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Einleitung

Medien jeder Art begleiten uns tagtdglich. IThre Intensitit hat im Laufe des vergangenen
Jahrhunderts immer mehr zugenommen, bestimmte Bereiche unseres Alltags wiren ohne
Medien nur noch schwer zu bewiltigen. In gewisser Weise erleichtern sie das Leben. Sie
konnen als Informationsquelle oder Unterhaltungsmittel genutzt werden und erméglichen eine
Erweiterung unseres geistigen Horizonts.

Genau darin liegen aber auch Gefahren, wenn man bedenkt, dass Massenmedien in
vergangener Zeit immer wieder als Manipulationsmittel missbraucht worden sind. Dies wurde
den Menschen in besonderem Ausmal} zur Zeit des Zweiten Weltkriegs vor Augen gefiihrt.
Aus Entriistung und Erschrockenheit iiber die eigene Manipulierbarkeit wurden Rufe nach
einer effizienten Medienerziehung laut, die Kinder und Jugendliche zuerst vollstindig von
negativen Medieneinfliissen abzuschirmen versuchte, dann aber immer mehr in Richtung
selbststandige, verantwortungsbewusste und kritische Mediennutzung fiihrte und zum
Erreichen dieses Zieles spiter auch den Aspekt einer aktiven Medienarbeit mit in Betracht
70g.

Auch wenn wir heute das Privileg haben, in einer funktionierenden Demokratie leben zu
diirfen, darf man nicht vergessen, dass Medien auch zu unserer Zeit ,,Kommunikationsmittel,
Mittel zum Zweck* bleiben und ,,von personalen Auftraggebern, Urhebern und Interpreten
von Informationen und deren Interessen gesteuert* sind." Nach wie vor ist es moglich — und
durch die groBere Verbreitung einzelner Medien immer einfacher — Menschen
Verhaltensweisen und Einstellungsmuster einzureden. Die Wirklichkeit, wie sie in Medien
dargestellt wird, bleibt ein Konstrukt von Wirklichkeit. Jeder sollte daher fdhig sein, sich sein
eigenes Bild der Wirklichkeit schaffen zu konnen.

Mediokratie nennt Kock die ,,uneingeschrdinkte und im alltéiglichen Leben kaum hinterfragte
Herrschaft der Medien“?, der es mit Hilfe medienpidagogischer MaBnahmen in gewissem

Male entgegenzuwirken heifl3t.

Ahnlich wie in den 70er Jahren erlebt das Schulwesen derzeit einen Medienboom, diesmal im
Bereich der ,,Neuen®, sprich digitalen und multimedialen Medien. Aus dem Schulalltag sind

Medien in jeglicher Form nicht mehr wegzudenken.

' Kock 2005/ S. 361
* Vgl. Kock 2005/ S. 361



Die Schule ist daher auch ein idealer Ort, um Kindern und Jugendlichen Gefahren, die
Medien mit sich bringen, bewusst zu machen und dahinter verborgene Strukturen
aufzuzeigen.

Nach dem heutigen Verstindnis von Medienpiddagogik sollen SchiilerInnen den kompetenten
Umgang mit Medien erlernen und diese aktiv und passiv nutzen konnen.

Unter Beriicksichtigung medienpiddagogischer und mediendidaktischer Grundsitze ist es
Hauptziel dieser Arbeit aufzuzeigen, wie man Medien im Russischunterricht einsetzen kann,
um das Bildungsziel des kritischen und verantwortungsbewussten Umgangs mit Medien
erreichen zu konnen. Im Speziellen soll dabei das Gewicht auf die Massenmedien Zeitung
und Zeitschrift, Film und Fernsehen, Werbung und Internet gelegt werden.

Dafiir soll vorerst auf die Begriffe Medien im Allgemeinen und Massenmedien im Speziellen
genauer eingegangen werden. Auch wird an dieser Stelle die Funktion von Massenmedien fiir
die heutige Gesellschaft thematisiert. Wie helfen diese dem Menschen in Hinblick auf
Information, Orientierung und Kommunikation? Es soll ersichtlich werden, dass
Massenmedien im Leben fest verankert sind und, richtig genutzt, sehr wertvoll fiir jeden
Einzelnen sein konnen.

Weiters sollen zu Beginn der Arbeit Begriffe aus dem Umfeld der Medienpddagogik erklirt
werden, wobei an erster Stelle auf den Begriff der Medienpiddagogik selbst eingegangen
werden wird. Hier soll der Frage nach dem Hauptaufgabengebiet dieser Disziplin
nachgegangen werden. AnschlieBend werden die Teildisziplinen Medienerziehung oder
Mediendidaktik definiert und voneinander abgegrenzt. Da es Ziel dieser Arbeit ist,
aufzuzeigen, wie im Russischunterricht medienpidagogische Ubungen eingebaut werden
konnen, die eine Erhohung der Medienkompetenz bei den SchiilerInnen zur Folge haben, soll
an dieser Stelle auch dargestellt werden, wie unterschiedlich der Begriff Medienkompetenz
aufgefasst werden kann. Es wird der Frage nachgegangen, welche Fihigkeiten ein Mensch
tiberhaupt erwerben sollte, um als kompetent im Umgang mit Medien zu gelten.

Im Anschluss daran wird die Geschichte der Medienpddagogik thematisiert. Welche Reaktion
erfolgte auf das Erscheinen der jeweils neuen Medien? Welche unterschiedlichen Konzepte
entstanden im Lauf des vergangenen Jahrhunderts und worin unterschieden sich die einzelnen
Positionen?

Im weiteren Verlauf dieser Arbeit wird ersichtlich, dass viele dieser Ansichten zumindest
ansatzweise auch heute noch vertreten werden. Zusammenfassend soll dabei auf die
Hauptziele eingegangen werden, die die unterschiedlichen medienpiddagogischen Ansitze

hervorheben.



Bevor im Weiteren auf Einsatzmoglichkeiten von Massenmedien im Russischunterricht
eingegangen wird, soll erarbeitet werden, weshalb Medien im Allgemeinen und
Massenmedien im Besonderen fiir den Unterricht, und dabei vor allem fiir den
Fremdsprachenunterricht, von grofer Bedeutung sein konnen. Es wird ersichtlich, dass
Medien im Unterricht zahlreiche Aufgaben iibernehmen konnen. Eine Unterscheidung von
Medien als Unterrichtsmittel bzw. Unterrichtsgegenstand ist notwendig.

Weiters soll auch die Bedeutung von Massenmedien fiir Jugendliche kurz thematisiert
werden. Auch soll erortert werden, weshalb die Moglichkeiten schulischer Medienerziehung
von vornherein eher eingeschrinkt sind. Dies soll aber keine Entmutigung sein,
medienerzieherische Methoden, Ubungen oder Projekte in den Unterricht zu integrieren.
AnschlieBend werden Unterrichtsvorschlidge prisentiert, die unter anderem dabei helfen, die
SchiilerInnen auf mogliche Manipulationsversuche hin zu sensibilisieren, ihnen Produktions-
und Gestaltungsmittel von Massenmedien niher zu bringen, sowie ihnen Wissen fiir den
verantwortungsbewussten und sinnvollen Umgang mitzugeben.

Der letzte Teil dieser Arbeit thematisiert die Mediensituation in Russland. Dazu werden
vorerst Begriffe wie Medienfreiheit und Zensur erldutert, aber auch gesetzliche
Bestimmungen, die die Pressefreiheit regeln. Danach wird auf die Entwicklung der
Pressefreiheit seit Boris Jelzin eingegangen, wobei das Hauptaugenmerk auf das

Zusammenspiel von Politik und Medien gelegt wird.

Als Hauptquellen dienten Publikationen von Medienpddagogen wie Prof. Dr. Gerhard
Tulodziecki, Professor fiir Allgemeine Didaktik und Schulpddagogik an der Universitit
Paderborn, Prof. Dr. Bernd Schorb, Professor fiir Medienpiddagogik und Weiterbildung an der
Universitiat Leipzig und Prof. Dr. Jirgen Hiither, Professor fiir Medienpddagogik an der
Universitéit der Bundeswehr Miinchen und Leiter des Universititsmedienzentrums.

Die Unterrichtsvorschlidge erstellte ich unter anderem in Anlehnung an Konzepte von Bieger,
Tulodziecki und Schell. Diese wurden aber an den Russischunterricht angepasst und durch
zahlreiche eigene Unterrichtsvorschlige erginzt.

Als Quellen fiir die Mediensituation in Russland dienten die Untersuchung Viktoria
Brunmeiers iiber das Verhiltnis von Politik und Runet und Franziska Dzugans Diplomarbeit
iiber die medienpolitischen Entwicklungen in Russland. Weiters lieferte eine
rechtswissenschaftliche Publikation, ,,Medienrecht und Meinungsfreiheit in Russland*
wertvolle Informationen. Werke von langjihrigen Moskaukorrespondenten wie Boris

Reitschuster beleuchten vor allem die politische Entwicklung.



Es ist nahe liegend, dass in dieser Arbeit die Bezeichnung ,,russisch* hiufig verwendet wurde.
Sofern nicht die russische Sprache gemeint ist, ist diese Bezeichnung als Synonym fiir
,Jusslandisch® zu verstehen und daher als simtliche Volker und Nationalitidten der Russischen

Foderation umfassender Begriff.

Héaufig wurde bei Wortern und Bezeichnungen aus dem Russischen die lautgerechte
Ubertragung (Transkription) angewendet, wenn diese im deutschen Sprachgebrauch sehr
geldufig sind. Dies gilt vor allem fiir Namen aus dem Russischen, weshalb beispielsweise auf
die Schreibweise El’cin verzichtet und stattdessen Jelzin verwendet wurde.

Ansonsten wurden Begriffe aus dem Russischen nach den Regeln der wissenschaftlichen
Transliteration {iibertragen, was eine buchstabengetreue Umsetzung der kyrillischen

Buchstaben bedeutet.

Berufs- und Personenbezeichnungen wurden in dieser Arbeit so formuliert, dass sie den
Prinzipien sprachlicher Gleichbehandlung gerecht werden. Es wurde daher -eine
Ausdrucksweise gewihlt, die Frauen und Minner bzw. Midchen und Buben im selben

Ausmall sichtbar machen soll.



1. TEIL - Theoretische Grundlegungen und Definitionen

1.1 Definition und Einteilung von Medien

Das Wort Medium stammt aus dem Lateinischen, wo es auf das Subjekt medium (Mitte,
Mittelpunkt, Zentrum) bzw. auf das Adjektiv medius (der mittlere, in der Mitte befindlich,
dazwischen liegend...) zuriickzufiihren ist. Ganz allgemein bezeichnet es einen Ubertriger
von Information und kann daher in vielen unterschiedlichen Zusammenhingen gebraucht
werden.

Medien aus medienpddagogischer Sicht werden als Kommunikationsmittel zwischen
Menschen verstanden. Neben der Ubermittlung von Informationen ermdglichen sie es, sich
mitzuteilen und sich selbst darzustellen. Diese Funktionen iibernehmen beispielsweise auch
die Mimik und Gestik eines Menschen, weshalb auch sie als Medien bezeichnet werden

konnen.

Ebenso vielschichtig wie der Begriff selbst, sind die unterschiedlichen Arten von Medien.
Aus diesem Grund wird immer wieder versucht, diese nach bestimmten Kriterien und
Merkmalen zu ordnen und zu strukturieren.

Pross etwa unterteilte in primire, sekundiire und tertiire Medien'. Grundkriterium ist
hierbei, ob technische Mittel zur Kommunikation notwendig sind. Primidre Medien bediirfen
demnach keiner technischen Gerite, dazu zéhlen Sprache, Mimik, Korperhaltung etc.
Sekundidre Medien erfordern technische Geridte, um sich mitzuteilen, jedoch nur beim
Ersteller der Mitteilung (Rauchzeichen, Printmedien wu.v.m.). Fiir eine gelungene
Kommunikation iiber tertidire Medien, wie etwa elektronische Massenmedien, bedarf es
technischer Mittel sowohl auf der Seite des Produzenten als auch auf jener der
Rezipientin/des Rezipienten®.

Der Begriff der Neuen Medien kam in den 1970er Jahren auf, als auf Grund von einer neuen
bzw. besser entwickelten Technologie bisher unbekannte Nutzungsformen von bereits
vorhandenen Medien entstanden. Beispielsweise stand das neue Medium Satellitenfernsehen
nunmehr zusétzlich zu der bis dahin gebrduchlichen friilheren Form des Fernsehens zur

Verfiigung.

' Vgl. Hiither, Schorb 2005/ S. 229
2 Vgl. Hiither, Schorb 2005 / S. 229; Pross 1972
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Auch heute bestimmt die Entwicklung von Technologien in groBem Ausmal das Begriffsfeld
der Neuen Medien. ,,Aktuell steht der Begriff vor allem als Bezeichnung fiir die auf digitaler
computertechnischer Basis arbeitenden vernetzten Multimediatechnologien*'. Thre Merkmale

sind Interaktivitit, Digitalitdt und Vernetzbarkeit’.

1.2 Massenmedien

Fiir diese Arbeit relevant ist der Begriff Massenmedien. Diese umfassen eine Fiille von
Medien, wie etwa Tageszeitung und Printmedien im Allgemeinen, Film, Werbung, Flugblatt,
Radio etc. IThnen gemeinsam ist die Moglichkeit zur Verbreitung einer Aussage an eine grof3e
Anzahl von Menschen.

Frohlich  definiert Massenmedien als ,,technische Verbreitungsmittel, die selbst
bedeutungstragend sind [...] und die durch ein gesellschaftliches Verteilsystem (Institution)
bestimmt sind“.> Massenmedien sind also keine technischen Medien und Apparate wie etwa
ein Telefon oder Fernsehgerit.

Wihrend Medien iiber lange Zeit nur eine iiberschaubare Anzahl von Menschen erreichen
konnten, wie etwa ein handgeschriebener Brief, konnen seit der Erfindung bestimmter
Technologien sehr viele Menschen gleichzeitig angesprochen werden. Diese Menge wurde
von Gerhard Maletzke als ,,disperses Publikum' bezeichnet* und ist seiner Definition nach
nicht mehr tiberschaubar, heterogen in Hinsicht ihrer sozialen Stellung und anonym5.

Von Gerhard Maletzke stammt auch eine hiufig zitierte Definition von
Massenkommunikation, wonach diese ,,eine Form offentlicher, indirekter und einseitiger
Kommunikation, die sich technischer Verbreitungsmittel bedient und sich an ein disperses
Publikum wendet, ist’.

Massenkommunikation ist aber den Massenmedien nicht gleichzusetzen. Denn anders als bei
der gegenseitigen Kommunikation sind Massenmedien eher Verbreitungsmittel an die Masse.
, Im massenmedialen Kommunikationsprozess wiirden nicht die Massen kommunizieren, als

vielmehr fiir die Massen kommuniziert“. Ausschlaggebend fiir diese Sichtweise war Brecht,

! Hiither, Schorb 2005 / S. 347

2 Vgl. Kock 2005/ S. 374

3 Frohlich 1982 /S. 6

4 Vgl. Gerhart Maletzke 1963, in: Hiither/Schorb 2005 / S. 228
> Vgl. Michael Meyen, in: Hiither Schorb 2005 / S. 228

® Michael Meyen, in: Hiither, Schorb 2005 / S. 229
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der im Rahmen seiner Radiotheorie von einer einseitigen Kommunikation mit Hilfe von
Distributionsmitteln sprach.'

Ich denke, dass diese Aussage nach wie vor Giiltigkeit besitzt, im Multimediazeitalter jedoch
etwas relativiert werden miisste, denn seit der Erfindung und weitlaufigen Verbreitung des
Internets kann gegenseitige Kommunikation auf vereinfachte Weise stattfinden. Dennoch
bleibt auch das Internet in erster Linie ein Mittel, um Inhalte und Informationen an eine breite

Masse zu richten.

Massenmedien sind ein wichtiger Bestandteil der heutigen Gesellschaft und fiir jeden frei
zuginglich. Es sind Mitglieder dieser Gesellschaft, die Massenmedien formen und gestalten,
jedoch sind es auch Massenmedien, die groBen Einfluss auf die einzelnen Subjekte ausiiben
und ,zusammen mit anderen gesellschaftlichen Faktoren Sein und Bewusstsein der
gesellschaftlichen Subjekte konstituieren und formen.“2

Medien ,,sind Reprdsentant subjektiv konstruierter Wirklichkeit und in dieser Funktion Mittel
zu weiterer Konstruktion von Wirklichkeit*> — sie vermitteln also nicht nur Wirklichkeit, sie
definieren diese auch oder konstruieren sie*. Dabei muss bedacht werden, dass Medien nicht
die ganze Realitit wiedergeben konnen, sondern nur eine selektierte Auswahl, die nach
verschiedenen Kriterien (wie etwa zur Verfiigung stehender Raum in einer Zeitung oder Zeit,
die noch bleibt, den Bericht fertig zu stellen) getroffen wurde. ,,Faktoren wie Aktualitdt,
Ereignishaftigkeit oder einfach eigenes bzw. beim Publikum erwartetes Interesse spielen hier
eine wichtige Rolle. Auch allgemeine Redaktionslinien oder die Vorgaben der Medienbesitzer
haben Einfluss auf die Berichterstattung. “° Die in Massenmedien priisentierte Wirklichkeit ist
also eine vermittelte und interpretierte Realitit.

Welche Themen nach welchen Gesichtspunkten auch immer ausgewihlt werden, sie sind fiir

das Entstehen einer offentlichen Meinung von Bedeutung.

In ihrer Funktion dienen Massenmedien der Orientierung, der Unterhaltung und der
Kommunikation®.
Anhand der laufenden Berichterstattung und Informationsvermittlung iiber Massenmedien

erfihrt der/die Rezipient(in) Aktuelles aus seiner/ihrer niheren Umgebung und liest bzw. hort

' Vgl. Frithlich 1982/S. 6

> Schell 1993 /8. 43

? Kok 2005/ S. 361

4 vgl. Hiither, Schorb 2005 / S. 396

> Krempl, Stefan in: http://viadrina.euv-frankfurt-o.de/~sk/SS00/news/medienrealitact.html
® Bieger 1980/ S. 31; Bieger u. a. 1980/ S. 36 ff.
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tiber Ereignisse, die in der Welt vor sich gehen. Diese Mitteilungen helfen ihm/ihr, sich
zurechtzufinden. Auch Kindern bzw. Jugendlichen helfen Massenmedien, die Welt kennen
und verstehen zu lernen, etwa durch Sendungen im Fernsehen oder Berichte in
Jugendzeitschriften. Dabei muss aber gesagt werden, dass Orientierung hier nicht nur in Form
von Wissensvermittlung geschieht, sondern auch iiber die Vermittlung von Wertvorstellungen
und Verhaltensmustern.

Weiters ist eine kontinuierliche (und im besten Fall unabhéngige) Berichterstattung fiir eine
Meinungsbildung iiber die politische Situation im eigenen Land und weltweit unerlésslich.
Der/die Mediennutzer(in) lernt verschiedene Standpunkte kennen und jene, die sie vertreten.
Dadurch erfihrt er/sie auch, wer am ehesten die eigene Meinung vertritt.

Orientierung kann aber auch in Hinblick auf Kaufentscheidungen stattfinden, am héufigsten
iiber die Werbung. Durch Anzeigen wird ein Uberblick iiber Wohnungs- oder Arbeitsmarkt
geboten. AuBerdem kann sich der/die FEinzelne ein Gesamtbild von kulturellen
Veranstaltungen, Neuerscheinungen auf dem Buch-, Film- oder Musikmarkt machen.
Zugleich bieten Massenmedien auch die Moglichkeit, sich von der Realitidt zu distanzieren
und ihr eine Zeit lang zu entflichen. Dies ist die Unterhaltungsfunktion der Massenmedien.
Man kann an einem Geschehen teilnehmen, ohne dabei Konsequenzen fiir das eigene Leben
befiirchten zu miissen und ohne dabei selbst handeln zu miissen. Das Gesehene, Gelesene
oder Gehorte lenkt ab und beansprucht die Rezipientin/den Rezipienten nur wenig.
Unterhaltung heif3t nach Bieger auch ,,etwas tun, um nichts tun zu miissen*".

Nutzt man Medien nur zur Unterhaltung, lduft man, so Bieger, Gefahr, das eigene Leben,
eigene Interessen und vor allem reelle soziale Kontakte zu vernachlédssigen. Andererseits dient
die Unterhaltungsfunktion auch dazu, nach Phasen der Anspannung wieder ins Gleichgewicht
kommen zu konnen.

Die Kommunikationsfunktion der Medien offenbart sich einerseits dadurch, dass durch
gemeinsame Medienerlebnisse Gespriche hergestellt werden kdnnen, wodurch ein Gefiihl der
Gemeinschaft und der Zusammengehorigkeit entstehen kann.

Andererseits muss die Kommunikation iiber Medien nicht nur einseitig verlaufen. Der/die
Rezipient(in) kann diese Linearitidt durchbrechen und sich selbst zu Wort melden, etwa indem
er Leserbriefe schreibt. Wenn dies auch vergleichsweise selten der Fall sein kann, so fiihlt er

sich ,,als Angehoriger einer bestimmten gesellschaftlichen Gruppe (Partei, Kirche,

' Bieger 1980/ S. 29
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Gewerkschaft z. B.) reprdsentiert, wenn diese Gruppe durch ihre gewdhlten Vertreter in den

Medien sich dufert. !

2. Medienpidagogik

Den Begriff Medienpddagogik zu definieren, ist nicht einfach, da es sich um einen
vielschichtigen Begriff handelt, der in seiner Bedeutung oft auch Bereiche aus Teildisziplinen
wie der Medienerziehung, Medienkunde oder Mediendidaktik umschlieBt und damit teils
unterschiedliche Interessen und Interpretationsweisen in den Vordergrund riickt. Eine enge
Abgrenzung des Begriffs sollte nach Schell und Schorb aber auch nicht erfolgen, wenn man
davon ausgeht, dass es sich bei der Medienpddagogik um eine Gesellschaftslehre handelt, sich
die Gesellschaft aber laufend verdndert und damit auch das Verstindnis von
Medienpéidagogik.2 Schell verwendet daher einen sehr weit gefassten Begriff von
Medienpddagogik als eine Lehre, ,die sich mit Medien im Gesamtzusammenhang der
Erziehung befasst*.

Als wissenschaftliche Disziplin wird Medienpiddagogik seit Beginn der 1960er Jahre

verstanden. Sie fungiert als Schnittstelle zwischen der Piddagogik wund der

Medienwissenschaften.* Ihr Forschungsauftrag besteht darin,

- den Medien in ihrer unbestreitbaren Mittlerrolle fiir Informationsaustausch und
Kommunikation — den alters- und entwicklungsentsprechenden Vorgaben der Kinder
und Jugendlichen gemdf3 — ihren klar beschriebenen Platz im Bildungskanon
einzurdumen,

- die stindig zunehmende vermittelte Begegnung mit der Wirklichkeit iiber Medien in
ihren Entfremdungswirkungen und den dadurch ausgelosten Verdnderungen in der
Wahrnehmung von Welt zu benennen

- und aus beiden aufgefiihrten Sachverhalten realistische, aber auch einlosbare

Handlungskonsequenzen abzuleiten’.

Medienpadagogik konzentriert sich auf die padagogische Bedeutung von Medien sowohl in

Bereichen der schulischen Ausbildung als auch in Freizeit und Beruf. ,,Dort, wo Medien als

" Bieger 1980 /S. 39

> Vgl. Schorb 1976/ S. 172 in: Schell 1993 /S. 15
3 Dohmen 1976 / S. 89 in: Schell 1993 /8. 15

* Vgl. Kock 2005/ S. 362

> Kick 2005/ S. 362
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Mittel der Information, Beeinflussung, Unterhaltung, Unterrichtung und Alltagsorganisation
Relevanz fiir die Sozialisation des Menschen erlangen, werden sie zum Gegenstand der
Medienpiidagogik“'. Letztere soll dabei als Vermittler zwischen dem umfassenden Angebot
an unterschiedlichsten Medien im Alltag und der eigenen Handlungsfihigkeit Medien
betreffend auftreten. Medienpiddagogik umfasst also nicht nur den Umgang mit Medien im
schulischen Umfeld, sondern mochte auch positiv auf das Freizeitverhalten Jugendlicher
wirken.”

Bieger sieht die Medienpddagogik als ,, Kommunikationslehre*, sowohl die Art der
Informationsaufnahme als auch die des sich Ausdriicken- und Mitteilenkdnnens sollen mit

Hilfe der Medienpidagogik bestmoglich erlernt werden.”

So unterschiedlich einzelne Begriffsdefinitionen von Medienpiddagogik je nach engerer oder
weiterer Auffassungsweise auch ausfallen mogen, das Bild von der Funktion dieser Disziplin
fallt einheitlich aus: Der Mensch, und hier in Verbindung mit Schulbildung in erster Linie
Kinder und Jugendliche, soll lernen, sich im Medienalltag zurechtzufinden und
verantwortungsbewusst und frei mit Medien umgehen zu konnen. Dabei soll er nicht durch
uniiberlegten Medienkonsum  geleitet werden, sondern durch Medienkompetenz
selbstbestimmtes Medienhandeln ausfithren konnen. Weiters ist es Ziel der Medienpéddagogik,
den Menschen dazu zu befihigen, dass er sich einer Fremdbeeinflussung oder Entmiindigung
durch Medien entziehen und verborgene (Macht-)Strukturen erkennen kann. Er soll sich im
Uberangebot der Massenmedien zurechtfinden konnen und diese aus eigener Sicht und im
Kontext seiner personlichen Erfahrungen und sozialen Stellung beurteilen kénnen.

All dies wird auch durch den Begriff Medienaneignung veranschaulicht, welcher impliziert,
dass sich der/die Mediennutzer(in) den Medien nicht bedingungslos unterwerfen soll, sondern
sich diese aus eigenen Uberlegungen selbst auswihlt.

Den Medien kritisch gegeniiber eingestellt zu sein, bedeutet aber nicht, ihre Vorteile nicht
anerkennen zu wollen bzw. ihre Existenz zu verteufeln. ,Medienkritik muss nicht
ausschliefilich Kritik an den Medien bedeuten, sondern Kritik an problematisch gewordenen

Sozialisations- und Vergesellschaftungsformen aus der Perspektive des Medienzeitalters*.*

! Hiither, Schorb 2005 / S. 265

?Vgl. Lutz Kiister in Blell, Kupetz 2005 / S. 67
? Bieger 1980, S. 39

* (Moser 2006/ S. 11)
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NeuB3 sieht die Aufgabe der Medienpiddagogik darin, ,, anzugeben, an welchen Stellen in der
Interaktion von Medien und Menschen (hier vor allem: Kindern und Jugendlichen) erziehend
und bildend, lehrend und beratend, orientierend und informierend einzugreifen sei“.!

Im Folgenden sollen nun weitere grundlegende Begriffe aus dem Gebiet der

Medienpddagogik erklért werden.

2.1 Medienerziehung

Nicht selten werden die Begriffe Medienpddagogik und Medienerziehung synonym zur
Beschreibung ein und desselben Sachverhaltes verwendet.

Richtiger wire es, den Terminus Medienpidagogik als eine Art Uberbegriff zu verstehen, der
sowohl die Medienerziehung als auch die Mediendidaktik miteinschlief3t.

Die Medienerziehung als Teilgebiet der Medienpdadagogik konzentriert sich auf Fragen der
Erziehung des Menschen, was seinen Umgang mit Medien betrifft. Der/die Einzelne soll im
Laufe der schulischen und auch der weiteren Ausbildung Medienkompetenz erwerben, wobei
ein kompetenter Umgang mit Medien hier einerseits ein sachgerechtes Hantieren mit Medien
im Form von Medienkunde bedeutet und andererseits die Erziehung zu einer
selbstbestimmten Mediennutzung. Hier iiberschneidet sich die Medienerziehung mit den
allgemeinen Zielen einer Medienpddagogik, denn das Grundanliegen von Medienerziehung
ist eine selbststindige und dabei aber reflektierte Mediennutzung. Dabei gilt es nicht, gewisse
Nutzungsgriinde wie etwa Unterhaltung oder Entspannung in den Hintergrund zu stellen —
auch diese Aspekte haben ihre Berechtigung. Reflektierte Mediennutzung bedeutet, dass ein
Mensch Medien in jeder Hinsicht nutzen kann, sowohl zur Entspannung und Unterhaltung, als
auch zu Bildungszwecken, als Informationsquelle und aktiv, etwa um eigene Anliegen zum
Ausdruck zu bringen. Es geht darum, die Medien in ihrer Vielfalt nutzen zu konnen, sodass

,die Vorziige angemessen zur Geltung gebracht und ihre Gefahren vermieden werden“

Frohlich definiert Medienerziehung folgendermaBen: ,, Medienerziehung ist zu definieren als
Pddagogik iiber Medien im Sinne von Massenkommunikationslehre, indem die Massenmedien
zum Gegenstand des Unterrichts gemacht werden. Medienerziehung macht die Mechanismen
massenmedial bedingter Kommunikationsprozesse einsichtig, die vermittelten Inhalte werden

beziiglich ihrer Medienabhdngigkeit erfasst und kritisch hinterfragt, woraus sich sachgemdifse

! (Norbert NeuB in: Hiither, Schorb 2005 / S. 415)
% Tulodziecki 1985/ S. 171
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Verhaltensweisen hinsichtlich des Medienkonsums ableiten lassen. Medienerziehung fragt
nach den pddagogisch relevanten Inhalten von Erziehungsprozessen, die Medien zum

Gegenstand haben. !

Medienerziehung kann aber auch von einem anderen Blickwinkel aus betrachtet werden,
nimlich als Erziehung der Menschen durch Medien®. Dabei konzentriert man sich auf Fragen
des Einflusses einer medialen Umgebung auf den Menschen und damit verbundene
LHintentionale® und auch ,nichtintentionale* Medienerziehung.3 Erstere beschreibt die
gewollte Erziehung und Wissensvermittlung, etwa durch spezielle Dokumentarfilme,
Kindersendungen, Lehrmedien etc., Letztere befasst sich mit der unbeabsichtigten
Vermittlung von Wissen, aber auch von Werten, Einstellungen oder Vorurteilen durch

Medien wie Filme, Serien oder Zeitschriften.

Medienerziehung kann durch verschiedene Ubungsformen und Projekte in den Unterricht
integriert werden, mit ausschlaggebend fiir den Erfolg ist aber auch die Medienerziehung, die
das Kind oder der Jugendliche im Elternhaus vermittelt bekommt.

Dabei ist es einerseits wichtig, dass Eltern den verantwortungsbewussten Konsum von
Medien vorleben.

Weiters miissen diese aber auch Grenzen in Hinblick auf Auswahl der Programme und
zeitliches Ausmal} des Medienkonsums setzen.

, Erst die Grenzen, die die (Medien-)Erziehung setzt, schaffen die Freirdume, die fiir den
Erwerb von Medienkompetenz genutzt werden konnen. Wenn ein Kind zum Beispiel friihzeitig
gelernt hat, zeitliche Grenzen bei der Fernsehnutzung zu beachten, wenn es zudem sich mit
den Eltern dariiber auseinandergesetzt hat, ob ein Computerspiel oder ein Film fiir sein Alter
geeignet ist oder nicht, sind wichtige Voraussetzungen fiir den Erwerb von Medienkompetenz

((4
geschaffen.

2.2 Mediendidaktik
Didaktik ist die Wissenschaft vom Lehren und Lernen. Die Mediendidaktik als Teildisziplin

der Medienpadagogik umfasst diese Lehre unter dem Aspekt von Lernprozessen mit Hilfe

' Frohlich 1982/S. 8

2 Vgl. Hiither, Schorb 2005 / S. 242

3 Hiither, Schorb 2005 / S. 242

* http://www.bundespruefstelle.de/bmfsfj/generator/bpjm/Jugendmedienschutz-Medienerziehung/Erziehung-
Medienkompetenz/medienerziehung,did=107156.html
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von Lern- bzw. Unterrichtsmedien. Dabei wird untersucht, wie Unterrichtsmedien am
effektivsten genutzt werden konnen, welche Aufgabe sie im Unterricht iibernehmen konnen
und welchen Einfluss sie auf Lernprozesse haben.

Medien sind dabei nicht selbst Thema des Unterrichts, sie sollen die Lehr- und Lernvorginge
lediglich unterstiitzen und dabei verdeutlichen und veranschaulichen.

~Mediendidaktik befasst sich mit Fragen der Mediengestaltung und —auswahl. Sie trifft
Aussagen iiber die didaktischen Funktionen, die Medien in Lehr- und Lernsituationen
iibernehmen konnen und sie untersucht die unterschiedlichen Formen, in denen
Bildungsmedien zum Einsatz kommen. Sie will letztlich die Basis fiir didaktisch begriindete
Medienentscheidungen liefern*."

Sacher beschreibt sechs Konzepte einer didaktischen Mediennutzung in Hinsicht ihrer
Funktion im Unterricht. Dabei kénnen Medien als ,,belohnende Zugabe* im Unterricht
verwendet werden oder aber ihn anreichern (,,enrichment‘-Funktion) und damit zu einer
interessanteren Gestaltung beitragen. In ihrer Funktion als Werkzeug sind Medien ,,Hilfsmittel
zum Zwecke der Demonstration und Veranschaulichung in der Hand des Lehrers oder —
seltener — der Schiiler. Des Weiteren konnen Medien iiber einen kurzen Zeitraum hinweg die
Funktion der Lehrerin/des Lehrers iibernehmen und mit ihrer Hilfe Sachverhalte erklirt
werden. Die Lehrperson kiimmert sich dabei um die Vor- und Nachbereitung dieser
Unterrichtssequenzen.

In diesem Zusammenhang weist Sacher auch auf die in den 1960er und 1970er Jahren sehr
tiblichen Medienpakete, die die Lehrfunktion auch iiber lingere Strecken hinweg tibernehmen
konnten.

Weiters konnen Medien auch aktiv durch SchiilerInnen genutzt werden, etwa in Form von
Collagen, Wandzeitungen oder Ausstellungen. Hierbei wird bereits Gelerntes angewendet und

verarbeitet.’

2.3 Medienkompetenz

Medienkompetenz ist in Summe gesehen ein Ubergriff fiir all jene Fihigkeiten, die ein
Mensch erwerben soll, um mit Medien umgehen zu konnen. Dabei ist der richtige Umgang im
Sinne der technischen Handhabung ebenso gemeint wie aktive Medienarbeit und die

Fahigkeit, kritisch auswihlen und bewerten zu konnen.

! Hiither, Schorb 2005 / S. 237
* Vgl. Apel, Sacher 2005 / S. 401 f.
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Schorb unterteilt Medienkompetenz in die drei Bereiche Medienwissen, Medienbewertung
und Medienhandeln.'

Medienwissen umfasst u. a. die Fertigkeiten, die dazu notig sind, ein technisches Gerét bzw.
Software bedienen zu konnen, etwa in Form von Programminstallationen am Computer.
Dieses Wissen schlieft eine soziale Komponente mit ein, denn wer es nicht besitzt, hat keinen
oder nur begrenzten Zugang zu Informationen und ist dadurch in gewisser Weise
benachteiligt. Dieses technische Wissen bezeichnet Schorb als Funktionswissen.” Als
weiteren Unterbegriff des Medienwissens fiihrt Schorb Strukturwissen® an. Das Durchschauen
des Mediensystems und das Wissen iiber die Bedeutung medialer Inhalte helfen dem/der
Mediennutzer(in), Medienentwicklungen zu verstehen und FEinfluss darauf nehmen zu
konnen.

Weiters soll Medienwissen dazu befdhigen, sich innerhalb des riesigen Medienangebots
orientieren und zurechtfinden zu koénnen.

Neben dem Medienwissen ist die Medienbewertung ein weiterer wichtiger Teilbereich der
Medienkompetenz. Diese ,,umfasst die Befihigung, Medien in ihrer Struktur, Wirkung und
Gestaltung zu durchschauen bzw. meint die Fdhigkeit kritischer Reflexion von
medientechnischen ebenso wie — inhaltlichen Angeboten“.4 Der/die Mediennutzer(in) soll
seine/ihre eigene Position und Einstellung definieren konnen und Medien auswéhlen konnen,
die fiir ihn/sie - beispielsweise nach ethischen Uberlegungen - vertretbar sind. Diese
Uberlegungen stehen als Begriindung einer eventuellen Abneigung gegen bestimmte Medien
bzw. des Nutzens anderer.

SchlieBlich nennt Schorb den Bereich des Medienhandelns, worunter er einerseits dieses
bewusste Auswihlen versteht, und andererseits die reflektierte, aktive Medienarbeit. Jede(r)
Einzelne kann die Medienkultur mitprigen und mitgestalten, soll dies aber unter

Beriicksichtigung ethischer Bestimmungen und ,, sozialer Verantwortung > tun.

Besonders im Leben der Jugendlichen spielen Medien eine bedeutende Rolle. Durch
Medienerziehung von Eltern und Piddagogen sollen diese den kompetenten Umgang mit

Medien lernen, denn dann kann das Medienangebot so genutzt werden, dass es das Leben

' Vgl. Hiither, Schorb 2005 / S. 259 ff.
2 Vgl. Hiither, Schorb 2005 / S. 260

3 ebda.

* ebda. S. 261

5 ebda. S. 262
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bereichert, anstatt es ,,zu bestimmen oder es eintdniger zu machen*’. Auf der Homepage der

deutschen Bundespriifstelle fiir jugendgefdhrdende Medien wird Medienkompetenz wie folgt

beschrieben:

., Zur Medienkompetenz gehort unter anderem,

- die Fdhigkeit ein Medium auszuschalten, wenn es nicht mehr gut tut oder wenn es Inhalte
wiedergibt, die zu belastend sind

- die Fdhigkeit, das richtige Medium auszusuchen, um die Antwort zu bekommen, die man
sucht

- das Wissen, welcher Information man mehr, welcher man weniger vertrauen kann

- das Wissen, welche Interessen wer mit der Verbreitung von Medieninhalten verfolgt

- technisches, dsthetisches und rechtliches Wissen, um ein Medium, z.B. eine Homepage,

selber zu erstellen’

3. Geschichte der Mediendidaktik und der Medienpiddagogik

Um die Anfinge der Mediendidaktik als solche bestimmen zu wollen, bedarf es einer
genauen Uberlegung des Medienverstindnisses. Spricht man von Unterrichtsmedien im
Allgemeinen, so fallen darunter unter anderem auch Schrift, Tafel, Modelle oder Skizzen,
Kreide oder Mimik und Gestik, denn sie alle dienen dazu, Informationen zu vermitteln und
konnen zur Veranschaulichung und zum Verdeutlichen dieser genutzt werden. Um
Unterrichtsmedien zu ordnen, unterscheidet Kock kommunikative Situationen sowie Personen
als  Unterrichtsmedien,  technische  Unterrichtsmedien und  Massenmedien  als
Unterrichtsmedien, wobei eine weitere Differenzierung in vortechnische Unterrichtsmedien
und technische Unterrichtsmedien (auditive, visuelle und audio-visuelle Unterrichtsmedien)
erfolgt.3

Bereits erwihnte Beispiele wie Tafel und Kreide zidhlen demnach zur Gruppe der
,,vortechnischen Unterrichtsmedien“. Manche dieser Medien wurden tiber Jahrhunderte
genutzt oder durch modernere ersetzt oder erginzt.

In Analogie zu einem solchen Medienverstindnis kann man den Beginn von Mediendidaktik
mit dem des Unterrichtens selbst festlegen, ,,denn immer schon sind technische Hilfsmittel zur
Kommunikation und Verstindigung im Alltag sehr schnell nach ihrem Aufkommen auch zu

Zwecken der Belehrung und des Unterrichtens genutzt worden. Das gilt fiir die verschiedenen

" http://www.bundespruefstelle.de/bmfsfj/generator/bpjm/Jugendmedienschutz-Medienerziehung/Erziehung-
Medienkompetenz/medienerziehung,did=107156.html

% ebda.

? Vgl. Kock 2005/ S. 366
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Formen und Entwicklungsstufen der Schrift als zeichenhafte Fixierung der Sprache, fiir die
massenhafte Vervielfdiltigung und Verbreitung von Worten und Bildern (Buch, Horfunk,
Fernsehen usw.) genauso wie fiir den computergestiitzten Wissenstransfer und fiir
bildungsrelevante Online-Angebote im Internet.

Johann Amos Comenius (1592 — 1670) war noch vor Pestalozzi einer der ersten Pidagogen,
der sich mit der Verbesserung des Unterrichts durch Medien beschéftigte und in seiner Schrift
,Didactica magna“ auch theoretische Grundlagen anfiihrte, die in mediendidaktischen Fragen
bis heute relevant geblieben sind. Comenius™ Ziel war es, mehr Effizienz im Unterricht mit

Hilfe von Unterrichtsmedien, allen voran dem Schulbuch, zu erreichen. Noch beschiftigte

man sich nicht mit etwaigen Gefahren, die Medien mit sich bringen konnten.

Dazu bedurfte es der Weiterentwicklung verschiedenster Technologien und der damit
verbundenen Entstehung von Massenmedien, denn als sich im 18. Jahrhundert Zeitung und
Buch als die ersten Formen massenhafter Kommunikation erwiesen, waren die Reaktionen
darauf sehr unterschiedlich und reichten von Euphorie bis Skepsis und Irritation.

Nach und nach entwickelten sich neue Formen von Massenmedien wie etwa Film und
Horfunk, als jeweilige Reaktion darauf traten ,,pddagogisch motivierte und orientierte
Bemiihungen um die ,Bewdltigung’ dieser Medien und ihrer individuellen und
gesellschaftlichen Folgen** auf. Hiither/Podehl bezeichnen die Geschichte der
Medienpidagogik daher als ,, Geschichte der Reaktion auf die jeweils ,neuen Medien’.
~Medien wurden Objekt erzieherischer Bemiihungen, weil man ihre Wirkungen auf Kinder
und Jugendliche feststellte“.4

Die vorherrschenden Denkweisen waren oft eng verflochten mit den jeweiligen
geschichtlichen Ereignissen einer Epoche, aber auch mit den unterschiedlichen padagogischen
Stromungen. Erst im Nachhinein versuchte man, die jeweils dominierenden Denkrichtungen
in einzelne Konzepte einer Medienpidagogik zusammenzufassen, wodurch ein Uberblick
iber die Geschichte der Medienpddagogik herausgearbeitet werden konnte.

Die Medienpadagogik als eigenstindige wissenschaftliche Disziplin hat erst in den 60er
Jahren des 20. Jahrhunderts gefestigte Formen angenommen und versteht sich seither als

interdisziplindre Wissenschaft, die nicht nur mit der Erziehungswissenschaft, sondern auch

! Jirgen Hiither in: Hiither, Schorb 2005 / S. 234)

2] tirgen Hiither, Bernd Podehl in: Hiither, Schorb 2005/ S. 116
? Vgl. Hiither, Schorb 2005/ S. 116

* Bieger u.a. 1980/8S. 15
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mit den Bereichen Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Soziologie, Psychologie

und Kunst- und Kulturwissenschaft in Verbindung steht.

Wihrend Bieger die Bewahrende, Kritische und Emanzipatorische Medienpadagogik, sowie
Medienpddagogik als Kommunikationspddagogik als bisherige Konzepte anfiihrt,'
unterscheiden  Hiither/Podehl insgesamt sieben Phasen der medienpddagogischen

Entwicklung®:

1. Priventiv-normative Medienpddagogik (Bewahrpddagogik im ersten Drittel des 20.
Jahrhunderts)

Propagandistisch-indoktrindre ,,Medienpddagogik* im Dritten Reich
Prdventiv-normative Medienpddagogik

Kritisch-rezeptive und emanzipatorisch-politische Medienpddagogik
Bildungstechnologisch-funktionale Medienpddagogik

Reflexiv-praktische Medienpddagogik

N SR D

Mit Medienkompetenz zur Medienbildung

Dabei ist auffallend, dass die Geschichte der Medienpiddagogik nicht nur als Reaktion auf das
Erscheinen neuer Medien bzw. analog zu dominierenden erziehungswissenschaftlichen
Denkrichtungen gesehen werden kann, sondern auch als eine Reaktion vorhergehender

Stromungen.

Bewahrpidagogische Tendenzen zeichneten sich bereits seit der stiarkeren Verbreitung von
Buch und Zeitung ab, verstirkten sich aber mit dem Aufkommen des Films. Kinder und
Jugendliche, aber auch Erwachsene, sollten von den verderbenden Einfliissen, die durch diese
Medien angeblich verursacht wurden, ferngehalten werden. Vertreter dieses
medienpadagogischen Ansatzes warnten in erster Linie vor einem geistigen und kulturellen
Verfall durch die triviale Massenunterhaltung.

Neben der strikten Ablehnung der Massenmedien traten in den 1920er Jahren einige diesem
Medium gegeniiber aufgeschlossenere Pidagogen wie Hermann Lemke, Adolf Sellmann oder
Ernst Schultze zwar weiterhin fiir ein Verbot der als verderbend empfundenen Filme ein,

forderten aber gleichzeitig eine Umorientierung in Richtung pddagogisch wertvoller Filme, da

' Vgl. Bieger u.a.1980/S. 16
* Vgl. Jiirgen Hiither, Bernd Podehl in: Hiither, Schorb 2005/ S. 118 — 127
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sie das Medium Film zur Verbreitung von Wissen nutzen wollten. Diese als
Kinoreformbewegung bezeichnete Stromung fand ihre Fortsetzung in der Schulfilmbewegung
der 20er Jahre, wihrend welcher erste Konzepte einer medialen Unterrichtsdidaktik

entstanden.

Zur Zeit des Nationalsozialismus wurden Massenmedien unter staatliche Kontrolle gebracht,
die Inhalte dienten der Verbreitung von gefahrlichem, politischem Gedankengut. Medien wie
Zeitung, Film und Horbuch wurden hier in erster Linie als Manipulationsmittel und zu
Propagandazwecken missbraucht. Literatur von frei bzw. anders denkenden Autorlnnen
wurde im Rahmen der ,,Aktion wider den deutschen Geist' 1933 verbrannt. Das NS-Regime
wollte eine Steigerung des Medienkonsums, um so moglichst viele Menschen erreichen und
manipulieren zu konnen. Die ,,Gleichschaltung und einheitliche ideologische Ausrichtung
aller der Erziehung, Information und Unterhaltung dienenden Einrichtungen “Z wurde durch
Gesetze, Kontrolleinrichtungen wie der Reichskulturkammer oder dem Reichsministerium fiir
Volksaufkldarung und Propaganda und staatliche Medienproduktion gewéhrleistet.

Die propagandistisch-indoktrinire ,,Medienpiddagogik im Dritten Reich kann aus
erziehungswissenschaftlicher Sicht nicht als Medienpiddagogik gewertet werden, denn weder

bewahrende noch kritikfordernde Ansédtze wurden zugelassen.

Nach Ende des Zweiten Weltkriegs waren sich viele der eigenen Beeinflussbarkeit durch
Massenmedien bewusst, es stellte sich ein groBes Misstrauen gegeniiber Presse, Film und
Horfunk ein. Die Folge war ein Schritt zuriick in Richtung bewahrende Medienpiddagogik.
Die priventiv-normative Medienpadagogik unterscheidet sich von dieser aber dadurch,
dass sie als Ziel hatte, die MediennutzerInnen und allen voran Jugendliche dazu zu bringen,
sich vor negativen Einfliissen selbst zu schiitzen. Sie ist ihr aber insofern dhnlich, als man
Kinder von diesen Medien moglichst fernhalten wollte.

Als in den 1950er Jahren das Fernsehen hinzukam, fiihrten , empirisch gewonnene
Erkenntnisse iiber Filmwirkungen [...] zur Annahme, dass Kinder und Heranwachsende der
Bilderflut und der Illusions- und Manipulationskraft [von Film und Fernsehen] ohne

Einleitung entgegenwirkender medienerzieherischer und gesetzlicher Schritte weitgehend

' Vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/Wolfgang_Herrmann_%28Bibliothekar%29
? Hiither, Schorb 2005 / S. 120
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hilflos ausgeliefert seien“' zu diversen Gesetzen und MaBnahmen zum Schutz der Jugend,
etwa dem Gesetz zum Schutz der Jugend in der Offentlichkeit (JOSchG, 1951).

Man glaubte, dass durch eine geringe Nutzung solcher Medien auch die Gefahren
eingedammt werden konnten. Jedoch konnte es nicht gelingen, Jugendliche vollstindig von

Film und Fernsehen abzuschirmen.

Zur Zeit der Kkritisch-rezeptiven und emanzipatorisch-politischen Medienpéidagogik
begannen Jugendliche ihre eigene Medienkultur zu entwickeln, denn , diese auf Selbst-
Immunisierung ausgerichtete Medienerziehung und ein iibereifriger Jugendmedienschutz
wurden |[...] als einengende Bevormundungen empfunden. In bewusster Absetzung zur
Erwachsenengeneration schuf sich die Jugend eigene Lebensformen und ein eigenes (Medien)
Konsumverhalten, bei denen Blue Jeans und Elvis (Presley)-Tolle, die Nachahmung der
Leinwandrebellen James Dean und Marlon Brando sowie die provokative Begeisterung fiir
Rock’n Roll [...] zu dufseren Zeichen des inneren Protests wurden.’

Hinzu kam die schnelle Ausbreitung des Fernsehens, eine rein auf Abwehr konzentrierte
Medienpddagogik war nicht mehr zeitgemas.

Dariiber hinaus begann man, Medien aus einem anderen Blickwinkel zu sehen und
beispielsweise den Film als Kunstrichtung anzuerkennen. Auch wurde , die Bedeutung der
Zeitung und der Funkmedien fiir das Funktionieren der Demokratie erkannt*.’

Nach fortwihrenden Zugriffsversuchen politischer Krifte auf den 6ffentlichen Rundfunk und
zunehmende Pressekonzentration riickten die Hintergrundstrukturen von Massenmedien
immer mehr ins Blickfeld der Medienpddagogik. Wirtschaftliche und politische Aspekte
gewannen an Bedeutung, der/die Mediennutzer(in) sollte diese Hintergriinde erkennen konnen
und iiber Auswirkungen medialer Einfliisse Bescheid wissen.

Eine ,, Erziehung zum aufgeklirten Rezipienten und die Anleitung zum ,sinnvollen’ Gebrauch

der Medien wurden angestrebt. «“

Wihrend bisher beschriebene medienpddagogische Standpunkte ihren Fokus auf
Wirkungsweisen und Einfliisse von Massenmedien legten, etablierte sich zeitgleich zur
kritisch-rezeptiven und emanzipatorisch-politischen Medienpddagogik die

bildungstechnologisch-funktionale Medienpidagogik. Man begann den Einsatz von

! Hiither, Schorb 2005/ S. 121 f.
? Hiither, Schorb 2005/ S. 122

? Bieger u.a.1980/S. 15

* Hiither, Schorb 2005/ S. 123
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Unterrichtsmedien als Lehrmittel zu forcieren, ein Medienboom an Schulen und Universitidten
war die Folge. Von Medienverbundsystemen erwartete man sich, den Unterricht besser
steuern und effektiver gestalten zu konnen.

Kritisiert wurde dieser medienpidagogische Ansatz vor allem mit den Argumenten, dass eine
solche Art von Unterricht kaum Platz fiir Kommunikation und selbststindiges Lernen biete.
AuBerdem wiirden Massenmedien und eine damit verbundene kritische Medienerziechung
auBer Acht gelassen werden. ,, Eine Medienpddagogik, die wie die emanzipatorisch-politische
auf der Grundannahme der Interdependenz von Medien und Gesellschaft basiert, sieht keine
wesensmdpfyigen Unterschiede zwischen Massen- und Unterrichtsmedien; beide sind fiir sie in
ihrer Beeinflussungs- und Informationsfunktion gleichermafen Instrumente gesellschaftlich
bedingter Kommunikation in nur verschiedenen Wirkungsbereichen. '

Die beiden Konzepte der 70er Jahre haben eines gemeinsam — sie ordnen dem/der

Mediennutzer(in) eine noch relativ passive Rolle zu.

Dies @nderte sich mit dem Aufkommen einer reflexiv-praktischen Medienpiadagogik, wo
nicht mehr die Frage der Wirkung von Medien auf Rezipientlnnen im Mittelpunkt stand,
sondern umgekehrt, nimlich was Mediennutzerlnnen mit Medien machen konnen. Man
begann, aktive Medienarbeit als wichtig und pidagogisch wertvoll anzusehen. Man ging nicht
mehr davon aus, dass der/die Rezipient(in) passiv seiner/ihrer Medienumgebung ausgeliefert
ist, sondern sich den eigenen Medienalltag {iberlegen und selbststindig gestalten kann. Dafiir
bedarf es aber der ndtigen Handlungskompetenz, die mit Hilfe einer reflektiert praktischen
Medienpiddagogik erlernt werden soll. Der/die Mediennutzer(in) soll so die Moglichkeit einer
,korrigierenden Einflussnahme auf Zustinde und Prozesse* erhalten und zu einem ,,aktiven

Mitgestalter des ffentlichen Mediengeschehens* werden.”

Mit Medienkompetenz zur Medienbildung konnte als Motto der heutigen
Medienpddagogik angesehen werden. Da Medien sowohl aus dem Privat- wie auch aus dem
Berufsleben nicht mehr wegzudenken sind, mochte sie einerseits dazu befdhigen, sich in der
grofen Vielfalt an Medien zurechtzufinden und sie sachgemill gebrauchen zu konnen und
andererseits neben diesen Anwendungskenntnissen eine Orientierungshilfe anbieten, die
helfen soll, sich in der modernen und komplexen Medienwelt zurechtzufinden. ,,Neben der

Vermittlung der notwendigen Basiskenntnisse stehen der Aufbau von Kompetenzen zur

! Hiither, Schorb 2005/ S. 124
% Hiither, Schorb 2005/ S. 126
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kritischen Medienrezeption und —reflexion, zur Medienanalyse und —erstellung gleichrangig
nebeneinander. Die Aufgabe der Medienpddagogik erschopft sich nicht in der Vermittlung
von Medienkompetenz als formale Fahig- und Fertigkeit zur instrumentellen und kognitiven
Bewidiltigung der neuen Medien, sondern sie ist umfassender auf Lebensbewdltigung

iiberhaupt [...] gerichtet. ol

4. Konzepte der Medienpidagogik

Aus diesen unterschiedlichen, teils widerspriichlichen Denkrichtungen ergeben sich diverse
medienpiddagogische Konzepte, die allesamt ihre Begriindung und Berechtigung haben. Eine
einzig giiltige Sichtweise gibt es nicht. Diverse Ansichten existieren nebeneinander und
entwickeln sich teilweise aus den jeweiligen Schwichen einer anderen Position. Die heutigen
Prinzipien unterschiedlicher Richtungen stehen nicht im Gegensatz zu jenen, die zu
unterschiedlichen Zeiten dominiert haben. Sie konnen eher als eine Art Fortfithrung und
Weiterentwicklung dieser verstanden werden, angepasst an ein anderes, moderneres
technologisches Umfeld und an verédnderte politische Bedingungen.

Die Einteilung dieser Konzepte ist der geschichtlichen Entwicklung sehr dhnlich, an sie wird
aber von den jeweiligen Autoren auf unterschiedliche Weise herangegangen.

So etwa unterteilen Tulodziecki/Herzog in die fiinf medienpddagogischen Konzepte
behiitend-pflegendes, isthetisch-kulturorientiertes,  funktional-systemorientiertes,
kritisch-materialistisches sowie handlungs- und interaktionsorientiertes Konzept.’
Ersteres sieht den Medienkonsumenten als ein Wesen an, das den Medien hilflos ausgeliefert
ist und das es vor schlechten Einfliissen zu beschiitzen gilt. Dafiir sollen Gesetze geschaffen
werden. Gleichzeitig sollen MediennutzerInnen zu pddagogisch wertvollen Medien hingefiihrt
werden. Kinder und Jugendliche werden hierbei aber als vollkommen unmiindig angesehen,
eine Chance zur Auseinandersetzung mit bedenklichen Inhalten wird ihnen von Anfang an
verwehrt.

Das iasthetisch-kulturorientierte Konzept konzentriert sich vor allem auf das Medium Film.
Geschmack und Beurteilungsvermogen der Rezipientlnnen sollen geschult werden. Der
kulturelle Wert von Filmen steht dabei im Vordergrund. Filmerziehung soll weiters helfen,

Jugendliche vor den Gefahren ,schlechter’ Filme zu schiitzen.

' Hiither, Schorb 2005/ S. 126
* Vgl. Tulodziecki, Herzog 2002 / S. 124 ff.
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Auch das funktional-systemorientierte Konzept von Medienpiddagogik konzentriert sich in
erster Linie auf die Rezipientin/den Rezipienten. Diese(r) soll als miindige(r) Biirger(in) einer
Demokratie und durch reflektiertes Umgehen mit Medien zu einer Verbesserung der medialen
Situation in seinem/ihrem Umfeld beitragen. Dazu soll er/sie Zusammenhinge verstehen
konnen und Medienangebote selbststindig beurteilen koénnen. Die Wichtigkeit von
Massenmedien fiir die Aufrechterhaltung und das Funktionieren einer Demokratie werden
erkannt, Einfluss und Verantwortungsbereich der Mediennutzerlnnen werden aber
tiberschitzt. Diesen wird nur die Rolle der Rezipientin/des Rezipienten zuteil, das
Produzieren von Medien bleibt einem kleinen Anteil der Gesellschaft vorbehalten.

Diese Ansicht @ndert sich mit einer kritisch-materialistischen medienpiddagogischen Position.
Hier werden Medien als Mittel angesehen, das dabei helfen soll, eigene Anliegen und
Bediirfnisse zum Ausdruck zu bringen. Gleichzeitig steht die ,,Befdhigung zur
Ideologiekritik“1 im Vordergrund. Der/die Medienkonsument(in) soll politische Interessen
durchschauen konnen. Gefahren kénnen laut dieser Position nicht nur fiir den/die einzelne(n)
Mediennutzer(in) auftreten, sondern fiir die gesamte demokratische Gesellschaft. Des
Weiteren soll sich der/die Rezipient(in) dariiber im Klaren sein, dass Medien auch als Ware
angesehen werden konnen, die es bei hochstmoglichem Gewinn zu verkaufen gilt.

Die letzte von Tulodziecki/Herzog beschriebene Position ist die handlungs- und
interaktionsorientierte Medienerziehung. Hierbei riicken Bediirfnisse, Fihigkeiten und soziale
Bedingungen des Einzelnen in den Vordergrund. Mediennutzung wird als soziales Handeln
verstanden, das nicht zufillig ist. Ziele dieser Position sind der ,, Erwerb von Einsichten in
Prozesse medialer Kommunikation, Entwicklung von Rezeptions- und Produktionskompetenz“
und die ,, Befihigung zu selbstbestimmtem und situationsangemessenem Handeln im

Medienbereich unter Beachtung sozialer und gesellschaftlicher Zusammenhinge “ >

Diese von Tulodziecki/Herzog aufgelisteten medienpiddagogischen Konzepte entsprechen in
mancher Hinsicht jenen von Sacher®, der in bewahrpidagogischen, behiitend-pflegenden,
bediirfnisorientierten Ansatz, in Kkritische Medienerziehung, handlungs- und
kommunikationsorientierte =~ Medienerziechung und integrative Medienerziehung
unterteilt. Auch der bewahrpiddagogische Ansatz nach Apel mochte Kinder und Jugendliche

vor schidlichen Einfliissen bewahren.

' Tulodziecki, Herzog 2002/ S. 133
* Tulodziecki, Herzog 2002/ S. 136 f.
? Vgl. Apel, Sacher 2005 / S. 400 f.
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Der behiitend-pflegende Ansatz greift dies auf und erweitert dadurch, dass die
MediennutzerInnen zu wertvollen Medien hingefiihrt werden sollen.

Das bediirfnisorientierte Konzept fragt nach den Griinden bestimmter Nutzungsverhalten,
wihrend die kritische Medienerziehung darauf hinzielt, Manipulation zu verhindern und
Jugendliche dazu zu beféhigen, diverse mediale Machtstrukturen zu erkennen.

Die handlungs- und kommunikationssorientierte Medienerziehung mochte nach Sacher eine
qualitative Verbesserung der Kommunikation iiber Medien erzielen.

Integrative Medienerziehung bezieht sich auf die Medienerziehung im Schulunterricht, wobei
moglichst viele unterschiedliche Medienerfahrungen Bestandteil des Unterrichts sein sollen.
Auch Bieger unterscheidet in @hnlicher Weise, wobei er aber nur in vier Konzepte unterteilt.
Er nennt die Positionen bewahrendes, kritisches und emanzipatorisches Konzept sowie
Medienerziehung durch Medienproduktion.' Erstere stimmt mit den Definitionen anderer
Autoren iiberein und ist fiir Bieger jene, die sich als erste skeptische Reaktion auf jeweils
neue Medien einstellt.

Als kritische Medienpddagogik bezeichnet Bieger jene Tendenz, die Gestaltungsprozesse
durchschaubar machen will und zu einer kritischen Mediennutzung anregen will.

Das emanzipatorische Konzept ist vergleichbar mit der weiter unten beschriebenen
ideologiekritischen Position nach Schell und stimmt mit Grundprinzipien der von
Tulodziecki/Herzog genannten funktional-systemorientierten und kritisch-materialistischen
Konzepte iiberein®. Sie ist von einer breiten Medienskepsis gekennzeichnet und mochte vor
Manipulation schiitzen, indem Machtstrukturen erkennbar gemacht werden sollen.

Als letztes Konzept nennt Bieger die Medienerziehung durch Medienproduktion. Durch
aktive Medienarbeit sollen Jugendliche Kritik gegeniiber medialen Gestaltungsmitteln
aufbauen. Auch sollen sie dadurch lernen, die eigene Meinung auf effektive Weise

artikulieren zu konnen.

4.1 Ziele medienpiddagogischer Ansitze

So unterschiedlich die Herangehensweise an eine Abgrenzung und Unterteilung einzelner

medienpddagogischer Konzepte auch sein mag, sie alle versuchen Leitziele

' Vgl. Bieger 1980/ S. 32 ff.
* Vgl. Tulodziecki, Herzog 2002 / S. 130f.
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zusammenzufassen, die mit Hilfe einzelner Ansitze bei den Mediennutzerlnnen erreicht
werden sollen. Hiither/Schorb fassen diese Ziele wie folgt zusammen :

- Bewabhren, Informieren, Sensibilisieren, Aktivieren, Emanzipieren, Funktionalisieren.

Diese Grundprinzipien stehen nicht in Analogie zu einzelnen Konzepten, werden aber durch
diese vertreten und stehen je nach Position mehr oder weniger im Vordergrund. Ein Konzept
kann dabei mehrere Leitziele verfolgen.

Im Folgenden soll auf diese Ziele zusammenfassend nochmals eingegangen werden:

4.1.1 Bewahren

Die bewahrende Funktion von Medienpidagogik kommt immer dann zum Tragen, wenn man
davon ausgeht, dass der Medienkonsument durch die Inhalte von Film, Fernsehen und anderer
Massenmedien gefdhrdet ist. Nicht nur mit dem Aufkommen dieser Medien spielte diese
piddagogische Einstellung eine vorherrschende Rolle, auch heute gibt es Diskussionen rund
um die Gefahren, die beispielsweise von brutalen Filmen oder Gewalt verherrlichenden
Computerspielen ausgehen konnen. Man ist der Meinung, dass diese Art von Medien einen
negativen Einfluss auf das Verhalten Kinder und Jugendlicher ausiiben und sie daher vor
ihnen abgeschirmt und durch Normen und Gesetze beschiitzt werden miissen. Eine
bewahrende Medienpiddagogik soll dabei Priventivcharakter haben.

Wenn eine normative Medienpddagogik heute nicht mehr so stark vertreten wird, hat dies
mehrere Griinde. Zum einen ist es in der heutigen Zeit unméglich, Kinder von Massenmedien
fernzuhalten, da diese unser Alltagsleben priagen. Zum anderen stirken strikte Verbote den
Anreiz derartiger Medien fiir Jugendliche. Weiters treten einige Pddagogen dafiir ein, nicht
allein die beispielsweise gewalttitigen Inhalte der Massenmedien fiir ein ebensolches
Verhalten Kinder und Jugendlicher verantwortlich zu machen, denn dieses lasse sich
piddagogisch nur sinnvoll erfassen und aufarbeiten, wenn man sie mit Formen und Ursachen

der im Alltag real erlebten Gewalt in Bezug setze.

4.1.2 Informieren

Grundsitzlich mochte jede Form von Medienpadagogik iiber Medien — sei es iiber ihre
Handhabung und technische Aufmachung, sei es iiber Gefahren, Machtstrukturen oder

Gestaltungsmittel - informieren. Dies kann in Form von Medienkunde zum Ausdruck

' Vgl. Hiither, Schorb 2005 / 269 ff.
* Vgl. Theunert 1996 in: Hiither, Schorb 2005 / S. 270
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kommen, die dabei helfen soll, mit dem erworbenen Medienwissen die richtige Handhabung
von Medien zu beherrschen.

Es kann aber auch weiterfiihren und als , Voraussetzung fiir kritische Rezeption,
Medienanalyse und Medienhandeln genutzt werden, denn nur wer iiber Medien aufgekldrt ist,

“! In diesem Fall stehen

kann sie verstehen, hinterfragen und zum eigenen Nutzen handhaben
medienpadagogische Ansitze dafiir, , iiber Organisation, Struktur, politische Bedeutung,

Arbeits- und Wirkungsweisen der Medien“ zu lehren.”

4.1.3 Sensibilisieren

Hier steht das Analysieren von Massenmedien im Vordergrund und somit rezeptive
Medienarbeit. Durch die genaue Analyse bestimmter Medien soll erkennbar werden,
inwiefern etwa Machtstrukturen zum Tragen kommen oder Manipulationsversuche
stattfinden. Der/die Medienkonsument(in) soll dabei lernen zu durchschauen, welche
eigentlichen Interessen hinter der Gestaltungsform, Aufmachung und dargebrachten
Information liegen. ,,Ziel dieser Medienpddagogik ist der kritische Rezipient, der die
okonomischen und politischen Implikationen der Massenkommunikation kennt und mit ihnen

. . . . . 3
umzugehen weifs, ohne sich von ihnen manipulieren zu lassen.”

4.1.4 Aktivieren

Mit dem Leitziel des Aktivierens verlagert sich die Rolle der Medienrezipientin/des
Medienrezipienten hin zu jener des Medienproduzenten. Diese Ansicht vertritt im
Wesentlichen die Meinung, dass der/die Einzelne mit seiner Kommunikations- und
Artikulationsfihigkeit etwas bewirken kann und auch soll. MediennutzerInnen sollen zwar
weiterhin kritische Rezipientlnnen bleiben, gleichzeitig wird ihnen aber auch mehr
Verantwortung zugedacht. Aktivieren bedeutet zwar auch aktive Medienarbeit, mehr noch
steht es aber dafiir, dass der/die Rezipient(in) in seiner/ihrer Funktion nicht mehr als
passive(r) Medienkonsument(in) angesehen wird, sondern als jemand, der aktiv etwas
verindern kann. Medien sollen dabei nicht ,,Distributionsapparate einiger, sondern
Kommunikationsmittel aller* sein.*

,Die Herstellung eigener Medienprodukte wird zum einen als Moglichkeit gesehen, den

Gegenstand ,Medien’ zu begreifen und zu beherrschen, um so leichter gegen Manipulationen

! Hiither, Schorb 2005/ S. 270
2 ebda.

* Hiither, Schorb 2005/ S. 270
* Hiither, Schorb 2005/ S. 271
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der Massenmedien gefeit zu sein, zum anderen als Methode, nicht nur Erfahrungen ,iiber’
Medien zu machen, sondern mit ihrer Hilfe auch eigene Interessen bzw. Gruppeninteressen Zu

eruieren und zu artikulieren und dariiber Offentlichkeit herzustellen. '

4.1.5 Emanzipieren

Das Ziel des Emanzipierens der Medienrezipientin/des Medienrezipienten steht in engem
Zusammenhang mit dem des Aktivierens. Im Vordergrund steht auch hier aktive
Medienarbeit, iiber die jede(r) Einzelne seinen Standpunkt 6ffentlich vertreten kann. Ziel ist
es, dem/der Mediennutzer(in) zu verstehen zu geben, dass es nicht nur einer relativ kleinen
Gruppe von Menschen vorbehalten ist, Medien zu gestalten und ihre Inhalte zu bestimmen,
denn jeder soll das Recht und die Moglichkeit haben, iiber Medien zu kommunizieren. Im
Gegensatz zum funktionalisierenden Ziel von Medienpiddagogik soll sich der/die
Mediennutzer(in) seiner/ihrer Position bewusst werden und von der Haltung des/der
Medienkonsumenten/-konsumentin  zu einer des/der Medienmitgestalters/-gestalterin

gelangen.

4.1.6 Funktionalisieren

, Wenn Medien systematisch und unter Kalkulation ihrer Wirkungen zum Erreichen
vorgegebener Ziele eingesetzt werden, die im Bewusstsein oder Verhalten des Rezipienten
eine Verdnderung im Sinne des Kommunikators erreichen wollen, kann man von einer
Funktionalisierung der Mediennutzer sprechen.“* Dies wird am besten am Beispiel der
Werbung deutlich, die als Medium dafiir verwendet wird, beim Konsumenten Bediirfnisse zu
wecken und das Konsumverhalten Einzelner zu beeinflussen.

In Bezug auf medienpiddagogische Konzepte kommt dem Ziel des Funktionalisierens vor
allem dann eine Bedeutung zu, wenn der Schwerpunkt auf Medienarbeit gelegt wird ohne
dabei pddagogische Prinzipien und Ziele zu beachten. Begleitet von einer breiten
Medienfaszination wird der Schwerpunkt schulischer Medienpddagogik auf eine moglichst
moderne Ausstattung und die damit verbundene kompetente Handhabung reduziert.
SchiilerInnen werden dann insofern funktionalisiert, als sie zu bloBen Medienkonsumenten

degradiert werden (man denke hierbei etwa an Laptop-Klassen).

''Schell 1993 /S. 26
2 Hiither, Schorb 2005/ S. 272
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2. Teil — Medienpiddagogik und Schule

1. Die Bedeutung von Medien im Unterricht

Medienkompetenz im Sinne des Wissens iiber eine fachgerechte Handhabung diverser
technischer Medien ist heute oft Voraussetzung fiir das Berufsleben. Aber auch im Alltag
wire man aus vielen gesellschaftlichen oder kulturellen Bereichen ausgeschlossen, wiisste
man nicht mit Medien umzugehen.

Medien haben daher schon seit Lingerem Einzug in den Unterricht gehalten. Dabei sind
Einsatzweise, Funktion und Bedeutung sehr unterschiedlich.

Dieser Aspekt soll an dieser Stelle thematisiert werden, der Fokus soll dabei aber von Beginn

an auf Funktion und Nutzen von Massenmedien im Unterricht gelegt werden.

Fiir den Unterricht sind Medien in zweifacher Hinsicht von Bedeutung:1 Erstens, weil sie als
~Werkzeug zur Gestaltung von Lernprozessen, von Kommunikation und zur
Selbstdarstellung‘* genutzt werden konnen.

Bezogen auf Massenmedien kann dies etwa in Form einer russischsprachigen Schiilerzeitung,
oder E-Mailkorrespondenz mit gleichaltrigen SchiilerInnen einer russischen Schule der Fall
sein.

Zweitens sind Medien und so auch Massenmedien Teil der Realitidt und ,,Kulturgut“.3 Als
Ausdrucksmittel einer Gesellschaft und deren Konventionen und Einstellungen sind es vor
allem die Massenmedien, die fiir den Fremdsprachenunterricht besonders interessant sind,
denn sie liefern fiir den AuBenstehenden, der sich mit dieser Gesellschaft und Kultur niher
beschiftigt, viele authentische Informationen.

Welche Medien im Unterricht eingesetzt werden und wann, hingt von mehreren Faktoren,
wie dem Thema, dem Unterrichtsziel, der Zuginglichkeit zu bestimmten Medien oder der
Organisierbarkeit fiir den Einsatz und die Arbeit mit bestimmten Medien (etwa Verfiigbarkeit
eines Computerraums fiir die Arbeit mit dem Internet) ab. Sie miissen dem Lernfortschritt der
SchiilerInnen angepasst sein und ihre Interessen und Fihigkeiten beriicksichtigen. Natiirlich
werden auch der Aufwand und die Vorbereitungszeit ausschlaggebend fiir das Einsetzen bzw.

Ablehnen eines Mediums sein.

"'Vgl. Kock 2005 / S. 361ff.
* Kock 2005/ S. 364
3 ebda.
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Hilfreich ist der Einsatz von Medien, insbesondere von Massenmedien, auf jeden Fall als
Unterstiitzung fiir den Erwerb aller Fertigkeiten, die Lernziel des Fremdsprachenunterrichts
sind. Erdmenger fasst diese Lernziele in drei Gruppen: pragmatische Lernziele, kognitive
Lernziele und affektive Lernziele.'

Pragmatische Lernziele sind die produktiven und rezeptiven Fihigkeiten: Schreiben,
Sprechen sowie Hor- und Leseverstehen, aber auch die in letzter Zeit wieder mehr Beachtung
findenden Kenntnisse des Ubersetzens und Dolmetschens. Als kognitive Lernziele definiert
Erdmenger Wissen iiber Wortschatz, Grammatik und Landeskunde. Zudem fiihrt er als
affektive Lernziele ,Lernbereitschaft, die Bereitschaft, eigene Stereotype zu erkennen, zZu
iiberpriifen und zu modifizieren, aktive Toleranz sowie die Bereitschaft zum Verstindnis fiir
Ausliinder und Angehérige anderer Kulturen und zur Verstindigung mit ihnen** an.
Massenmedien konnen den Erwerb dieser Fahigkeiten in umfassender Weise unterstiitzen. So
etwa fordert die Arbeit mit Audiofiles, Radioaufnahmen, Filmen oder Fernsehserien das
Horverstindnis. Der Einstieg in ein neues Thema iiber Massenmedien erhoht das Interesse
und die Motivation und bietet ausreichend Sprechanlisse fiir anschlieBende Diskussionen.
Weiters konnen Nachrichten ins Russische oder in die Muttersprache iibersetzt werden oder
Fortsetzungen zu vorzeitig abgedrehten Filmausschnitten verfasst werden, um auch das
Schreiben zu trainieren. Weiters konnen Dokumentationen oder Internetrecherchen zur
Exploration landeskundlicher Schwerpunkte genutzt werden und mit Hilfe von medialen
Beitrigen Wissen iiber Lebensart, kulturelle Besonderheiten etc. der Zielkultur vermittelt
werden, was wiederum auch Verstindnis und Toleranz gegeniiber dem fremden Land und

dessen Kultur stérkt.

Massenmedien, wie auch Medien im Allgemeinen konnen einerseits Unterrichtsmittel als

auch Unterrichtsgegenstand sein.

1.1 Medien als Unterrichtsmittel

Als Unterrichtsmittel dienen sie der optimalen Gestaltung des Unterrichts und fungieren dazu
als Werkzeug. Thre Einsatzmoglichkeiten wie auch die didaktischen Auswahlkriterien fiir ein

bestimmtes Medium sind sehr vielfiltig.

' Vgl: Erdmenger 1997 / S. 13f.
* ebda.
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»Im Prinzip konnen Medien alle Funktionen und Ziele des Unterrichts unterstiitzen und
teilweise auch alleine tragen. D. h. sie konnen motivieren, veranschaulichen, aktivieren,
informieren und darbieten, Verstehen anbahnen, Einstellungen aufbauen, Kenntnisse und
Fertigkeiten sichern und iiben, Lernerfolge kontrollieren und vieles andere mehr. Welche
Funktionen ein Medium im Einzelnen erfiillen kann, hdngt nicht nur von seinem Design,
sondern auch von seiner Verwendung im Unterricht und von der jeweiligen Lehr-Lern-
Situation ab. !

Im Russischunterricht konnen Massenmedien unterstiitzend wirken, wenn man beachtet, dass
vieles von dem, was dem Schiiler/der Schiilerin im Fremdsprachenunterricht beigebracht
werden soll, nicht in deren direkten Erfahrungsbereich liegt. Mit Hilfe von
Dokumentarfilmen, Reiseberichten und Landschaftportrits in Zeitschriften bzw. Filmen iiber
gewisse Lebensumstinde eines Teiles einer Gesellschaft oder historische Ereignisse etc.
konnen Massenmedien dazu beitragen, den SchiilerInnen diese Dinge niher zu bringen und
so seinen Horizont als auch interkulturelle Kompetenzen zu erweitern.”

Massenmedien konnen weiters einen wichtigen Beitrag dazu leisten, den Unterricht weniger
lehrerzentriert zu gestalten und damit auch andere Meinungen und Interpretationsweisen als
jene der Lehrerin/des Lehrers darzustellen. Beispielsweise existieren verschiedene
Dokumentarfilme iiber die Stadt St. Petersburg, wobei viele davon einen jeweils anderen
Blickwinkel beleuchten und andere Themen in den Vordergrund stellen. Die Lehrperson
konnte einen davon auswéhlen, wobei es immer noch moglich ist, seine eigenen Erfahrungen
und die Einstellung zu dieser Stadt etwa durch Erzdhlungen und Reisefotos ergénzend
darzustellen.

Weiters helfen Medien und so auch Massenmedien dabei, den Unterricht 6konomischer zu
gestalten, da derselbe Inhalt in mehreren Klassen verfiigbar gemacht werden kann und dieser
somit einer grolen Anzahl von Schiilerlnnen zuginglich ist. Auch konnen diese
Informationen jederzeit wiederholt werden, ohne dass sie dabei verdndert werden.

Zudem gibt es Medien, die die SchiilerInnen anregen, selbst aktiv zu werden. ,,Bestimmte
Medien [...] fordern die Eigenaktivitit der Schiiler und damit ihre Fdhigkeit, sich

Wirklichkeit langfristig ~ selbsttitig zu  erschliefen.

Dazu zdhlen beispielsweise
Experimentiermaterial oder Medienverbundsysteme. Aber auch Massenmedien konnen diese

Fihigkeit fordern. Etwa konnte ein russischsprachiger Film an einer Stelle gestoppt werden,

" Apel; Sacher 2005 / S. 402
* Vgl. Kock 2005/ S. 365
? Kock 2005/ S. 365
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die eine Problemsituation aufwirft, und im Anschluss daran konnte iiber den weiteren
Fortgang der Szene, iiber eventuelle Handlungsmoglichkeiten etc. diskutiert werden oder es
konnten Abschnitte des Dargebotenen in Rollenspielen dargestellt werden. Weiters wéren
auch Internetrecherchen dafiir geeignet.

Ein positiver Aspekt bei der Verwendung von Medien als Unterrichtsmittel liegt auch daran,

dass sie auf Jugendliche motivierend und ansprechend wirken.

1.2 Medien als Unterrichtsgegenstand

Als Unterrichtsgegenstand stehen Medien und ihre Bedeutung fiir den Menschen im Zentrum
des Unterrichts. Unterrichtsgegenstand ist im Fremdsprachenunterricht zwar in erster Linie
die Fremdsprache selbst, aber um diese anzuwenden, werden weitere Themen (Tagesablauf,
Bewerbungsgespriach, Einkaufen, etc.) Gegenstand des Fremdsprachenunterrichts. Auch
Medien und ihre Erscheinungsformen, Inhalte und Auswirkungen auf das Leben konnen als
Unterrichtsgegenstand dienen. Dadurch werden einerseits sprachliche Strukturen, Wortschatz
etc. erarbeitet, andererseits aber auch das Thema Massenmedien in der Fremdsprache
besprochen.

Fiir eine effektive und umfassende Form von Medienerziehung sollen Medien daher nicht nur

Unterrichtsmittel, sondern hiufig auch Unterrichtsgegenstand sein.

2. Rahmenbedingungen und gesetzliche Vorgaben der schulischen Medienerziehung

Medienerziehung findet immer mehr auch in schulpolitischen Diskussionen Eingang. Ihr
Stellenwert hat sich in den letzten Jahren bedeutend erhoht.

Gesetzliche Vorgaben, wie Medienpddagogik im Schulunterricht in etwa auszusehen hat,
finden sich sowohl in den Lehrplinen der Oberstufe als auch im Grundsatzerlass

Medienerziehung des Bundesministeriums fiir Unterricht, Kunst und Kultur (BMUKK).

Erldsse sind von einem Ministerium ausgehende Verwaltungsvorschriften, die sich an eine
diesem Ministerium unterstellte Behodrde oder Institution richten. Sie bestimmen die
Organisation der Behorde und deren Handeln. Diese muss sich an die Weisungen halten und

diese umsetzen.
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2.1 Grundsatzerlass Medienerzichung

Der Grundsatzerlass Medienerziehung stammt aus dem Jahr 1989, die letzte Neuerung aus
dem Jahr 2001. Er charakterisiert die moderne Entwicklung der Massenmedien, ihre
Bedeutung und ihre Wirkung auf Jugendliche und auf die Gesellschaft. Weiters werden
relevante Begriffe aus der Medienpddagogik umrissen. Die elektronischen Medien werden als
Herausforderung gesehen, die Schule miisse sich ,,verstirkt dem Auftrag stellen, an der
Heranbildung kommunikationsfdhiger und urteilsfahiger Menschen mitzuwirken, die
Kreativitit und die Freude an eigenen Schopfungen anzuregen und sich im Sinne des
Unterrichtsprinzips ,,Medienerziehung" um eine Forderung der Orientierung des Einzelnen
in der Gesellschaft und der konstruktiv kritischen Haltung gegeniiber vermittelten
Erfahrungen zu bemiihen. !

Als Zielsetzung der schulischen Medienerziehung wird Medienkompetenz im Sinne des
Wissens iiber die technische Handhabung, aber auch der ,Selektionsfihigkeit,
Differenzierungsfihigkeit, Strukturierungsfihigkeit und dem Erkennen eigener Bea’iirfnisse“2
angefiihrt. Der/die Schiiler(in) soll zudem lernen, Kommunikationsbediirfnisse aber auch
Kommunikationsdefizite zu erkennen.

Im Grunderlass Medienerziehung wird weiters angefiihrt, Schiilerinnen und Schiiler auf
Begleiterscheinungen aufmerksam zu machen, die sich etwa in Form von erhohtem
Konsumbediirfnis oder einer Mitbestimmung des Freizeitverhaltens durch elektronische
Medien manifestieren. In Hinblick auf Medien als Kommunikationsmittel soll den
SchiilerInnen vermittelt werden, dass Medien nie vollkommen neutral und objektiv sein
konnen, sondern immer etwas darstellen, das von Menschen und deren Blickwinkel
geschaffen wurde. Dieselben Informationen konnen auf sehr unterschiedliche Weise
aufbereitet und iibermittelt werden und deshalb auf die Rezipientlnnen unterschiedliche
Wirkungen haben. Auch sollen SchiilerInnen lernen, Inhalte — beispielsweise einseitig oder
klischeehaft dargestellte Rollenbilder — zu hinterfragen. Weiters sollen Medien als
Wirtschaftsfaktor ausreichend thematisiert werden.

Zusitzlich zu diesen Zielen sieht der Erlass vor, aktive Medienarbeit in den Unterricht zu
integrieren. Gemeint ist aber nicht das bloe Anwenden von Medien, sondern diese
verbunden mit einer kritischen Auseinandersetzung iiber die unterschiedlichen Erfahrungen,

die dabei gemacht werden.

' Grundsatzerlass Medienerziehung, gesamter Text siche Anhang
* Grundsatzerlass Medienerzichung, gesamter Text siche Anhang
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Medienerziehung soll sich nicht auf einzelne Gegenstinde reduzieren. Der Wahrheitsgehalt,
aber auch hinter den Medienprodukten mogliche verborgene Interessen, sollen laufend
hinterfragt werden und dies, wenn méglich, in mehreren Gegenstidnden. Medienerziehung, so
der Erlass, muss sich an der geistigen Entwicklungsstufe der Schiilerlnnen und ihren
Erfahrungen mit Medien orientieren.

Fiir die Durchfiihrung medienerzieherischer MaBnahmen und Ubungen im Unterricht werden
im Grundsatzerlass Medienerziehung Beispiele angefiihrt. So etwa wird vorgeschlagen, im
Deutschunterricht literarische Werke mit der Verfilmung zu vergleichen, um Unterschiede der
Medien herausarbeiten zu konnen. Das Fach Psychologie und Philosophie wiirde sich eignen,
um iiber Medienethik oder die Psychologie der Massenkommunikation zu sprechen. Der
Fremdsprachenunterricht wird dabei nicht angefiihrt.

Des Weiteren ist eine enge Zusammenarbeit mit den Eltern anzustreben. , Im Sinne des
SchUG § 62 [...] sollen die Erziehungsberechtigten gerade im Bereich der Medienerziehung
zur Erziehungsarbeit eingeladen werden. Medienkonsum, -gewohnheiten, und -wirkungen
sollen im Rahmen von Elternabenden behandelt werden; im Schulgemeinschaftsausschuss
kinnen weitere Aktivitditen [...] angeregt werden. !

Der Erlass sieht weiters vor, Seminare und Vortrige zu veranstalten, die Lehrerlnnen auf

diesen Bereich der Pddagogik aufmerksam machen und schulen sollen. Medienerziehung

sollte bereits Teil der LehrerInnenausbildung sein.

2.2 Gesetzliche Vorgaben der Lehrpline

Auch in den Lehrplinen der einzelnen Schultypen ist Medienerziehung als Bestandteil der
schulischen Ausbildung vorgesehen.

So etwa heilit es im Lehrplan der Handelsakademien: ,,Im Sinne einer ganzheitlichen Bildung

sind der Handelsakademie auch Aufgaben gestellt, die nicht einem Unterrichtsgegenstand
oder  wenigen  Unterrichtsgegenstinden  zugeordnet  werden  konnen,  sondern
fadcheriibergreifend zu bewidiltigen sind. Als solche Bildungsaufgaben (Unterrichtsprinzipien)
sind aufzufassen: Gesundheitserziehung, Lese- und Sprecherziehung, Medienerziehung,
Politische Bildung (einschlieflich staatsbiirgerlicher Erziehung und Friedenserziehung),
Erziehung zur Gleichstellung von Frauen und Mdnnern, Sexualerziehung, Umwelterziehung,

Verkehrserziehung, Vorbereitung auf die Arbeits- und Berufswelt sowie Wirtschafts- und

' Grundsatzerlass Medienerziehung des BMUKK, Punkt 4.7
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“/ Fir den Pflichtgegenstand Deutsch wird erwartet, dass die

Konsumentenerziehung.
Schiilerlnnen dazu befdhigt werden, Informationen aus Nachschlagewerken und
elektronischen Medien angemessen zu nutzen und kritisch beurteilen zu konnen. Medien
sollen ausreichend thematisiert werden, sodass Schilerinnen und Schiiler diese als ,,Institution
und Wirtschaftsfaktor sowie deren Bildungs-, Unterhaltungs- und Informationsfunktionen
verstehen konnen, und in ihrem Lebensbereich zu bewusstem, kritischem und
mitbestimmendem Umgang mit Medien befihigt sind sowie mogliche Manipulationen

“Z Weiters sollen eigene Medienprodukte erarbeitet und prisentiert

durchschauen konnen.
werden konnen. Auch fiir die Zweite Lebende Fremdsprache sind Internetnutzung und
selbststindige Informationsrecherchen vorgesehen.

Im ersten Teil des Lehrplans fiir die Allgemeinbildende Hohere Schule (Punkt 3:

,Leitvorstellungen®) wird ebenfalls auf die Integration von Medienerziehung Bezug
genommen: ,,Innovative Technologien der Information und Kommunikation sowie die
Massenmedien dringen immer stdrker in alle Lebensbereiche vor. Besonders Multimedia und
Telekommunikation sind zu Bestimmungsfaktoren fiir die sich fortentwickelnde
Informationsgesellschaft geworden. Im Rahmen des Unterrichts ist diesen Entwicklungen
Rechnung zu tragen und das didaktische Potenzial der Informationstechnologien bei
gleichzeitiger kritischer rationaler Auseinandersetzung mit deren Wirkungsmechanismen in
Wirtschaft und Gesellschaft nutzbar zu machen. “3 Auch unter Punkt 5, ,,Bildungsbereiche
wird Medienerziehung als Unterrichtsprinzip angefiihrt. Ein kritischer Umgang mit und eine
konstruktive Nutzung von Medien seien zu fordern und die Erstellung eigenstdndiger
Arbeiten mit Mitteln der Informationstechnologie sei anzuregen.

In Bezug auf Medienerziehung in der Lebenden Fremdsprache (Pflichtgegenstand) gilt es, die
Lernenden zur ,,gezielten Nutzung fremdsprachlicher Informationsquellen”* zu befihigen. Es
gilt, die neuen Medien hdufig in den Unterricht einzubauen und die SchiilerInnen anzuleiten,

diese selbststindig zu nutzen, etwa bei der Fiihrung eines Portfolios.

" http://www.berufsbildendeschulen.at/upload/598_HAK%20LP%202004%20-%20Anlage%201.pdf
2
ebda.
? http://www.bmukk.gv.at/medienpool/11668/Ip_ahs_neu_allg.pdf
* http://www.bmukk.gv.at/medienpool/1 1854/lebendefremdsprache_ost_neu0.pdf
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3. Problemfeld: Der Wirkungsbereich medienpiddagogischer MalBnahmen im

schulischen Umfeld

Es muss bemerkt werden, dass der Wirkungsbereich medienpadagogischen Handelns im
schulischen Umfeld nicht uiberschitzt werden darf, da viele Faktoren und dabei vor allem das
Elternhaus mitbestimmend fiir die Art der Mediennutzung Jugendlicher sind.

Aus diesem Grunde ist es wichtig, eine Zusammenarbeit mit den Eltern anzustreben. Hilfreich
konnten Elternabende sein, anlédsslich derer dieses Thema angesprochen wird. Die Eltern
sollten ausreichend {iiber die Probleme einer falschen oder zu extensiven Mediennutzung
informiert werden, aber auch Hilfestellungen dazu erhalten. Diese Themen konnten auch in
Form einer Projektarbeit (unabhédngig davon, in welchem Schulfach) von den SchiilerInnen
erarbeitet und den Eltern présentiert werden. Auch konnte eine aus engagierten LehrerInnen
bestehende Arbeitsgruppe eine Informationsbroschiire fiir die Eltern erstellen. Die
Medienerziehung zu Hause spielt eine wichtige Rolle!

Bedacht werden muss auch, dass die durch medienpiddagogische Ubungen gewiinschten
Lernprozesse durch Medienpddagogik zwar initiiert, aber nicht vollzogen werden konnen:
,Die Emanzipation der Jugendlichen besteht als Leitziel des pddagogischen Handelns, eine
Operationalisierung dieses Ziels verbietet sich jedoch. Denn die gesellschaftlichen Subjekte
konnen — auch als Adressaten von Lernprozessen — nur selbst gegen ihre Abhdngigkeit und
Fremdbestimmung angehen und in jedem einzelnen Fall nur selbst die Form von
Selbstbestimmung definieren|...]. Die Fdhigkeit zur Emanzipation von unzumutbaren

Zwiingen kénnen die gesellschafilichen Subjekte nur selbst entwickeln. '

Der Wirkungsbereich medienpiddagogischer Arbeit in der Schule ist auch dadurch begrenzt,
dass Schule bzw. Lehrpersonen nicht beeinflussen konnen, zu welchen Medien Jugendliche
Zugang haben. Die Schule kann aber Ort fiir sinnvolle Freizeitaktivititen sein, in denen die
SchiilerInnen die Moglichkeit haben sich zu entwickeln und zu entfalten. Die Griinde,
weshalb Medien auf Jugendliche eine so grofle Faszination ausiiben, sieht Tulodziecki darin,
dass ihre Lebenswelt im Vergleich zu frither ,kaum noch Moglichkeiten unmittelbar
sinnhafter Erfahrungen bietet.“* Deshalb soll die Schule nicht nur Ort der Wissensvermittlung
sein, sondern

,verstdarkt auch unmittelbare Erfahrungen [...] ermoglichen. Dies kann u.a. geschehen durch

- Beobachtungen in der realen Welt, in Form von Erkundungen und Exkursionen

' Helga Theunert in: Schell 1993/ S. 52
* Tulodziecki 1985/ S. 165
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- handwerkliche, kiinstlerische, wissenschaftliche und auf Offentlichkeit bezogene Projekte,
in deren Rahmen auch ein aktiver Mediengebrauch seinen Platz haben kann,

- Entwicklung des Schullebens mit Sport, Spiel und Feier.!

Auf diese Art lernen Jugendliche Alternativen kennen und die Schule leistet einen indirekten

Beitrag zur Medienerziehung.

Fiir ein Gelingen von Medienerziehung im Rahmen des Schulunterrichts ist es meines
Erachtens wichtig, dass zukiinftige Lehrerinnen und Lehrer bereits im Laufe ihrer Ausbildung
Kenntnisse im Bereich der Medienpddagogik erhalten. Zwar ist dies an vielen Instituten
bereits Teil der Ausbildung, aber nicht alle Lehramtsstudentlnnen nehmen an
medienpddagogischen Seminaren teil. Ich befiirworte daher, Medienpidagogik als
verpflichtenden Bestandteil der LehrerInnenausbildung einzufiihren. Diese
Auseinandersetzung mit den positiven und negativen Aspekten von Massenmedien und ihren
Funktionen soll auch verhindern, dass der/die angehende Lehrer(in) eine durch und durch
negative Einstellung zu Massenmedien aufbaut bzw. beibehdlt oder vollkommen
desinteressiert und unberiihrt von diesem durchaus wichtigen Thema ist. Denn eine solche
Grundhaltung beeintrichtigt die Integration einer kritischen Medienerziehung in den
Unterricht. Dazu wire eine Auseinandersetzung mit den Medieninteressen und dem
Medienverhalten der Schiilerinnen und Schiiler grundlegend. ,,Die Analyse des eigenen
Medienzugangs und die Bereitschaft sich in die von den Schiilerlnnen konsumierten
Medieninhalte und von ihnen reflektierten Medienthemen zu vertiefen, stellt [...] eine

. .o . 3 . ((2
wesentliche Primisse der Medienerziehung dar.

Im Allgemeinen ist es fiir PidagogInnen wichtig zu wissen, dass Medienpadagogik im Leben
eines Jugendlichen nur eine kleine GréBe ist und nur in beschrinktem Rahmen wirken kann.
,Medienpddagogen miissen sich deshalb bewusst machen, auf welche Schwierigkeiten ihre
Bemiihungen - wie im iibrigen alle pddagogischen Versuche — stoffen und ihre
Anspruchshaltung von vornherein relativieren*.

Baacke versucht auch an anderer Stelle zu relativieren. ,,Nichts ist falscher als eine

euphorische Uberschitzung der Méglichkeiten von Medien und Medienpc‘idagogik.“4

! ebda./S. 166

2 Jurina 1998 / S. 147

3 Schell 1993 /8. 51

* Baacke; Kluth 1980/ S. 12
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Fiir sinnvolle und auch wirkungsvolle medienpddagogische Maflnahmen im Unterricht ist es

also wichtig, sich dieser begrenzten Moglichkeiten bewusst zu sein.

4. Die Bedeutung von Massenmedien fiir Jugendliche

Dass  Massenmedien (Fernsehen, I-Pod, Computerspiele, Internet, Kinofilme,
Jugendzeitschriften...) im Alltag Jugendlicher von groer Bedeutung sind, ist unumstritten.
Schell fiihrt sieben Funktionen an, die Medien fiir die Jugendlichen erfiillen.' Es sind dies die
Informationsfunktion, die Unterhaltungs- und Entspannungsfunktion, die Integrations- und
Meinungsbildungsfunktion, die Zeitfiillerfunktion, die Qualifikationsfunktion, die Funktion,
soziales Prestige herzustellen oder zu festigen und die Funktion, interpersonale
Kommunikation zu ersetzen.

Die Informationsfunktion ist identisch mit der Beschreibung Biegers. Massenmedien
ibertragen Informationen an eine breite Masse. Sie berichten iiber Ereignisse, die dann von
der Rezipientin/vom Rezipienten aufgenommen werden. Die Tageszeitung ist dabei fiir
Jugendliche von geringerer Bedeutung, vorrangig sind Fernsehen, Internet und Radio.
Informiert wird héaufig nebenbei, etwa durch Kurznachrichten beim Radiohdren.

Ihre Unterhaltungs- und Entspannungsfunktion erfiillen Massenmedien insofern, als
Jugendliche sie zur Ablenkung nutzen. Massenmedien erlauben es, den Anforderungen des
Alltags fiir eine gewisse Zeit zu entflichen und abzuschalten. Diese Funktion ist jene, die bei
Jugendlichen tiberwiegt.

Die Integrations- und Meinungsbildungsfunktion ist stark von den vorherrschenden
Meinungen innerhalb einer sozialen Gruppe abhingig. Je weniger jemand in eine solche
integriert ist, desto mehr iibernimmt er die in den Massenmedien vorgegebene Meinung. Sind
die Meinungen eines Mediums mit denen einer Gruppe identisch, konnen diese einen starken
Einfluss ausiiben. Am deutlichsten trifft dies beim Medium Musik zu. So etwa kleiden sich
Jugendliche, um zu zeigen, dass sie eine bestimmte Musik horen, auch werden Ansichten
vertreten, die von Musikern in ihren Texten ausgedriickt werden.

Auch nehmen Jugendzeitschriften und Magazine im Fernsehen einen hohen Stellenwert als
Meinungsbildungsfaktor ein.

Die Zeitfiillerfunktion von Medien nahm insofern zu, als viele Medien kompakter, einfacher

zu handhaben und transportabel geworden sind. So etwa wird der Schulweg durch das

' Vgl.: Schell 1993/8S. 113 — 121

41



Musikhoren iiber I-Pod und Handy weniger langweilig, Computerspiele am Handy oder
Gameboy verkiirzen die Wartezeit auf den Bus. Die Medien wurden zu ,,Accessoires des
Alltags. !

Die Qualifikationsfunktion steht in Bezug zu Aus- und Weiterbildung. Jedoch haben Medien,
abgesehen vom Buch, laut Schell dafiir eher wenig Bedeutung.

Zugenommen haben jedoch, bedingt durch die technologische Entwicklung, Lernsoftware-
und Computerprogramme. Das Fernsehen wird kaum mehr zur Bildung genutzt.

Die Funktion, soziales Prestige herzustellen oder zu festigen, vollzieht sich einerseits dadurch,
dass Jugendliche versiert im Umgang mit Gerdten wie dem Computer sind und dadurch
Anerkennung erhalten. Doch auch die Informationen, welche iiber Massenmedien vermittelt
werden, sind dafiir wichtig. An einem Gesprich iiber Inhalte von Fernsehsendungen oder
Kinofilmen kann nur teilgenommen werden, wenn man diese kennt und informiert ist.

Meines Erachtens wird Prestige aber auch durch das bloe Besitzen von Massenmedien
erlangt. Fiir Jugendliche ist es nicht nur wichtig, dass sie beispielsweise ein Mobiltelefon
besitzen, sondern auch mit welchen Funktionen es ausgestattet ist.

Die Funktion, interpersonale Kommunikation zu ersetzen, gewinnt dort an Bedeutung, wo
Jugendliche wenig soziale Kontakte und Ansprechpersonen haben. Dies hingt aber auch von

Kommunikationsfihigkeit, Bildung und Interesse ab.

! Bernd Schorb in: Schell 1993 /S. 116
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3. TEIL. — Einsatzmoglichkeiten von Massenmedien im Russischunterricht unter

dem Aspekt einer kritischen Medienerziehung

1. Vorbemerkungen

Diverse Massenmedien wie Filme, Dokumentationen, Zeitungsartikel oder Werbebeitrige in
einer Fremdsprache stellen fiir den Sprachunterricht eine wertvolle, da authentische
Materialquelle dar und werden immer wieder gerne im Unterricht eingesetzt. Vorrangig dabei
ist bisher aber vor allem der Aspekt der Motivation und wie diese Materialien sprachlich
erarbeitet werden konnen. In erster Linie soll eine Verbesserung der kommunikativen
Fahigkeiten bei der Arbeit mit Massenmedien erreicht werden.

Zusitzlich sollte aber medienpiddagogischen Zielen auch im Fremdsprachenunterricht immer
wieder Raum gelassen werden. Diese konnen auch in wenigen eingebauten Sequenzen
dem/der Schiiler(in) dabei helfen, Medien kritischer gegeniiberzutreten und vor allem auch
das eigene Medienhandeln zu hinterfragen.

Medienerziehung ist grundsitzlich nicht an ein bestimmtes Schulfach gebunden, ldsst sich in
einige Ficher aber besser integrieren als in andere. So etwa ist Deutsch ein Gegenstand, in
welchem die Thematik Medien sowie Ubungen, die die kritische und selbstbestimmte
Medienhaltung der SchiilerInnen fordern sollen, sehr leicht mit einzubeziehen sind und
Medienpddagogik auch am einfachsten zu begriinden ist. Denn die Arbeit mit Sprache und
sprachlichen Symbolen ist wichtig, mochte man sich aktiv {iber Medien in das soziale Leben
einbringen und sich auf ordentliche Weise artikulieren. Auch ist es wichtig, Gedanken,
Gefiihle und Erfahrungen in der Muttersprache ausdriicken und Argumente auf- und
vorbringen zu kénnen.

Ahnlicher Kompetenzen bedarf es in der Fremdsprache, wenn man mit authentischem
Medienmaterial der Zielkultur umgehen konnen mochte, weshalb Medienerziehung auch in
diesen Fichern seine Berechtigung hat. Der Fremdsprachenunterricht bietet reichlich
Gelegenheit auf diese auch fiir das Alltagsleben der SchiilerInnen sehr wichtige Thematik
einzugehen. Werden die Medienkompetenz fordernde Unterrichtssequenzen in den
Fremdsprachenunterricht integriert, miissen diese aber an den fachlichen Kontext angepasst
werden.

Die nachstehend dargebotenen Unterrichtseinheiten verstehen sich als Vorschlige und

Anregungen und miissen selbstverstindlich an die Lerngruppe (Sprachniveau, Alter,
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Interesse, Erfahrungen, intellektuelle, aber auch moralische Entwicklung,
Mediengewohnheiten etc.) angepasst werden.

Es wurde versucht, simtliche Aufgabenbereiche der Medienerziehung zu beriicksichtigen, die
Tulodziecki und andere wie folgt beschreiben: '

- Medieneinfliisse erkennen und aufarbeiten

- Medienbotschaften verstehen und bewerten

- Medienangebote unter Abwdgung von Handlungsalternativen auswdhlen und nutzen

- Medien selbst gestalten und verbreiten

- Medien hinsichtlich ihrer gesellschaftlichen Bedeutung analysieren und beeinflussen.

Die nachfolgend beschriebenen Ubungen sollen den SchiilerInnen also die Gelegenheit geben,
Einfliisse, die diverse Medien auf ihre Gefiihle, ihre Handlungen oder ihren Tagesablauf
haben, zu erkennen und diese aufzuarbeiten, egal ob es sich dabei um positive oder negative
Auswirkungen handelt. Zudem sollen die Lernenden die unterschiedlichen Macharten von
Medien und ihre spezifischen Charakteristika kennen lernen, um diese in der Folge auch
besser einschidtzen zu konnen. Weiters sollen sie befidhigt werden, Programme nach
verniinftigen Gesichtspunkten auszuwidhlen bzw. die Medien auf positive Art zur
Befriedigung diverser Bediirfnisse wie auch Entspannung oder Unterhaltung zu nutzen. Sie
sollen lernen, den vermittelten Informationen, wenn notig, distanzierter und kritischer
entgegenzutreten.

Im Sinne einer umfassenden Medienerziehung wurden immer wieder auch Ubungen
erarbeitet, die die Schiilerinnen und Schiiler im aktiven Umgang mit Medien ermutigen

sollen. Dies erhoht ihre Medienkompetenz nicht nur im technischen Bereich.

Ein wichtiger Aspekt in der Auswahl und Erarbeitung der Ubungen war auch, den
SchiilerInnen aufzuzeigen, welche Interessen hinter medialen Aussagen stecken konnen und

inwieweit ihre eigenen Bediirfnisse in der Medienwelt beriicksichtigt werden.

Wichtig bei der Durchfithrung der Ubungen sind genaue Anweisungen der Lehrerin/des
Lehrers. Nur so kann ein genaues und zielstrebiges Arbeiten der Lernenden erreicht werden.
Andernfalls wiirden sie vor allem bei der Nutzung des Internets sehr schnell das Ziel aus den

Augen verlieren. Lernerfolge stellen sich nicht von selbst ein, auch wenn beispielsweise beim

' Vgl: Tulodziecki u.a.1995 / S. 23ff.

44



Lernen mit dem Internet mehrere Sinne gleichzeitig angesprochen werden und die Arbeit
gleichsam informativ und abwechslungsreich ist. Aus diesem Grund ist es wichtig, die
Ubungen klar zu strukturieren.

Eine anschliefende Nachbesprechung etwa in Form einer abschlieBenden Diskussion iiber die
Ergebnisse ist aber ebenso ausschlaggebend fiir den Erfolg einer Ubung.

Besonders Erfolg versprechend scheint die aktive Medienarbeit zu sein, bei der die
SchiilerInnen selbststindig Medienprodukte herstellen und so den Umgang mit Medien
erlernen. Dies wirkt einerseits motivierend, gleichzeitig lernen die SchiilerInnen aber auch
viel iliber die Gestaltungstechniken und Prozesse der Medienproduktion. Die zunehmende

Sicherheit im Umgang mit Medien verhilft zudem zu mehr Selbsténdigkeit und Emanzipation.

2. Zeitung

Die Zeitung ist ein Massenmedium, das tédglich erscheint und iiber aktuelle Ereignisse
berichtet. Thre Charakteristika sind Aktualitit, Periodizitit, Universalitat, Publizitit und ein
begrenzter Umfang.' Nach dem Fernsehen und dem Horfunk ist die Zeitung das Medium, das
am héufigsten in Haushalten zu finden ist, sie ist fiir Kinder und Jugendliche daher leicht
zuginglich.?

Das Leseverhalten hdngt in nicht zu unterschitzendem Ausmall auch von der sozialen
Stellung ab. Personen, die einer mittleren oder oberen Gesellschaftsschicht angehdren, lesen
hiufiger und regelmiBiger Zeitung als jene einer unteren.” Auch die Qualitit der gewihlten
Zeitung variiert hdufig nach sozialen Kriterien, da Zeitungen dem/der Leser(in) ein gewisses
JAbstraktionsvermégen* abverlangen und Boulevardzeitungen durch einfache Sprache,
Bilder und Fotos etc. demjenigen/derjenigen mehr entgegenkommen, der/die diese Fihigkeit
nicht so ausgeprigt besitzt bzw. jenem/jener, der/die eher Unterhaltung und Ablenkung als
Information sucht.

Je weiter unten man in der Gesellschaftsstufe steht, desto Ofter wird das Fernsehen dem
Zeitungslesen vorgezogen, jedoch unterscheiden sich die darin dargebotenen Nachrichten in
Priésentationsform, Aufmachung und technischen Moglichkeiten von den Zeitungsmeldungen.
Wihrend der/die Fernsehzuseher(in) dem Programm folgt, das hintereinander ablduft, kann

der/die Zeitungslesende selbst entscheiden, wo er zu lesen beginnt. Weiters werden

' Vgl. Bieger u.a 1980 /S. 69

*Vgl. Tulodziecki u.a.1995 / S. 152
’ Vgl. Bieger 1980/ S. 55

* Bieger u. a. 1980/ S. 70
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Nachrichten im Fernsehen in einer viel komprimierteren Form dargeboten als in einer Zeitung
und konnen durch Musik erginzt werden. In Fernsehnachrichten muss versucht werden, die
Spannung und damit die Konzentration der ZuseherInnen aufrecht zu erhalten, aus diesem
Grund wird vieles nur kurz angeschnitten. Die Zeitung informiert umfangreicher, versucht
aber ebenfalls das Interesse der LeserInnen zu lenken, etwa durch Uberschriften, Headlines,
Titelseiten, Illustrationen, Karikaturen etc.

Ein Vorteil der Zeitung ist u. a. die Moglichkeit, einen Artikel mehrmals lesen zu konnen.
Viele Zeitungen bieten sehr umfangreiche Hintergrundinformationen und Beitrige — der/die

Leser(in) entscheidet selbst, wie viel er/sie davon aufnimmt.

Fiir BiirgerInnen eines Staates sind Zeitungen des Weiteren wegen ihrer kritischen und
meinungsbildenden Funktion von Bedeutung.' Zeitungen erfiillen ihre kritische Funktion,
wenn sie unabhingig iiber bestimmte Vorkommnisse, Entscheidungen, Personlichkeiten etc.
berichten. Obwohl Pressefreiheit in den meisten Staaten der Erde verfassungsrechtlich
gesichert ist, ist es in vielen Liandern nicht moglich, wirklich unabhingig zu berichten. Dies
unterbinden nicht nur Regierungen, auch anders ist es moglich auf Zeitungen bzw. einzelne
Journalisten Druck auszuiiben. Grofe Unternehmen etwa iiben {iiber Anzeigenauftrige
Einfluss aus und konnen so das Fortbestehen einer wirtschaftlich schwicheren Zeitung
gefahrden. Fiir den/die Einzelne(n) ist es wichtig, unabhingig informiert zu werden, denn
, der Biirger wiirde bevormundet, wiirde er von der Regierung, der Partei, der Gewerkschaft
. informiert. Diese wiirden nur das mitteilen, was in ihrem Interesse ist. Erst unabhdngige

Medien gewdhrleisten, dafs der Biirger auch das erfihrt, was z. B. die Regierung lieber
verschweigen wiirde. Weil die Presse auch iiber Vorgdnge berichtet, die Regierungen,
Parteien, Firmen, Gewerkschaften, Kirchen, Verbdnde lieber geheimhalten wiirden, hat sie
notwendig eine kritische Funktion. “*
Otto Depenheuer fiihrt drei Faktoren an, die in groBem Ausmal3 mitbestimmend sind, ob frei
und unabhiéngig berichtet werden kann. Dies sind nicht nur negative, politische Druckmittel,
auch wirtschaftliche Faktoren spielen dabei natiirlich eine Rolle®:

1. Die Abhdingigkeit vom Eigentiimer

2. Die Abhdingigkeit von der Politik und

3. Die Abhdingigkeit vom Geld.

" Vgl. Bieger u. a. 1980 /S. 72 f.
’ Bieger u. a. 1980/ S. 73
? Otto Depenheuer in: Nussberger u. a. 2005/ S. 55 - 59
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Der erste Punkt bezieht sich auf die Freiheit von Redakteurlnnen und Journalistlnnen
gegeniiber dem/der Eigentiimer(in) oder Verleger(in) eines Mediums. Journalistinnen konnen,
rein rechtlich gesehen, iiber prinzipiell alles berichten, was ihrer Meinung, Einstellung oder
Grundauffassung entspricht. Jedoch richtet sich beispielsweise eine Zeitschrift nach einem
bestimmten Profil und vertritt somit auch bestimmte politische Ausrichtungen. Diese
inhaltlichen Rahmenbedingungen werden vom Eigentiimer oder der Eigentiimerin vorgegeben
und der/die Journalist(in) muss sich danach richten. Das Recht auf Meinungsfreiheit bedeutet
also nicht, dass ein(e) bei einer Zeitschrift beschiftigte(r) Journalist(in) iiber andere Dinge
berichtet, als von diesem Medium vorgegeben ist, und dieses damit wirtschaftlich schidigt.
Der zweite Punkt bezieht sich auf das Zusammenwirken von Politik und Medien.
Unabhédngige Medien sind von grofler Bedeutung fiir freien Informationsfluss und
Meinungsbildung einer ungelenkten Demokratie: ,,Die Unabhdngigkeit der Medien ist
unverzichtbare Bedingung ihrer Bedeutung fiir eine freiheitliche Demokratie. Eine staatlich
gelenkte oder staatsnah agierende Medienlandschaft fiihrt allenfalls zu einer ,, gelenkten*
Demokratie, die aber mit einer , Herrschaft des Volkes“ wenig zu tun hat. Die
Unabhdngigkeit der Medien ist daher zu Recht ein hohes Gut, dessen Tangierung sensibel
beobachtet werden muss. !

Als Beispiele des Missbrauchs nennt Depenheuer die Hugenberg-Presse der Nazi-Zeit und
Berlusconis Medieneinfluss in Italien.

Depenheuer verweist auch auf kleinere Formen der ,,.Zusammenarbeit von Politik und
Medien*?, beispielsweise enge Kontakte von Politikerlnnen und Journalistlnnen, die
wechselwirkend mit Information versorgt werden bzw. an die Offentlichkeit treten konnen.
Die Abhingigkeit vom Geld offenbart sich in der grundlegenden Tatsache, dass sich Medien
—und so auch Zeitungen — selbst erhalten und finanzieren miissen. Zu einem grofen Teil kann
dies iiber Anzeigen und Werbeeinschaltungen geschehen, aber auch die Leseranzahl und
damit die Auflagenstirke sind mitbestimmend fiir den Fortbestand und Umsatz einer Zeitung
oder Zeitschrift. Dass sich eine Zeitung daher an den Interessen der Leserschaft orientiert, um
sich am Markt zu behaupten, ist an sich nichts Verwerfliches. Problematisch wird es dann,
wenn ,.,die Phidnomene der billigen Bedienung des Massengeschmacks durch Sex, Crime und
Sensationshascherei, aber auch die mangelnde Sorgfalt der journalistischen Recherche*?

deshalb bei der Berichterstattung und Artikelwahl im Vordergrund stehen. Dies wiederum ist

' Otto Depenheuer in: Nussberger u. a. 2005/ S. 56
*ebda./S. 57
*ebda. /S. 58
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die Chance fiir qualititsvolle Medien, die sich durch ein bestimmtes Profil von der

Boulevardpresse abheben wollen.

Doch dass Medien unabhéngig berichten, bedeutet nicht, dass nicht oft dennoch aus einem
einseitigen — weil fiir richtig gehaltenen - Blickwinkel berichtet wird.'

In ihrer meinungsbildenden Funktion iiben Zeitungen groBen Einfluss auf die Sichtweise
bestimmter Ereignisse aus. Dass die Presse in ihrer meinungsbildenden Funktion bedeutender
ist als Funkmedien, fiihrt Bieger auf zwei Griinde zuriick: Erstens, weil Zeitungen ergidnzend
zu Fernsehen und Radio genutzt werden und ausfiihrlicher berichten und zweitens, weil sich
auch Journalistlnnen an den Berichten grofer, einflussreicher Zeitungen wie ,,l.e Monde*
oder ,,New York Times* orientieren und sich Meinungsbildung daher auch innerhalb der
Medien vollzieht.?

Die Forderung nach ,,objektiver Berichterstattung*’ ist daher kaum zu realisieren, schlieBlich
werden die Nachrichten, wie sie der/die Rezipient(in) am Ende empfédngt, von jemandem
produziert, der die Ereignisse subjektiv wahrnimmt. Je mehr Journalistlnnen iiber ein und
denselben Vorfall berichten, desto unterschiedlicher fallen die einzelnen Berichte
schlussendlich aus, wenngleich die Fakten auch dieselben sein mogen. Was aber von
Journalistinnen erwartet werden muss, sind ,,intellektuelle Redlichkeit sowie handwerklich

bestmdgliche Recherche “.?

Vor allem in Hinblick auf eine umfassende politische Bildung des Jugendlichen soll
regelmiBiges Zeitungslesen eingeiibt werden. Dieses muss nicht unbedingt anstelle des
Fernsehens treten, soll dazu aber eine wertvolle Ergidnzung sein. Vor allem Bieger tritt dafiir
ein, denn Fernsehnachrichten vermitteln Realitit anders als Zeitungen. ,,Die Zeitung ist

unentbehrlich, um das vom Fernsehen vermittelte Bild zu ergiinzen und zu korrigieren .’

Fir den Russischunterricht sowie den Fremdsprachenunterricht im Allgemeinen sind

Zeitungen wertvoll, weil es sich um ,,authentische Texte* handelt und diese ,,viel aktueller

! Bieger fiihrt hierbei das Beispiel des Vietnamkrieges an, von dem lange so berichtet wurde, als befinden sich
die USA auf der Gewinnerseite. Zudem wurden Graueltaten der amerikanischen Armee verschwiegen. Einzig
die franzosische Zeitung ,,.Le Monde* berichtete aus der Sicht der vietnamesischen Armee. Als dies von anderen
bedeutenden Zeitungen iibernommen wurde, geriet die amerikanische Regierung zunehmend unter Druck. Ein
Sieg wurde als nicht mehr wahrscheinlich hingestellt.

?Vgl.: Bieger u. a. 1980/S. 73

3 Vgl.: Krempl, Stefan in: http://viadrina.euv-frankfurt-o.de/~sk/SS00/news/medienrealitaet.html

* Siegfried Schmidt in: Merten u.a. 1994 /S. 18

> Bieger 1980/ S. 54
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. . . . 1
sind, als es ein Lehrbuch jemals sein kann.“

Aktuelle Meldungen eignen sich hervorragend
fiir den Fremdsprachenunterricht — sprachliche Ausdriicke, grammatikalische Phinomene etc.
konnen herausgearbeitet werden und das unter dem Aspekt der Aktualitit und Realitdt des
Ziellandes. Mit Zeitungen zu arbeiten ,,fordert in erster Linie die Lesefertigkeit, bietet in
zweiter Instanz Sachinformationen dar und iibt in der nachfolgenden Arbeit die Schreib-,
Sprech- und Horverstehensfertigkeiten. «“2

Doch lassen sich auch in den Fremdsprachenunterricht Ubungen einbauen, um dem/der
Schiiler(in) qualitative Unterschiede einzelner Zeitungen bewusst zu machen und auch, um
ihnen die Wichtigkeit des Zeitungslesens vermitteln zu konnen.

Wichtige Voraussetzung fiir alle nachstehend beschriebenen Ubungen ist aber, dass einzelne
Artikel durch den/die Lehrer(in) sorgfiltig ausgewihlt werden und diese(r) ihre Addquatheit
hinsichtlich Sprache, Thema etc. iiberpriift. Diese Aspekte sind wichtig fiir das Gelingen einer

Ubung.

2.1 Beurteilen von Zeitungen hinsichtlich Qualitit der Berichterstattung

2.1.1 Zeitungsvergleich

Ein Zeitungsvergleich kann helfen, das eigene Leseverhalten zu hinterfragen, andere
Zeitungen kennen zu lernen und sie in Hinsicht auf ihre Qualitit einschitzen zu lernen.

Eine diesbeziigliche Ubung lisst sich auch im Russischunterricht einbauen. Ein
Zeitungsvergleich kann dabei, je nach Lernniveau, unterschiedlich erfolgen.

- Im Anfingerunterricht kann es schon sehr aufschlussreich sein, den Schiilerlnnen
authentische russischsprachige Zeitungen vorzulegen, die dann gemeinsam in Hinblick auf
ihre Aufmachung analysiert werden. Der bloBe Vergleich der Titelseiten wird bereits einiges
an Information preisgeben. Einfache Fragen konnen gemeinsam besprochen und auf Russisch
beantwortet werden, wie zum Beispiel:

- Wie lautet der Titel der Zeitschrift?

- Wann ist sie erschienen?

- Weckt diese Zeitschrift dein Interesse? Warum?

- Mit welcher Osterreichischen Tageszeitung konnte man diese Zeitung vergleichen?

' Erdmenger 1997 / S. 98
* Erdmenger 1997 / S. 95
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Die Schiilerinnen und Schiiler lernen dabei verschiedene russische Tageszeitungen kennen
und vergleichen, analysieren und untersuchen sie aktiv im Unterricht.'

- Ein tieferes Eindringen in Aufbau und Struktur der Zeitungen wird moglich, wenn die
SchiilerInnen sich auf die Gewichtung einzelner Berichte konzentrieren. Dabei ist noch kein
genaues Durchlesen der Artikel gefragt, sondern allein ihre Zuteilung in einzelne Sparten. Die
Schiilerinnen und Schiiler werden erkennen konnen, welche Zeitung ihren Schwerpunkt auf
Politik, Wirtschaft oder Sport etc. legt.

- Diese Ubung empfiehlt sich auch fiir fortgeschrittene Russischlernende. Des Weiteren kann
der Fokus auf einzelne Berichte verschiedener Tageszeitungen zu ein und demselben Thema
gelegt werden, wobei nun ndher an Sprache und Ausdrucksmitteln gearbeitet wird.” Welcher
Artikel hebt welche Aspekte des Ereignisses hervor? Wird die Nachricht im Vergleich zu
einer anderen durch Weglassen einzelner Informationen verfalscht oder konnen gar
Manipulationsversuche erkannt werden? Welcher Eindruck iiber das Ereignis entsteht, je

nachdem, welcher Artikel gelesen wird?

- Ein Zeitungsvergleich kann auch dann sehr interessant sein, wenn die Berichterstattung in
Tageszeitungen des Ziellandes mit jener von inlidndischen verglichen wird. Dies kann als
Anlass zu einer Diskussion iiber verschiedene Einstellungen, Sichtweisen und kulturelle
Unterschiede genommen werden. Dabei muss nicht unbedingt ein politisches Ereignis zum
Thema gemacht werden. Ein Vergleich der Artikel und Beitrige, die etwa anldsslich des
Weltfrauentages am 8. Mirz erscheinen, wird sehr aufschlussreich sein, da diesem in

Russland mehr Bedeutung beigemessen wird als in Osterreich.

2.1.3 Umschreiben von Meldungen

- Dafiir muss ein anspruchsvoller russischsprachiger Artikel ausgewéhlt und gemeinsam
erarbeitet werden. Im Anschluss daran werden die SchiilerInnen aufgefordert, diesen Text
umzuschreiben, ihn also zu vereinfachen, zu sensationalisieren und eventuell zu kiirzen.?
Diese Ubung kann auch so gestaltet werden, dass ein Umschreiben eines Fernsehbeitrages in
einen Artikel fiir eine Zeitung erfolgt. Die SchiilerInnen lernen damit Unterschiede von

Prisentationsformen kennen.

" adaptiert nach Bieger u. a. 1980/ S. 74
? adaptiert nach Bieger u. a. 1980/ S. 74

3 adaptiert nach Erdmenger 1997/ S. 99
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2.2 RegelmiBiges Zeitungslesen, Verstehen und Prisentieren der wichtigsten Informationen

- Die SchiilerInnen einer Russischklasse konnen dazu angehalten werden, regelméBig das
Geschehen {iiber russische Kultur, Politik, Gesellschaft etc. zu verfolgen. Dazu konnen
beispielsweise je zwei Schiilerlnnen ausgewihlt werden, die sich iiber russischsprachige
Zeitungen (auch iiber das Internet) iiber aktuelle Ereignisse aus dem Zielland informieren,
diese zusammenfassen und den Mitschiilerlnnen in angemessener Form prisentieren. Dabei
entscheiden die SchiilerInnen, welche Ereignisse sie besonders interessieren. Diese Themen
konnen anschlieend als Anlass zu einer Diskussion verwendet werden. Es kann auch dariiber
gesprochen werden, iiber welche Medien sie zu diesen Informationen gelangt sind, weshalb
sie diese Medien ausgewdihlt haben, wo ihnen Schwierigkeiten begegnet sind etc.

Diese Ubung ist nicht nur hinsichtlich medienpiadagogischer Aspekte relevant, sondern dient
auch der Verbesserung kommunikativer Fihigkeiten in der Fremdsprache. Der/die Schiiler(in)
muss Informationen aus einem breiten Angebot filtern, diese entsprechend aufbereiten und
prasentieren. Durch das regelmédBige Informieren bzw. Informiertwerden durch
MitschiilerInnen werden landeskundliche Kenntnisse laufend erweitert, den Schiilerlnnen

werden wichtige Personen oder Ereignisse Russlands geldufig.

Auch sonst kann bei der Vermittlung von kulturellem Wissen iiber das Zielland immer wieder
mit Hilfe authentischen Zeitungsmaterials gearbeitet werden. Wird beispielsweise ein
politisches Ereignis zum Thema im Russischunterricht, konnen die Schiilerinnen und Schiiler
aufgefordert werden, Zeitungsartikel jeglicher Art, die itiber dieses Thema erscheinen, zu

sammeln und ev. an der Wand aufzuhéngen.

2.3 Vergleich von Zeitungsnachricht und Fernsehnachricht

Durch folgende Ubungen beschiiftigt sich der/die Schiiler(in) mit den Unterschieden medialer
Berichterstattung, sie verlangen dem Russischlernenden aber bereits ein gewisses Mall an
rezeptiven und produktiven Fertigkeiten in der Fremdsprache ab.

- Als Basis dient ein Ausschnitt einer Nachrichtensendung, der mit einem Zeitungsartikel iiber
dasselbe Ereignis verglichen wird. Bevor mit dem Artikel gearbeitet wird, soll intensiv iiber
den Inhalt des Fernsehbeitrags gesprochen werden. Die SchiilerInnen stellen sich folgende
Fragen: Woriiber wurde ich informiert? Welche Informationen hétte ich gerne noch

bekommen? Reicht mein Vorwissen iiber das Ereignis aus, um alle Zusammenhinge
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verstehen zu konnen? Erst im Anschluss daran erhalten die Schiilerinnen und Schiiler den
Zeitungsartikel, der wiederum genau erarbeitet wird, um sicherzugehen, dass sie sdmtliche
Informationen verstanden haben. Danach kann iiber die Unterschiede diskutiert werden.

Welche Form der Berichterstattung war informativer?

2.4 Aktive Medienarbeit

- Aktive Medienarbeit kann in der Fremdsprache mittels einer selbst gestalteten Zeitung
erfolgen.

Da es sich hidufig nur um Schiilerlnnen einiger weniger Klassen handelt, die an
Osterreichischen Schulen Russisch lernen, konnte sich der Verkauf einer russischsprachigen
Zeitung als schwierig erweisen. Als Alternative dazu bote sich eine zwei- oder mehrsprachige
Schulzeitung an, die auch von mehreren Klassen oder Vertretern einzelner Klassen
gemeinsam gestaltet bzw. iibersetzt werden kann.

- Man konnte aber auch eine Zeitung in der Fremdsprache gestalten, um russischsprachige
SchiilerInnen {iiber das eigene Alltags- und Schulleben zu informieren, bzw. auf dem
Laufenden zu halten. Gemeinsam wird an einer Klassenzeitung gearbeitet, die dann als

,,Prisent an die russische Partnerschule gesendet wird.

Die SchiilerInnen werden hierbei am besten merken, dass das Gestalten einer Zeitung hdufig
innerhalb einer Zeitfrist geschieht und fiir den Druck finanzielle Mittel notwendig sind.
Eventuell miissen sie dafiir um Sponsorgelder ansuchen, beispielsweise bei einer Bank in der
Stadt. Meist findet sich dann ein Logo der Bank oder eine Werbeeinschaltung in der
Schiilerzeitung. Weiters miissen die Schiilerinnen und Schiiler Arbeitseinteilungen treffen, um
zu organisieren, wer welche Aufgaben iibernimmt und welche Themen bzw. Artikel
bearbeitet.

Durch die Arbeit an der Zeitung mit Hilfe eines Computers werden die SchiilerInnen weiters
die Erfahrung machen, dass es am Anfang etwas ldnger dauern kann, einen russischen Text zu
tippen und dies einiges an Ubung und Ausdauer erfordert. Bei dieser Gelegenheit kann den
Schiilerlnnen auch das Umstellen von Sprach- und Tastatureinstellungen am Computer

gezeigt werden.

- Auch Unterschiede in der Aufbereitung von Nachrichten je nach Medium lassen sich durch

aktive Medienarbeit herausarbeiten, indem unterschiedliche Kurznachrichten selbst gestaltet
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und dann verglichen werden. Dazu konnen zwei oder mehrere Gruppen gebildet werden, die
zu einem bereits behandelten und vorentlasteten Ereignis Nachrichten erstellen. Das jeweilige
Medium, mit Hilfe dessen die Information dann dargeboten wird, ist aber von Gruppe zu
Gruppe verschieden.

Demnach erarbeitet eine Gruppe die Nachricht fiir eine fiktive russische Tageszeitung und
stellt Uberlegungen hinsichtlich Uberschrift, Headline, Linge der Nachricht, Aufbereitung,
Beifiigen eines Bildes oder Fotos usw. an. Nach der Korrektur des verfassten Textes durch
den/die Lehrer(in) wird am Computer ein Layout erstellt und der Artikel den MitschiilerInnen
ausgefertigt. Es konnen auch Vorgaben getroffen werden, um welche Art von Tageszeitung es
sich handeln soll, was ihre Qualitit betrifft.

Eine weitere Gruppe verfasst die Nachricht, um sie dann auf Video aufzuzeichnen. Auch hier
muss der von den SchiilerInnen geschriebene Text vor der Pridsentation von der Lehrperson
korrigiert werden. Fiir die Linge der Aufzeichnung konnte den Schiilerlnnen ein Limit
vorgegeben werden, wie es auch in den Fernsehnachrichten der Fall ist. Weiters konnen die
Schiilerinnen und Schiiler, sofern es die vorhandenen technischen Mittel auch erlauben,
aufgefordert werden, die selbst gestaltete Nachrichtensendung mit Hilfe von Musik moglichst
ansprechend zu gestalten.

- Eine weitere Moglichkeit wire, die Nachricht auf #dhnliche Weise fiir den Horfunk
aufzubereiten.

In der Nachbereitung wird iiber Schwierigkeiten und Komplikationen gesprochen, die sich
den SchiilerInnen bei der Nachrichtenproduktion in den Weg gestellt haben. Unterschiede
sollen besprochen werden, so etwa wie einzelne Personen, die am fiktiven Ereignis beteiligt
waren, in den einzelnen Produktionen zu Wort gekommen sind etc. In einem Gesprich
konnen Erfahrungen und Meinungen ausgetauscht werden. Worin liegen ihrer Meinung nach

Vor- und Nachteile einzelner Textsorten?

3. Film und Fernsehen

Wiedemann beschreibt die ersten Filmvorfiihrungen, die 1895 mit der Erfindung des
Kinematographen der Briider Lumiere in Paris und Berlin stattfanden, als Einleitung in eine
neue Ara — dem ,,visuellen Zeitalter, dem von vielen auch als ,,Abschied von der Lesekultur

entgegen gesehen wurde.'

! (Vgl. Dieter Wiedemann in: Hiither, Schorb 2005 / S. 96)
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Seither haben sich das Medium Film und die Fernsehtechnik laufend verindert und
weiterentwickelt. Seinen Status als Massenmedium hat der Film aber bereits Anfang des 20.
Jahrhunderts erhalten, als in groBen Stidten immer mehr Kinos entstanden.

Waren es zuerst bis heute bekannte Filmregisseure wie Sergej Eisenstein oder Charles
Chaplin, die mit Stummfilmproduktionen Aufsehen erregten, konnte der Tonfilm den
Stummfilm in den 1930er Jahren sehr schnell verdringen. Danach nahm die Bedeutung des
staatlichen Fernsehens zu, das zunehmend auch wichtiger Auftraggeber fiir Filmproduktionen
wurde.

Mitte der 1960er Jahre verlagerte sich der Konsum von Film und Fernsehen immer mehr in
private Haushalte.

Mehr ,,Autonomie® erhielten Konsumentlnnen in den 80er Jahren, als ein neues
Trigermedium Bedeutung erlangte — das Video. Nun war es ihnen moglich, bei der Auswahl
der Filme mit zu entscheiden und auch zu bestimmen, wann und wie oft sie sie abspielten.
Auch hatten sie von nun an die Moglichkeit, Fernsehsendungen und Filme, die im Fernsehen
ausgestrahlt wurden, aufzuzeichnen und zu einem spiteren Zeitpunkt anzusehen. Dies brachte
auch Vorteile fiir Lehrende, die fiir den Unterricht geeignete Sendungen und Filme selbst
aufnehmen bzw. mit Lehrfilmen arbeiten konnten.

Ahnlich wie diese Abschnitte in der Geschichte des Films hier skizziert wurden, unterteilt
auch Wiedemann nach technologischen Entwicklungsschritten in die folgenden Epochen:
»~Epoche des Stummfilms im Kino*, ,,Epoche des audio-visuellen Films im Kino*“, Epoche des
Films im Fernsehen*, ,, Epoche des Films auf Video“ und ,,Epoche des digitalen Films*“.'

Die letztgenannte Epoche umfasst die aktuelle, digitale Erscheinungsform des Films auf
DVD. Vorteile der DVD im Vergleich zur Videokassette liegen unter anderem darin, dass sie
eine grofere Speicherkapazitit aufweist und einfach in mehreren Sprachen bzw. mit
Untertiteln angesehen werden kann.

Mit der Entwicklung digitaler Technik vereinfachte sich aber auch die Erstellung von
Raubkopien. Ahnlich wie der illegale Musikdownload per Internet, stellt der Download von
Filmen fiir viele Jugendliche kein Problem dar. ,, Fiir die heutige Generation von DVD-
Kopisten [ist] die illegale Filmbeschaffung zu einer spannungsarmen Routinetdtigkeit
geworden, wobei ihnen ihre wachsende Kompetenz gerade im Umgang mit Computer und

Internet durchaus entgegenkommt. «2

! Dieter Wiedemann in: Hiither, Schorb 2005 / S. 97
? Iris Eisenbiirger, Waldemar Vogelgesang in: Hiither, Schorb 2005 / S. 405

54



Die JIM-Studie des Medienpiddagogischen Forschungsverbundes Siidwest' aus dem Jahr 2007
zeigt, dass das Fernsehen die Freizeitbeschiftigung ist, die am héaufigsten und regelmiBigsten
ausgefiihrt wird. Unterschiede zwischen Méddchen und Buben gibt es nicht, was die Dauer des
Fernsehkonsums betrifft, jedoch aber in der Programmauswahl. Das Ansehen von Videos ist
zwar beliebt, andere Freizeitbeschiftigungen wie ,,Fernsehen, Musik, Computer und Internet,
aber auch das Lesen von Zeitungen, Zeitschriften und Biichern werden von den Jugendlichen

bevorzugt**.

3.1 Schulung von Analyse- und Kritikfihigkeit

Die ersten Bemiihungen, Rezipientlnnen zur Urteilsfahigkeit zu erziehen, entstanden beinahe
zeitgleich mit dem Aufkommen des Mediums Film selbst. Am Anfang dominierten
allerdings, bis auf wenige Ausnahmen, bewahrpidagogische Ansichten, denen zu Folge es
galt, Rezipientlnnen vor vermeintlichen schidlichen Einfliissen zu schiitzen. Als dann der
Film als eigene Kunstform entdeckt bzw. anerkannt wurde, begann man Medienerziehung
auch als Form der Medienkunde zu verstehen. Das Wissen iiber Gestaltungsmittel wie
Kameraeinstellungen, Licht, Ton etc. sollte das notige Riistzeug dafiir sein, Filme iiberlegt
auszuwihlen bzw. sie nach &dsthetischen Kriterien beurteilen zu kénnen. Kritik daran wurde
insofern laut, als man beméngelte, reines Wissen hitte keinen Einfluss auf das
Rezeptionsverhalten und erreiche nur diejenigen, die gewissen Filmen gegeniiber bereits
kritisch eingestellt seien.’

Filmanalysen und —kritiken bzw. —interpretationen sind aber dennoch empfehlenswert, um
SchiilerInnen vermitteln zu konnen, dass auch Filme Anspriiche an den Zuseher stellen und
nicht nur der Unterhaltung dienen. Nicht nur, welchen Inhalt und welche Kernaussagen ein
Film beinhaltet, kann besprochen werden, sondern auch, wie diese mit bestimmten
Gestaltungstechniken dargestellt wurden und stimmig sind. Ahnlich einem literarischen Werk
konnen diese Gestaltungsmittel Basis der Interpretation sein und Aufschluss iiber die
kiinstlerische Bedeutung eines Filmes geben.

- Um die Aufmerksamkeit der SchiilerInnen beispielsweise auf die Kamerafiihrung zu lenken,
kann eine Szene des ausgewihlten Filmes ohne Ton vorgespielt werden. Wie unterstreicht

diese die Handlung? Wird die handelnde Person von jemandem verfolgt, wird diese hiufig

"' Vgl. JIM-Studie, S. 25-29 http://www.mpfs.de/fileadmin/JIM-pdf07/JIM-Studie2007..pdf
? Iris Eisenbiirger, Waldemar Vogelgesang in: Hiither, Schorb 2005/ S. 401

’ Vgl. Bieger 1980/ S. 33

* adaptiert nach Bieger 1980/ S. 118
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von hinten gefilmt. Soll eine Person méchtiger erscheinen, kann dies erzielt werden, indem
man von unten filmt. Ebenso kann man mit der Kameraeinstellung Nihe und Distanz
erzeugen oder die Aufmerksamkeit auf bestimmte Details lenken (Gesichtsausdruck, fiir die

Handlung wichtiger Gegenstand, etc.).

- Als weitere Ubung konnen Filmkritiken als Unterrichtsmaterial dienen und einzeln
besprochen bzw. miteinander und mit der eigenen Meinung verglichen werden. Wird ein
Vergleich mehrerer Filmkritiken angestrebt, ist es ratsam, sehr unterschiedliche Kritiken
auszuwdhlen, beispielsweise eine aus einem Filmmagazin, in dem der zu besprechende Film
so dargestellt wird, dass das Interesse darauf geweckt wird, und eine aus einer unabhéingigen
Zeitung, die nach anderen Gesichtspunkten beurteilt und eventuell weniger positiv
ausgefallen ist. So werden auch die unterschiedlichen Interessen der Medien deutlich. Nach
der sorgfiltigen Erarbeitung und ErschlieBung der Texte in der Fremdsprache wird erortert,

inwieweit die Meinung in den Medien der eigenen dhnlich ist bzw. sich unterscheidet.

- Falls man Zugang dazu hat, konnten auch Teile eines Drehbuchs fiir den Unterricht
herangezogen werden, um anschlieBend zu untersuchen, wie diese in der Filmproduktion
realisiert worden sind und welche Gestaltungsmittel verwendet wurden. Moglich wire auch,
die SchiilerInnen selbst eine Szene spielen zu lassen, die ihren Sprachkenntnissen entspricht.

Diese kann auf Video aufgenommen und mit dem Filmprodukt verglichen werden.'

- Spannend kann weiters die Arbeit mit einem russischsprachigen Film sein, wenn man auch
die deutschsprachigen Untertitel mitlaufen ldsst. Es ist auch ausreichend, eine Szene oder
kiirzere, zusammenhéngende Filmsequenz zu zeigen, dabei muss den SchiilerInnen Inhalt und
Personenkonstellation aber verstindlich sein. Der Vergleich des Originaltons mit den
Ubersetzungen bringt Erkenntnisse iiber die Art und Richtigkeit der Ubersetzung, ob gekiirzt
wurde und der Inhalt iibereinstimmt. Héufig ist auch zu beobachten, dass im Original
verwendete niedrige Sprachregister in den Untertiteln durch entsprechende Worter eines
hoheren Registers ersetzt werden. Auch kann im Anschluss daran diskutiert werden, ob
Untertitel als hilfreich oder storend empfunden werden.

Die Ubersetzung der Untertitel ist weiters auch ein Qualititsmerkmal einer Filmproduktion.

" adaptiert nach Bieger 1980/ S. 118
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- Beim Durchsehen von russischsprachigen Fernsehprogrammen kann zusitzlich noch viel an
landeskundlicher Information herausgearbeitet werden. So etwa konnen die Sendezeiten
Auskunft {iber einen anderen Lebens- und Arbeitsrhythmus des Ziellandes geben. Weiters
erfihrt man, welche Sendungen dominieren und ob manche mit dem Programm in Osterreich
tibereinstimmen. Den Namen amerikanischer Soap Operas in kyrillischen Lettern zu

entschliisseln, kann eine Auflockerung fiir den Unterricht darstellen.

3.2 Gewalt in Film und Fernsehen

Gewaltszenen in Film und Fernsehen iiben auf Jugendliche eine gewisse Faszination aus. Als
jugendgefiahrdend konnen sie bezeichnet werden, wenn die Gewalt an anderen Menschen als
gerechtfertigt dargestellt wird, etwa weil der Titer Selbstjustiz ausiibt, um sich an jemandem
zu ridchen. Die gewaltvolle Handlung erscheint dabei als einziger Handlungsweg als
unerlésslich. Zudem werden Organe der Justiz hédufig als unfihig hingestellt. Auch wird die
Gewalt in solchen Filmen so dargestellt, dass man Partei fiir den Téter anstatt fiir das Opfer
ergreift. Man bekommt das Gefiihl, als verdiene ein Mensch, aus welchen Griinden auch
immer, dass ein Verbrechen an ihm begangen wird. Gewalt wird in derartigen Filmen zum

zentralen Bestandteil und wird moglichst ausfiihrlich und genau dargestellt.

Dariiber, ob Gewalt in den Medien auch gewalttitiges und aggressives Verhalten der
MedienrezipientInnen fordert, gibt es in der Forschung unterschiedliche Theorien.

Die ,, Stimulationshypothese“ und die ,,Erregungshypothese* vertreten die Ansicht, dass ein
Zunehmen der Gewaltbereitschaft durch das Ansehen von Filmen mit hohem Gewaltanteil
zumindest kurzfristig gegeben ist. Vertreter der ,lerntheoretischen Position® verweisen
darauf, dass durch den Konsum solcher Filme gewalttitiges Verhalten als geeignet und
nachahmenswert erscheint, um sich in Konfliktsituationen durchsetzen zu konnen.

Die ,.Katharsishypothese“ und die ,, Inhibitionshypothese“ stehen dafiir, dass durch das
Ansehen derartiger Filme die Gewaltbereitschaft verringert wird, dass sich der/die
Rezipient(in) abreagieren kann (Katharsishypothese), oder dass er/sie sich mit dem Opfer
identifiziert und daher Gewalt ablehnt (Inhibitionshypothese).

Die |, Habitualisierungshypothese* nimmt an, dass durch das hidufige Ansehen von

Gewalthandlungen in Filmen ein Abstumpfen die Folge ist."

' Vgl: Tulodziecki u.a. 1995/ S. 136f.
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Wie Gewaltdarstellungen auf jemanden wirken, muss meiner Meinung nach immer in Bezug
auf den einzelnen Menschen gesehen werden und kann nicht generalisiert werden. So etwa ist
von Bedeutung, ob ein Mensch von Natur aus eher aggressiv ist oder ob er Gewalt als Mittel
der Konfliktlosung akzeptiert. In diesem Zusammenhang spielt auch eine Rolle, wie der

Umgang mit Gewalt im sozialen Umfeld vorgelebt wird.

Aus Studien, die untersuchen, inwieweit medienpiddagogische MaBBnahmen Einfluss auf die
Einstellung Jugendlicher zu Gewalt haben, lassen sich vor allem folgende Erkenntnisse
herauslesen':

1. Medienpiddagogische Ubungen zeigen dann Wirkung, wenn sie die ,Analyse- und
Kritikfihigkeir* der Jugendlichen schulen. Sie sollen dazu angeregt werden, sich eingehender
mit dem Thema Gewalt in Film und Fernsehen zu beschiftigen und lernen, ,,Helden* oder
,Heldinnen*, die Gewalt als Mittel der Konfliktlosung vorzeigen, als HeldInnen
anzuzweifeln.

2. Die Beschiftigung mit dem Thema sollte immer wieder in kiirzeren Einheiten erfolgen.

3. Medienpidagogische Ubungen konnen die Schiilerlnnen anleiten, Gewaltdarstellungen in
Filmen und im Fernsehen anders zu beurteilen und somit als weniger nachahmenswert zu
erleben. Diese werden aber weiterhin eine gewisse Faszination auf sie ausiiben und daher
auch weiterhin angesehen werden. Soll der Konsum eingeschrinkt werden, kann das nur in

Zusammenarbeit mit den Eltern geschehen.

- Gewalt in Kriminalfilmen endet meist mit der Aufdeckung des Verbrechens und der
Uberfithrung des Titers. Eine Moglichkeit iiber die Gewalttat zu diskutieren und sie zu
reflektieren, wire die Simulation einer Gerichtsverhandlung (adaptiert nach Tulodziecki
1985, S. 148 ff). Dabei nehmen die SchiilerInnen unterschiedliche Positionen ein und
vertreten somit jeweils andere Sichtweisen und Begriindungen fiir ein bestimmtes Verhalten.
Ausgangspunkt ist das gemeinsame Ansehen eines oder mehrerer Filmausschnitte in der
Fremdsprache. Die SchiilerInnen miissen die Tat und die einzelnen Motive verstanden haben,
um dariiber diskutieren zu konnen. Kennen sie die Hauptpersonen, nehmen sie deren
Positionen ein. In Gruppenarbeit werden die jeweiligen Argumente des Téaters/der Téterin, der

Mittiter(in), des Richters/der Richterin, der Anwilte/Anwiltinnen etc. erarbeitet. Dies konnte

"'Vgl: http://www.bundespruefstelle.de/bmfsfj/generator/bpjm/Jugendmedienschutz-Medienerziehung/film-
fernsehen,did=106682.html
% ebda.
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auch als Hausarbeit geschehen, sodass die SchiilerInnen mit den bereits korrigierten Texten
arbeiten konnen.
Moglich wire auch das Verfassen von Schlussplddoyers, wobei die SchiilerInnen versuchen

miissen, den Richter/die Richterin in der Fremdsprache zu iiberzeugen.

- Auch konnte die Literatur als Grundlage fiir eine Diskussion iiber Gewalt als Reaktion auf
eine Beleidigung oder Erniedrigung dienen. Das bis zu Beginn des 20. Jahrhunderts
gebrduchliche Duell zur Wiederherstellung der Ehre bzw. als Genugtuung liefert dafiir
ausreichend Gesprichsstoff. In der russischen Literatur finden sich dazu ausreichend
Beschreibungen von Duellen, die wohl bekanntesten sind das Duell zwischen Pe€orin und
Grusnickij in ,,Ein Held unserer Zeit* (I'epoit Hamero Bpemenu) von Michail Lermontov und
jenes zwischen Lenskij und Onegin in ,,Eugen Onegin“ (EBrenuii Onerun) von Alexandr
Puskin.

Nachdem die literarische Beschreibung eines Duells besprochen wurde, konnen unter
anderem folgende Fragen thematisiert werden: Waren Duelle geeignete Losungen zur
Beseitigung eines Konfliktes? Inwieweit konnte man daran ,(freiwillig“ teilnehmen
(gesellschaftliche Konventionen)? Was geschah, wenn man ein Duell verweigerte?

In diesem Zusammenhang miissen aber auch andere Konfliktlosungsstrategien
herausgearbeitet werden. Auf Basis des zuvor erarbeiteten literarischen Auszugs sollen die
SchiilerInnen andere Reaktionsmoglichkeiten ausarbeiten. Auch konnten die Schiilerlnnen
gebeten werden, eine Fortsetzung des Romans zu schreiben, worin eine als geeignet

erscheinende Reaktion beschrieben wird.

3.3 Fernsehen und Lesen

Filme scheinen auf den ersten Blick jede Menge Vorteile gegeniiber dem Buch zu haben.
Zwar sind diese in der Anschaffung etwas teurer, sofern sie nicht kopiert wurden, stellen im
Allgemeinen aber weniger Anspriiche an die Rezipientlnnen, schon allein deshalb, weil die
Konsumdauer weit unter der Lesedauer eines Buches liegt.

Bewegte Bilder, Dialoge und Musik vermitteln das gedruckte Wort in einer Weise, die
mehrere Sinne anspricht. Vor allem dann, wenn ein Buch in der Fremdsprache bereits ein
gewisses Niveau an Sprachkenntnissen erfordert, helfen diese zusitzlichen Eindriicke, den
Inhalt besser zu verstehen. Gesagtes wird durch Gestik und Mimik der Schauspieler sowie

eventuell durch Musik verstirkt und deshalb deutlicher.
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Ein Werk zu lesen, erfordert mehr Zeit, fordert aber Lese- und Abstraktionsfihigkeit. Zudem

wird durch regelmiBiges Lesen die sprachliche Ausdrucksfdhigkeit verbessert.

- Um im Unterricht auf die einzelnen Merkmale dieser Medien eingehen zu koénnen, eignet
sich der Vergleich eines literarischen Werkes mit der Verfilmung. Normalerweise erstreckt
sich diese Arbeit aber iiber einen ldngeren Zeitraum hin, vor allem dann, wenn man das
gesamte Werk und den gesamten Film besprechen will. Es kann aber auch nach der
gemeinsamen und in Etappen vorgenommenen und besprochenen Lektiire der Vergleich mit
einigen wenigen Filmausschnitten ausreichend sein, um {iiber Vor- und Nachteile der
einzelnen Produkte diskutieren zu konnen. Wird nur ein Teil des Buches gelesen und mit der
entsprechenden Stelle im Film verglichen, muss auf jeden Fall zuvor auf den gesamten Inhalt
des Buches, aber auch auf seine Bedeutung eingegangen worden sein.

Wichtig ist auch, ein Werk und dessen Verfilmung auszuwéihlen, die in beiden Medien
geeignet fiir das Sprachniveau der Lernenden sind.

Als Einstieg in einen solchen Vergleich konnten die SchiilerInnen aufgefordert werden, iiber
ihre Eindriicke zu berichten. Waren sie von einem Film schon einmal enttduscht, nach dem sie
das Buch gelesen hatten? Oder erschien ihnen der Film besser? Wie sehr unterschied sich die
Handlung im Film von jener im Buch? Diese Film- und Leseerlebnisse konnen schriftlich
oder miindlich geschildert werden.

Danach erfolgt die Beschiftigung mit den beiden Medien Buch und Film, die von der

Lehrperson fiir den Unterricht ausgewihlt wurden.

- Eine weitere Moglichkeit, das Interesse am Lesen zu fordern, ist meines Erachtens eine gut
ausgestattete Schulbibliothek. Dabei sollten dem Alter und Interesse der Schiilerlnnen
entsprechende Biicher vorhanden sein, aber auch qualitative Lexika, die den SchiilerInnen bei
der Recherche zu bestimmten Themen (Stoffgebiete, Referate,...) unterstiitzen. Gerne wird
die Informationsbeschaffung mit Hilfe des Internets erledigt, weil dies Zeit und Kosten
erspart. SchlieBlich ist es aufwindiger, die Stadtbibliothek aufzusuchen, als den Suchbegriff
zu ,,googlen®.

Zudem empfiehlt es sich, die Schulbibliothek mit Selbstlernwerken auszustatten, die den
SchiilerInnen bei der Aufarbeitung bzw. Vertiefung der im Unterricht behandelten Gebiete
helfen konnen. Dazu sollten ausreichend Arbeitsplidtze vorhanden sein.

Den Schiilerlnnen sollte der Zugang zur Schulbibliothek durch zu wenig ausreichende

Offnungszeiten nicht versperrt bleiben. Dies erfordert einerseits die freiwillige Mitarbeit von
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LehrerInnen, jedoch konnten sich auch Schiilerlnnen zu Bibliotheksdiensten eintragen,
wodurch diese die Arbeit in einer Bibliothek kennen lernen, gleichzeitig aber auch die

Biicher, die man dort vorfindet.

3.4 Aktive Medienarbeit — der Dreh eines Videos

Die Analyse eines Filmes ist zwar lehr- und aufschlussreich, gleichzeitig aber auch abstrakt.

- Zur Ergénzung und Bereicherung ist es ratsam, den Schiilerinnen und Schiilern im
Unterricht Gelegenheit zu geben, selbst an der Gestaltung eines Videos zu arbeiten und sie
zur Videoproduktion zu ermutigen.

Dies kann, wie bereits erwihnt, im Rahmen einer Filmbesprechung geschehen, bei der die
SchiilerInnen ein Drehbuch fiir die Fortsetzung entwerfen, ohne zu wissen, wie der Film
tatsidchlich weitergeht. Anhand dieses Szenarios nehmen die SchiilerInnen anschlieend eine

Szene auf, die ihre Version des weiteren Filmverlaufs darstellt.

- Auch kann die Produktion eines Dokumentarfilmes ins Auge gefasst werden. Moglich wire
es, beispielsweise eine Prisentation bzw. einen Werbefilm fiir die eigene Stadt zu
produzieren, nachdem im Unterricht bedeutende Stiddte Russlands durchgenommen wurden.
Anhand der Erarbeitung dieses Themas verfiigen die SchiilerInnen bereits iiber das notige
Vokabular und kennen Satzstrukturen, die bei der Verfassung eines informativen Textes iiber
die Stadt hilfreich sind. Die Heimatstadt soll im Video mdglichst positiv dargestellt werden.
Die Schiilerinnen und Schiiler entscheiden selbst, welche Bauwerke und Besonderheiten sie
beschreiben und hervorheben méchten.

- Eine Dokumentation konnte auch nach der eingehenden Beschiftigung mit einem Thema
erarbeitet werden. Dazu miissen die Schiilerlnnen aber iiber ausreichend
Hintergrundinformationen verfiigen, positive und negative Aspekte kennen sowie Argumente
von Befiirworterlnnen bzw. Gegnerlnnen (soziale Probleme, ein Bauprojekt, ein
Umweltschutzproblem, politische Debatten,...). AnschlieBend wird wiederum ein Szenario
ausgearbeitet. Die Dokumentation soll die Beschreibung des Sachverhaltes bzw. der
Ausgangssituation beinhalten und in das Thema einfithren. Auch sollen Vertreter bestimmter
Positionen — von den SchiilerInnen dargestellt — in Interviews zu Wort kommen. Dabei
werden die SchiilerInnen in Gruppen eingeteilt, wobei sie sich als Befiirworter oder Gegner
ausgeben miissen (adaptiert nach Tulodziecki u.a., S. 76-82). Die Gruppe der Befiirworter

erstellt eine Dokumentation, in der der Sachverhalt moglichst positiv ausfillt, die der Gegner
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konzentriert sich auf die negativen Aspekte und versucht, den Zuseher zu iiberzeugen und ihn
kritisch zu stimmen. Da die Schiilerlnnen die ganze Thematik mit all ihren positiven und
negativen Seiten kennen, wird ihnen bewusst werden, wie einfach man durch das Weglassen
bestimmter Informationen und das nicht zu Wort-kommen-lassen betroffener Personen eine
Dokumentation verfilschen kann.

Auch konnte dariiber gesprochen werden, wie ein Dokumentationsbeitrag aussehen miisste,
der moglichst neutral gehalten ist und Vertreter aller Seiten ausreichend und in gleichem

Ausmall zu Wort kommen l&sst.

- Die Ubung lasst sich auch ausfithren, indem man eine Konfliktsituation auswahlt, die der
direkten Erfahrungswelt der SchiilerInnen entspricht. Dies erhoht auch die Motivation der
Schiilerinnen und Schiiler, Argumente zu finden. So etwa konnte man nach Argumenten
suchen, die samstigigen Ausgehzeiten zu verlingern. Nach dem Sammeln von Fiir- und
Gegenargumenten und der Ausarbeitung eines kurzen Drehbuches werden wieder zwei Arten
von Dokumentationen geschaffen — eine, die die Position der Eltern als richtig erscheinen
lasst und eine, die die Meinung der Jugendlichen ins rechte Licht riickt. Natiirlich konnte eine
dritte Gruppe ein Video drehen, in dem beide Anschauungen und ihre Vertreter ausreichend
dargestellt werden, sodass sich der Zuseher anhand der dargebotenen Informationen ein

unabhingiges Urteil bilden kann.

4. Werbung

Anders als das Internet ist die Werbung keine Erfindung des 20. Jahrhunderts, sondern sie
begleitet die Menschheit schon seit der Antike, als Ankiindigungen fiir Theater,
Gladiatorenkdmpfe oder Aufrufe zu Wahlen auf Mauern oder Holztafeln geschrieben wurden.
Andere Formen der Werbung, die uns auch aus dem Mittelalter bekannt sind, sind
beispielsweise Marktschreier oder kunstvoll geschmiedete Zunfttafeln.

Einer der ersten, der fiir Werbung riesige Summen aufwendete, war der Zirkusdirektor Phileas
Taylor Barnum, der Ende des 19. Jahrhunderts dank groffldchig angelegter Werbeaktionen
einen betriichtlichen Umsatz erzielte.'

Auch heute ist ein hoher finanzieller Aufwand fiir Werbung allgemein iiblich, doch diese

schlagen sich spiter vor allem bei Markenprodukten im Verkaufspreis nieder.

' Vgl. Bieger u.a. 1980/ S. 139f.
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Im Grunde dient die Werbung dazu, iiber ein Produkt oder eine Dienstleistung zu informieren.
Produkte werden présentiert, indem die besten Eigenschaften hervorgehoben werden. Dies
hilft dem Konsumenten einerseits sich zu orientieren und zurechtzufinden, andererseits kann
er sich dieser Werbeaktionen kaum entziehen. Sie sind allgegenwirtig, denn das Medium
Werbung bedient sich selbst wiederum zahlreicher Medien wie Fernsehen, Horfunk,
Printmedien, Plakatwand, um nur einige wenige zu nennen. Fiir diese Medien stellt die
Werbung wiederum eine wichtige Einnahmequelle dar und hilft, ihr Fortbestehen zu sichern.
,Gerade vom gleichzeitigen Einsatz mehrerer Medien |[...] versprechen sich die
Werbefachleute den grifiten Erfolg. !

Worin liegt aber dieser Erfolg? SchlieBlich weil der Konsument prinzipiell, dass er
beeinflusst wird und dass ihn die Werbung verleiten mochte, etwas zu kaufen. Bieger nennt
dafiir vier Griinde’: Erstens reicht oft schon die einfache Priisentation des Produkts, egal ob
gut oder schlecht gemacht, um den Menschen die Existenz eines Produkts oder einer
Dienstleistung einzuprigen. Zudem wird ein ,,Lerneﬁekt“3 erzielt, da der Konsument etwas
iiber bestimmte Eigenschaften erfiahrt und einzelne Markennamen mit einem dazugehorigen
Erzeugnis verbindet. Als dritten Punkt nennt Bieger den Einfluss durch Freunde, Verwandte
etc. ,,Werbung wdre beim Einzelnen lange nicht so erfolgreich, wenn sie nicht durch das
Kaufverhalten der Nachbarn und Bekannten unterstiitzt wiirde. Ein neues Auto in der
Nachbarschaft, ein neues Kleid, Erzdhlungen iiber die Urlaubsreise losen dhnliche
Kaufwiinsche bei anderen aus. “*

SchlieBlich arbeitet die Werbung stark mit der Verbreitung von Wiinschen und Bediirfnissen,
indem Wertvorstellungen genau untersucht und erforscht werden und diese dann gezielt
angesprochen bzw. geweckt werden. Die Werbung verspricht, diese Ziele und Wiinsche durch
den Kauf spezieller Produkte erreichen zu konnen. Auch wird genau untersucht, welche
Zielgruppe fiir welches Produkt in Frage kommt, um die Werbung dann gezielt und effektiv
verbreiten zu konnen. Die Manipulation geschieht mittels standiger Wiederholung, sodass
man sich einem bestimmten Thema, das durch die Werbung aufgeworfen wird, am Ende nicht
mehr entziehen kann, etwa der Frage, ob die eigenen Hemden einen Grauschleier hétten, das

Geschirr auch wirklich glinze oder ob einem eine neue Gesichtscreme nicht doch zu einem

" Bieger u.a. 1980/ S. 141
?Vgl. Bieger 1980/ S. 70 f.
3 ebda.

* ebda.
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strahlenderen Aussehen verhelfe. Ohne Werbung hitte man sich iiber den Grauschleier der

Hemden wohl kaum Gedanken gemacht.l

Problematisch ist meines Erachtens, dass sich Werbung nicht nur an erwachsene
Konsumenten richtet, sondern sehr oft an Kinder und Jugendliche. Sie wird gezielt in
Jugendzeitschriften, Kinderfernsehprogrammen etc. eingesetzt, um so die besten Erfolge
erzielen zu konnen. Dabei ist es eine bewihrte Strategie, Kinder und Jugendliche in
Werbespots mitwirken zu lassen, die Kinder und Jugendliche (Jugendliche orientieren sich
stark an Gleichaltrigen), aber auch Erwachsene ansprechen sollen. ,,Sie werden benutzt, um
die Werbebotschaft zu iibermitteln, sei es direkt, indem sie das Produkt anpreisen, oder als
Symbolfiguren, auf die Erwachsene erfahrungsgemdpf’ besonders ansprechen, z. B. als Objekte
der Sorge und Vorsorge, deren sichere Zukunft den Eltern am Herzen liegt. Deshalb werben
Versicherungen oft mit Kindern! «“@

Medienpiddagogische Studien beschiftigten sich vor allem in den 1990er Jahren besonders mit
Arten der Werbung fiir Kinder und deren Wirkung’. Dabei wurde die unzureichende
Trennung von Programm und Werbung als besonders problematisch angesehen. Je jlinger das
Kind ist, das fernsieht, desto weniger kann es Werbung von Programm unterscheiden und ist
der Fernsehwerbung somit ausgeliefert. In der medienpéddagogischen Arbeit mit Kindern sei
es wichtig, so NeuB, die Eigenkompetenz von Kindern zu férdern, aber auch Werbewelten zu
entmythologisieren.”

Dass Werbung Kinder sehr stark beeinflusst, liegt unter anderem auch an der ,,einfachen
Sprache, den einprdigsamen Slogans‘ und der ,,Simplifizierung der Welt durch Klischees.
Ahnliches gilt auch fiir Jugendliche, die durch Werbung stark angesprochen werden.

Bieger u. a. bringen das Hauptproblem der Werbung auf den Punkt: ,,Werbung erzieht zum
Konsum. Kaufen wird zu etwas Selbstverstindlichem, Wichtigem. Es erhdilt fast die Qualitdt
von Lebenssinn. Daraus ergibt sich die Gefahr, menschliche Grundwerte wie Liebe,
Zuneigung, Freundschaft, Hilfsbereitschaft u. a. durch Konsumartikel zu ersetzen [...]. Das

fiihrt zu einer Einstellung des praktischen Materialismus. Der Mensch richtet sein Handeln

" Vgl. Bieger 1980 /S. 71

? Bieger u.a. 1980/S. 149

3 Vgl. Baacke/Sander/Vollbrecht 1993, Charlton/Neumann-Braun/Aufenanger u.a. 1995
* Norbert Neu8 in: Hiither, Schorb 2005/ S. 417

> Bieger u. a./ S. 149
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darauf aus, sich etwas leisten zu konnen. Er arbeitet fiir den Konsum und unterwirft sich den
Zwingen der Mode, des Status und des Prestiges. Er ist letztlich nicht mehr frei.“1

Diesen Zwingen sind Jugendliche meines Erachtens besonders unterworfen, da sie sich nicht
selten iiber Mode und Kleidung, technische Gerite etc. definieren und so ihre Zugehorigkeit
zu einer bestimmten Gruppe zeigen. Sie sind einem stidrkeren Druck ausgeliefert, bestimmte
Dinge einfach haben zu ,miissen. Daher erachte ich medienpddagogische Arbeit in der

Schule hinsichtlich Werbung und Konsumverhalten als sehr wichtig.

4.1 Das Thema Werbung im Russischunterricht

Im Unterricht werden verschiedene Arten von Werbung gerne eingesetzt, iiblicherweise aber
deshalb, weil sie fiir die SchiilerInnen eine interessante Abwechslung darstellen und weil man
mit Werbematerial im Fremdsprachenunterricht auf verschiedenste Weise arbeiten kann.
Sowohl Fernsehwerbung als auch Werbung in Printmedien und Horfunk ist kurz und leicht zu
beschaffen. Nur selten steht dabei aber die Erziehung zu einer kritischen Medienhaltung im
Vordergrund.

Schwieriger ist es, medienpidagogische Aspekte in den Unterricht mit einzubeziehen, denn
die bloBe Analyse und die Interpretation einer Werbung reichen nicht aus, das komplexe
System Werbung als Wirtschaftsfaktor durchschaubar zu machen.

Die nachstehenden Ubungen sollen dabei helfen, der Werbung kritisch gegeniiberzutreten zu

lernen und das eigene Kaufverhalten zu reflektieren.

4.2 Jugendliche als Zieleruppe

- Die Lehrperson bringt mehrere russische Zeitschriften und Journale mit, die unterschiedliche
Personen ansprechen, beispielsweise ein Jugendjournal, ein Wirtschaftsjournal (The chief —
,1ed*) ein Frauenmagazin (,,Hatanu®) ein Anglerfachmagazin (,,PribankaPlus®), etc. Diese
teilt sie an die SchiilerInnen aus, die sie in Gruppenarbeit untersuchen. Welche Werbung
findet sich in welchem Journal? Jede Gruppe prisentiert anschlieBend ihre Ergebnisse auf
Russisch und nennt zusidtzlich den Namen der Zeitschrift, Erscheinungsdatum und -
hiufigkeit. AnschlieBend werden die Schiilerinnen und Schiiler gefragt, weshalb sich ihrer

Meinung nach in bestimmten Zeitschriften bestimmte Werbebeitrige finden. Welche

' Bieger u. a. 1980/ S. 147
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wirtschaftlichen Aspekte sprechen dafiir? Warum wird Werbung tiberhaupt in Magazinen und
Tageszeitungen platziert? Was bringt dies den Printmedien?

Bei dieser Arbeit lernen die SchiilerInnen nebenbei russischsprachige Zeitschriften kennen,
bliattern diese durch und lesen sie. Sie werden erkennen, dass sie selbst als Zielgruppe in
bestimmten Magazinen angesprochen werden.

Als Alternative dazu kann auch mit dem Internet gearbeitet werden, denn die meisten
Journale sind im WorldWideWeb vertreten. Auf www.jur-jur.ru’ beispielsweise findet sich
eine umfangreiche Ubersicht russischer Zeitschriften zu den unterschiedlichsten Themen und
den entsprechenden Links.

Das Ansehen einer Zeitschrift im Internet kann in Hinblick auf Werbung sehr interessant sein
und bietet den Vorteil, dass fremdsprachige Magazine so leichter zugénglich sind. Das
ukrainische, russischsprachige Frauenmagazin ,,Haranu* (Natali) etwa ist auch im Internet
reich an Werbung, die die Zielgruppe Frauen anspricht. (Stand Juli 2008).

- Eben dieses Werbeangebot konnte zum Unterrichtsthema gemacht werden. Dazu werden die
Schiilerlnnen wiederum in Gruppen aufgeteilt und erhalten den Auftrag, bestimmte
Homepages von russischsprachigen Magazinen auf das Werbeangebot hin zu untersuchen.
Dazu sollten Magazine gewidhlt werden, die sich in Hinblick auf die angesprochene
Zielgruppe unterscheiden, sodass auch die Werbebeitrige sehr unterschiedlich ausfallen. Die

Ergebnisse sind Ausgangspunkt fiir eine anschlieende Diskussion.

4.3 Gestaltungsmittel der Werbung

- Den SchiilerInnen wird ein russischer Fernsehwerbespot vorgespielt, allerdings zuerst ohne
Bild — sie sollen selbst erkennen, dass es sich um einen Werbespot handelt, und werden dies
auch bei einem Spot in der Fremdsprache leicht erkennen konnen. Vorerst sollen sie auf die
Stimme, (Hintergrund-)Musik und allgemeine Atmosphére achten und konnen anschlieBend
Tipps abgeben, welches Produkt beworben wird.

Danach wird der ganze Werbebeitrag mit Bild angesehen. Wie passen Bild und Ton
zusammen? Haben sich die SchiilerInnen die Werbung so vorgestellt? Warum wurden gerade

diese Personen ausgewihlt, das Produkt zu prisentieren? Was bewirkt die Musik?

" zuletzt zugegriffen am 17. 7. 2008
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- Uber diese Aspekte der Werbegestaltung kann auch bei Spots im Horfunk oder bei
Werbebeitrigen in Zeitungen und Zeitschriften diskutiert werden. Bei der Werbung in
Printmedien empfiehlt es sich, auf die Schrift niher einzugehen.! Welche Schrift wird
verwendet und warum? Welche SchriftgroBe? Wo wurde der Werbetext platziert?
Aufschlussreich und auch im Fremdsprachenunterricht leicht anwendbar wire eine Ubung,
bei der die Schiilerinnen und Schiiler selbst mit der Schrift arbeiten® und somit auch ihre
Kreativitdit zum Ausdruck kommt. Den SchiilerInnen werden russische Worter vorgegeben,
etwa enerantHocTh (Eleganz) oder 6orarcTBo (Reichtum). Diese sollen durch Verwendung
einer bestimmten Schrift und Farbe passend dargestellt werden, was mittels Computer oder
einer Zeichnung geschehen kann. Die SchiilerInnen werden moglicherweise versuchen, das
Wort Eleganz mit langen, schlanken, zierlichen Buchstaben darzustellen, fiir das Wort
Reichtum wird eventuell die Farbe Gold verwendet werden.

Anschlieend begriinden die Schiilerinnen und Schiiler ihre Wahl. Auch konnen diverse
Werbebeispiele in Printmedien gesammelt werden und es kann iiber die unterschiedlichen

verwendeten Schriftarten diskutiert werden.

4.4 Menschenbilder und Bediirfnisse

- Auch fiir diese Arbeit werden verschiedene russischsprachige Werbebeitrige benotigt. Am
einfachsten ist es, diese aus verschiedenen Zeitschriften auszuschneiden, der Vergleich lohnt
sich aber auch mit unterschiedlichen Fernsehspots.

Bei dieser Ubung sollen die Schiilerlnnen auf die in der Werbung dargestellten
Menschentypen achten und versuchen, diese nach Alter, Aussehen, Geschlecht, soziale
Stellung etc. zu charakterisieren. Welche Menschen wurden fiir welche Werbung gewihlt?
Welche Bediirfnisse versucht diese Werbeeinschaltung zu wecken und welchen Zweck
erfilllen dabei die Personen in der Werbung? Welche Zielgruppe wird angesprochen?
Entstehen stereotype Vorstellungen? Werden Rollenbilder untermauert oder durchbrochen
(etwa Minner in der Werbung fiir Waschmittel)?

Interessant wére dabei auch ein Vergleich von Inseraten iiber eine einzige Produktgruppe -
wie wird fiir ein wendiges Stadtauto geworben, wie fiir ein gerdumiges Familienauto, wie fiir

einen Luxuswagen?

' Vgl. Bieger u. a. 1980/ S. 150
* Vgl. ebda.
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Da hier weniger auf den Text eingegangen wird, eignet sich diese Ubung auch fiir den

Anfingerunterricht.

- Vor allem in der Arbeit mit Jugendlichen ist der Einsatz von Werbematerial sinnvoll, das
diese Zielgruppe anspricht, etwa Markenmode oder Kosmetikartikel fiir reine Haut. Hier kann
wiederum diskutiert werden, welche Bediirfnisse geweckt werden sollen und ob diese
tiberhaupt in Zusammenhang mit dem Produkt stehen. Hat das selbstbewusst wirkende
Auftreten eines Jugendlichen in einem Fernsehspot wirklich etwas damit zu tun, dass seine
Haut rein und klar ist? Ist er von so vielen Freunden umgeben, weil er Jeans einer bestimmten
Marke trigt? Auf diese Art soll den Jugendlichen bewusst werden, dass andere Werte immer

noch im Vordergrund stehen sollten.

- Auch konnen die Schiilerlnnen {iiber einen Entscheidungsprozess, weshalb sie ein
bestimmtes Produkt kaufen bzw. kauften, befragt werden. Um welches Produkt handelte es
sich? Wo wurde iiberall fiir dieses Erzeugnis geworben und wie? Wie wurden die positiven
Eigenschaften des Produktes hervorgehoben? Warum wurde gerade dieses Produkt gekauft
und nicht ein anderes, dhnliches? Welche Rolle spielten Freunde beim Kauf? Besitzen diese
ein dhnliches oder dasselbe Produkt?

Haben sie schon einmal etwas gekauft, ohne es wirklich zu brauchen? Waren sie von einem
Produkt, das sie sich geleistet haben, enttduscht? Warum? Welche Erwartungen wurden nicht
erfiillt?

Selbstverstindlich muss auch diese Ubung entsprechend vor- und nachbereitet und den

Sprachkenntnissen der Schiilerinnen und Schiiler angepasst werden.

Frohlich schldgt auch vor, Werbung in direkten Zusammenhang mit iiberméfBigem Konsum
und Umweltverschmutzung zu bringen'. Auch im Russischunterricht kann mit den
SchiilerInnen erarbeitet werden, welche Auswirkungen es hitte, wenn jeder Mensch weniger
kaufen wiirde. (Dabei sollte man aber auch auf negative Aspekt wie weniger Produktion,
Arbeitslosigkeit, schwichere Wirtschaft etc.) eingehen. Den SchiilerInnen wird dadurch

bewusst werden, dass eine plotzliche Umstellung des Kaufverhaltens wohl auch

! Frohlich 1982/ S. 197
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Komplikationen nach sich ziehen wiirde, dennoch aber jeder zu einer Umstellung und zu
aktivem Umweltschutz beitragen kann.

- Im Zuge dessen kann die Verpackung einzelner Produkte, im Idealfall russischer, untersucht
werden. Ist es wirklich notwendig, ein Produkt gleich zweimal oder 6fter zu verpacken? Wird
nicht hiufig zu viel Verpackungsmaterial verwendet?

Da landeskundliche Aspekte, die im Fremdsprachenunterricht behandelt werden, meiner
Meinung nach auch weniger positive Themen sein konnen, kann dieses Thema auch in
Zusammenhang mit dem (im Vergleich zum Osterreichischen) fehlenden Umweltbewusstsein
in Russland sein. (Verschmutzte Wilder durch Abfille, verschmutzte Seen durch die Industrie

etc.) Allerdings erfordert dies bereits eine hohere Sprachkompetenz.

4.5 Aktive Medienarbeit

Bei der aktiven Medienarbeit mit Werbung geht es darum, dass Jugendliche selbst
ansprechende Werbespots oder Inserate gestalten und so Mechanismen anwenden, die sie in
den vorangegangenen Unterrichtsstunden kennen gelernt haben.

- Bei der folgenden Ubung ist es ratsam, auf Basis von Projektarbeit in Gruppen zu arbeiten.
Jede Gruppe wihlt ein (tatsdchlich existierendes oder fiktives) Produkt, eventuell eines, das in
Russland hergestellt wurde oder typisch fiir dieses Land ist. Man kann die Gruppe
entscheiden lassen, in welchem Medium die Werbung présentiert werden soll. Die
SchiilerInnen sollen nun Slogans in der Fremdsprache entwickeln, bei der Kreation einer
Werbung fiir Printmedien mit entsprechenden graphischen Komponenten arbeiten und beim
Dreh eines Fernsehspots oder der Aufnahme einer Werbeeinschaltung fiir den Horfunk Musik
und Sprache unterstiitzend einsetzen.

AbschlieBend werden die Ergebnisse vorgefiihrt und iiber bestimmte Aspekte wie Gestaltung

und Wirkung gesprochen.

5. Internet

Das Internet wurde in den 1960er Jahren fiir militdrische Zwecke entwickelt. Als
Massenmedium etablierte es sich vor allem in den 90er Jahren, als Browseroberflichen wie
Netscape und Internet Explorer und schnellere Ubertragungsmoglichkeiten die Nutzung

vereinfachten. Seither steigt die Anzahl der InternetnutzerInnen stetig an.
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Das Internet ist somit das jiingste der Massenmedien. Seine Bedeutung fiir die Gesellschaft

wuchs innerhalb kiirzester Zeit und ist heute unumstritten. Es hat Arbeits- und Lernformen

mafgeblich verdndert und neue virtuelle Lebenswelten geschaffen, die vor allem von

Jugendlichen sehr héaufig genutzt werden.

Volkmann nennt vier Merkmale des Internets:'

- Das Internet ist ein ,,interaktives Massenmedium“z, das es ermoglicht, sofort mit beliebig

vielen Personen zu kommunizieren und zu interagieren. Zusitzlich besteht die Moglichkeit,

sich nach unterschiedlichen (politischen, religiosen,...) Interessen zu gruppieren.

- Mit Hilfe des Internets hat man stets unbegrenzten, weltweiten Zugang zu Information. Es

macht Wissen transparent und demokratisiert s,

- Durch geringe Kosten und wenig technischen Aufwand sind die Zugangsbarrieren gering.
»Das Internet ist ein dezentrales, sogar ein radikal dezentralisierendes Mealium“,4 da es

anders, als es bei den Massenmedien Fernsehen, Radio und auch Presse der Fall ist, die

Kommunikation aller mit allen ermdglicht und nicht einiger weniger mit der breiten Masse.

»Das Internet gilt als eine der bedeutendsten Technologien auf dem Weg von der Industrie-

zur Informationsgesellschafft. «“

Allein fiir den Fremdsprachenunterricht bietet es unzihlige
Gestaltungsmoglichkeiten. Ahnlich wie fremdsprachige Zeitungen und Zeitschriften bieten
Internetseiten uneingeschrankt authentisches Material, das nicht fiir den Unterricht aufbereitet
wurde und daher fiir Jugendliche oft besonders interessant ist.

Fremdsprachige Websites werden so zu einer ,globalen Spielwiese “6, auf der die
Schiilerinnen und Schiiler auch selbstindig Erfahrungen in der Fremdsprache sammeln
konnen.

Genau darin liegen aber auch Gefahren, denn ,,zugleich liefert es eine Informationsflut, die
nicht mehr durch traditionelle Raster der Buchkultur gefiltert oder geordnet wird.
Strukturbildende Elemente, etwa in Form einer Netz-Ethik oder , Netiquette “, entwickeln sich
erst.” Jeder Mensch kann die von ihm gewiinschten Inhalte ins Internet stellen und so fiir

jedermann zugénglich machen.

' (Vgl. Volkmann in: Blell; Kupetz 2005 / S. 45):
? (ebda.),

3 Vgl. Volkmann in: Blell; Kupetz 2005 / S. 45

* Vgl. Volkmann in: Blell; Kupetz 2005 / S. 45

5 Eibl; Podehl in: Hiither; Schorb 2005/ S. 170

® Volkmann in: Blell / Kupetz 2005 / S. 46

7 Volkmann in: Blell; Kupetz 2005 / S. 45

70



Ahnlich wird dieser Aspekt auch auf einer von der University of Berkeley betriebenen
Website beschrieben: “In the general World Wide Web there are no editors (unlike most print
publications) to proofread and "send it back" or "reject it" until it meets the standards of a
publishing house's reputation.”’

Jugendliche navigieren sozusagen durch ein Chaos von Informationen, deren Wahrheitsgehalt
sie nur schwer tiberpriifen konnen. Viele der im Internet veroffentlichten Websites enthalten

zudem jugendgefiahrdendes Material, das ebenfalls einfach und problemlos erreichbar ist.

Ahnlich wichtig wie fiir die Bildung im Allgemeinen ist das Internet auch fiir viele andere
Bereiche, wie Wirtschaft, Demokratie etc. geworden. So etwa haben Unternehmen im Internet
eine zusitzliche, riesige Prisentations- und Werbefldche und iiber die Moglichkeit online
einzukaufen, kann ein breiterer Kundenkreis erreicht werden. Aber auch jede Privatperson
kann eine personliche Website erstellen und sich so der ganzen Welt prisentieren.

Diese zahlreichen Moglichkeiten werden aber hidufig zur Verfolgung krimineller Ziele
missbraucht und stellen so eine Gefidhrdung dar, insbesondere von Kindern und Jugendlichen.
Hiaufig werden leichtfertig personliche Daten eingegeben, die dann von anderen eingesehen
und zweckentfremdet werden konnen.

Nach Thomas Erkert zidhlen folgende Gefahren zu den derzeit bekanntesten und am
hiufigsten auftretenden:

- Datenspionage durch trojanische Pferde und damit verbunden offene Ports

- Virus- bzw. Wurm-Befall/Missbrauch des eigenen PCs durch Eingriffe von aufsen

- Missbrauch von personlichen Daten (und/oder Kreditkartennummern)

- ldentitdtsdiebstahl durch Spyware-Programme oder durch Phishing-Attacken

- Datenmissbrauch fiir unerwiinschte Werbung (Spam-Mail)

- Technische Manipulationen am PC durch Eingriffe von aufien

- Vermogensschdden bei Online-Geschdiften (betriigerische Auktionen, fragwiirdige

Abonnements auch beim Handy %

Pornographische Inhalte, Viren, terroristisches, rassistisches Gedankengut etc. konnen weiters
problemlos im Internet verbreitet werden. Zum Schutz Jugendlicher existieren zwar
Filtermaschinen, diese konnen aber nicht zu 100% alle ungeeigneten Internetseiten kennen

und filtern. Zudem wiére dies ein Schritt in Richtung Bewahrpddagogik, die den SchiilerInnen

" http://lib.berkeley.edu/TeachingLib/Guides/Internet/Evaluate.html
? http://www.verbraucherbildung.de/projekt01/media/pdf/UE_Internet%20aber%20sicher.pdf
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erst gar nicht die Moglichkeit bietet, sich auch mit negativen Aspekten der Welt
auseinanderzusetzen. Eine vollstandige Abschirmung Jugendlicher von bedenklichen Inhalten
im WorldWideWeb kann daher nicht Ziel medienpiddagogischer Bemiithungen im Unterricht
sein.

Aufgabe der Schule ist es daher auch, SchiilerInnen die Gefahren bewusst zu machen und sie

in einem kritischen, verantwortungsbewussten Umgang mit dem Internet zu stirken.

5.1 Evaluationskriterien zur Bewertung von Internetseiten und Informationen aus dem

Internet

Am hiufigsten wird das Internet fiir schulische Zwecke gebraucht, um Informationen zu
bestimmten Themenbereichen zu suchen. Dabei sind die Schiilerlnnen mit Homepages
bestens vertraut, mit Hilfe derer man eigene Referate ins Netz stellen kann, vollstindige
Referate aber auch einfach herunterladen kann. Die Folge sind nicht selten Plagiate, bei denen
der/die Schiiler(in) Inhalte zu Themen prisentiert, mit denen er/sie sich kaum
auseinandergesetzt hat. Der Lerneffekt ist dementsprechend gering. Dies wird auch dadurch
unterstiitzt, dass es relativ einfach ist, einen fremden Text mittels ,,Copy and Paste — Prinzip*
in den eigenen zu iibernehmen.

Mitunter handelt es sich bei diesen Plagiaten um Kopien qualitativ minderwertiger Texte,
welche von SchiilerInnen gedankenlos iibernommen wurden und deren Wahrheitsgehalt und
Glaubwiirdigkeit nicht tiberpriift wurden.

Wenngleich Printmedien wie Fachzeitschriften, Fachbiicher etc. zwar vertrauenswiirdiger sind
als die meisten Internetquellen, ist es durchaus moglich auch im Internet qualitativ
hochwertige Informationen zu finden. Immer 6fter digitalisieren Verlage oder Bibliotheken
ganze Biicher oder Facharbeiten bzw. Ausziige davon und stellen diese im Netz zu
Verfiigung. Auch verbreiten viele engagierte und qualifizierte Privatpersonen Fachwissen in
ansprechender Form im Internet.

Schon aus diesen Griinden empfiehlt es sich, das Internet in einigen wenigen Einheiten zum
Gegenstand des Unterrichts zu machen, um die Schiilerlnnen so aufmerksam auf eventuelle
Gefahren machen zu konnen. Bezogen auf Internetrecherchen ist es wichtig, sie iiber
Autorenrechte (auch in Zusammenhang mit illegalem Musik- und Filmdownload) und das

Verbot, bestimmte Internetseiten zu konsultieren, zu informieren.
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Weiters sollen mit den Schiilerlnnen Evaluierungskriterien erarbeitet werden, die ihnen
helfen, Internetseiten hinsichtlich Qualitit und Vertrauenswiirdigkeit selbstdndig iiberpriifen
zu konnen.

Uber hilfreiche Techniken und notwendige Fragestellungen dies betreffend, wird man im
Internet vor allem auf Websites amerikanischer Bildungseinrichtungen wie Universititen,
Colleges etc. unter Eingabe des Suchbegriffs ,,Evaluating Websites*! fiindig.

So etwa bietet die UC (University of California) Berkeley online umfangreiche
Hilfestellungen an, die im Umgang mit Suchmaschinen und beim Beurteilen der angegebenen
Seiten helfen sollen. Zwei Grundmerksédtze werden angegeben:

,Train your eye and your fingers to employ a series of techniques that help you quickly find
what you need to know about web pages; train your mind to think critically, even
suspiciously, by asking a series of questions that will help you decide how much a web page

is to be trusted™.
Die Fragestellungen beziehen sich im Wesentlichen auf die Uberpriifung von URL, Autor(in),
Referenzen, Quellenangabe und Aktualitit und sollen hier zusammenfassend dargestellt

werden>:

5.1.1. Welche Auskunft gibt die URL?

Gibt man einen Suchbegriff ein, findet sich im Anschluss daran eine Liste von
Suchergebnissen, deren URL angegeben ist. Bereits vor dem Offnen eines Links sollten diese
iiberblicksmiBig begutachtet werden.

Endungen wie .gov, .edu, oder .org weisen auf offizielle Websites von Regierungen,
Bildungsservern oder Non-Profit-Organisationen hin. Sind in der Adresse Personennamen
oder Worter wie ,,members‘ oder ,,users‘ enthalten, deutet dies auf Privatpersonen hin.

Zwar sind private Homepages nicht zwangsldufig schlechter, sollten jedoch genauer
hinterfragt werden.

Erst nach Uberpriifung der Adresse sollte ein Link ausgewihlt werden, der am ehesten

relevant und vertrauenswiirdig erscheint.

' Vgl. Volkmann in: Blell; Kupetz 2005/ S. 60

? http://lib.berkeley.edu/TeachingLib/Guides/Internet/Evaluate.html

? Vgl. dazu auch: http://www.lehrer-online.de/dyn/bin/370810-371185-1-beurteilungskriterien-internetquellen.rtf
(Autor: Markus Dange)
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5.1.2. Wie ist die Seite strukturiert?

Dange empfiehlt folgende Fragen zu stellen, um weiter Aufschluss iiber die Qualitéit der
Website zu erhalten:

., Wie ist der Internetauftritt insgesamt gestaltet? Sind die Informationen in eine sorgfiltig
erstellte, benutzerfreundliche Webseite eingebunden? Verzogern Grafiken oder Animationen
den Aufbau der Seite erheblich? Lenken sie womaoglich von (fehlenden oder oberflichlichen)
Inhalten ab? Wie stark ist der Anteil von Werbung, kostenpflichtigen Inhalten oder

Popups? «l

5.1.3. Wer ist der/die Autor(in) der Website?

Auch hier sollte hinterfragt werden, ob es sich um eine Privatperson handelt und ob diese
einen fachspezifischen Hintergrund zum recherchierten Thema hat. Ist er aufgrund seines
Backgrounds und seiner Bildung qualifiziert genug, iiber dieses Thema zu schreiben?
Informationen iiber den/die Autor/in finden sich hdufig im Anschluss an den Text. Sollte dies
nicht der Fall sein, konnen ein Impressum oder Links wie ,,About us*“ bzw. ,iiber uns®,
,Biographie* etc. iiber den Betreiber der Seite bzw. Verfasser eines Textes Auskunft geben.
Werden Name und Hintergrundinformation der Autorin oder des Autors, der Organisation,
Institution etc. angegeben? Wer zeichnet sich fiir den Inhalt verantwortlich?

Der/die Schiiler(in) sollte ihm/ihr bekannte Betreiber wie Zeitungen oder Museen eher

bevorzugen und hinterfragen, inwieweit dieser in Zusammenhang mit dem Thema steht.

Ist man sich nicht sicher, was von dem Betreiber zu halten ist, kann auch iiber ihn via

Suchmaschinen recherchiert werden.

5.1.4. Weshalb existiert diese Homepage? Was mochte der Betreiber damit erreichen?

Das Internet ist ein offentlicher Bereich und fiir jedermann zuginglich. Jeder, der mdchte,
kann Daten im Internet veroffentlichen, tut dies aber mit einem bestimmten Ziel. “Web pages
are all created with a purpose in mind by some person or agency or entity. They do not simply
"arow" on the web like mildew grows in moist corners™

Deshalb sollte man sich die Frage nach dem Grund fiir das Existieren einer Homepage stellen.
Was mochte der/die Betreiber(in) damit bezwecken? Mochte er/sie etwas verkaufen, iiber

etwas aufkldren und informieren, sich prisentieren, sich artikulieren und offentlich

" http://www.lehrer-online.de/dyn/bin/370810-371185-1-beurteilungskriterien-internetquellen.rtf
? http://www.lib.berkeley.edu/TeachingLib/Guides/Internet/Evaluate.html
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kommunizieren oder von etwas iiberzeugen? Sollen Fakten prisentiert werden? Mdochte man

etwas aufdecken oder jemanden verleiten, etwas zu tun oder zu kaufen?

5.1.5. Wie ist der Inhalt zu bewerten?

Handelt es sich in diesem Artikel eher um die Meinung der Autorin/des Autors? Wenn ja,
wird iibertrieben oder handelt es sich um sehr extreme Ansichten? Worauf beruht diese
Meinung, wie wird sie begriindet und argumentiert?

Oder handelt es sich um einen wissenschaftlichen Artikel? Wurden Referenzen angegeben
und Zitate verwendet? Wird auf andere Autoren verwiesen, die diese Aussagen bestidtigen?
Woher stammen die Informationen, Angaben, Fakten, Statistiken etc.?

Weiters sollte auf den Umfang eines Artikels zu einem Thema geachtet werden.

Kommen Rechtschreibfehler darin vor, sollte eher auf eine andere Quelle zugegriffen werden.
Dange empfiehlt weiters auf ,,Briiche im Satzbau oder in der Logik “! 7u achten. Diese koénnen

) . — 2
darauf hindeuten, dass einfach nur ,,zusammenkopiert* wurde.

5.1.6. Welche Links werden angefiihrt?

Es sollte darauf geachtet werden, welche Links zu dieser Seite fiihren und auf welche die
Seite selbst verweist. Sind diese vertrauenswiirdig oder eher abzulehnen? Funktionieren sie?
Wie sind sie strukturiert und stehen sie {iberhaupt in Zusammenhang mit dem Thema?

Seriose Internetseiten bieten Links zu anderen dhnlichen Seiten, die zum Vergleichen der
Informationen bzw. zum Vertiefen einladen. Oft wird auch auf Vertreter gegensitzlicher

Positionen verwiesen.

5.1.7. Wie aktuell ist die konsultierte Internetquelle?

Wie aktuell die Informationen sein miissen, hiangt auch vom Thema ab, das bearbeitet werden
soll. Es empfiehlt sich jedoch, die Seite auf ihre Aktualitdt hin zu kontrollieren. Das Datum
der letzten Uberarbeitung ist meist zum Schluss einer Internetseite angegeben. Vor allem

Faktenwissen und Statistiken miissen unbedingt datiert sein.

Zusammenfassend soll gesagt werden, dass das Internet zu einem wertvollen Medium
geworden ist, mit Hilfe dessen es einfach ist, an Informationen jeglicher Art zu kommen. Da

es aber fiir jede(n) Einzelne(n) moglich ist, Daten ins Internet zu stellen, die dann von

" http://www.lehrer-online.de/dyn/bin/370810-371185- 1-beurteilungskriterien-internetquellen.rtf
2
ebda.
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niemandem kontrolliert bzw. verwaltet werden, ist es wichtig, Schiilerlnnen, die mit dem
Internet arbeiten sollen, zu einer gewissen Skepsis anzuleiten.

»The web needs to be free like that!!” schreibt man auf der Website der University of
Berkeley. ,,And you, if you want to use it for serious research, need to cultivate the habit of

healthy skepticism, of questioning everything you find with critical thinking. !

- Im Unterricht kann dieser Fragenkatalog auch selbst erarbeitet werden, etwa in Form eines
Brainstormings, bei dem die SchiilerInnen Kriterien fiir eine Evaluierung erarbeiten. Bei

fortgeschrittenen Lernenden kann dies auch auf Russisch geschehen.

- Besonders deutlich werden Qualititsunterschiede sichtbar, wenn man zwei oder mehrere
Websites zu einem Thema vergleichen ldsst. Dazu muss aber der/die Lehrer(in) Vorarbeit
leisten und Internetseiten auswdéhlen, die erstens zu einem Thema passen, das im
Russischunterricht bereits erarbeitet worden ist oder erarbeitet werden kann (ein(e) Autor(in),
eine Stadt, etc.) und die zweitens erhebliche qualitative Unterschiede aufweisen. Auch
miissen die Anforderungen dem Sprachniveau der SchiilerInnen entsprechen. Ist dies gering,
kann der Vergleich von Struktur und Aufmachung, angegebenen Links und Popups etc. schon
sehr aufschlussreich sein, bei besseren Sprachkenntnissen kann mehr auf den Inhalt
eingegangen werden. Im Anschluss daran diskutieren die SchiilerInnen iiber die Unterschiede,
die ihnen aufgefallen sind und dariiber, welche Seite sie zum Einholen von Informationen

heranziehen wiirden, und begriinden dies.

- Im Zusammenhang mit Internetrecherchen im Russischunterricht ist auch
Wissensvermittlung in zweierlei Hinsicht von Bedeutung: Einerseits soll der/die Schiiler(in)
mit russischen Suchmaschinen vertraut werden und andererseits muss er/sie den Umgang mit
der kyrillischen Schrift auf Tastatur und Computer erlernen. Letzteres ist besonders
zeitaufwiéndig, wenn die SchiilerInnen Texte in russischer Sprache tippen sollen. Es empfiehlt
sich daher, Hausiibungen oder andere Texte in russischer Sprache, die von den SchiilerInnen
erarbeitet wurden, regelmiBig am Computer schreiben zu lassen. Dies ist fiir einige
SchiilerInnen eine unterhaltsame Abwechslung, wird von anderen vor allem zu Beginn aber

oft als mithsam und anstrengend empfunden, weshalb die Texte auch eher kurz sein sollten.

" http://www.lib.berkeley.edu/TeachingLib/Guides/Internet/Evaluate.html
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Namen russischsprachiger Suchmaschinen sind den SchiilerInnen nicht so geldufig wie etwa
Google und miissen daher im Unterricht angesprochen werden. Es ist daher empfehlenswert,
zumindest eine Unterrichtsstunde dafiir aufzubringen, um den Schiilerlnnen Namen und
URLs empfehlenswerter Suchmaschinen zu nennen und diese fiirs Erste von der Lehrperson
ungelenkt entdecken zu lassen. Letztere soll dabei mit Rat und Tat zur Seite stehen und
allfdllige Fragen beantworten.

Aufbau und Layout dieser Internetseiten werden den SchiilerInnen geldufiger werden und sie
verlieren die Scheu, auch im russischsprachigen Internet zu navigieren und die Hilfe von
Suchmaschinen in Anspruch zu nehmen, auch wenn vor allem anfangs nur sehr wenig
verstanden werden wird. Im Anschluss an diese Stunde(n) kann iiber die Erfahrungen und
Schwierigkeiten diskutiert werden.

Kennen die SchiilerInnen russische Suchmaschinen wie rambler.ru, yandex.ru, google.ru oder
altervistaru und sind sie mit der russischen Tastatur vertraut, konnen die ersten
Rechercheversuche im russischsprachigen Internet in Angriff genommen werden. Die
SchiilerInnen sollten dabei aber nicht auf sich allein gestellt sein, sondern stets genaue
Anweisungen erhalten. Die Lehrperson konnte dazu eine Unterrichtsstunde gestalten, in der
die Schiilerlnnen gezielt nach einfachen Informationen suchen miissen, beispielsweise dem
Geburtsjahr Puskins, dem Vor-, Vaters- und Familiennamen des russischen Prisidenten oder
nach Werken Dostojevskijs. Diese Ubung fordert zusitzlich auch das Leseverstindnis und die
Fahigkeit, selektiv und iiberblickend zu lesen und sich auf das Wesentliche zu konzentrieren.
Konzipiert als Offenes Lernen oder als Quiz wecken die Suchanweisungen den Ehrgeiz der
SchiilerInnen und férdern deren Motivation. Wihrend der Recherchetitigkeit bewegen diese
sich mehr oder weniger ungelenkt im russischsprachigen Netz, denn es bleibt ihnen
iberlassen, welche Suchmaschine sie auswéhlen, welche Suchbegriffe und am Ende auch

welche Information.

- Die Internetrecherche kann auch so gestaltet werden, dass man mehr auf Inhalt und Aufbau
des Textes eingeht. Sucht man beispielsweise nach Informationen iiber das Zielland, kann
einerseits untersucht werden, wie einfach man Wissenswertes dariiber findet, wie
iibersichtlich die Seiten aufgebaut sind, wie glaubhaft der Internetauftritt im Allgemeinen
gestaltet ist, aber auch welche Sprache(n) verwendet wird (werden). Ahnelt der Text einem
Werbetext, oder ist er sachlich oder kritisch? Welchen Zweck verfolgt die Pridsentation des
Ziellandes im Internet (sachliche Information, Bericht iiber zu verurteilende Zustidnde,

Tourismuswerbung, etc.)? Fiir den Fremdsprachenunterricht in Hotelfachschulen kann es
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auch zielfilhrend sein, iiber Vor- und Nachteile von Reisefithrern im Vergleich zur
Information im Internet zu sprechen und so auch Grenzen und Moglichkeiten zweier
unterschiedlicher Medien aufzuzeigen, die im Grunde dasselbe erfiillen mochten, ndamlich

tiber ein Land zu informieren.

An dieser Stelle soll angemerkt werden, dass fiir die Arbeit mit dem Internet klare
Anweisungen und Zielvorgaben von Seiten der Lehrperson notwendig sind. , Als
oberflichlich spielerisches Angebot mit Surfausfliigen ins Internet wirkt es sich wegen des
reduzierten Durchhalteappels in kiinftigen Lernsituationen eher nachteilig auf den
Lernprozess aus“." Die SchiilerInnen wiirden voraussichtlich von ihren Aufgaben abkommen
und ziellos durch das Internet navigieren.

Zu beachten sei auch, dass der Umgang mit dem Computer bereits eingeiibt worden sein

sollte, um sich auf den eigentlichen Lerninhalt konzentrieren zu kénnen.

5.2 Der reflektierte Umgang mit dem Internet

Gleichzeitig mit der Erarbeitung von Vokabeln, die in Verbindung mit dem Internet stehen,
kann auch der eigene Umgang mit diesem Medium reflektiert werden. Schon die einfache
Frage ,,Was machst du mit dem Internet” kann im Russischunterricht ein geeigneter
Sprechanlass sein, um {iiber das personliche Nutzungsverhalten zu sprechen. Titigkeiten wie
Chatten, Schreiben von E-Mails oder Recherchieren werden sicher genannt werden.

In Ergiinzung dazu kann besprochen werden, was sonst noch mit Hilfe des Internets gemacht
werden kann, und dabei das Vokabular gesammelt werden. Hier werden auch Moglichkeiten
wie Musikdownloads oder Hacken zur Sprache kommen.

Im Folgenden soll auf Gefahren -eingegangen werden, die mit den einzelnen
Nutzungsmoglichkeiten einhergehen.

Markus Dange hat einen Fragebogen zusammengestellt, der die Schiilerlnnen zur Reflexion
iiber das eigene Verhalten als auch iiber weitere Nutzungsméglichkeiten und deren Vor- und
Nachteile anleitet, und diesen auf www.lehrer-online.de veroffentlicht’. Er fiihrt folgende
Titigkeiten an: Internetseiten aufrufen, Musik herunterladen und anhéren, Filme und Bilder
herunterladen und ansehen, Software herunterladen, E-Mails lesen und schreiben, Spielen,

Hacken, Chatten, eigene Seiten ins Internet stellen, Informationen suchen, und er nennt

' Kock 2005 / S. 377f.
? http://www.lehrer-online.de/370810.php?sid=13816163471981124621620302030660
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weiters die Aspekte Gesundheit, Kosten und Online-Sucht. Er schligt vor, die Schiilerinnen
und Schiiler ankreuzen zu lassen, fiir wie geféahrlich sie diese Beschiftigungen mit dem
Internet halten, und dies zu begriinden. Im Weiteren fragt er nach Vorschligen, diese
Gefahren zu vermeiden.

Ubersetzt ins Russische kann dieser Fragebogen auch fiir den Russischunterricht sehr wertvoll
sein, um einerseits mit dem Vokabular zum Thema konfrontiert zu werden und andererseits

iiber Vor- und Nachteile nachzudenken.

5.3 Identitit und Datensicherheit

- Weiters kann folgende Karikatur von Peter Steiner Ausgangspunkt fiir eine Diskussion sein,
die das Thema ,,Internet und Identitit” in den Mittelpunkt stellt. Im Russischunterricht kann
sie auf sehr vielfache Weise eingesetzt werden — der Kreativitit der Lehrperson ist dabei

keine Grenze gesetzt.

"On the Internet, nobody knows you're a dog.”

Quelle: ww.unc.edu/depts/jomc/academics/dri/idog.html

Diese Karikatur kann auf mehrere Arten interpretiert werden. So konnen dem Hund positive
Eigenschaften zu Grunde gelegt werden und er als ein Individuum angesehen werden, dem es
durch das Internet ermoglicht wird sich auszudriicken, Gesprichspartner oder Personen
gleicher Ansichten zu finden bzw. sich Gehor zu verschaffen, denn durch die Anonymitit im
Internet wird dies fiir jeden moglich, auch fiir sozial benachteiligte Menschen.

Das Internet ist in diesem Fall ein wertvolles Medium, das Gleichberechtigung bietet und die
Moglichkeit, weltweit schnell und unkompliziert zu kommunizieren.

Andererseits kann man mit Hilfe des Internets auch sehr einfach eine falsche Identitit
annehmen und sich als jemand ausgeben, der man nicht ist. Dies ist in erster Linie in
Chatrooms der Fall, aber auch bei der Kommunikation iber E-Mail. Der/die

Internetnutzer(in) kann nie hundertprozentig sicher sein, dass die angegebenen personlichen
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Daten der Gesprichspartnerin/des Gespriachspartners auch der Wahrheit entsprechen und
muss sich auch dessen bewusst sein, dass Daten und Informationen, die er/sie von sich
preisgibt, missbraucht werden konnen und zu einer unerwiinschten Kontaktaufnahme durch
fremde Personen fiithren kann. In diesem Kontext steht der schwarze Hund fiir Unseriositiit,
seine Absichten miissen als zweifelhaft angesehen werden.

Somit erhidlt der Slogan ,,On the internet, nobody knows you’re a dog* mehrere
Interpretationsmoglichkeiten. Fiir den Russischunterricht konnte er ins Russische iibersetzt

werden und dann iiber die verschiedenen Bedeutungen gesprochen werden.

- Folgende Ubungen helfen weiters, iiber Sicherheit bzw. Datensicherheit zu reflektieren. Die
SchiilerInnen erhalten Sticker in den Farben griin, gelb und rot. Ein zuvor gemeinsam
erarbeiteter Gefahrenkatalog in russischer Sprache soll damit bewertet werden. Im Idealfall
befinden sich die moglichen Gefahren aufgelistet an der Tafel oder an einer Flipchart, die
Schiilerinnen und Schiiler werden nun aufgefordert mit Hilfe ihrer Bewertungsmoglichkeiten
den Gefahrengehalt einzelner Punkte einzuschitzen (griin — weniger gefahrlich, gelb — mittel,
rot — sehr geféhrlich).

Es konnte sich dabei unter anderem um folgende Punkte handeln: Viren, Spam, Hoaxes,
Phishing, Wiirmer, Trojaner, teure Downloads, ungeeignete Inhalte, unerwiinschte Kontakte
1

etc.

Im Anschluss daran werden die Ergebnisse diskutiert.

- In diesem Zusammenhang konnte auch iliber Passworter gesprochen werden, natiirlich ohne
dass die Schiilerlnnen ihre eigenen verraten. Die Kreation sicherer Passworter kann im
Russischunterricht sehr unterhaltsam sein. Wichtig ist es, die Schiilerlnnen zuerst darauf
hinzuweisen, dass Geburtsdaten, Namen von FreundInnen oder Verwandten, einfache
Zahlenkombinationen wie 1234567 und dergleichen relativ einfach geknackt werden konnen
und daher nur wenig Schutz bieten. Besser ist es, eine Kombination zu wihlen, die aus Klein-
und GroBbuchstaben, Zahlen und Sonderzeichen besteht, jedoch ist es im Normalfall
schwierig, sich diese zu merken. Dazu gibt es aber eine einfache Merkhilfe, indem man mit
Hilfe kurzer Fragen und Sitze arbeitetz, beispielsweise:

MZftu7:17 Mein Zug fihrt tiglich um 7:17

! Vgl: Thomas Erkert, ,,Internet — aber sicher* auf:
http://www.verbraucherbildung.de/projektO1/media/pdf/UE_Internet%20aber%?20sicher.pdf
2

Vgl: ebda.
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Ebenso kann man mit russischen Fragen und Buchstaben verfahren, und damit schon im

Anfingerunterricht spielerisch Passworter kreieren, wie etwa:

Ctn?18 Ckonpko Tebe net? 18.

Ktp?01121981r Korga 161 pomunacs? [lepBoro aexadps Thicsda AEBATCOT BOCEMBIECST
MIEePBOTO Toja.

HTuB8:00g IIkoma gaunHaercsd B 8:00 gacos.

- Eine weitere Moglichkeit, das Internet im Russischunterricht sinnvoll einzusetzen, wire,
wenn eine Klasse mit SchiilerInnen deutscher Muttersprache regelméfig per E-Mail mit einer
russischsprachigen Partnerklasse kommuniziert. Dies kann der Austausch iiber vorgegebene
Themen sein, etwa dariiber, wie man in Osterreich Weihnachten verbringt oder ein
Kurzportriat einer/eines Osterreichischen Autorin/Autors. Im Gegenzug berichten die
russischen SchiilerInnen iiber das russische Weihnachtsfest, eine(n) russische(n) Autor(in)
etc. Zielfiihrend wére es, jeden in seiner Muttersprache schreiben zu lassen, sodass die
PartnerschiilerInnen einen Text in der Fremdsprache erhalten, den sie im Unterricht weiter
besprechen und erarbeiten konnen. Voraussetzung ist aber, dass die Texte in der
Muttersprache sorgfiltig verfasst werden und frei von Fehlern sind. Zusitzlich zu einer
Erweiterung des Wortschatzes und des Kennenlernens von Phrasen und Redewendungen
ermoglicht diese Art der Internetnutzung eine Verbesserung interkultureller Kompetenzen.
Der regelméBige Austausch fiihrt dazu, das Zielland und seine kulturellen Besonderheiten und
Briuche besser kennen zu lernen.

- Schwieriger zu organisieren ist diese Art der Kommunikation iiber Chatrooms, da das
Internetgesprach dann simultan ablduft und beide Partner zur gleichen Zeit im Internet sein
miissen. AuBerdem muss fiir das Gelingen der Kommunikation ein hoheres Mall an
Sprachkenntnissen vorhanden sein und auch das Tippen der fremdsprachigen Texte sollte
schon einigermalen beherrscht werden. Um die Inhalte zu lenken, sollten die Themen fiir die
Konversation aber von den Lehrerlnnen vorgegeben worden sein. Sollten die
Rahmenbedingungen dafiir geschaffen sein, empfiehlt es sich, einen privaten Chatroom
einzurichten, sogenannte IMs (Instant Messaging). Zu diesen haben nur autorisierte

Teilnehmer Zugang, weshalb sie auch sicherer sind als 6ffentliche.
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Exkurs: Die Mediensituation in Russland

Eng im Zusammenhang mit dem Thema Medienpiddagogik im Russischunterricht steht das
Problem zunehmender Beschrinkungen der Meinungs- und Informationsfreiheit in Russland,
das spitestens seit dem Mord an der Journalistin Ana Politkovskaja seine drastischen
Auslidufe zeigt.

Fiir RussischlehrerInnen, die auch im Bereich der Medienpddagogik engagiert sein mochten,
ist es unumginglich iiber die aktuellen Entwicklungen Bescheid zu wissen. Aus diesem
Grund war es mir ein Anliegen, auch dieses Thema in die vorliegende Diplomarbeit zu
integrieren.

Dieser Exkurs soll einen Uberblick iiber die Mediensituation in Russland schaffen. Dazu
sollen vorerst Begriffe wie Pressefreiheit und Zensur erldutert werden und auf rechtliche
Grundlagen eingegangen werden. Auch soll das Verhiltnis Medien und Politik thematisiert
werden.

Im Anschluss daran wird auf die Entwicklung der Medienlandschaft und der Mediensituation

seit der Periode des Glasnost’ eingegangen werden und die heutige Situation dargestellt.

1. Pressefreiheit und rechtliche Grundlagen

Die Freiheit der Presse ist ein in vielen Verfassungen verankertes Grundrecht. Nach der
Definition des International Press Institute (IPI) beinhaltet Pressefreiheit , the free flow of
information, [...] and the free flow of ideas by word and image at the international, as well as
national levels.“! Es bedeutet, dass alle Medien, etwa Printmedien, Horfunk oder
Internetjournale, das Recht haben, Informationen und Meinungen uneingeschriankt und
unzensiert zu publizieren. Jeder Mensch kann sich aus allgemein zuginglichen Quellen
informieren.

Zusitzlich regeln nationale Medien- bzw. Pressegesetze die Rechte der Medien.

Auch in Russland besagt der Artikel 29 (Absidtze 1, 4 und 5) der im Dezember 1993
verabschiedeten Verfassung der Russischen Foderation, dass jeder Biirgerin/jedem Biirger das

Recht auf Freiheit der Gedanken und des Wortes garantiert wird®. Weiters hat jede(r) das

' www.freemedia.at/cms/ipi in: Dzugan 2007 / S. 2

? Vgl.: www.constitution.ru/10003000/10003000-4.htm Der Artikel auf Russisch lautet wie folgt:
1. Kaxxpomy rapantupyercs cB000/1a MBICIIH H CJIOBA.
4. KaxxnpIif mMeeT 1mpaBo CBOOOAHO MCKATh, OTy4YaTh, IEPeAaBaTh, IPOU3BOAUT U PACTIPOCTPAHATD
nH(popManuio MOOBIM 3aKOHHBIM criocoOoM. IlepedeHs cBeNEHUH, COCTaBISIOINX TOCYAapPCTBEHHYIO

TaiiHy, onpexaenseTcs GelepalbHbIM 3aKOHOM.
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Recht, Information zu suchen, zu erhalten, weiterzugeben und zu verbreiten. Die Freiheit der
Massenmedien wird garantiert, Zensur wird verboten.
Zusatzlich bildet das 1992 in Kraft getretene Gesetz ., Uber die Massenmedien* einen

gesetzlichen Rahmen, der beispielsweise auch die Rechte von Journalisten regelt.

1.1 Zensur

Durch ZensurmaBnahmen wird die Moglichkeit, sich zu informieren, eine Meinung zu bilden
und diese frei zu &duBlern, stark eingeschrinkt. In der Rechtswissenschaft wird der
Zensurbegriff als etwas gesehen, was in anderen Disziplinen nur als ein Teilbereich von
Zensur verstanden wird, namlich als Vorzensur, im Rahmen derer Medieninhalte vor der
Veroffentlichung durch staatliche Institutionen iiberpriift werden und dann nicht publiziert
werden diirfen. Die Folge ist, dass die Berichterstattung einseitig ausfillt, die Regierung
positiv dargestellt wird und somit kaum oppositionelle Meinungen auftreten. Das geistige
Leben eines Landes wird eingeddmmt, die Menschen werden falsch oder unausreichend
informiert.

Im Journalismus umfasst der Zensurbegriff aber mehr als die soeben beschriebene Vorzensur,
die Auswirkungen sind jedoch dieselben. Fiir Hannes Heer beinhaltet Zensur ,alle
Mafnahmen, die auf die Unterdriickung oder Behinderung von Meinungsduferungen vor
oder nach ihrer Veriffentlichung abzielen und dazu staatliche oder private Machtmittel
einsetzen.! Zensor kann somit auch eine nicht-staatliche Einrichtung sein. Diese Definition
umfasst auch Aspekte wie Nachzensur oder Selbstzensur. Muss ein(e) Journalist(in) oder
Buchautor(in) damit rechnen, dass sein/ihr Werk nach der Veroffentlichung kontrolliert wird,
spricht man von einer Nachzensur. Problematisch ist aber auch die Selbstzensur, wo aus
Angst vor moglichen Strafen oder auch zum Schutz des eigenen Lebens und des der
Angehorigen bestimmte Inhalte und Meinungen erst gar nicht geschrieben bzw. verdffentlicht
werden, dies aber in der (nicht ganz freien) Entscheidung des Verfassers liegt. ,, Wahrend bei
allen anderen Zensurformen nachgepriift werden kann, was der Schere zum Opfer fiel, bleibt
bei der Selbstzensur das Entscheidende ungesagt, ungeschrieben, ungea,’ruckt.“2

Die Griinde von Zensurmalnahmen liegen meist in der Absicht einer Regierung, ihre

Herrschaft zu festigen und zu sichern und Anfechtungen und Kritik derselben nicht

5. TaparTupyetcs cBobona maccoBoid uHpopmaruu. [lensypa 3anpemiaercs.
' Hannes Heer in: Dzugan 2007 / S. 9
? Peter Dittmar in: Dzugan 2007 / S. 9
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aufkommen zu lassen. Dabei wird versucht, von Missstinden abzulenken oder diese
verschonert wiederzugeben. Motive konnen aber auch von Medienunternehmen ausgehen,
weil beispielsweise der wirtschaftliche Erfolg im Vordergrund steht oder weil Intoleranz
gegeniiber Autorlnnen anderer Herkunft, politischer Einstellung, sexueller Orientierung, etc.

vorliegt.'

2. Das Zusammenspiel Politik und Medien

Massenmedien und Politik stehen miteinander eng in Verbindung. Fiir die Politik dienen die
diversen Medien als Sprachrohr, mit Hilfe dessen sie politische Ideen verbreiten konnen und,
je nachdem an welches Medium sie sich wenden, sehr viele Menschen oder eine bestimmte
Zielgruppe erreichen konnen. Die Medien konnen zu einer Bekanntheitssteigerung
mafgeblich beitragen, aber auch iiber Popularitit oder Antipathie mitentscheiden.
Gleichzeitig konnen PolitikerInnen den Medien entnehmen, wie ihre Vorschlige, Meinungen
oder politischen Entscheidungen von der Offentlichkeit bewertet werden. Diese stindige
Kommunikation und Vermittlung zwischen Staat und Volk ist Grundlage der Demokratie,
kann aber, im Falle einer einseitigen Berichterstattung, manipulierend wirken und eine
gelenkte Demokratie mitbewirken. Daher ist ein gewisses Gleichgewicht wichtig. Ein die
Regierung kritiklos unterstiitzender Journalismus ist fiir die Aufrechterhaltung des politischen
Systems ebenso schlecht wie ein ausnahmslos kritisierender.

Dazu charakterisiert Sarcinelli drei Bedingungen von Politikvermittlung® Politische
Berichterstattung muss erstens inhaltlich vielfdltig sein und verschiedene politische
Richtungen widerspiegeln. Weiters sollen durch unterschiedliche Vermittlungsniveaus
moglichst unterschiedliche AdressatInnen erreicht werden und drittens soll Politikvermittlung
auf gegenseitiger Kommunikation beruhen. Es soll also auch den Biirgerlnnen die
Moglichkeit eingerdumt werden, mit PolitikerInnen zu kommunizieren.

Massenmedien bestimmen durch Publikationshdufung und Aufmachung ferner mit, welche
Themen in einer Gesellschaft besondere Beachtung finden und welche nicht. So kénnen die
Medien ,die Entscheidungs- und Durchsetzungsinstanzen des politischen Systems

beeinflussen. Daraufhin bringt auch das politische System ein immer aufwdindigeres

' Stephan Buchloh in: Dzugan 2007/ S. 10 - 12
* Sarcinelli 1987/ S. 23
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Gegensystem der politischen Public Relations hervor“', denn PolitikerInnen versuchen

ithrerseits das Mediensystem zu beeinflussen und fiir Selbstzwecke geschickt zu nutzen.

Medienpolitik wiederum ,,umfasst im weitesten Sinne alle Handlungen, die auf die
Realisierung und die Verdnderung der gesellschaftlichen Kommunikation (Strukturen,
Anbieter und Angebote, Prozesse, Inhalte) gerichtet sind. Aufgabe von Medienpolitik ist die

“2 Wenn Gesetze und Erlisse

Gewdhrleistung und Sicherung offentlicher Kommunikation.
auch dazu dienen, die offentliche Kommunikation zu regeln und zu gewdhrleisten, schlieft
diese Definition nicht aus, dass auch Medienpolitik in eine falsche Richtung gehen kann und
in die 6ffentliche Diskussion eingreift (Zensur etc.), um eigene Interessen zu wahren.

Dass es Regierungen immer wieder gelingt, Meinungsfreiheit und —vielfalt einzuddmmen und
scheinbar auch zu rechtfertigen, liegt meiner Meinung nach auch darin, wie Meinungsfreiheit
definiert wird, denn rein rechtlich gesehen, waren sowohl Meinungsfreiheit als auch
Pressefreiheit sogar in der so genannten Stalinverfassung von 1936 als Recht eines jeden
Biirgers genannt. Allerdings wurde zwischen guten und bdsen Meinungen unterschieden® und
letztere rigoros verboten.

Nun ist es aber so, dass eine derartige Unterscheidung grundsitzlich notwendig und auch in
anderen europdischen Staaten verfassungsrechtlich geregelt ist. Auch demokratische Staaten
konnen nicht jede Meinung tolerieren®. Entscheidend ist meiner Meinung nach, wo diese
Unterscheidung gemacht wird - wird jemand strafrechtlich verfolgt, weil er/sie die Ansichten
des/der amtsfithrenden Prédsidenten/-in nicht teilt, oder weil er/sie Deportationen,
Konzentrationslager und antisemitische Grundansichten eines Diktators des 20. Jahrhunderts
gutheilit und offentlich diese Meinung bekundet und verbreitet. Letztere kann Ausloser einer
Welle der Gewalt und fiir eine Demokratie gefihrlich sein. Erstere kann nur fiir jemanden

gefahrlich werden, der Gegenmeinungen fiirchtet.

' Dzugan 2007 / S. 14

* Ottfried Jarren und Patrick Donges in: Dzugan 2007/ S. 19

? Vgl.: Angelika Nussberger in: Nussberger u.a. 2005/ S. 14

* Vgl. dazu die Kriterien der Europiischen Menschenrechtskonvention in: Nussberger u.a. 2005 / S. 16:

»Da die Ausiibung dieser Freiheiten Pflichten und Verantwortung mit sich bringt, kann sie bestimmten, vom
Gesetz vorgesehenen Formvorschriften, Bedingungen, Einschrdnkungen oder Strafdrohungen unterworfen
werden, wie sie vom Gesetz vorgeschrieben und in einer demokratischen Gesellschaft im Interesse der
nationalen Sicherheit, der territorialen Unversehrtheit oder der dffentlichen Sicherheit, der Aufrechterhaltung
der Ordnung und der Verbrechensverhiitung, des Schutzes der Gesundheit und der Moral, des Schutzes des
guten Rufes oder der Rechte anderer, um die Verbreitung von vertraulichen Nachrichten zu verhindern oder das
Ansehen und die Unparteilichkeit der Rechtsprechung zu gewdhrleisten, unentbehrlich sind.
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3. Medienpolitische Entwicklungen seit der Periode des Glasnost’

Gorbacevs Forderung nach mehr Transparenz und Offenheit wird gemeinhin als grofler
Entwicklungsschritt in Richtung Demokratie gewertet. Dieser Abschnitt in der Geschichte
Russlands gilt auch als jene Periode, in der der Befreiungsprozess der Medien ins Rollen
gebracht wurde. Inwiefern die Massenmedien zu dieser Zeit aber wirklich frei waren,
beschreibt Michail Fedotov folgendermaBen':

» [...] ,,Glasnost’* war nicht jedermann als ein Recht eingerdumt, sondern wurde
kraft Entscheidung der Behorden dem jeweiligen Medienunternehmen gewdhrt. Dariiber
hinaus war dieses Privileg zuweilen lediglich im Hinblick auf ein konkretes Thema, einen
Autor oder sogar nur einen Artikel wirksam. Dies sah in der Praxis folgendermafen aus: Der
Chefredakteur von ,,Moskovskie Novosti“ rief beispielsweise beim ZK der KpdSU an — oder
er schrieb — und kiindigte an, einen bestimmten Artikel drucken zu lassen [...] und bat, den
Jjeweiligen Artikel drucken zu lassen, die jeweilige Diskussion zu erdffnen bzw. das jeweilige
,» Thema aufzuwerfen*. Der grofie ,,Nacalnik* (Boss) im ZK der KPdSU ? (ihm sei gedankt
dafiir!) sagte ,,genehmigt“. So sah also ,,Glasnost’* in der Zeit von 1985 bis 1989 aus.
Rechtsreformen haben dagegen zu dieser Zeit noch nicht stattgefunden.

Die rechtliche Basis fiir freie Meinungsidulerung wurde, wie weiter oben bereits erwihnt, in
den Jahren 1990 bis 1993 geschaffen. Diese drei Jahre konnen auch als Zeit der tatsidchlichen
Pressefreiheit (vor allem im Bereich der Printmedien) angesehen werden. Es erfolgte die
Privatisierung und rechtliche Sicherstellung von Verlagen und Medienunternehmen.

Schon 1993 aber konnte eine Kehrtwendung bemerkt werden, die zuriick in alte Strukturen zu
filhren schien. Aufgrund von Preissteigerungen waren viele Medienunternehmen auf
Sponsorgelder angewiesen, um iiberleben zu konnen. ,,Kapitalstarke Grofifirmen und Banken
stiegen zu dieser Zeit grofs in den Medienmarkt ein. [...] Die meisten Medien nahmen diese
Tatsache in Kauf, es war immer noch besser, im Besitz eines grofien Konzerns zu sein als im
Besitz des Staates unter der KPdSU wie friiher. Die Interessen von Anlegerlnnen waren
sowohl politischer als auch okonomischer Naturl...]. Politisch wurden Medien als
Instrumente fiir Lobbying und fiir den Kampf gegen KonkurenntInnen eingesetzt.

Auch waren es diese neu entstandenen Medienimperien, die Jelzin 1996 eine Wiederwahl
ermoglichten. Jelzins Konkurrent bei dieser Wahl, Gennadij Zjuganov, favorisierte den
Kommunismus und war gegen die marktwirtschaftlichen Reformen. Dies fand vor allem bei
PensionistInnen und dlteren Menschen Anklang, denen zu kommunistischen Zeiten zumindest

ein geringes Einkommen beschert war und die unter Jelzin aber vollig verarmt waren. Aber

! Michail Fedotov in: Nussberger u.a. 2005/ S. 67
27K der KPdSU — Zentralkomitee der Kommunistischen Partei der Sowjetunion (IIK KIICC)
’ Dzugan 2007 / S. 53
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auch andere Bevolkerungsschichten waren von Armut betroffen. Etwa ein Viertel der
Bevolkerung lebte unter dem Existenzminimum und war auf die Hilfe von Verwandten oder
auf Zweit- und Drittjobs in der Schattenwirtschaft angewiesen. Auch stiegen Kriminalitit und
Korruption stark an. Die Chance auf eine Wiederwahl Jelzins war daher gering.

Die Oligarchen aber, die grof3teils aus Jelzins Umfeld stammten (daher der Name ,,Semja®, zu
deutsch Familie oder Clan) und sich unter dem Deckmantel ,,Privatisierung® unglaublich
bereichern konnten, unterstiitzten die marktwirtschaftlichen Entwicklungen, um bei ihren
Reichtiimern bleiben zu konnen.

Zwar gab es unter Jelzin durchaus noch kritische Medien, vor allem im Bereich der
Printmedien, der Fernsehkanal ORT aber beispielsweise, der damals vom heute im englischen
Exil lebenden Oligarchen Boris Beresovskij gefiihrt wurde, gestaltete seine politische
Berichterstattung eindeutig fiir Boris Jelzin. Auch der Sender RTR geriet zunehmend unter
staatliche Kontrolle. Dies war umso wirksamer, als vor allem die grof3teils arme Bevolkerung
am Land auf Informationen aus dem gebiihrenfreien Fernsehen angewiesen war.

Beide, sowohl die politische Fiihrung des Landes als auch die Oligarchen, waren auf eine gute
Zusammenarbeit angewiesen. Die Oligarchen profitierten durch Steuervergiinstigungen und
Subventionen und wurden teils in den ,,Staatsapparatl“ integriert, auf der anderen Seite
wurden politische Ansichten wirksam von groen Fernsehkanilen verbreitet, allerdings nicht
jene der Opposition. Jedoch konnten genau jene ,Steuervergiinstigungen® probates
Druckmittel sein, um Medienkonzerne zu steuern, etwa um eine(n) Leiter(in) eines
Medienunternehmens wegen Steuerhinterziehung vor Gericht zu bringen und damit
auszuschalten. Auch konnen der Entzug von Subventionen und anderer 6konomischer Mittel
sowie der Entzug von Lizenzen zur Zerschlagung von Medienkonzernen beitragen.

Brunmeier beschreibt diese ,,Zusammenarbeit* folgendermal3en:

,,Die Botschaft lautete ,Wer nicht mit uns ist, ist gegen uns’ und muss mit Sanktionen
rechnen. Die Tatsache, dass die grofien Finanzmagnaten in den ,wilden’ Jahren der
Privatisierung der El’cin-Ara durch dubiose Geschiifte und korruptes Zusammenspiel mit
dem Staat zu ihrem Reichtum gekommen waren, macht sie besonders angreifbar. Da die
Oligarchie ihr Vermogen der unmittelbaren Ndihe zur Politik verdankt, erwartet diese als
Gegenleistung absolute Loyalitdt, die sich unter anderem darin ausdriickt, dass die von den
Magnaten kontrollierten Medien auf Kreml-Kurs gebracht werden. Wird die Loyalitidit
aufgekiindigt, kann der Staat jederzeit die ,Ergebnisse’ und den ,Verlauf’ der Privatisierung
von neuem iiberpriifen lassen und ein  Strafverfahren einleiten. [...] Das
Abhdngigkeitsverhdltnis der grofien Medieninvestoren von der Politik bietet eine sehr
elegante Losung des Widerspruchs zwischen dem Wunsch nach absoluter Kontrolle und der

' Michail Fedotov, in: Nussberger u.a. 2005/ S. 67

87



Wahrung des Anscheins eines demokratischen Systems mit den freien Medien. So sind die
privatisierten Medienunternehmen in Russland alles andere als vom Staat unabhdingig.

Es kann also gesagt werden, dass Jelzin und seine Regierung mafgeblich an der Entstehung
der Oligarchie beteiligt waren und die Entwicklung in Richtung Medienvielfalt und —freiheit
ab 1993 sukzessive eingedimmt wurde. Allerdings gab es unter Jelzin auch im Bereich des
Fernsehens noch Medien, die kritisch berichten konnten. Der Sender NTV, dessen Inhaber der
neben Berezovskij wohl bekannteste ,Medienzar Vladimir Gusinkij war, zeigte
beispielsweise erschiitternde Bilder aus dem Ersten Tschetschenienkrieg, wodurch die
Akzeptanz der Bevolkerung gegeniiber dem Krieg stark abnahm. Zusammenfassend kann also
gesagt werden, dass die Medien unter Jelzin freier waren und prinzipiell noch die Rede von
Meinungsvielfalt sein konnte. Jelzin war es aber auch, der die Ausgangsbedingungen fiir

Putins restriktive Medienpolitik schuf.

Auch an Putins Aufstieg war das russische Fernsehen maBgeblich beteiligt. In den Sendern
ORT und RTR war er stindig présent, kritische Beitrdge gab es in den landesweiten Sendern
kaum. Diese fanden sich anfangs noch in Beitrdgen des Senders NTV, als aber klar wurde,
dass Putin die Prisidentschaftswahlen des Jahres 2000 gewinnen wiirde, wurden die Beitrige
zunehmend positiver.! Dennoch erfolgte 2001 die Zerschlagung von Gusinskijs
Medienkonzern Mediamost’. Diesem Konzern gehorten neben dem Sender NTV auch noch
mehrere Tageszeitungen, ein Radiosender und ein Verlagshaus. Ubernommen wurde der
Konzern von Gasprom, einem Gaskonzern, ,dessen Leitung unter Putin einem
Regierungsbeamten iibertragen wurde“. * Es folgte die SchlieBung der privaten Sender TV-6
und TVS. Putin hatte somit alle Fernsehsender mit iiberregionaler Reichweite unter
(zumindest indirekte) staatliche Kontrolle gebracht, die Pressefreiheit und die Rechte der
Journalistlnnen wurden immer weiter beschnitten.

Die 1985 in Paris gegriindete Organisation ,reporters sans frontieres” (Reporter ohne
Grenzen) erstellt jdhrlich ein Ranking zur Pressefreiheit. Kriterien dafiir sind die Freiheit von
Reportern bzw. der Grad ihrer Bedrohung, Verfolgung, Einschiichterung etc. und daraus
resultierende Formen der Selbstzensur oder der Zensur durch den Staat. Auch die rechtliche
Situation sowie illegale gerichtliche MaBnahmen und Strafverfolgungen, die Offentlichkeit

von Fernsehstationen, Horfunk und Presse, der wirtschaftliche Druck, aber auch die Freiheit

neuer Medien wie dem Internet finden darin Beachtung.

' Vgl. Dzugan 2007 / S. 66
* Informationen zur politsichen Bildung Nr. 281 / 2003: S. 39
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Der Index des Jahres 2007' listet Russland auf Platz 144 einer 167 Linder umfassenden
weltweiten Rangliste. Dieser Platz liegt hinter fast allen ehemaligen Sowjetrepubliken und
auch nur zwei Ridnge vor Afghanistan. Dieses Ergebnis ist sehr erniichternd, wenn man
bedenkt, dass Putin bei Amtsantritt als Hoffnungstriager einer freien Demokratie in Russland
galt.

Tatsédchlich aber miissen jedes Jahr Journalistinnen in Russland ihre engagierte Tétigkeit mit
dem Leben bezahlen. Eine Auflistung (bekannt gewordener) Mordfille findet sich auf der
Website des Internationalen Presseinstituts® (IPT). 2008 starben vier Journalisten. Der wohl
bekannteste Fall, der auch im Westen fiir Authorchen sorgte, ist der Mord an Ana
Politkovskaja - einer engagierten Journalistin der Novaja Gazeta, die im Oktober 2006 im
Aufzug ihres Wohnhauses erschossen wurde. Als Hauptmotiv fiir den Mord wird ihre Arbeit
angesehen. Sie hatte an kritischen Artikeln iiber die Regierung, den Tschetschenienkrieg und

Folter in Tschetschenien gearbeitet.

Um die aktuelle Mediensituation zu beschreiben, zitiert Reitschuster Igor’ Aleksandrovic¢
Jakovenko, Mitarbeiter des Russischen Journalistenverbandes: ,.Die Medien in Russland
haben aufgehort, ein Platz fiir den Meinungsaustausch und offentliche Debatten zu sein, fiir
Auseinandersetzungen und Kritik, sie bieten den Menschen keine Moglichkeit, die Meinung
der Opposition zu erfahren“3.

Margareta Mommsen beschreibt die Situation wie folgt: , Aufgrund des Mitte 2003
vollzogenen Ubergangs aller nationalen Fernsehkandile in staatliche Hand war das kostbare
Gut der Meinungsfreiheit in grundsdtzlicher Weise bedroht. Nunmehr war die
gesellschaftliche Kontrolle der Medien iiber die Politik klar beeintrdchtigt und die
Meinungsvielfalt drastisch reduziert. Die zivilgesellschaftliche Funktion der Medien hatte
schweren Schaden genommen. “*

Die Einstellung ranghoher PolitikerInnen zur Meinungsfreiheit zeigt folgende Tendenz: Das
Recht auf freie MeinungsduBBerung und freien Informationsfluss wird zwar grundsitzlich

verteidigt und als wichtig erachtet, die Auslegung dieses Rechts sollte aber auf eingeschriankte

Weise erfolgen, da die Journalistlnnen eine hohe gesellschaftliche Verantwortung tragen und

"http://www.rsf.org/article.php3?id_article=24046

? http://www.freemedia.at/cms/ipi/deathwatch.html?year=2008
? Reitschuster 2007 / S. 77

* Margareata Mommsen in: Nussberger u.a. 2005/ S. 113
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.otabilitdt in der Gesellschaft® sowie ,,Schicksal des Volkes'* davon abhidngen, wie
bestimmte Ereignisse dargestellt werden.

Putin selbst meinte, Pressefreiheit sei nur dann moglich, wenn die Medienorgane
wirtschaftlich unabhéngig sind, und sagte an anderer Stelle auch, er konne nicht verstehen,
was er behindern solle, wo es in Russland doch noch nie Meinungsfreiheit gegeben habe”. Zur
okonomischen Unabhéngigkeit bleibt zu sagen, dass die Regierung eine Entwicklung in diese
Richtung aber nicht unterstiitzt.

Freiraume fiir kritische Meinungen sind in Russland heute fast nur noch das Internet und
einige Zeitungen, wobei die groBten und bekanntesten wie die Izvestija oder Argumenty i
Fakty bereits kremlnah berichten. Zu den wichtigsten kritischen Printmedien zdhlen die
Zeitungen: Kommersant’, Gazeta, Novaja Gazeta, Vedomosti, Nezavisimaja Gazeta und die
Wochenzeitung Moskovskije Novosti. Einige davon, wie die Nezavisimaja Gazeta und der
Kommersant’ sind in Besitz von mittlerweile heftigen Kremlkritikern, in diesem Fall Boris
Berezovskij, und damit zwar kritisch, aber auch nicht wirklich politisch unabhéngig.

Die Wochenzeitung Moskovskije Novosti wurde von Michail Chodorkovskij gegriindet, was
zeigt, dass auch diverse kapitalstarke Firmen an der Erhaltung einer gewissen
Meinungsvielfalt interessiert sind. Chodorkovskij, der auch oppositionelle Parteien wie
Jabloko finanziert hatte, wurde wegen Steuerhinterziechung angeklagt und ist inzwischen
inhaftiert. Der Prozess gegen ihn und andere Fiihrungsmitglieder des Olkonzerns JUKOS ist
noch nicht beendet, die Firma selbst ging in Konkurs. Wie die Zeitung in Zukunft berichten
wird, hdngt auch vom Ausgang des Gerichtsverfahrens ab.

Als liberaler Radiosender gilt Echo Moskvy: ,,Das grofite Renommee unter den
Horfunksendern, aber auch innerhalb der gesamten russischen Medienlandschaft, besitzt
zweifellos Echo Moskvy. [...] Echo Moskvy stand seit seiner Griindung auf der Seite der
demokratischen Bewegung und gilt als eine zuverlissige Informationsquelle.

Eine weitere Moglichkeit der freien MeinungsduBBerung ist bisweilen noch das Internet.
Dieses ist vor allem fiir Oppositionsparteien von Bedeutung, die in den nationalen
Rundfunkkanidlen nicht zu Wort kommen konnen. Allerdings ist die Reichweite dieses
Mediums, abgesehen von den groBen Stidten®, noch sehr gering. Insgesamt erreicht das

Internet bisher 16% der russischen Bevblkerungs, die Tendenz ist steigend, auch deshalb, weil

' Mommsen zitiert Michail Kas’janov (von 2000 bis 2004 russ. Premierminister) in: Nussberger u.a. 2005/S. 122
? Vgl. Margareta Mommsen in: Nussberger u.a. / S. 121

> Brunmeier 2005 / S. 29

* Vgl. Interview mit Susanne Scholl in: Dzugan 2007 / S. F1

> Brunmeier 2005 / S. 68
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es von Seiten der Regierung Bemiihungen gibt, die Ausbreitung des Internets in Russland zu
fordern. Das staatliche Forderprogramm ,,Elektronnaja Rossija“l trat 2002 in Kraft.

Versuche, die Rechte zu beschneiden, gibt es aber auch in Bezug auf das Internet, wie die
Untersuchung von Brunmeier zeigt. Dabei sorgten vor allem Gerichtsbeschliisse und die
Installation von SORM-2 fiir Aufregung.

In Bezug auf Gerichtsverfahren beschreibt Brunmeier Folgendes: , Dabei bleibt der
internationalen Gemeinschaft, deren Blick sich stets auf die Hauptstadt fokussiert, die
besorgniserregende Entwicklung in den russischen Provinzen weitgehend verborgen. Dort
haben die regionalen Machthaber auch ohne ein spezielles Internet-Gesetz ein wirksames
Kampfmittel gegen unbotmdflige Internet-Seiten entdeckt: Vor den Gerichten, die in einem
Abhdngigkeitsverhdltnis zur ortlichen Exekutive stehen, ldisst sich miihelos und ganz legal die
Schliefung jeder Website erwirken. “*

SORM (Sistema operativno-rozysknych meroprijatij) ist ein Gesetz, dass die Uberwachung
von Kommunikation (Telefon, briefliche Mitteilungen, etc.) regelt. Mit einer gerichtlichen
Genehmigung kann der FSB (Inlandsgeheimdienst) beispielsweise Telefongespriche
kontrollieren. SORM-2 ist die Ausweitung dieses Gesetzes auf das Internet. Alle Datenfliisse
(Kreditkartentransaktionen, E-Mailkorrespondenz, konsultierte Webseiten,...) konnen seither
vom Geheimdienst nachverfolgt werden. Die Kosten fiir die technische Durchfiihrung, also
die Installation geeigneter Uberwachungsgerite, miissen vom Internetprovider getragen
werden. Zwar wurden diese Gesetze geschaffen, um die Effektivitit der
Terrorismusbekdmpfung zu  steigern  und  die  Kriminalitdtsrate zu  senken,
Menschenrechtsorganisationen berichten aber, dass diese MaBBnahmen auch dann eingesetzt
wurden und werden, um beispielsweise politische Gegner zu iiberwachen’.

Ein Internet-Gesetz, das regelt, was geschrieben werden darf und was nicht, gibt es aber auch
in Russland nicht. Fiir derartige regulierende MaBBnahmen treten ranghohe Politiker, wie der
Moskauer Biirgermeister Jurij Luskov® ein, wobei als Argument in erster Linie angefiihrt
wird, dass das Internet die Jugend verderbe und Ort fiir Menschenhandel, Pornographie,
Terrorismus, Rassismus etc. geworden sei.

Dass es aber bisher noch nicht zu derartigen MaBBnahmen kam, liegt einerseits wohl am

Charakter des Internets selbst, welches als interstaatliche Einrichtung von einem Staat nur

"' Vgl. Brunmeier 2005/ S. 71 - 90

> Brunmeier 2005 /S. 151

? Vgl. Brunmeier 2005/ S. 151

* Der genaue Wortlaut Luskovs findet sich im Artikel ,,O temnoj storone interneta“. Erschienen am 16.5.2004 in
der Tageszeitung Izvestija
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schwer zu kontrollieren ist. Wiirde dies eintreten, konnten Internet-Userlnnen bei einer
Kontrolle des Runets auf ausldndische Provider ausweichen. Andererseits liegt dies an den
immer wieder laut werdenden Protesten der Bevolkerung, der nennenswerteste ist der von
Anatolij Leven¢uk, Griinder von Moskovskij Libertarium.’

,Der gewichtigste Grund, der gegen jede Form von Regulierungsmafinahmen spricht, ist
jedoch die Gefahr, sich durch ein offensichtlich repressives Gesetz auf der Biihne der
internationalen Politik zu isolieren. Die Verabschiedung eines Internet-Gesetzes, das die
Zensur im Runet legalisierte, riefe bei der internationalen Gemeinschaft berechtigte Zweifel
am Reformkurs des Kreml hervor und schadete dem ohnehin nicht makellosen Renommee des

2
Landes. “

" Moskovskij Libertarium wurde 1994 als Internetprojekt gegriindet. Seit einigen Jahren stehen das Internet und
seine Entwicklung, sowie Regulierungsversuche der russischen Politik im Zentrum der Thematik. Griinder und
Leiter dieses Projekts ist der Wirtschaftsanalyst Anatolij Levencuk, der sich 6ffentlich fiir Pressefreiheit im
Internet und gegen Kontrollmechanismen einsetzt, Vgl: www.libertarium.ru (23.9.08)

? Brunmeier 2005 / S. 150
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Zusammenfassung

Medien sind Kommunikationsmittel, die der Ubertragung und Vermittlung von Informationen
dienen. Sie ermoglichen, sich mitzuteilen und selbst darzustellen. Thre Einteilung erfolgt auf
unterschiedliche Weise.

Von Massenmedien im Besonderen spricht man, wenn eine Information iiber ein Medium an
eine nicht mehr tiberschaubare Anzahl von Menschen vermittelt werden kann. Dazu zihlen
u.a. Zeitung, Zeitschrift, Flugblatt, Buch, CD, DVD, Film und Horfunk.

Massenmedien werden von Menschen geformt und gestaltet, gleichzeitig gestalten
Massenmedien aber auch das Alltagsleben mit und prigen Einstellungsmuster und Haltungen
sowie die offentliche Meinung. In ihrer Funktion dienen Massenmedien der Unterhaltung, der

Orientierung und der Kommunikation.

Die Medienpéadagogik ist ein Teilgebiet der Padagogik. Hauptgegenstand sind die Medien und
ihr Einfluss auf Menschen und dabei vor allem auf Kinder und Jugendliche. Mediendidaktik
und Medienerziehung stellen Teilgebiete der Medienpiddagogik dar.

Medienkompetenz ist wohl das Hauptanliegen, das Medienpddagogik bei den
Mediennutzerlnnen erreichen mochte, und bedeutet den fachgerechten Umgang mit Medien
im Sinne einer kompetenten, technischen Handhabung sowie einer kritisch distanzierten,

verantwortungsbewussten und reflektierten Mediennutzung.

Die Geschichte der Medienpiddagogik wird von manchen Autorlnnen als die Geschichte der
Reaktion auf die jeweils neuen Medien gesehen. Meist waren diese Reaktionen anfangs von
bewahrpadagogischen Tendenzen begleitet.

Bewahrpiddagogische Haltungen und MaBnahmen setzten bereits mit der Verbreitung von
Buch und Zeitung ein. Von diesen Medien und spéter vom Film befiirchtete man einen
Sittenverfall und schlechte Einfliisse, weshalb man Rezipientlnnen davon moglichst
fernzuhalten versuchte. Man glaubte, sie beschiitzen zu miissen.

Zur Zeit des Nationalsozialismus waren die von den Massenmedien dargebotenen Inhalte
staatlich kontrolliert. Eine Hinfithrung der Menschen zu diesen Medien war zur Erreichung
politischer Ziele erwiinscht. Massenmedien dienten zu dieser Zeit als Manipulationsmittel.
Als Reaktion darauf machte sich nach dem Zweiten Weltkrieg eine Medienskepsis breit.

Bewahrende Ansitze kamen wieder zum Tragen, jedoch wollte man Rezipientlnnen nun dazu
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befdhigen, sich selbst zu schiitzen. Jugendliche Rezipientlnnen und Kinder wollte man mit
Hilfe von Jugendschutzgesetzen vor negativen Medieneinfliissen schiitzen.

In den 70er Jahren richtete man den Blick verstéirkt auf Interessen der Medienhersteller und
Manipulationsversuche, auch versprach man sich von Medien und Medienverbundsystemen
zahlreiche Vorteile fiir den Unterricht.

Eine aktive Rolle wurde dem/der Mediennutzer(in) in den 80er Jahren zuteil. Man begann
aktive Medienarbeit als wichtigen Teilaspekt in der Medienerziehung zu sehen, um das Ziel
Medienkompetenz in jeder Hinsicht bestmdoglich erreichen zu konnen.

Sowohl bewahrpddagogische Ansichten als auch emanzipatorische, kritisch-reflexive und
handlungsorientierte Ansidtze findet man in heutigen Formen der Medienpiddagogik.
Zusammenfassend konnen die Leitziele von medienpiddagogischen Bemiihungen heiflen:

Bewahren, Sensibilisieren, Informieren, Emanzipieren, Aktivieren und Funktionalisieren.

Massenmedien konnen den Unterricht in vielfacher Weise bereichern, jedoch miissen sie
sorgfiltig ausgewidhlt werden. Vor allem in Bezug auf den Einsatz im
Fremdsprachenunterricht konnen Massenmedien als Kulturgut und Ausdrucksmittel einer
Gesellschaft weit mehr als nur der Erarbeitung sprachlicher Ausdrucksformen dienen. Sie
sind authentisches Material, das landeskundliche, politische, kulturelle Informationen etc. des
Ziellandes in sich vereint. Zudem wirken sie motivierend, dienen der Veranschaulichung und
Verdeutlichung von im Unterricht thematisierten Inhalten, regen zur Eigenarbeit an und
konnen Einstellungen und Haltungen aufbauen. Weiters konnen Lerninhalte mit Hilfe von
Massenmedien geiibt und gefestigt werden. Mit ihrer Hilfe konnen dem/der Schiiler(in)
Sachverhalte ndher gebracht werden, die nicht in seinem/ihrem direkten Erfahrungsbereich
liegen. Die Arbeit mit Massenmedien wie Film, Internet, Horfunk oder Zeitung und
Zeitschrift ist dem Erreichen sowohl pragmatischer als auch kognitiver und affektiver
Lernziele zweckdienlich. Produktive und rezeptive Fihigkeiten im Umgang mit der Sprache
werden gefordert, auch das Wissen iiber Grammatik und Landeskunde sowie die Toleranz

und das Verstdndnis gegeniiber der Zielkultur.

Fiir eine effektive und umfassende Form von Medienerziehung sollen Massenmedien aber
nicht nur Unterrichtsmittel sein, sondern hdufig auch zum Unterrichtsgegenstand gemacht
werden. Medienpidagogische Ubungen miissen dem/der Schiiler(in) Gelegenheit geben,
seine/ihre eigenen Erfahrungen und Erlebnisse zu reflektieren und zu erkennen, wie sehr

Medien auf sein/ihr Leben wirken. Die SchiilerInnen sollen Hilfestellungen erhalten,
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Medieninhalte korrekt zu verstehen, um dabei auch im Verborgenen liegende Interessen und
eventuelle Manipulationsversuche zu erkennen. Auch sollen sie lernen, das Medienangebot
abschitzen zu konnen und daraus vorteilhaft auszuwihlen. Aktive Medienarbeit soll ihnen
dabei helfen, Prozesse in der Mediengestaltung kennen zu lernen, sich aber auch iiber Medien
zu artikulieren und keine Angst davor zu haben, ithre Meinung bzw. Interessen iiber Medien
kundzutun.

Der medienerzieherische Einfluss der Schule ist bedeutend, darf aber auch nicht iiberschétzt
werden. Wichtig ist in erster Linie auch die Zusammenarbeit mit den Eltern. Auch darf man
sich von einer einzigen in den Unterricht integrierten, kurzen Ubung noch keinen lang
anhaltenden Erfolg versprechen. Besser ist es, Arbeiten mit verschiedenen Methoden immer
wieder einzubauen. Zudem kann der Umgang mit Medien auch in Form einer Projektarbeit
thematisiert werden und féacheriibergreifend stattfinden.

In der vorliegenden Arbeit wurden Ubungen und Unterrichtsvorschlige prisentiert, die diesen
Aspekten Rechnung tragen und sich positiv auf die Medienkompetenz der Schiilerlnnen
auswirken konnen. Thematisiert wurden die Massenmedien Zeitung und Zeitschrift, Film und
Fernsehen, Werbung und Internet. Die Ubungen wurden so gestaltet, dass sie fiir den

Russischunterricht anwendbar sind.

Am Ende dieser Arbeit findet sich ein Exkurs, der die aktuelle Mediensituation in Russland
thematisiert. Dieser zeigt auf, dass Meinungsfreiheit unterschiedlich definiert werden kann
und auch als Gradmesser von Rechtsstaatlichkeit dienen kann.

Meinungs- und Pressefreiheit sind grundlegende Rechte in einer Demokratie. Werden diese
nicht gewihrt oder eingeschrinkt, kann nur noch von einer gelenkten Demokratie gesprochen
werden, in der die Regierung die Massenmedien unter ihre Fiihrung bringt und sich ihrer
bedient, um Sachverhalte verfialscht oder verschonert darzustellen, von Missstinden
abzulenken oder um Bekanntheits- und Beliebtheitsgrad eines Politikers/einer Politikerin so
zu steigern, dass diese(r) problemlos Wahlen gewinnen kann. Die Bewohner eines Landes
werden somit falsch oder nicht ausreichend informiert, wie dies auch in Russland der Fall ist,
wo die wichtigsten Medien im Besitz groB3er, kremlnaher Konzerne sind.

Dies ist beispielsweise der Fall bei allen iiberregionalen Fernsehsendern (RTR, ORT, NTV,
TV-6 und TVS etc.) sowie den auflagenstarken Zeitungen Izvestija und Argumenty i Fakty.
Als kritisch gelten die Zeitungen Kommersant’, Gazeta, Novaja Gazeta, Vedomosti,
Nezavisimaja Gazeta und die Wochenzeitung Moskovskije Novosti. Auch der Radiosender

Echo Moskvy gilt als zuverlédssige Informationsquelle.
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Ort fiir freie MeinungsduBerung ist auch das Internet, das aber in Russland, aufler in groflen
Stadten, noch nicht sehr stark verbreitet ist. Versuche und Gesetzesentwiirfe, dieses zu

regulieren, gibt es aber auch in Bezug auf das Internet.
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Pe3lome
[IpeameToM 5TOH NHUIUIOMHON pabOTHI SBIAETCS MEIUa-TeJaroruka (Ha pPYCCKOM 4YacTo
yImoTpeOIsSeTCsl CIOBO «MEANao0pa30BaHNUE») U €€ BHEIPEHHE Ha YPOKaxX PYCCKOTO SI3bIKA B

ABCTPUMCKUX IIKOJIAX.

MenmnaobpasoBanne — feUHAIMS CI0BA U TEOPETUUYECKUE OOBICHEHUS

CrocoOHOCTh KOMIETEHTHOTO ucmoiib3oBanus CMU upe3BeuaiiHO BakHA HE TOJBKO IS
TPYIOBOM, HO U JIsl IOBCEAHEBHOM XKu3HU. CpeficTBa MacCOBOM MH(POPMAITIH OKPYKAIOT HAC
U ONpENEeNSIIOT Hally COBPEMEHHYIO >KM3Hb, COBPEMEHHBI MUDP TPYAHO MPEACTaBUTH 0Oe3
Meaua. B HEKOTOPOM OTHOIIIEHHWH OHU OOJIETYarOT Hallle CYIIECTBOBaHUE, HO OJIHOBPEMEHHO
U ocHoXxHSOT ero. CymecTByeT OoJblIoe KOJIM4ecTBO MpoaykToB CMU, mo3atomy TpyaHO

OPUEHTHPOBATHCS U BBIOMPATh HEOOXOMMYIO HH(OpMAITHIO.

['maBHas xapakrepuctuka CMU — BO3MOXHOCTH IepefaBaTh OJIHO COOOIIEHHE OOJIBIIOH,

Heo003puMoii ybsuke, HazBaHHas ManenkuM (Maletzke) «aucnepcHas myOamka».

@yukimu CMU — opueHTHpOBaHKE, pPa3BICYEHUE U KOMMyHI/IKaI_[I/IH.l C nomomipto cpeacTs
MaccoBOW HH(MOpMAIMM PEHMUIUEHT HH()OpPMUpPYETCS O TOM, 4YTO TPOUCXOJUT B €ro
OKPY)KEHHM M y3HAET, KOIJla 4TO-TO BAKHOE CIyYWJIOCh B MHpe. Takum 00pa3oM, MOKHO
OPUEHTUPOBAThCSI B OOIIECTBEHHBIX HOPMaxX, LIEHHOCTAX M TOYKAaX 3pEHUs APYIHX JIIOJEH.
Kpome Ttoro, perynspusie coobmenus CMU BaxHbl A7 GOPMHUPOBAHUS TOJUTHUYECKOTO
MHEHHUS M, 4YTO KacaeTcs COXpPAaHEHHs JIEMOKPAaTHUECKOW CHCTEMBbI, CBOOOJHas Ipecca
HeoOxoanma.

CMMH Takxke NpeaoCcTaBIsIOT BO3MOMKHOCTB JUIA OTIbIXa M Pa3BICUYCHMS, U IOIYyYCHHS
uHpopmanuu o npoucuectBusix. brarogaps CMU m060# 4enoBeK MOXET BBIPa3UTh CBOIO
TOYKY 3peHHs, 3TO (YHKIMS KOMMYHUKAIlMH, HO 4Yalle BCEr0 KOMMYHHUKALUS HPOXOIUT

OJHOCTOPOHHE U JIMHEHHO.

[IpobnemHOe TOJE Meaua-NeAarorMKU OXBAaTHIBACT LIMPOKUI KPYTr BOMPOCOB, MO3TOMY

pasrpaHUYEHUE M ONpeAeNieHue 3TOW JUCHUIUIMHBI HEmpocToe. Bo-mepBbIX, MOJ 3TUM
MoJipa3yMeBaeTcs UCCiIeI0BaHue BIMSHUS CPEICTB MAaCCOBOM MHPOPMAIIMK U KOMMYHHUKAIIUU

Ha PpCeIOUIIMCHTA, B 4YAaCTHOCTH Ha pe6eHKa N Ha IOAPOCTKA, 3HAHUC IIPABUIIBHOI'O

" Bieger 1980/ S. 31; Bieger u. a. 1980/ S. 36 ff.
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UCIIONIb30BAHUSI U HABBIKOB pPA0OTBl € TEXHHUYECKHMMH CPEACTBAMH KOMMYHUKAIIUH,
BOCIIUTAHUE AKTUBHOI'O YYaCTHHKA MAaCCOBBIX KOMMYHHMKATHBHBIX IMPOLIECCOB, YaCTh MEua-
negaroruku. Ho 3Ta HayyHas TUCHUIUITMHA COACPKUT B ce0€ M UCIIOIh30BAHNE TEXHUYCCKUX
CpPEICTB KOMMYHHUKAIIMU [UJII ONTHUMHU3AIMU TEJaroruyeckoro Imporecca, oOydeHHe
CIOCOOHOCTH PELMITMEHTAa KPUTUUYECKON M CaMOCTOSITEIBHON OIICHKE MPOJYKTOB MacCOBOU
uHpOpMaLIUH, U Jp.

Ilenpto Meama-Tegarorukv SBJISETCS TOJOXKHTEIbHOE BIHMSHHE Ha B3aUMOACHCTBHE
PELUIUEHTOB CO cpeAcTBaMu MaccoBor nHpopmanuu. J{ns Houca (Neull) menua-negaroruka
JOJKHA OMpPENeNnTh, B KaKOW MOMEHT B TeueHue uHTepakuuu co CMU Heobxommmo
BMEIINBAThCH, UCIIONb3YS BOCITHTATCIIBHEIC, o0Opa3oBaTeINbHEIE, oOyuJarormiue,
peKOMEH1aTeIbHbIE, OPUEHTUPOBOYHBIC K HHPOPMATHUBHBIC CITOCOOHI.

[lenp Meaua-menaroru4ecKux MEpPONPUATHI - CAaMOCTOSITEIbHBIA M CO3HAIOIIMK CBOIO
OTBETCTBEHHOCTh UEJIOBEK, KOTOPBI KPUTUYHO U CBOOOJHO BBIOMpAaEeT U3 OTPOMHOTO
NPEIUIOKEHUST CPEICTB  MacCOBOW WH(GOpMAIMK, KOTOPHIM CHOCOOCH pacmo3HaBaTh
KaueCTBEHHBIC COOOIIEHUS U KOTOPHIN y3HAET TEHACHIIN MaHUITYJISIITUH.

Takum 00pa3oM, MOXKHO CKa3aTh, YTO MEIUAIEIAaroruka 3aHUMAETCs Meara B KOHTEKCTE

BOCIIMTAaHUA U ITIOHHUMACTCA KaK H_II/IpOKI/Iﬁ CIICKTP y‘IGGHBIX SaHHTHﬁ, CBA3aHHBIX C MCHA.

MeanagugakTHKA - MMOMUYMHEHHAs OUCLUIUIMHA MeIUaIleJarorukd M o0JIaCTH IUOAKTHKH,

KOTOpasi 3aHUMAeTCsl Meuel B paMKkax o0ydeHus. [ 1aBHBIN BOMPOC — KaKue MeIUacpeCTBa,
KOoraa v Kak JOJIKHBI UCITOJIb30BATHCA IJId JOCTHKCHUA OINTUMU3AILUU B IIPOLCCCC O6y‘IeHI/I$I.

B HCHTPC BHUMAHUA MCTOAUYCCKUC ACIICKTHI IJId YIYYIICHHUA KauCCTBA OGy‘IGHI/I}I.

MenuaBocnuTaHue Takxe 0071acTh Meuane1aroruky, XoTs 3TH MOHITHS YaCTO YIOTPEOIeHbI
KaK CHHOHHMMBI. MeINaBOCIIUTAHWE PACCMATPUBAET BOIPOCHl BOCIHUTAHUS YEJIOBEKAa Ha
MEAMAKOMIIETEHTHOCTh  (MJIM ~ MEAMarpaMOTHOCTH).  ACHEKTBl Uil  (OpMHpPOBaHUS
KPUTHYECKOTO MBIIIUIEHHS OTHOCUTEIbHO CMU cTosT Ha nepeiHeM I1aHe.
MenaunaBocnuTaHue COACHCTBYET TIIyOOKOMY MOHMMAHHUIO MPOIECCOB U CTPYKTYP MacCOBOU
KOMMYHHKaIMu. MennaoOpa3zoBaHue Takxke HEOOXOIUMO JJisi aKTHMBHOIO Y4acTUs B
JIEMOKpPAaTUYECKOM MPOLECCE M IIOMOTaeT YeJIOBEKY aHaJIM3UpOBaTh M OCMBICIUBATh
MEJIUATEKCTBI, ONMPEAEATh UX NOJUTHUYECKHUE, COLMATIbHBIE WM KOMMEPUYECKUE UHTEPECHI U
OTJIEJISITh KAYeCTBEHHYIO HH(POPMAIUIO OT HEKAYeCTBEHHOM.

[lepBble QopmMBl MeAMANENAarorMkd BO3HUKJIM B TO BpeMs, KOTJa BO3HHUKIM CpPEICTBA

MaccoBOl KoOMMyHUKaluu — B 18-oM Beke. Mcropus negaroruku CMU crieoBatesibHO TECHO

cBsizana ¢ uctropueit CMU u ¢ TeMm, Kak pearupoBajo oOIIECTBO HA MOSBICHUE HOBBIX MEIHA.
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[lemarorm  3asBisyIM O BIMSIHUM CPEACTB MAacCOBOM KOMMYHUKAlUUM Ha JAETEH U HaA

PCUUIIMCHTOB B OGH.[GM 1 UCKaJIn q)OpMBI MMpCOAOJICHUA BJIMAHUA HOBBIX MCAHA Ha O6H_I€CTBO.

MenunaobpazoBaHue Kak HaydHas TUCIUILIMHA TOSBUIACh TOIbKO B 60-bIx romax 20-oro
BEKa.

FOrep/Tlomen' pa3nuuaor ceMb (a3 pasBUTHS MEIHAOOPA30BAHHUSL:

- IPEBEHTUBHO-HOPMATHUBHAs MeAranearoruka (B nepBoit mososuHe 200ro Beka)

- IPOTMaraHANCTCKO-UHAOKTPUHEPCKasi Meuare1aroruka

- IPEBEHTUBHO-HOPMATHUBHAs MeAHaneaaroruka

- KPUTHYECKU-PEIIENTUBHO ¥ SMAHCUTIIATOPCKH -MTOJIUTHYECKAsT MEIUsIIEJarOruka

- Hay4HO-TeXHUYecKas U (pyHKIMOHAIbHAS Meuare1aroruka

- MpaKkTUYecKasi MeIharearoruka pa3MpliIeHHUs

- MeanaoOpa3oBanue Oiaronaps MeauarpaMaTHOCTH

Bo Bpems 3apokaeHuss MenuaneqaroruKecKux IBMKEHHHM MeJaroru MpHIEpKUBAIUCh
B3IJIS1a, YTO JETed HaJo OrpaxaaTb OT OTPULIATENbHBIX BIMSHUM KHUT M KYpPHaJOB
(BaH_II/ITHaSI TCOpHUAL MGI[I/IaHe,Z[aI‘OFI/IKI/I). Ot TCHACHIKM YCUIIUWIUCH C TIOSABJICHUCM
KuHemarorpada (IIpeBEeHTUBHO-HOPMATUBHAS MeJIUareNarornka), HO B TO JK€ BpeMs
HEKOTOpHIE MEeJarord BHICTYNUIIN U 3a UCIOJIb30BaHHe KuHeMaTorpada B yueOHOM Ipoliecce,
ecJu cojiepkanre GUIbMOB MOAXOAUT AJIs AETEH.

[IpeBeHTUBHO-HOPMATUBHBIE TEHJCHIMM CHOBAa NPUOOpENH 3HAYeHHE TOCe SIOXH
TUTICPOBCKOrO (haln3Ma, Korja Menda ObUTM TPEBPalIeHbl BIACTSMU B TOCITYIIHBIH
UHCTpYMEHT mnpomnaraibl. Jlronu ObTM B ykace emie U OT Toro (Qakra, B KaKOM Mepe
HanucTckas npomaranga B CMUM ux ManunymupoBasia. Ho B 3TOT pa3 menbro crana
caMo3al[uTa MOJObIX JI0JIEH OT OTpUIIATENIbHBIX TPpoAyKTOB CMU.

YcranoBska O6H_I€CTBa U McuancaaroroB uSMCHMJIACh C paCllIMPCHUCM TCIICBUICHUS. DunpMm
NpU3HAIM KaK HampaBieHue B HcKyccTBe. OT aHanmu3a (UIBMOB OXHIAIM YIYYIICHHE
CIIOCOOHOCTH K KPUTHYECKOMY MOJAXO0Ny. 3HaUYEHUE MeJuarelarorukd Bo3pacTaio, MOTOMY
YTO y3HAJIM 3HAUYEHHE CpelCTBa MaccoBoW HHpopMauuu s neMokparuu. OOpa3oBaHue

MOJIOACKHU BO BCCX (bopMax, B TOM YHUCJIC U CPCACTBAMHU MCIHaA CTAJIO 0o0Jiee BaXKHBIM.

' Vgl. Jiirgen Hiither, Bernd Podehl in: Hiither, Schorb 2005 / S. 118 — 127
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B 70-pix romax mocnenoBasl OyM MEIMATEXHOJOTHUH B IIKOJIAX, HAJEsICh, YTO Y4eOHBIH
npoIrecc yIy4dlIUThCSA. MeauacucTeMbl NEepeHsUId B 3HAYUTENbHON CTeNeHU (YHKIHUU
npernoaaBartesisi, HO BCKOpe Meauane1arord noBeprii KpUTuke 1euiuT KOMMYHUKALKH.

C 80-bIX TOZIOB, aKTUBHAs MeAnaoOpa3oBaTeIbHas JEATCILHOCTh TpHoOpeTana 3HaueHue. 1
COBPEMEHHbIE MEAMAIENAror' BBICTYNAIOT, NMPEXJE BCET0, 33 aKTUBHYIO, Pa3BEPHYTYI0 U
MHOT000pa3Hyto paboTy ¢ MeamacpeacTBamu. MeanmaoOpa3oBaHHE B IIKOJIE JOJHKHO
OMOTaThb MOJIOJIEKH MpPHOOpEeTaTh MEIUarpaMoTHOCTh U, TakuM O00pa3oM, CTaTh
CIIOCOOHBIMU ~ aHAJIM3UPOBaTh, OLEHUBATH W CO3JaBaTb MEIUATEKCThl M IMOHUMAaTh
COLIMOKYJIbTYPHBIHN U nonutudeckuii kourekcr CMU.

B npuniune Bce 3TH HanpaBiIeHUs U TEHIAEHIMH NIPOJOJKAIOT CYIIECTBOBATh U CETOAHS, U U3
HUX OepyT Hayauo COBpEMEHHBIE TEOPHUH.

Lleau Mearanenarornyeckux MO3UIUn CIeyIoIne:

- 3amMTarh, WHPOPMUPOBATH, AKTHUBH3HPOBATH, SMAHCUIIUPOBATh, (DYHKIIMOHAIN3UPOBATH,

CEHCUOMITU3UPOBATD.

CMMU u ux 3HayeHue IS IPENOJaBaHtsl PYCCKOIO SI3bIKA

CMMU - cocraBHast 4acTh KyJIbTYphl KaX/10i CTpaHbl, TO3TOMY OHH UMEIOT OOJIbIIOE 3HAYCHHE
JUTSL TIPETIOJJaBaHUsl MHOCTPAHHBIX S3bIKOB. OHU COJEpKaT ayTEHTHYHYIO HH(POPMAIUIO O
JIpPYruX KyJbTypax.

Kpome Toro, wucnonszoBanue CMMU cmocoOCTByeT NpHOOPETEHUIO MparMaTHYECKUX,
KOTHUTHUBHBIX U a(PEKTUBHBIX CIIOCOOHOCTEW, TO €CTh IOBBIMIAET MPOAYKTUBHBIE U
pELENTUBHBIE HABBIKM M3YYEHUSI MHOCTPAHHOIO SI3bIKA, YBEJIMYMUBAIOT 3HAHUS TPaMMaTUKH,
JEKCUKM W CTPAHOBEJIEHHS W IMOBBIIIAIOT TOJEPAHTHOCTh M IOHMMAHUE B OTHOILIEHUU
WHOCTPAHHBIX KYJIBTYD.

MenunacpenctBa, kak u CMUM, wMoryr BBHIMIOMHATH (QYHKIUH TpENOAaBaHUS WU
nmpernojaBarelns, B TOM 4YHCJE, HANpuUMep, MOTHUBUPOBATh, WH(DOPMHUPOBATH, HATISIHO
OOBSCHATH, AKTUBU3UPOBATH, JACNATh YCTAHOBKY U.T.J.

CMMU u meamacpencTtBa UMEIOT TAKXKE MPAKTUYECKOE MPUMEHEHHE, TaK KaK C UX MOMOIIIO
npenojaBaHue cTaHeT 0oJiee IKOHOMUYHBIM.

Ho Menma He TONBKO cpencTBO oQOpMIICHHS M OPTaHHU3AIMU YPOKOB, OHH MOTYT CTOSATH B
LIEHTpEe BHUMaHMs, B BHJE IpeaMeTa npenojasaHus. Toraa coxepkanne CMU, ux pasuble
(dbopMBbI TIOSIBIICHUS M UX BIMSHUE HA PEIIUIHEHTOB U Ha JEMOKPATHIO CTAaHET TEMOI YpOKOB.

ODHOBPEMEHHO MOJKHO TOBOPHTH O TMpobiieMax oTpunarenbHbix acmnektoB CMU, kak
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HapyleHre CBOOOJIbI MeYaTH, LeH3ypa, *Kakaa ceHcauuu U GanbCupHUIUpOBaHHAs ra3eTHas

uHpOpMaLH.

3aKoHHAs periaMeHTaIs MGI[I/IaO6DaSOBaHI/I5[ B aBCTPHHCKHMX IITKOJIaX

MoxxHO Ha0MIAaTh, YTO 3HAYUMOCTh MEIUANEAArOTUKH B  IIKOJBHO-MTOJIUTHYECKUX
JUCKYCCUSAX 3HAUUTENLHO MOBBIIIANACH B TEUEHHUE MOCIEAHBIX AECATUICTHI.
Menuanenarornyeckie MpoeKThl U MEphl, MPEANHCaHHbIE U M0 y4eOHON mporpamme, U IO
yKazy O MeEIMaBOCIHUTAaHUU (elepalbHOr0 MHUHHUCTEPCTBA MpPOCBEUICHUs ABCTpUHU
(Grundsatzerlass Medienerziehung).

VYka3 o MenuaBocnMTaHUU XapakTepusyeT pazsutue CMMU u ux 3Hauenue g aereil. Tam
OCOOCHHO  MMOAYEPKHYTO, UYTO OOS3aHHOCTHIO  UIIKOJIBI  SIBJISIETCSl  COJCICTBHE B
MEJMABOCIIUTAHUU YYEHUKOB, M, TakKUM 00pazoM, MOJAEpkKaHHE HX CIOCOOHOCTH K
KOMMYHUKAIIUU U UX KPUTHYECKOTO MbIUIeHUss oTHocuTenbHo CMU. MeanarpaMoTHOCTh
TaM ONpeJelieHa KaK CIOCOOHOCTh oTOopa u auddepeHIHpoBaHUS U CIIOCOOHOCTH
pacro3HaBaTh COOCTBEHHBIC TOTPEOHOCTH.

B »sTOoM ykaze Takke CUMTAIOT BaXHBIM, OOpallaTh BHUMaHHE YYEHHUKOB Ha YIpO3bl
ucxonsmue w3 npoayktoB CMU  (TeHAeHUMM TOJUTUYECKOW M HKOHOMHUYECKOMN
MaHUIYJISALUA U JIp.).

Kputnueckoe u aktuBHoe paccmoTpeHne CMMU  nomkHO OBl TOCTOSHHOM YacThIO
IIPENOIaBaHMUs U MOKET UMETh MECTO B PAMKAaX BCEX IIKOJIBHBIX MPEIMETOB.

B yuebHoii nporpamme pa3HbIX TUIIOB MIKOJIBI MEIaH00pa30BaHUE TOXKE MPEIyCMOTPEHO.

[Ipenensl Meauane arornaecko padoTsl B IIKOJIE

Bo3moxxHOCTH MennaoOpa3oBaTeIbHOW pabOThl B IIIKOJIE OTPAaHMYEHHBI. JTO CBS3aHO CO
CIICMYIOIIMMH MPUYUHAMHU U 00cTOsATeIhCcTBaMU. Bo-miepBhIX, ycTraHoBka ponuteneit k CMI
OKa3bIBACT BIMSIHUE HA MMOBEACHHUE JIETEH, MOATOMY HEOOXOIMMO XOpOIliee COTPYTHUIECTBO C
ponutensimMu. Hanmpumep, B paMKax BEeU€pOB ¢ POAUTEISIMU MOKHO UM JaTh HHGOPMAIUIO 00
OMACHOCTSIX CJIUIIKOM MHTEHCUBHOTO W HEMPABWIBHOTO ToIb30BaHus CMU.

Takxe nmpenogaBaTeny U NEJAroru HE MOTYT MPOCIennTh, K kakuM CMU Mononexp umeer
noctyni. Ho oHM Morytr gaBaTh COBETBI OTHOCHTENIBHO TMOJIOKHTEIBHOIO HMCIOJIb30BaHUs
CMMU u npenynpexxaaTh y4Y€HUKOB O BO3MOKHOM HeraTuBHOM Biusauu CMU.

Kpome Toro, memarorn He MOTYT TPHUBOAUTH B HCIOJHEHHE MeArnao0pa3oBaTeIbHbII
y4eOHBIH TIpollecc, a TOJABKO JaBaTh TOMYOK. KaXIplii WHIWBHIAYYM  MOXET

CaMOOIIPECACIIUTHLCA TOJIBKO CaM.
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B OGH.IGM, Meauaricgaroruka HrpaeT TOJIBKO HGBH&‘IHTCHBHYIO pOHB B JKHM3HHU MOJIOICKMH.

[TosToMy Menuamnenarornyeckue crTapaHusi (Kak U BCE IE€IarorMyecKhe CTapaHus) 4acTo
1

CTAJIKUBAIOTCSA ¢ TpyaHocTsmu . Bo3moxkHoctu CMU um menmacpenctsa B oOmieM, HO U

BO3MOXXHOCTH M€auancaaroruku He Haao l'Ielf)eOI_[eHI/IBaTB.2

ITpuMeHeHne CpeACTB MAacCOBOM KOMMYHHKAIIMHA B YPOKaX PYCCKOTO S3bIKA IMOJ aCIEKTOM

KPUTHYCCKOIO MCAMaBOCIIUTAHUA

CpenctBa MaccoBoi HHpOpMaLIMK, TaKUe Kak GUIbMBI, TOKYMEHTALUU, Ta3€THbIE CTAaThbHU WU
peKIamMa 4acTo MCIONIB3YIOTCS Ha YPOKaX PYCCKOTO sS3bIKa, HO TIPEXkKIE BCEro s paboThl HAl
TaKuUMHU  SA3bIKOBBIMH (beHOMeHaMI/I KakKk JICKCHK4, TI'paMMaTHKa, (bpa360ﬂ0m;1 H.T.IO.
Menuanenarornyeckye CTpeMJICHHs TOJIBKO Ha 3aJHEM ILJIaHE.

[ToaToMy 51 XOTenma ObI TOKa3aTh, Kak MOXKHO ynoTpe0ssate CMU Ha ypokax ¥ OJTHOBPEMEHHO
CHOCO6CTBOBaTL MCAUArpaMOTHOCTH YYCHUKOB. A YUUThIBAJIa KPYT 3aJ1a4 MCAUABOCIIUTAHUS,
OIPEAEIIEHHBIX TYJIO,Z[LII/II_IKI/IM32

- Y3HaTh U aHAJIM3UPOBATh BIUSIHUU MEAHa

- IOHUMAaTh U OLICHUBATh MOCIAHUS Meara

- BBITOAHO BBIGI/IpaTB " UCTIOJIB30BATh MPCAJIOKCHUS MCAHUA

- U3TOTOBUTH U PACIPOCTPAHATL Meaua

- AHAJIU3UPOBATh BJIMAHNUEC MEAMA HA 00111eCTBO

lazera

Baxnas ¢(yHKIMS ra3zer COCTOMT B TOM, YTO OHH HEOOXOJUMBI JUIs (HOPMHUPOBAHHS
OOIIECTBEHHOTO U MOJUTUYECKOTO MHEHMsI, HO OHM TOJBKO MOT'YT COOTBETCTBOBATh 3TOMY
Ha3HAUYEHUIO, €CJIM OHM HE3aBHCHUMBI OT IIPABUTENbCTBA CTpaHbl. B cTpaHax, riae cBobona
IIeYaTH TapaHTUPOBAHA, PEryJIIPHOE YTEHUE Ia3eT BHOCUT BaXKHbIM BKJIAJ] B MOJUTUYECKOE U
oOmiee obpazoBanue. s perunuenTa, 0JHaKo, BaKHO, YTOOBl OH MOT OTIMYUTH XOPOIIYIO
ra3ery oT IUI0Xoil. YacTo MOJOJEKb 3HAET M YUTAET Te K€ ra3eThl, KOTOPbIE YUTAIOT HX
poautenu. B mpuHnume, B 3TOM HET HMYEro IJIOXOro, HO B IIKOJIE JOJDKHA OBITh
BO3MOXHOCTbh 3aHMMATBCS C APYIMMHU ra3eTaMu U aHAJIM3UPOBAaTh COOCTBEHHOE IOBEJICHUE.
Hekotopble Menuanenarornyeckie yrnpakHEHHs] HYXKHBI ISl TOTO, YTOOBI YYEHHUKaM ObLIO

JIETYe OLCHUTh KadyeCTBO pa3HbIX ra3eT. B pamkax ypOKOB pYCCKOTO S3bIKa MOYHO,

' Schell 1993 /8. 51
2 Baacke; Kluth 1980 /S. 12
? Vgl: Tulodziecki u.a.1995 / S. 23ff.
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HanpuMep, padoTaTh ¢ Pa3IMYHBIMEU PYCCKUMU Ta3eTaMH M )KypHaJIaMH. Y UEHUKH JTUCTAIOT U
cpaBHUBaIOT uX. Ha Kypcax s HauMHAIOMIMX CPaBHEHUE IEPBBIX CTPAHUI] JTOCTATOUHO
MOYYUTEIHHO. YUYEHUKH Ha TPOJBUHYTOM 3Tare OOyYeHHUS MOTYT COCPEAOTOYHMTHCS Ha
coaepkanuu crareil. Kakue crarbu cepresnee?

HNHuTtepecHo Takke CpaBHEHHME CTaTe Ha akTyalbHbIE TEMbI, KOTJa MOJIOACKb CPAaBHUBAET
ra3eTHYI0 KOPPECTIOHJEHIUIO HHOCTPAHHBIX Ta3eT U >KYPHAJIOB C MECTHBIMU. Takum
00pazoM, MOKHO aHAJTU3UPOBATh KYJIbTYPHBIE PA3IUYHs U PAa3IMUHbIC TOUYKU 3PCHHUS.

Kpome Toro razersl W >KypHaibl Yalle BCEro M 3aBUCHUMBI OT COOCTBEHHHKA W/WUIU OT
HEOOXOUMOCTH TOJTY4YaTh JOXOMABI. YUYEHHUKOB HYKHO MH()OPMHPOBATH U 00 CHITPAaHHOCTH
CMU u nomuTtHka, ¥ 00 DKOHOMHYECKOH 3aBHCHMOCTH. 3HAHUS 00 3TOM IIOMOTalOT
MMOHUMATh, TOYEMY T'a3eThl HHOT/IAa TTUIITYT HETPaBy, MOYEeMY >KYPHAIUCTBI TOPOM 3a0BIBAIOT
0 TMpaBWIaxX JTUKA WU TI0oU4eMy OOBSBICHHMS M peKJiaMa OOECIeYHBAIOT JajbHEHIIee
CYILIECTBOBAHUE Ta3€Thl.

AKTUBHOE 3aHITHE C MeIHMa TO3BOJIIET YYCHUKAM KPUTHYECKH OLICHUBATH 3aKyJIHCHbBIC

CTOPOHBI ITPOU3BOACTBA I'a3€CT.

DUILMEL B TCICBUACHHUC

C 1895-oro roma u mepBbIX JAeMoHcTpauuii ¢uiabmoB OpaTtbsimu Jlrombep (Lumiere),
MEIUacPeICTBO KHHeMaTorpad ObICTPO pa3BHBAIOCH M pa3mupsuiock. B Hauane 20-oro Beka,
KMHOTEATphl UTPaJId BaXKHYIO POJIb, MOTOMY YTO JIOAM Ty[a XOJWIH, YTOOBI MOCMOTPETh
U3BECTHUS W HOBeWime GuibMbl, HO B 60-bIX rogax TEIEBU30PHI MOSBUIMCH MOCTENIEHHO B
KXKIOM JIOME.

B Teuenue 80-bIX TOMOB BO3HMKIA CIEAyOIIas MpoOiemMa - MOSBUIUCH BHJICOKACCETHI C
aMopalibHBIM cojiepskanneM. [lapwn HacTostmbiii Oym grnpmoB «Sex and Crime» u GpuibMOB
y)KacoB, CJeIOBaTelbHO, TpeboBanack »¢hdexTuBHas Menuanenaroruka. Ho ¢ apyroi
CTOPOHBI, TOSBICHUE BHJICOKACCET WM BHUICOMATHUTO(POHOB NPUHOCHIO U BBHITOAY IS
y4eOHBIX 3aHSATUH, TaK Kak CTal0 BO3MOXXHBIM XPaHUTh (PUIBMBI H JOKYMEHTAIUI0 U
HCITOJIh30BaTh yUueOHbIC (UMbl HAa 3aHATHSX.

[Tonp3a coBpeMEHHOW TeXHHMKH, Kak Hampumep DVD, 3akimiodaeTcs B TOM, YTO OHA UMEET
OOJIBIIYI0 €MKOCTh MAMSITH M YTO MOXXHO CMOTpPETh, HAmpumep, PUIbMbI HA MHOTUX SI3BIKAX
WIN C CyOTUTpaMH.

Jpyras mpobiieMa COCTOUT B TOM, YTO IMOCPEICTBOM IU(POBHIX TEXHOJIOTUH HE CIIOXKHO
JieNiaTh HeJerajbHble KOMUM HAaWJIEHHBIX B MHTEpHETEe (UIbMOB. MOJIOAEKb TEM BpeMEHEM

TaK KOMIICTCHTHO 06paLuaeTcsI C MHTCPHCTOM, YTO IMMPOU3BOACTBO TAKUX KOIHHU IJIA HUX HC
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coctaBisieT mnpoOsiembl. [lo3TOMy OYeHb Ba)XKHO TOBOPUTH O 3alpelleHHud KOMHpOBATh

¢GmIbMBI 6€3 aBTOpU3AUK U O€3 aBTOPCKUX IPAB.

CornacHo UCCIIEJOBaHHIO B CBOOOJHOE BPEMsI MOJIOJIEKb Yallle BCEr0 CMOTPUT TEIEBU30P.
[ToaToMy Ba)kHO pa3BUBATH CIIOCOOHOCTH aHAIN3a U CIIOCOOHOCTh K KPUTHIECKOMY TIOJIXOTY.
C stuMu YMCHHUAMU HCKOTOPBIC TCICBU3NOHHBIC IICPCAAYN U TCICBUACHUC B 06H_[€M non(anyﬁ
HOSIBIISIIOTCSL MeHee MHTepecHO. Ho Hamo M ckaszarh, YTO BO3MOXHOCTH MeEAMAIenaroruku
HECOMHEHHO OI'paHUYEHHBI.

Ho ananu3 ¢uiabMoB, MX KpUTHMKAa M MHTEPIIPETAIMs Ba)KHA, MMOTOMY YTO 3TO IMOKAa3bIBAET
y4aIuMcs, YTO (GHIbMBI UMEIOT HE TOJIBKO (DYHKIIMIO Pa3BICUCHHUS.

B npunnune, ananu3 ¢uibMa MoOKeT OBITh OpraHM30BaH KaK aHalU3 U HMHTEPHpeTaIus
XYyJI0’KECTBEHHOT'O MPOU3BEACHUS, HO (UM OYEHb MHOTOTPAHEH, MO3TOMY M BO3MOXHOCTHU
paboThI ¢ 3TUM CpPEeICTBOM MHOTOOOpa3HbIe. [IpenogaBaTenb MOXKET MOKa3aTh CIeHY (pribMa
0e3 3ByKa, YTOOBI YNpaBJICHUE KaMepoOH, KEeCTbl U MUMHUKU WM JPYrue BbIpa3uUTEIIbHBIC
CpeICTBa HAXOAWIUCH B LIGHTPE BHUMAaHUS. 3aT€M PEKOMEHIYeTCsl AUCKYCCUs, TIOIXOIAT JIU
IPYT K IpYTY 3TH aCIEeKThl WIIN HET.

YacTto cpaBHEHHME KPUTHYECKHUX CTaTbeld O (PUiIbMax MOXET NPUBECTH K HHTEPECHBIM
pe3yabTaTaM, Tak Kak B pa3HbIX ra3eTax M KypHajaxX OJUH U TOT XK€ (PHJIbM OMHUCAH MO-
pa3HOMY B 3aBUCHMOCTH OT LI€JIEBOW ayAUTOPUU. DTO OCOOEHHO MHTEPECHO, €CIIM YUEHUKH
3HAIOT ATOT (UIBM M MOTYT TakuM oOpa3oM cpaBHuBaTh MHeHHMe CMMUM co cBoum

COOCTBEHHBIM.

[IpoGnema Hacunus B ¢uiabMax — O4deHb cropHas. M3BecTHO, uyTO Hacwiue B (UIbBMax
BJIMSIET HA MOJIOJCKb. Takue CIeHBbl MPoOIeMaTHUHBI, MPEXKE BCEro, KOTJa NMPUMEHEHHE
CHJIBI TTOKa3aHO Kak HeoOXomuMasi M KaK €IWHCTBEHHAsh BO3MOXHOCTH JedcTBHs. YacTto
co3maercs BIIEYATIIEHWE, YTO CHJAa - Jy4Ilee CPEeACTBO peuieHus mpodiem. [epoi,
IIPUMEHSIOIINN CUITY, IIPEACTABIEH KaK JOCTOMHBIM MOApakaHusl, HHOTJA 3pUTENb LICITUKOM
pasfenser MHEHUE TPECTYIHHKAa W CYMTACT, YTO JKEPTBA 3aCIIy’)KUBAET, YTO KTO-THOO
COBEpIIAJI HACWJIME Haj Hei. 3aTeM, OpraHbl MPaBOCYAUS HEPEIKO MPOM3BOISAT CMEITHOE
BIICHATJICHUC, ITIOTOMY YTO OHU IMMPCACTABJICHBI HCI[GGCHOCOGHBIMI/I.

HGKOTOpBIe q)HJ’H:MBI OCO6€HHO YCIICUIHBIC, MOTOMY 4YTO HNPUMCHCHHC CHIIbI ABJISCTCA

OEHTPAJIbHOM KOMIIOHCHTOM M ITOTOMY YTO KCCTOKHE CIICHBI ITOKAa3aHblI OYCHb ACTAJIBHO.
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O ToMm, Kak arpeccus ¥ HacWiIue B (PUIbMaxX BIUSIOT Ha MOJIOJICKb, CYIIECTBYIOT HECKOIBKO
Teopuid. S coriiacHa ¢ MHEHUEM, YTO BO3IEHCTBUE TAaKMX CLIEH HA YEJIOBEKa 3aBHCUT OT
YCTAaHOBKHM U XapakTepa Kaxaoro.

Jlnst mpoTUBOICHCTBHST MEAMANeAaroruaeckue MEpONpUITHS UMEIOT CMBICT TOJIBKO, KOT/a
OHH TPEHUPYIOT CIOCOOHOCTh K KPUTHYECKOMY TOIXOJY U CIIOCOOHOCTH aHanmm3a. Takxke
1[eJ1ecO000pa3HO, MPOBOAUTH MHOTO KOPOTKHX EIHHCTB, YTOOBI 3aHUMATBhCS 3TOH TEeMOU
BMECTO OJHOW JONroil paboThl mpoekta. CBepX 3TOro, IMemaror JIOJDKEH HMETh SICHOE
MPEACTABICHUE O TOM, YTO HAcWiIMe B (UIbMax OCTACTCS MHTEPECHBIM ISl OOJBITMHCTBA
MoJoiexu. He BO3MOKHO TTOJTHOCTBIO 3alPETUTh MOKA3bIBATh TaKue (DUITBMBI MOJIOICHKHU.
OnHO MHTEpEeCHOE YIpakHEHHEe, KOTOPOE OOpaTUT BHUMAHUE YYCHHKOB M HA TOUYKY 3PCHHS
reposi M JKEePTBBI, ObUIO OBl cumymsinus cyaeOHoro mporecca. OmHa Tpymma TOTOBUT
apTyYMEHTHI MPOTUB YBUJEHHOTO JCHCTBUS Ha PYCCKOM SI3bIKE, JApPYyTas €ro MOJIepKHBAECT.
Bce mpuBOAsT apryMeHTHI, a OJIWH YYCHHK, UCTIOJTHSIONINN POJIb CyIbH, MPOOYeT BECTH

JUCKYCCHIO.

Bosmoxknocts pabotel ¢ CMU, cBsizanHas ¢ guibmamu, Obuta Obl MOJATOTOBKOW K ChEMKE
COOCTBEHHOTO BHUI€O. J[JIsl 3TOT0 MOAXOANT, HAIPUMEP TEMa «HAI TOPO». YUSHUKH CHOBO
pabotaror B AByX rpynnax. OjHa rpymnmna mpou3BOIUT PEKIAMHBIN (UIBM U NPENCTaBIIsSET
CBOM Tropoja Kak MOXKHO Jiydmie. [[pyras rpymma cocpeIoTOYMBAETCS Ha OTPHUIATEIBHBIX
acrmekTax ropoja. Takum oOpa3oM, YUCHHKH Y3HAIOT OOJIBIIIE O MPOM3BOJCTBE (PribMa WU

JOKYMEHTAIMH, M TOKE, 9TO BCera U 000paTHas CTOPOHA MEJAIIH.

Pexnama

[TonsTHE pekIama CyIIeCTBYET CO BpEMEH AHTHYHOCTH, HO HOBBIM aCIIEKT COCTOUT B TOM, 4TO
CeroJlH Ha peKjaMmy TpaTAT OrpoMHble cymMMmbl. Kpome toro, ceiiuac ectb OoJblie
BO3MOKHOCTEHN PACIPOCTPAHECHUS PEKIIaMBL.

Lenbto peknambl ABISETCS MPOUHPOPMHUPOBATH MOTEHIUAIBLHOTO TMOKYNATENS O MPOIYKTE
Ha PbIHKE WM yclyre M MoOyXJIaTh MOKyMHareidb K MpHOOpETeHuto ToBapa. B mpunnune, ¢
OJITHOW CTOPOHBI, OHA IMOMOTraeT IOTPEOUTENT0 OPUEHTHPOBATHCS, HO, C APYrOM CTOPOHBI,
MEpONpPHUATHS 1O BepOOBKE TaKHe HA30MIMBBIE ,4TO OH OOJIbIIIE HE MOXET OT 3TOrO
YKJIOHAThCA. Pexiiama OkpyskaeT Hac Be3Ze, TaKk Kak oHa 3azeiictByeTr paznuunbsie CMU B
pPEeKIaMHBIX KaMIIaHUSAX.

XoTa moTpeOuTeNh 3HACT, YTO OH HAXOAUTCS IOJ BIUSHUEM pEKJIaMbl, OHa BCE-TaKU

3ppeKTHBHA, TaK KakK LEJICHANpPABICHHO JAEHCTBYET Ha MPEIBAPUTEIILHO HMCCIEIOBAHHBIC
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NOTPeOHOCTH M KeNMaHWs TMokymnaTeneil. Takxke  MoJx BO3ACHCTBHEM pEKJIaMbl MOTYT
HOSIBUTHCS MOTPEOHOCTH, KOTOPBIX JI0 3TOTO y MOKyHaTeNs He ObLIO.

Yame ¥ WHTEHCHBHEE BCErO TAaKWE PEKIaMHbIE KAMIIAHWW HAIPABJICHBI HA MOJIOACKD U
nereil. UYToObl peKksiaMHBbIE JIO3YHTH JIETKO 3aleyarieluch B NaMsTH, UCIOIb3YeTCsl IPOCTOM
s3pIK. Kpome TOro, Aetm M MoJ0[eXb YacTO M MCIOJIHUTENN B PEKJIAMHBIX POJMKaX. IJTO
npobiema cBsi3aHa C TEM, YTO peKjamMa U Iporpamma TeJernepenay Jjis JIeTeid 4acTo He
JIOCTaTOYHO pazfesieHbl. O4eHb MHOTME MOJIOABIE TEIE3PUTENN €Ie HE MOTYT OTJIMYUTH
nporpamMMmy ot pexsiamsl. [loaTomy mMenmnaoOpazoBaHHEe OTHOCHTEIBHO PEKJIAMbl CTPEMUTCS,

MMPEKKAC BCCTO, YKPCIIUTL KOMIICTCHTHOCTD ,Z[@TGI\/'I " MOJIOACKHU OTHOCHUTCIIBHO PCKIIAMBI.

OOBIYHO, TIPEIIOAABATEIN MHOCTPAHHOTO SA3bIKA C YJOBOJLCTBHEM PabOTAIOT ¢ PEKIaMOM Ha
3aHATHSX, TaK KaK OHa MOXKET MCIOJIb30BaThCS ¢ HAUMHAIOIINMU, TaK)Ke OHa MHOT0OOpa3Ha,
WHTEpECHA W HeCNokHa B ToOHMMaHud. OpHako ObUIO OBl  KENATENbHO, YTOOBI
MeAManeJarornueckue yIpaKHEHHsl dYalle BBICTYNMATd Ha TMEepeAHH IJIaH, TaKhe Kak
PacCMOTPEHHE CMBICIAa pEKJIaMbl U €€ 3HAYCHHS JUIsl OPYTHX Menua. J[st 3Toro yuuTenb
MOKET TIPHHOCUTH C COOOH pa3HbIe JKYpPHAJIBI Ha PYCCKOM S3bIKE. YUYCHUKH WX
MPOCMATPUBAIOTh W AHATU3UPYIOT, B KaKOM BHJA >KypHalla Kakas HAaXOJIUTCS pekiama, U
OOBSCHSIOT TMOYEeMy, MO WX MHEHHIO, 3TO Tak. [locrme 3Toro clmemyeT AWCKYycCHs, Kakas
peKiamMa M ¢ MOMOIIBI0 KaKUX CPEJICTB BhIpAXKCHHs oOparmaeTcs K Mojoaeku. Kpome Toro,
Ha 3aHATHH HEO0OXO0IUMO 00CYKIaTh, Kak 00pa3 «IMOKYIKW» JACHCTBYET HAa HAC, U HACKOJILKO

MBI MOKeM OBITH MMOABCPIKCHBI MAHUITYJIMPOBAHUTO.

HNutepHer

HNuTtepHer - cambiii ObicTpo pacTymuii cermeHT pbiHka CMU. Xots 3T0 camoe HOBOE
CPEICTBO MaccoBoil MH(pOpMalUK, TEM HE MEHee, €ro 3HaueHue Uid O0IlIecTBa OIPOMHO.
Euo6n, [lonen numyT, 4To «MHTEPHET CUUTACTCS OJHUM U3 CAMBIX 3HAYUTEIHHBIX TEXHOJIOTHIA
Ha IyTH OT IPOMBIIIJICHHOTO K MH()OPMAIIHOHHOMY OOIIIECTBY».

Jlns 3aHATUS MHOCTPAHHBIX SI3BIKOB HWHTEPHET IMpEeAjiaraeT OrpoOMHBIE BO3MOXHOCTHU
opopmienus. Kak uWHOA3BIYHBIE Ta3eThl U KypHAIbl, HMHTEPHET-CTPAHULIBI HUMEIOT
coJiepKaHne, KOTOPOE HE MOArOTaBIUBACTCS K 3aHATUIO U KOTOPBIE ITO3TOMY YacTO 0COOEHHO
MHTEPECHO ISl MOJIOJBIX JIFOJIEH.

bnarogapst UHTepHETY MHOTO€ CTaJIo IIPOIIIE, HO Helb3s 3a0bIBaTh PO MUHYCHI, CBA3aHHbIE C
uHTepHETOM. KaXKaplii MOXKEeT onmyOIMKOBBIBATh B HUHTEPHETE, YTO OH XOTEN Obl, HE UMEEeTCs

YCro-To BpoJac OLCHKHU. HOE)TOMy KpOMC MHOTHX BBICOKOKAQYCCTBCHHBIX B€6-CTpaHI/II_I, TaK¥XKEC
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CyIIECTBYIOT = MHOIHE, COZEpKalllue€  aMOpajbHbI, PACUCTCKUM, KPUMHUHAIBHBIN,
nopHorpadu4ecKuil MaTepuant u T. 1.

YToOBI 3aUTUTh MOJIOABIX JIOJEH cymiecTByeT GUIBTPHI, HO OHU nelcTByoT He Ha 100%
KoppekTHO. Kpome Toro, 310 Obuto OBbI IaroM B HAMPABJICHUH 3aIIUTHOM MEIaroruKu. A 3TO
MOTJI0 OBl JIMIIUTH MOJOJEKH BO3MOXKHOCTH OOpPHOBI C HEraTUBHBIMH aCIEKTaMU
coBpeMeHHOTro mupa. [losToMy ydamuecs Takke JTOJKHBI HAyYUTHCS OLICHUBATh BEO-CalTHI.
becena Ha 3aHATHSX PYCCKOrO si3blka 00 MCIHOJIb30BaHUMU MHTEPHETA MOMOTAeT HE TOJBKO
BBIYYHUTH CJIOBA M MPUMEHATh WX, HO U OTPaXaTb COOCTBEHHOE MOBEJEHUE (BBIPA3UTh CBOIO

TOUYKY 3PEHHUS).

Curyanms cpeacTs MaccoBoil nadopmarmu B Poccuu

Jlnsa mpenonaBaTenell pycCcKOro s3blKa, KOTOpPbIE XOTeNW Obl MHTErPUPOBATH MEAArOTUKY
CpeACTB MaccoBOi WHGpOpMaLKUK B 3aHHUATHE, HEOOXOAMMO pa3z0oHpaTbcs B aKTyalbHbIX
U3MEHHEHHUSAX, U3-3a Yero s mnpuolOmmia 3Ty TeMmy Kk pabore. CpoOojma mevaru
3apukcupoBaHHAs BO MHOTMX CTpaHax, Kak OCHOBHOE MpaBo, Tak u B Poccuu, rae 3to
nponucaHo B KOHCTUTyuuu. Ho, k coxaneHuio, peanbHOCTh B Poccuu OTKIIOHSIETCS OT
3aKOHHOI'O PETYJIUPOBAHHUS.

B moeit paboTte 51 moCTynuiI TakKe Ha OMPEAETICHUN IIEH3YPhl U CBOOOBI CPEJCTB MAaCCOBOM
uH(pOpMalnH, a TAK)KE COTTIACOBAaHHOCTD MOJUTUKH U CPEICTB MAacCOBOM MH(pOpMaLuu. 311ech
g XOTen Obl 0OpaTUTHCS TOJIBKO K aKTyalbHOW CHUTYyallUd, T.€. Ha Pa3BUTHUH CO BpeMEH
[JIACHOCTH.

dakTHyeckuil pasmep B cBOOOABI Me4yaTd BO BpeMsi ['opbayeBa 4yacTo MEpeoOIeHUBACTCS.
®denoToB MUIIET, K TpuMepy: «[JTaCHOCTh HEe KaKIbIi pa3 Obliia MpeaocTaBieHa Kak Mpaso, a
MPEIOCTABISJICS B CHUJIy PELICHUS OPraHOB BJIACTH COOTBETCTBYIOIIEMY OpraHy CpeICcTB
MaccoBoit mHpopmarmu. CBepx Toro, 3Ta mnpuBmiIerus >h(EKTUBHO OblIa WHOTIA, JUIIH
IIPUHUMAsl BO BHUMAHUE KOHKPETHYIO TEMY, aBTOpa WU AK€ TOJIBKO CTAaThIO.» |

Ho pasButne Bo Bpemst ['opOaueBa ObUIO IaroM B HANpPaBICHUU EMOKPATHH U CIBUHYJIO C
MEPTBOH TOYKH OCBOOOXKICHUE CPEACTB MAaCCOBOM MH(MOPMAITHH.

Kak peiicTBuTEeIbHO CBOOOAHBIE MOXHO ObUTIO paccMmarpuBath CMMU, mpexne Bcero
NeYaTHbIC CcpeAcTBa MaccoBoi mHpopmaruu, ¢ 1990 mo 1993. [Ipoucxoauia npuBaTU3aus u
3aKOHHOE O0O€CIIeYeHNE U3AaTeNbCTB U MPEANIPUITUI CPEACTB MacCOBOW MH(pOpMaLUU. YKe B

1993, onHako, MOr 3aMmedarbCsi pPa3BOPOT, KOTOPBIM, KaXETCsA, BEI Ha3zaad B CTapble

'Vg.: Michail Fedotov in: Nussberger u.a. 2005/ S. 67
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CTpYKTypbl. Ha OCHOBE MOBBINMIEHUS [IEH W WHQISIIUHA TPEINPUATHS CPEACTB MacCOBOM
uH(pOpMAIllMM HAXOJWINCh MOJA Yrpo3oil pasopeHus. CuibHBIE KamuTajaioM (QHPMBI TOJ
PYKOBOJACTBOM OJIUTapXOB, KOTOPBIC TPOUCXOAMIIA U3 OJIM3KOW COMaIbHON cpenbl Enbiinaa
M MOIJIM HEBEPOSITHO HAKUBATHCS MOJI MPUKPBITHEM MPUBATU3ALMNHU, BXOAWIN B KOHILIEPHbI
CpEeACTB MacCOBOM MH(OPMAIIHH.

Onurapxu ObuTH 00s13aHBI cBoMMH OoratcTBamu Enbiiuny, v EXbIiH ObLT 00513aH UMM H UX
cpencTBamM MaccoBo# MH(opmaIluu, 4ToObl OH MOT OCTaBaThes y BiacTu. CremaBaTeslbHO 00€
CTOpOHBI OBUIM TIPEAOCTaBICHBI Ha Xopollee coTpyaHudecTBO. (HamoroBbie mbrotsl u
WHTErpalMsi B TOCYJAapCTBEHHBIN ammapar ¢ OJHOW, pachupoCTpaHEHUE MOJUTUYECKUX
IpEeCTaBICHUN IO CPEACTBaM MacCOBOM MH(POPMALIUU C JPYTroi CTOPOHHBI.)

[Ipu EnprinHe MMETUCh TakXke KPUTHIECKH COOOIAIOIINE CPEICTBA MacCOBOM MH(OpMaIUH.
Onnako BpeMss EnblmHa 5TO OBLIIO OTHPaBHOM AMOXOH, KOTOpas co3lajia yCIOBHS IS
OTPaHUYUTEIBHON MOTUTHKH CPelICTB MaccoBoil nudopmaruu [lyruna.

MoxHO TOBOpUTH, YTO ENBIIMHU U €r0 MPaBUTENLCTBO CYIIECTBEHHO YYacTBOBAIM B Haudase
OJINTApXUHM M TIOCTENEHHO OTPAaHWYMBAJIOCH DPA3BUTHE B HAMPABICHUHM pPa3HOOOpasus M
cBoboga CMMU ¢ 1993.

Pycckoe TeneBuaeHne 3HAUUTEIBLHO Y4acTBOBAIO U B noabeme [lyruna. Ha mporpammax mo
BCEU CTpaHE OH MOCTOSHHO IPUCYTCTBOBAIL.

[lyTiH HOCWJI IOA OACKIOW BCE TEJIEKOMITAHUHU C HAIPETHOHAIBHOW AAJbHOCTHIO JEHCTBUS

(mo MeHbIIe Mepe, KOCBEHHBIN) TOCYIAapCTBEHHBIM KOHTPOJb, CBOOOJA TEYaTH W IpaBa

KYPHAIUCTOB BCE JNanbine oOpe3anuch. OcCTaBalMCh HECKOJBKO Ta3eT, KOTOphIC MUIIYT
KpUTHYECKH, K Tmpumepy «MockoBckue HoBocTH» uiu «Bemomoctu». Kpome Toro,
pamuocTaHIus «9X0 MOCKBBI» CUMTACTCS TNOEPATHHBIM.

ITo aTum mpuumHaMm Poccus Haxonutcst TobKO Ha 144-oM mMecTe pa3MEIlIeHUs MO CTENEHU
CBOOOIBI TEYaTH, MO0 pe3ysIbTaTaM MCCIICIOBAaHMs OpraHu3aIluu «reporters sans frontieres» ,
KOTOPOE IIPOBOJUTCS KaKIbIN TO/.

Mecto Ui CBOOOJHOTO BBIpaXXEHUs MHEHUs - 3T0 B Poccun untepHer. Ho uHTEpHET €CTh y

HEMHOTUX JIIOJIEH U MPEUMYIIECTBEHHO B OOJIBIINX TOPOAAX.
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GRUNDSATZERLASS MEDIENERZIEHUNG

1. GRUNDSATZLICHES

Medien bestimmen unseren privaten und beruflichen Alltag. Technische Moglichkeiten der Vervielfiltigung,
Ubertragung und Vernetzung spielen in der "natiirlichen” Umgebung der Schiiler/innen eine immer groRere
Rolle, sie sind ein Teil ihrer Wirklichkeit, ihrer Lebenswelten. Erziehung und Bildung sollten Heranwachsende
in ihrer Beziehung zur Welt/Wirklichkeit begleiten und fordern.

Der Anteil von Medien an der Welt/Wirklichkeitserfahrung nimmt stetig zu — eine neue Dimension von
Wirklichkeit ist mit dem Aufkommen von hoch entwickelten Technologien entstanden. Wenn nun die
reflektierende Begegnung und Auseinandersetzung mit Wirklichkeiten ein grundlegender Bestandteil von
Péddagogik ist, dann ergibt sich daraus der Schluss, dass Medienpddagogik die gesamte Pidagogik wesentlich
stirker durchdringen soll. Pidagogik muss gleichzeitig auch Medienpiddagogik sein.

Nun haben mediale Erfahrungen durch Sprache, Bilder, Zeichnungen, Biicher, Theater usw. schon seit jeher die
Wirklichkeit des Menschen mitgeformt. Wie stark diese Medien unsere Wirklichkeit/Weltsichten mitpréigen, ist
aber in der Lehrerbildung wenig beriicksichtigt worden. Dass und wie das Basismedium ,,Sprache“ an der
Konstitution von Wirklichkeit mitwirkt, findet erst langsam Eingang in die einzelnen Fachdidaktiken. Genauso
gelten diese Uber-legungen auch fiir die audio-visuellen Medien.

Im Massenkommunikationsprozess mittels Massenmedien ist es moglich geworden, einer uniiberschaubaren
Menge von Empfiangern bei rdumlicher und/oder zeitlicher Distanz gleiche Mitteilungen zu vermitteln. Damit
eroffnen die Medien einerseits Chancen zu weltweiter Kommunikation, zu Weltoffenheit und zur
Weiterentwicklung der Demokratie, andererseits aber bergen sie auch die Gefahr verstirkter Manipulation in
sich. Die durch Medien verinderte und sich verdndernde Wirklichkeit ist eine Herausforderung und eine Chance.
Im Sinne medienpolitischer Bildung ist Medienerziehung die Auseinandersetzung nicht nur mit Ursachen,
Wirkungen und Formen medialer Kommunikation, sondern auch mit den verschiedenen Interessen, die die
Auswahl und den Inhalt von Informationen und die Form der Vermittlung bestimmen.

Angesichts der Herausforderung durch die elektronischen Medien muss sich die Schule verstirkt dem Auftrag
stellen, an der Heranbildung kommunikationsfdhiger und urteilsfihiger Menschen mitzuwirken, die Kreativitit
und die Freude an eigenen Schopfungen anzuregen und sich im Sinne des Unterrichtsprinzips
~Medienerziehung" um eine Forderung der Orientierung des Einzelnen in der Gesellschaft und der konstruktiv
kritischen Haltung gegeniiber vermittelten Erfahrungen zu bemiihen.

Um diese Zielsetzungen von Medienerziehung klar herauszuheben, ist es notwendig, im Zug der
Begriffsdefinition alle Begriffe, die Medien im schulischen Umfeld bezeichnen, sowie gingige mit der
Medienarbeit verkniipfte Gegenstandsbezeichnungen zu umreiflen.

2. BEGRIFFSDEFINITIONEN

2.1. Medienpddagogik umfasst alle Fragen der pddagogischen Bedeutung von Medien in Bildung, Freizeit und
Beruf. Sie setzt sich mit Inhalten und Funktionen der Medien, ihren Nutzungsformen in den genannten
Bereichen sowie ihren individuellen und gesellschaftlichen Auswirkungen auseinander. Angesichts der
Komplexitit des Begriffes erscheint es angezeigt, den Gesamtkomplex Medienpiddagogik zu unterteilen, und
zwar in

2.1.1. Mediendidaktik: befasst sich mit den Funktionen und Wirkungen von Medien in Lehr wund
Lernprozessen. Der Einsatz von audiovisuellen Medien in ihrer Rolle als Unterrichtsmittel soll in Abstimmung
mit der Bildungs- und Lehraufgabe, dem Lehrstoff und den didaktischen Grundsitzen des jeweiligen
Unterrichtsgegenstandes erfolgen.

Medien sind Hilfsmittel zur Erreichung gegenstandsspezifischer Ziele (Erziehung durch Medien).

2.1.2. Medienerziehung: ist eine Form pddagogischen Umgangs mit Medien, der zur kritischreflexiven Nutzung
aller Medien heranfithren soll. Wo Medien als Mittel der Information, Unterhaltung, Bildung und
Alltagsorganisation fiir die Sozialisation des Menschen Bedeutung erlangen, werden sie zum Gegenstand der
Medienerziehung — die Medien sind Gegenstand und Thema des Unterrichts (Erziehung tiber Medien).
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Medienerziehung befasst sich mit alle n Kommunikationsmedien, und deren durch die so genannten Neuen
Medien ermoglichten Kombinationen. Diese Kommunikationsmedien sind — unabhédngig von der Technologie —
konstitutive Bestandteile aller Texte:

Wort, gedruckt/gesprochen und Graphik, Ton, Standbild und bewegtes Bild. Die so genannten Neuen Medien —
auch das Internet - sind im Wesentlichen als Weiterentwicklungen und Zusammenfiigungen der soeben ge-
nannten Bausteine Technologien, die der Verbreitung dienen und Auswirkungen haben auf eine Reihe von sozia-
len Dimensionen. Die kritische Reflexion der moglichen Auswirkungen ist ebenfalls Gegenstand der Medien-
erziehung.

Durch die Moglichkeit, Daten aller Art zu gewaltigen Informationsnetzen zusammenzufassen und dieses Netz
sowohl im Arbeits- als auch im héuslichen Bereich dienstbar zu machen, d.h. verfiigbar, abrufbar und be-
arbeitbar zu machen, verwischen sich die Grenzen zwischen Individual- und Massenkommunikation, zwischen
dem Buch und dem Zeitungsmarkt, zwischen Unterhaltungs- und Geschiftskommunikation. Besonders im
Segment Neue Medien stellen sich der Medienerziehung fiir einen selbstbestimmten kritischen Umgang neue
Fragen.

3. ZIELSETZUNGEN DER MEDIENERZIEHUNG

Bevor auf einige Arbeitsfelder der Medienerziehung eingegangen wird, erscheint es notwendig, den Begriff
~-Medienkompetenz* im Sinne dieses Erlasses zu definieren:

Medienkompetenz als Zielhorizont medienpddagogischer Bemiihungen umfasst neben der Fertigkeit, mit den
technischen Gegebenheiten entsprechend umgehen zu konnen, vor allem Fihigkeiten, wie Selektionsfahigkeit,
Differenzierungsfihigkeit, Strukturierungsfihigkeit und Erkennen eigener Bediirfnisse u.a.m. Insbesondere bei
der Nutzung der sog. Neuen Medien stellen sich im medienerzieherischen Zusammenhang - iiber den Nutzwert
der Medien fiir den fachspezifischen Bereich hinaus - Fragen von individueller und sozialer Relevanz.

Z.B. Was bedeutet die Informationsfiille fiir die menschliche Informationsverarbeitungskapazitiat? Welche
Selektions-, Strukturierungs- und Professionalisierungsformen miissen geschaffen werden? Welche
Moglichkeiten gibt es, um die Glaubwiirdigkeit und Verlisslichkeit von Informationen zu sichern? Was sind
einige der Implikationen der Medienkonvergenz? Was bedeutet inhaltliche Konvergenz, d.h. Vermischung von
Spiel mit Film, sachliche Information mit gefiihlsbetonter Komponente etc. fiir die Verarbeitung? An welchen
Bezugsrahmen messen wir Computersimulationen? Welche Folgen hat die Vermischung der Grenzen und
Verwischung der Inhalte bei den Begriffen wirklich-virtuell-fiktiv?

3.1.Mediennutzung: Medienerziehung soll die Schiiler/innen durch Vermittlung kritischer Einsicht in die
Kommunikationsphdnomene zu einem in ihrem jeweiligen Lebensbereich moglichen bewussten und mitbestim-
menden Medienhandeln fithren. Medienhandeln setzt voraus, dass Menschen in jeder Kommunikationssituation
mit Medien aktiv sind. Das bedeutet, dass sie im Rahmen der Mediennutzung ihre eigene Bedeutung in der Inter-
aktion mit dem jeweiligen Medium aushandeln. Daher soll Medienerziehung, ausgehend von der personlichen
Disposition des Schiilers/der Schiilerin unter Beriicksichtigung der sprachlichen Voraussetzungen, neben dem
kognitiven auch den affektiven Bereich mit einschliefen. Sie soll dem Schiiler/der Schiilerin helfen, die eigenen
Rollenerwartungen zu {iiberdenken und seine/ihre eigenen Kommunikationsbediirfnisse und -defizite zu
erkennen.

Die Schiiler/innen sollen weiters erkennen und erleben, dass Massenmedien gezielt Bediirfnisse zu konsum-
orientiertem Verhalten wecken. Sie sollen erkennen, dass neue Formen der Individual- und
Massenkommunikation ihre Moglichkeiten zur aktiven Beteiligung am wirtschaftlichen, politischen und
kulturellen Leben erweitern. Ferner sollen sie erkennen und erleben, dass die elektronischen Medien
Freizeitgestaltung und Freizeitverhaltensweisen wesentlich mitbestimmen. In diesem Bereich soll auf die enge
Verzahnung der Freizeit- und Unterhaltungsindustrie mit den Massenmedien zur Schaffung von typischen
Verhaltensmustern hingewiesen werden.

3.2. Kommunikation mit und durch Medien: Die Schiiler/innen sollen durch Medienerziehung befihigt
werden, sich in einer Welt zurechtzufinden, tiber die sie zum groflen Teil durch Medien informiert werden. Es
soll ihnen bewusst gemacht werden, dass die Medien betrédchtlich zu ihrer politischen Urteilsbildung beitragen.
Sie sollen erkennen, dass die Expansion von Kommunikationstechniken den Menschen erhohte Ausdrucks- und
Partizipationschancen am politischen Leben durch ,direkte" Demokratie per Knopfdruck, bessere politische
Information, bessere Information durch Behdrden ermdglicht, gleichzeitig sollen sie aber erfahren, dass ebenso
durch Kommunikationsmedien Menschen durch zunehmende Passivitit von einer direkten Beteiligung am
politischen Leben abgehalten, von politischen Konflikten abgelenkt und durch finanzkriéftige Interessengruppen
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politischen Manipulationen ausgesetzt werden konnen. Sie sollen lernen, wie sie selbst Medien zu kritischer
Urteilsbildung nutzen und dadurch ihre Handlungskompetenzen stéirken.

Sie sollen erfahren, dass die Medien nicht nur als Vermittler fiktiver Welten, sondern auch in der Abbildung der
Wirklichkeit eine eigene Wirklichkeit schaffen. Die Schiiler/innen sollen aber erkennen, dass diese gestaltete
Wirklichkeit nicht wertneutral sein kann. Sie sollen die Struktur, die Gestaltungsmittel und die Wirkungs-
moglichkeiten der einzelnen Medienarten wie Film, Dia etc. erkennen und sollen verstehen, welche Inhalte
vorwiegend von welchen Medienarten vermittelt werden. Dabei soll ihnen bewusst gemacht werden, dass
identische Inhalte unterschiedlich prisentiert werden und folglich unterschiedliche Wirkungen haben.
Medienerziehung soll das Bewusstsein fiir die vielfach einseitige und klischeehafte Darstellung von sozialen und
geschlechtsspezifischen Rollen durch die Medien wecken. Schiiler/innen sollen fiir die Frage sensibilisiert
werden, inwiefern die Medien den vielfiltigen Lebensalltag (z.B. Verhiltnis Frau - Mann, Untergebene(r) —
Chef/in, Jugendliche - Altere u.d.) realititsgerecht vermitteln. Sie sollen erkennen, dass soziale und
geschlechtsspezifische Rollen der Stereotypisierung unterliegen.

Konnen die Medien allein auch nicht unbedingt einen Wandel beziiglich der Auffassung von der
Rollenverteilung in unserer Gesellschaft bewirken, so kommt ihnen dennoch eine bedeutsame Rolle in der
Beeinflussung und Aufklirung der Offentlichkeit zu. Indem sie bestimmte Wertvorstellungen reflektieren, tragen
sie zur Aufrechterhaltung herrschender Vorstellungen bei und konnen gewisse Ideen, Leitbilder und
Anschauungen noch verstirken bzw. abschwichen.

3.3. Medien als Wirtschaftsfaktor oder Massenmedien als Institution:

Die Schiiler/innen sollen erkennen, dass wirtschaftliche, technische, gesellschaftliche und ideologische Voraus-
setzungen sowie unterschiedliche Organisationsformen (6ffentlich rechtliche oder privatwirtschaftliche) ganz be-
stimmte Formen der Herstellung, Verteilung und auch bestimmte Kriterien zur Auswahl und Darstellung der ver-
mittelten Inhalte bedingen. In diesem Zusammenhang kann auf die Arten der Nachrichtenbeschaffung, die
Finanzierung durch Seher- und Horergebiihren und durch Werbung sowie auf das Spannungsverhéltnis zwischen
importierten und heimischen Medienprodukten hingewiesen werden. Auch die Rolle fortschrittlicher Offentlich-
keitsarbeit (Public Relations, PR) als Partner und Informationslieferant der Medien soll behandelt werden.
Moderne Public Relations stellen u.a. den offenen, langfristigen Dialog zwischen den Gruppen der Gesellschaft
(Wirtschaft, Politik, Wissenschaft, Sozialbereich, Sport usw.) und den Medien her. Dabei sollen Begriffe wie
Unabhingigkeit, Objektivitit, Glaubwiirdigkeit, Meinungsvielfalt, Manipulation usw. kritisch durchleuchtet
werden.

3.4. Eigene Medienschopfungen:

Im Sinne von Handlungs- und Erfahrungslernen sollen die Schiiler/innen im Rahmen der Medienerziehung zur
Herstellung von eigenen Medienprodukten ermutigt werden. Medienmachen allein ist jedoch — so verdienstvoll
es auch fiir eine Reihe von Lernzielen sein mag — noch keine Medienerziehung. Erst wenn die praktische
Téatigkeit mit einer kritischen Reflexion iiber den Herstellungsprozess gekoppelt wird, kann von einer
medienpddagogischen Arbeit gesprochen werden. Die Reflexion kann sich u.a. beziehen auf die Erfahrungen, die
im sozialen Bereich gesammelt werden, auf die Produktion von Bedeutung, die die Grundlage von
Medienmachen ist u.v.m. Damit soll sichergestellt werden, dass das Medienmachen in einen bewussten
Erkenntnisgewinn miindet.

4. DURCHFUHRUNG

4.1 Allgemeines

Da die in den Medien behandelten Themen alle Bereiche des Erkennens und Handelns beriihren, ist die
Medienerziehung nicht auf einzelne Unterrichtsgegenstinde oder bestimmte Schulstufen beschridnkt. Jeder
Lehrer/ jede Lehrerin ist vielmehr verpflichtet, auf sie als Unterrichtsprinzip, wie es in den einzelnen Lehrplidnen
verankert ist, in allen Unterrichtsgegenstéinden fachspezifisch Bedacht zu nehmen.

Fiir diesen Bereich bieten sich projektorientierte Unterrichtsformen an.

Die Integration der Massenmedien in das Unterrichtsgeschehen darf dabei nicht als eine bloe Verwendung der
Medien, als Impuls fiir den Fachunterricht oder als Illustration der Stoffdarstellung verstanden werden. Beim
Einsatz und bei der Betrachtung der Medien ist vielmehr die Beeinflussung des Weltbildes und deren
Riickwirkung auf gesellschaftliche und politische Entscheidungen bewusst zu machen.

Gerade weil Medien die Welt so spontan und natiirlich abzubilden scheinen, sollte Folgendes immer mitbedacht
werden:

Medien sind nie neutrale Behilter von Informationen. Die Bilder, die wir fiir Abbildungen der Wirklichkeit
halten, sind gestaltet, sie sind professionell konstruiert — deshalb wird gerade hier bei der Dekodierung ein hohes
Potential an Medienkompetenz benétigt. Auch im naturwissenschaftlichen Bereich, dem im herkdmmlichen
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Diskurs ein hoher Grad an Objektivitit zugeschrieben wird, sind die Schliisselfragen (Wer teilt wem was mit, in
welcher Absicht?), mit denen wir mediale Texte zerlegen, von eminenter Wichtigkeit - sie sollten genauso
angewendet werden wie bei Medientexten, deren ,,Gemachtheit” deutlicher ins Auge sticht.

Kritische Medienanalyse behindert nicht — wie oft von Fachdidaktikerinnen und —didaktikern befiirchtet wird -
die fachspezifischen Aussagen der jeweiligen Medien. Im Gegenteil — gerade das Eingehen auf die Schnittstellen
zwischen fachspezifischen Inhalten und der Vermittlungsleistung des jeweligen Mediums bringt einen
merklichen Zuwachs nicht nur an Medienkompetenz, sondern auch an fachimmanentem Ertrag mit sich. Die
Erkenntnis, dass auch speziell fiir den Unterricht konzipierte audio-visuelle Medien nicht objektiv sein konnen,
bringt den Glauben an die Richtigkeit und Wahrheit anderer Medien, wie zum Beispiel Schulbiicher, ins
Wanken. Die Beschiftigung mit Begriffen wie Wahrheit, Richtigkeit wird zur Hinterfragung der scheinbaren
Natiirlichkeit und Selbstverstindlichkeit so mancher Bilder fiihren, die eine authentische Wirklichkeit
suggerieren.

Auch der fiir eine moderne und effektive Gestaltung des Unterrichts unbedingt notwendige Einsatz von audio-
visuellen Unterrichtsmitteln kann nicht zur Medienerziehung gerechnet werden, es sei denn, dass iiber die
fachdidaktische Verwendung hinaus auch medienspezifische Eigenheiten des Dargebotenen angesprochen
werden. So soll z.B. neben und zu dem fachspezifischen Informationsgehalt des Mediums iiberlegt werden, ob
und inwieweit Interessen der Medienproduzenten den Inhalt und die Gestaltung des Dargebotenen beeinflussen.
Die Medienerziehung hat grundsitzlich auf allen Schulstufen der geistigen Entwicklung der Schiiler/Schiiler-
innen entsprechend zu erfolgen.

4.2. Beispiele fiir die Durchfithrung

4.2.1. Verkniipfung mit dem Lehrplan

Der Lehrplan 99 (Hauptschule) geht bereits in der Prdambel auf den Stellenwert von Medien in der Welt von
heute ein: ,Innovative Technologien der Information und Kommunikation sowie die Massenmedien dringen
immer stérker in alle Lebensbereiche vor.*

Dariiber hinaus bieten die Einteilung in Bildungsbereiche, die Betonung von ficherverbindendem und fécher-
iibergreifendem Unterricht sowie der Bedeutung von lebensweltlichen Beziigen eine Reihe von Ansatzpunkten
fiir die Realisierung von Medienerziehung:

,wDer Unterricht hat sich entsprechend § 17 des Schulunterrichtsgesetzes sowohl an wissenschaftlichen
Erkenntnissen als auch an den Erfahrungen und Moglichkeiten, die die Schiilerinnen und Schiiler aus ihrer
Lebenswelt mitbringen, zu orientieren.* und

»Im Sinne der gemeinsamen Bildungswirkung aller Unterrichtsgegenstinde hat der Unterricht die
fachspezifischen Aspekte der einzelnen Unterrichtsgegenstinde und damit vernetzt fdcheriibergreifende und
facherverbindende Aspekte zu beriicksichtigen. Dies entspricht der Vernetzung und gegenseitigen Ergiinzung der
einzelnen Disziplinen und soll den Schiilerinnen und Schiilern bei der Bewiltigung von Herausforderungen des
tiglichen Lebens helfen.*

Bei den Bildungsbereichen sei explizit auf den Bereich ,,Sprache und Kommunikation* sowie ,,Kreativitdt und
Gestaltung™ verwiesen:

,In jedem Unterrichtsgegenstand sind die Schiilerinnen und Schiiler mit und tiber Sprache — zB auch in Form
von Bildsprache — zu befdhigen, ihre kognitiven, emotionalen, sozialen und kreativen Kapazititen zu nutzen und
zu erweitern.” und ,,Gedanken und Gefiihle verbal und nonverbal zum Ausdruck zu bringen, ist eine wesentliche
Lebensform der Menschen. Den Schiilerinnen und Schiilern ist Gelegenheit zu geben, selbst
Gestaltungserfahrungen zu machen und iiber Sinne fithrende Zugéinge mit kognitiven Erkenntnissen zu
verbinden.

4.2.2. Exemplarische Vorschlige

4.2.2.1. Vorschulstufe, 1. 4. Schulstufe

Fiir die Integration des Unterrichtsprinzips bietet sich iiber den Kernbereich der Unterrichtsgegenstinde Deutsch
und Bildnerische Erziehung sowie Sachunterricht hinausgehend der gesamte Lehrplan an. Durch die Thematisie-
rung und den Vergleich von eigenen Erlebnissen und Erfahrungen der Kinder mit durch Medien vermittelten
Sekundérerfahrungen konnen die spezifischen Eigenschaften einzelner Medienarten und die daraus
resultierenden Wirkungen bewusster erfahren werden. An Sachbereichen werden sowohl Medienprodukte, die
sich speziell an Kinder im Grundschulalter richten (z.B. Kindersendungen des Fernsehens, Kinderzeitschriften,
"Kinderseiten" aus Zeitschriften, Comics, Internetseiten fiir Kinder, Computerspiele bzw. Lernsoftware), als
auch solche, die nicht speziell fiir Kinder dieser Altersstufen produziert, aber tatsidchlich von diesen konsumiert
werden, zu beriicksichtigen sein. Durch Forderung der Selbsttitigkeit und Einsicht in die charakteristischen
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Eigenschaften der Medien sollen, wenn moglich, eigene Erfahrungen in der Herstellung von Medien gemacht
werden.

4.2.2.2. Sonderschule, 1. 9. Schulstufe

In den Sonderschulen kommt der Medienerziehung besondere Bedeutung zu: Einerseits sind die Mdoglichkeiten
der Kinder zum Sammeln unmittelbarer Erfahrungen durch Behinderungen hiufig eingeschrinkt, was durch den
Einsatz von Medien zumindest ansatzweise kompensiert werden soll. Andererseits kommt bei vielen
Behinderungen den Medien eine bedeutsame Funktion bei der Uberbriickung von Kommunikationsbarrieren zu
(z.B. bei sinnes- und korperbehinderten Kindern). Medienerziehung in dieser erweiterten Sicht verkniipft damit
sonderpddagogische Aufgaben und Zielsetzungen mit jenen Anliegen der Medienerziehung, die die behinderten
Schiiler/innen selbst als Medienkonsumenten zu Adressaten haben.

In den Lehrplidnen der Sonderschulen finden sich zahlreiche konkrete Ansatzpunkte zur Beriicksichtigung beider
Aspekte. Diese reichen von Teilbereichen einzelner Unterrichtsgegenstinde (z.B. der Bereich Fotografie und
Film/ Video in der Bildnerischen Erziehung) bis zu detaillierten Lehrstoffangaben (z.B. Zeitung, Film und
Fernsehen in Geschichte und Sozialkunde).

4.2.2.3. Hauptschule, Allgemein bildende hohere Schule 5. 8. Schulstufe

In den Lehrplénen fiir Deutsch und Bildnerische Erziehung (Hauptschule, allgemein bildende hohere Schule)
wird Medienerziehung explizit angegeben. Als weitere Einstiegsmoglichkeiten bieten sich Beobachtungen iiber
die Ausdruckswerte von sprachlichen und nichtsprachlichen Ausdrucksformen, Schulung der Kompetenz, sich
selbst und den anderen Kenntnis von Tatsachen zu verschaffen, sowie Rollenspiele an.

An dieser Stelle sei noch einmal darauf hingewiesen, dass Medienerziehung auch und besonders in dieser Alters-
gruppe bei den persdnlichen Medienerfahrungen, erlebnissen und -gewohnheiten der Schiiler/innen ansetzen
und zur Selbstreflexion fiihren soll.

4.2.2.4. Mittlere und hohere Schulen, Polytechnische Schule und Berufsschule 9.-12./13. Schulstufe

An Polytechnischen Schulen scheint Medienerziechung in den Lehrplinen der Unterrichtsgegenstinde
Berufsorientierung und Lebenskunde, Deutsch, Projektorientierter Unterricht und in Wahlpflichtgegenstinden
auf. Die Lehrstoffangaben der Lehrpliane der mittleren und hoheren Schulen enthalten zahlreiche Hinweise auf
Sachgebiete der Medienerziehung. Die Rolle und der Stellenwert der Medien konnen in den jeweiligen
Unterrichtsgegenstanden vor allem im (ficheriibergreifenden) Projektunterricht (z.B. Medien als
Wirtschaftsfaktor, Werbung als Wirtschaftsfaktor, Asthetik der Werbung, Sprache der Werbung,
Offentlichkeitsarbeit-Public Relations als Dialoginstrument, wirtschafts- und gesellschaftspolitische Funktionen
und Rolle von PR, Chancen und Gefahren strategischer PR fiir die Bildung der verdffentlichten und 6ffentlichen
Meinung, Konzepte und Instrumente der PR) in den Unterrichtsgegenstinden Deutsch, Bildnerische Erziehung
sowie des Bereiches Wirtschaftskunde beleuchtet werden. Im Deutschunterricht kann die vergleichende
Betrachtung von literarischen Werken und ihren Verfilmungen die Moglichkeiten und Grenzen der beiden
Kunstformen aufzeigen. Die Unterrichtsgegenstinde der Bereiche Geschichte und Sozialkunde sowie
Zeitgeschichte ermoglichen beispielsweise nicht nur die Betrachtung von audiovisuellen Medien hinsichtlich
ihrer Rolle als Quellenmaterial, sondern auch ihrer Entwicklung und ihres Einflusses auf die Gesellschaft. In den
Unterrichtsgegenstinden der Bereiche Psychologie und Philosophie kénnen Fragen der journalistischen Ethik,
die Psychologie der Massenkommunikation, wahrnehmungspsychologische Fragen, Vorginge der
Meinungsbildung und Manipulation erortert werden. In den Unterrichtsgegenstinden der Bereiche Physik und
Chemie konnen die technischen Grundlagen der Phonographie und Photographie, von Rundfunk und Fernsehen
sowie Probleme der Nachrichtentechnik behandelt werden.

4.3. Medienkunde im eigentlichen Sinn steckt einen Teilbereich der Medienerziehung ab, der Wissen iiber
Medien, deren Entstehung, Organisation und Strukturen vermittelt. Bezogen auf das Schulwesen ist sie die
Bezeichnung fiir eine Unverbindliche Ubung, die z.B. an Allgemein bildenden hoheren Schulen gefiihrt wird.
Nihere Angaben hinsichtlich der Inhalte sind der jeweils giiltigen Fassung der betreffenden Lehrpline zu
entnehmen.

4.4. Mediendidaktik ist im Sinne des Studienplanes der Pidagogischen, Berufs- und Religionspddagogischen
Akademien auch die Bezeichnung fiir einen Unterrichtsgegenstand, der Ziele der Mediendidaktik (vgl. 2.1.1.)
und Medienerziehung (vgl. 2.1.2.) vereinigt.

4.5. Unterrichtstechnologie dient laut Lehrplan der Padagogischen Akademien der Vermittlung von Fertigkeiten
und technischem Grundwissen zur Handhabung audiovisueller Gerite und Systeme, verbunden mit Hinweisen
zum richtigen Einsatz der Medien Hard- und Software im Unterricht. Die hier vermittelte Fertigkeit ist eine
Voraussetzung zur Gestaltung von Medien.
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4.6. Der mit der Verwaltung der audiovisuellen Unterrichtsmittel betraute Kustos sollte iiber Verantwortung,
Initiative, Vorschldge fiir den Aufbau und die Ausstattung der ihm {ibertragenen Materialien (SchUG § 52)
hinaus auch Projekte auf dem Gebiet der Medienerziehung fachlich unterstiitzen.

4.7. Im Sinne des SchUG § 62 (enge Zusammenarbeit von Lehrern/Lehrerinnen und Erziehungsberechtigten in
allen Fragen der Erziehung und des Unterrichtes) sollen die Erziehungsberechtigten gerade im Bereich der
Medienerziehung zur Erziehungsarbeit eingeladen werden. Medienkonsum, -gewohnheiten und -wirkungen
sollen im Rahmen von Elternabenden behandelt werden; im Schulgemeinschaftsausschuss kénnen weitere
Aktivititen (Schulveranstaltungen etc.) angeregt werden.

4.8. Im auBerschulischen Bereich ist die Hinfithrung zu verantwortlichem Medienkonsum eine wesentliche
Aufgabe im Zusammenwirken von Erziehern/Erzieherinnen und Schiilern/Schiilerinnen.

4.9. Schulveranstaltungen auch unter Mitwirkung auflerschulischer Organisationen konnen entsprechend der
Schulveranstaltungenverordnung durchgefiihrt werden. Die durch diese Schulveranstaltungen den Schiilern
erwachsenden Kosten (z.B. Eintrittsgebiihren, Fahrtkosten) miissen dem Grundsatz der Sparsamkeit und
Angemessenheit entsprechen. Dabei haben die finanziellen Erwidgungen stets hinter den piddagogischen
Gesichtspunkten zuriickzustehen: Es diirfen z.B. finanzielle Erwidgungen nicht dazu fiihren, dass fiir bestimmte
Altersgruppen geeignete Spielfilme aus Kostengriinden auch anderen, zumeist jiingeren, Schiilern und
Schiilerinnen vorgefiihrt werden.

4.10. Die zustindige Schulbehdrde hat im Rahmen der Lehrerfortbildung fiir Seminare und Vortrige
(Vorfiihrungen) sowohl iiber den Einsatz audiovisueller Unterrichtsmittel als auch iiber die Probleme der
Medienerziehung fiir die Lehrer/innen aller Ficher und Schularten vorzusorgen. Um eine moglichst intensive
Schulung der Lehrer/innen zu erreichen, wird empfohlen, die Medienerziehung in den Pddagogischen Instituten
schwerpunktmifig zu behandeln.

Dieser Erlass tritt mit 20. November 2001 in Kraft. Mit dem Inkrafttreten dieses Erlasses tritt der Erlass ZL
33.223/14-V/13b/94 vom 20. April 1994 aufSer Kraft.

Die Bundesministerin: Wien, 20. November 2001
Gehrer

Erlass des Bundesministeriums fiir Bildung, Wissenschaft und Kultur

GZ 48.223/14 -Pris.10/01, Rundschreiben Nr.64/01

Fiir den Inhalt verantwortlich: Susanne Krucsay
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