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Kurzfassung

Die vorliegende Diplomarbeit beschéftigt sich mit der propagandistischen Verwendung von
Karten in der Politik und Wirtschaft. Karten sind Teil unserer Raumvorstellung und dienen
zur Identifikation von topographischen, wie auch gesellschaftlichen Phdnomenen im Raum.
Die Verwendung von Karten zur politischen Instrumentalisierung und ideologischen
Indoktrination geht zuriick bis in die Anfinge der Kartographie, erreichte aber im 20.
Jahrhundert einen Hohepunkt der bis jetzt andauert. Die Arbeit soll die Mdglichkeiten der
Propaganda in Karten beschreiben und anhand von Beispielen demonstrieren, wie durch
geschicktes Gestalten und Manipulieren im Kartenbild unsere Vorstellung von Raum
verandert und unser Handeln beeinflusst werden soll.

Zu diesem Zweck wird zuerst der Wahrnehmungsprozess in der Kartographie selbst kurz
vorgestellt und in weiterer Folge auf die Mdoglichkeiten eingegangen, wie durch Propaganda
in diesen zugunsten einer politischen, religidsen oder wirtschaftlichen Ideologien eingegriffen
werden kann. Anhand der Analyse von diversen Kartenwerken sollen gezielt die diversen
kartographischen Maoglichkeiten der propagandistischen Verwendung vorgestellt und

abschlieBend nach einem Schema systematisiert werden.

Abstract

This theses deals with the use of maps for political and economical propaganda. Maps are part
of our spacial cognition and are used to identify topographical, as well as societal
phenomenons in space. The use of maps for political instrumentalisation and ideological
indoctrination goes back to the very beginnings of cartography, but in fact climaxed in the
20™ century continuing until today. This work shall analyse possibilities for propaganda in
maps and show by examples, in what way our spacial cognition and our doing is affected by
gilb construction and manipulation in maps.

Therefore it’s necessary first to present in short the cognitive process in cartography and then
analyse how and by what means it’s possible to infiltrate this process for the benefit of a
political, religious or economical ideology. Based on the analysis of severeal maps, all
cartographical possibilities for propagandistic use of maps shall be shown and finally,

referring to a scheme, systemised.
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l. ALLGEMEINE GRUNDLAGEN

1. Einleitung

Karten stellen eine implizite Form unseres Wissens iiber rdumliche Verhiltnisse dar. Sie
verdeutlichen rdaumliche Objekte in ihrer Lage, grenzen Territorien ab, definieren die
Erdoberfliche nach verschiedensten Parametern und widerspiegeln sie in zweidimensionaler
Form.

Karten sind jedoch nicht das exakte Abbild realer, rdumlicher Situationen, sondern sind
immer ein Konstrukt der Wirklichkeit, das durch ihren Zeichner gebildet wurde. Alle
Landkarten sind unzureichende Analogien der Realitit, doch trotzdem werden sie vom
Betrachter im iiberwiegenden Fall als unverfdlschte Abbildung des Raumes verstanden.

(CLARK, 2005, S. 236)

Karten und andere kartographische Ausdrucksformen wurden seit ihrer frithesten Entwicklung
immer wieder dazu verwendet, politische oder weltanschauliche Ideologien zu verbreiten. So
dienten beispielsweise schon mittelalterliche Radkarten zur Darstellung des idealen
christlichen Weltbilds und zur Verbreitung desselben beim gldubigen Betrachter. Die
Kolonialmichte der Neuzeit zogen in Karten Linien, die ganze, noch unerforschte, Kontinente
aufteilten, um so im Kartenbild die Macht und GroBe des eigenen Herrscherhauses und spéter
des eigenen Volks — oder gar der Rasse — gegeniiber anderen zu verteidigen. Karten
rechtfertigten Kriege, indem Aggressoren mit ihnen ihre eigene Bedrohung visualisierten und
mit ihrer Hilfe fiir das Volk ein Feindbild konstruierten; Karten dienten dazu, die groften
Verbrechen der Menschheit zu legitimieren. Noch vor geraumer Zeit wurde mit Karten die
Gefahrdung der Welt durch irakische Massenvernichtungswaffen argumentiert und die
Bedrohung durch den internationalen Terrorismus visualisiert, nicht ohne hierbei an eigene

politische Ziele zu denken.

All diese Karten und andere kartographische Erzeugnisse, die gezielt zur Verbreitung oder
»Propagierung® einer Idee, sei sie religios, politisch oder wirtschaftlich, instrumentalisiert
werden, fallen in den Bereich der Propagandakartographie. Sie versuchen gezielt durch ihre
Formgebung oder Konstruktion die Meinungsbildung des Betrachters beeinflussen, oder bei

ithm eine — vom Kartenzeichner gewiinschte und gelenkte — emotionale Reaktion ausldsen.



Die Vorstellung von rdumlichen Gegebenheiten und Situationen soll beim Kartenbetrachter
verdndert und, im weitesten Sinn, sein Denken und Handeln nach den Wiinschen des

Propagandisten gelenkt werden.

All diese Uberlegungen beriicksichtigend, stellt sich die Frage, durch welche Mittel Karten
derartig instrumentalisiert werden konnen. Welche Eigenschaften unterscheiden die Karte als
Kommunikations-, und in weiterer Folge, als Propagandamedium von anderen,
herkdmmlichen Nachrichtentragern? In welcher Weise spielen Kartenelemente,
Darstellungsweisen und Gestaltungsmittel eine Rolle bei der Verbreitung von
propagandistischen Botschaften? Lassen sich bei der Betrachtung von propagandistisch
wirkenden Karten Analogien ziehen und lésst sich daran eine grundsétzliche Systematisierung
von Propagandakarten nach ihrer Wirkungsweise vornehmen?

All diesen Fragestellungen soll im Rahmen dieser Diplomarbeit nachgegangen werden.
Grundsitzlich soll analysiert werden, wie Propagandakarten, auch im Bezug auf
herkdmmliche Propaganda, funktionieren, welche Eigenheiten der Kkartographischen
Kommunikation besonders zur Verwendung von Karten zu Propagandazwecken beitragen, in
welcher Weise der Betrachter durch spezifische kartographische Elemente in seiner
Meinungsbildung beeinflusst wird und welcher Kanon an Konstruktionsmdglichkeiten in der
Kartographie dem Propagandakartographen zu diesem Zweck zur Verfiigung steht. Ziel soll
sein, liber eine umfangreiche Analyse der Thematik zu einer Systematisierung von
Propagandakarten zu kommen, die einerseits die Bedeutung der Karte in der Ubermittlung der
Propagandabotschaft darstellen soll, andererseits soll iiber die Systematisierung der Frage
nachgegangen werden, auf welche Weise durch eine Karte Propaganda ausgelibt werden

kann.

Um diese Zielsetzung zu erreichen, sollen im Rahmen dieser Arbeit zahlreiche
Propagandakarten, die allesamt {iber Literatur oder liber das Internet frei verfiigbar sind,
analysiert werden. Die in dieser Arbeit analysierten Karten stammen nahezu aus allen
Zeitaltern der Weltgeschichte, was wiederum die frithe Verwendung der Karte zur
Meinungsbildung verdeutlicht, jedoch wird sicherlich ein Schwerpunkt auf das 20. und
beginnende 21. Jahrhundert gelegt werden. Die hier vorgestellten Karten visualisieren eine
Vielzahl von Themen, von religidsen Weltmodellen des Mittelalters {iber nationalistische

Vorstellungen und sozialistischen Deutungsversuchen der politischen Lage des 19. und 20.
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Jahrhunderts bis hin zu aktuellen Werbeplakaten, die versuchen, anhand von Karten die
Besonderheiten eines Produkts oder einer Dienstleistung hervorzuheben.

Durch die heterogene Masse an derartigen Karten, die keine befriedigende Analyse anhand
eines an die Karte gestellten Fragebogens ermdglicht, sollen alle hier analysierten Karten
einzeln nach ihrem speziellen Inhalt angesprochen und eingehend betrachtet werden. Ziel ist
eine Analyse nach ihrer Gestaltungsweise, dem politischen, wirtschaftlichen oder
ideologischen Kontext in dem diese Karte entstanden ist und dem suggerierten Inhalt, den die

Karte an den Betrachter zu iibermitteln versucht.

Um eine umfassende Analyse des Phidnomens ,,Propagandakarte® zu erarbeiten, sollen in
einem ersten Teil die Grundlagen der Kartographie als Propaganda- und Werbemedium
vorgestellt werden. Hierbei soll, nach einer Definition der Begrifflichkeiten, die fiir die Arbeit
immanent notwendig ist, der Frage nachgegangen werden, welche Ansatzpunkte die
Kartographie fiir Werbung und Propaganda bietet und welche Ziele ein Propagandist durch
die Verwendung einer Karte fiir seine suggestive Botschaft verfolgen kann. In weiterer Folge
soll der Wahrnehmungsprozess in der Kartographie selbst kurz vorgestellt werden, wobei
besonders auf die Kartosemiotik — das jeder kartographischen Kommunikation
zugrundeliegende Zeichensystem — und die Objektivitdt von kartographischen Informationen
eingegangen werden soll.

Der zweite Teil der Diplomarbeit befasst sich direkt mit den methodischen Aspekten der
Werbe- und Propagandakartographie. Wahrend im ersten Teil durch die Analyse der
allgemeinen FEigenschaften kartographischer Kommunikation und Information die
Besonderheit der Karte als Propagandamedium immanent wurde, soll hier direkt auf die
Moglichkeiten eingegangen werden, mit denen ein Kartograph eine Karte zum Werkzeug der
Meinungsbildung ge- und missbrauchen kann. So sollen die Mdoglichkeiten der tatsdchlichen
wie statistischen Félschung und der unzulédssigen Generalisierung ebenso nachgegangen
werden, wie auch der Verwendung bestimmter Projektionen zur verdnderten
Raumwahrnehmung und von gestalterischen Mitteln, wie etwa einer psychologischen
Farbgebung, oder der Verwendung von bestimmten Signaturen. Gleichzeitig sollen auch die
Moglichkeiten zu propagandistischer Verwendung von textlichen wie bildlichen
Karteninhalten, wie auch die der Kartenrandgestaltung aufgezeigt werden.

Basierend auf den in diesem Teil erarbeiteten Erkenntnissen zu Mdglichkeiten und
Wirkungsweise von Propagandakarten soll im dritten und abschlieBenden Teil dieser

Diplomarbeit anhand eines von mir entwickelten Schemas eine Systematisierung entwickelt
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werden. Diese Systematisierung soll, im Unterscheid zu fritheren Arbeiten, die sich primér auf
die Ziele von Propagandakarten konzentrierten, die Funktion der Karte in den Mittelpunkt
stellen, den sie bei der Ubersendung der Propagandabotschaft einnimmt. Hierbei wird sich die
erste Frage nach der Rolle der Karte in der Propagandabotschaft richten, und in weiteren
Analyseschritten soll der Frage nachgegangen werden, wie die Karten die durch sie
vermittelte Propaganda ausiibt.

Anhand von diesem Systematisierungsversuch sollen die verschiedenen Ausformungen von
Propagandakarten in ein grobes Schema gegliedert werden, wobei davon ausgegangen werden
muss, dass durch die Vielfaltigkeit keine absolute Wahrheit postuliert werden kann. Die von
mir vorgenommene Systematisierung muss daher mehr als eine grobe Orientierungshilfe denn

als allumfassendes Ordnungsschema gesehen werden.
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2. Allgemeine Betrachtung der Kartographie als Werbe-
und Propagandamedium

Begriffsdefinition Propaganda — Definition fir die Arbeit

Zu Beginn sollen hier zwei géngige, aktuelle Definitionen zum Begriff ,,Propaganda“
vorgestellt werden, auf denen diese Arbeit iiber Propaganda- und Werbekartographie

aufbauen soll:

..Propaganda bezeichnet einen absichtlichen und systematischen
Versuch, Sichtweisen zu formen, Erkenntnisse zu manipulieren und
Verhalten zu steuern, zum Zwecke der Erzeugung einer vom
Propagandisten erwtinschten Reaktion.* (NORSTET et al., 2000, S. 383)

,,Der moderne Begriff der Propaganda bezeichnet den gezielten
Versuch von Personen oder Institutionen, einen bestimmten
Adressatenkreis durch Informationslenkung fiir eigenniitzige Zwecke
zu gewinnen und diese Zwecke zugleich zu verschleiern.” (UEDIG,
2005, S. 267)

Das Konzept einer sprachlichen, schriftlichen und bildlichen Werbung fiir eine Idee, die zur
mehr oder weniger bedingungslosen Annahme dieser durch den Betrachter oder Zuhorer
fuhrt, wird bereits von Aristoteles in seiner ,,Rhetorik® vertreten und ist weit dlter als der
Begriff ,,Propaganda“ an sich. Da moderne Propaganda jedoch in direkter Weise mit dem
Vorhandensein von Kommunikationsnetzwerken und einer Offentlichkeit zusammenhingt,
kann diese frilhe Form nur bedingt in Kontinuitit mit heutigen Propagandaformen gesehen
werden. Gleichwohl gab es durch die Verwendung von bildlichen und dinglichen Zeugnissen,
wie Triumphbauten und Malereien, oder auch durch die Inszenierungen von profanen wie
sakralen Feiern, militdrischen Triumphen oder auch religiosen Prozessionen seit Beginn einer
hierarchisch organisierten Lebensweise der Menschheit eine Art der Meinungsbeeinflussung,
die in gewisser Form als Propaganda zu benennen wiére. (vgl. SCHWENDINGER, 2007)

Jedoch kann man erst durch die Erfindung des Buchdrucks und das Aufkommen von

Flugblittern und ersten sogenannten ,,Zeitungen® ab dem Beginn des 16. Jahrhundert und das
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gleichzeitige Entstehen einer gewissen frilhen Form der Offentlichkeit von einer gewissen

Form der ,,modernen* medialen Propaganda sprechen.

Das lateinische Wort propagare bedeutete urspriinglich soviel wie ,,verbreiten, fortpflanzen,
ausdehnen®. Die Verwendung des Worts im Zusammenhang mit der Verbreitung einer
politischen Idee stammt urspriinglich von Papst Gregor XV., der 1622 eine kirchliche
Kongregation unter dem Namen ,,Sancta congregatio de propaganda fide* (Die heilige
Gesellschaft zur Verbreitung des Glaubens) ins Leben rief, deren Hauptaufgabe sowohl die
Bekidmpfung des Protestantismus, wie auch die Verbreitung des Katholizismus in der Neuen
Welt war. (BERNAYS, 2007, S. 9) Von dieser Institution ausgehend, wurde das Wort
Propaganda als Synonym fiir die institutionelle Verbreitung einer politischen, ideologischen

oder religiosen Idee in die meisten Sprachen iibernommen. (JOWETT et al., 2006, S. 72-73)

Wihrend des 17. und 18. Jahrhunderts wurde der Begriff jedoch nach wie vor vorrangig fiir
kirchliche Missionstitigkeit verwendet, erst ab dem 19. Jahrhundert entwickelte sich daraus
ein Kampfbegriff auch fiir politischen Werbetétigkeit. Die Erfindung der Dampfmaschine und
die Einfiihrung der Elektrizitit steigerten die Leistung der Druckerpressen enorm und
ermoglichten es, ein noch groferes Publikum schneller und kostengiinstiger anzusprechen.
Diese Neuerungen, verbunden mit der Telegraphie, wurden erstmals im Amerikanischen
Biirgerkrieg (1860—1865) zum Zwecke der Propaganda beniitzt. (UEDIG, 2005, S. 275 - 277)
Ab dem 20. Jahrhundert findet der Begriff auch Eingang in wirtschaftliche Bereiche.
(UEDIG, 2005, S. 266)

Im 20. Jahrhundert kam es durch technische Neuerungen zu einer wahren Propagandaflut.
Neben klassischen Medien wie Text und Sprache, wurden vermehrt Bilder, Poster und auch
KARTEN in grofler Zahl gedruckt um die Meinungsbildung zu manipulieren. Daneben kam
es zur propagandistischen Verwendung von neuen elektronischen Medien wie Radio und
Film. ,,Spétestens durch den Zweiten Weltkrieg bekam das Wort Propaganda schlieBlich seine
negative Konnotation. Die Nationalsozialisten richteten zum Zweck der Ideologisierung der
Bevolkerung in der eigenen, totalitdren Weltsicht ein Ministerium ,,fiir Reichsaufklarung und

Propaganda“ ein.” (SCHWENDINGER, 2009)

Durch die intensive Verwendung des Begriffs ,,Propaganda“ durch die Nationalsozialisten

wurde das Wort stark negativ geprégt; heute spricht man in der Wirtschaft eher von Werbung,
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in der Politik von Offentlichkeitsarbeit oder Public Relations. Manipulative Techniken
werden jedoch nichts desto trotz sowohl in der Werbung als auch in den Public Relations
eingesetzt. Unter Manipulation soll hier folgendes verstanden werden: Manipulation ist ,,die
bewusste Beeinflussung eines anderen Menschen, die diesem nicht bewusst ist. Wiirde ihm
dies einsichtig, er wiirde sie ablehnen und derartige Methoden nicht akzeptieren.” (KOLMER,
20006, S. 17)

Fiir den Begriff ,,Propagandakarte* findet sich folgende, treffende und prégnante Definition,

die sich jedoch nur rein auf die politische Verwendung von Karten bezieht:

,,Propagandakarten, auch als politische, geopolitische, Agitations-
oder Suggestivkarten bezeichnet, sind kartenrelevante Darstellungen,
die durch gezielte Konstruktion und spezifische Inhalte eine
emotionale Wirkung beim Kartennutzer hervorrufen wollen.*
(MOSER, 2004, S. 43)

Im Zusammenhang mit dieser Arbeit sollen unter dem Titel ,,Propagandakartographie jedoch
alle Arten kartographischer Darstellungsformen, die gezielt die Meinungsbildung des
Kartenbetrachters beeinflussen sollen, zusammengefasst werden, ohne Unterschied ob der
Karteninhalt eine politische, religiose oder wirtschaftliche Thematik aufweist. Demnach wird
in diesem Zusammenhang auch Werbekartographie, sofern sie durch ihre Darstellungsform
die Meinung des Betrachters manipulieren soll, unter den  Uberbegriff
Propagandakartographie zusammengefasst.

Propagandistische, kartographische Darstellungen sind in den meisten Fillen nicht als
»Falschungen® anzusehen. Der groBte Teil stellt rdumlich Bedingungen geometrisch durchaus
Hrichtig® dar, jedoch kommt es durch die Aufbereitung der Daten zu einer einseitigen
Darstellung, die eine ganz bestimmte — von Zeichner der Karte erwiinschte — Reaktion beim
Betrachter auslosen soll. Daher werden in dieser Arbeit Propagandakarten meist nicht als
Félschungen sondern vielmehr als Verfilschungen bezeichnet, da sie meist korrekte
Geometrie und meist auch Daten durch spezifische Mittel, wie etwa dem Unterdriicken von
Informationen zum objektiven Verstindnis der Karte durch den Betrachter, unzureichend

wiedergeben.
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Ansatzpunkte der Propaganda in der Kartographie

Die Verbindung von Propaganda mit dem Medium der Karte gibt es im Wesentlichen seit
dem Beginn der Kartographie. Bereits in der Antike findet sich eine politische und/oder
religiose Instrumentalistisierung von Karten, beziehungsweise den frithen Abbildungen
geographischer Gegebenheiten und Darstellungen von Weltbildern.

Wenn die erste Darstellung der Welt, die in der akkadischen Stadt Nuzi auf einer Tontafel
gefunden wurde, den Erdkreis als runde, in einem Meer schwimmende Scheibe visualisiert,
hidngt dies einerseits natiirlich mit dem Erfahrungs- und Wissenshorizont des
Kartenherstellers zusammen; gleichzeitig wird jedoch auch das im Kulturkreis des frithen
Kartographen bestehende, religios inspirierte Weltbild wiedergegeben. Die Karte diente somit
zur Manifestation der religidosen Ideologie, sozusagen als Bestétigung der theologischen Lehre
in Form der Karte, wie auch als Abgrenzung zu anderen Weltvorstellungen, die in antiken
Zeiten oft mit den religiosen, wie auch den politischen Systemen eines Volkes in engem
Zusammenhang standen.

In selber Weise funktionierten auch mittelalterliche Weltdarstellungen, die sogenannten
Mappae Mundi, die in biblischer Tradition gestaltet wurden. Hierbei diente die Karte nicht zur
exakten Wiedergabe der Geographie, sondern zur Darstellung des christlich fundierten
Idealzustands der Welt. Die Karte steht in direktem Zusammenhang mit der religiésen Lehre,
dem Kartenbetrachter wird eine Welt, geformt nach gottlichen MaBlen, prisentiert, oftmals mit
Jerusalem als Mittelpunkt und dem irdischen Paradies im duBlersten Osten. Hierbei dient die
Karte sowohl als Projektionsflache wie auch als Beweismittel der Wahrhaftigkeit christlicher
Lehre. Der Kartenzeichner, ein theologisch Gebildeter, wohl ein Monch, formte die Karte
nach seiner Weltsicht, die den Inhalten der Evangelien entspringt, wihrend der Betrachter,
etwa ein einfacher Bauer, der die Karte in der Kirche oder im Kloster bewundern durfte, in ihr
den Beweis der ihm sonntdglich gepredigten Lehre sieht. Ich wiirde diese Form der
Verwendung von Karten zur Meinungsbildung noch nicht als Propaganda im heutigen Sinn
sehen. Einerseits ist davon auszugehen, dass die Karte nicht vorsitzlich zur Desinformation
und Beeinflussung des Betrachters gezeichnet wurde, sondern vielmehr als frommes Werk
eines fest in seiner christlichen Uberzeugung verbundenen Zeichners zu sehen ist, andererseits
waren derartige Karten nur einem sehr beschranktem Publikum zugénglich. (zur Thematik
allgemein: EDSON, E., et al., 2005)

Durch die Wiederentdeckung antiker kartographischer Schriften wie der Geographia des

Claudius Ptolemaios im 15. Jahrhundert kam es zu einem schnellen Ubergang zum Primat
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geographischer Informationen vor religiosen Inhalten in Karten und in diesem
Zusammenhang auch zur Entwicklung von auf die Geographie bezugnehmender Propaganda
in Karten. ,,Mit ihrer Hilfe wurden Herrschaftsriume abgegrenzt und Anspriiche geltend
gemacht. Bis zum 18. Jahrhundert handelte es sich jedoch meist um Unikate. (MOSER,
2004, S. 43) Friihe Propagandakarten, die allenfalls als Flugblitter nur eine geringe Auflage
erreichten, waren nur einem kleinen Personenkreis zugidnglich. Dieser geniigte jedoch, um im
17. und 18. Jahrhundert iiber Karten die Aufteilung von Kontinenten unter Kolonialméchten
zu visualisieren und dariiber die sogenannten ,Kartenkriege — die vor allem zwischen
England und Frankreich um die Aufteilung Nordamerikas stattfanden — zu fiihren.
(O’CLARK, 2005, S. 192 ff.) Jedoch erst mit der Entwicklung der modernen Massenmedien,
in Folge von Neuerungen in der Druck- und Vervielfaltigungstechnik, im 19. und verstérkt im
20. Jahrhundert konnte die Karte als Propagandainstrument eine groBere Verbreitung
erfahren. Bereits im Ersten Weltkrieg wurden Karten zum Frontgeschehen wie auch zur
ideologischen Beeinflussung des Betrachters zur Massenware. (MOSER, 2004, S. 43)

Die intensivste und aggressivste Nutzung fand die Propagandakarte in der Zeit des
Nationalsozialismus, mit der nur noch die Propagandamaschinerie der Sowjetunion anndhernd
mithalten konnte. Vor allem in Verbindung mit der Strémung der ,,Geopolitik, die unter den
deutschen Geographen Karl Haushofer, Erich Obst, Hermann Lautensach und Otto Maull ab
den 1920er Jahren breiten Anklang fand und eine Korperlichkeit des Staates mit ,,Blut und
Boden* annahm, wurden Karten wund geopolitische Atlanten sukzessive zu
nationalsozialistischen Propagandainstrumenten. Derartige Karten dienten immer wieder zur
Argumentation volkischer, angeblich ,,natiirlicher”, Expansionsbestrebungen des Deutschen
Volks, sowie zur Untermauerung der Opferrolle Deutschlands durch den Frieden von
Versailles. (dazu HERB, 1997 und WOLTER, 2003)

Nach dem Ende des Zweiten Weltkriegs und dem damit verbundenen ideologischen Aus fiir
die geopolitische ,,Blut und Boden“-Ideologie, war der Ost-West Konflikt eines der
Hauptthemen der politischen Propagandakartographie. In jlingerer Zeit verloren
Propagandakarten vor allem in den westlichen-demokratischen Landern an Aggressivitit,
jedoch bedienen sie sich mitunter einer subtileren Methode der Meinungsbeeinflussung. Die
Hauptthemen sind nach wie vor Konfliktregionen wie etwa der Nahe Osten und seit dem 11.
September 2001 der Kampf gegen den internationalen Terrorismus.

Neben der politischen Verwendung wurden Karten spétestens seit dem Beginn des 20.
Jahrhunderts von wirtschaftlicher Seite als Werbetrdger fiir Produkte und Dienstleistungen

erkannt. Beschrinkte sich die Verwendung von Werbekarten anfangs nur auf Transport- und
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Reiseunternehmen, wie Schifffahrts-, Bahn- und spéter Fluglinien, so nahm die Bandbreite
der mit kartographischen Darstellungen beworbenen Giiter stark zu und umfasst heute von
Fastfood-Ketten tiber Mobilfunknetze bis hin zu Kaffeehausketten und Wodkamarken so gut
wie alle denkbaren Produkte und Leistungen.

Die Verwendung von Karten zu propagandistischen Zwecken ist naheliegend. Karten stellen
geographisch- raumliche Phdnomene dar, und sowohl in Politik als auch in Wirtschaft geht es
hiufig um rdumliche Geltung, seien es nationale Grenzen, Standorte, Gebietsanspriiche,
strategische Positionen und Einflussgebiete (sowohl im wirtschaftlichen wie politisch-
militdrischen Sinn), etc. In diesem Zusammenhang liegt die Nutzung von Karten zur
Verdeutlichung politischer oder wirtschaftlicher Ziele auf der Hand.

Kartographische Darstellungsformen eignen sich auf Grund einiger typischer Eigenschaften
hervorragend fiir eine derartige Instrumentalisierung:

Eine absolute Abbildung der Erdoberfliche in einer Karte oder einer kartenverwandten
Darstellung ist nicht moglich. Selbst Luftbilder verzerren durch ihre Zweidimensionalitdt die
gekriimmte Oberfliche der Erde und konnen nur die Grundrisse von dreidimensionalen
Strukturen wiedergeben, womit sie die rdumliche Ausdehnung von Korpern in der Hohe
verschweigen. Des Weiteren sind Karten notwendigerweise nach einem bestimmten Maf3stab
verkleinerte Darstellungen. Es ist daher unmoglich, alle in der Realitdt vorkommende Objekte
in ihr zu erfassen. Der Kartograph muss eine Auswahl treffen, welche Inhalte der Wirklichkeit
1. Ordnung in die von ihm geplante Zeichnung iibernommen werden soll. Uber graphische
Modellbildung wird dem Objekt der Wirklichkeit graphischer Ausdruck verliehen. Eine Karte
ist demnach kein detailliertes Abbild des Raumes, sondern lediglich eine Konstruktion der
Wirklichkeit. ,,Damit entscheidende Informationen nicht in einem Gewirr von Details
untergehen, gibt die Karte notwendigerweise ein ausgewdihltes, unvollstindiges Bild der
Realitdt wieder”. (MONMONIER, 1996, S. 9)

Zur reprasentativen Wiedergabe von geographischen Gegebenheiten in Form einer
zweidimensionalen Darstellung wie einer Karte ist demnach eine selektive Modellbildung
durch den Zeichner notwendig. Diese Notwendigkeit in der Selektion und Generalisierung ist
jedoch auch ein Ansatzpunkt fiir die propagandistische Verfilschung von Karteninhalten.
Zudem sind dargestellte Karteninhalte selektiv, konnen unterschiedlich gewichtet dargestellt

oder mitunter iiberhaupt unterschlagen werden.

Die Karte ist eine graphische Ausdrucksform, die in bildlicher Weise rdumliche

Gegebenheiten darstellt. In ihr kann Information iiber die Beschaffenheit der Erdoberflache,
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beziechungsweise iiber soziale, politische und wirtschaftliche Themen mit Raumbezug, in
einer Form dargestellt werden, dass ein Betrachter sie ohne langwierigen Erklarungsaufwand
konsumiert und verstehen kann. Auf diese Weise konnen abstrakte Sachverhalte, die ohne der
Karte als Medium nur schwer plakativ darzustellen wiren, in ein einfach wahrzunehmendes
System gebracht werden. Dies ist auch die Aufgabe einer Karte. Die Karte verleitet in diesem
Fall jedoch auch dazu, schwierige oder unklare Situationen vereinfacht, offensichtlich
eindeutig und zudem oft widerspruchslos wiederzugeben.

Als Beispiel seien hier historische Karten erwidhnt, die das Verbreitungsgebiet von
Volkerschaften, Firstentiimern oder anderen staatendhnlichen Gebilden auf eine Weise
darstellen, als handle es sich um Staaten im modernen Sinn, mit einer abgeschlossenen
Grenze und einer im inneren homogenen Struktur und Verwaltung. Dies soll auch folgendes

Beispiel verdeutlichen:

| DEUTSCHLAND |
‘um das Jahr 1000

earbeltet von Karl Wolf

Abb. 2.1: ,,Deutschland um das Jahr 1000 (Meyers historischer Weltatlas, 1905)
Diese Karte stellt Mitteleuropa im Jahr 1000 dar. Es zeigt die Gebiete innerhalb des
,,ROmisch-Deutschen Kaiserreichs®, in Flachenfarben. Allein die Benennung dieses Reichs ist
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flr einen Zeitpunkt um 1000 voéllig anachronistischen, das Reich verstand sich lediglich als
,.,romisches Kaiserreich* in der Nachfolge des Antiken Rom. Das in dieser Karte gezeigte
,»-ROMisch-Deutsche-Kaiserreich* wird im Wesentlichen mit ,,Deutschland* gleichgesetzt,
was historisch ebenfalls abzulehnen ist, hier jedoch verwendet wurde um eine Kontinuitat mit
dem um 1905 bestehenden ,,deutschen Kaiserreich* herzustellen. Durch die flachige Farbung
und die klare Grenzziehung entsteht bei einem historisch nicht weiter bewanderten Betrachter
der Eindruck, es handle sich hierbei um feste, homogene, staatliche Strukturen. Aus
historischer Perspektive ist dies jedoch strikt abzulehnen. Diese Karte entspricht kaum der
tatsachlichen politischen und gesellschaftlichen Wirklichkeit der Lebenswelt um 1000. Durch
die Feudalisierung war jedes der hier als staatlich organisiert dargestellten Furstentimer in
unzéhlige kleinere Herrschaften unterteilt und die Grenzziehung war mitunter flie3end.
Ebenso kann von keinem Staatenbewusstsein oder nationaler Identitdt im Jahr 1000
ausgegangen werden, diese Phanomene finden sich erst ab dem 18. und 19. Jahrhundert. In
dieser Karte wird die politisch und sozial komplizierte Situation des Mittelalters stark
vereinfacht wiedergegeben, wohl auch mit dem Hintergrund der Situation Deutschlands zum
Zeitpunkt der Kartenherstellung 1905 und einem zeitgem&Ren, historisierenden

Nationalismus.

Ebenso wie zur Vereinfachung von Sachverhalten in Karten konnen Themen, die nicht
zwingend in einem direkten Raumzusammenhang stehen durch kartographische Darstellung
in einen ebensolchen gebracht und auf diese Weise vom Kartenbetrachter falsch verstanden
werden. So werden in (thematischen) kartographischen Darstellungen sowohl qualitative wie
quantitative, oft abstrakte Sachverhalte in einen Bezug zum Raum gebracht, die zu diesem
kaum einen aufweisen.

Als Beispiel sei hier der internationale Terrorismus erwdhnt, der in seiner Struktur als
weltumspannendes Netzwerk weder Territorien noch andere, direkt im Raum erfassbare
Strukturen ausweist. In einer kartographischen Darstellung — hier jedoch auch in sprachlicher
Zuweisung — kann jedoch eine Territorialisierung an Hand gewisser Merkmale erfolgen — im
Fall des Terrorismus mit den Attributen ,,Islam®, ,,Achse des Bdsen®, etc. — und rdumlich
zugewiesen werden — in unserem Beispiel etwa mit den Staaten Iran, Afghanistan oder Irak.
Diese Information wird vom Betrachter aufgenommen und somit auf Strukturen projiziert, die

urspriinglich keinen Zusammenhang mit dem Ausgangsphdnomen haben.
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Eine Karte ist fiir den Betrachter meist eine vertrauenswiirdige Quelle die selten hinterfragt
wird. Dies liegt in der Natur der kartographischen Darstellung, die, im Unterschied zu
textlichen Kommunikationsformen, nur von einem Fachmann erzeugt werden kann. Eine
Karte wird somit oft wissenschaftlich oder amtlich wahrgenommen und weniger infrage
gestellt als andere kommunikatorische Erzeugnisse. Die Art und Weise wie eine Karte
konstruiert wird, ist fiir den ungeschulten Betrachter meist nicht erkennbar. Die meisten
Propagandakarten richten sich an eine bestimmte Zielgruppe. Wihrend der ersten Hilfte des
20. Jahrhunderts und Zeit des Nationalsozialismus war das bevorzugte Klientel der als
Massenware auftretenden Propagandakarten die Bevolkerungskreise mit niedrigerem
Bildungsstand. Es sollte gezielt zu einer geringeren Reflexion iiber die Konstruktionsweise
der Karten, die Zulédssigkeit der Generalisierung und der dargestellten Inhalte und ihrem
Raumbezug kommen. ,Nicht als Nutzer erwiinscht war das wissenschaftlich gebildete,
intellektuelle Publikum. Ziel der Propaganda war nicht intellektuelle Bildung sondern die
Abschaltung des Intellekts.” (MOSER, 2004, S. 44) In diesem Zusammenhang ist ein
mogliches Ziel von Propagandakarten nicht allein durch den dargestellten Inhalt, sondern
auch durch die Art und Weise der Darstellung, wie das Layout oder die Farbgebung, —
verbunden mit der Einbeziehung von Wiinschen, Angsten und anderen emotionalen
Zustinden des Betrachters — eine psychologische Wirkung bei diesem zu erzielen. ,,Die
Karten sollten sich als Gedédchtniskarten (mental maps) im Kopf verankern und langfristig

hingen bleiben.” (MOSER, 2004, S. 45)
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Ziele der propagandistischen oder werbetechnischen Verwendung
von Karten

Karten in der Werbung

In seinem Buch ,,How to Lie with Maps* stellt Mark MONMONIER (1996, S. 87) die Frage:
,»Was haben Werbung und Kartographie gemeinsam?“. Seine gleich darauf folgende Antwort
lautet folgendermaB3en: ,,Beide sind darauf angewiesen, eine beschrinkt giiltige Version der
Wahrheit zu vermitteln. So geht es in der Werbung darum, ein moglichst anziehendes Bild
von einem Produkt zu entwerfen, und in der Kartographie darum, ein moglichst klares Bild
der geographischen Gegebenheiten zu zeichnen. Beides ist unmoglich (...)*. Produkte und
Dienstleistungen mit einem rdumlichen Bezug, wie zum Beispiel Firmen- oder Filialstandorte,
Verkehrsrouten etc., werden oft mit Karten beworben. Das Hauptziel der Karte als
Werbemittel ist naturgemdl, Konsumenten fiir das jeweilige Produkt oder die Dienstleistung
zu gewinnen. Die Karte als Werbetrdger ist insofern eine beliebte Methode, als Karten vom
Betrachter meist als interessant empfunden werden und man ihnen linger Aufmerksamkeit
schenkt als herkémmlichen Plakaten und anderen (gedruckten) Werbemitteln. Karten und
andere kartographische Darstellungen eigenen sich hervorragend als Blickfang. ,,In der
Werbung sind Karten, die nur schmiickenden Charakter haben, mindestens ebenso haufig wie
Karten die informieren sollen.” (MONMONIER, 1998, S. 88) Aus dieser Analyse kann man
bereits auf die zwei wesentlichen Ziele der Kartenverwendung in der Werbung schlielen —
das (schongeférbte) Darstellen von produktspezifischer Information (mit Raumbezug) und das
Erregen von Aufmerksamkeit eines bisher nicht weiter an dem beworbenen Gut interessierten
Betrachters. Im Idealfall verbindet eine gute Werbekarte jedoch die akkurate Wiedergabe von
rdumlicher Produktinformation mit gleichzeitiger Erregung von Aufmerksamkeit beim

Betrachter iiber interessante Gestaltung.

Im ersten Fall ist das Ziel der in der Werbung benutzen kartographischen Darstellung,
Informationen iiber ein Produkt oder eine Dienstleistung, die rdumlich darstellbar sind,
wiederzugeben. Die Verwendung von Karten ist besonders bei Branchen, die direkt von
geographischen Gegebenheiten abhidngig sind, von Bedeutung. So werben die meisten
Verkehrsmittelbetriebe mit Karten, um die Erreichbarkeit und damit die Qualitit ihrer Linien
wiederzugeben. Je nach Art des Verkehrsmittels — von Bahn bis Flugzeug — werden hierbei

unterschiedliche Ansétze der Darstellung verfolgt. Gleichzeitig sind Karten jedoch auch stark
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in der Tourismusbranche vertreten, wo beispielsweise im Wintertourismus mit
Panoramakarten auf die Qualitdt und Vielfiltigkeit eines Skigebiets hingewiesen wird, oder
aber in Tourismuskarten von Stadtzentren die Sehenswiirdigkeiten in besonderer Weise — oft
im Aufriss — dargestellt werden.

Karten konnen jedoch auch rein auf die Erreichbarkeit eines ansonsten nicht geographisch
bedingten Produkts, Standorts oder einer Dienstleistung hinweisen. Derartige Karten, die oft
nur schemenhaft und stark generalisiert sind, haben im Unterschied zu Produkten die rdumlich
bedingt sind — wie eben die genannten Verkehrsbetriebe oder Skigebiete etc. — keine
Aussagekraft iiber die Qualitdt des Gutes. Sie sind daher nicht primirer Werbetridger sondern
werden meist in Begleitung zu herkommlichen schriftlich oder bildlichen Werbemitteln

verwendet.

Gleichzeitig kann durch Karten auch die Aufmerksamkeit erregt werden, indem sie
interessant gestaltet ist, die Werbewirksamkeit somit weniger durch ihren Inhalt als durch ihre
spannende Form gewinnt. Derartige Karten stehen oft stark in Verbindung zu herkdmmlichen
bildlichen Plakatwerbung. So kann {iber eine Karte die Zuweisung eines raumlichen Attributs
zu einem Produkt erfolgen, die ihm, und damit auch dem Beniitzer, ein bestimmtes Image
geben soll. Beispielsweise kann eine Fastfood-Kette, die ihre Produkte vor einer vergilbten
Amerikakarte im Stil des 19. Jahrhunderts prédsentiert, mit dem Wilden Westen und
ungeziigelter Freiheit identifiziert werden, oder wenn sie stattdessen eine Karte von
Osterreich hinter ihre Produkte legt, auf die strikte Verwendung &sterreichischer Lebensmittel

und die damit suggerierte hohe Qualitit anspielen, wie etwa auch folgendes Beispiel zeigt.

100% Kartoffeln aus Osterreich.

e
/\-—--ﬂ'"""\\ T‘!
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MCDONALD S )
,100% OSTERREICHISCHE QUALITAT*

Abb. 2.2: ,,100% Kartoffeln aus Osterreich* (McDonalds Werbekarte)
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Karten konnen in der Werbung jedoch auch vollig von jeglicher geographischer Bedingung
losgelost verwendet werden. So werden etwa in folgendem Beispiel Kartenelemente
verwendet um aus einer Karte ein Bild zu gestalten. Auch hierbei steht die Erregung von

Aufmerksamkeit und Neugier beim Betrachter eindeutig im Vordergrund.

Abb. 2.3: ,,Ice Coffee Town* (Café Fresco, Niederlande)

In dieser Karte wird das Produkt — der Eiskaffee — vor einem fiktiven Stadtplan prasentiert.
Durch die Anordnungen von StraBen, Wasserwegen, Grinflachen und anderen
Landnutzungsklassen entsteht das Bild einer Kaffee trinkenden, sportlichen, jungen Frau. Die
Karte entspricht dabei keinerlei realen geographischen Gegebenheiten sondern wird rein zum
Stilmittel und Baustein des Bildes. Ziel ist nicht das Transportieren irgendeiner
geographischen, produktbezogenen Information, sondern nur das Erregen der

Aufmerksamkeit Uber ein interessant gestaltetes Bild.
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Karten fiir politische oder ideologische Propaganda

Wihrend Karten in der Werbung vor allem dazu dienen, einen potentiellen Konsumenten fiir
ein Produkt zu gewinnen, verfolgen kartographische Darstellungen in der Politik deutlich
andere Ziele, wenngleich sie gestalterisch dhnlichen Prinzipien wie die Erzeugnisse der
Werbekartographie folgen. Karten zu Propagandazwecken dienen vor allem zur Uberwindung
von Widerstéinden der Offentlichkeit oder sollen ein mdglichst positives Image fiir Ideologien
oder politischer Malnahmen vermitteln. (dazu vgl. BLACK, 1997)

Ziele sind vor allem Anspriiche auf Gebiete zu erheben, Bedrohungsszenarien durch einen
potentiellen Feind oder eine feindliche Ideologie aufzuzeigen, politische Aktionen zu
rechtfertigen oder den Betrachter ein falsches Bild von geographischen und sozialen
Gegebenheiten zu liefern. Ausgehend von der Analyse von Wolfgang VOLLER (1992), der
Propagandakarten nach ihrem Zweck in Bedrohungs-, Offensiv-, Rechtfertigungs- und
Militdrkarten zur Verteidigung unterteilt, mochte ich hier, auch aufbauend auf die von mir
analysierten Karten, eine dhnliche, jedoch leicht abgewandelte Gliederung von Zielen der

Propagandakartographie vorstellen.

Politische Karten dienten seit frithester Zeit vorrangig dazu, die Souverinitit und Macht eines
Staatengebildes zu repriasentieren. Mark MONMONIER bringt dies in seinem Buch ,,Eins zu
einer Million — Die Tricks und Liigen der Kartographen® (1998, S. 125) zugespitzt auf den
Punkt: ,,Die Karte ist das perfekte Symbol des Staates. Wenn Thr GroBherzogtum oder Thr
Stammesgebiet heruntergewirtschaftet ist und zu zerfallen droht, nehmen Sie einfach ein Blatt
Papier, skizzieren Sie einige Stddte, Stralen und geographische Merkmale, ziehen Sie eine
dicke, deutliche Grenze um das groBtmdgliche Gebiet, das Sie fiir sich zu beanspruchen
wagen, malen Sie alles schon bunt an, und geben Sie ihm einen Namen — vielleicht noch mit
dem beeindruckenden Zusatz “Republik...“ - und schon haben sie einen neuen, souverdnen,
autonomen Staat geschaffen. Sollte irgendjemand daran zweifeln brauchen Sie nur auf die
Karte zu verweisen. Thr neuer Staat existiert nicht nur blo auf dem Papier, sondern auf einer
Karte, folglich muss es ihn tatséchlich geben.” Derartige politische Karten, die vorrangig die
Einheit und Souverénitdt eines Landes darstellen sollen und dabei mitunter Anspruch auf
umstrittene Gebiete erheben, wiirde ich hier unter dem nahe liegenden Uberbegriff
Souveranitats- und Anspruchkarten subsumieren. In ihrer Gestaltung sind sie, meist wie im
obigen Zitat von Monmonier beschrieben, vor allem durch farbige Differenz nach auBlen und

durch eine klare Grenze charakterisiert. Ebenso wird kein Zweifel an der Staatszugehorigkeit
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von beanspruchten Gebieten gelassen. Thre Entstehung hingt eng mit der Entwicklung des
modernen Staats- und Nationalbewusstseins ab dem 18. und 19. Jahrhundert zusammen, wo
vor allem England und Frankreich ihre Grenzen in den Kolonien Nordamerikas
unterschiedlich verstanden und in den jeweiligen Karten nach ihrer Sichtweise zogen.
Derartige Karten sind bis heute vor allem in Lindern mit unklaren und umstrittenen

Grenzverldufen in Verwendung, wie auch die folgende Karte mit dem Beispiel Pakistan zeigt.

L
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Abb. 2.4: ,,Map of Pakistan* (Pakistan National Trade & Transport Facilitation Committee)

Diese behdrdliche (Insel-)Karte von Pakistan lasst beim Betrachter keinen Zweifel Gber die
nationale Souveranitat und Einheit des Landes — das sich politisch seit Jahren immer wieder
am Rand eines Burgerkriegs befindet und durch innere Unruhen zerrittet wird — aufkommen.
Zusatzlich wird die zwischen Pakistan, Indien und China umstrittene Region Kaschmir, die in
der Karte zwar mit dem Zusatz ,,Disputed Territory* versehen ist, rein optisch als eine
Provinz des Landes gezeigt und auch klar abgegrenzt. Andere Staaten finden in dieser Karte

Uberhaupt keine Erwahnung.
Die Beanspruchung von geographischem Raum ist auerdem nicht auf staatliches Gebiet und

Grenzverlaufe beschriankt, sondern kann auch durch andere Entitdten wie Ethnien (,,Rassen®),

Sprachzugehorigkeit oder Religionen erfolgen.
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Eine der haufigsten, in politischer Propaganda benutzen Mittel ist das Erstellen und Aufzeigen
eines Bedrohungsszenarios. Karten, die zu diesem Zweck herangezogen werden, sollen, ganz
nach der Definition von Wolfgang VOLLER (1992, S. 130) als Bedrohungskarten
bezeichnet werden. ,,Die (...) im Weiteren genannten Bedrohungskarten sollen dem
Kartenleser eine stindige Bedrohung durch duflere Michte [selbiges gilt meiner Meinung
nach allerdings auch fiir innere, soziale oder terroristische Bedrohungen] signalisieren, die
nicht nur militdrischer Art sein miissen. (...) Bei diesem Typ von propagandistischen
Darstellungsmethoden wird auf die unterbewussten Angste des Kartennutzers gezielt.“ Das
eigentliche Ziel dieser Karten ist es, den Betrachter liber das Aufzeigen einer mdglichen
Gefahr auf zukiinftige politische — oder eben auch militdrische — MaBBnahmen einzustimmen.
Derartige Karten wurden in einem grolen Umfang durch die diktatorischen Regime des 20.
Jahrhunderts gebraucht, um durch ein stindiges Bedrohungsszenario von aufBlen eigene
militdrische Aggressionen zu rechtfertigen. Sie finden jedoch auch nach wie vor in aktuellen
Konfliktregionen, wie etwa dem Nahen Osten, Verwendung, oder dienen im Zusammenhang
mit der Bedrohung durch den internationalen Terrorismus zur Argumentation der
Beschneidung von biirgerlichen Rechten. Von ihrer Gestaltung her unterscheiden sich
Bedrohungskarten stark voneinander, je nach Art der gezeigten Bedrohung und den Zielen des

Kartenherstellers.

Abb.2.5: ,,Ein Kleinstaat bedroht Deutschland** (Geopolitik XI1./10, 1934)
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Diese, im Zusammenhang mit der kartographischen Propaganda des Nationalsozialismus
oftmals zitierte Karte ist eine klassische Bedrohungskarte. ,,This map shows some of the
groundwork laid by the Nazis to convince the German public opinion that it was the
Czechoslovak side that was responsible for the ‘threat’, indicating that the range of
Czechoslovak bomber planes include most of Germany’s territory.** (JAKOBS, Strange Maps)
Die Karte verschweigt zudem gezielt, dass die Tschechoslowakei in den 1930igern weder tber

das notwendige Fluggerét, noch tber einen Angriffsgrund gegenuber Deutschland verfligte.

Ein weiterer Verwendungszweck von Propagandakarten ist es, kiinftige oder bereits
geschehene politische Aktionen zu erkldren. Derartige Darstellungen werden hier unter der
Bezeichnung Rechtfertigungskarten zusammengefasst. Sie sind in ihrer graphischen
Konstruktion und in ihrem Inhalt den Bedrohungskarten mitunter sehr dhnlich, stehen jedoch
bereits in direktem Zusammenhang mit der Rechtfertigung geplanter politischer Mafinahmen,
die es der Bevolkerung zu erkldren gilt und zielen somit, im Unterschied zu den
Bedrohungskarten, nicht vorrangig auf die unterbewussten Angste des Betrachters, sondern
versuchen ein sachliches Verstindnis flir die geplante oder bereits getroffene politische
MaBnahme zu erreichen. Anhand der folgenden Beispiele soll der Typus der
Rechtfertigungskarte erlautert werden.

BMD SITING LOCATIONS

UNITED
STATEZ

Abb. 2.6: ,,BDM Siting Locations* (Stratfor Global Intelligence)
Diese Karte zur Positionierung des US-Raketenabwehrsystems stammt von Stratfor, einer US-

amerikanischen privaten Sicherheitsagentur. Die Karte soll dem Betrachter erklaren, warum
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es fir die USA notwendig ist, Raketenabwehrsysteme in Polen und der Tschechischen
Republik zu errichten. Die Karte folgt im Wesentlichen der Bedrohungskarte, der rote
Korridor zeigt potentielle Flugbahnen Iranischer Raketen in Richtung USA an. Die Bahn
wurde so gelegt, dass Polen und Tschechien als Stitzpunkte des Ballistic-Missile-Defense
(BMI)-Systems tatsachlich sehr glinstig erscheinen. Auf diese Weise soll der Leser fir diese
zukunftige strategische Mallnahme gewonnen werden — unabhéngig davon in wie weit die

Bedrohung der USA durch den Iran der Realitat entspricht.
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Abb. 2.7: ,,Israeli communities within range of rocket fire from Gaza* (Israel Ministry of
foreign Affairs, 27.12.2008)

Diese Karte findet sich auf der Website des israelischen AuRenministeriums direkt im
Zusammenhang mit der Militéaroperation ,,Gegossenes Blei (Cast Lead)* die von Ende
Dezember 2008 bis Janner 2009 gegen die radikalislamische Pal&stinenserorganisation
Hamas im Gazastreifen geflihrt wurde. Die Karte zeigt die Reichweite der Raketen der
Hamas, die vom Raketenbeschuss bedrohten israelischen Siedlungen und die Vorwarnzeit fur
die Einwohner vor Raketenbeschuss. Die Publikation der Karte diente vorrangig dazu, die
Militaroperation vor der israelischen, wie auch internationalen Offentlichkeit zu
rechtfertigen.

Ein weiteres Ziel der Verwendung von Karten als Propagandamedium kann die gezielte

sachliche oder geographische Desinformation des Betrachters sein. Derartige Karten, die
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gezielt Falschinformationen vermitteln, fallen unter die Gruppe der Tauschungskarten.
Verfilschungen von geographischen Gegebenheiten dienten urspriinglich vor allem der
Desinformation eines militarischen Gegners. ,,A good defense establishment knows how to
guard ist maps and their geographic details and yet at times to leak false information the
enemy might think is true.” (MONMONIER, 1998, S.113) Besonders die sowjetischen
Nationalatlanten zwischen den 1930igern und den 1970igern zeichneten sich durch eine
geographische Verschiebung von strategisch wichtigen Orten in Karten mit groen und
mittelgroBen MaBstdben aus. Derartige geographische Verfilschung findet sich jedoch bis
heute. So sind die in Google Maps integrierten Strallenkarten im griechisch-tiirkischen
Grenzgebiet nahe Edirne stark verfélscht und ungenau wiedergeben, wie folgende Karte

zeigen soll. (dazu vgl. BOJANOWSKI, 2008, S.15)

Satellit | Gelanda

Abb. 2.8: Google Maps nahe Edirne

Hier im griechisch-turkischen Grenzgebiet scheinen die wichtigsten Verkehrsrouten zwar auf,
jedoch werden die meisten Kkleineren Straflen gezielt unterschlagen. Teilweise sind
Ortschaften im Luftbild erkennbar, die in der Karte berhaupt nicht aufscheinen. Derartige

gezielte Tauschung soll im Kriegsfall den Gegner geographisch verwirren.
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3. Die kartographische Kommunikation und ihre
propagandistische Verwendung

Bevor in dieser Arbeit konkret auf die gestalterischen Methodiken der
Propagandakartographie eingegangen werden kann, ist es notwendig, die grundlegenden
kommunikatorischen Funktionsweisen von Karten im Allgemeinen und in weiterer Folge von
propagandistischen Karten im Speziellem zu erkldren und zu analysieren. In diesem
Zusammenhang sollen hier die wichtigsten wissenschaftlichen Theorien der
Kartenwahrnehmung, wie die Kommunikations-, Informations- und Zeichentheorie, analysiert

und auf die Semiotik der Kartographie als Zeichensystem eingegangen werden.

Grundlagen der kartographischen Kommunikation und Information

,<Kommunikation dient der Informationsiibertragung; ihre Wirkung besteht in dem Einfluss,
den die empfangene Information auf den Kommunikator ausiibt.“ (HAKE et al, 2002, S. 8)
Das Betrachten einer Karte ist eine Informationsiibertragung, in der rdumliche Information
von einem Sender mittels eines Mediums an einen Empfinger iibermittelt wird. In der
Kartographie ist der Sender der Kartograph, das Medium die Karte und der Empfénger der
Kartenbetrachter. Wéhrend in sprachlicher Kommunikation in den meisten Fillen ein
dialogisierender, wechselseitiger Informationsaustausch stattfindet, spielt sich die
kartographische Kommunikation im {iberwiegenden Fall, vor allem im Bezug auf klassische
analoge Karten, einseitig, nach Sender-Empféanger-Prinzip ab. (STEINBUCH, 1973, S. 129-
136)

So findet die Informationsiibertragung nur vom Kartographen hin zum Kartenbetrachter statt,
wihrend ersterer nur liber Umwege einen Respons auf die via Karte ausgesandte Nachricht
erhidlt. So ist es dem Kartenbetrachter etwa nicht moglich, den Informationssender nach der
Richtigkeit der von ihm visualisierten Daten zu fragen, oder sich tiber Unklarheiten in der
Darstellung direkt im Kommunikationsprozess zu informieren. Durch die somit vorwiegend
einseitig und im weitesten Sinn hierarchisch, von einem ,Fachmann®“ oder einer
libergeordneten Instanz zu einem mehr oder weniger Unwissenden, ablaufende
Kommunikationsstruktur eignet sich eine Karte in besonderem Mall zur Verbreitung von

Propaganda.
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Der Informationsgewinn ist generell das Ergebnis eines Kommunikationsprozesses.
Gleichzeitig bildet Information auch das Fundament aller Funktionen der Kommunikation an
sich. (VOLLER, 1992, S. 19) Die Informationstheorie, die in den 1940er und 50er Jahren vor
allem von Claude Elwood SHANNON (1948) und Warren WEAVER (1949, The
Mathematical Theory of Information) entwickelt wurde, liefert grundlegende Uberlegungen
zur Dateniibertragung, die vor allem mathematisch-physikalische Prozesse einer einseitigen
Informationsiibertragung beschreiben, wie sie in der Nachrichtentechnik angewendet werden.
Interessant ist hierbei die Tatsache, dass Shannon und Weaver wihrend des Zweiten
Weltkriegs in der Propagandaabteilung der amerikanischen Armee titig waren, worin sich
bereits die enge Verbindung zwischen Information und gezielter Desinformation zeigt.
(VOLLER, 1992, S. 19)

Die in der kartographischen Informationstheorie dargelegte Funktionsweise einer
Informationsweitergabe erfolgt zundchst durch die Codierung von Informationsinhalten in ein
spezifisches — in der Kartographie, graphisches — Zeichensystem. Dieses wird iiber einen
Kommunikationskanal an den Empfinger libermittelt — im Fall der Kartographie ist dieser
Kanal die Karte in ihrer jeweiligen, analogen oder digitalen, Form. Der Empfinger
entschliisselt die wahrgenommenen Zeichen und setzt sie wiederum zur — im Idealfall mit der
Ausgangsinformation identischen — Nachricht zusammen. Die vollstindige Weitergabe einer
Nachricht ist jedoch in Realitdt kaum mdglich, da die Wahrnehmung einerseits durch dufere
Storquellen beeinflusst wird, und andererseits der Empfanger im Normalfall nicht {iber den
gleichen Wissenstand wie der Sender verfiigt.

Grundlegend ldsst sich daraus schlieBen, dass in der Kartographie demnach immer
Informationen in einer verschliisselten Weise als Zeichen iibertragen werden. ,,Zeichen oder
Zeichenfolgen lassen sich demnach auch als Realisation von Informationsinhalten auffassen.*
(HAKE et al., 2002, S. 9) In der Kartographie erfolgt die Informationsvermittlung in der
Regel iiber graphische Mittel und Zeichen, in anderen Kommunikationsarten sind jedoch auch
nicht optische Zeichensysteme wie Geriiche, Laute oder Taktilitdit Moglichkeiten der

Nachrichtenvermittlung.
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Kartosemiotik

Grundlegend fiir jede Kommunikation ist das Vorhandensein eines gemeinsamen
Verstidndigungssystems. So muss der Empfanger die vom Sender ausgehenden Zeichen und
Signale erkennen, verstehen und richtig zu deuten wissen um die Information wahrzunehmen.
Wiéhrend in  sprachlicher = Kommunikation die  Sprache das  wesentliche
Verstindigungselement darstellt, dient in der Karte das bildliche Zeichen als Grundlage. Das
Zeichen ist wiederum als Code fiir ein Phinomen zu verstehen, das vom Sender zuvor
wahrgenommen und sprachlich identifiziert wurde. (allgemein dazu: BERTIN, 1974 und
MacEACHREN, 2004)

Dieses visualisierten Phinomene werden in der Kartographie als ,,Objekte” bezeichnet.
Objekte sind sowohl konkrete Gegenstinde, wie etwa topographische Gebilde der Umwelt,
die auch sinnlich wahrgenommen und abgegrenzt werden konnen, wie auch abstrakte
Sachverhalte, die immanente Merkmale von Objekten und deren Beziehungen zueinander
beschreiben. (HAKE et al., 2002, S. 14)

Im Unterschied zur sprachlichen Informationsiibertragung, bei dem das Wahrgenommene in
eine sprachliche Codierung tberfiihrt wird, entsteht hier in der Karte mit dem bildlichen
Zeichen als Code fiir sprachlich identifizierbare Phanomene eine weitere Abstraktionsebene.
So muss beim kartographischen Erfassungsvorgang ein rdumliches Objekt zuerst identifiziert,
in eine sprachliche Form iibersetzt und in ein Zeichen iibertragen werden. Beim Lesen einer
Karte durch den Betrachter spielt sich dieser Vorgang in umgekehrter Reihenfolge wieder ab,
das Zeichen muss in eine sprachliche Form umgewandelt werden und wird in ein (mentales)
Bild des Objekts tiberfiihrt. Wichtig ist jedoch hierbei festzuhalten, dass das Bild des Objekts,
das beim Betrachter rein durch die Betrachtung der Karte entsteht, sich nicht mit dem realen
Objekt decken kann.

Kommunikation kann also auch als eine Folge von Codierung und Decodierung aufgefasst
werden. Durch diese Art des Kommunikationsvorgangs geht demnach IMMER Information
vom Sender zum Empfinger verloren, da codierte Information nicht verlustfrei decodiert

werden kann.

Ein Zeichen verfiigt iiber drei grundlegende Dimensionen, einer syntaktischen, einer
semantischen und einer pragmatischen Ebene. (nach HAKE et al, 2002, S. 10) Die
syntaktische Dimension bezieht sich auf die formale Bindung der Zeichen zueinander. Eine

syntaktische Korrektheit entsteht dadurch, dass ein Zeichen eindeutig identifizierbar ist und

33



von anderen Zeichen deutlich unterschieden werden kann. Die semantische Dimension
beschreibt die Beziehung zwischen dem Zeichen und dem durch das Zeichen dargestellten
Objekt. Uber sie soll eine moglichst fehlerfreie Decodierung des graphischen Zeichens beim
Betrachter gewdhrleistet, und so dafiir gesorgt werden, dass die decodierte Information
moglichst der vom Sender ausgehenden entspricht. Die pragmatische Dimension beschreibt
wiederum die Verhaltensinderung beim Betrachter durch das, mittels des Zeichens,
wahrgenommene Objekt.

Unter Berticksichtigung der Besonderheiten von kartographischen Zeichen lassen sich drei
verschiedene Ebenen eines Zeichens feststellen. (NOTH, 2000) So wird zwischen dem
Objekt, dem Zeichentrdger und dem Interpretanten unterschieden, wobei das Objekt das in der
Natur wahrgenommene, durch das Zeichen wiedergegebene Phidnomen ist, der Zeichentrager
die eigentliche, in der Karte wiedergegebene Symbolisation des Objekts ist, und der
Interpretant die kognitive Vorstellung des Objekts beim Betrachter des Zeichens ist. So muss
dem Betrachter durch das Zeichen eine Vorstellung von dem realen Objekt vermittelt werden,
die jedoch — ohne Vorwissen, oder zusétzliche Betrachtung des Objekts aullerhalb der Karte —
immer von der Realitdt abweichen wird. So wird ein Kartenbetrachter zum Beispiel ein in der
Karte dargestelltes Haus auf Grund des Zeichensystems als solches identifizieren konnen,
jedoch wird sein kognitives Bild des Hauses von dem tatséchlich existierenden Haus in der

Natur abweichen.

Grundlegend finden sich zur Kartographie als Zeichensystem folgende Merkmale (folgendes
nach HAKE et al., 2002, S. 11 f.): Die kartographische Informationsiibertragung erfolgt iiber
die Verwendung von graphischen Zeichen, reale Objekte werden iiber Zeichen symbolisiert
und visualisiert. Die verwendeten Zeichen sind geometrisch gebunden, da sie Informationen
iber den Raumbezug eines Objekts und auch dessen Nachbarschaftsbeziehungen wiedergeben
sollen. Die Zeichen konnen durch gestalterische und graphische Variation in ein
Ordnungssystem tibertragen werden. Zeichen haben eine festgelegte Bedeutung, so dass jede
Objektklasse durch ein anderes Zeichen reprisentiert wird. Uber Objektklassifikation werden
Objekten und Objektmerkmalen Zeichen zugewiesen. Als gleich definierte Objekte werden
durch das gleiche graphische Zeichen symbolisiert, wobei durch graphische Variation die

Quantitdt und mitunter auch die Qualitét in unterschiedlichem Mal} dargestellt werden kann.
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Wissensunterschiede und Objektivitat kartographischer
Informationen

Neben der Annahme eines gemeinsamen Zeichensystems ist fiir die kartographische
Kommunikation ein ,relativ angeglichener Erfahrungs- und Wissenshorizont (VOLLER,
1992, S. 16) zwischen Kartenzeichner und -betrachter als Pramisse vorauszusetzen, um einen
ungestorten Informationsaustausch zu ermdglichen.

So muss davon ausgegangen werden, dass der Betrachter einer Karte, sofern sich die
kartographische Kommunikation nicht in Fachkreisen abspielt, nicht {iber den gleichen

Wissenstand tliber Karten und ihre Gestaltungsmdglichkeiten besitzt wie ihr Zeichner.

Neben der technischen Fihigkeit, eine Karte richtig zu deuten, ist ein gewisses inhaltliches
Verstindnis der in der Karte dargestellten Thematik fiir einen ungestdrten
Kommunikationsprozess unabdingbar. Je fachspezifischer eine Karte ist, umso geringer wird
der Kreis an Betrachtern, die den Inhalt richtig zu deuten wissen. So sind fiir einen Betrachter
etwa geologische Karten ohne eine gewisse geologische Vorbildung nur unter sehr gro3em
Aufwand richtig zu interpretieren.

Eine Karte, die gezielt versucht, die 6ffentliche Meinung zu einer bestimmten Thematik zu
beeinflussen, wird versuchen, einen moglichst breiten Personenkreis anzusprechen und

demnach eine moglichst einfache Sprache verwenden.

Ein weiterer fiir diese Arbeit wesentlicher theoretischer Punkt ist die Frage nach der
Objektivitat kartographischer Information und Karten im Allgemeinen. Unter Objektivitit
wird allgemein die Unabhéngigkeit einer Beschreibung eines Sachverhalts vom Beobachter
verstanden. Allein durch die subjektive Meinungsbildung des Beschreibers wird eine strenge
Objektivitait unmoglich. ,,Die Objektivitdt ist eine abstrakte Wunschkategorie. Sie ist in der
Realitdt nicht realisierbar, es sei denn, man relativiert den Objektivitatsbegriff.“ (BAUER,
1979, S. 97)

Kartographische Darstellungen sind von einer subjektiven Auswahl durch den Kartographen
(bzw. durch bestimmte Vorstellungen des Verlags oder des Kartenauftraggebers) bedingt und
werden immer die subjektive Meinung der Informationssender wiederspiegeln. Anndhernde
Objektivitdt ist demnach nur durch Selbstreflexion der Kartenhersteller und der dezidierten
Zielstellung der Produktion einer objektiven Karte mdglich. Folgt man diesen Uberlegungen,
und der oben anstellten Annahme, dass die kartographische Kommunikation — von einem
wissenden Fachmann zu einem mehr oder weniger unwissenden Betrachter — hierarchisch
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verlauft, so ist die Wahrung von Objektivitit in der Kartographie nur durch die
Nachweisbarkeit der dargestellten Sachverhalte, die Quellenangaben und die Offenlegung der
Darstellungsformen zu gewihrleisten. So miisste dem Kartenbetrachter offenbart werden,
warum ein bestimmter Sachverhalt in einer spezifischen Art und Weise kartographisch
visualisiert wird um eine gleiche Informationsbasis zu gewdhrleisten. Nur auf diese Weise
wire die Informationsvermittlung in einer Karte auf demokratischer Basis, unter der
Uberwindung einer hierarchischen Schichtung zwischen Kartenproduzenten und Benutzern
moglich. Dies wiirde jedoch erfordern, den gesamten Produktionsvorgang einer Karte offen
zu legen, Griinde fiir Selektion und Gestaltung der visualisierten Inhalte anzugeben, sowie
vordringlich die generellen Motivationen und Ziele, die mit der Erzeugung Karte verfolgt
werden, dem Kartenbetrachter zu vermitteln. Eine solche Demokratisierung der
kartographischen Kommunikation wire vordringlich fiir Karten zu politisch und sozial
relevanten Themen von Bedeutung. In der Praxis ist diese vollige Offenlegung aller
Hintergriinde, die zur spezifischen Karte gefiihrt haben, sowie die Offenlegung aller hinter
einer Karte stehenden Daten jedoch kaum moglich, da zu jeder Karte wohl ein umfangreiches
Verzeichnis sowie Erlduterungen notwendig wére.

Derartige Uberlegungen spielen bei Karten, die gezielt dazu verwendet werden sollen, die

Meinungsbildung zu beeinflussen, naturgemédl keine Rolle.
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. METHODIKEN DER WERBE- UND PROPAGANDAKARTOGRAPHIE

4. Verfalschung als Propagandamittel

Raumliche Falschdarstellung

Die einfachste Methode, iiber eine Karte Propaganda und Werbung fiir oder gegen eine
bestimmte Sache zu betreiben, ist die gezielte Falschdarstellung. Man bedient sich hierbei
keiner weiteren kartographischen Methode als der falschen Attributierung des Raumes. Der
Propagandaeffekt dieser Karten besticht somit nicht durch graphische Suggestion sondern
durch reine faktische (Ver)félschung.

Wie bereits oben am Beispiel Pakistans erwihnt, neigen vor allem politische Karten, in denen
die Souverinitét eines Landes, oder der Anspruch auf bestimmte Gebiete dargestellt werden
soll, zu rdumlichen Ungenauigkeiten. Hierbei werden schlichtweg Regionen auflerhalb des
eigenen Territoriums, oder solche, die zumindest nicht unter unmittelbarer Kontrolle stehen,
dem Land zugeschlagen und der Besitz daran iiber die Grenzziehung und/oder eine
einheitliche Flachenfarbe bestitigt. Diese Art der kartographischen Verfialschung wird auch
bei unklaren Grenzverldufen angewendet. Die falsche Einzeichnung von Flussldufen und
anderen geographischen Gegebenheiten kann mitunter in Grenzstreitigkeiten ebenfalls von

grof3er Bedeutung sein.
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Abb.4.1: ,,Republic of Slovenia Map* Abb.4.2: ,,Slowenien”

Diese (vermutlich slowenischen) Karten lI6sen den Streit mit Kroatien um den Zugang
Sloweniens zu internationalen Gewassern in der Adria auf unterschiedlichen Weg. Wahrend

die linke Karte die Kiste der ganzen umstrittenen Bucht von Piran beansprucht — und dabei
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auch den kroatischen Teil der Bucht als slowenisches Territorium verzeichnet — zeichnet die
rechte Karte die beanspruchten Seegebiete mit einer deutlichen schwarzen Grenzlinie als zu
Slowenien zugehdrig ein. Die folgende Karte (Abb.4.3) stellt den kroatischen Gegenentwurf
zu den slowenischen Karten dar. Die Bucht von Piran wird klar in der Mitte geteilt und Gber
die Verwendung von Rot als Farbe der beanspruchten Gebiete und durch einen Pfeil soll

Slowenien als Aggressor dargestellt werden.
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Wie bereits oben erwéhnt, finden gerade in militérisch brisanten Gebieten geographische
Verfilschungen in Karten statt. Derartige Verfalschung aus Griinden der Geheimhaltung von
geographischen Situationen wurden bereits sehr frith in Seekarten der Kolonialméchte
betrieben, indem wesentliche Informationen iiber Kiistenverldufe und Meeresstromungen nur
in sogenannten ,,Geheimkarten* festgehalten wurden. Auch hier kam es bereits in fiir eine
breitere Offentlichkeit bestimmten Karten neben der Unterschlagung auch zu gezielten
Falschdarstellung von Informationen im Kartenbild.

In der Verfalschung von geographischen Informationen hat sich in der neueren Kartographie
besonders die Sowjetunion hervorgetan. So wurden vor allem ab den 1930er Jahren in
mittelmaBstibigen Karten und Nationalatlanten, die auch dem politischen Feind zugingig
waren, strategisch wichtige Punkte falsch eingezeichnet. ,In den spéten dreiBliger Jahren,
nachdem die sowjetische Geheimpolizei die Kontrolle {iber die Herstellung der Landkarten

libernommen hatte, begannen die kartographischen Behorden, die geographische Lage und

38



Form von Dorfern, Kiistenlinien, Fliissen, Straflen, Eisenbahnen, Gebduden, Grenzen und
anderen geographischen Merkmalen in den fiir den 6ffentlichen Verkauf bestimmten Karten

und Atlanten bewusst zu verfilschen. (MONMONIER, 1998, S. 158)

Bolschoi Sowjetski Atlas Atlas Mira, 1954
Mira, 1939
o\ Logaschkino 7.
%
S
Karta SSSR, 1958 Atlas SS5R, 1962
Atlas Mira, 1967 Atlas SSS5R, 1969
Logaschkino
OLugasjchkin;) m

Abb. 4.4: ,,Die Lage der Stadt Logaschkino und des Flusses Alaseja in verschiedenen
sowjetischen Karten zwischen 1939 und 1969 (aus MONMONIER, 1998, S. 160)

Wahrend Logaschkino 1939 am linken Flussufer im Landesinneren liegt, wandert die Stadt
bis 1969 nach Nordosten ans Meer. Ebenso verandert sich der Verlauf des Flusses und des
Deltas standig — wohl nicht nur auf Grund der nattirlichen Wanderung des Flussbetts durch

Erosion.

In der Werbekartographie werden mitunter in ansonsten weitgehend topographisch genauen
Karten die fiir das beworbene Produkt wichtigen Anfahrtsinformationen derart verkiirzt
generalisiert wiedergegeben, so dass man bereits von rdumlicher Verfdlschung sprechen

muss.

AuBerdem konnen durch falsche geographische Information auch mehr oder weniger
ideologische Konflikte ausgetragen werden. Das geht soweit, dass in Fremdenverkehrskarten
selbst die Hohe von Bergen falsch angegeben wird, um einer Region ein hoheres Prestige zu
geben. So wird beispielsweise in der Panoramakarte des Skigebiets Dachstein West in
Oberosterreich der Hohe Dachstein mit einer Hohe von 3004 Metern versehen. Auf diese

Weise soll der Berg neben dem Skigebiet auch der oberdsterreichischen Tradition, den Berg
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als (einzigen oberosterreichischen) Dreitausender zu fiithren, gerecht werden. Dass die
tatsdchliche, amtlich bestétigte Gipfelhohe mit 2995,01 Metern iiber dem adriatischen Meer
knapp darunter, und auf steirischem Hoheitsgebiet liegt, wird dezent verschwiegen. (dazu:

WIROBAL)

140 km Abfahrten

DACHSTEIN WEST

GOSAU - RUSSBACH - ANNABERG

Abb.4.5: ,,Skiregion Dachstein West. Gosau — Russbach — Annaberg““ (Winter 2008/09)
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Statistische Verfalschungsmethoden in der Kartographie

Im Unterschied zur oben angefiihrten Verfilschungen in Karten, die im Wesentlichen falsche
Behauptungen iiber den Raum und dessen Verteilung aufstellen, basieren statistische
Methoden auf tatsdchlich erhobenen — im Regelfall quantitativen — Daten. Die gingige
Methode, statistische Verteilungen im Raum zu visualisieren, sind Flachenkartogramme oder
Chloropletenkarten. Hierbei wird ein Merkmal nach der Héaufigkeit seines Auftretens in
rdumlichen Gebietseinheiten, wie Staaten, Bundeslindern oder Bezirken iiber eine
unterschiedliche Farbabstufung wiedergegeben. Neben der weiter unten beschriebenen
Moglichkeit, durch die Farbgebung dem Flichenkartogramm eine suggestive Wirkung zu
verleihen, bietet sich vor allem durch die Bildung von Grenzwerten und Kategorien an, einer
Karte eine bestimmte Aussage zu verleihen. (MONMONIER, 1998, S. 66) Die Gliederung
des Datenmaterials in Wertgruppen kann nach verschiedenen Methoden erfolgen, entweder
nach mathematischen Regeln wie etwa die Bildung von dquidistanten Intervallen, oder nach
subjektiven bzw. fiir das Datenmaterial bedeutenden Grenzzahlen.

So konnen verschiedene Kategorisierungen zu vollig verschiedenen Interpretationen ein und
des selben Sachverhalts flihren, wie die beiden unten angefiihrten Beispiele demonstrieren

sollen.
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Abb.4.6: (A) ,,Globale Armut. Pro-Kopf-Einkommen 1998*
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Abb.4.7: (B) ,,Weltkarte Bruttonationaleinkommen pro Kopf 2005

Die beiden hier gegenubergestellten Karten sollen beide die finanzielle (Ungleich)verteilung
in der Welt darstellen, wobei beide Karten das statistische Material der Weltbank als
Datenquelle verwenden. Karte A intendiert bereits im Titel Gber das Pro-Kopf-Einkommen
die globale Armut darzustellen, wahrend Karte B (ber die Darstellung des
Bruttonationalprodukts vorrangig auf keine augenscheinlichen ideologischen Ziele abzielt.
Auffallig ist die unterschiedliche Kategorisierung des — miteinander eng verwandten —
statistischen Datenmaterials. Wahrend Karte B die flinf statistischen Grenzwerte (iber gerade
Tausender-Zahlen trennt, werden die vier Kategorien in Karte A ohne erkennbare Methode
abgegrenzt. Diese unterschiedliche Abgrenzung bewirkt, dass beispielsweise China in Karte A
der armsten Weltregion zugeordnet wird, wahrend es in Karte B im Mittelfeld liegt. Durch die
Visualisierung, einerseits einfarbig von weil? nach rot, andererseits griin-gelb-rot entsteht
zusatzlich ein vollig unterschiedlicher Eindruck beim Betrachter der Karte. Der Eindruck von
Karte A ist, dass die Armut in der Welt bis auf Westeuropa und Nordamerika alle Lander
stark betrifft, wahrend Karte B mehr ein Bild einer Welt erzeugt, in der die
Wohlstandsverteilung fast Normalverteilt erscheint und Armut lediglich auf Sahara- und
Zentralafrika sowie Stidasien beschrankt ist.

Eine weitere Methode einer statistischen Verfilschung ist die Unterschlagung von fiir die
Interpretation einer Karte notwendigen Daten. So werden in einigen statistischen Karten
lediglich liber Bezeichnungen wie niedrig — mittel — hoch Kategorien voneinander abgegrenzt,

ohne hierzu entsprechende Hintergrundinformationen den diesen Gruppenbildungen
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zugrundeliegenden statistischen Datenmaterialien anzugeben. Dies kann neben den
dargestellten Daten ebenfalls auf die Unterschlagung ihrer zeitlichen Dimension umgelegt
werden. Als Beispiel fiir eine derartige, iiber die Nichtangabe von statistischen
Hintergrundmaterial suggestiv arbeitende Karte, bietet sich folgende Abbildung zum Thema

,,Verbreitungsgebiet der Aleviten in der Tiirkei* an.

T

iy

S

Abb. 4.8: ,,Verbreitung der Aleviten in der Tirkei**

Diese Karte verwendet die einfachste Methode eines Kartogramms mit der Untergliederung
in nur zwei Gruppen — Aleviten und Nicht-Aleviten. Ein thematisch wenig bewanderter
Betrachter konnte davon ausgehen, dass alle in gelb gehaltenen Gebiete ausschlie3lich von
Anhangern des Alevitischen Islam bewohnt werden. Darunter wirden neben der
bevolkerungsreichen Mittelmeerkuste auch GroRstadte wie Istanbul, 1zmir und Antalya fallen.
Tatsachlich betragt der Anteil der Aleviten in der Turkei zwischen 15 und 30% und die in gelb

gehaltenen Gebiete reprasentieren lediglich eine héhere Verbreitung als im Gbrigen Land.

Neben der Festlegung von Grenzwerten und Kategorien ist auch die Bildung von rdumlichen
Gebietseinheiten ein Moglichkeit der statistischen Verfdlschung. Fiir eine statistische
Auswertung eines Sachverhalts ist die Bildung von rdumlich moglichst homogenen
Gruppierungen sinnvoll. ,,Die rdumliche Zusammenfassung kann erstaunliche Auswirkungen
auf die dargestellten Verhiltniszuzahlen haben* (MONMONIER, 1998, S. 195)
Administrative Einheiten, die so gut wie jeder statistischen Karte zugrunde liegen, sind in den
meisten Fillen keine nach dem zu untersuchenden Sachkriterium homogen gegliederten
Gebiete. So wiirden beispielsweise in einer Karte zum Thema , Wirtschaftsleistung
Osterreichs* mit rdumlichen Bezugseinheit auf Bundeslénder- oder Bezirksbasis sowohl arme

wie reiche Gemeinden nach ihrer administrativen Zugehorigkeit rdumlich aggregiert und zu
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einem FEinheitswert zusammengefasst. Auf diese Weise konnen durch rdumliche
Gruppenbildungen tatsdchliche rdumliche Trends in der statistischen Merkmalsverteilung

unterdriickt, oder subjektiv gefarbt werden.
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Generalisierung

Wie bereits erldutert ist die Generalisierung von geographischen Phédnomenen in der
Kartographie eine zwingende Notwendigkeit. Keine Karte kann die Wirklichkeit in all ihren
Facetten abbilden, so dass es fiir einen Kartographen notwendig ist wesentliche Elemente der
Realitdt erster Ordnung zu selektieren und im Kartenbild vereinfachend — also generalisiert —
wiederzugeben. Dieser Vorgang ist immanent notwendig um die Lesbarkeit der Karte zu
gewihrleisten. Gleichzeitig werden durch gute Generalisierung die Nachteile, die eine
MafBstabsverkleinerung mit sich bringt, gemildert. IMHOF, 1972, S. 217) ,,Eine gute Karte
beschonigt oder verschweigt die Wahrheit, um es dem Kartenbenutzer zu erleichtern, das
Wichtige zu erkennen (MONMONIER, 1998, S. 45). ,,.Das Wichtige ist hervorzuheben und
das Unwesentliche zu unterdriicken* (TOPFER, 1966).

Der Vorgang der Generalisierung ist immer vom gewlinschten Produkt abhidngig. So werden
topographische Karten, deren primirer Zweck die Wiedergabe geographischer Gegebenheiten
der Erdoberfliche ist, immer mit besonderer Beriicksichtigung topographischer
Gegebenheiten generalisiert. Die Generalisierung erfolgt im Wesentlichen auf einer rein
graphischen Basis. Ziel ist es, aus der Fiille an physisch-geographischen Objekten die fiir den
Kartenleser wesentlichen graphisch hervorzuheben. Zwar kommt es ebenfalls zu einer
inhaltlichen Selektion der dargestellten Objekte, diese ist jedoch vorrangig durch
darstellerische Notwendigkeit und — damit verbunden — durch die graphischen
Minimaldimensionen begriindet.

Im Fall von thematischen Karten — wie es die meisten Werbe- und Propagandakarten sind —
verhilt es sich mit der Generalisierung etwas differenzierter, aus dem einfachen Grund, dass
die dargestellten Inhalte vielfiltiger und komplexer sind. Wéhrend fiir die durch
MafBstabsverkleinerung  notwendige  Generalisierung in  topographischen  Karten,
mathematische Modelle (wie etwa das ,,Wurzelgesetz der Generalisierung* von TOPFER,
1962) herangezogen werden konnen, sind derartige GesetzmifBigkeiten fiir thematische nicht
auszumachen. Wihrend in der topographischen Kartographie die Generalisierung vorrangig
graphisch determiniert ist, kommt in der thematischen Karte eine — fast {iberall — notwendige
Generalisierung der dargestellten Inhalte zum Tragen.

Aus diesem Grund ist die Generalisierung in der Kartographie ein haufig genutzter

Ansatzpunkt flir die manipulative Verwendung von Karten. So kann durch eine gezielt
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eingesetzte Generalisierung der Karteninhalt verfilscht oder einseitig dargestellt werden, so
dass dem Betrachter eine gewiinschte Information suggeriert wird.

Bevor nidher auf propagandistische Generalisierung in der Kartographie eingegangen wird,
soll hier ein Uberblick iiber die theoretischen und praktischen Ansitze der kartographischen

Generalisierung generell gegeben werden.

Theoretische Generalisierungsanséitze

In der Generalisierung fiir thematische Karten haben sich zwei theoretische Ansitze etabliert.

,Im objektorientierten Ansatz, den etwa HAKE et al. (2002) verfolgen, ist das Objektmerkmal
der Ausgangspunkt, fiir den die Gestaltungsmittel gesucht werden, die zu seiner
themakartographischen Modellierung geeignet sind. Es gibt sachliche (qualitativ —
quantitativ), rdumliche (diskret — kontinuierlich) und rdumliche (statisch — dynamisch)
Objektmerkmale.

Der methodisch orientierte Ansatz, dem u. a. IMHOF (1973) und ARNBERGER (1993)
nachgehen, kennt als Ausgangspunkt die kartographischen Gestaltungsmoglichkeiten, die fiir
das jeweilige themakartographische Modell zur Verfiigung stehen. Das Resultat sind
unterschiedliche Gefiigetypen, die den thematischen Karten zugrunde liegen konnen.

(HIEBL, 2005, S. 2)

Nach Eduard IMHOF (1972, S. 217) unterscheidet man in der kartographischen
Generalisierung bei thematischen Karten zwischen einem begrifflichen und einem
graphischen Vorgang. So ist es in der thematischen Kartographie, wie oben beschrieben,
notwendig neben den topographischen Elementen auch die dargestellten inhaltlichen Objekte
begrifflich und nach Sachkriterien zu generalisieren um ihre Darstellbarkeit zu gewihrleisten
(mehr dazu s.u.). Die zweite Generalisierungsstufe nach Imhof ist eine graphische
Vereinfachung von in der Karte dargestellten Objekten mit grundrisslichem Charakter.
Derartige Generalisierung ist primir in topographischen Karten notwendig, da hier ein
besonders dichtes Gefiige an Objekten auf ,,grundrisslicher Art“ (IMHOF, 1972, S. 221)
besteht. Unter einem Element mit grundrisslichen Charakter wird jedes geographische Objekt
verstanden, das in einer Karte eine Abgrenzung besitzt. Demnach zdhlen Signaturen und

Diagramme nicht zu derartigen Figuren, sehr wohl aber abstrakte (humangeographische oder
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soziologische) Phanomene, die eine gewisse Ausdehnung und Verbreitung im geographischen
Raum besitzen. Aus diesem Grund ist eine graphische Generalisierung auch bei thematischen
Karten — die wie bereits erwihnt, im Bereich der Propagandakarten die mit Abstand gréBere
Gruppe darstellen — ebenso notwendig, wie bei topographischen Kartenwerken.

Eine derartige rdumliche Generalisierung dient primér der vereinfachenden Darstellung des
raumlichen Verhaltens von Objekten und Phdnomenen, sowohl physisch-topographischer, wie
inhaltlicher-sachlicher Natur. Ziel einer guten (und objektiven) geometrischen

Generalisierung ist die Bewahrung der Lesbarkeit bei hochstmdglicher Inhaltsdichte.

HAKE et al. (2002, S. 168) unterscheiden in der Generalisierung zwischen -einer
Objektgeneralisierung und einer kartographischen. Unter Objektgeneralisierung wird eine
Abstraktion bereits in der Erfassung von Objekten und Phdnomenen mit rdumlicher
Ausdehnung verstanden, sowie einer Vereinfachung in der rdumlichen Modellbildung mit
geringerer semantischer und geometrischer Auflosung. Die kartographische Generalisierung
dient zur Visualisierung der bereits im Modell generalisierten Wirklichkeit. Hierbei ist vor
allem auf die Lesbarkeit und die graphischen Minimaldimensionen zu achten. Wihrend die
Objektgeneralisierung sowohl Arbeit des Kartographen wie auch Aufgabe der entsprechenden
Fachdisziplinen ist, stellt die kartographische eine rein auf Umsetzung bezogene

Vereinfachung dar.

Semantische Generalisierung

Begriffliche oder semantische Generalisierung ist ein  thematisch-inhaltliches
Zusammenfassen von einzelnen Unterbegriffen zu einem héheren Uberbegriff. Gleichzeitig
handelt es sich hierbei um das Ersetzen individueller Einzeldarstellungen durch
vereinheitlichte, uniformierte Gestaltungssymbole. (IMHOF, 1972) ,Durch sukzessives
Zusammenfassen spezifischer Ausdriicke wird das begriffliche Generalisieren auf immer
kleinere Mafstibe ermdglicht. Dies kann in zweierlei Hinsicht geschehen, ndmlich entweder
durch Ersetzen differenzierter Unter- durch umfassendere Oberbegriffe oder durch Ersetzen
individueller Einzeldarstellungen durch vereinheitlichte Gattungssymbole.* (HIEBL, 2005, S.
4) Derartige begriffliche Zusammenfassung ist bei kleinmafstibigen Karten notwendig um
die Lesbarkeit zu erhalten, jedoch kann dadurch auch eine inhaltliche Vereinfachung erfolgen

mit dem Ziel gewisse politische Sachverhalte einseitig darzustellen. Dazu seien hier folgende
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textliche Beispiele der semantischen Generalisierung anhand zweier, historisch wie aktuell,

propagandistischverwendeter (Kampf)Begriffen demonstriert:

,.Slawentum* LIslamisierung*

Polen Hanafiten

Tschechen Westslawen\ Malikiten

Slowaken Hanbaliten Sunniten\
Schafiiten

Slowenen ) Wahabiten

Kroaten

Serben Imamiten

Bosniaken » Siidslawen >Slawentum Ismailiten Schiiten > Muslime

Mazedonier Zaiditen

Kosovaren

Bulgaren ) Karidschiten
Ahmaddijja

Weillrussen Aleviten isl. Sekten/

Ukrainer Ostslawen j Drusen

Russen Sufis

Tab. 4.1: Semantische Generalisierung zu den Begriffen ,,Slawentum‘ und ,,Islamisierung*‘.
Die beiden hier analysierte Bezeichnungen dien(t)en in der politischen Propaganda als
Kampfbegriffe. Das ,,Slawentum* wurde in der volkisch-nationalistischen Stromung wahrend
des 19. Jahrhunderts und bis zum Ende des Zweiten Weltkriegs von Deutschnationalen als
grolte territoriale Bedrohung des ,,Germanentums® angesehen. Der Islam wird vor allem
seit den Terroranschldgen vom 11.September 2001 als Gefahr wahrgenommen und auch in
Karten als solche visualisiert, ebenso wie die ,,Islamisierung* der westlichen Gesellschaften.
Propagandisten (kartographische, wie auch sprachliche) bedienen sich in beiden Fallen einer
semantischen Generalisierung, indem komplexe Systeme, die in sich keinesfalls geschlossen

und einheitlich sind, als homogen dargestellt werden.

MONMONIER (1998, S. 58) unterscheidet in der inhaltlichen Generalisierung zwischen der
Auswahl und der Klassifizierung. Letztere entspricht im Wesentlichen dem oben
beschriebenen begrifflichen Zusammenfassen. Die Auswahl wiederum dient dazu, nur

relevante Inhalte in die Karte aufzunehmen (dazu mehr s.u.).

Eine weitere Form der thematischen Generalisierung ist die Generalisierung zeitlicher

Objektinformationen. Vor allem in der politischen Propaganda werden gerne historische
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Karten verwendet um etwa (Gebiets-)Anspriiche abzuleiten. Ahnlich wie andere thematische
Aspekte konnen zeitliche Informationen in Karten iiber Auswahl, Vereinfachung und
Zusammenfassung generalisiert werden. Uber gezielte Auswahl werden demnach nur
bestimmte — fiir den Karteninhalt — wichtige Ereignisse datiert, wéahrend unwichtige
unterschlagen werden. Uber Rundung von Daten und durch Zusammenfassung von mehreren

dhnlichen Ereignissen konnen historische Karten vereinfacht werden.

Vorginge der Generalisierung und ihre Anwendung in Propagandakarten

Methodisch wird in der Generalisierung nach MONMONIER (1998, S. 47) zwischen
Auswahl, Vereinfachung, Verdringung, Gliattung und Typisierung unterschieden. Zusétzlich
wird bei HAKE et al. (2002, S. 169) noch Zusammenfassen (ebenso bei TOPFER, 1966, S.

54) und Bewerten als Generalisierungsvorgang angefiihrt.

Unter Auswahl wird die Selektion der darzustellenden Kartenelemente verstanden. Auswahl
kann nach thematischen und geometrischen Kriterien erfolgen, wobei letzteres auch unter
Verdriangung fillt. Die Auswahl der darzustellenden Kartenelemente orientiert sich stark an
der Intention der Karte. ,Merkmale, die ausgewdhlt wurden um die spezifische
Themenstellung einer Karte zu unterstiitzen, erfordern im allgemeinen markantere Symbole
als Merkmale, die ausgewihlt wurden um den geographischen Bezugsrahmen zu bilden.*
(MONMONIER, 1998, S. 46) Die Selektion von dargestellten Kartenelementen ist sicherlich
eine der wichtigsten Methodiken in der Werbe- und Propagandakartographie. Wie oben
beschrieben ist eine der Hauptintentionen einer derartigen Karte, schnell und eindringlich eine
(meist einfach gestrickte) Botschaft zu vermitteln. Fiir diesen Zweck ist genau darauf zu
achten, nur Wesentliches darzustellen. So ist beispielsweise fiir eine Werbekarte vorrangig der
Standort, oder die Anfahrtsroute zur beworbenen Firma von Bedeutung. Demnach werden in
der Karte keine redundanten Informationen wiedergegeben, sondern gezielt nur fiir das

beworbene Produkt relevante geographische Elemente.

Die  Vereinfachung  beschreibt  im  Wesentlichen  einen  geographischen
Generalisierungsprozess. Die kartographische Vereinfachung ist in Propagandakarten streng
von thematischer-inhaltlicher Vereinfachung zu unterscheiden. Wahrend erstere vor allem der

Liniengldttung und Formvereinfachung komplexerer geometrischer Elemente dient, ist
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letztere die kartographische Umlegung einfacher Erkldrungsansitze auf thematische (meist
politische oder soziale) Inhalte. Derartige semantische Vereinfachung steht in engem
Zusammenhang mit der inhaltlichen Generalisierung (s.0.), aber auch mit statistischen
Vorgingen, wie der Wahl von Schwellenwerten, Klassifizierung etc. in statistischen
Kartenwerken. Sowohl graphische als auch semantische Vereinfachung werden in
Propagandakarten verwendet. Erstere dient beispielsweise dazu, komplizierte geometrische
Zusammenhidnge zu simplifizieren, um so dem Betrachter eine vereinfachte rdumliche
Situation zu présentieren. Als Beispiel sei hier eine schematische Anfahrtskarte im

Werbebereich erwéhnt, die eine moglichst simple Route zeigen soll.

In dhnlicher Weise wird auch die Verdrdngung und Gléttung in derartigen Karten verwendet.
Verdrangung meint in diesem Zusammenhang nicht die AusschlieBung von bestimmten
Inhalten, sondern die rdumliche Verdringung von Kartenelementen zu Gunsten der
Lesbarkeit. Es wird versucht, graphische Uberschneidungen zu verhindern, wie sie vor allem
durch MaBstabsverkleinerung entstehen. Hierbei wird die Lagegenauigkeit zu Gunsten der
Visualisierung aufgegeben. In diesem Zusammenhang unterschiedet sich die Definition von
Verdringung bei MONMONIER (1998) und HAKE et al. (2002) von TOPFER (1966), der
unter Verdringung das Weglassen von unwichtigen Elementen zu Gunsten eines oder
mehrerer wichtigen.

Die Glattung dient in &hnlicher Weise vorrangig der vereinfachten Darstellung
geographischer Formen. Sie ist ebenso, wie die Verdrdngung kein spezifisches Merkmal fiir

Propagandakarten, sondern dient der ansehnlichen Darstellung.

Die Typisierung ist ein wesentliches Merkmal zur Wiedererkennung von bestimmten
Elementen. Bei HAKE et al. (2002) wird dieser Vorgang als Klassifizieren und Signaturieren
bezeichnet. Darunter versteht man die Vergabe von graphischen Signaturen an geographische
und sachliche Elemente. Graphisches Typisieren dient dazu, geographische Details und

Kartensignaturen einfacher wahrnehmbar und eventuell realistischer wirken zu lassen.

Zusammenfassung, oder Aggregation, dient der Vereinigung von gleichen oder dhnlichen
Signaturen zu einer iibergeordneten. Hierbei konnen punktformige Elemente in eine
Flachensignatur umgewandelt werden. Auf diese Weise konnen Objekte, die ansonsten unter
einer kartographischen Mindestgrole sind, als flachiges Phidnomen dargestellt werden.

AuBerdem kann so mit einer Signatur eine Vielzahl gleicher abgedeckt werden. In der
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Propagandakartographie ist ein derartiges Aggregieren ein hdufig umgesetztes Mittel zur
vermeintlichen Demonstration von flachenhaften Problemen, die tatsdchlich nur iiber
punktuelle Verbreitung verfiigen. Neben der graphischen Zusammenfassung gibt es dhnlich
wie bei der Vereinfachung auch eine semantische, die im Wesentlichen mit den Prinzipien der

semantischen Generalisierung oder begrifflichen Zusammenfassung deckungsgleich ist.

Bewerten dient in der Kartographie dem (mehr oder weniger subjektiven) Hervorheben von
wichtigen Elementen in der Karte. Dieser Vorgang ist in graphischer Hinsicht dhnlich der
Auswahl, wobei jedoch primir unwichtige Elemente nicht weggelassen sondern reduziert
dargestellt werden. (HAKE et al., 2002 S. 169) Semantische Bewertung ist ein wesentliches
Merkmal von Propagandakarten. Hierbei erfolgt eine Bewertung von dargestellten Inhalten,
weniger aufgrund von grundrisslichen Generalisierung, sondern vielmehr iiber

Farbsymboliken oder durch textliche Elemente.

Beispiele der Generalisierung in Werbe- und Propagandakarten

In wissenschaftlichen Werken zur Generalisierung in der Kartographie, wird diese immer
unter der Pridmisse einer objektiven und korrekten Handhabe dieses Gestaltungsmediums
verstanden. Selbst bei MONMONIER (1998, S. 66. ff.) wird die Generalisierung zwar als
verfilschend dargestellt, dies jedoch hauptsidchlich im Sinn einer notwendigen Liige der
Kartographie verstanden. Lediglich bei der statistischen Generalisierung (wie etwa bei der
Annahme von Schwellenwerten) warnt er vor einer missbrauchlichen Verwendung. Jedoch
sind die Mdoglichkeiten der manipulativen Verwendung der Generalisierung gerade durch die
oben beschriebenen Vorginge der Auswahl, Typisierung und Bewertung — sowohl in

semantischer wie graphischer Generalisierung — immanent.

Als Beispiel vorwiegend graphischer Generalisierung seien hier zwei Exemplare aus der

Werbekartographie vorgefiihrt.
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Besonders Karten, die Standorte von Filialen oder Firmen bewerben, sind oft in einem
besonderen Mal} generalisiert. Thr Ziel ist es, eine mdglichst einfache und schnelle
Erreichbarkeit von iiberall her zu demonstrieren. Die beiden oben angefiihrten Beispiele
bedienen sich fast aller Generalisierungsvorgiange, wobei jedoch die Liniengldttung sowie die
Verdrangung unwichtiger Verkehrsverbindungen zu Gunsten der fiir das Produkt relevanten
besonders hervorstechen. So werden im Verkehrsnetz zwar die topologischen Beziehungen
der wichtigsten Routen beibehalten, unklar fiir den Betrachter bleibt jedoch, in welcher

rdumlichen Dimension sie zueinander stehen.

In der politischen Propagandakartographie ist weniger die Generalisierung von geometrischen
Formen als die inhaltliche Generalisierung von Bedeutung. Im Unterschied zur
Werbekartographie, die meist in einem groeren Mallstabsbereich agiert, bleiben die
wichtigsten geometrischen Formen weitgehend lagegetreu erhalten. Besondere Bedeutung
besitzt das Typisieren und Zusammenfassen sowie das Bewerten von rdumlichen

Phédnomenen thematischer Natur. Gerade die Bewertung erfolgt vorrangig iiber die
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Farbgebung, wie auch die beiden im Folgenden angefiihrten, aktuellen Beispiele aus der

Propagandakartographie zeigen sollen.

New York
- Al Gama'at al Islamiyya
= Al Muhajiroun
Seattle, WA Plainfield, IN * Hezballah
= Hybrid Fundamentalist Group = I1SMA * Jamaat E- Islami
* Algerian Armed Islamic Group * Muslim Brotherhood - al-Fugra
Tulsa - Hamas
u Detroit, M Boston, MA
. i y
- Musim Brotherhood . 4| Gama'at al - Al Qaeda
e Islamiyya = National
* Hamas Cleveland, OH Islamic Front
* Hezballah . o
* Musiim Brotherhood Lol ily
tion Party Chil.‘.ﬂgo
* Hamas
* Islamic Jihad
Santa Clara Kansas City, MO Laurel, MD

- Al Qaeda
Hamas

- Hamas - Al Qaada

Herndon, VA
- Raleigh, NC - Al Qasda
Al Gama'al al Islamiyya * Islamic Jihad » Islamic Jihad

- Algerian Armed Islamic Group

Springfield, VA

Tucson, AZ * Hamas

- Al Qasda

» Hamas
San Diego
- Amanican |slamic Group Ft. Lauderdale and
* Algerian Armed Islamic Group Boca Raton, FL

* Al Qaeda
@ Holly Deyo, 2002-03, www.standeyo.com Primary Source: Steven Emerson, "American Jihad"

Secondary Sources: independent inveatigatora
and news agencias

Abb. 4.11: ,,Islamic Terrorist Network in America**

Die Karte soll die Verbreitung von terroristischen Gruppen in den USA zeigen und benutzt
dabei die Generalisierungsmethode der Zusammenfassung oder Aggregation. Die
vermeintlichen Terrorzellen sind meist in den Stadten angesiedelt und diesen auch
zugeordnet. Die Karte gibt jedoch die gesamten Bundesstaaten, in denen diese Stadte
angesiedelt sind, in der Alarmfarbe Rot wieder. Auf diese Weise wird ein weitgehend
punktformiges Phanomen auf eine Flache umgelegt — hierbei mit der Intention das

Bedrohungspotential der Terrornetzwerke graphisch zu verstarken.
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Russia

Mongolia

Abb. 4.12: ,,Bedrohung Israels durch den Islam*

Diese pro-israelische Karte, die einen Zusammenhang zwischen der aktuellen Weltpolitik und
biblischer Prophezeiung verdeutlichen soll, bedient sich im Wesentlichen der oben
angefiihrten Form der semantischen Generalisierung. Alle muslimischen Gebiete, unabhangig
von ihrer tatsachlichen politischen Ausrichtung im Nahostkonflikt, werden einheitlich als
grine Gefahr fur das kleine rote Israel dargestellt, wie auch die Bildunterschrift auf der
zugehorigen Homepage unterstreichen soll: ,,That Tiny Red 'Dot" is Israel ... God warns,
‘Israel is His'...'Allah’ and his vast armies (green) keep trying to prove Him wrong The 'God
of Israel' and the Bible ... or ... 'Allah’ and the Koran ... The Bible Warns One Is True ... and
One Is False. The coming Battle of Armageddon (‘Hill of Megiddo’) ... Armageddon lies right
in the center of that tiny Red 'Dot". "I (God) will bless those who bless you (Israel) and will

curse those who curse you"... (Genesis 12:3)”
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5. Kartographische Projektionen zur veranderten
Raumwahrnehmung

Die zweidimensionale Abbildung der Erdoberfliche in einer Karte kann rein mathematisch
nicht ohne Verzerrungen stattfinden. Kartographische Projektionen sind somit zwangsweise
verzerrend, da die Oberfliche der Erde (Geoid bzw. Rotationselipsoid) nicht in allen

Treueeigenschaften in zweidimensionale Form {ibertragen werden kann.

Propagandistische Manipulationen bedienen sich oftmals dieser Verzerrungen, um die
Raumwahrnehmung des Betrachters zu beeinflussen. (dazu als Uberblick KLINGHOFFER,
2006) Durch die gezielte Verwendung von kartographischen Projektionen wird es moglich,
Regionen der Erde zu betonen, entweder groBer darzustellen, oder fast verschwindend klein.
So kann der Kartograph ein Land einerseits mdchtig und wichtig erscheinen lassen, oder
andererseits klein und bedroht. Wichtig in diesem Zusammenhang ist die gedankliche
Verkniipfung zwischen Grole im geographischen Sinn und politischer Macht,
beziehungsweise Bedeutung, beim Betrachter. So wird von der rdumlichen Ausdehnung eines
Objekts, wie etwa eines Staates, direkt auf die Wichtigkeit anderer Attribute des Objekts, wie
etwa politischer Bedeutung oder militdrischer Potenz, geschlossen. So kritisiert bereits
HAUSHOFER (1932, S. 735 f.), hier vor allem bezogen auf das britische Weltreich und die
Sowjetunion, die Vorstellung einer direkten Vergleichbarkeit zwischen rdumlicher
Ausdehnung und Macht (was der Blut- und Boden- Ideologie des NS-Regimes, dem auch
Haushofer, wie oben beschriecben, anhing, -eigentlich widersprach), sowie die
Unzulidnglichkeit der Verwendung der Merkatorprojektion fiir geopolitische Karten, da sie
durch Verzerrungen ,,unbewusst fiir den Gegner [Deutschlands] werben®.

Das Spiel mit Projektionen ist jedoch nur in kleinmaBstébigen Karten mdglich, bei mittel- und
groBmafstibigen Kartenwerken kommt die, hier von dem Propagandisten gezielt gesuchte,
Verzerrung zu wenig zum tragen. Durch diese Tatsache finden Projektionen als
Gestaltungsmittel einer Propagandakarte vor allem in politischen Werken Eingang, die meist
globale oder zumindest kontinentale Situationen darstellen, wiahrend Werbekartographische
Darstellungen meist groBmafBstibig auf kleinere Gebiete beschrinkt sind, in denen eine

projektionsbedingte Verzerrung noch nicht zum tragen kommt.

Als besonders giinstig fiir die Verfidlschung der Grofenverhéltnisse der Erdoberfldche erwies

sich die Mercatorprojektion. Diese winkeltreue, polstindige Zylinderprojektion wurde im
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16. Jahrhundert von den niederldndischen Kartographen Gerhard Mercator speziell fiir die
Navigation auf See entwickelt, da in der Karte Loxodromen als gerade Linien widergegeben
werden. ,,Als Loxodrome gilt jede Kurve, die in ithrem Verlauf auf der Kugel alle Meridiane
unter konstantem Winkel schneidet. (HAKE et al., 2002, S. 63) Die Pole liegen bei die
Projektion im Unendlichen, wodurch die Malstabsverzerrung in nordlicheren- und
stidlicheren Regionen und besonders ab den Polarkreisen stark zunimmt. Dadurch werden vor
allem die nordlichen Landmassen wie Alaska, Kanada, Gronland — das in der
Mercatorabbildung fast der Grofe Afrikas entspricht — und Sibirien besonders stark
vergroflert wiedergegeben. Die Bedeutung der dquatorialen Lénder, die vergleichsweise klein

dargestellt sind, tritt hingegen stark zuriick.

Abb. 5.1.: Mercatorprojektion, Verwendung in der Navigation
Die rote Linie entspricht der Loxodrome, die zu den Meridianen einen gleichbleibenden
Winkel (Azimut) aufweist.

Bis in die Mitte des 20. Jahrhunderts war die Mercatorprojektion die wohl meistverwendete
iberhaupt, obwohl spdtestens seit dem 18. Jahrhundert andere, flichentreue
Projektionsformen moglich gewesen wiéren. Die Mercatorprojektion wurde jedoch auch in
nicht vordringlich propagandistischen Kartenwerken, wie thematischen Karten zur Wirtschaft
oder ethnographischen Karten verwendet. Mark MONMONIER (1998, S. 135) schreibt dazu,
dass die Mercatorprojektion gerade in Grofbritannien sehr beliebt war, da in ihr die GroBe des

britischen Weltreichs sehr gut zur Geltung kam und auch weit entfernte Kolonien durch ihre
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grof3e Darstellung aufgewertet wurden, wiahrend hingegen Kolonien anderer Lander, wie jene
Frankreichs, in ihrer vorwiegend &aquatornahen Lage, verhdltnisméBig klein dargestellt
wurden.

Vor allem im Nationalsozialismus erfuhren Mercatorkarten, trotz der oben angefiihrten Kritik
Haushofers, eine rege Verwendung, da in ihr die angebliche rdumliche Begrenztheit des
»deutschen Siedlungsraums®, vor allem im Vergleich mit den britischen Gebieten und der
Sowjetunion, gut dargestellt, und damit verbunden die Forderung nach Expansion
ausgedriickt werden konnte. Durch die VergroBerung Sibiriens war die Mercatorprojektion
bevorzugte Abbildung zur Symbolisierung der einer kommunistischen Bedrohung. ,,So
hingen bei Vortragen der besonders in den USA sehr einflussreichen rechtsradikalen John-
Birch-Society gewdhnlich riesige Mercatorweltkarten an der Wand, auf denen China und die
Sowjetunion symboltriachtig als riesige rote Flichen abgebildet waren. Eindringlich fiihrten
sie dem Betrachter auf diese Weise die Rote Gefahr vor Augen.“ (MONMONIER, 1998, S.
134)
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Abb. 5.2: hypothetische Karte zur Bedrohung durch den weltweiten Kommunismus im Kalten
Krieg (um 1979); In diesem Fall wurde die Karte zusatzlich so beschnitten, dass die
geschlossene ,,kommunistische* Flache erhalten bleibt und durch die rote Signalfarbe noch

mehr zur Geltung kommt.
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MOSKAU IN EUROPAS I"BI’.R.‘:I;;\-F,I:-R{IHI-)_\ ROHSTOFFGEBHITEN

Abb. 5.3: ,,Moskau in Europas uberseeischen Rohstoffgebieten* (Deutschland 1930er Jahre)

Diese Karte folgt in ihrem Konstruktionsprinzip ganz der hypothetischen Karte aus Abb. 5.2.
Zuséatzlich wurden noch zahlreiche Pfeile in die ,,bedrohten* Gebiete eingezeichnet, die
sternférmig von Moskau ausgehen, sowie Hammer-und-Sichel-Signaturen an Regionen mit
vermeintlichen Kommunistischen Einfluss (darunter u.a. Kanada und Australien (sic!))
vergeben. Durch das Bild von Lenin, das tUber Stidamerika gelegt wurde, und die Parole wird

das Kartenbild optisch weiter verringert und die schwarzen Flachen scheinen noch groRer.

Neben der gezielten, suggestiven Verwendung der Merkatorprojektion zu politischen
Zwecken ist diese Projektionsform bis heute nach wie vor haufig in Gebrauch und verandert —
unbewusst — unsere Vorstellung von Raum. So wird etwa noch Anfang 2010 eine Karte in
Merkatorprojektion als Hintergrundbild in der deutschen Tagesschau auf ARD, wie auch bei
den heute-Nachrichten auf ZDF verwendet, und trdgt weiterhin zur Etablierung eines

raumverzerrten, eurozentrischen Weltbilds beim Betrachter bei.

Durch die Entwicklung von Flugzeugen und spéter Raketen, sowie durch die nukleare
Abschreckung zwischen Ost und West kam es seit den 1950er Jahren in propagandistischen
Karten zu einer haufigeren Verwendung der Azimutalprojektion — und hierbei durchgehend
in gnomonischer Abbildung. Die Azimutalprojektion, die meist polstindig angeordnet ist,

dient in den meisten Kartenwerken zur Wiedergabe der Polregionen, die durch fast alle
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Netzentwiirfe fiir die Gesamtdarstellung der Erde nur unzureichend wiedergegeben werden. In
der bereits erwihnten gnomonischen Azimutalprojektion, bei der das Projektionszentrum im
Erdmittelpunkt angesiedelt ist, kommt es zwar zu einer verstdrkten Randverzerrung, jedoch
werden die Orthodromen — also die kiirzesten Verbindungslinien zwischen zwei Punkten auf
der Erdoberfldche, die die Form von GroBkreisen besitzen — als gerade Linien dargestellt.
(dazu HAKE et al., 2002, S. 68 f.) Auf diese Weise konnen Flugrouten optisch verkiirzt
wiedergegeben werden. Karten mit gnomonischer Azimutalprojektion eignen sich fiir die
Verwendung zu Propagandazwecken hervorragend, um die Bedrohung durch feindliche
Flugzeuge und Raketen darzustellen. So wird in einer nahezu polstéindigen Projektion die
Entfernung zwischen Russland und Amerika deutlich verringert und dem Betrachter die
Bedrohung stirker bewuBt, als bei einer konventionellen grofmaBstdbigen Erdansicht. (dazu
vgl. Abb. 5.4.) Seltener findet diese Projektion Eingang in Werbekarten von Fluglinien, die

ihre Routen so ebenfalls verkiirzt darstellen konnen.

Abb. 5.4.: ,,Bedrohung Nordamerikas durch sowjetische Bomberflotten* (USA 1951)
Gnomonische Azimutalprojektion, mit Zentrum in New-York. Der hohe Grad an Geometrie
wird durch Kreise, Pfeile gebildet und verstarkt gemeinsam mit bildhaften Schiff-Signaturen
die bedrohliche Wirkung.

Neben der — mehr oder weniger — polstindigen Projektion bietet sich fiir die

Azimutalprojektion in Propagandakarten auch die Zentrierung auf den Ausgangspunkt einer

moglichen Bedrohung an (vgl. Abb. 5.5.). Pfeile, die Angriffsrouten wiedergeben sollen und
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wie erwidhnt gerade erscheinen, sowie Kreise, die meist Entfernungen, bzw.
Raketenreichweiten symbolisieren, und vom Projektionszentrum ebenfalls unverzerrt
dargestellt werden, geben derartigen Karten einen hohen Grad an geometrischer Ordnung und

fithren zu einem schnellen Auffassen der dargestellten Thematik durch den Betrachter.

Estimated Ranges of Potential
Iranian Ballistic Missiles

Pataatial Miasile
Dakivary System Range (km) Patantial Saures

e eng 1,000 Marth Konaa
Taepo Dang 1 More than 1 500 Morth Korea
Taape Cong 2 4,000,000 Morih Harea

Abb. 5.5.: ,,Estimated Ranges of Potential Iranian Ballistic Missiles*

gnomonische Azimutalprojektion, mit Zentrum im Iran.

Als Gegenentwurf zu den gingigen Projektionen, die oftmals als Eurozentrisch gesehen
wurden, entwickelte Arno Peters 1973 die nach ihm benannte Peters-Projektion. Sie ist
flichentreu und sollte den Entwicklungsldndern ihre ihnen zustehende Grofe wiedergeben
und war ausdriicklich gegen die Vorherrschaft der nordlichen Industrienationen im
Kartenbild, wie sie vor allem in der oben bereits erwdhnten Mercatorkarte besteht, die aber
laut Peters auch in allen anderen nicht rechteckigen Kartennetzentwiirfen repriasentiert wird,
ausgerichtet. (MONMONIER, 1996, S. 136) Die Projektion war jedoch schon Mitte des 19.
Jahrhunderts vom schottischen Geistlichen James Gall errechnet worden, daher hat sich der

Name Gall-Peters-Projektion eingebiirgert.
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Abb. 5.6.: Gall-Peters-Projektion zur flachentreuen Darstellung der Erdoberflache

Wie aus Abb. 5.6. ersichtlich werden in der Peters Projektion die dquatorialen Gebiete stark
hervorgehoben, wihrend die mittleren Breiten und die polnahen Regionen stark gestaucht
wiedergegeben werden. Peters bewarb die Vorziige seiner Karte vor allem mit der
Flachentreue. Die Projektion wurde vor allem von Hilfsorganisationen, sowie von den
Vereinten Nationen und missionarisch, wie karitativ titigen Kirchen aufgegriffen, die auf
diese Weise ihren Anliegen kartographisches Gewicht verleihen konnten (vgl. Abb. 5.7.). Auf
heftige Kritik stie3 die Projektion jedoch bei vielen Kartographen, die vor allem die geringe
Formtreue der Peters Projektion beméngelten und mehrfach darauf hinwiesen, ,,dass eine
flichentreue Karte nicht unbedingt eine gute Karte sein miisse. (MONMONIER, 1996, S.
137)

61



A Global Projection of Subjective Well-being

Map and further analysis incorporates data published by
UNESCO, UNHDR, the NEF and the CIA.

41 B
High SWB - - - - - Low SWB

Abb. 5.7.: ,,A Global Projection of Subjective Well-being** (UNESCO 2007)

Bei dieser Karte handelt es sich zwar nicht um eine Gall-Peters-Projektion, dennoch sind
Ahnlichkeiten, wie die starke VergroBerung in den aquatorialen Bereichen (besonders
auffallig: Brasilien und Australien) und die Stauchung der mittleren- und polnahen Regionen
vorhanden. Fir eine suggestive ,,Propagandakarte* erscheint diese Karte zu plump, vor
allem uber die Farbvergabe hatte die Thematik Glick und Unglick in der Welt deutlich

reiBerischer dargestellt werden kénnen.

Andere Methoden zur Verdnderung des Raumbewusstseins des Betrachters ist die
Verwendung einer anderen Perspektive in der Karte. Von karitativen Hilfsorganisationen
werden, wie schon bei der Peters-Projektion zur kartographischen Dekonstruktion der
globalen Vormachtstellung der nordlichen Industrieldnder, zuweilen gesiidete Karten
verwendet, um die Aufmerksamkeit des Betrachters auf die dquatorialen und siidlichen
Breiten zu lenken. In diesem Zusammenhang wird meist die flichentreue Hobo-Dyer-
Projektion verwendet, die dhnlich wie die Gall-Peters-Projektion konstruiert ist und die
mittleren und polaren Breiten sehr gestaucht wiedergibt, jedoch in Ost-Westlicher Richtung
weniger verzerrt. Zusitzlich zur Siidung der Karte wird oftmals auch der Zentralmeridian der

Karte durch den Pazifik gelegt um so endgiiltig mit dem hergebrachten eurozentrischen Blick
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zu brechen und gleichzeitig dem Pazifik seine ihm gebiihrende Grofe in der Karte

wiederzugeben.

SOUTHERN OCEAN

s SOUTHERN GCEAN Cites
R The Hobo-Dyer Equal Area Projection 8 essm Scate at the Equator
i P A o rompionma g L 2 mons
This e v in - i (e
whicn Tines orm  roctmnguiar i i R st e =t e
in this family inclade the Lamben, Gall, Behrmann, Edwards, and Petars
cjction i *cylinder™ is Coptate
e 37'/5" M And pouth. In r NEW S
2 prorossivaly IEALAND Lo St [ 8 T
Nattond toworcs o poles, but shapas betwesn 45" nieth and soeth g S i icean
are wel proserved.

s

ATLANTIC
OCEAN sputogims

AUSTRALIA

(

1

|

|

{

|

|

Gmbie E. L

,,,,, [ ; ez
\ INDIAN
OCEAN

PACIFIC

and

PACIFIC
OCEAN

. ATLANTIC
OCEAN

Abb. 5.8.: ,,The Hobo-Dyer Equal Area Projection*

Die gesudete, auf den Pazifik zentrierte Hobo-Dyer-Projektion stellt die letzte Stufe der
Verdrangung der kartographischen Vorherrschaft der noérdlichen Industriestaaten dar.
Europa wandert ins rechte untere Eck des Kartenblatts, wahrend vor allem Australien (ein
sudlicher Industriestaat) und Indonesien die prominentesten Stellen einnehmen. Generell
wandern die Landmassen an die Kartenrander und die Ozeane — und hier vor allem der

Pazifik und der Indische Ozean — geraten stark ins Blickzentrum.
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Kartenverwandte Ausdrucksformen

Neben den oben behandelten Moglichkeiten, durch gezielte Verwendung von
kartographischen Projektionen die Raumwahrnehmung des Kartenbetrachters zu beeinflussen,
bieten sich auch fiir kartenverwandte Ausdrucksformen wie Vogelschaubilder oder
Panoramen propagandistische Verwendungsmoglichkeiten an. Im Unterschied zur
Verwendung von Projektionen, die im mittel- bis groBmalstdbigen Bereich nicht zur Geltung
kommen wiirden, ist genau dieser Mal3stabsbereich fiir kartenverwandte Ausdrucksformen am
geeignetsten. Gleichzeitig eignen sich kartenverwandte Ausdrucksformen vor allem zur
Darstellung von Geldndeeigenschaften und sind somit weniger fiir die Wiedergabe von
thematischen und/oder politischen Daten geeignet. Kartenverwandte Darstellungen sollen
einen anderen, naturdhnlicheren und im Vergleich zur Karte geringer abstrakten, Blick auf die
Erdoberfliche ermdglichen und eignen sich somit auch zur gezielten Verdnderung der

Raumwahrnehmung des Kartenbetrachters.

Die meiste Verwendung finden Panorama und Vogelschaukarten in der Werbung, wobei hier
vor allem die Kartographie im Fremdenverkehrsbereich — und hier vor allem der auf den
alpinen Raum ausgerichtete — durch derartige Darstellungen geprigt wurde. Vogelschau- und
Panoramakarten sind meist nur in geringem Umfang mathematisch-geometrischen konstruiert
und wéhlen vor allem einen kiinstlerischen Ansatz zur Wiedergabe der Erdoberfldche.
Kartenverwandte Ausdrucksformen zeichnen sich besonders durch eine hohe Anschaulichkeit
und Naturdhnlichkeit aus. Vor allem in Ansichten von Gebirgen, wie sie in der
Fremdenverkehrswerbung haufig sind, werden jedoch die Naturgegebenheiten oft weit
ibertrieben dargestellt. So finden sich in vielen Panoramen von Skigebieten in der Ferne
Berggipfel die wohl mit freiem Auge nur sehr selten zu sehen sind, die jedoch die umliegende

Bergwelt aufwerten sollen.
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Abb. 5.9.: Ausschnitt der Skipanoramakarte von Kitzblhel mit dem Groliglockner und dem
Groldvenediger in der Ferne.

Der Blick auf den GroRglockner und den Grolivenediger, wie er hier in dem
Skipanoramaplan prasentiert wird, ist fur den Skifahrer in Kitzblhel wohl ein seltenes Gut.
So ist das gesamte Skigebiet nach Nordwesten hin ausgerichtet, wahrend sich die beiden
prominenten berge im Siidosten befinden und somit nur von wenigen Punkten aus und bei

gutem Wetter zu sehen sind.

Des weiteren ist es typisch — und auch aus Griinden der Asthetik und Naturihnlichkeit
kartenverwandter Ausdrucksformen erwiinscht — Besonderheiten, wie etwa Felswinde in
Gelandedarstellungen zu betonen, aus dem MaBstabsverhéltnis auszunehmen oder iiberhoht
darzustellen. Durch die Verwendung in der Fremdenverkehrswerbung konnen die
abgebildeten Landschaften so iibertriecben werden, mit dem Ziel zusitzlich Touristen

anzulocken.
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Haufig werden auch Stadtzentren in der Fremdenverkehrswerbung in Vogelschauperspektive
wiedergegeben, um die Sehenswiirdigkeiten im Aufriss wiedergeben zu konnen. Dies
ermoglicht dem mitunter nicht mit der Stadt vertrauten Besucher einerseits eine schnelle
Identifikation der Gebidude, soll aber auch als Anreiz dienen in der Karte besonders
hervorstechende und interessante Points of Interest zu besuchen. Derartige Darstellungen
konnen von geographisch exakt und niichtern-sachlich bis hin zu comicartiger Verzerrung
reichen, wie sie etwa auch in Ubersichtsplinen von Freizeitparks hiufig verwendet werden

und wie auch folgendes Beispiel anschaulich verdeutlicht.

[L EGAS, Nevaon
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Abb. 5.10: ,,Howdy Podner* from Las Vegas* (Postkarte 1958)

Diese Postkarte von Las Vegas transportiert kaum irgendeinen geographischen Inhalt. In
bildhafter Weise werden die wichtigsten Sehenswirdigkeiten, mehr oder weniger lagegenau
dargestellt. Diese Karte dient einzig und allein zur Werbung. So werden dem Betrachter die
Maoglichkeiten des Amusements in all seinen Auspragungen vorgestellt.

Im klassischen politischen-propagandistischen Rahmen wurden und werden kartenverwandten
Darstellungen eher selten verwendet.

Durch die Verdanderung des Blickwinkels auf die Erdoberfliche, wie er beispielsweise in
Vogelschaubildern mittleren Mallstabs moglich ist, bieten sich jedoch durchaus

Propagandamdglichkeiten an, wie Abb. 5.11. zeigt.
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Abb. 5.11: ,,Europe from Moscow** (Time-Magazin vom 10. Méarz 1952)

Dieses Vogelschau — oder eigentlich Satellitenschaubild — von Europa ist ein Meisterwerk der
politischen kartographischen Propaganda des Kalten Kriegs. Durch die Farbgebung, aber
vielmehr noch durch die Perspektive wird Europa zum bedrohten Vorgarten der Sowjetunion,
die sich bereits einen guten Teil des Kontinents einverleibt hat. Durch den Ausschnitt, der die
USA und andere ,,westliche* Gebiete der Erde ausspart, wirkt Europa hilflos den
kommunistischen Aggressoren in Moskau ausliefert. Die Farbgebung suggeriert die
kommunistische Gefahr als unaufhaltsame Welle, die ganz Europa uberziehen wird. “The
effective psychological strategy demonstrated by this map is an illustration of the powerfully
innovative propaganda work achieved by R.M.Chapin, the primary cartographer for political
maps in  Time” (The Newberry Library: Smith  Center  Publications,
http://www.newberry.org/smith/slidesets/ vsl.html, Stand 7.3.) Interessant ist auch die
Verwendung von Hammer und Sichel als Windrose, die in Moskau angesiedelt ist. So wird die
Himmelsrichtungsangabe ebenfalls mit politischer Propaganda verknipft, indem dieses
ideologisch eindeutig besetzte Symbol als Windrosensignatur verwendet wird.
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Kartographische Anamorphosen

Kartographische Anamorphosen sind nichtlineare Abbildungen der Erdoberfliche. Ihr
Malistab ist innerhalb der Karte variabel und meist von der darin widergegebenen Thematik
abhingig. Die topologischen Beziehungen bleiben jedoch in den meisten Fillen weitgehend
erhalten. In thematischen Karten gibt die Grofe von Landern oder Landmassen nicht die real-

geometrische GroBle wieder, sondern steht in Proportion zu einem beliebigen Attribut.

,Die Wirkung einer kartographischen Anamorphose beruht hauptsédchlich auf dem
Uberraschungs- und Verfremdungseffekt, der durch die Abweichung von der ,,normalen‘
Gestalt der Karte entsteht.“ (RASE, 2001) Durch die interessante Darstellungsform, in
Verbindung mit der Kombination von abstrakten Werten — wie Bruttosozialprodukt,
Bevolkerungswachstum etc. — mit geometrischer Grofle, eigenen sich kartographische
Anamorphosen hervorragend dazu, politische Themen zu transportieren und beim Betrachter

eine vom Hersteller der Karte erwiinschte Reaktion auszuldsen.

Generell gilt es, flir propagandistisch verwendete, kartographische Anamorphosen eine
Unterscheidung zwischen auf quantitativen Daten basierenden, echten Anamorphosen, wie
beispielsweise demographische oder 6konomische Darstellungen, und rein karikaturistische
Darstellungen, wie Karten nach dem Muster ,,Die Weltsicht von Person xy“, die aber in
darstellerischer Hinsicht in dhnlicher Weise wahrgenommen werden, zu treffen.

Erstere basieren auf mathematischen Berechnungen, wobei die Entfernungen im Raum durch
die thematischen Sachverhalte der Bezugseinheiten lokal verdndert werden. Die Darstellung
soll einen thematisch ausgerichteten, anderen Blick auf die Welt bieten, um auf diese Weise
die Raumwahrnehmung des Betrachters beeinflussen. Wichtig ist in derartigen Darstellungen
eine gewisse Erhaltung der Formen um die Wiedererkennung der Bezugseinheiten zu
gewdhrleisten. ,,Die Entfernungen auf dem Kartenblatt werden aufgrund von thematischen
Sachverhalten flir die Bezugseinheiten lokal verdndert, vergleichbar mit einem Gummituch,
das iiber eine unebene Flache gelegt und angespannt wird. Die Ausdehnung des Gummituchs
ist an den Stellen mit den hochsten Erhebungen am groBten, damit auch die Abweichungen in

den Entfernungen, verglichen mit der linearen Projektion.” (RASE, 2001)
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AN ALTERNATIVE VIEW OF THE WORLD
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Abb. 5.12.: ,,An alternative View of the World* (UNEP, 2002)

Kartographische Anamorphose nach dem Bruttosozialprodukt von 2000. Die kartographische
Darstellungsform der Verwendung von Anamorphosen zu globalen wirtschaftlichen oder
demographischen Thematiken wird h&ufig von karitativen Organisationen verwendet, um die
Ungleichverteilung zwischen der entwickelten-industrialisierten Welt und der sogenannten
Dritten Welt aufzuzeigen. Diese kartographische Anamorphose der UNEP (United Nations
Enviroment Programme) visualisiert die wirtschaftlichen Unterschiede zwischen den rot
eingefarbten, stark vergroBerten  reichen Landern und den blauen, teilweise ganz
verschwindenden armen Landern. Der Kartenbetrachter soll durch die Darstellungsweise auf
weltweite, 6konomische Verteilungsunterschiede hingewiesen und fir die Themen und

Tatigkeiten der karitativen Organisation sensibilisiert werden.

Eine Besonderheit von Kartographischen Anamorphosen, die sie besonders fiir die
Verwendung flir Propaganda- und Suggestionsdarstellungen anfillig macht, ist die Tatsache,
dass ihre Konstruktionsweise — noch viel mehr als bei der Konstruktion von ,,normalen
Karten — unklar bleibt. Der kritische Betrachter kann nur schwer nachvollziehen, in welcher

Weise und nach welchem mathematischen Modell die thematischen Sachverhalte mit der
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GroBe, bzw. der Entfernung in der Darstellung zusammenhéingen. Das zeigt auch folgendes

Beispiel:

Abb. 5.13: ,,Contributions to Global Warming* (World Resources Institute)

Diese kartographische Anamorphose nach dem CO, AusstoR verfolgt im Vergleich zu Abb.
5.12. einen noch deutlich ,,propagandistischeren** Ansatz. Die Welt wird ohne Abstufungen in
zwei Arten von Landern, beziehungsweise groReren rdumlichen Gebieten unterteilt —
industrialized und developing. Die Farbgebung, Industrieland rétlich, Entwicklungsland grin
verscharft den Kontrast. Links unten findet sich eine Referenzkarte, die einen Vergleich zu
Anamorphose geben soll. Die Dramatik der Karte wird durch die Kreise die von der
Referenzkarte ausgehen — wo sie in Afrika ihren Mittelpunkt finden — verstarkt. Inhaltlich ist
die Karte stark selektiv. Sie gibt nicht an nach welchen Kriterien ein Land als entwickelt oder
unentwickelt gilt (ist etwa Moldawien tatsachlich entwickelt und Siidkorea nicht?) und auch
die Raumliche Zuordnung der Lander zu GroRregionen ist inkonsistent. Wahrend fiir einzelne
Kontinente wie Afrika, Sidamerika, Stid- und Ostasien offensichtlich ein einzelner Wert zur
Berechnung herangezogen wurde, werden andere Regionen, wie Europa leicht differenzierter
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dargestellt (wobei auch hier Kontinentaleuropa als ein homogener Block erscheint), wahrend

beispielsweise die Region Nordamerika tiberhaupt in Kanada und die USA aufgeldst wurde.

Karikaturistische, anamorphe kartographische Darstellungen nach dem Muster ,,Die Weltsicht
von Person xy* fallen nicht unter kartographische Anamorphosen im eigentlichen Sinn, da sie
nicht auf der Basis von erhobenen, quantitativen Daten konstruiert werden. Obwohl sie — im
Unterschied zu den anderen in diesem Kapitel behandelten kartographischen
Ausdrucksformen — in keiner Weise eine auf realer Geometrie basierende kartographische
Projektion darstellen, dhneln sie in ihrer Form dennoch stark den Anamorphosen und werden
auch dhnlich wahrgenommen. (RASE, 2001) Ebenso gelten in ihrer Konstruktion &hnliche
Grundsitze. So kommt es, wie in Anamorphposen auch zu ortlichen VergroBerungen und
Verkleinerungen der geographischen Gegebenheiten und aus Wiedererkennungszwecken
sollten ebenfalls grundlegende geometrische Formen beibehalten werden. Aus diesem Grund

sollen sie hier auch in diesem Zusammenhang behandelt werden.

Karikaturistische Anamorphosen sind Gedankenprodukte ihres Zeichners, der in der
Abbildung meist das beschrinkte Weltbild einer Person (wie z.B. die des ehemaligen US
Prisidenten George W. Bush oder Ronald Reagans) oder einer Gruppe (z.B. die Amerikaner)
vermitteln will. ,,Der nicht der Gruppe angehorende Betrachter freut sich iiber die beschrankte
Weltsicht des oder der x und seine eigene Uberlegenheit. Die Gruppenmitglieder erfiillt der
Stolz iiber die auf ihren eigenen Lebensmittelpunkt zentrierte Perspektive. Kartographische
Karrikaturen werden intuitiv verstanden, zusétzliche Erkldrungen sind nicht notwendig.*
(RASE, 2001) Wie bei Rase dargestellt verbindet derartige Karikaturen mit kartographischen
Anamorphosen das Konzept einer nichtlinearen Raumdarstellung, wobei in der Karikatur die
Daten der Anamorphote durch die Vorstellung (des Zeichners) der Raumwahrnehmung (der
zu karikierenden Person oder Gruppe) ersetzt werden. Die vom Zeichner ausgehende,
subjektive Darstellung eines (meist) beschriankten Weltbilds einer Person oder einer Gruppe
ist ein haufig verwendetes Mittel in der Propaganda um seinen (hier meist ideologischen)

Gegnern fehlende Weltkenntnis zu unterstellen.
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Abb. 5.14: ,,The World According to Ronald Reagan**
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6. Verwendung kartographischer Gestaltungsmittel zu
Werbe- und Propagandazwecken

Kartographische Grundelemente

Als kartographische Grundelemente gelten in der 2-dimensionalen Kartographie Punkte,
Linien und Flidchen. Sie stellen das graphische Grundgeriist jeder Karte dar. Alle weiteren in
Karten auftauchende Formen sind aus der Kombination mehrerer dieser kartographischen
Grundelementen abgeleitet. In Folge soll dargelegt werden, wie die Grundelemente in

Propagandakarten zur Vermittlung von suggestiven Botschaften verwendet werden konnen.
Punkte

Der Punkt ist die kleinste graphische Ausdrucksmoglichkeit. Er besitzt im Idealfall keine
Dimension sondern nur iiber eine Lage. In der Praxis verfiigt jeder Punkt natiirlich iiber eine
rdumliche Ausdehnung — schon allein aus Griinden der Darstellbarkeit. Punkte dienen vor
allem zur Lageangabe fiir ein Objekt. Uber graphische Variation, wie GroBe, Form und
Farbgebung sowie iiber Beschriftung ist es mdglich, dem Punkt eine qualitative oder
quantitative Information zu verleihen. Der Punkt dient sowohl zur Darstellung der Lage eines
diskreten Objekts, wie auch, im Rahmen eines Kartogramms, zur Reprisentation eines
gewissen Werts. So konnen Punkte in Form einer Punktewolke auch als Visualisierungsmittel
der Verbreitung eines Merkmals, wie etwa der Verteilung einer Bevolkerungsgruppe, dienen.
Auf diese Weise kann die Objektverteilung eines Merkmals im Raum gut visualisiert werden.
Hierbei kann der Punkt jedoch seine Lagegenauigkeit einbiilen, indem er als
Visualisierungsobjekt fiir mehrere Einheiten (etwa ein Punkt entspricht 100 Einheiten)
verwendet, und somit im Schnittpunkt der realen Objekte eingezeichnet wird.

In politischen Propagandakarten stehen Punkte als Reprdsentation diskreter Objekte, meist
Stadte, Orte von Ereignissen oder andere strategisch wichtige Punkte. Von besonderer
Wichtigkeit sind Punktsignaturen in Werbekarten, die eine Anfahrtsbeschreibung zu einem
Standort bieten und eben diesem besondere Aufmerksamkeit zukommen lassen wollen. In den
meisten Féllen sind derartige Punkte mit einer, oft bildhaften, Signatur versehen, die in
spaterer Folge behandelt werden. Als Beispiele fiir die Verwendung von Punkten in der

Propagandakartographie seien hier zwei Karten wiedergegeben, eine in der Punkte diskrete
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Objekte — in diesem Fall Ereignisse — repriasentieren und verorten und ein Beispiel zur

Verwendung von Punkten zur Darstellung von Objektstreuungen.

Evil across our planet

World of hate ... map shows terror attacks
by Islamic extremists since 1003

Abb. 6.1: ,,Evil across our planet* (UK Online Sun)

Diese Karte aus der Sun verwendet zur Verortung von islamistischen Terroranschlagen
Punktsignaturen, denen zur Erklarung Nummern beigeschrieben wurden. Der Punkt dient als
Kennzeichnung eines diskreten Ereignisses, die Gesamtheit der Punkte soll die globale
Verbreitung des Terrorismus prasentieren. Die Propagandawirkung dieser Karte wird jedoch

weniger durch die Gestaltung der Punkte, denn durch den Titel und die Beschriftung erzielt.

N Sowjetunion Bl
ohne (@ AowooEinwohn,}
Autonormie | 4 ; ;

NATIONALE MINDERHEITEN INEUROPA

Abb.6.2: ,,Nationale Minderheiten in Europa‘ (RADOS, 1930, S. 165)
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Diese Karte des berihmten ungarischen, kommunistischen Kartographen Sanddér Rados
verwendet die Punktsignatur zur Visualisierung der Verteilung von Minderheiten in Europa.
Hierbei bedient er sich Punkten mit gestuften Mengenwerten, die zur Qualifizierung in rot
und schwarz unterteilt sind. Als einziges Land ist die Sowjetunion in Flachenfarbe rot
wiedergegeben und in ihr werden keine nationalen Minderheiten angefuhrt, was zwar der
Doktrin des Ubernationalen Sozialismus, der Nationalitaten tberwunden hat, entspricht,
jedoch faktisch sicherlich falsch ist. Die roten Punktsignaturen, die Minderheiten ohne
Autonomie darstellen, sind in der gleichen Farbe wie die Sowjetunion wiedergegeben. Auf
diese Weise werden sie in einem Naheverhaltnis zum Realsozialismus gebracht, die
Sowjetunion als ihre Schutzmacht dargestellt und der Machtbereich der UdSSR gleichzeitig
optisch Uber ihre Grenzen hinweg erweitert. Zudem werden die Minderheiten nicht nach ihrer
Nationalitat unterschieden sondern lediglich durch ihren rechtlichen Status getrennt. So
entsteht im Kartenbild eine graphische Homogenitat von Gruppen (wie etwa Deutschen in der

Tschechoslowakei und Polen in Deutschland), die in Realitat nicht vorhanden war.

Die Verwendung von Punktsignaturen zur Reprisentation der rdumlichen Verteilung eines
Merkmals ermoglicht ein stirkeres optisches Hervortreten des Phdnomens, als dies in anderen
Darstellungsmethoden moglich wére. Im Unterschied zu einem Flachenkartogramm zum
gleichen Thema sind die Punkte nicht an den Raum gebunden, den das Phinomen — wie in
obrigen Beispiel die Minderheit — tatsdchlich einnimmt, sondern lediglich durch die Lage mit
diesem lose verbunden. Die nach Wertmenge gestuften Punktsignaturen kénnen demnach auf
der Karte mehr Platz einnehmen, als dies das Phidnomen auf der Erdoberfliche tatsichlich tut.
Auch gibt die Punktsignatur keine Auskunft iiber das mengenmifBige Verhiltnis zwischen
Minderheit und restlicher Bevolkerung. In einem Wertpunkt entspricht das dargestellte
Phidnomen immer 100%, selbst wenn in dem Bereich der Erdoberfliache, den dieser Punkt in

einer Karte einnimmt, vollig andere Zustidnde vorherrschen.

Linien

Die Linie ist eine eindimensionales graphische Ausdrucksform. Sie besitzt ein Lage im Raum
sowie einen Lingenwert in der ersten Dimension. Fiir die Darstellung von quantitativen und
qualitativen Merkmalen sind Linien ebenfalls nach Form, Farbe und Breite variabel. Die
Form von Linien kann je nach Verwendungszweck stark variieren, von durchgezogen bis

unterbrochen, von gerade bis gezackt und von einzeln bis doppelt. Linien in Karten kénnen

75



zudem {iiber eine Richtung verfligen. Diese kann sich entweder aus der Art des dargestellten
Objekts von selbst ergeben (wie etwa bei FlieBgewdssern) oder in Form eines Pfeils
visualisiert werden.

Linien stellen entweder linienformige Objekte der Erdoberfliche dar, oder dienen zur
Abgrenzung diskreter, flachiger Objekte voneinander. Zudem verbinden Linien auch Punkte
gleicher Werte in einem Wertkontinuum als sogenannte Isolinien.

Uber die Abstufung von Linienformen und -breiten kénnen Hierarchien in einer Objektgruppe
gebildet werden, wie etwa die Unterscheidung von verschiedenwertigen Verkehrswegen oder
Grenzen. Gleichzeitig kann durch variable Breite eine quantitative Angabe erfolgen.
Insgesamt muss festgehalten werden, dass diinne Linien in Karten eher exakt wirken, wahrend
breite Linien eine geringere Lagetreue vermitteln. (HAKE et al., 2002, S. 120) In
Werbekarten dienen betonte Linien oftmals als Visualisierung von Verkehrsrouten oder zur

Anfahrtsbeschreibung.

Gerade die Funktion der Linie als Mdglichkeit der Abgrenzung zwischen Objekten macht sie
zu einem der wichtigsten Gestaltungsmittel in der Propagandakartographie. Man
unterscheidet hierbei im Wesentlichen zwischen der Abgrenzung zweier in der Karte
dargestellter flichenhafter Objekte (wie etwa Staaten), oder der Abgrenzung eines abstrakten
Phénomens, das selbst nicht dargestellt wird, oder werden kann, wie etwa Reichweiten von
Waftensystemen, oder Siedlungsgrenzen. Die Grenzlinie hat immer eine absolute Aussage
und gibt keine relativen Aussagen oder Werte wieder. Wer sie iiberschreitet, ist innerhalb oder
auBerhalb eines anderen rdumlichen Phinomens oder Zustands. Fiir einen Propagandisten ist
es natlirlich naheliegend, derartige Linien nach eigenen Vorstellungen einzuzeichnen,
entweder um Anspruch welcher Art auch immer auf ein Gebiet zu erheben, oder um eine

Bedrohung zu demonstrieren, wie folgende Beispiele zeigen sollen.
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Abb. 6.3: ,,Elsass-Lothringen* (Deutschland 1884)

Bei genauerer Betrachtung fallt eine rote Linie auf, die in der Legende als deutsch-
franzosische Sprachgrenze definiert ist. Gerade in einer historisch stark zweisprachig
gepragten und gewachsenen Region ist eine derart scharfe Abgrenzung zwischen zwei
Sprachgruppen wohl kaum mdglich. Es ist somit davon auszugehen, dass wohl nicht alle
Einwohner des Gebiets rechts dieser Linie rein deutschsprachig waren, sondern ein
flieBender Ubergang vorherrschte. Der deutsche Zeichner dieser Karte intendierte durch die
Festlegung dieser Sprachgrenze vermutlich vorrangig den deutschen Anspruch auf Elsass-
Lothringen zu unterstreichen. So gibt es auch keine Angaben auf welcher Datenquelle

basierend diese Linie eingezeichnet wurde.
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Abb. 6.4. ,,Approximate area of northern Israel subject to Hezbollah rocket attack™ (Israel
Ministry of Foreign Affairs, 2006)

Diese Karte, die im Umfeld des Libanonkriegs von 2006 entstand, und als Rechtfertigung flr
den Militareinsatz dienen sollte, grenzt mit einer dicken roten Linie die Reichweite der
Raketen der Hisbollah ab. Die Linie teilt das Land in sichere und unsichere Gebiete.
Regionale topographische Gegebenheiten, wie Hohenziige, die vielfach direkten Einfluss auf
das Einschlagsgebiet einer Rakete haben, werden hierbei nicht berlcksichtigt. Bei
Reichweitenlinie in dieser Karte handelt es sich in gewisser Weise auch um eine Isolinie, die
gleiche Werte (Reichweite der Raketen) miteinander verbindet. In vielen vergleichbaren
Karten, die Uber Reichweiten von Waffen Auskunft geben wollen, werden Isodistanzen
verwendet, die gleiche Entfernungen von der Grenze des ,,feindlichen* Gebiets verbinden.

Je nach Art der Beziechung zwischen zwei angrenzenden Gebieten konnen
(Grenz)Liniensignaturen stark unterschiedlich wiedergegeben werden. So unterscheidet
beispielsweise Rupert von SCHUHMACHER in seiner ,,Theorie der geopolitischen Signatur*
(1934) zwischen einer ganzen Reihe von verschiedenen Grenzlinien, wie unten angefiihrt

(tibernommen aus VOLLER, 1992, S. 76).
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Eine Besonderheit der politischen Propagandakarten sind Linien, die weitgehend fiktive, im
Raum nicht existierende Frontstellungen, Kréifteverhdltnisse und Einflusssphiaren darstellen
sollen. Vor allem in der kartographischen Propaganda des Nationalsozialismus wurden, unter
den Schlagworten ,,Blut und Boden®, aus geographischen Gegebenheiten Linien abgeleitet,
um eine natiirliche, annidhernd biologistisch begriindete Gliederung des Raums zu schaffen,

wie die folgenden Beispiele zeigen sollen.
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Abb. 6.5: ,,Weltschnittpunkt Deutschland. Finf von sieben geopolitischen Schwerlinien
fihren durch Europa. Sie alle schneiden sich in Deutschland* (In: LOHAUSEN, 1988)

Diese Karte findet sich in einer obskuren, stark rechtsnationalen Publikation und greift
besonders auf die nationalsozialistische Lehre der Geopolitik zuriick. Anhand von
sogenannten ,,geopolitischen Schwerelinien* soll erklart werden, warum Deutschland
besonderes Gewicht in der Welt besitzt. Warum dafir aber eine Linie durchs ndrdliche
Sibirien irgendeine Bedeutung haben soll, wird nicht weiter erwéhnt. Ein weiteres Beispiel

aus gleicher Publikation ist folgende Karte.

80



Abb. 6.6: ,,Die drei Abschnitte der europaischen Halbinsel*“ (In: LOHAUSEN, 1988)
,.Mittelmeer und Atlantik teilen die europaische Halbinsel in drei deutlich unterschiedene
Abschnitte: Stdwest, Mitte und Ost (I, I, 111). Ostwarts des dritten Abschnitts verliert das
Land den Charakter der Halbinsel, der hier anschlieRende Hals bildet den Ubergang zur
eurasischen Rumpflandschaft.* (LOHAUSEN, 1988) Auf diese Weise soll erklart werden,
dass etwa Russland — mehrfach als Vertreter einer asiatischen Kultur des Dschingis Khans
genannt — kein Teil Europas ist. Die Grenzlinien der Abschnitte sind weitgehend nach
raumlichen Kriterien wie Landengen gezogen worden. Geschichtlich wie kulturell ist diese
Gliederung Europas naturlich auferst fragwirdig. Ein Dreieck aus Linien zwischen Paris,
Berlin und Wien in der Mitte Europas soll zudem einen nicht naher spezifizierten
,.Kernraum* definieren. Bemerkenswert ist zudem, dass diese Karte aus den spaten 1980er
Jahren das ,,geschlossene deutsche Siedlungsgebiet von 1937 wiedergibt.

Flidchen

Eine Fliche ist ein zweidimensionales graphisches Grundelement, das durch Linien begrenzt
wird. Sie besitzt eine konstante inhaltliche Information, die an jedem Punkt innerhalb der
Flache gleich ist. Dies wird graphisch durch eine Fiillung wiedergegeben, die iiber die
gesamte Ausdehnung der Fliche konstant ist. Eine graphische Variation ist nach Farbton,
Tonwert und Fiillung moglich.

Flachendarstellungen konnen flichenhafte Diskreta der Erdoberflache qualitativ wiedergeben
und ihre Lage verorten. Die rdumliche Abgrenzung erfolgt {iber eine Linie (die jedoch nicht
als solche eingezeichnet sein muss, vielfach reicht der Kontrast zwischen den Fiillungen
benachbarter Flichen) und iiber die Fiillung wird die Qualitdt des Objekts zum Ausdruck
gebracht. (HAKE et al., 2002, S. 121) Weitere Verwendungsmoglichkeiten von Flachen sind
im Rahmen von Kartogrammen (Flachendichtekarten mit Wertstufen), in denen durch die
Flachenfiillung Quantitidten voneinander abgegrenzt werden. Zudem konnen iiber Fldchen
auch Wertstufen eines Kontinuums ausgedriickt werden, indem Intervallflichen zwischen

zwei [solinien mit einer konstanten Fiillung versehen, eine Flidchensignatur bilden.

Fliachen in Werbe- und Propagandakarten reprdsentieren meist wirtschaftlich oder politisch
bedeutende riumliche Phinomene wie Staaten, Siedlungsgebiete, Olreviere oder

Verbreitungsgebiete von Religionen. Propagandistische Bedeutung finden Flachen vor allem
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durch ihre Generalisierung sowie durch ihre graphische Gestaltung. Wichtig ist hierbei etwa
die Auswahl, welche flichenhaften Objekte, wie etwa Staaten, auch als Flachen in einer Karte
dargestellt werden. So wird in vielen Propagandakarten mit Fokus auf ein bestimmtes Land
oder anderes raumliches Phdnomen nur dieses flichenhaft wiedergegeben, wihrend andere
entweder nicht wiedergegeben werden, oder mehrere zu einem iibergeordneten,

moglicherweise konkurrierenden oder feindlichen Flichenobjekt zusammengefasst werden.

Eine hiufige Methode in politischen Propagandakarten ist der Flachenvergleich. Gerade {iber
die rdumliche Verbreitung eines politischen Phdnomens, wie etwa eines Staats, einer
bestimmten Bevolkerungsgruppe oder einer Religion, driickt sich die Bedeutung des
Phidnomens aus. Vielfach ist die Gegeniiberstellung mit einem konkurrierenden, meist
groBBeren Objekt eine Moglichkeit, einerseits die eigene Bedrohtheit zu zeigen, oder eigene
aullenpolitische oder militdrische Aktionen zu rechtfertigen. Derartige Vergleiche setzen auf
eine einfache Wahrnehmung, indem sie rdumliche Verbreitung und GroBe mit politischer

und/oder wirtschaftlicher Macht gleichsetzen.

GERMANY GREAT BRITAIN

*\7'0
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26% OF THE WORLD
THE AGGRESSOR NATION? (THE BRITISH EMPIRE)

Abb. 6.7: ,,A study in Empires**

Diese 1940 in der in Amerika erschienen (prodeutschen) Zeitschrift ,,Facts in Review**
abgedruckte Karte, vergleicht die Flache Nazi-Deutschlands mit der des GroRbritanniens
samt zugehdriger Kolonien und stellt, ein Jahr nach Ausbruch des Zweiten Weltkriegs, an den
amerikanischen Leser die Frage von welchem Land die groRere Bedrohung ausgeht. Diese
Gegentiiberstellung hinkt nicht nur in geschichtlicher Hinsicht, immerhin war es
Nazideutschland das den Krieg begonnen hat, sondern auch in geographischer. So werden
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dinn besiedelte Gebiete von immensem AusmaR, wie Australien oder Kanada, als

Machtzentren GrofRbritanniens dargestellt.

Andere Moglichkeiten fiir den Flachenvergleich in Propagandakarten sind folgende Beispiele,
in denen nicht Flidchen gegnerischer Lédnder, sondern von historischen Zustinden oder

unterschiedliche Gebietszustinde miteinander vergleichen werden.

IFRANKREICH:

%
—1

ichs Kolonialbesit ist 22 mal so groB
wic das Mutterland.

Abb. 6.8: (A) ,,Das grolere Deutschland vor dem Kriege*, 1939; und Abb. 6.9: (B)
,.Frankreich. Frankreichs Kolonialbesitz ist 22 mal so groR wie das Mutterland**.

Diese beiden Karten arbeiten ebenfalls nach dem Prinzip des Flachenvergleichs. A stellt die
Flache Nazideutschlands von 1939 der des deutschen Kaiserreichs von 1918 gegeniiber, mit
der Aussage einer vermeintlichen Schrumpfung des Landes, vor allem durch den Verlust der
Kolonien. Das dem Deutschen Reich bis 1939 natiirlich bereits Osterreich sowie Tschechien
einverleibt wurden und diese Gebiete eine strategisch wie wirtschaftlich bedeutendere Rolle
spielten, als etwa die verlorenen afrikanischen Kolonien Togo oder Namibia, bleibt ungesagt.
Karte B spielt mit der gleichen Methode, so wird die Flache Frankreichs der aller kolonialen
Besitzungen gegeniibergestellt, obwohl diese, vor allem in Nordafrika, hauptsachlich Wisten
bildeten. In beiden Karten wird der Flachenbezug auf die Umrisse des ,,Mutterlands*
umgerechnet und auf diese Weise die politische wie wirtschaftliche Bedeutung jedes
verlorenen, oder kolonialen Quadratkilometers dem in Europa gleichgesetzt. Beide Karten
sollen die ,,Ungerechtigkeit* die Deutschlands im Vertrag von Versailles 1919 mit dem

Verlust der Kolonien wiederfahren ist darstellen.
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In vielen Fillen dient der Flidchenvergleich dazu, die historische Entwicklung eines Landes
oder eines politischen Zustands zu demonstrieren. Hierbei kdnnen sich Propagandisten des
unzuldssigen Vergleichs von unterschiedlichen Zustinden bedienen um die Aussage der

Botschaft zu erhohen und gravierender wirken zu lassen, wie folgendes Beispiel zeigt.
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Abb. 6.10.: ,,Palastina wird von der Landkarte getilgt*

Diese Gegenuberstellung von vier Karten, die eine gravierende Expansion Israels auf Kosten
der Palastinenser zeigen, scheint auf den ersten Blick klar und eindeutig verstandlich als
lineare Reihe einer flachenhaften Thematik in ihren tempordren Zustéanden. Bei n&herer
Analyse der politischen Hintergriinde wird jedoch ersichtlich, dass der Vergleich zwischen
den Karten unzulassig ist. Karte 1 stellt das Siedlungsgebiet (ungeachtet der Siedlungsdichte)
dar, wahrend die Karten 2 und 3 politische Grenzziehungen visualisieren. Karte 4 wiederum
zeigt die militarisch Kontrolle in der Region. Diese einzelnen Thematiken werden nicht
benannt, sondern durch die einheitlichen Legenden mit ,,Jewish/Israeli land* und
,.Palestinian Land* vereinheitlicht. Durch den Kartenvergleich wird somit eine gezielte
., 1ilgung* der paléstinensischen Bevolkerung durch Israel suggeriert — die erste Karte als
Siedlungskarte stellt die Argumentationsbasis her — , die jedoch nicht stattgefunden hat. Auf
diese Weise wird die Unterdrickung der Palastinenser im Nahostkonflikt durch
kartographische Mittel zusatzlich verstarkt um einerseits Solidaritat zu erzeugen und

andererseits moglicherweise gewaltsamen Widerstand zu legitimieren.
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In Werbekarten ist der Flachenvergleich ein héufig verwendetes Phidnomen um
flichenabhingige Produkte, wie Senderreichweiten oder Netze fiir Mobiltelefone zu
bewerben. In diesem Fall wird die Qualitit des Produkts direkt von der Fliche abhéngig

gemacht.

" 3 hat keiner.

« o s« «Mobile-

Abb.6.11: ,,Mehr mobiles Breitband-Internet als 3 hat keiner** (3-Werbeplakat)

Diese Karte entstammt einer TV-Werbekampagne, bei der die Reichweiten verschiedener
mobiler Internetbetreiber tber einen Flachenvergleich auf Karten gegentibergestellt werden.
Die Karte ist eine fast comicartige Darstellung Panorama-Inseldarstellung Osterreichs,
interessant ist etwa der aus Osttirol ins Nichts abstiirzende Wasserfall. Die vom Werbetrager
abgedeckte Netzflache wird durch eine orange Flache wiedergegeben, dazu wird vermerkt,
dass 94% Osterreichs (bezogen auf die Bevolkerung) abgedeckt wird. In der TV-Werbung soll
durch die flachenhaft dargestellten Netzabdeckungen verschiedener Betreiber dem
potentiellen Kunden vermittelt werden, dass nur jenes Netz, das auf der Karte die groRte
Flache einnimmt qualitativ sinnvoll ist. Dass dies naturlich fur einige Gebiete, wie etwa in
Teilen des Muhl- und Waldviertels, oder in Bergregionen nicht gilt, die jedoch von anderen
Betreibern mitunter abgedeckt sind, bleibt ungesagt.
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Signaturen

»Signaturen, auch Kartenzeichen oder Symbole genannt, reichen von mehr oder weniger
abstrahierten Objektbildern bis zu konventionellen Zeichen. (...) Sie lassen sich allen
graphischen Variationen unterziehen und ermoglichen damit Aussagen iiber nahezu alle
Objektmerkmale. (HAKE et al., 2002, S. 122) ,,Grundsétzlich sei gesagt, dass jede Signatur
informativen und suggerierenden Charakter hat, und auch haben soll. Es liegt im Sinne der
Signatur, beim Betrachter Assoziationen zu wecken, die der darzustellenden Thematik nahe
kommen bzw. exakt entsprechen sollen.” (VOLLER, 1992, S. 112)

Generell werden Signaturen einerseits nach qualitativen und quantitativen Aussagen sowie
nach ihrer graphischen Beschaffenheit gegliedert. Nach Gestalt der Signaturen unterscheidet
HAKE et al. (2002, S. 123) zwischen bildhaften, oder sprechenden Signaturen, die das
darzustellende Objekt schematisch bis individuell wiedergeben, symbolhaften Darstellungen,
die tiber allgemein verstindliche, abstrahierte Bilder reale Objekte wiedergeben,
geometrischen, oder abstrakten Signaturen, die aus einfachen mathematischen Formen
gebildet oder abgeleitet werden, sowie Buchstaben und Zahlenwerten, die als Identifizierung

von Objekten in der Karte verwendet werden.

Fir die Werbe- und Propagandakartographie sind vor allem drei Signaturentypen von
besonderer Bedeutung, einerseits die bildhaften sowie symbolische Signaturen im
Allgemeinen, andererseits die beiden geometrischen Formen Kreise und Pfeile.

Eine weitere, hiufig in Werbe und Propagandakarten vorkommende Form sind bildhafte
Elemente im Kartenbild bei denen es sich nicht um Signaturen im engeren Sinn handelt, da
sie kein konkretes rdumliches Objekt wiedergeben. Sie geben jedoch Orten und Gebieten

oftmals eine semantische, oder wertende Zuschreibungen und Bedeutungen.

Bildhafte und symbolhafte Signaturen

Uber die Wiedergabe von realen Objekten iiber sprechende Symbole soll die Wahrnehmung
fiir den Betrachter vereinfacht, und eine schnelle Identifizierung des dargestellten Phdnomens
mit der in der Karte eingezeichneten Signatur ermoglicht werden. Symbolhafte Signaturen
erzielen durch den hohen Wiedererkennungswert von abstrakten Zeichen (wie etwa einem

Blitzsymbol fiir Elektrizitdt oder dem allseits bekannten Zeichen fiir Radioaktivitit) die selbe
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Wirkung. Der Ubergang zwischen bildhaften und symbolhaften Signaturen ist mitunter
flieBend.

In der militdrischen Propagandakartographie werden besonders hdufig Flugzeuge, Bomben,
Raketen und andere Waffensysteme als bildhafte Signaturen wiedergeben. Diese Signaturen
dienen etwa zur Illustration von Truppenaufmirschen und Angriffsrouten. Hierbei kommt es
hdufig zur Kombination der bildhaften Signatur von Waffensystemen mit Pfeilen. Auf diese
Weise entsteht ein sehr dynamischer Eindruck, der durch die Orientierung der Signatur
verstirkt wird. So werden Flugzeuge und Raketen etwa immer mit Flugrichtung Angriffsziel

dargestellt, wie auch folgendes Beispiel zeigt.
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Abb. 6.12: ,,The Soviet View” (UdSSR, 1980er)

Diese russische Karte soll die Bedrohung der Sowjetunion durch Marine, Luftstreitkrafte und
Raketen der NATO-Staaten darstellen. So wird die weitgehende Eroberung der UdSSR durch
die westlichen Aggressoren in sechs Stufen eingezeichnet. Die Bedrohungssituation wird
durch die Verwendung von bildhaften Signaturen fur diverse Waffensysteme, in Kombination
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mit flachigen Pfeilen, verstarkt. Generell sind alle bedrohenden Objekte in Richtung der
UdSSR ausgerichtet, wodurch eine hohe Dynamik in der Karte entsteht. Mit einer derartigen
Karte konnen einerseits praventive Mallnahmen sowie eine Aufstockung des eigenen

militéarischen Potentials argumentiert werden.

Ein weiterer Verwendungszweck von bildhaften Signaturen ist zur Wiedergabe quantitativer
Informationen, wie etwa der Verdeutlichung diverser Waffenarsenale, meist in Form von
Werteinheitssignaturen. Hierbei stellt jede Signatur eine konstante Werteinheit dar, die
qualitative Information wird liber die Form des Zeichens transportiert und die quantitative
iiber die Anzahl der gleichformigen Signaturen. (HAKE et al., 2002, S. 128) Hierbei ist bei
Waffen die Orientierung der Werteinheitssignaturen vereinheitlicht und nicht auf ein
militdrisches Ziel ausgerichtet, sondern eher in einer defensiven Position, die nichts desto
Trotz eine potentielle Machtausiibung ausdriickt. (VOLLER, 1992, S. 113) Die
propagandistische Wirkung derartiger Darstellungen erfolgt hauptsiachlich durch die Menge
an dargestellten Zeichen.
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Abb. 6.13: ,,Die wehrgeographische Lage Deutschlands 1933
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Diese Karte soll die Bedrohtheit des deutschen Reichs vor der Ubernahme der Herrschaft
durch die NSDAP aufzeigen und bietet eine Vielzahl von kartographischen Gestaltungsmitteln
um diese Gefahr zu verdeutlichen. Neben der farblichen Codierung (Deutschland und
Osterreich in friedfertigen Blautonen, Frankreich, Polen, die Tschechoslowakei und England
in aggressiven Rotténen) werden anhand von Werteinheitssignaturen die Armeen der
potentiellen Feinde imposant wiedergegeben, wéahrend Deutschland, Osterreich und Ungarn
als Verlierer des Ersten Weltkriegs unter der Entwaffnung zu leiden haben. Zusatzlich werden
uber Flugzeugsignaturen die potentiellen Aktionsradien feindlicher Luftstreitkrafte
abgebildet, die ganz Deutschland, sowie Osterreich und Ungarn bedrohen. Mit einer grauen
Liniensignatur wird zudem die ,,deutsche Erde* wiedergegeben und Uber geometrische

Punktsignaturen werden feindliche Festungen abgebildet.

Symbolhafte Signaturen werden in dhnlicher Weise wie bildhafte verwendet. Symbole sind
Bedeutungstriger die mit konkreten Phinomenen assoziiert werden. Durch kulturelle Prigung
sind Symbole in einem bestimmten Kulturkreis allgemein verstdndlich. Auf diese Weise
konnen abstrakte und komplizierte Thematiken in einem Bild einfach verstindlich
wiedergeben werden. Fiir suggestiv arbeitende Karten sind Warnsymbole von besonderer
Bedeutung.

So wird etwa das Warnzeichen fiir Radioaktivitit (DIN Warnzeichen D-W005) ohne viel
Erklarungsaufwand verstanden und mit tddlicher Gefahr assoziiert. In einer Karte, die etwa
die Gefahr von Atomkraftwerken aufzeigen will, liegt daher die Verwendung dieses Zeichens
als Signatur fiir ein AKW nahe. Im Gegenzug wiirde eine Karte von einem tendenziell Pro-
Atomkraft eingestellten Kartenzeichner dieses Symbol meiden und das Kraftwerk tendenziell
bildhaft wiedergeben. Dieses Beispiel verdeutlichen auch die beiden folgenden Abbildungen
6.14 und 6.15.
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Abb. 6.14: , Bedrohung Osterreichs durch Abb. 6.15: ,,Deutschlandkarte mit

grenznahe Atomkraftwerke* (Antiatom) Kernkraftwerken* (Wikipedia)

In der Werbung steht ein Signatur vielfach fiir ein bestimmtes Produkt oder eine Marke. In
Werbekarten finden sich diese Markenzeichen oft als symbolhafte Signaturen fiir Firmen-
oder Filialstandorte. Wie bei den oben erwdhnten kulturell gepridgten Warnzeichen werden
derartige Logos vom Betrachter, der iiber lebenslangen Medienkonsum damit vertraut und

gepréagt ist, schnell verstanden und richtig interpretiert.
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Kreise

,Der Kreis als kontinuierlich flichenhafte Ausbreitung einer spezifischen Thematik hat in
Folge seiner gleichmdfigen Anordnung in der Darstellung flichenhafter Kausalitdten, die von
einem Zentrum (dem Mittelpunkt) den Ausgang nehmen.“ (VOLLER, 1992, S. 117) Kreise
eignen sich daher besonders fiir die Visualisierung von Gefahren, die von einem Zentrum
ausgehen. Der Kreis schafft klare Bedingungen, alles innerhalb ist bedroht, auflerhalb ist man
sicher. ,,Kreise verleihen der Karte eine geometrische Klarheit, die leicht mit Genauigkeit und
Glaubwiirdigkeit verwechselt werden kann.“ (MONMONIER, 1998, S. 151) Wichtig zu
beachten ist, dass gerade in kleinmaBstibigen Karten nur in wenigen Projektionen die

Kreisform am zweidimensionalen Kartenblatt beibehalten bliebe.

Abb. 6.17: ,,Olympic Rings of Fear*
=8} (Japan, 1938)

Diese japanische Karte stellt die
Bedrohung des Kaiserreichs durch
amerikanische, britische und russische
Flugzeuge dar — drei Jahre vor dem
Angriff auf Pearl Harbor. Uber Kreise
werden die Flugradien angedeutet und
uber bildhafte Bombersignaturen die
Gefahr  manifestiert. Die  Kreis-
signaturen sind in dieser Karte wohl
ohne Beriicksichtigung der Karten-
verzerrung eingezeichnet worden, und
sollen der geometrisch einfachen
Veranschaulichung der Bedrohung
durch &uRere Méachte dienen — mit dem
Ziel einen  Préaventivschlag  zu

rechtfertigen.

Der Kreis ist sowohl Linien- wie Flachensignatur, da in den meisten Karten lediglich die

Kreislinie eingezeichnet ist, damit jedoch ein flachiges Phanomen visualisiert werden soll.
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Besondere Bedeutung kommt dem Kreis in der politischen Propagandakartographie durch die
Entwicklung von atomaren Waffen und Raketensystemen zu. Sowohl der Rakete, wie auch
einer nuklearen Explosion wird ein kreisformiges Verhalten zugeschrieben. Die Aussage der
Kreissignatur ldsst sich verstirken indem konzentrische Kreise verwendet werden, die
mitunter nach innen hin dunkler werden. Auf diese weise konnen entweder Zerstorungszonen,

oder Reichweiten unterschiedlicher Raketen visualisiert werden.

ST A .l R -

Inian Surface-to-Surface Missile Threat
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Abb. 6.18: ,,Iranian Surface-to-Surface Missile Threat* (The Israel Projekt, 2008)

Diese Karte zeigt die Flugradien von diversen iranischen Raketen in Form von
konzentrischen Kreisen, die projektionsbedingt leicht in Nord-Stid-Richtung gedehnt sind. Als
Mittelpunkt wird ein nicht naher definierter Ort im Nordwesten des Iran angenommen. Von
diesem Punkt gehen Pfeile, die mit Entfernungen und Raketentypen beschriftet sind nach
auBen und zur Illustration sind im linken oberen Eck zwei Abbildungen von Raketen. Durch
die Farbgebung wird eine Intensitatssteigerung von innen nach auflen vermittelt. Einige
Lander innerhalb der Kreise sind namentlich genannt. Auf diese Weise soll von The Israel
Projekt die Gefahr des Iran auch fir Sid- und Westeuropa verdeutlicht werden und die

Solidaritat mit Israel, das von iranischen Raketen am meisten bedroht wird, geweckt werden.
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Kreise werden zudem auch von Umweltschutzgruppen verwendet, die gegen bereits
bestehende  oder geplante = Bauvorhaben, wie etwa  Atomkraftwerke  oder
Miillverbrennungsanlagen, mobil machen, und der Bevolkerung anhand von Karten deren

Gefahr verdeutlichen wollen.

Marwy IR

Abb. 6.19: ,Alptraumszenario Terrorangriff: Sldhessisches AKW Biblis ,,grofite
anzunehmende Gefahrenstelle fiir Europa**

Diese Karte soll die Gefahr eines Terroranschlags auf das AKW Biblis demonstrieren und
zeigt kreisformig den Explosionsradius, sowie in Rot die Fallout-Wolke. Ziel dieser Karte ist
die Mobilmachung gegen die Schlieung des Atomkraftwerks, das wegen seiner Bauweise
besonders von Terroranschlagen gefahrdet ist. Auf topographische Gegebenheiten, wie
Hugeln, Senken und andere Oberflachenformen, die im Fall einer Explosion die Zerstérungen

beeinflussen konnten, wird nicht eingegangen.
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Effect of an attack with one Trident missile against Russian
submarine bases - with 4 nuclear warheads (airburst).

Target areas

1. Merpicha submaringe hase & town of Zaozersk (population 30,0000
2. Gadzhiveyo submarine base & Skalisti area (population not known )
3. Shkval naval shipyard & town of Polyarny (population 28,000)

4. Maval Headguarters & town of Severom orsk (population 76 0007

Within 12 weeksthere would be 90,000 dvilian
desths, There would also be massive radioactive

cortamination fom the dispersal of nudear waste 98 % killed 2 % injured

which is stored ot these bases, 55 % killed 40 % injured
5 % killed 45 % injured

1 % killed 25 % injured

Abb. 6.20: ,,Effect of an attack with one Trident missile against Russian submarine basis —
with four nuclear warheads (airbust)* (Scottish campaign for nuclear disarment)

Das Ziel dieser Karte einer schottischen Anti-Atombomben-Homepage ist die Bedrohung des
Weltfriedens durch britische Trident-Raketen zu demonstrieren. In @hnlicher Weise wie Abb.
6.19 werden nukleare Explosionen ebenfalls meist durch konzentrische Kreise
wiedergegeben, die im Fall dieser Karte unterschiedliche Zerstdrungszonen visualisieren
sollen. Typisch ist auch die Verwendung des ,,one city — one bomb**-Prinzips (nach BUNGE,
1988). Dieses Prinzip, fur das es keine zuverlassigen Beweise gibt, ob es in militarischen
Planungen auch eingehalten wirde, bietet sich jedoch fur die kartographische Darstellung
eines Atomschlags an. Wie auch in Abb. 6.19 wird von einer vom Terrain unabhéngigen,

kreisformigen Explosion ausgegangen.
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Pfeile

Pfeile sind keine der urspriinglichen kartographischen Gestaltungsmittel und stellen ein
Zwischending zwischen linienhaften Elementen und Signaturen dar. In der
Propagandakartographie nehmen sie eine herausragende Rolle ein, da Pfeile eine besondere
Dynamik ausdriicken. In kleinmal3stibigen Karten spiegeln Pfeile meist nicht mit
tatsdchlichen Bewegungen iiberein, auch sind ihre Anfangs- und Zielpunkte meist nicht exakt

definiert. (Ausnahmen bilden Werbekarten fiir z.B. Verkehrsmittel)

Pfeile dienen der Richtungsangabe sowie der Visualisierung von Dynamik in Karten. ,,Few
map symbols are as forceful and suggestive as the arrow* (MONMONIER, 2002, S. 107)
Pfeile in Karten erwecken einen stark dynamischen Eindruck und kdnnen je nach graphischer

Gestaltung eine Vielzahl von Aussagen zulassen.

Pfeile sind im Wesentlichen linienhafte Signaturen, die iiber einen Anfangs und einen
Endpunkt verfiigen. Diese Punkte sind jedoch in den meisten Féllen nicht als punktformige
Objekte aufzufassen sondern geben nur grob eine Herkunfts- und Zielregion an zwischen
denen eine Bewegung stattfindet, Ausnahmen davon wiéren etwa Pfeile die
Verkehrsverbindungen zwischen zwei Stddten reprédsentieren. Die Linienform von Pfeilen
wird in vielen Fillen durch eine stark flichige Wiedergabe ebenfalls nebensdachlich. Auch die
Lage des Pfeils entspricht nur in den wenigsten Fillen einigermallen exakt der tatsdchlichen
Bewegungssituation im Raum sondern repriasentieren nur ungefahre Bewegungsabliufe.

In Werbekarten dient der Pfeil hdufig als Darstellung eines Verkehrslinie oder einer
Ahnfahrtroute. Hierbei ist der Pfeil jedoch nur fiir in eine Richtung orientierte Dynamiken
von Interesse. Fiir beidseitig orientierte Bewegungsablidufe zwischen zwei Punkten eignet sich
die unorientierte Linie besser. Eine andere Moglichkeit fiir beidseitige Bewegungen ist der
Doppelpfeil. Hierbei wird eine noch grolere Dynamik erzeugt und zudem der Eindruck
erweckt, die beiden durch den Doppelpfeil verbundenen Elemente stiinden in einem
Naheverhiltnis zueinander.

Gerade in der politischen Propaganda wird der Pfeil fiir Wanderbewegungen, wie
Migrationstrome oder auch militdrische Bewegungen und Machtausiibungen aller Art
verwendet. Da derartige Bewegungsabldufe immer mit einem Konfliktpotential beladen sind,

wird der Pfeil an sich immer auch gleich mit Bedrohung an sich in Verbindung gebracht.
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Abb. 6.21: ,,Terrorist Entry Tactics* (Milnet 2009)

Diese Karte einer Militdrnahen amerikanischen Organisation zeigt die Einwanderungsrouten
von Terroristen in die USA. Die Wege sind mit roten Pfeilen dargestellt, die jedoch nur sehr
schematisch die tatsachlichen Bewegungsablaufe im Raum wiedergeben. So kommen zwei
Pfeile aus dem Kartenrand, wo eine Zahl (feindlicher) Lander aufgezahlt wird, wovon einer
ungefahr in Kuba und der zweite in Venezuela endet — beides ebenfalls potentielle
Feindnationen der USA. Von dort ausgehend fachern sich weitere Pfeile Richtung
Mittelamerika auf, von wo ausgehend dann uber kleinere Pfeile, die sozusagen die
Verschwiegenheit und geheime Infiltration verdeutlichen sollen, die US-Grenze (berschritten
wird. Die eigentliche Gefahr wird schlieBlich tber vier dicke Pfeile in Rot wiedergegeben, mit
der Bemerkung der Infiltration von Terroristen in alle Stadte und Iandliche Siedlungen der
USA. Diese Karte verknupft die auch politisch gerne miteinander assoziierten Phanomene des
Terrorismus mit der illegalen Einwanderung. Tatsdchlich waren die Terroristen des 11.
Septembers 2001 alle offiziell eingereist und hatten Visa fur ihren Aufenthalt. Ziel dieser
Karte ist daher vorrangig Panik zu schiren und fir eine mdglichst dichte Sldgrenze zu

werben.
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Pfeilsignaturen sind je nach ihrer Bedeutung unterschiedlich graphisch gestaltet. Besonders
die nationalsozialistische Kartographie verwendete eine Vielzahl an verschieden gegliederten
Pfeiltermini, wie den ,,Sammelpfeil* oder den ,,Strahlungspfeil”. Eine weitere Form ist der
Hohlpfeil, in den Erkldrungen eingeschrieben oder Signaturen eingelegt sein kdnnen. (dazu
vgl. SCHUHMACHER, 1934) Generell konnen Pfeile sowohl qualitative wie quantitative
Informationen liber Bewegungsabldufe symbolisieren. Die Quantitidten werden im Normalfall

iiber die Dicke des Pfeils wiedergegeben.

e x

Abb. 6.22: ,,Judische Zuwanderung nach Israel aus Arabischer Sicht*

Diese Karte aus einem Schulatlas aus Qatar zeigt die Zuwanderung von jldischen
Immigranten aus Europa nach Israel. Die Pfeile haben mehrere Ursprungsorte, die jeweils
flr den Zuzug aus einem Land stehen, und blndeln sich zum Ende hin in zwei Sammelpfeilen.
Interessant ist hierbei die Trennung zwischen west- und siideuropdischen Zuwanderern und
Osteuropaern. Die Pfeilstarke driickt jeweils die Quantitat an judischen Immigranten aus.
Das suggestive Element dieser Karte ist einerseits die enorme Strichstarke, die eine immense
Wanderbewegung andeutet, als wirde halb Europa in den vorderen Orient strémen,
andererseits die geschwungene, beraus dynamische Pfeilfiihrung, die sich Uber fast das
ganze Kartenbild erstreckt und deren Lagerrichtigkeit eindeutig nebensachlich ist.. Besonders
der ostliche Pfeil baut sich dynamisch auf und gewinnt immer mehr an Kraft, bis er sich
schlieBlich nach Israel schwingt. ,,Dieses Unterrichtsmaterial suggeriert dem arabischen
Schiler natlrlich eine stete VergroRerung der Einwohnerzahl des Staates Israel, und daher
auch eine stetige Zunahme an potentiellen Feinden, die es zu bekampfen gilt. (VOLLER,
1992, S. 116)
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Bildhafte Elemente im Kartenbild

Ahnlich wie in Lernkarten fiir Kinder, in denen etwa die in einem Kontinent heimischen Tiere
in diesem bildhaft wiedergegeben werden, finden sich auch in Propagandakarten immer
wieder derartige bildliche Elemente im Kartenbild. Im Unterschied zu Signaturen sollen diese
jedoch meist keine konkreten rdumlichen Objekte verorten sondern dienen zur Identifikation
eines Landes oder einer Region mit bestimmten Genrebildern. Auf diese Weise konnen
Liandern und anderen Gebieten bestimmte Werte sowie stereotype Verhaltensweisen und

-muster zugeschrieben werden.

( roya I pakce)
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Abb. 6.23: ,,Laos* (Time Magazin, September 1959)

Diese Karte aus dem Time Magazin wurde im Kontext der wachsenden Bedrohung
Indochinas durch den Kommunismus und der amerikanischen Suche nach verbundeten in der
Region verdffentlicht. Laos war in diesen Planungen von entscheidender Bedeutung, da es
einerseits direkt von China und Nordvietnam bedroht wurde und andererseits fur die USA
eine optimale Operationsbasis darstellte. Mit dieser Karte sollte die amerikanische
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Leserschaft ein positives Bild von Laos bekommen um einer militarischen Intervention gegen
die kommunistische Pathet Laao-Guerillaorganisation zu bewerben. Uber bildhafte Elemente,
wie dem Konigspalast, einem Ochsen mit Pflug, einem Elefantenschrein und einem
Tempeltanzer, sowie ber die Darstellung der wichtigsten wirtschaftlichen Produkte wie
Teakholz, Tabak und Baumwolle (interessanter Weise auch Opium) soll in kurzer Form die
Kultur und Lebenswelt des Landes vorgestellt werden. Die Bedrohung durch den
Kommunismus aus Nordvietham wird einerseits durch die Farbgebung deutlich, andererseits
durch zwei Pfeile, die eine kommunistische Infiltration andeuten sollen. (dazu: O’CLARK,
2005, S. 212 1)

Neben der Darstellung von landestypischen Gegebenheiten konnen derartige bildliche

Darstellungen auch wertende Bedeutung haben.

Delhi

TIME Map by KM Chapin.Jdr

Abb. 6.24: ,,Chinas red dragon* (Time Magazin, September 1959)

Diese Karte stammt aus der gleichen Ausgabe des Time Magazin wie Abb. 6.23. Das
kommunistische China wird darin mit einem roten chinesischen Drachen verkorpert, der sich
an den Hangen des Himalajas ankrallt und seine gespaltene Zunge, die in Pfeilen endet, nach
Laos hinein ausstreckt. Diese Pfeile sind im Wesentlichen lagegleich mit den beiden Pfeilen in
Abb. 6.23. Der Schwanz des Drachen endet ebenfalls in einem Pfeil der nach Kaschmir
hineinreicht und die Einmischung der Volksrepublik China in den Konflikt zwischen Indien
und Pakistan symbolisieren soll. Die Darstellung Chinas als aggressiver Drache soll
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einerseits die Politik des Landes aus amerikanischer Sicht charakterisieren, andererseits dem
Kartenleser die Bedrohung der asiatischen Lander durch China vor Augen fihren, mit dem

Ziel unangenehme militarische Aktionen in dieser Region zu rechtfertigen.

Neben zeichnerisch-bildhaften Elementen kdnnen auch fotographische Elemente in eine Karte

aufgenommen werden.

_I3MARZ 1938
EIN VOLK EIN REICH
EIN FUOHRER

Abb. 6.25: ,,13. Méarz 1938 — Ein Volk, ein Reich, ein Fihrer* (Propagandakarte zum
Anschluss Osterreichs an das Deutsche Reich)

Diese Karte nimmt ein Profilbild von Adolf Hitler in die Karte des deutschen Reichs, nach
dem Anschluss Osterreichs, auf. Auf diese Weise wird Deutschland kartographisch mit dem
,.Fuhrer® gleichgesetzt, der unter dem tber dem Reich schwebenden Reichsadler mit dem
Hakenkreuz agiert. Interessant ist auch, dass in Osterreich besonders viele Stadte mit
Signatur und Namen benannt werden. Auf diese Weise soll den gerade ,,Heim ins Reich*
geholten Osterreichern das Gefiihl von besonderer Wichtigkeit als Teil Deutschlands gegeben

werden — und so zu einem ,,Ja* bei der Volksabstimmung am 10. April 1938 bewegt werden.
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7. Farbe

Die Farbe ist in der kartographischen Darstellung sicherlich eines der wichtigsten
Gestaltungsmittel. Farben haben eine starke psychologische Bedeutung und dienen der
Assoziation aber auch als Reizmittel. Durch gezielte Farbgebung ist es mdglich im Betrachter
Sympathien fiir etwas oder Abneigungen gegen etwas zu wecken. Die Farben in einer Karte
werden von einem Betrachter deutlich schneller wahrgenommen und interpretiert als andere
gestalterische oder inhaltlichen Aspekte der kartographischen Darstellung. ,,Durch eine
farbige Differenzierung wird der Karteninhalt gegeniiber einer Schwarz-Wei3-Darstellung
lesbarer und aussagekriftiger. Bei mehrfarbigen Karten ist somit der Karteninhalt einfacher

zu gliedern und zu unterscheiden.* (DGfK, 2000, S. 336 ff.)

Die Farbwahrnehmung entsteht primér iiber einen physikalischen Vorgang, den Farbreiz.
Hierbei werden die elektromagnetischen Schwingungen des Lichts durch die auf der Netzhaut
des Auges angesiedelten Rezeptoren — die in Zadpfchen und Stdbchen unterteilt werden —
wahrgenommen und an das Gehirn weitergeleitet. Die so wahrgenommene Farbe ist ein
visueller Reiz der Farbrezeptoren des Auges. Sie ist nicht die physikalische Eigenschaft des
Lichts sondern das subjektive Empfinden der physikalischen Ursache von
elektromagnetischen Wellen zwischen 380 nm und 780 nm. Abhidngend von den
unterschiedlichen Intensitidten im Licht werden unterschiedliche Farbreize hervorgerufen, die
differenzierte Qualitidten der Farbwahrnehmung bilden, so dass im Ergebnis unterschiedliche
Farben wahrgenommen werden. Die wahrgenommene Farbe ist als graphisches Phdnomen in
drei Dimensionen wahrnehmbar. Neben dem Farbton, der durch die Wellenlinge des
elektromagnetischen Spektrums bestimmt wird, gibt die Helligkeit die Stirke der
Lichtempfindung, und die Séttigung die Leuchtkraft der Farbe wieder. Unbunte Farben
verfligen demnach zwar tliber einen Helligkeitswert, weisen jedoch einen Sattigungsgrad von
Null auf. Helligkeit und Sittigung kdénnen sind Hauptelemente der Farbintensitit. Uber sie

konnen in Karten quantitative und qualitative Merkmale ausgedriickt werden.

Ein zweiter Teil der Farbwahrnehmung ist ein physiologischer Vorgang, bei dem durch das
Gehirn die vom Auge wahrgenommenen elektromagnetischen Schwingungen des Lichts in
eine Farbempfindung umgewandelt werden. Die Farbempfindung spielt bei der
Wahrnehmung des in der Karte dargestellten Inhalts eine entscheidende Rolle. Durch das

Gehirn werden physikalisch wahrgenommene Farben interpretiert, mit der Erlebniswelt des
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Wahrnehmenden abgeglichen und eingeordnet. Auf diese Weise werden bestimmte Farben
mit bestimmten Erlebnissen, Werten und Erfahrungen verglichen und interpretiert. Dieser Teil
der Farbwahrnehmung ist fiir die in der Kartographie weitgehend iibliche, assoziative

Farbgebung notwendig.

Assoziationsfarben

In der Psychologie wird unter Assoziation ein allgemeines Prinzip verstanden, ,,dem zufolge
Vorstellungen, Gefithle und Bewegungen miteinander derart verkniipft sind, dass die
Reihenfolge ihres Auftretens in der Vorstellung oder aber im Verlauf des handelnden
Vollzugs des Individuums dadurch festgelegt zu sein scheint. (FROHLICH, 1991, S. 58)
Einfacher formuliert ist Assoziation die geistige Verkniipfung von Sinneseindriicken — wie
unter anderem der Farbwahrnehmung — mit konkreten oder abstrakten Phinomenen der

Wirklichkeit.

In diesem Zusammenhang ist jedoch zu beachten, dass die Farbassoziation stark von den
Erfahrung des jeweiligen Betrachters beeinflusst wird. Jedoch gibt es durch kulturelle
Pragung Farben mit denen abstrakte Phidnomene identifiziert werden, die als ,kollektive
Erlebniswelten* beschrieben werden konnen. (SCHIEDE, 1962, S. 23) Solche seelischen
Wirkungen der Farbwahrnehmung werden — intuitiv oder bewusst — fiir Effekte bei der
kiinstlerischen Gestaltung sowie in der Mode- und Werbebranche genutzt. In der
Kartographie ist die Verwendung von Farben zur Assoziation des Kartenbilds mit einerseits
geographisch-topographischen Gegebenheiten und andererseits thematischen Inhalten seit
dem Beginn einer farbigen Kartographie in Verwendung. Derartige Farberlebniswelten
variieren jedoch kulturell, wenngleich sich durch Farbkonventionen eine einheitliche
Verwendung bestimmter Farben und Farbskalen in Karten gleicher Thematik zusehends

durchsetzt.

Farbassoziationen dienen in der Kartographie demnach zur Férderung der Anschaulichkeit
einer Darstellung und sollen den Wahrnehmungsprozess beschleunigen. So werden
beispielsweise in topographischen Kartenwerken iiber Naturfarben (Wald — griin; Gewisser
— blau) beim Betrachter durch die farbliche Ahnlichkeit gleicher Phinomenen in Karte und
Realitit, Assoziationen geweckt und die Wahrnehmung vereinfacht. Wihrend sich in die

Farbgebung in topographischen Karten vor allem auf konkrete Objekte bezieht, die iiber eine
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dhnliche Farbe wahrgenommen werden sollen, kdnnen auch abstraktere Phinomene iiber
Farbskalen assoziativ wiedergegeben werden. So werden durch kulturelle Pragung Farben
auch mit politischen und ideologischen Systemen in Verbindung gebracht.

So werden bereits in den ersten Druckwerken des 15. Jahrhunderts christliche

Farbsymboliken fiir die kartographische Darstellung der drei bekannten Kontinente

verwendet.

[ SR BTSN <pppain v e

Abb. 7.1: Ptolemaioskarte in der Schedelschen Weltchronik (ibernommen aus SCHNEIDER,
2004, S. 127 f)

In der Karte nach Ptolemeios in Weltchronik des Nirnberger Chronisten Hartmann
SCHEDEL von 1493 wird Europa in Grin, Asien in Rot und Afrika in Gelb wiedergegeben.
Die Farbgebung ist biblisch begrindet und wird in gleicher Weise in etlichen Karten des 15.
Jahrhunderts verwendet. Gebirge werden in der gleichen Karte in Grin und Braun
wiedergegeben, wahrend Gewasser in Blau erscheinen. Hier finden sich eindeutig

Assoziationen zur Natur wieder.

Ein grober Uberblick {iber die wichtigsten Assoziationsfarben und ihre
Bedeutungsmoglichkeiten soll folgende Tabelle bieten. (teilweise nach MONMONIER, 2008,
S.237 und VOLLER, 1992, S. 42)
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Farbe gefuihlsmafiige Assoziation ideologische Assoziation

Rot warm, trocken, Feuer, Blut, Leben, | Kommunismus, Revolution,
Stiarke, Aggressivitit, Bedrohung Grofbritannien

Blau kalt, feucht, erhaben, beruhigend,|westliche Demokratie, EU, NATO,
pflichttreu, selbstgerecht, friedfertig Frankreich

Griin passiv, ruhig, Neid, Mitleid, Sicherheit | Islam, Irland

Gelb leicht, feige, schwach Judentum, Israel, China,

Habsburgermonarchie

Violett erhaben, tapfer Christentum

Weil3 neutral, unschuldig, sauber Monarchie

Schwarz |Tod, Trauer, Schwere, Bedrohung, |Katholische Kirche
konservativ

Tab. 7.1: GefuhlsmaRige und ideologische Farbassoziationen

Wie bereits aus der Tabelle hervorgeht, werden gegensétzliche Phinomenen (wie etwa warm-
kalt) durch Farben reprisentiert, die auch im Farbenkreis nahezu diametral angeordnet sind
(etwa rot-blau). Diese Komplementirfarben konnen in der kartographischen Darstellung
somit dafiir verwendet werden, liber die farbliche Gegensitzlichkeit eine Gegensatzlichkeit
zwischen den in Komplementirfarben dargestellten Thematiken in der Karte zu
transportieren. Mit einer geschickten Farbwahl ist es dem Kartenzeichner somit moglich den
Karteninhalt einseitig darzustellen und Botschaften zu suggerieren, ohne dies vordergriindig

iiber die dargestellten Inhalte an sich betrieben zu haben.

Kontrast- und Komplementarfarben

Der Farbkontrast ist ein wesentliches Merkmal im Zusammenspiel mehrerer Farben. Nur im
Vergleich zu einem Gegeniiber konnen Farben ihre psychologische Wirkung erzielen. Je
hoher der Kontrast zwischen zwei in einer Karte verwendeten Farben ist, desto hoher ist auch
die Gegensitzlichkeit der in diesen Farben eingezeichneten, geographischen Phidnomene
anzunehmen. In diesem Zusammenhang gibt der Kontrast zwischen den unbunten Farben

Schwarz und Weil sicherlich den grofSten Widerspruch.
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Dem folgt der Kontrast der drei Grundfarben der additiven Farbmischung Rot, Blau und Griin
zueinander. Die Kontraste schwéchen sich durch Mischungen zusehends ab, so dass
beispielsweise Gelb sowohl Rot als auch Griin ndher ist als die beiden Grundfarben

zueinander, wie auch aus der Abbildung des Farbenkreises zu entnehmen ist.

Abb. 7.2: Farbkreis mit den Grundfarben der additiven und subtraktiven Farbmischung und

Zwischentdnen

Diese Ahnlichkeitsverhiltnisse der Farben zueinander kdnnen in Karten auf thematische
Fragestellungen iibertragen werden. Um beim Beispiel rot-gelb-griin zu bleiben, wird in
einfachen Landnutzungskarten meist Rot filir Siedlungsgebiet, Gelb fiir Ackerland und Griin
fiir Wald verwendet. Der Kontrast der Farbe wiederspiegelt hier den Kontrast zwischen
Kulturland (rot) und Natur (griin) mit seiner Ubergangsstufe (gelb). Diese hiufig auftretende
Komplementérfarbreihe Rot-Gelb-Griin, die sogenannten Ampelfarben, werden jedoch auch
hiufig in einem nicht naturnahen Zusammenhang, wie etwa in Bedrohungskarten, verwendet.
In dieser Kombination wird Rot in der Regel mit Gefahr und Bedrohung assoziiert wiahrend

Griin die Sicherheit symbolisiert und Gelb ein Ubergangsstadium anzeigt.
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Postleitzahl eingeben:

Legenda:
B FSME-Risikogebist

B =zutochthons FSME-
Einzelfille

B Derzeit kein FSME-

Risikogebizt

Abb. 7.3: ,,FSME-Risikogebiete in Deutschland** (Novartis Pharma GmbH)
Diese Karte stellt die Bedrohung durch FSME in Deutschland in Ampelfarben dar. Auch ohne
die Legende zu betrachten ist es auf den ersten Blick eindeutig, dass in den roten Gebieten

Gefahr droht, wahrend die griinen sicher sind.

Die Darstellung von Intensititen eines gleichen oder dhnlichen Phidnomens wird in den
meisten Féllen durch eine einfarbige Reihe mit unterschiedlicher Helligkeit und Séattigung
wiedergegeben.

In politischen oder historischen Karten kann eine derartige Farbreihe beispielsweise auch auf
politische System umgelegt werden indem konkurrierende Systeme in unterschiedlichen
Komplementérfarben dargestellt werden, wiahrend assoziierte Staaten in &hnlichen Farben mit
geringerer Séttigung oder Helligkeit und neutrale Lander mit der im Farbspektrum zwischen

den beiden Komplementédren angesiedelten Farbe versehen sind.
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Durch die Verwendung von Komplementirfarben konnen somit thematische Differenzen im
Kartenbild visualisiert werden. Ein klassisches Beispiel fiir eine in diesem Zusammenhang
hiufig verwendete Farbenkombination mit hoher Gegensitzlichkeit ist das Farbenpaar Rot-
Blau. Wiahrend in der herkdommlichen Wahrnehmung Rot mit Wérme (und damit tendenziell
positiv) und Blau mit Kilte (tendenziell negativ) assoziiert wird, ist die politische
Konnotation dieser Farben deutlich differenzierter wie folgend Reihe von Beispielen zeigen
sollen.

In historischen Kartenwerken wird blau meist mit Frankreich oder dem ihm zugehdrigen
Kolonialreich assoziiert und rot fiir Grof3britannien verwendet. Diese Farbzuweisung erfolgte
vermutlich in Kombination mit der klassischen Farbgebung der franzdsischen und britischen
Armeeuniformen des 18. und 19. Jahrhunderts. Diese Farbgebung ist soweit nicht wertend,
dient jedoch der assoziativen Wahrnehmung.

Rot wiederum dient, wie oben bereits erwihnt, als eine Farbe der Stirke und Aggression. Es
ist somit kein Zufall dass politische Karten des Nationalsozialismus (aber auch schon in den
Jahrzehnten davor) das deutsche Reich oftmals in rot darstellen um eigene Stirke gegentiber
anderen Staaten zu demonstrieren. In Karten, die eine duflere Bedrohung des deutschen
Reichs demonstrieren sollen, wird Deutschland jedoch in blau wiedergeben, als Farbe der
Unterlegenheit, Schwiche sowie Friedfertigkeit, wiahrend die vermeintlichen Aggressoren rot
eingeféarbt sind (vgl. hierzu auch Abb. 6.13 ,,Wehrgeographische Lage Deutschlands®). In
diesem Zusammenhang wird rot (noch) nicht als Farbe des Kommunismus verwendet, die
Sowjetunion wird meist in einem hellen Griin, einer tendenziell schwachen Farbe, dargestellt,
auBer wenn sie selbst als Aggressor dargestellt werden soll. In alliierten Kartenwerken werden
die gegen die Nationalsozialisten verbiindeten Staaten jedoch meist ebenfalls in Rot
dargestellt um eigene Stirke zu demonstrieren, wahrend Deutschland mit seinen Verbiindeten

in Schwarz, die Farbe des Todes, der Angst und der Tristesse eingezeichnet wird.
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Abb. 7.4: ,,0ne World — One War. A Fortune Map* (Time Magazin, Marz 1942)

Diese abstandstreue, polare Azimutalprojektion zeigt die weltpolitische Situation 1942. Uber

die Farbgebung werden die Blindnisbeziehungen dargestellt, wobei die Alliierten in einem
starken rot gefarbt sind und Nazi.-Deutschland mit seinen Verbiindeten in schwarz
wiedergegeben wird. Rot soll Starke und Entschlossenheit demonstrieren, wahrend Schwarz
das Bose und die Angst reprasentiert. Neutrale Staaten sind hingegen in einem wenig
auffalligen Gelb bis Hellbraun wiedergegeben. Interessant ist zudem die Projektion, die
Gebiete auf der sidlichen Hemisphare — die ausnahmslos alliiert oder neutral sind — stark
vergroRert. Auf diese Weise werden wenig bedeutende Kriegsteilnehmer wie Australien oder
Sudafrika sehr dominant dargestellt so dass das Rot die Karte stark dominiert.
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Die stirkste Politisierung des Farbenpaars Rot/Blau wurde in Karten des Kalten Kriegs
verwendet. Rot, als Farbe des Kommunismus und der Revolution, wurde von Sowjetischer
Seite fiir die Stirke und weltweiter Verbreitung des Kommunismus verwendet, wihrend in
westlichen Karten zur Farbsymbolik des Kommunismus, Rot auch als Zeichen der Aggression
und als Warnfarbe verwendet wurde. Blau wird in westlichen Karten einerseits mit der NATO
assoziiert, soll aber auch Freiheit und Demokratie symbolisieren, wihrend Rot mit Diktatur
und Totalitarismus gleichgesetzt wird. Umgekehrt werden in sowjetischen Karten die NATO-
Staaten oftmals in Schwarz wiedergegeben, jedoch aber auch in Blau — als sowohl farbliches

wie ideologisches Komplementér.

Leichenerklarung et . s
Gross-Britannien [ [T
kFrpnkrefth (= (I
von Ameripa [l (I
geba L L(br)s Britisch sffr) fronzossehe
Jtalier J T VEREINIGTE STARTEN v. AMERIKA
- tolierisch o3p.): spariischs{port)
speceridrcisce | = i

Sowjetunion

DIE ZWEITE AUFTEILUNG DER WELT
1919—1929

Abb. 7.5.: ,,Die zweite Aufteilung der Welt* (RADOS, 1930, S. 19)

Diese Karte des kommunistischen Kartographen Sandor Radds nutzt bereits in der
Zwischenkriegszeit den Farbgegensatz rot-blau zur Darstellung der ideologischen
Gegensatze zwischen der Sowjetunion und dem imperialistischen und kapitalistischen British
Empire. Interessant ist auch die hervorstechende Beschriftung der Sowjetunion, die keinen
Zweifel an der Uberlegenheit des Sozialismus iibrig l4sst.
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8. Schrift und Sprache

»Die Kartenschrift gilt als besonderer Bestandteil des Karteninhalts, da sie unter allen
Gestaltungsmitteln die geringste geometrische Aussagemdglichkeit besitzt. Dagegen ist sie
aber das wichtigste erliuternde Element der Karte.” (HAKE et al., 2002, S. 137) Ziel und
Hauptaufgabe der Kartenschrift ist es, die durch andere kartographische Gestaltungsmittel
abgebildeten rdumlichen Objekte und Phénomene im Kartenbild zu benennen. Durch
graphische Variationen tber Schriftart, Farbe und GroBe lassen sich Qualititen und

Quantitdten der beschriebenen Kartenobjekte angeben.

Wie die zuvor gezeigte Karte von Sandér Radés (Abb.7.5.) bereits an der Beschriftung der
Sowjetunion eindriicklich gezeigt hat, ist die Schrift in der Werbe- und
Propagandakartographie zudem ein wesentliches Element der Suggestion. Generell gilt es zur
Kartenschrift drei Aspekte in der Verwendung zu Propagandazwecken zu unterscheiden: die

Typographie, die Sprache und den Inhalt (=Semantik).

Typographie

Die Typographie, oder Schriftart ist die als erste wahrgenommene Eigenschaft einer
Kartenschrift. Sie bestimmt weitgehend das Gesamtbild und damit zugleich die Lesbarkeit
und isthetische Wirkung des Schriftbilds. Uber die gezielte Verwendung bestimmter
Schriftarten lassen sich zudem beim Kartenbetrachter Assoziationen wecken. Ich werde mich
hier auf die lateinischen Schriftarten beschrinken, da mir zu anderen Schriftsystemen (wie
etwa dem kyrillischen, griechischen wie auch hebridischen Alphabet, sowie zu arabischen und
orientalischen Schriften) der Zugang fehlt.

Grundlegend werden Schriften nach der Norm zur Schriftklassifikation (DIN 16 518) in 11
verschiedene Schriftfamilien gegliedert. Nach HAKE et al. (2002) unterscheidet man
zwischen Antiquaschriften mit Serifen, Groteskschriften ohne Serifen, Fraktur- oder
gebrochenen Schriften und Normschriften. Von besonderer Bedeutung fiir politische
Propagandakarten ist die historische Entwicklung der Schriften. So war etwa die gebrochene
Frakturschrift bis ins 20. Jahrhundert die im deutschen Sprachraum typische Buchschrift, im
Unterschied zu den romanischen Sprachen, die bereits ab dem 15. und 16. Jahrhundert die uns
heute geldufigen Antiquaschriften verwendeten. Serifenlose Groteskschriften entwickelten
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sich im 19. Jahrhundert und gelten als abstrakteste Form des lateinischen Alphabets. (dazu
vgl. MUZIKA, 1965)

Fiir die Verwendung von Schriften in Karten bedeutet dies, dass Frakturschriften immer mit
der deutschen Sprache und damit mit Deutschland identifiziert werden. Sie sind daher auch
oft in Karten des 19. und 20. Jahrhunderts in Verwendung, die das ,,Deutschtum®
thematisieren und werden auch, zumindest tendenziell, mit dem Nationalsozialismus in
Verbindung gebracht, der diese Schrift, als deutsche Schrift, vorerst propagierte. Diesen
Eindruck erweckt die Schrift mitunter beim Betrachter nach wie vor, wiewohl es 1941 zur
Ubernahme der Antiqua als offizielle Buchschrift kam und die Fraktur als ,Judenlettern

unerwiinscht wurde. (dazu vgl. ligaturix.de, Der Bormann-Brief im Original vom 3. Januar 1941)

_fuswanderung alsFolge dev bou.t]‘cl)enga:mﬂ m
¢ Rund 30$Hillionen Deutfehfta
lehnm mfrombenﬁaubemht

S %Mb&m in - it -
T T

— SO — —

Abb. 8.1: ,,Auswanderung als Folge der deutschen Raumnot* (Deutschland 1930er)

Der Inhalt dieser Karte, die Auswanderung Deutscher ins Ausland, wird in Frakturschrift
erlautert. Die ,,deutsche Schrift* steht im Zusammenhang mit der Thematik. Interessant ist
auch die Verwendung und Grolie der Kreisdiagramme. So gewinnt man etwa den Eindruck

die gesamte USA watre fast ausschlieRlich von ,,Deutschstammigen‘ bewohnt.
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Eine weitere Schrift, die ebenfalls in nationalsozialistischen Propagandakarten auftaucht ist
eine ans hebrédische Alphabet erinnernde Lateinschrift, die antisemitische Vorurteile bedienen

soll. Diese Schrift wird etwa in Karten die eine Bedrohung des deutschen Volks durch ein

angebliches weltweites Judentum verdeutlichen sollen verwendet.

) DEUTS CHIE.AND

ERB eN !

Abb. 8.2: ,,Deutschland muss sterben*‘(Deutschland 1944/45)

Diese Nazi-Propagandakarte aus der Endphase des 2. Weltkriegs sollte die deutsche
Bevolkerung, durch das Aufzeigen eines Horrorszenarios, namlich der ganzlichen Aufteilung
Deutschlands, zum Durchhalten motivieren. Zitiert wird der angeblich von dem
Pamphletisten Nathan Kaufman entwickelte Plan zur geographischen Vernichtung
Deutschlands, sowie zur Sterilisation aller Deutschen. (dazu vgl. KAUFMAN, 1941 und
BENZ, 1981) Neben dem Kartenbild wird die Bedrohung einerseits durch das Abbilden von
Roosevelt, Churchill und Stalin, der wichtigsten Gegner Hitlers manifestiert und zudem utber
den Juden Nathan Kaufmann in Zusammenhang mit einer jidischen Weltverschwdrung
gebracht, was auch durch die an das hebraische Alphabet erinnernde Typographie der Worte

,,muss sterben““ unterstrichen wird.

Serifenlose Schriften hingegen sollen eine Modernitdt und Neutralitdt ausdriicken. Sie sind
neben der Antiqua die hdufigsten Schriftarten und haben daher ansonsten wenig
Assoziationsgehalt. Moderne Schriften, denen alle experimentellen und ausgefallenen

zugerechnet werden, sollen einerseits die Aufmerksamkeit erregen und werden daher oft in
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Werbung eingesetzt, andererseits noch stirkere Fortschritt, Modernitit und Dynamik
verdeutlichen. Gerade liber geneigte, kursive Schriften, aber auch iiber die Verwendung von
unregelmdfBigen, handschriftlich aussehenden Buchstaben, wird eine besondere Dynamik

ausgedriickt. Uber fette Wiedergabe von Schrift soll die Aufmerksamkeit geweckt werden.

Sprache

Des weiteren ist die Namensgebung in Karten von besonderer Bedeutung. ,,Ortsnamen, oder
Toponyme, machen aus anonymen Orten nicht nur bedeutungstragende Elemente der
Kulturlandschaft, sondern sie lassen auch Riickschliisse auf den Charakter und die ethnische
Zugehorigkeit einer Region zu.“ (MONMONIER, 1998, S. 152 f.) In der Namensgebung in
Karten unterscheidet man generell zwischen Endonymen und Exonymen, wobei erstere den
Namen eines Ortes in der Sprache der am Ort ansédssigen Bevolkerung wiedergeben und
letztere die Fremdbezeichnung des Ortes ist, die an einem anderen Ort als dem mit ihr
bezeichneten geldufig oder iiblich ist.

Durch die gezielte Benennung von Regionen und Orten mit Exonymen kann etwa ein
politischer oder historischer Anspruch darauf geltend gemacht werden, etwa wenn deutsche
Atlanten Stddte die nach dem Zweiten Weltkrieg an Polen gefallen sind, wie etwa
Gdanzk/Danzig oder Wroclaw/Breslau, nur in der deutschen Version wiedergeben.

Wie aus diesem Beispiel ersichtlich, ist die Benennung vor allem von umstrittene Regionen,
die von mehreren — mdglicherweise zerstrittenen — Sprachgruppen besiedelt sind oder waren,
und somit in mehreren Sprachen gebrduchlich sind immer schwierig. In diesem Fall
verschwindet die Grenze zwischen Endonym und Exonym da zumindest zwei unterschiedlich
sprachliche Benennungen am benannten Ort {iblich sind. Durch die einseitige Benennung mit
nur einem der fiir ein geographisches Phinomen verwendeten Namen werden Anspriiche
einer anderen Partei umgangen. Dies dullert sich etwa bei nationalen Minderheiten, deren
Sprachen in den meisten Karten bei der Benennung von Orten nicht beriicksichtigt wird. ,,Es
kann daher festgehalten werden, dass sich der politische Einfluss einer dominierenden
Bevolkerungsschicht auch stark auf die Namensgebung in den kartographischen Produkten
niederschldgt, die Gebiete mit sprachlichen Minderheiten abdecken soll.“ (VOLLER, 1992, S.
107)

Als Beispiel dafiir stellt VOLLER (1992, S. 109 f.) die Namengebung in der Osterreichischen
Karte 1:50.000 vor, in der lediglich eine deutschsprachige Benennung, auch fiir Orte die

tiberwiegend durch nationale Minderheiten wie Slowenen oder Kroaten besiedelt werden, zu
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finden ist. Interessant ist das Faktum, dass vor dem Zusammenbruch der Osterreich-
Ungarischen Monarchie 1918, ganz im Sinn eines Vielvolkerstaats, die Namen sowohl in
deutsch wie in der fremdsprachigen, ortsiiblichen Bezeichnung wiedergegeben wurden. Durch
das Ende der Monarchie und der Auflosung des Staatsgebildes nach Nationalitéten, die sich in
den Grenzregionen tendenziell feindlich gegeniiber standen, diente die deutsche Einnamigkeit
von gemischt-ethnisch besiedelten Landschaften in Osterreich einerseits als Zeichen der
Einheit und Souverinitidt des neuen Staates, und andererseits auch als Selbstverstdndnis von
Osterreich als einem deutschen Staat. Inwiefern das Festhalten an dieser Benennungsweise in

einem vereinten Europa des 21. Jahrhunderts noch sinnvoll ist, sei jedoch dahingestellt.

Ebenso wie bei Endonymen und Exonymen kann vor allem bei Umbenennungen von

| Regionen oder Stidten durch politische Vorgénge bei der

Burma " “& Namengebung politische Stellung bezogen werden. So
ek piibiadicy

English conventional name. wurde etwa Burma 1989 nach einem Militarputsch gegen

International boundary

— == Division or state boundary
+* Mational capital

die demokratische Regierung in Myanmar umbenannt. In

— Europa und den USA wird das Land in Karten jedoch

Division or state capital

Railroad

e meist nach wie vor als Burma bezeichnet, wie auch die
k]

S T e L burmesische Opposition den Namen Myanmar ablehnt, um

o 50 100 150 Miles

die Illegitimitdt der Militdrregierung zu demonstrieren,

g8

Lambert Conformal Comic Projection, 5P ZINESN

il a wie die legende nebenstehender Karte Burmas zeigt.

Abb.8.3: ,,Burma”

Inhalt

Uber die Benennung der dargestellten Thematik erfolgt in den meisten Fillen auch
gleichzeitig eine Bewertung. Diese duflert sich weniger in der Namengebung der einzelnen, in
der Karte dargestellten Objekten und Orte, die allenfalls iiber die Sprache oder
Benennungsvarianten bewertet und zugeordnet werden, als iiber die Titelgebung, die
erlduternde Kartenschrift, die sowohl im Kartenfeld, als auch auBBerhalb angesiedelt sein kann,
und auch der Bezeichnung und Wertung von dargestellten Objekten in der Legende.

Allen voran erfolgt eine bewertende Zuschreibung bereits im Titel einer Karte. Allein tiber die
Titelgebung einer Karte kann schon Stimmung fiir oder gegen einen bestimmten Sachverhalt
gemacht und die Aufmerksamkeit und Wahrnehmung des Betrachters bereits in die vom

Kartenzeichner intendierte Richtung gelenkt werden. Die zeigt folgendes Beispiel:

114



e ,.
| aRmogaoEr

A SR
]

o Em{—‘%
. dedGlrEiniy nonie
Aﬁm&“ﬁ.’m O doeo ooo Eirnvohiner

- R
Jnder ¥

coo
0 co0 con
1 o000
Malaier .19:3
A ische,

Violker ;’f;‘.‘:’x
E' AN?F!{ ek :

raierius. o

Berber ‘.'&ﬁ "
“Undianer (@0

o0 oo w

&

ficer

Ve

ar

ANTARWTIS r-=‘.._

DIEUNTERDRUCKTEN VOLKER DER WELT

Abb. 8.4: ,,Die unterdriickten Volker der Welt** (RADOS, 1930, S. 163).

Bereits Uber den Titel wird die eigentliche Aussage dieser Karte des sozialistischen

Kartographen transportiert: ein GroRteil der Weltbevolkerung ist unterdriickt (v.a. durch die
westeuropdischen Kolonialméchte) und wie durch die Farbgebung ersichtlich wird, steht nur
die Sowjetunion, die offenbar samtliche ethnischen Probleme iberwunden zu haben scheint,

auf der Seite der Unterdrtickten und gegen die Unterdriicker.

Karten sind in den meisten Féllen unterschiedlich interpretierbar, tiber ihren Titel jedoch wird
die Aussage klar fokussiert. So konnen Karten mit jeweils dem gleichen Kartenbild nach
ihrem Titel eine neutrale, eine positive und eine negative Aussage erhalten (VOLLER, 1992,
S. 105), wie etwa am Beispiel einer hypothetischen Karte iiber die territoriale Entwicklung

und Zuwanderung nach Israel:

neutral »Die Entwicklung Israels und Paldstinas 1947-2009%

positiv »Das Projekt Israel. Die Heimkehr der Juden ins Gelobte Land*

negativ ,Die Tilgung Paléstinas von der Landkarte durch zionistische Siedlungspolitik*

Tab. 8.1: neutraler, positiver und negativer Titelvorschlag zu einer hypothetischen Karte der

territorialen Entwicklung Israels und Pal&stinas.
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Die gleiche Methode, durch den Kartentitel die Aussage der Karte vorzugeben, zeigen auch
folgende beiden Karten, die jeweils im wesentlichen das gleiche Kartenbild wiedergeben,

jedoch durch den Titel zwei vollig kontrire Interessen verfolgen.

End The Unjust Jewish Occupation
of Muslim Land!

MVYY. ol esTywarrior. conm

Abb. 8.5: ,,End The Unjust Jewish Occupation of Muslim Land!*

Who's Threatening Whom?

ebang
DI\ Syria
Tur /

Morocco Z ; Iraq Iran*
\ Jordan Kuwait
Algeria Bahrain

Saudi
Arabia UAE

Mauritania | i )

Yemen

Jewish Population Decline Djibouti
Middle Eastern countries claim that Israel is driving Palesfinians out
FIsrael. 1 ho¥s ruo, why is the Arab populafion in srcel rising Somalia
‘and the Jewish population in Arab countries declining?

World Religions Declining Rising Israel is... ~
Jewish Pﬂpulﬁm;i;::‘iddlﬂ East (::.Iur:nes Arab Pnrg:l;hen in I!zlun:.l 2 1 rec niz I i This bookle' was
: — . - 9 produced by
Christianity: 2 billion people eria 140,000 lessthan 100 | Israel 160,000 1215000 Iy |
istianily peanle  ouph 0 2o Arab countries have | Standwithus, l
Iran . | Our team of historians,
cople G | * 50 times as many people | anomeys, acade
; il n y .
360 million people - g 38 0 i + 800 times as much land
14 million people * extensive oil reserves
rwininublbeacy.org/ e/
am/arabiewsoc il
been murdered and expelled. Their property has been confiscoted
emapartaton. lsroet s Shwoys Sewish refugees Fram Ao soutins,
Arab nations kalssly accuse lsrael of the intolerance they practice.

Abb. 8.6: ,,Who’s Threatening Whom?*“ (StandWithUs)

Durch erlauternde Schrift am unteren Kartenrand wird die Botschaft der Karte — eine

ly the  For have played a role in
lersey  see www. o] the eurrent erisis.

Bedrohung Israels durch den Islam und die Araber — durch statistische Methoden der

Gegeniberstellung von demographischen Daten, wie auch Uber Flachenvergleich

116



untermauert. Diese Vergleiche hinken jedoch, so kommt etwa das als Bedrohung dargestellte
Anwachsen der arabischen Bevolkerung in Israel zwischen 1949 und 2000 vor allem durch
die territoriale Erweiterung des Landes auf Kosten der paléstinensischen Gebiete zustande.
Auch die Aussage, dass Israel 800 Mal kleiner ist als alle arabischen Staaten zusammen
(denen hier jedoch auch der Iran zugerechnet wurde (sic!)), muss hinterfragt werden, da die
arabischen Staaten einerseits keine homogene Einheit sind und grofRe Teile aus Wisten
bestehen und unbewohnt sind. Die Karte verschweigt zudem, dass Israel als militdrisch am
besten gerlstete Macht in der Region dasteht und zudem (zumindest inoffiziell) als einziges

Land im Nahen Osten Uber Atomwaffen verflgt.

Wie aus dem Beispiel (Abb. 8.6) hervorgeht, wird iiber erlduternde Kartenschrift hiufig
Propaganda betrieben. In diesem Fall ist die Erlduterung auBerhalb des Kartenbilds
angesiedelt, es gibt jedoch auch héufig Erlduterungsschriften innerhalb der Kartenfliche (vgl.
Abb. 8.7). Zu derartigen erlduternden Schriften zéhle ich solche, die unmittelbar mit der Karte
in Bezug stehen und Teil der Kartenfldache sind, nicht jedoch schriftliche Elemente au3erhalb
des Kartenrands, wie etwa einen Artikel, dem die Karte als Erlduterung beigefiigt wurde. In
vielen Féllen handelt es sich bei derartigen Erkldarungen des Kartenbilds um statistische
Analysen und Aufzidhlungen der in der Karte dargestellten Sachverhalte (vgl. oben), die durch

sprachliche Nuancierung in eine gewisse Richtung gelenkt wird.

Ebenso kann iiber die Benennung von in der Karte dargestellten Phdnomenen in der Legende
die Meinung beeinflusst werden. Die Legende ist ein wesentliches Instrument der
kartographischen Kommunikation. Sie dient dem Kartenbetrachter als Decodierungshilfe der
in der Karte graphisch visualisierten Information. Eine Manipulation der Legende ist eine
direkte Einflussnahme auf den kartographischen Kommunikationsprozess, da auf diese Weise
die visualisierten Informationen unter falschen Annahmen decodiert werden.

Auf diese Weise konnen Feinde identifiziert und die dargestellten geographischen Objekte

bewertet werden.
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Abb.: 8.7: ,,Deutschlands Verstimmelung* (BRAUN, ZIEGENFELD, Geopolitischer
Geschichtsatlas 1934)

Diese Karte betreibt sowohl Uber den Titel, die Erlauterungsschrift und die Legende
Propaganda. So sind in der Legende etwa die Bezeichnungen ,,Trug-Abstimmung* und ,,fur
Deutschland verloren* eindeutig suggestiv. Es soll anhand der Karte und insbesondere Uber
die Erlauterung im Kartenbild, die wiederum statistische Daten aufzahlt, Deutschland als
Opfer auslandischer Méachte dargestellt werden und dem Betrachter auf MaRnahmen zur
Behebung dieses Zustands einstimmen. Interessant ist auch die Darstellung Osterreichs in
einer Deutschland thematisierenden Karte, das in seiner grauen Farbgebung auch als Verlust
wahrgenommen wird, ebenso wie das Sudetenland, das vor 1919 ebenfalls nicht dem
Deutschen Kaiserreich zugehorig war. Auf diese Weise wird der Anschluss Osterreichs und

die Besetzung des Sudetenlands kartographisch vier Jahre vorweg genommen.
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9. Kartenrandgestaltung in Werbe- und
Propagandakarten

Die Layoutierung und die duBlere Kartenrandgestaltung sind fiir eine Propagandakarte
ebenfalls von grofer Bedeutung. Karten konnen je nach Verwendungszweck von sehr
sachlich/niichtern bis hin zu iiberaus plakativ gestaltet werden. Vorgeblich sachliche Karten
erscheinen dem Benutzer generell als objektiver, wahrend plakative Propagandakarten vor
allem auf eine einfache und schnelle Nutzung abzielen, sich dem geiibten Betrachter jedoch

relativ einfach als Propaganda zu erkennen geben.

Rein formal besteht das Kartenlayout aus dem graphischen Zusammenspiel von Kartenbild
und duBeren Kartenbestandteilen, wie der Legende, den Kartenrandinformationen sowie
weiterer am Kartenblatt befindlicher schriftlicher, wie bildlicher Elemente, wie etwa dem
schriftlichen oder bildlichen MaB3stab. Zusétzlich wird unter dem Layout auch die Form des
Kartenbilds verstanden, wie etwa einer Inselkarte oder einer Rahmenkarte, sowie die
Verwendung von Nebenkarten. (HAKE et al., 2002, S.142)

Ahnlich wie in den bereits oben dargestellten Kapiteln zur Verwendung von Schrift und
bildlichen Elementen im Kartenbild zur Propaganda, gilt dies in noch stirkerer Auspragung
fiir die Kartenrandgestaltung. Wahrend bildliche Elemente im Kartenbild in die karto-
geometrischen Informationen integriert werden miissen, um die geographische Information —
die den wesentlichen Teil der Aussage des Kartenprodukts darstellt — nicht zu {iberdecken,

gilt dies in keiner Weise fiir den Kartenrand.

So diente der Kartenrand bereits in den Nationalatlanten, die ab dem 16. Jahrhundert die
Macht und GroBe eines Konigreichs demonstrieren sollten, zur propagandistischen
Ausschmiickung von ansonsten geometrisch und mathematisch exakten Karten. (dazu
MONMONIER, S. 125 f.) Als Beispiel sei hier der englische Nationalatlas von Christopher
Saxton genannt, der im Auftrag Konigin Elisabeths I. eine Gesamtaufnahme des Konigreichs
vornahm. (dazu University of Glasgow, 2002, Atlas of the Counties of England & Wales)
Jede der reich verzierten Kupferstich-Karten wurde mit einer Kartusche versehen, in der als
Zeichen der Macht seiner Konigin das Wappen des Konigreichs und der Grafschaft aufschien,
zudem wurde das Titelblatt mit einem Stich der Konigin selbst versehen. Auf diese Weise
sollte kein Zweifel an der Herrschaft des Souverins iiber das Staatsgebiet gelassen, und die

geometrische Information mit der ideologischen verbunden werden. Ahnliche Formen einer
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ideologisierenden Kartenrandausstattung finden sich haufig in Kartenwerken bis ins 18. und

19. Jahrhundert.

Abb. 9.1: ,,Map of Cornwall* (Christopher SAXTON, 1579)

Die Kartenrandgestaltung, die im eigentlichen Sinn in das Kartenbild integriert ist, besteht
aus mehreren dekorativen Kartuschen, wobei eine davon das englische Vollwappen zeigt und
eine weitere das Wappen der Grafschaft. Auf diese Weise wird das dargestellte geographische
Gebiet in ein ideologisches System eingeordnet und gleichzeitig Besitzanspriche des
englischen Konigs auf die Grafschaft angemeldet.

Zudem war es seit dem 16. Jahrhundert in Prachtkarten, die meist einen Erdteil, oder die
gesamte Erdoberfldche darstellten sollten, iiblich, im Kartenrand bildliche Darstellungen von
spezifischen, dieser geographischen Region zugeordnete Personen oder Objekten
darzustellen. Diese Randgestaltung, die in erster Linie der kiinstlerischen Ausgestaltung, wie
auch der Information des Lesers diente, dem mit Bildern etwa die Eingeborenen fremder
Kontinente préisentiert werden sollten, wurde gleichzeitig, jedoch nicht immer, dazu

verwendet politische Botschaften zu iibermitteln. Der verwendete Bildbestand ist oft stark
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ikonographisch verschliisselt und steht in Zusammenhang mit anderen bildlichen
Erzeugnissen der frithen Neuzeit, die sich immer wieder durch das Aufgreifen von Allegorien
und dem Benutzen einer bestimmten Bildsprache auszeichneten. Dies zeigt etwa folgendes

Beispiel:

....... = [y ———

Abb.: 9.2: ,,Imperial Federation - British Empire in 1886

Diese Karte ist ein spates Exemplar der oben beschriebenen Prachtkarten mit
Welterklarungsansatz und diente vor allem in (britischen) Schulen zur patriotischen
Stimulation beim Betrachter. Neben den bereits haufig genannten gestalterischen
Kartenmerkmalen, wie auf England zentrierte Mercatorprojektion und Farbwahl (britische
Gebiete = rot) fallt im Kartenbild die Nebenkarte mit der Ausdehnung des Empire im Jahr
1786 auf, die ginstig in Russland positioniert wurde, um so in einem dem britischen Reich
unzuganglichen Gebiet, das auf Grund der Projektion sehr machtig erscheinen wirde, einige
rote Flecken zu kreieren.

Besonders interessant ist aber die bildliche Ausgestaltung des Kartenrands, der einerseits in
klassischer Manier dem Betrachter die fremden VoOlker des britischen Kolonialreichs

vorstellen, andererseits aber eindeutig eine ideologische Botschaft vermitteln soll. So wird
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einer, auf einem Globus thronenden Allegorie der Britannia von allen Vélkern (und auch
Tieren!) des British Empire Tribut gezollt, vom kanadischen Indianerhduptling bis hin zur
barbusigen Aboriginefrau. Interessant ist in diesem Zusammenhang auch das Spruchband
uber dem Kartenbild, in dem Augenscheinlich auf die drei Grundwerte der franzdsischen
Revolution angespielt wird, jedoch statt der ,,Gleichheit” die ,,Federation* steht. Die
Gleichheit wirde der bildlichen Ausgestaltung der Karte widersprechen, in der die Britannia
als Herrin der Welt Gber allen Volkern steht, wahrend die ,,Federation* eine Unterordnung

unter das britische Supremat annimmt.

In Zusammenhang mit der Entwicklung des Plakatwesens ab der Mitte des 19. Jahrhunderts,
kamen in Karten, die an eine breite Offentlichkeit gerichtet waren, zusehends plakative
Gestaltungselemente, wie etwa stark hervorgehobene, schriftlich abgesetzte Titel und
bildliche Gestaltungselemente am Kartenrand, die zur Illustration des dargestellten
Sachverhalts beitragen sollten. Gleichzeitig nahm die ikonographische Verschliisselung der
Bildinhalte, die sich primir immer an eine gebildete, jedoch zahlenmifBig kleinere Schicht
gerichtet hatte, zu Gunsten einer an eine breite Offentlichkeit ausgerichtete, einfacher

verstandlichen, Bildlichkeit ab.

Rekensholoriuum

Abb. 9.3: ,,Rohstoffe aus eigenen Kolonien!*“ (Reichskolonialbund der NSDAP, 1939)
Dieses Plakat, das den Verlust der deutschen Kolonien in Afrika nach dem Ersten Weltkrieg
beklagt, kommt mit einer sehr einfachen und klaren Bildsprache aus. Kartographisch wurden
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lediglich in den Umrissen Afrikas die verlorenen Gebiete eingezeichnet und in ,,deutscher**
Schrift die Forderung nach Rohstoffen aus eigenen Kolonien formuliert. Zur Untermalung
dienen Fabrikschlote, die den vorgeblichen Hunger nach Rohstoffen fir die deutsche
Produktion symbolisieren sollen. Dem Betrachter soll die Notwendigkeit der Riickeroberung
der ehemals deutschen Kolonien angetragen werden. Die Botschaft dieser Karte steht in
deutlichem Gegensatz zu der Realitat der wirtschaftlichen Bedeutung der ehemals deutschen
Kolonien, die wirtschaftlich gesehen ein Verlustgeschaft waren, und deren Rohstoffe nur
einen kleinen Teil des Industriebedarfs abdecken konnten. (dazu GRUNDER, 2004, S. 238-
240; zur Tatigkeit des Reichskolonialbundes vgl. Arne SCHOFERT)

Wie oben beschrieben eignet sich der Kartenrand in besonderem Mal} zur bildlichen
Propagierung von Botschaften, in denen die eigentliche Karte einen untergeordneten
Stellenwert einnimmt. Mitunter soll die Karte lediglich zur Verortung einer Botschaft dienen.
Die Karte an sich verliert in der gesamten Darstellung die Funktion als primérer
Informationstriger und scheint lediglich als untergeordneter Teil eines graphischen Gefiiges

auf.

Abb.: 9.4: ,,Nein - Darum CDU** (Wahlplakat der CDU zur ersten Bundestagswahl 1949)
In den politischen Plakaten der 20er bis 50er Jahre, die stark von Kunststromungen des
Bauhaus und Konstruktivismus inspiriert waren, diente primar das gemalte Bild in

Verbindung mit einer einfachen Textbotschaft als Medium der Propaganda. In diesem
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Zusammenhang wurden auch Karten als Teil der Bildbotschaft in politische Plakate
integriert, wie dieses Beispiel zeigt. Dieses Plakat der CDU von 1949 soll die kommunistische
Bedrohung Europas durch einen grimmigen, rostroten, sowjetischen Riesen demonstrieren,
der bereits die Hand ausstreckt um alles in den Schatten zu tauchen. Die in das Plakat
integrierte Karte dient ausschlieBlich der Verortung einer politischen Information und gibt
keine weiteren geographischen Informationen wieder. Auch die geographische Genauigkeit

ist hier eindeutig nebenséachlich.
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I1l.  ANALYSE UND RESUMEE

10. Systematisierungsversuch von Propaganda- und
Werbekarten

Nach der Betrachtung der Methodiken der Werbe- und Propagandakartographie, seien sie
verfilschender, statistisch-mathematischer, generalisierender oder graphisch-gestalterischer
Natur, soll hier ein Systematisierungsversuch von Propagandakarten vorgenommen werden.
Wihrend frithere Arbeiten zu diesem Thema meist einen zweckgebundenen Ansatz gewéhlt
haben (wie etwa VOLLER, 1992), in dem die politischen Ziele der propagandistischen
Verwendung von Karten, wie etwa Rechtfertigung, Desinformation etc. systematisiert
werden, mochte ich die Funktion der Karte in den Mittelpunkt stellen, den sie im
Kommunikationsprozess der Propagandavermittlung einnimmt.

In diesem Systematisierungsversuch von Werbe- und Propagandakarten soll weniger auf den
Zweck der Karte als auf die Art und Weise der Darstellung, beziechungsweise auf die Methode
der propagandistischen Darstellung eingegangen werden. Fiir die versuchte Systematisierung
wurden an die zweihundert Karten analysiert, die subjektiv vom Schreiber dieser Arbeit als

Propaganda eingestuft wurden — darunter auch sdmtliche in der Arbeit bisher besprochenen.

Die Betrachtung fokussierte zuerst auf die Rolle der Karte in der gesamten
Propagandabotschaft. Hierbei wird zwischen der Karte als eigentlichem Tréger der
geographischen Information und der Kartenrandgestaltung, wie etwa bildlicher und textlicher
Elemente, die nicht unmittelbar zum Verstindnis der Karte dienen, unterschieden. Die erste
Fragestellung, die sich an eine Karte, die im Rahmen einer Propagandabotschaft verwendet
wird, richtet ist, ob die Karte an sich, also der Triager der geographischen Information,
gleichzeitig auch Trager der Propaganda ist. In weiteren Analyseschritten wird der Frage
nachgegangen auf welche Weise eine Karte Propaganda ausiibt.

Einen groben Uberblick iiber das von mir entwickelte Analyse- und Klassifizierungsschema

soll folgende Graphik verdeutlichen:
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Propagandalarte™

Karte als Triger
/ \ der Propaganda?

Nein: Karte ist Beiwerk in Ja: Karte ist primérer
Propagandabotschaft Propagandatrager
Propagandauntermalende Propagandafiihrende
Karte Karte
Woriiber iibt Karte
Verortung einer — p d o
textlichen/bildl. fopReancea®
Botschaft
Karte in falschen Kartografische Gestaltung Dargestellte Inhalte
Kontext L L
Projektionen Inhaltl. Generalisierung
Generell: plakative
Propaganda ™ Graph Generalisierung ™ Raumverfilschung

P Gestaltungsmittel (Signatur, etc.) [ Szenariokarten

# Variablen (Form, Farbe, etc.) » Fantasiekarten
Generell- suggerierende Generell- Propaganda iiber
Propaganda thematische Argumentation

Tab. 10.1: Klassifizierungsschema flir Propagandakarten

Generell konnen Propagandakarten, nach ihrer Funktion als Informationstriger in einer
Propagandabotschaft in zwei grobe, klar voneinander abgrenzbare Gruppen unterschieden

werden.

- Einerseits Karten, die selbst keine suggestive, oder propagandistische Botschaft
iibermitteln, jedoch als Beiwerk zu einer Propagandabotschaft dienen, die iiber Text
und/oder Bilder vermittelt wird. Diese bezeichne ich hier als sogenannte
,Propagandauntermalende Karten®.

- Andererseits Karten, die im Kontext der Informationsiibermittlung primére Trager der
propagandistischen Nachricht sind, die von mir hier als ,,Propagandafiihrende Karten*

benannt werden.
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Propagandauntermalende Karten

Die erste Klasse von Propagandakarten, die ich in diesem Systematisierungsversuch als
»Propagandauntermalende Karten* bezeichne, sind kartographische Darstellungen, die iiber
ihren Inhalt und ihre Gestaltung allein keine suggestive Botschaft vermitteln. Sie stehen
immer im Kontext mit einer textlich ausgedriickten Nachricht oder mit bildlichen
Gestaltungselementen, die zur Meinungsbildung dienen sollen. Wichtig zu beachten ist, dass
ich mich hierbei auf Bild- und Textelemente auBerhalb der eigentlichen Karte beziehe und
nicht in diese integrierte, fliir das Verstindnis des in der kartographischen Darstellung
gezeigten Sachverhalts notwendige, wie etwa Legendentexte oder Erlauterungen im
Kartenfeld.

Nach dieser Definition verstehe ich unter propagandauntermalenden Karten solche, die
losgeldst von den sie umgebenden Text- und Bildelementen, nicht im gleichen Kontext

wahrgenommen werden konnen.

Wie bereits die letzten Beispiele im Kapitel iiber die Kartenrandgestaltung gezeigt haben,
dienen viele Karten in stark plakativen Darstellungen lediglich zur Untermalung einer
Propagandabotschaft, die primir durch nichtkartographische Elemente, wie Schrift und Bild
getragen wird. Derartige Kartenabbildungen finden sich hdufig in politischen Plakaten und
besonders hiufig auch in Werbung und haben vorrangig eine Verortung der nebenstehenden
Botschaft zum Ziel. Sie iibermitteln in vielen Féllen keine weiteren rdumlichen oder
sachlichen Informationen und dienen hiufig zur Identifikation der in der Botschaft
iibermittelten Nachricht, oder eines Produkts mit einer bestimmten Region. Wie bereits unter
den Zielen der propagandistischen Verwendung von Karten dargestellt, sind Karten ein

Blickfang, selbst wenn sie auller geographischer Lage keine Informationen vermitteln.
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Abb. 10.1: ,,WARNING! — Our Homes are in Danger Now!** (USA, 1942)

In dieser Karte, die eine direkte Bedrohung der USA durch Hitler-Deutschland und Japan
zeigen soll, wird die Botschaft rein durch die Textlichen und Bildlichen Elementen
wiedergegeben. Die Karte dient lediglich zur geographischen Lokalisierung und zur
Identifikation des Betrachters mit den USA, die von zwei blutriinstig anmutenden Gestalten,
Hitler und einem stereotypen Japaner mit blutigem Messer, bedroht werden. Ohne Text und

Bild ware diese Karte nicht im gleichen Zusammenhang verstandlich.

Als eine weitere Art der Propagandauntermalenden Karte wiirde ich thematische Karten
bezeichnen, die einen bestimmten Sachverhalt zwar in objektiver Weise darstellen, liber eine
gezielte Titelwahl jedoch in einen anderen Kontext gebracht werden. So werden in vielen
Féllen bereits existierende Karten aufgegriffen und in einem anderen Zusammenhang
und/oder unter anderem Titel neu verwendet. Auch in diesen Féllen ist die Karte nicht
primdrer Triger der Propagandabotschaft sondern dient nur zur Untermauerung einer

textlichen und/oder bildlichen Botschaft.
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Abb. 10.2: ,,Where EU wants to put you* (Daily Mail, 2007)

Bei nichterner Betrachtung dieser Karte, die verschiedene EU-Forderungsregionen in
verschiedenen Flachenfarben zeigt lasst sich meiner Meinung nach (unter Ausblendung des
Titels) keine suggestive oder verfalschende Darstellungsmethode feststellen. Die Darstellung
selbst konnte aus einem nuchternen EU-Informationsfolder oder &hnlichem stammen.
Vielmehr stammt sie jedoch aus der &uRerst europakritischen Daily Mail, die unter der
ArtikellUberschrift ,,EU to carve up UK* eine Verschwdrung gegen Grof3britannien wittert,
indem das Vereinigte Konigreich zerschlagen werden soll. So wird im Artikel die Verwaltung
von Teilen der britischen Insel durch franzdsische Burokraten in Aussicht gestellt und die
Tilgung des Uber Jahrtausenden gewachsenen Konigreichs England durch die EU an die
Wand gemalt. Der Kartentitel ,,Where the EU wants to put you* unterstreicht diese
vermeintliche Verschworung gegen das britische Volk.

Diese Karte ist unter den oben erwahnten Kriterien fiir eine Propagandauntermalende Karte
als solche anzusehen, da die entscheidenden suggestiven Nachrichteninhalte tber den
Kartentitel und den Artikel selbst vermittelt werden. Die Karte wirde losgeldst von diesen

textlichen Elementen ganzlich anders wahrgenommen werden.

Generell kann festgehalten werden, dass in Propagandauntermalenden Karten die
geographische Information nur eine geringe Bedeutung besitzt. Allgemein ist die durch solche

Karten verbreitete Propaganda stark plaktiv und meist als eher plump anzunehmen.
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Propagandafihrende Karten

Unter den hier sogenannten ,,Propagandafiihrenden Karte* verstehe ich, wie beschrieben,
solche, die selbst Triger einer Propagandabotschaft sind, und diese auch ohne einer
nebenstehenden, nicht zur Karte zdhlenden Erkldrung oder Untermalung an den Betrachter
vermitteln konnen.

Bei einer weiteren Systematisierung stellt sich vorrangig die Frage nach der Art und Weise
wie eine Karte versucht eine Propagandabotschaft zu vermitteln. Wie bereits aus dem oben

angefiihrten Schema ersichtlich, finden sich auch hierbei zwei unterscheidbare Gruppen.

- einerseits Karten, die durch ihre kartographische Gestaltung Propaganda ausiiben und
iber die Verwendung von kartographischen Gestaltungsmitteln die Wahrnehmung
beeinflussen und dem Betrachter eine verzerrte Sicht raumlicher Phinomene
suggerieren.

- andererseits kann durch dargestellte Karteninhalte und das Thema im allgemeinen

Propaganda vermittelt werden.

Uber kartographische Gestaltung arbeitende Propagandakarten

Uber kartographische Gestaltung arbeitende Propagandakarten weisen eine weitgehende
geographische und sachliche Richtigkeit in der Thematik auf, versuchen jedoch durch ihre
Konstruktion und die graphische Gestaltung der in der Karte dargestellten Inhalte, wie etwa
durch gezielte Farbwahl, suggerierende Signaturen etc. die Meinungsbildung zu beeinflussen.
Eine derartige Karte wiirde, unter Beibehaltung des Themas und der Inhalte iiber ,,objektive*
Gestaltung nicht mehr als Propagandakarte wahrgenommen werden und wirken.

Die Moglichkeiten durch die Gestaltung einem Betrachter eine bestimmte Botschaft zu
suggerieren wurde bereits oben in den Kapiteln 5 — 9 eingehend beschrieben und soll hier

nicht wiederholt werden. Aufzdhlend seien hier die hdufigsten Methoden erwéhnt:

0 die Verwendung von kartographischen Gestaltungsmitteln zur Propaganda

0 die suggerierende Verwendung kartographischer Variablen an
Gestaltungsmitteln, wie etwa Farbgebung, Form (von Signaturen)

0 gezielte Raumsuggestion iiber Projektionen und kartenverwandte
Darstellungen

0 unzuldssige graphische Generalisierungen
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Hierbei dient die Karte in fast allen Fillen als primires Informationsmedium, wihrend
begleitende Texte und Bilder weitgehend zuriicktreten oder mitunter fast vollig fehlen. Diese

Gruppe ist im politischen Zusammenhang die mit Abstand die am hiufigsten auftretende.

Karten, die tiber die Gestaltung von Kartenelementen Propaganda ausiiben, versuchen dies
vor allem durch unterschwellige Suggestion. Der Betrachter soll nicht vordringlich darauf
hingewiesen werden, dass die Karte Propaganda ausiibt. So fehlen in derartigen Karten
mitunter Texte, die einen solchen Eindruck vermitteln wiirden. Generell soll der
Kartenbetrachter zu dem vom Kartenzeichner gewiinschten Schluss kommen, ohne dass er auf
diesen mit zu augenscheinlich plakativen und aufdringlichen Methoden hingewiesen wird.
Durch zu plumpe Gestaltung kann die versuchte subtile Suggestion jedoch wieder plump
wirken und von einem kritischen Betrachter schnell als Propaganda oder Werbung entlarvt

werden.

Uber dargestellte Inhalte arbeitende Propagandakarten (semantische Propagandakarten)

Wihrend, wie oben beschrieben, durch die Gestaltungsweise der in einer Karte dargestellten
Inhalte Propaganda ausgelibt werden kann, kdnnen diese selbst ebenso als Propagandatriger
dienen. Generell gilt es zwischen Karteninhalten und Kartenthema zu unterscheiden. Wéhrend
letzteres im semantischen Sinn die Gesamtheit aller Objekte beschreibt (HAKE et al., 2002, S.
466), und sozusagen das Motiv einer Karte darstellt, verstehe ich unter Karteninhalt vielmehr
das syntaktische Verwenden von Elementen im Kartenbild. Das Thema bietet sozusagen den
iibergeordneten semantischen Rahmen, wihrend die dargestellten Inhalte die Umsetzung des
Themas tiber graphische Elemente in der Karte sind.

Das Thema selbst wird vor allem durch die Titelgebung und die Auswahl der dargestellten
Inhalte in der Karte definiert. Propaganda kann demnach einerseits durch inhaltliche
Generalisierung der Inhalte betriecben werden, wie etwa durch einseitige Auswahl der
dargestellten Objekte, durch eine Wertung dieser, sowie ebenfalls iiber semantische
Generalisierung. Weitere Methoden sind statistische Verfilschungen der dargestellten
Thematiken.

In diesen Fillen werden weitgehend richtige Inhalte durch den Kartographen verdreht und
dadurch Propaganda ausgeiibt, ohne auf graphisch/gestalterische Suggestion zuriickzugreifen.
Inhaltliche Propaganda in Karten ist jedoch auch durch die Darstellung von gezielt falscher

Inhalte moglich. Eine weitere hdufige Methode der semantischen Propagandakarten ist die

131



Verwendung von wertenden Texten in Karten, wie etwa beeinflussenden Benennungen in der
Legende (,,feindliche Lander* etc.) oder durch die Titelwahl.

Die Moglichkeiten, durch Inhalte und Thematik Propaganda auszuiiben, wurde in den
Kapiteln 4 und 8 bereits ansatzweise erkldrt. Summarisch lassen sich als generelle Methoden
fiir Propaganda iiber die Thematik sowie iiber die Verwendung von Inhalten folgende

Moglichkeiten auflisten:

inhaltliche Generalisierung

statistische Verfalschung

textliche Propaganda (Semantik von kartenrelevanten Texten)
gezielte Falschdarstellungen

Szenariokarten

O O O O o o

Fantasiekarten wie etwa karikaturistische Anamorphosen

Hierbei gilt generell, dass die optische Gestaltung der in der Karte visualisierten Inhalte nicht
den entscheidenden Faktor bei der Ubermittlung der Propagandabotschaft darstellt, sondern
bereits nur durch die Auswahl der Thematik und Inhalte Propaganda vermittelt werden soll.
Derartige Karten vermitteln oft einen vornehmlich sachlichen Eindruck und erscheinen wenig
plakativ. Thr Ziel ist die sachliche Uberzeugung des Betrachters anhand der in der Karte
abgebildeten Inhalte.

Als Sonderformen der {iber die Semantik arbeitenden Propagandakarten mdchte ich hier drei
Gruppen von Karten vorstellen, die ich in der bisherigen Analyse der kartographischen
Moglichkeiten zur Verbreitung von Propaganda schwer einer der besprochenen Methodiken
zuordnen konnte. All diesen Formen ist gemein, dass das Kartenthema und die dargestellten
Inhalte die Propagandatrager sind, wiahrend die Gestaltung der einzelnen Kartenobjekte eher

nebensichlich ist.
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Raumverfilschende Karten

Wie durch die Verwendung von inhaltlich einseitig generalisierten Informationen Propaganda
ausgeiibt werden kann, so ist dies durch das Postulieren von falschen Inhalten in Karten in
verstirktem Ausmall moglich. In diesen Fillen wird ebenfalls tiber die dargestellten (falschen)
Informationen zu rdumlichen Gegebenheiten und Thematiken die Meinung des Betrachters zu

beeinflussen versucht.

Diese Kategorie von Propagandakarten wiirde ich als sogenannte ,,raumverfilschende Karten*
zusammenfassen. Hierbei ibernimmt die Karte, wie generell bei allen propagandatragenden
Karten, die Funktion als primires Informationsmedium im Gesamtkontext der
Propagandanachricht, jedoch wird durch die gezielte Desinformation und Falschdarstellung
von rdaumlichen und inhaltlichen Informationen dem Betrachter ein falsches Bild vom Raum
und den darin vorkommenden Objekten vermittelt.

Die gezielte Verwendung von Projektionen, die durch Verzerrung dem Betrachter ein
verfilschendes Bild der Erdoberfliche und ihrer Dimensionen suggerieren sollen, wiirde ich
dennoch nicht zu dieser Gruppe =zdhlen. Verzerrungen, die durch kartographische
Projektionen entstehen, sind keine ,,Filschungen® von rdumlichen Gegebenheiten sondern
mathematische Notwendigkeit. Aus diesem Grund wiirde ich Karten, die iiber ihre Projektion
einen verfialschenden Raumeindruck vermitteln nicht zu den Raumverfialschenden, sondern zu

den Suggestivkarten zdhlen.

Die Ausprigungen von raumverfialschenden Karten reicht ihrerseits von dezenten
Fehlinformationen am Rande — wie etwa dem Attribuieren des Dachsteins als Dreitausender
in einer Skigebietskarte zur Steigerung des Prestiges und aus Lokalpatriotismus (vgl. Abb.
4.5), der Uberhdhung von Bergen in Panoramaansichten zur Erhéhung der Dramatik, oder der
Unterschlagung von rdumlicher Distanz in einer Anfahrtsbeschreibung in einer Werbekarte —
bis hin zur Postulierung von propagandistischen Thesen anhand von gezielt gestreuten
Falschinformationen, die den Kartenbetrachter in irgendeiner Weise zum Handeln oder
zumindest zum Verstindnis fiir politische oder militirische Mallnahmen animieren sollen, wie

nachfolgendes Beispiel verdeutlicht.
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Abb. 10.3: ,,Israel — War of Independence* (Zionism and .
Israel Information Center) Palestine Syria

U.N. Partition Plan

Diese Karte, die den Unabhéngigkeitskrieg Israels ‘E“[’:ﬁbm

thematisiert, bedient sich in der Grenzziehung einer klaren [ B s

Falschdarstellung, wie der Vergleich mit rechter Karte aus ity s
Wikipedia (Abb. 10.4: Palestine. UN Partition Plan 1947) '» iR

eindeutig zeigt. So wird explizit auf den Teilungsplan von S o
1947 Bezug genommen, jedoch die Stadt Jerusalem mit

einem Korridor als Teil des judischen Staats dargestellt. Jordan

Jerusalem war nach der UN Resolution jedoch unter UN
Verwaltung und besal} einen eigenen Status, wéahrend der
Korridor dem arabischen Staat zugesprochen wurde. Die
Falschdarstellung in Abb. 10.3. dient im Wesentlichen der

Geschichtsfalschung und Legitimation der Inbesitznahme Jerusalems durch Israel nach dem
Unabhéangigkeitskrieg.
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Szenariokarten

Eine mit raumverfilschenden Karten in gewisser Weise verwandte Gruppe von
Propagandakarten sind Szenariodarstellungen. Hierbei werden die in einer Szenariokarte
dargestellten Inhalte, im Unterschied zu raumverfalschenden Karten, von Anfang an nicht als
real sondern nur als Moglichkeit einer rdumlichen Situation in Zukunft postuliert.

Das Prognostizieren von zukiinftigen Szenarien stellt eine der am haufigsten verwendeten
Methoden semantischer Propaganda in der Kartographie dar. In der Tat stellen eine grof3e
Zahl von politischen Karten mdgliche Sachverhalte dar, die durch politische wie militirische
Aktionen in Zukunft eintreten konnten. Diese konnen einerseits allgemein erwiinscht sein und
mehr oder weniger als Zielvorgabe dienen, oder jedoch, und dies wohl hiufiger, negativ und
von der Mehrheit der Bevdlkerung gefiirchtet, um so bestimmte préventive MaBnahmen
politisch durchzusetzen.

Szenariokarten sind in vielen Fillen eher niichtern bis sachlich gestaltet und versuchen nicht
primir iiber kartographische Gestaltungsmittel eine Botschaft zu suggerieren. Vielmehr soll
durch den dargestellten Inhalt, der meist fiir einen Betrachter gleichsam neu wie auch vertraut
erscheint und interessant wirkt, die eigentliche Nachricht vermittelt werden. In den meisten
Féllen handelt es sich inhaltlich um politische wie militdrische Prognosen und die Bandbreite
reicht von naheliegenden, kurzfristigen Szenarien bis hin zu weit in die Zukunft blickenden,

oft auch absurd anmutenden groben Umwiélzungen der politischen Landkarte.
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Abb. 10. 5: ,,LE REVE D’HEGEMONIE ALLEMANDE** (Frankreich 1914)
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Diese franzosische Karte aus der Anfangsphase des Ersten Weltkriegs soll dem franzdsischen
Betrachter die angeblichen Ziele der Deutschen prasentieren, gegen die es Widerstand zu
leisten gilt. So wird eine, aus heutiger Sicht absurd Ubertriebene, Aufteilung Europas
zwischen Deutschland und Osterreich-Ungarn an die Wand gemalt, wahrend Frankreich nur
noch als kleiner Reststaat in den Pyrenden besteht. Interessant ist auch die Aufteilung der
britischen Inseln, die als Kolonien Deutschlands und Osterreich-Ungarns eingezeichnet sind.
Diese Karte soll sozusagen das schlimmst mogliche Szenario fiir die Alliierten prasentieren

und die Bevolkerung auf die Abwehr dieses einstimmen.
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Abb. 10.6: ,,China as a world power*

Diese, im Vergleich zur vorigen nahezu realistisch anmutende, Szenariokarte soll
verdeutlichen, wie sich die Volksrepublik China in den nachsten Jahrzehnten entwickeln
konnte und wo territoriale Bestrebungen und Konflikte auftreten konnten. Als Szenarien
werden China als regional dominante Macht und China als Weltmacht vorgestellt. Die Karte
dient neben der nichternen Prognose auch dazu, dem westlichen Betrachter die potentielle

Bedrohung die von China ausgeht vor Augen zu fiihren.
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Fantasiekarten

Als dritte Sonderform von inhaltlich arbeitenden Propagandakarte mochte ich hier die von mir
so genannten Fantasiekarten vorstellen. Hierunter fallen fiktionale Karten, die in ihrem Inhalt
entweder von Anfang an keinerlei realen geographischen Gegebenheiten der Erdoberfldche
wiedergeben wollen, oder solche, die aus Objekten der Erdoberflache iiber neue Anordnung
oder Gestaltung ein vollig neues Kartenbild kreiert.

Unter diese Form von Karten fallen etwa karikaturistische Anamorphosen (siche Kapitel 5),
sowie Karten, die aus der Kombination von kartographischen Elementen Bilder entstehen
lassen. Diese konnen von grof3flaichiger Umgestaltung ganzer Kontinente, die in eine bildliche
Form umgegossen werden, bis zur kleinrdumigen, karikaturistischen Neuaraangierung von

StraBBenziigen und Hausern um so ein Bild entstehen zu lassen, wie folgende beiden Beispiele

illustrieren sollen.

Abb. 10.7: ,,Europa als Konigin“,
(Sebastian Munster, Cosmographia)

In dieser antropomorphischen
Fantasiekarte wird der Kontinent
Europa in Gestalt einer Konigin
umgeformt. Auf diese Weise soll das
- Eigenbild der Europaischen Eliten in
' der Friihzeit des Kolonialismus gestarkt
| und der Hoheitsanspruch Europas uber
| die Welt wiedergegeben werden. Zudem
- wird das im 16. Jahrhundert
vorherrschenden Kénigreich Spanien als
Krone und Haupt Europas — und das zur
| Krone Spaniens gehdrende Sizilien als
X Reichsapfel — dargestellt.
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Abb. 10.8: ,,St.Pélten, Landesgericht. 16. Marz 2009, morgens* (DERSTANDARD, 16.3.2009)

In dieser Karikaturistischen Karte zum Gerichtsprozess von Josef F. wird das Gesicht des
Angeklagten im Inzestfall Amstetten, das schon Wochen zuvor durch die Zeitungen bei einer
breiten Offentlichkeit bekannt geworden war, tiber die Gruppierung von TV-Sendewagen und
Gebauden in den Stadtplan von St. Pélten integriert. Lediglich die Augenpartie und einige
Gesichtsschatten werden nicht iber geographische Objekte gebildet sondern sind wohl direkt
aus einem Portrait ibernommen. Die so entstandene Karte hat nicht zum Ziel geographische

Informationen zu vermitteln, sondern soll lediglich als interessanter Blickfang dienen.

Eine weitere Form der Fantasiekarten sind Darstellungen abstrakter, nicht rdumlicher
Phénomene, die jedoch kartographisch umgesetzt werden. Hierzu zdhlen etwa Karten nach
dem Muster ,,.Der Weg zum Erfolg® oder ,,Das Land der Weisheit”, die einerseits
idealtypische Allegorien versinnbildlichen sollen, andererseits aber auch fiir Werbezwecke

verwendet werden konnen.
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Reslmee

Die hier vorgenommene Trennung von verschiedenen Propagandakarten ist natiirlich als
idealtypische Uberlegung zu sehen. In Realitit finden sich natiirlich unzihlige
Zwischenformen wieder und auch Karten, die sowohl iiber ihre duflere Gestaltung, die
Thematik, die dargestellten Inhalte sowie durch die Gestaltung dieser Propaganda betreiben.
Gerade die Trennung zwischen dargestellten Inhalten und dem Kartenthema, sowie zwischen
Inhalten und ihrer Gestaltung ist oft nur schwer zu unterscheiden. Als grobe Formel kann
dennoch davon ausgegangen werden, dass propagandauntermalende Karten weitgehend
plakativ, iiber Gestaltung arbeitende Karten suggestiv und semantische Propagandakarten

argumentativ versuchen ihre Botschaft zu tibermitteln.

Die von mir in dieser Arbeit vorgenommene Analyse von Propagandakarten fokussiert bei
riickblickender Betrachtung sehr stark auf die klassische Form der Kartographie und ist kaum
auf die Moglichkeiten eingegangen, wie digitale- und online-Karten, wie etwa auch Google-
Maps oder Google-Earth, zur Beeinflussung der Meinungsbildung bei einem Betrachter, oder
zur Verbreitung von politischen und Werbebotschaften beitragen konnte. In Anbetracht des
begrenzten Rahmens einer Diplomarbeit muss ich dieses Tiiberaus interessante
Forschungsgebiet vorerst bei Seite lassen und fiir weitere Bearbeitung offen lassen.

In jedem Fall kann restimiert werden, dass die Jahrhunderte alte ,,Kunst* der Verbreitung von
politischer, ideologischer wie wirtschaftlicher Werbebotschaften mittels kartographischer
Visualisierung nicht mit dem 20. Jahrhundert und dem 2. Weltkrieg geendet hat — wie etwa
vielfach in Gespridchen mit Kollegen vermutet wurde. Gerade durch Revolution der Medien
mit der Etablierung des Internets und der damit verbundenen stark angewachsenen
Moglichkeiten einerseits Zugang zu Karten zu erhalten, andererseits selbst als Kartograph
tatig zu werden, finden sich neue Moglichkeiten auch fiir die Propaganda und Beeinflussung.
So ist etwa davon auszugehen, dass zu keinem Zeitpunkt mehr Werbebotschaften
kartographisch iibermittelt wurden, wie es heute der Fall ist. So muss der Betrachter einer
Karte stets im klaren dariiber sein, dass kaum eine Karte ohne Zweck entsteht und dass
moglicherweise versucht wird, seine Wahrnehmung in eine Richtung zu beeinflussen. Dies
gilt es bei in Google-Earth integrierter Information ebenso zu beriicksichtigen wie bei
klassischen Kartenpublikationen.

Wie ich bereits angesprochen habe wiirde die Moglichkeit einer direkte Interaktion in

digitalen Karten die Voraussetzung einer Demokratisierung zwischen Kartenhersteller und
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Benutzer darstellen. In wie weit diese jemals eintreten wird ist jedoch, angesichts der
unterschiedlichen Wissenshorizonte der am Kommunikationsprozess Beteiligten, fraglich.

Insofern hoffe ich mit dieser Arbeit dem interessierten Leser die Arbeitsweisen
kartographischer Propaganda vor Augen gefiihrt, und auf diese Weise zu einer kritischen
Betrachtungsweise und Hinterfragung gegeniiber kartographischen Erzeugnissen, ihrer

Gestaltung, wie Inhalte, sensibilisiert zu haben.
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