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1. Einleitung

,Es gibt keine Politiker, sondern hochstens Menschen, die u. a. auch politisch titig sind*
(Bourdieu, 1987, S. 620).

Von diesem Zitat Pierre Bourdieus ausgehend, sollen in dieser Arbeit die politisch tatigen
Menschen ins Zentrum des Interesses geriickt werden.

lhr Verhalten ist gepragt von Werten' und Einstellungen, die die Politik, die sie machen,
beeinflussen. Aber um auf Bourdieu zuriickzukommen: Die Werte, die Parteien pflegen,
werden nicht nur etwa im Osterreichischen National- oder Bundesrat vertreten sondern sie
werden von den politisch tatigen Menschen gelebt. Davon geht Gregor Matjan aus wenn er
sagt, dass politische Parteien an Lebensstile riickgekoppelt sind (vgl. Matjan, 1996, S. 35).
Aber wie sehen diese Lebensstile aus, die den politischen Aktivistinnen gewisser Parteien
zuzuordnen sind und sind sie auch in allen Lebensbereichen nachweisbar? Hier soll diese

Forschung ansetzen.

Anhand der Sozialdemokratischen Partei Osterreichs (SPO) und der Osterreichischen
Volkspartei (OVP) machte ich demonstrieren, dass die Lebensstile ihrer aktiven Mitglieder
innerhalb der jeweiligen Parteien dhnlich sind und Werte der jeweiligen Partei reprasentieren
— im direkten Vergleich zueinander jedoch stark differieren. Da es aufgrund des Umfanges
einer Diplomarbeit nicht méglich ware, die Lebensstile aller Mitglieder zu analysieren, muss
eine Spezialisierung vorgenommen werden. Es sollen junge Aktivistinnen und deren
Verhalten untersucht werden. Hierbei jedoch auch zwei ausgewahlte Aspekte des Lebensstils
und zwar der Kleidungsstil und das Fortgehverhalten.

Den Kleidungsstil erachte ich insofern gerade bei einer Studie Uber Parteiaktivistinnen als
interessant, als diese Personen in der Offentlichkeit eine Reprasentationsaufgabe haben und
die Kleidung einerseits ein Repréasentationsmerkmal darstellt, andererseits aber personlicher
Ausdruck von Werten sein kann. Dartiber hinaus pragt Kleidung das Erscheinungsbild des

Menschen.

! Werte sollen nach Willerstorfer (2005, S. 11) als verinnerlichte Verhaltensstandards betrachtet werden, welche
im Laufe der Kindheit und Jugend auf dem Weg der Sozialisation bzw. Internalisierung erworben und oft ein
ganzes Leben lang pragend bleiben, sollten sie nicht durch &uRere oder innere Umsténde und Veranderungen den
Schwankungen oder Labilitdten des Wertewandels erliegen. Auch stellen sie die Basis fiir den Sinn und die
Orientierung im Leben dar und prdgen den Menschen nach Hepp (1994, S. 4f) starker als jede Form von
Einstellungen, Meinungen und Urteilen.



Mit dem Fortgehverhalten moéchte ich mich beschaftigen, da dartiber kaum etwas in der
Offentlichkeit bekannt ist, da es groRteils zum privaten Bereich des Politikers/der Politikerin
zahlt. Sollte die Theorie, dass Parteien an Lebensstile riickgekoppelt sind, jedoch stimmen,
miissten sogar bei den Vorlieben zahlreicher OVP - Mitglieder betreffend Fortgehverhalten

Ahnlichkeiten nachweisbar sein, ebenso bei den SPO - Mitgliedern.

Durchgefuhrt werden soll die Forschung im Konkreten anhand Mitgliedern der Jungen
Volkspartei (JVP) und der Sozialistischen Jugend (SJ), da man hier junge Menschen, etwa

gleichen Alters aber unterschiedlicher Gesinnung miteinander vergleichen kann.

Das Forschungsinteresse ist herauszufinden wie homogen bzw. heterogen die
Lebensstilbereiche ,,Kleidungsstil“ und ,,Fortgehverhalten der Mitglieder der beiden
Gruppierungen sind. Zuerst soll eine Online - Befragung unter JVP - und SJ - Zugehérigen im
Alter von 20-25 Jahren durchgefiihrt werden. Ziel dieser standardisierten Umfrage ist es, ein
erstes Bild des Kleidungsstiles und des Fortgehverhaltens der Zielgruppe zu erheben. Befragt
werden sollen alle erreichbaren Aktivistinnen und einfachen Mitglieder, die derzeit in Wien
bzw. Stadten im Wiener Umland wohnen (Wiener Neustadt, Modling, Korneuburg,...)

Nach der Auswertung der erhobenen Daten (mittels SPSS und Excel) sollen - auf die
Ergebnisse aufbauend - pro Gruppierung (SJ und JVP) je zwei Personen interviewt werden.
Diese qualitativen Interviews haben eine Diskussion der Ergebnisse zum Ziel. Geplant ist je
zwei Parteimitglieder derselben Gruppierung gemeinsam zu befragen. Diese Interviews sollen
die Befragten mit den Ergebnissen der quantitativen Forschung konfrontieren und kdnnen
sowohl problemfokussierten, als auch narrativen Charakter haben. Auch mdgliche
Diskussionen oder Gesprache der Interviewteilnehmerlnnen untereinander sollen zugelassen
werden, so sie entstehen. Geachtet wird jedenfalls auf eine geschlechtliche Ausgewogenheit,

um jeweils eine weibliche und eine ménnliche Sichtweise auf die Ergebnisse zu erlangen.

Ein allgemeingltiges, fur alle Parteimitglieder reprasentatives Ergebnis ist selbstverstandlich
mit dem von mir gewahlten Zugang nicht zu erzielen. Jedoch erhoffe ich mir, dass es mit
dieser Methodenkombination mdglich sein wird, ein erstes Bild Uber den Grad der
Homogenitédt bzw. Heterogenitét des Kleidungsstiles und des Fortgehverhaltens innerhalb der

beiden Gruppierungen und zwischen den Gruppierungen zu erhalten.



1.1 Forschungsfrage

Die zentrale Forschungsfrage lautet:

Wie homogen bzw. heterogen sind Kleidungsstil und Fortgehverhalten junger OVP - und
SPO - Mitglieder?
Daraus ergeben sich weitere Forschungsfragen:

- Besteht ein Zusammenhang zwischen der politischen Gesinnung und dem Kleidungsstil und

dem Fortgehverhalten?

- Gibt es zwischen den Gruppierungen SJ und JVP Differenzen im Bezug auf Kleidungsstil

und Fortgehverhalten?

- Werden bestimmte Kleidungsstiicke, Stylingmerkmale oder Fortgehdrtlichkeiten von einem
GroBteil der jungen SPO - / OVP - Mitglieder abgelehnt, weil sie konkurrierenden Parteien

bzw. weltanschaulichen Gruppierungen zuzuordnen sind?

- Werden bewusst oder weniger bewusst (bzw. reflektiert) mit dem gewéhlten Kleidungsstil
und Fortgehverhalten junger OVP - / SPO - Aktivistinnen Werte reprasentiert, die der OVP

/SPO zuzuordnen sind?



2. Theoretische Zugange

2.1 Lebensstil

2.1.1 Lebensstil

Als Indikator fir soziale Ungleichheit, als Klassifikationskriterium fiir vielféltige soziale
Differenzierungen wird der Lebensstil angesehen (vgl. Hitzler, 1994, S. 75), der gerade in der
heutigen Zeit an Bedeutung gewonnen hat, da die Anteile der prinzipiell
entscheidungsverschlossenen Lebensmadglichkeiten abnehmen und die entscheidungsoffenen,
selbst herzustellenden biographischen Anteile zunehmen. (vgl. Beck und Beck - Gernsheim,
1990, S. 12)

Dariiber hinaus sind wir mehr und mehr in unserem Alltag dazu Ubergegangen, andere
Menschen nach Lebensstilgesichtspunkten zu beurteilen. Dies hat Auswirkungen auf das
Zustandekommen von Kommunikation und das Herstellen von sozialen Kontakten. Wir
verlassen uns auf Geschmacksurteile in Stilfragen um unsere sozialen Kreise zu strukturieren:
zu welchen Szenen wir uns zuordnen, zu welchen Leuten wir uns lieber gesellen (vgl.
Michailow 1994, S. 107): ,Durch diese Unterscheidungspraxis verhelfen wir der

Lebensstilsemantik zu ihrer alltagsweltlichen Orientierungsméchtigkeit.* (ebd.)

2.1.1.1 Definition Lebensstil

Stil an sich driickt Sinn oder Bedeutungsinhalte aus, aber auch eine Menge von Geftihlen oder
Erfahrungen. (vgl. Hartmann, 1999, S. 20)

Aber was kann unter Lebensstil verstanden werden? Diese Frage ist nicht einfach und nicht
eindeutig zu beantworten, da der Begriff innerhalb der Lebensstilforschung sehr heterogen
verwendet wird, was auf die verschiedenen Ansétze der Lebensstilforschung zuriickzufiihren
ist. (vgl. Stein, 2006, S. 186) Weiters wird der Begriff ,,Lebensstil* fast inflationdr verwendet.
Ob bei Untersuchungen Uber Familie, Sport, Freizeit, Gesundheit, oder im Rahmen
zahlreicher Marketingtheorien, die sich dieses Begriffes bedienen, (vgl. Morth und Fréhlich,
1994, S. 14) aber auch im alltaglichen, nicht-wissenschaftlichen Sprachgebrauch, werden die
Worte ,,Lebensstil” oder das englische Wort ,lifestyle” verwendet. (vgl. Konietzka, 1995, S.
11)



Auch in der wissenschaftlichen Begriffsdefinition gibt es zahlreiche TheoretikerIinnen, die
sich vor allem in der sozialen Ungleichheitsdiskussion mit diesem Begriff beschéftigt haben
und noch heute beschaftigen, diesen gepréagt haben und ihn mit Bedeutungen fillen. Dies
birgt natlrlich das Problem zahlreicher kontroverser Forschungskriterien. (vgl. ebd. S. 17)
Um dies und die Entstehung des Lebensstilbegriffes zu verdeutlichen, wird folgend ein
theoriegeschichtlicher Abriss aufgezeigt.

Bereits eingangs soll hier jedoch Pierre Bourdieu als einer der Schlisselautoren angefiihrt

werden, der den Lebensstilbegriff nachhaltig gepragt hat.

Als Lebensstil bezeichnet Bourdieu einen ,,Gesamtkomplex distinktiver Praferenzen, in dem
sich in der jeweiligen Logik eines spezifischen symbolischen Teil-Raums — des Mobiliars und
der Kleidung so gut wie der Sprache oder der korperlichen Hexis® — ein und dieselbe
Ausdrucksintention niederschlagt.” (Bourdieu, 1987, S. 283) So wird der Lebensstil aber auch
als Unterscheidungsmerkmal gesehen, zur Legitimierung sozialer Unterschiede, da er sich
bestens zur Distinktion® (Abhebung) eignet. (vgl. Fréhlich, 1994, S. 46) Michailow (1994, S.
109) beschreibt dies noch etwas genauer: ,,.Der Lebensstil wird durch Deutungsschemata und
Geschmack umgesetzt zur Strukturierung der Sozial- und Objektwelt und bestimmt sich, da er
subjektiv kaum operationalisierbar ist, vor allem in der Abgrenzung, in der Differenz und
Distanz zu anderen. Daher kommt es immer mehr auf das ,,In — Beziehung - Setzen* an und in
der Relationierung vor allem auf die Ausweisung von Differenz.” In den Lebensstilen wirden
soziale Gruppen und Kollektive also auch ihre symbolische Identitdt in Abgrenzung zu
anderen Gruppen und Kollektiven représentieren und zu legitimieren versuchen, da anhand
von Lebensstilen die personliche ,,Weltsicht* und ,,Auffassung von ihrer eigenen Stellung in
dieser Welt“ dargestellt wirden. (vgl. Bourdieu, 1985, S. 16 und Diaz-Bone, 2002, S. 24)

Auch Richter (2006, S. 50) sieht Lebensstile an ein Kollektiv gebunden. Sie werden von
verschiedenen Personen geteilt, die einander als &hnlich empfinden wirden, wenn sie
einander begegneten. Den Lebensstil beschreibt Richter (ebd. S.51) auch als eine sichtbare,
beobachtbare Grofle: ,,Lebensstil ist eine Art sozialen Handelns nach bestimmbaren
Konglomeraten situativer Alltaglichkeit, die einem Kollektiv eigen sind. Wir verstehen
darunter die dufReren Erscheinungsformen der Identitat eines Kollektivs, mit Hilfe derer sich

das Kollektiv von anderen abgrenzt.*

% Unter Hexis versteht Bourdieu das duBerlich wahrnehmbare Ensemble dauerhaft erworbener Kérperhaltungen-
und Bewegungen. (vgl. Frohlich, 1999, S. 1)

¥ Distinktion im Sinne von Unterscheidung ist die in der Struktur des sozialen Raums angelegte Differenz,
wahrgenommen entsprechend der auf die Struktur abgestimmten Kategorien® (Bourdieu 1985, S. 21f)



Nach Hitzler (1994, S. 79) bedeutet einen bestimmten Lebensstil zu haben, immer auch einen
bestimmten Lebensstil zu ,,pflegen, also ihn (wo immer es nétig erscheint) ,,durchzuhalten*
und auch zu prasentieren. Umfassend definiert auch Lidtke (1994) den Lebensstilbegriff. Der
Lebensstil hatte fur den Menschen dreierlei Bedeutung. Namlich als Verfugbarkeit von
Alltagsroutinen, Verfugbarkeit von sinnhaften Deutungsmustern und als Verortung im
sozialen Raum.

1)) ,,Als Alltagsroutinen représentieren sie bewihrte Lebenspraxis und erleichtern so als
Biindel von ,,Habits* die Bewiéltigung neuer Situationen.” (Liidtke 1994, S. 313)
Durch das Einltben von Handlungen koénne man immer wieder auf bewdhrte
Gewohnheiten und Routinen zuriickgreifen.

2.) Der Lebensstil sichere Identitét, beziehungsweise verknulpfe er personale und soziale
Identitét. Er reprasentiere subjektiven Sinn durch Handlungen aber auch durch duRere
Symbole.

3.) Lebensstile wiirden auch Typen sozialer Ahnlichkeit bilden und als Dimension der
Ungleichheit soziale Assimilation bzw. Distinktion ermoglichen.

Nach diesen Kriterien wirden Akteurlnnen die Handlungskonsequenzen neuer Situationen
prifen und nach dem Ergebnis dieser Priifung tber Beibehaltung oder Modifikation ihres Stils
entscheiden.

2.1.1.2 Theoriegeschichte des Lebensstilbegriffes

Eine der ersten soziologischen Analysen des Lebensstils einer Klasse stammt von Thorstein
Veblen, der in seiner Analyse die historischen Entwicklungsstufen nachzeichnet, die zur
Bildung der von ihm so benannten MuReklasse (leisure class) fuhrten (vgl. Georg, 1998, S.

53). Fir die Entstehung dieser Klasse setzt er zwei Bedingungen voraus:

,,1. Der Lebensstil der Gesellschaft muss rauberisch sein, das heif3t, er muB3 in Krieg, Jagd,
oder beidem zusammen bestehen, mit anderen Worten missen die Ménner, die in diesem
Falle die im Entstehen begriffene mufilige Klasse bilden, daran gewdhnt sein, anderen Wesen
durch Gewalt oder List Schaden zuzuftigen.

2. Das zum Leben Notwendige muR so leicht zu beschaffen sein, dal} ein ansehnlicher Teil
der Gesellschaft von der téglichen Arbeit befreit werden kann. Die Institution einer

vornehmen Klasse ist damit das Ergebnis einer frihen Unterscheidung zwischen
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verschiedenen Tétigkeiten, einer Unterscheidung, der gemald die einen Tétigkeiten wertvoll,
die anderen unwiirdig sind.* (Veblen, 1989, S. 27f)

Auf der Grundlage der ,,finanziellen Lebenshaltung bilden sich, so Veblen (ebd. S. 134) in
verschiedenen Klassen Geschmacksnormen heraus, geprégt durch dysfunktionale aber auch
auf Seltenheit und Wert abzielende Stilelemente, wobei jede Klasse den Geschmacksnormen
der nachst hoheren nacheifert. (vgl. Georg, 1998, S. 56).

Das Prinzip das die Menschen zum Handeln antreibt, sei generell das Bedrfnis, sich vor
anderen Menschen auszuzeichnen und neidvolle Vergleiche zu ziehen, kurz das Verlangen
nach Prestige. (vgl. Veblen, 1997, S. 9)

Prestige kann nach Veblen einerseits durch mufRig verbrachte Zeit erworben werden, etwa
durch das Erlernen toter Sprachen oder der Kenntnis okkulter Wissenschaften, einer
fehlerfreien Orthographie, der Beherrschung von Grammatik und Versmafen, sowie der
Beschaftigung mit Hausmusik oder anderen hduslichen Kinsten wie Mode, Mdbel, Spiel,
Sport Hunde oder Pferdezucht, oder andererseits durch demonstrativen Konsum, indem etwa

personlicher Besitz zur Schau gestellt wird. (vgl. ebd. S.60)

Georg Simmel eignet sich mit seinem Lebensstilkonzept vor allem als Kronzeuge fiir die
These einer Individualisierung des Lebensstils, (vgl. Konietzka, 1995, S. 19) da flr ihn die
Differenzierung der Stile Ausdruck der Kreuzung sozialer Kreise im seinerzeit modernen
Leben sei, das Simmel schon als Individualisierung beschreibt. Als Grund daftr wird die
grolRe Auswahl verschiedener Stile genannt, die es bis ins 19. Jahrhundert noch nicht gab, da
bis dahin zumeist nur ein Stil fiir eine Epoche typisch war. ,,Erst eine Mehrheit der gebotenen
Stile wird den einzelnen von seinem Inhalt 16sen, derart dal? seiner Selbstdndigkeit und von
uns unabhdngigen Bedeutsamkeit unsere Freiheit, ihn zu wéhlen oder andere,
gegeniibersteht.” (Simmel, 1989, [1911], S. 643) Auch etwa der schnelle Wechsel von Moden
in der Moderne, wirde eine dauerhafte Beziehung von Seiten des Subjektes verhindern, so
Georg. ,,Mode hat nach Simmel die Funktion einer sozialen SchlieBung, sie bewirkt eine
Symbolisierung der Zusammengehorigkeit nach innen und von Absonderung gegeniiber
anderen (niedrigeren) Schichten. Da niedrigere Schichten stets bestrebt sind, die Moden der
hoheren nachzuahmen, mussen diese immer schneller neue Symbole definieren, mit denen sie

ihre Abgrenzung aufrechterhalten konnen.“ (Georg, 1998, S. 58)
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Generell ist der Lebensstil fur Simmel aber nicht die Art der Lebensfuhrung einer Gruppe,
sondern die typische Organisationsstruktur von Identitat, Wirklichkeitsaneignung und
Bezugnahme auf die soziale Umgebung, fiir eine spezifische Gesellschaft. (vgl. ebd. S. 57)
Dariiber hinaus stehe auch die Geldwirtschaft im Zentrum seiner Analyse. Das Geld gewinnt

bei ihm die Funktion eines eigenstandigen Zieles, anstatt der Funktion als Mittel.

Der heutige soziologische Lebensstilbegriff wird nach Muller (1992, S. 371) auf den Begriff
der ,Lebensfiihrung von Max Weber zuriickgefuhrt. Dieser wird bei Weber auf den
Standesbegriff bezogen. ,,Stinde sind, im Gegensatz zu den Klassen, normalerweise
Gemeinschaften, wenn auch oft solche von amorpher Art. Im Gegensatz zu rein 6konomisch
bestimmten ’Klassenlagen’ wollen wir als ’stindische Lage’ bezeichnen jede typische
Komponente des Lebensschicksals von Menschen, welche durch eine spezifische, positive
oder negative soziale Einschitzung der *Ehre’ belegt ist, die sich an irgendeine gemeinsame
Eigenschaft vieler kniipft.“ (Weber, 1972, S. 534) Eine typische standische Lebensfiihrung
grindet bei Weber allerdings auf der erfolgreichen Monopolisierung von Gitern und
Symbolen, deren exklusive Aneignung Voraussetzung aller Strategien einer Stilisierung des
Lebens ist. (vgl. Konietzka, 1995, S. 18) Lebensfuhrung gewahrleistet bei Weber Distinktion
durch Vorrechte auf bestimmte Kleidung, Speisen, die Ausiibung von Kunst und das Tragen
von Waffen. (vgl. Georg, 1998, S. 62) In seinen spateren religionssoziologischen Schriften
und Studien geht es Weber in erster Linie um die Moglichkeit des Gewinns an individueller
Autonomie, die durch die Rationalisierungsentwicklung einer methodischen Lebensfiihrung
maoglich geworden ist. (vgl. Ritter, 1996, S. 62)

Die nachhaltigste Beeinflussung der Lebensstildiskussion stammt wohl von Pierre Bourdieu,
der die zeitgendssische Beschéftigung mit dem Begriff des Lebensstils zu Beginn der 1980er
Jahre etwa in Deutschland ausgel6st hat, in erster Linie auf Grund der Ubersetzung seines
Hauptwerkes ,,Die feinen Unterschiede* (1982) ins Deutsche. Pierre Bourdieu geht von einer
berufsgruppenbezogenen Unterteilung in drei Hauptklassen aus: die herrschende Klasse, das
Kleinburgertum und die Arbeiterklasse. Die so aufgeteilten Berufsgruppen werden bei
Bourdieu aber noch weiters mit spezifischen Lebensstilen verkniipft, interpretiert vor dem
Hintergrund  der  Optimierung der  jeweilig dominanten  Ressourcen  und
Ressourcenkombinationen in Hinblick auf soziale Anerkennung und symbolische
Definitionsmacht. (vgl. Georg, 1998, S. 52)
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Weiters differenziert Bourdieu (1982, S. 193f) nach 0Okonomischen und kulturellen
Ressourcen. Kulturelle Handlungsressourcen kénnen etwa durch ansozialisierte kulturelle und
asthetische Codes erworben werden, durch den Besitz von kulturellen Giitern, sowie durch die
Aneignung von Bildungstiteln. Diesen Arten von Ressourcen, stellt Bourdieu aber noch eine
dritte an die Seite, ndmlich soziales Kapital, das im Wesentlichen aus den aktivierbaren
sozialen Netzwerken besteht, wo es um das gegenseitige Kennen und Anerkennen geht. (vgl.
Georg 1998, S. 65 und Bourdieu, 1979, S. 209) Die spezifische Logik eines jeden Feldes legt
dann fest, was auf diesem Markt Kurs hat, was im betreffenden Spiel relevant und effizient ist

und was daher als spezifisches Kapital angesehen wird. (vgl. Bourdieu, 1982, S. 194)

Die Lebensstile der Bourdieuschen Klassen

Die herrschende Klasse: Grundséatzlich attestiert Bourdieu (ebd. S. 405) der ,,herrschenden
Klasse® einen ,,Sinn fiir Distinktion®. Innerhalb dieser Klasse nimmt Bourdieu aber eine
weitere Differenzierung vor, die aus zwei Antipoden besteht, denen er die Prédikate des
,»asketischen Aristokratismus® und des ,,Sinns fiir Luxus® zuordnet. (vgl. ebd. S. 447 und
Georg, 1998, S. 71)

Waéhrend etwa die Lekture von Gedichten, philosophischen Essays, politischen Werken und
linksgerichteten Zeitschriften, sowie das Campen, Bergsteigen und Wandern oder Flohmarkt
— sowie Museumsbesuche eher dem asketischen Aristokratismus zuzuordnen sind, kommt der
»ainn flir Luxus® etwa beim Einkaufen in Boutiquen, dem Besitz von Luxuswégen oder
Yachten zum Ausdruck. Darliber hinaus werden dieser Achse auch Geschaftsreisen, Reisen
auf Spesen, Boulevardtheater und Varieté sowie Jagd oder Pferdetoto zugewiesen. (vgl.
Georg, 1998, S. 71)

Das KleinbUrgertum: Innerhalb des Kleinbirgertums werden von Bourdieu drei Gruppen
unterschieden. Das absteigende Kleinblrgertum, das exekutive Kleinbirgertum und das neue
Kleinblrgertum.

Das absteigende Kleinblrgertum (so genannt aufgrund der zahlenméaRigen Abnahme dieser
Gruppe) praktiziert, bei regressiven Einstellungen, eine Asthetik des Gepflegten und
Gewissenhaften und distanziert sich von den ,,modernistischen Geschmacksorientierungen

des neuen Kleinbirgertums sowie von dem Nichternheitsethos der Arbeiter.
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Das exekutive Kleinbiirgertum macht sich durch seine ,,Bildungsbeflissenheit* bemerkbar, da
das Bildungssystem die einzige Aufstiegsmoglichkeit fir diese Gruppe bietet. Die kulturellen
Priaferenzen wiirden sich in ,,durchschnittlichen Werken realisieren, weiters wird eine
saubere, ordentliche und pflegeleichte Einrichtung bevorzugt.

Vertreter des neuen Kleinburgertums wirde man vor allem in medizinischen und psycho-
sozialen Dienstleistungen, kulturvermittelnden Berufen (z. B Journalisten), in alternativen
Formen des Handwerks, beziehungsweise in der wachsenden Branche der Symbolproduktion
(Werbung, Marketing) wiederfinden. Das neue Kleinbirgertum wird fur Bourdieu zum Trager

modernisierter, konsumorientierter und hedonistischer Lebensstile. (vgl. Georg, 1998, S. 74)

Die Arbeiterklasse: In dieser Klasse sind Bedurfnis und Moglichkeit, in solchem Malie
miteinander verwoben, dass nur gewinscht wird, was auch erfullbar ist. (vgl. ebd.)
Ubertriebene Stilisierungsneigung wiirde als Versuch gebrandmarkt, sich von der eigenen
Klasse zu distanzieren. Sanktionen waren die Folge.

Laut Georg (ebd. S. 75) wird durch die spezifische franzdsische Situation und zeitliche
Perspektive (1960er Jahre) eine Begrenztheit des Bourdieuschen Ansatzes deutlich. Die
Schilderung der herrschenden Klasse und des Kleinburgertums wirden sich durch
interpretative Dichte auszeichnen, der Lebensstil der Arbeiterklasse erscheine jedoch blass
und holzschnittartig. Die Reduktion auf strukturellen Zwang und Notwendigkeit entsprache

nicht mehr der Situation der Arbeiterklasse.

Kritik an Bourdieu gibt es auch etwa von Baumgart (1997, S. 202), da der Begriff des Habitus
keinen Raum fir ein individuelles Wesen von Spontaneitat oder Verweigerung oder einer
ausbalancierten Ich-ldentitat zulasst. Dass sein Ansatz zu statisch ist, meint Treibel (1995, S.
219), da er die Lernprozesse in einer Gesellschaft ausklammere. Dieser Vorwurf ist flr
Kuhmann (2007, S. 18) unbegriindet, da hier Ubersehen wird, dass Bourdieu den Habitus als
dynamisch begreift, der einem unaufhorlichen Wandel unterzogen ist. Ein weiterer
Kritikpunkt an Bourideu kommt von Dangschat (1994b, S. 433f). Bourdieu hatte sich bei den
klassenspezifischen Strukturen in erster Linie an den vertikalen Aspekten sozialer
Ungleichheit orientiert und nur am Rande an den Aspekten ,,neuer sozialer Ungleichheit, wie
dem Geschlecht, Kohorteneffekten oder dem physikalischen Raum. Demnach sei es wichtig
noch weitere dieser Aspekte zu bertcksichtigen, wie die Haushaltsform, Alter, Form der

Erwerbsbeteiligung oder der Nationalitat bzw. Ethnie.
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Dennoch kommt man heutzutage in Bereichen der Lebensstilforschung an Bourdieu und
seinen Konzepten nicht vorbei, da er die Diskussion grundlegend vorangetrieben und
mitgepragt hat.

Modernere Konzepte stammen etwa von Hans-Peter Muller. Nach Dangschat (ebd.) hat er
den wohl deutlichsten Versuch unternommen, das Lebensstilkonzept in eine umfassendere
soziologische Theorie zur Beschreibung sozialer Ungleichheit zu integrieren, da ihn weniger
die deskriptive und diagnostische Funktion des Lebensstils interessierte, sondern dessen
Potential soziale Ungleichheiten analysieren zu koénnen. Um eine Einordnung des
Lebensstilbegriffes zu ermoglichen fordert Muller (1989) die Bestimmung der konstitutiven
Komponenten und der wesentlichen Lebensstildimensionen, sowie die Kennzeichnung der
Einheit und die Festlegung der Tréger von Lebensstilen und weiters die Analyse nicht nur von
Werten, Einstellungen und Konsummustern, sondern auch die Untersuchung der
Lebensstilstrategien von Statusgruppen.

Weiters unterteilt er das menschliche Verhalten in einzelne Kategorien, um diese Aspekte des

Verhaltens in eine Theorie sozialer Ungleichheit integrieren zu kénnen. Er unterscheidet in:

- .expressives Verhalten, das in Freizeitaktivitdten und in Konsummustern sichtbar
wird,

- interaktives Verhalten, das direkt in Formen der Geselligkeit und dem
Heiratsverhalten, indirekt in der Mediennutzung zum Ausdruck kommt,

- evaluatives Verhalten, das verschiedene Wertorientierungen und Einstellungen
(zur Kirche, Wahlverhalten) umfasst und

- kognitives Verhalten, das die Wahrnehmung der sozialen Welt steuert und die
Selbstidentifikation leistet* (Miiller 1989, S. 66)

Mit dem Begriff des Habitus hat sich Muller (1989 und 1994) auch auseinandergesetzt. Er
hebt die unterschiedlichen Lebenschancen und Lebensziele auf der Habitus-Ebene hervor.
Unter Lebenschancen versteht er die Optionen und Wahlmdglichkeiten von Personen. Diese
sind von materiellen und kulturellen Ressourcen, der Familien- und Haushaltform und der
Werthaltungen abhangig. Auch sozialen Netzwerken des Individuums rdumt er einen hohen
Stellenwert ein. Lebensziele hingegen sind durch Werthaltungen definiert, prégen
Mentalitdten und kommen in einem spezifischen Habitus zum Ausdruck. Sozio-6konomische

Kategorien wirken hier nur indirekt. Generell wirken nach Miller (1989) Lebenschancen und
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Lebensziele aber auch auf die Netzwerke zuriick, sowie auf die soziale Lage. Somit sind zwar
lagebedingte Vorgaben gegeben, innerhalb derer das menschlichen Handeln stattfindet,

dennoch kann aktiv Einfluss genommen werden.

Mit modernen Lebensstilen beschaftigen sich auch Thomas Abel und Alfred Ritten (1994).
Sie prasentieren ein dreidimensionales Modell. Moderne Lebensstile werden demnach von
den Dimensionen ,,Verhalten, ,,Orientierungen und ,,Ressourcen* konstituiert. Sie gehen
davon aus, dass sich ein themenspezifischer Lebensstil aus dem systematischen
Zusammenwirken von spezifischen Elementen dieser drei Kategorien bildet. (vgl. Abel und
Ratten, 1994, S. 216) Als Beispiel fuhren die Autoren (ebd. S. 217) den
gesundheitsrelevanten  Lebensstil an, ,...dessen Dimension ’Verhalten’ durch
gesundheitsrelevante Verhaltensweisen beschrieben wird. Fur die Dimension ’Orientierung’
werden dementsprechend gesundheitsrelevante Orientierungen und fir die Dimension
"Ressourcen’ materielle, kulturelle und soziale Bedingungen von Gesundheit ausgewéhlt.
Aber auch die Distinktion ist ein entscheidendes Merkmal. So kann etwa flr die Dimension
,,Ressourcen* das Vorhandensein oder den Mangel spezifischer Elemente, wie Geld oder Zeit,
von grundlegender Bedeutung sein, oder in der Kategorie ,,Verhalten® bei einem
gesundheitsrelevanten Lebensstil, der generelle Umgang mit dem Korper. Als Beispiele
werden hier das Essverhalten, Rauchen oder das Sexualverhalten angefiihrt. (vgl. ebd. S.
217f) Abel und Ritten gehen davon aus, dass in einem umfassenden Lebensstilkonzept keine
der Dimensionen als unabhangig betrachtet werden kann, die relative Bedeutung der
einzelnen Dimensionen aber im Hinblick auf die Entwicklung einer Gesamtkonstellation
unterschiedlich sein kann. (vgl. ebd. S. 218) Modernen Lebensstilen ist aber auch ein hohes
Mal an Flexibilitat zuzuschreiben, da auf externe und interne Veranderungen reagiert werden
kann, ohne die eigentliche Grundstruktur der Lebensstile zu verandern. ,,Erst wenn es dem
Individuum oder sozialen Kollektiven nicht mehr gelingt, Verhaltensweisen, Orientierungen
und Ressourcen aufeinander abzustimmen, kommt es zu einem nachhaltigen individuellen,

kollektiven oder strukturellen Lebensstilwandel.* (ebd. S. 233)

2.1.1.3 Habitus

Ein wesentlicher Begriff im Bereich der Lebensstilforschung ist auch der lateinische Begriff

des ,,Habitus“ — da neue Lagen aber auch bekannte Situationen von Personen mit gleichem
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Habitus in gleicher Weise bewadltigt werden (vgl. Hartmann, 1999, S. 37) und &hnliche
Lebensbedingungen dhnliche Habitusformen ,,erzeugen®. (vgl. Frohlich, 1994, S. 39).

In dieser Arbeit soll vor allem mit dem Habituskonzept von Pierre Bourdieu operiert werden.
Er hat den Begriff geprégt, als ein System dauerhafter und Ubertragbarer Dispositionen zu
praktischem Handeln, als ein kohdrentes System von Handlungsschemata (vgl. ebd. S. 38)
und weiters als ein ,,System verinnerlichter Muster..., die es erlauben, alle typischen
Gedanken, Wahrnehmungen und Handlungen einer Kultur zu erzeugen — und nur diese.*
(Bourdieu, 1983, S. 143).

Nach Bourdieu macht der Habitus den ,,charakteristischen Lebensstil* einer Gruppe sichtbar.
(vgl. Bourdieu 1982, S. 175 f.) Allerdings ist der Habitus nichts Statisches, sondern dieser
verandert sich im taglichen Handeln mit den Gruppenmitgliedern. Allerdings ist er dennoch
relativ konstant, da er primér sozialisiert wurde. (vgl. Richter, 1994, S. 356) ,,Habitus* kann
als Grundlage des Lebensstils und als strukturiertes und strukturierendes Prinzip beschrieben
werden. Er steuert das Verhalten in den verschiedensten Bereichen, bei Bourdieu auch Felder
(Thema des Handelns) genannt. Dabei ist Essen ebenso ein Feld, wie Musik, Kunst, Sport
oder politische Partizipation. (vgl. Richter, 1994, S. 356)

Auch Frohlich (1999, S. 1) versteht den von Bourdieu beschriebenen Habitus als Produkt
sowie Produzent von Praktiken: ,,Wiederholte Erfahrungen kondensieren sich in den Korpern
als Wahrnehmungs-, Denk- und Handlungsschemata und bleiben so aktiv priasent. Dennoch
ist der Habitus kreativ, erfindungsreich und in der Lage in neuen Situationen neue
Verhaltensweisen hervorzubringen. (vgl. Krais und Gebauer, 2002, S. 5f) Der Habitus
besteht, so Bourdieu, aus der Verinnerlichung der sozialen Existenzbedingungen, wie der
schulischen und familialen Sozialisation und er &uRert sich als systematische Weise des
Denkens, Wahrnehmens und Handelns. Er sei ein kollektiv geteiltes Phdanomen, das seine
besondere Wirksamkeit der Eigenschaft verdankt, dass die Schemata jenseits des
Bewusstseins agieren. (vgl. Bourdieu, 1982, S. 727; Diaz-Bone, 2002, S. 28) Weiters wird der
Habitus als System generativer Schemata beschrieben, welches die Konstruktion von geteilten
Alltagswelten ermdglicht. ,,Im Habitus eines Menschen kommt das zum Vorschein, was ihn
zum gesellschaftlichen Wesen macht; seine Zugehérigkeit zu einer bestimmten Gruppe oder
Klasse und die ’Priagung’, die er durch diese Zugehorigkeit erfahren hat*. (Treibel, 1995, S.
210) Diese Zugehorigkeit kann auch durch &hnliche Lebensbedingungen erzeugt werden.

,Dort wo die Lebensbedingungen dhnlich sind, wo dauerhaft unter dhnlichen Bedingungen
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gehandelt wird, entsteht eine Kohérenz, die kollektiv geteilt wird und die dazu flhrt, dass
nicht nur Gbereinstimmend wahrgenommen, geurteilt und gehandelt wird, sondern auch, dass
die Handlungen und deren Produkte (,,Werke*) iibereinstimmend dekodiert werden konnen.
Die Weisen der Welterzeugung (Strukturierung) und Weltauslegung (Dekodierung) sind
habituell.” (Diaz — Bone, 2002, S. 29) Bourdieu (1976, S. 164ff; 1982, S. 282; 1987, S. 109ff)
weist weiters darauf hin, dass ein Kollektivhabitus aber nicht durch eine ausgehandelte Norm
oder bewusste, strategische Absicht erzielt wird, sondern durch geteilte Erfahrungen und

Chancen in einer sozialen ,,Klasse*.

Zusammenfassend kann der Habitus nach Richter (1994, S. 356) als jenes Prinzip beschrieben
werden, das bewirkt, dass Akteure in einer bestimmten Weise handeln, die sie von anderen in
typischer Weise unterscheidet. Nach Bourdieu (1982, S. 279) lassen sich verschiedene
Individuen oder Gruppen durch bestimmte Praxisformen oder Lebensstile aber auch
voneinander abgrenzen und so kann der Habitus Ursache und Ausdruck fur eine
Klassenunterteilung sein, aber auch fur die Identifikation mit einer Klasse.

Dies macht das Bourdieusche Konzept des Habitus fir die Erforschung des Lebensstils von
Parteimitgliedern interessant. Inwiefern unterscheidet sich der Habitus der JVP - Mitglieder
vom Habitus der SJ — Zugehdrigen? Inwiefern grenzt man sich von der anderen Gruppierung

ab? Diesen Fragen soll im Zuge dieser Arbeit nachgegangen werden.

2.1.1.4 Dimensionen und Kategorien des Lebensstils

In welchen Dimensionen kommt aber der Lebensstil zum Ausdruck? Hierfiir gibt es in der
Theorie mehrere Definitionen. Laut Spellerberg bezieht sich die Operationalisierung des
Lebensstils sowohl auf expressive Stilisierungsmoglichkeiten des Lebens als auch auf
evaluative Aspekte wie Orientierungen und Lebenseinstellungen; sie umfasst neben
Freizeitaktivitaten, dem Kleidungs- und Einrichtungsstil, dem kulturellen Geschmack und der
Mediennutzung auch Werte, Motive und Lebensziele. (vgl. Spellerberg, 1996, S. 77ff)

Miiller hingegen unterscheidet vier Dimensionen von Lebensstil,* die auch Liidkte (1989, S.
42ff) &hnlich beschreibt. Er macht den Bereich der sozio6konomischen Situation aus, der
Performanz (Aktivitaten, Mitgliedschaften, Konsum), der Kompetenz (Bildungsgrad,
kognitiver Stil) und der Motivation (Bedlrfnis — Wert — Orientierung). Eine ahnliche

Einteilung findet sich auch bei Klocke. Er mochte Lebensstil als Syndrom dreier Bereiche des

*vgl. S. 15
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sozialen Lebens verstanden wissen. Diese sind: Kultur/Freizeit, Wertorientierungen und
Asthetik/Konsum. (vgl. Klocke, 1994, S. 275)

Bei Richter (1994 S. 357f) findet sich noch ein weiterer Vorschlag der Dimensionierung des
Lebensstils. Er stellt ,,Bewegen* und ,,.Bewahren* gegeniber, ,,Aktiv als Gegenspieler von
,Passiv und ,,Aullengerichtet” im Gegensatz zu ,,Innengerichtet®.

Unter ,,.Bewegen* versteht er Handlungen die auf Verénderung hinzielen. Das Streben nach
Neuem manifestiert sich etwa im Mitmachen von Modetrends, sowie auch in politischer
Partizipation.

»Bewahren* bedeutet hingegen, sich auf einen gesicherten Geschmack zurtickzuziehen und
keine Verénderungen anzustreben. Vorlieben fur Traditionelles, wie klassische Opern oder
Volksmusik zahlt Richter ebenfalls in diese Kategorie.

LAKLive heifdt tatig sein und Dinge selbst in die Hand zu nehmen. So kann auch Lesen als
,»aktiv eingestuft werden wohingegen Musikberieselung nach Richter ,,passiv* ist.

»Passive sei weiters ein phlegmatisches Verhalten. Warten was passiert, nicht eingreifen, sich
eher gehen zu lassen, sind symptomatisch hierfur.

Unter ,,AuRengerichtet* mdchte Richter verstanden wissen, dass dies nicht mit dem Begriff
der Extrovertiertheit gleichzusetzen ist, sondern dass sich der Bezugsrahmen des Handelns
aullerhalb der Privat- und Personlichkeitssphére befindet. Was ,,die anderen” meinen ist
ausschlaggebend fir das eigene Verhalten.

Im Gegensatz hierzu steht die Kategorie ,,Innengerichtet”. Die eigene Personlichkeit und die
Privatsphére sind Bezugspunkt des Handelns. ,Man denkt an sich und seine Familie,
bestenfalls an seine Nachbarn, wenn man handelt oder seine Handlungen beurteilt.” (Richter,
1994, S. 358)

2.1.1.5 Lebensstile: Fazit und Zusammenfassung

Fur eine Vielzahl von Theoretikerlnnen sind Lebensstile also individuelle Erlebnisweisen,
aber dartber hinausgehend auch Reproduktionsmedien sozialer Ungleichheit, da sie
unterschiedliche Mengen und Formen symbolischen Kapitals, wie Anerkennung, Prestige,
Ehre, Reputation u.s.w. représentieren und in den verschiedensten sozialen und kulturellen
Kontexten Distinktionsgewinne unterschiedlicher Hohen abwerfen. (vgl. Morth und Frohlich,
1994, S. 24)
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Wahrend sich bei Max Weber der Begriff der Lebensfiihrung auf den Standesbegriff bezieht
und fr ihn die exklusive Aneignung und Monopolisierung von Gutern und Symbolen fur eine
stdndische Lebensfuhrung typisch sind, steht fir Simmel die Individualisierung im Zentrum
seines Lebensstilkonzeptes. Zwischen einer zunehmend fremden, verobjektivierten
AuBenwelt und der subjektiven Wirklichkeit des Individuums erscheinen individuelle
Stilbildungen als identitatsstiftende Kompromissbildungen. (vgl. Konietzka, 1995, S. 18f)
Thorstein Veblen beschreibt den Lebensstil der MuReklasse. Er geht aber auch davon aus,
dass jede Klasse den Geschmacksnormen der nachst hoheren nacheifert und dass auch die

Erlangung von Prestige den Menschen zu weiteren Taten antreibt.

Konietzka (ebd. S. 19) merkt aber auch an, dass von diesen klassischen Vorarbeitern nur
wenige direkte Verbindungslinien zu den neueren Lebensstilanalysen bestehen und auch eine
Klassen- oder Schichtenanalyse erst in den 1970er Jahren von Bourdieu ausgearbeitet wurde,
die jedoch bereits wieder verworfen wurde. Dennoch bezeichnet Konietzka das
Lebensstilkonzept ,,als gewichtiges Forschungskonzept, wenn nicht gleich als ein letzter
konzeptioneller Strohhalm in einer sozialen Welt, die in allumfassenden Entstrukturierungen

und Pluralisierungen aufzugehen droht.“ (ebd. S. 20)

Und auch wenn es keine allgemein verbindlich ausgearbeitete Lebensstilkonzeption gibt, so
lasst sich dennoch ein kleinster gemeinsamer Nenner dieser Begriffsbestimmungen nach
Anke Wahl (2003, S. 32) ausmachen, namlich im Verstandnis, den Lebensstil als
beobachtbares und alltagliches Verhaltenssyndrom der Menschen zu konzipieren.

Weiters wirden sich in Lebensstilen die kulturellen Praferenzen der handelnden Akteure
aullern indem konsistente Handlungsweisen ber verschiedene Situationskontexte hinweg
einen bestimmten und unverwechselbaren Lebensstil konstituieren, der auch ein
Distinktionsmerkmal darstellt, da er anhand der Ahnlichkeit von Verhaltensmustern, die
rickgebunden an sozialstrukturelle Momente (etwa Klasse, Schicht oder auch Berufsgruppen,
geschlechtliche oder altersspezifische Zugehorigkeiten etc.) sind, Auskunft Gber mdgliche

Strukturierungsfaktoren erteilt. (vgl. ebd. S. 36)

20



2.1.2 Lebensstile im Bezug auf die Forschungskategorien

Im Detail beschaftigt sich die weitere Forschung mit Lebensstilen, speziell dem Kleidungsstil
und dem Fortgehverhalten, politisch engagierter Jugendlicher im Raum Wien, die sich

Parteien zugehorig fuhlen.

Um die Forschungsergebnisse einordnen zu kénnen und auch die Wertigkeit und Bedeutung
bestimmen zu kdnnen, sollen im Folgenden die einzelnen Kategorien der Forschung definiert
werden und deren Zusammenhang mit Lebensstilen auf Grund der vorhandenen Literatur

dargelegt werden.

So wird der Konnex zwischen Lebensstil und Parteien aufgezeigt, sowie die Verbindung
zwischen Jugend und Lebensstilen, Stadt und Lebensstilen, der Kleidung und
Fortgehverhalten und Lebensstile.

2.1.2.1 Parteien und Lebensstile

Die Vermutung liegt aufgrund der vorangegangenen Lebensstiltheorie nahe, dass sich
innerhalb von Parteien ein gewisser Homogenitatsgrad des Lebensstiles der Mitglieder
nachweisen lassen musste. Die stédndige Distinktion von anderen lebensanschaulichen
Gruppierungen macht die Erforschung von Lebensstilen besonders interessant. Parteien
kampfen um Wahlsiege, darum mehr Stimmen zu bekommen als die weiteren wahlwerbenden
Gruppierungen und es geht darum der Bevolkerung immer wieder zu verdeutlichen warum sie
,besser oder ,,geeigneter sind ein Land zu regieren. Es geht darum zu iiberzeugen, warum
die parteieigenen Werte ,,richtiger sind, als die der anderen, also darum die je eigene Sicht
der sozialen Welt und die je eigene Vorstellung vom guten, richtigen, sinnvollen Leben als
die (einzig) ,,legitime** durchzusetzen. (vgl. Hitzler, 1994, S. 55)

Parteien sind um standige Abgrenzung bemiht und auch der Lebensstil dient der

Grenzerhaltung.

»Als Zuordnungsprinzip sozialer Zugehdrigkeit regeln Lebensstile die Abgrenzung nach
auflen wie die Integration nach innen. Sie ,,leben* hauptséchlich von der Grenzerhaltung, des
Aufweises und der Behauptung von sozialer Differenz und Distanz im sozialen Austausch.
Als sozial geteiltes Regulationsprinzip der Alltagsorganisation griinden Lebensstile auf
kohdrenten Mustern der Verarbeitung von Problemlagen und der Aneignung
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gesellschaftlicher Lebensumstande. Diese dufRern sich in der spezifischen Art und Weise der
Nutzung von Ressourcen, des Konsums, der kulturellen Praferenzen usw. Lebensstile werden
in der wahrnehmbaren Gestalt ihrer Lebensauf3erungen, Ausdrucks- und Deutungsmuster als

charakteristisch und sozial abgrenzbar wahrgenommen.* (Michailow, 1994, S. 35)

Michailow geht auch noch einen Schritt weiter. Lebensstile schaffen auch in verschiedenen
Gradabstufungen eine Kollektividentitat. Zu einem Kollektivbewusstsein, fiihren sie jedoch
nur wenn auch die Gemeinsamkeit von Erfahrungen, die als Merkmal fir das kollektive
Selbstverstandnis erhoben werden, vorgewiesen werden kann. (vgl. ebd. S. 43) Bei Parteien
kann das zumeist angenommen werden, vor allem wenn man sich einer Partei aktiv zugehdorig
fihlt. Michailow ist weiters der Auffassung, dass mit dem Lebensstil auch um die legitime
Sicht des Sozialen, Uber die Normalitdit von Lebensmodellen und Normativitat von
Lebensentwiirfen gestritten wird (vgl. ebd. S. 43f) und die Lebensstile vor allem dort scharf
abgegrenzt werden, wo die Wahrnehmung anderer in Opposition zu den eigenen
WertmaRstédben steht. Das lasst ebenfalls die Vermutung zu, dass Parteimitglieder einen
innerhalb der Partei weitgehend homogenen Lebensstil aufweisen, aber auch eine
Abgrenzung zu anderen Parteien beobachtbar sein musste. Dies lasst sich mit einem Zitat von
Michailow (ebd. S. 45) noch verdeutlichen: ,Diese Operationsweise der sozialen
Klassifizierung gelingt vor allem dann, wenn durch Stereotypisierung subalterne Gruppen
identifiziert und mittels Feindbildzuschreibungen gefiihlte Bedrohungen dramatisiert werden
konnen, um soziale Abstinde mit nicht gerade ,zimperlichen® Distinktionsmitteln
durchzusetzen. Um die so hergestellten sozialen Unterschiede deutlich als
Abgrenzungskriterium nach auflen sichtbar demonstrieren zu kénnen nimmt gleichzeitig der
Druck auf die Starkung des inneren Zusammenhalts zu. Daher mdissen die normativen
Zwénge der Art und Weise einer bestimmten Lebensfiihrung erhéht werden, damit sie im
symbolischen Kampf um die Legitimitat von Lebensmodellen als gebilligtes Machtmittel der

Durchsetzung von Abgrenzungsbemiihungen eingesetzt werden konnen.

Vor allem bei der Lebensstilisierung in Abgrenzung zu anderen, konkurrierenden
Lebensstilen wiirde dem interaktiven Verhalten (in Abgrenzung zum expressiven Verhalten)
eine zentrale Rolle zukommen, da es das Verhaltnis von Néahe zu Distanz in sozialer und/oder
rdumlicher Hinsicht regelt und damit die Konkurrenz zwischen Individuen und Gruppen
gleicher sozialer Lagen und sozialer Milieus um den Raum mittels der Lebensstile steuert.
(vgl. Dangschat, 1994b, S. 440)

22



Aber wie homogen koénnen die Lebensstile der Parteimitglieder heutzutage sein, wo es in der
Osterreichischen Parteienlandschaft in den letzten Jahrzehnten groBe Veranderungen gegeben
hat? Zu verzeichnen sind beispielsweise ein Wandel im Wahlverhalten und eine
Intensivierung des Parteienwettbewerbs (vgl. Plasser / Ulram / Seeber, 2007, S. 156).

Die klassischen Mitgliederparteien OVP und SPO haben zunehmend an Mitgliedern
eingebiiRt. Wahrend die SPO seit den 1970er Jahren rund 400.000 Mitglieder weniger
verzeichnet, (vgl. Ucakar, 2006, S. 332) sind es bei der OVP immerhin rund 100.000 (vgl.
Muller, 2006, S. 347).

Haben sich in den frihen 1980er Jahren noch fast 60% mit einer Partei identifiziert, so waren
es Mitte der 1990er nur mehr 44%. Am Starksten war der Zerfall traditioneller
Parteibindungen jedoch unter den Angehdrigen der jlingeren Wahlergeneration und unter der
Arbeiterschaft. Zwischen 1976 und 2006 ist alleine bei den unter 30 Jahrigen die
Parteiidentifikation um 20% zurtickgegangen. (vgl. Plasser / Ulram / Seeber, 2007, S. 170f)

Gestiegen ist bei Wahlen hingegen der Anteil der Spatentschlossenen, der Nichtwéhlerlnnen
und der WechselwéhlerInnen.

»Wechselten 1975 nur 3% der Wéhlerinnen und Wahler ihr Wahlverhalten, waren es bei der
Nationalratswahl 2006 26%. (...) Legten sich bei der Nationalratswahl 1975 nur 5% der
Wahlberechtigen erst in der Schlussphase des Wahlkampfes definitiv auf eine bestimmte
Partei ihrer Wahl fest, zéhlten 2006 24% zu den late deciders. Gleichzeitig sank die
Wabhlbeteiligung auf nur mehr 78,5% und 21,5% der Wahlberechtigten blieben der Wahl
fern” (ebd. S. 166f). Bei der Nationalratswahl 2008 hat der Anteil an ,,SpétentscheiderInnen®
mit 33% seinen Hoéhepunkt erreicht. Auch der Wechselwéhlerlnnenanteil war hoher als im
Jahr 2006 und lag laut GfK Austria Exit Polls bereits bei 28% (vgl. Plasser / Ulram, 2008, S.

af).

Bei der OVP im Speziellen sind laut Plasser, Ulram und Seeber die Behalterraten seit 1983
starken Schwankungen unterworfen. Ausgehend von 94% sanken sie bis Mitte der 1990er
Jahre kontinuierlich. Seither haben sich Zu- und Abnahme aber von Wahl zu Wabhl
abgewechselt. Bei der Nationalratswahl 2006 erreichte die Behalterrate von 72% jedoch fast
ihren Tiefstand aus dem Jahr 1990 wieder (vgl. Plasser / Ulram / Seeber, 2007, S. 204). Bei
der Nationalratswahl 2008 sind ,,106.000 SPO-Wahlerlnnen nicht zur Wahl gegangen und
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von der OVP 116.000. Besonders schmerzlich war der Wahlausgang auch fiir die Griinen.

Jede/r zwblfte Grinwahlerin von 2008, ist bei dieser Wahl zu Hause geblieben.’

Oftmals, werden die Stimmen bis zu einem gewissen Grad aufgrund bestimmter Werte oder
Inhalte an Parteien vergeben. 2006 war dies starker der Fall als bei der Nationalratswahl 2008.
Bei einer reprasentativen Wahltagsbefragung im Jahr 2006 des GFK Austria war der
Hauptgrund, die OVP zu wihlen, die angeblich solide Budget- und Wirtschaftspolitik, der
Hauptgrund die SPO zu wihlen hingegen, ihr von der Bevélkerung so empfundenes Auftreten
gegen den Abbau von sozialen Leistungen und die Sicherung von Arbeitsplatzen. Das
Hauptargument der FPO-Wahlerlnnen, die Freiheitliche Partei zu wahlen, war, dass sie gegen
die Zuwanderung von Auslanderinnen eintreten wiirde. Ahnlich war dies beim BZO. Das
Hauptmotiv, die Griinen zu wahlen, war der Kampf gegen Ausléanderinnenfeindlichkeit dicht
gefolgt von der Umwelt- und Energiepolitik. Immer noch ist es dartiber hinaus so, dass der
grokte Teil der Kirchengeherinnen die OVP wahlt (vgl. Plasser / Ulram / Seeber, 2007, S.
164).

Ahnlich waren die Wahlmotive bei der OVP bei der Nationalratswahl 2008. Wahltraditionen
und StammwahlerIinnenorientierung standen im Vordergrund. Fur ein Drittel der WéhlerInnen
war die der Partei zugeschriebene Wirtschaftskompetenz ein Grund zur Wahl zu gehen und
der OVP ihre Stimme zu geben. Auch fiir ein Drittel der Griinwahlerinnnen waren inhaltliche
Themen ausschlaggebend. Im konkreten Fall die Sorge Gber Umwelt- und Klimaschutz. Bei
der FPO waren die Inhalte am Dominantesten. 60% wahlten die FPO wegen der
AuslanderInnen- und Migrationspolitik, so die Angaben laut einer Presseaussendung des GFK

Austria.’

Nach der Nationalratswahl 2008 fassten Plasser und Ulram (2008, S. 13) die Verénderungen

im Parteiensystem folgender MaRen zusammen.

,In Summe wird die SPO zunehmend zu einer Partei von Pensionisten und 6ffentlich
Bediensteten, die OVP hat auBer den Bauern nur noch wenig erkennbare gruppenspezifische
Schwerpunkte, die FPO (und schwécher als BZO) etabliert sich als Partei(en) der Arbeiter,

>Vgl. Sora Analyse: http://www.sora.at/themen/wahlverhalten/wahlanalysen/nrw08.html, Stand: 20.07.2010
® vgl. GfK Austria GmbH: http://www.gfk.at/imperia/md/content/gfkaustria/data/press/2008/2008-09-29-
pressemeldung_nrw-2008.pdf Stand: 20.7.2010

24


http://www.sora.at/themen/wahlverhalten/wahlanalysen/nrw08.html
http://www.gfk.at/imperia/md/content/gfkaustria/data/press/2008/2008-09-29-pressemeldung_nrw-2008.pdf
http://www.gfk.at/imperia/md/content/gfkaustria/data/press/2008/2008-09-29-pressemeldung_nrw-2008.pdf

der in der Privatwirtschaft Tatigen und der jungen Generation, die GRUNEN beginnen zu

ergrauen, speziell im Falle beamteter AkademikerInnen®.

Doch vor allem vor dem Hintergrund dieser Erosion des Parteiensystems und des
Wahlverhaltens kann gemutmalit werden, dass Mitgliedschaften die in dieser Zeit
eingegangen, Uber einen gewissen Zeitraum der Probe eingehalten und durch Aktivismus
unterstitzt werden, fixe Entschliisse sind und die Identifikation stark ist. Doch reichen die
Identifikation und das Interesse aus, um auch einen &hnlichen Lebensstil zu pflegen? Eine

Tendenz in die Richtung einer positiven Bejahung der Frage ist bei Czerny zu finden.

Die Funktion der Parteien sieht Czerny (1994, S. 196) darin, Gleichgesinnte zu organisieren,
die an der politischen Willensbildung teilnehmen wollen. Czerny verweist (ebd. S. 32) aber
auch auf den Zusammenhang zwischen Politik und Kultur. ,,Politik als Streben nach einer
integrierten Gemeinschaft des Sollens und Wollens von Menschen umfalit den gesamten
kulturellen Bereich und ist in hochstem Maf3e selbst Kultur. Dartiber hinaus hilft, so Czerny,
die Politik Kultur zu schaffen und tibernehme vielfach Wertmalistabe, Handlungsformen usw.
aus der kulturellen Tradition (vgl. ebd. S. 33).

Noch einen Schritt weiter geht Gregor Matjan. Er weist vorerst, ahnlich wie Czerny darauf
hin, dass es geradezu als das Wesen reprasentativer Demokratien gilt (im Gegensatz zu
direkten oder plebiszitiren Demokratien), dass Parteien das zentrale Kriterium der
Représentativitat verkorpern. Parteien bindeln bestimmte Interessen (zumeist im Hinblick auf
bestimmte Bevolkerungsgruppen) und organisieren diese (vgl. Matjan, 1996, S. 18). Sie
versuchen dartber hinaus immer Ideen vom guten und richtigen Leben zu vermitteln (vgl.
ebd. S. 33f). Fur Matjan sind Parteien also Organisationen, die zwar einerseits demokratisch
funktional politische Repréasentationsaufgaben wahrnehmen, andererseits aber auch zur
Organisation von politisch &hnlich Gesinnten dienen (vgl. ebd.).

Nun zieht Matjan auch einen Konnex zu Lebensstilen. Fur ihn sind Parteien fir die
Lebensstilforschung besonders interessant, weil sie auch in standiger Konkurrenzsituation
zueinander stehen und in diesen Kaémpfen um die Anerkennung der Wahlerinnen Mittel der
ideologischen und symbolischen Distinktion benutzen. Dadurch wird laut Matjan wieder die
Identitat einer Partei nach auflen bestimmt (vgl. ebd.). So kommt er zu dem Schluss, dass

politische Parteien an Lebensstile riickgekoppelt sind, da eine standige wechselseitige
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Bezugnahme sowohl im Rahmen demokratischer Willensbildung als auch im Zuge der
Umsetzung politischer Programme besteht (vgl. ebd. S. 35). Diese politischen Programme
beinhalten auch immer Ideen vom guten und richtigen Leben (vgl. ebd. S. 33f).

So kann vermutet werden, dass Parteimitglieder auch Vorstellungen, eben Ideen, im Kopf
haben, wie das Kleidungsverhalten und das Fortgehverhalten auszusehen haben. In der
folgenden Forschung werden ausgewihlte SPO - und OVP - Mitglieder diesbeziiglich einer
Untersuchung unterzogen. Die Wahl fiel in erster Linie auf diese Parteien, da sie die
Mitglieder stirksten Parteien Osterreichs sind und seit vielen Jahrzehnten aneinander und
nebeneinander gewachsen sind. Im Folgenden sollen daher diese Parteien, sowie deren

Entwicklung und Werte, skizziert werden.

2.1.2.1.1 Die Sozialdemokratische Partei Osterreichs (SPO)

Geschichte’:

Nach der Neugriindung der Partei nach dem Zweiten Weltkrieg trat die SPO (damals noch
Sozialistische Partei Osterreichs) 1945 in die Allparteienregierung ein. Nach dem
Ausscheiden der KPO 1947 bildete sie eine groRe Koalition mit der OVP. Von 1966 bis 1970
wurde sie in die Opposition gedrdngt, unter anderem auch wegen innerparteilicher
Auseinandersetzungen. Die Oppositionszeit nutzte die SPO dazu, mit Programmdiskussionen,
personeller Regeneration und konkreten Programmen ihre inhaltliche Position zu starken.
Dies half ihr dabei 1970 die relative Mehrheit zu erlangen, eine Minderheitsregierung im Jahr
1971 zu bilden und die Mehrheit zu einer absoluten auszubauen, die eine umfassende
Reformpolitik (den ,,Osterreichischen Weg*) zur Folge hatte. (vgl. Ucakar, 2006, S. 324f)

1978 prasentierte die SPO ein neues Parteiprogramm. 1983 verlor sie die absolute Mehrheit
wieder und ging mit der FPO eine Koalitionsregierung ein. (vgl. ebd. S. 325)

,Nach dem Sturz der FPO-Parteifiihrung und einer von der SPO herbeigefiihrten vorzeitigen
Nationalratswahl im Jahre 1986 bildete die SPO eine Koalitionsregierung mit der OVP. Die
SPO geriet in den 1980er Jahren durch eine Reihe von Skandalen in die Rolle des

" Es wird hier ausschlieRlich ein Abriss ab 1945 prasentiert. Friihere Entwicklungen kénnen bei Ucakar (2006),
Maderthaner (1989), u.v.m. nachgelesen werden.
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Hauptverantwortlichen flir negative Begleiterscheinungen der Parteiendemokratie und hatte
hier einen hohen Erklarungsaufwand zu leisten. Die Veranderungen an der Parteispitze,
insbesondere die Wahl Franz Vranitzkys zum Parteivorsitzenden und eine schon davor
erfolgte Bestellung zum Bundeskanzler haben sicher dazu beigetragen, dass die SPO die
relative Mehrheit auch bei den Nationalratswahlen 1990 und 1994 halten und ihren Vorsprung
bei den Nationalratswahlen 1995 sogar wieder ausbauen konnte.” (ebd.) Bei der
Nationalratswahl 1999 sank dann der SPO-Wahleranteil von 38,1 auf 33,15 Prozent. Damit
war es der OVP und der FPO mdglich als, Dritter und Zweiter eine Regierung zu bilden.
Parteivorsitzender Viktor Klima trat zurick und Alfred Gusenbauer ubernahm den
Parteivorsitz. (vgl. ebd.) Erst nach der Nationalratswahl 2006 gelang es der SPO wieder den
Bundeskanzler zu stellen. Seitdem ist die SPO in einer groRen Koalition mit der OVP.

Die Parteiorganisation

Die Ortsorganisation ist die Basiseinheit der SPO. In groReren Orten oder Stidten gibt es
mehrere Sektionen. Gemeinsam sind sie zu Bezirksorganisationen und diese in weiterer Folge
zu Landesorganisationen zusammengefasst. Die Verfassung der SPO (aktuelle Fassung von
1998) st ihr Organisationsstatut. Die willensbildenden Organe (Bezirksvorstand,
Bezirksausschuss, Landesparteitag, Landesparteivorstand,...) aller Organisationsebenen sind
demokratisch gewdhlt. (vgl. ebd. S. 328)

Weiters sollen die berregionalen Referate und Organisationen erwéhnt werden, die vor allem
eine bestimmte thematische Ausrichtung haben, etwa fiur Frauenangelegenheiten,
Bildungsarbeit, Gemeinde - oder Jugendarbeit, aber auch alters - oder standesspezifisch
zusammengefasst sind, wie etwa der Pensionistinnenverband, der Freie Wirtschaftsverband,
der  Bund  Sozialdemokratischer ~ Akademikerlnnen,  der  Sozialdemokratische
Lehrerinnenverein, der Verband Sozialistischer Studentlnnen Osterreichs, sowie der Bund
Sozialdemokratischer Freiheitskampferinnen und Opfer des Faschismus und andere. Diese
sozialdemokratischen Organisationen sind vom Bundesparteitag anerkannt und deren

gewdhlte Funktionarinnen miissen Mitglieder der SPO sein. (vgl. ebd.)
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Der Bundesparteitag ist das hochste willenshildende Organ der SPO. Mindestens alle zwei
Jahre treten mehr als 500 Mitglieder zusammen.® Seine Aufgaben sind: ,,... neben einer Reihe
formaler Aufgaben die Beschlussfassung ber die vom Bundesparteivorstand erstatteten
Berichte, insbesondere Uber dessen politische, organisatorische und agitatorische Tétigkeit,
Uber die Tatigkeit der sozialdemokratischen Parlamentsfraktion und andere Berichte aus der
Parteiorganisation. Der Bundesparteitag berdt und beschliel3t ferner tUber die ihm aus den
einzelnen Organisationen vorgelegten Antrdge und Resolutionen, die immer ein breites
Spektrum politischer und gesellschaftlicher Probleme behandeln. Weiters obliegt dem
Bundesparteitag die Wahl einer Reihe von Organen und Funktiondren der Bundespartei und
Referate. Insbesondere wahlt der Bundesparteitag den aus 70 Mitgliedern bestehenden
Bundesparteivorstand. (ebd. S. 329)

Der Bundesparteivorstand ist fur die Parteifiihrung und die Verwaltung des Parteivermdgens
zustandig, sowie flr eine Reihe personeller Entscheidungen, wie etwa die Bestellung der
Bundesgeschaftsfihrung. Weiters obliegen ihm alle Fragen die nicht ausdricklich anderen
Organen zugeschrieben sind. (vgl. ebd.) Die Parteivorsitzenden werden vom
Bundesparteivorstand vorgeschlagen und in geheimer Abstimmung vom Bundesparteitag

gewahlt.

Bei der SPO handelt es sich nach wie vor um eine Mitgliederpartei, mit etwa 300.000
Mitgliedern, die in etwas weniger als 3.600 Basisorganisationen organisiert sind. (vgl. ebd.
331f) Dennoch ist der Mitgliederstand heute weniger als halb so hoch, wie im Jahr 1979, als
sich noch 721.262 Menschen durch eine Mitgliedschaft der SPO zugehdrig fiihlten.

,»Das erkldrt sich aus den gravierenden Verdnderungen in den Erwerbsbedingungen und
Lebensstilen der Menschen, aus dem Bedeutungsverlust einer dauernden und organisierten

politischen Betétigung und aus der sogenannten Parteienverdrossenheit.“ (ebd. S. 332)
Traditionslinien und Werte
Ucakar (2006, S. 325ff) fihrt 6 Haupt-Traditionslinien an, die die Programmatik, sowie das

Agieren der SPO aufgrund ihrer Geschichte gepragt haben und zum Teil heute noch pragen.
Dies sind die Arbeiterinnenbewegung, die sozialdemokratische Subkultur, der

8 Es gibt einen genauen Schliissel fiir die Gewichtung der Delegationen, der im Statut festgeschrieben ist. Vgl.
hierzu Ucakar 2006, S. 328
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Austromarxismus, der Parlamentarismus, die Parteiendemokratie sowie der Pragmatismus,

die im Folgenden nach Ucakar kurz skizziert werden sollen.

Arbeiterlnnenbewegung: Diese Traditionslinie hat ihren Ursprung im
Grundungszusammenhang der Partei als einer Arbeiterinnenpartei im letzten Viertel des 19.
Jahrhunderts mit seinem Industrialisierungsschub und den damit verbundenen unzumutbaren
sozialen Verhaltnissen und dem Kampf um soziale Besserstellung. In der Zweiten Republik
verliert diese Traditionslinie aufgrund der zunehmenden Auflosung des ,,Lagerdenkens®

immer mehr an Bedeutung.

Sozialdemokratische Subkultur: In der Grundungsphase und in der Ersten Republik haben
sich in der SPO eine Reihe an Verhaltensweisen, Symbolen und Strukturen entwickelt, deren
Stellenwert die Mitglieder heute sehr unterschiedlich beurteilen wirden. Darunter fallen etwa

die Anrede ,,Genosse®, der Gruf3 ,,Freundschaft™ oder das allgemeine Duzen.

Austromarxismus: Diese Traditionslinie ist vor allem dadurch gekennzeichnet, dass der Staat
seit dem Hainfelder Parteitag als eine fur die Arbeiterinnenbewegung und die Verwirklichung

ihrer Ziele instrumentalisierbare Einrichtung angesehen wurde.

Parlamentarismus: Von den Anfangen bis zur Gegenwart ist die Geschichte der
Osterreichischen Arbeiterinnenbewegung mit dem Parlamentarismus eng verbunden, so ist
diese Traditionslinie auch heute noch ein prédgendes Merkmal der Partei. In der Zweiten
Republik, nach dem Zweiten Weltkrieg, ist der Parlamentarismus von allen tragenden
politischen Kraften als Strukturprinzip des Staates anerkannt worden. In der Politik der SPO
wird der Grundsatz, dass sich die Partei ausschlielich auf dem Boden des demokratischen

Parlamentarismus zu bewegen hat, bis heute nicht bestritten.

Soziale Demokratie: Die Soziale Demokratie stellt bis heute ein in den Programmen
festgeschriebenes langfristiges Ziel der Osterreichischen Sozialdemokratie dar und driickt
historisch gesehen den Anspruch der Arbeiterinnenbewegung auf soziale Emanzipation,
gesellschaftliche Gleichheit und die Aufhebung der Klassenschranken der birgerlichen
Gesellschaft aus. Heute wird darunter weniger ein alternativer Gesellschaftsentwurf

verstanden als eine Form der Demokratie in der das Abstimmungsprinzip des
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Parlamentarismus durch kooperative Formen der Entscheidungsfindung erganzt werden

sollte.

Parteiendemokratie: Mit dieser Traditionslinie ist gemeint, dass nach Ansicht der SPO die
Parteien in einer Demokratie unverzichtbar, und wesentliche Tréagerinnen sind, die den
gleichgerichteten Willen der Einzelnen im Staat blindeln. Die Parteiendemokratie die in der

SPO auch heute noch Verfechterlnnen hat, erschwert so Ucakar eine Offnung nach auRen.

Pragmatismus: Diese Traditionslinie ist fir das Handeln der Parteifihrung, sowohl in der
Ersten als auch in der Zweite Republik, immer entscheidend gewesen, so Ucakar. Sie konnte
mit der langfristigen ideologischen Perspektive einer klassenlosen sozialdemokratischen
Partei so weit in Einklang gebracht werden, dass die Integrationskraft der Partei gegenuber
der ArbeiterInnenschaft fast immer aufrecht erhalten werden konnte. Eine pragmatische,
status-quo-orientierte Politik ist auch in der Zweiten Republik einer programmatisch
gepflegten Reformperspektive immer untergeordnet worden.

Programm der SPO

1888/89, 1901, 1926, 1958, 1978 und 1998 wurden Parteiprogramme (im engeren Sinne)
beschlossen und haben somit einen relativ langen Bestand und in innerparteilichen
Diskussionen generell einen hohen Stellenwert. (vgl. Ucakar, 2006, S. 333) Dennoch ware es,
so Ucakar, weiter naiv anzunehmen, die praktische Politik gehe ausschlieBlich vom
Parteiprogramm aus. ,Es wird aber sicher darauf Bedacht genommen. Die
Kompromisslosigkeit des Parlamentarismus und der Sozialpartnerschaft lassen allerdings
einen breiten Raum fiir die Begriindung von allfalligen Widerspriichen mit dem Programm
offen. Fir die Arbeit von SPO-Politikern in den gesetzgebenden und regierenden
Korperschaften kann das Programm also sicher nur als eine sehr allgemeine Richtschnur

angesehen werden. (ebd.)

Im Parteiprogramm 1958 wurde der Durchbruch von einer proletarischen Klassenpartei zu
einer ,,Partei aller Arbeitenden” niedergeschrieben. 1978, wurde im Parteiprogramm kein
unverriickbares Endziel angegeben, sondern es wurden MaRstabe fir die Kritik der
bestehenden Gesellschaft und Zielsetzungen fir eine schrittweise, demokratische

Weiterentwicklung dieser Gesellschaft préasentiert. (vgl. ebd. S. 334) Als wichtigstes Ziel
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wurde die ,,Verwirklichung der sozialen Demokratie* angefiihrt. Eine Forderung nach
weiterer Verstaatlichung findet man nicht mehr, den Wunsch nach Verdnderung der
Eigentumsverhéltnisse aber schon.

,Das Wirtschaftswachstum wird als ein nicht nur quantitatives, sondern auch qualitatives
Ph&nomen gesehen. In diesem Zusammenhang werden 6kologische Probleme, die erst in den
1980er Jahren massiv an Bedeutung gewannen, bereits im Programm von 1978 angesprochen.
Die Problembereiche Okologie, Friedenssicherung, Demokratisierung, Dritte Welt und andere
sind im Programm ausfuhrlich behandelt und die angestrebten Problemldsungen werden von
der SPO grundsitzlich auch heute noch als aktuell betrachtet.* (ebd.)

Abgeéndert, verbessert und nachjustiert, aber nicht ersetzt, wurde das Programm von 1978
dann im Jahr 1989. ,Es ist ein Reformkonzept, das von fortschrittlichen, sozialen, humanen,
Okologischen internationalistischen und die Gleichheit des Menschen betonenden
Grundsitzen getragen ist. (ebd.)

1998 wurde dann das neue Parteiprogramm beschlossen, das auch als Grundsatzprogramm
bezeichnet wurde. Die SPO verschrieb sich den Grundwerten Freiheit, Gleichheit,
Gerechtigkeit und Solidaritat. Weiters wird eine Gesellschaft angestrebt, in der
Klassengegensatze Uberwunden sind und Probleme friedlich gelést wirden. Das
entscheidende Grundprinzip fur die Gestaltung von Staat und Gesellschaft bleibt weiterhin die
,,s0ziale Demokratie®. (vgl. ebd. S. 335)

,von einem grundsdtzlichen Bekenntnis zur Marktwirtschaft, ohne diesen Begriff zu
gebrauchen, geht die SPO davon aus, dass ’die Krafte des Marktes allein’ nicht “fiir eine
gerechte Verteilung’ sorgen.” (ebd.) Es muss korrigierend eingegriffen werden um dem Markt

einen Rahmen zu geben.

2.1.2.1.1.1 Die Sozialistische Jugend (SJ) und die Sozialistische Jugend Wien

Am 4. November 1894 ist im Gasthof ,Hamberger® in Wien - Margareten die
Vorlauferinnenorganisation der Sozialistischen Jugend, der ,,Verein Jugendlicher Arbeiter®
gegrundet worden. Lehrlinge wollten sich einer Ausbeutung durch ihre Lehrherren
entgegenstellen und fir ihre Rechte k&mpfen. Durch gemeinsames Lernen und Diskutieren ist
eine Gemeinschaft entstanden. Auf dem Parteitag 1907 wurde die Jugendorganisation in das
Parteistatut aufgenommen. (vgl. Bauer, 2004, S. 5) 1919 erhielt die Organisation den neuen

Namen ,,Sozialistische Arbeiter Jugend“ und konnte 1923 bereits 38.000 Mitglieder
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verzeichnen. Einen groRen Erfolg erzielte die SAJ auch mit ihrem Kampf um die Einflihrung
der Schilerrate in Wien. Hunderte junge Menschen wurden zu Schilerraten gewéhlt und
haben sich dem Verband der Sozialistischen Arbeiter Jugend angeschlossen. (vgl. ebd. S. 13)

1934 wurden innerhalb der Sozialistischen Arbeiter Jugend (SAJ) mdgliche Formen des
Widerstandes gegen den Austrofaschismus diskutiert. Aus der Massenorganisation wurde eine
geheim operierende Kaderoganisation, die etwa durch Verteilung von Flugblattern gegen die
massive Verschlechterung der sozialen Situation der Arbeiterjugend mobil machte und gegen
den Geist des Faschismus anzukdmpfen versuchte. (vgl. ebd. S. 15)

Aus der SAJ wurde die ,,Revolutiondre Sozialistische Jugend* (RSJ), die jedoch mit dem
Einmarsch der Deutschen Wehrmacht im Mdrz 1938 ihre Tatigkeit beendete. (vgl. ebd. S. 16)

Am 28. April 1945 wurde dann eine erste Sitzung junger GenossInnen im SPO-Parteihaus in
der Lowelstralle einberufen, die eine Grundung einer sozialistischen Jugendorganisation zum
Ziel hatte. (vgl. ebd. S. 20)

,Mit der neuen Bezeichnung ,Sozialistische Jugend Osterreichs wurden gleichzeitig das
Programm und die neue Zielsetzung zum Ausdruck gebracht: Die Sozialistische Jugend
verstand und versteht sich als Organisation fiir alle arbeitenden und studierenden
Jugendlichen beiderlei Geschlechts, die sich zu den Grundsétzen des Sozialismus bekennen.
Ihre Aufgabe war und ist nicht mehr allein die Interessensvertretung der Arbeiterinnenjugend
oder der StudentInnen, nicht allein die politische Erziehung oder die sportliche Ertlichtigung,
sondern die universelle, auf den ganzen Menschen bezogene Erfassung der Jugendlichen.
Diese Grundsétze beanspruchen auch heute noch Gultigkeit, wenngleich sich im Verlaufe der
folgenden Jahrzehnte die Prioritdten mehrmals verschoben haben. Die SJ ist keine Standes-,
Berufs- oder SchiilerInnenvertretung sondern eine echte Jugendbewegung, die ihre Mitglieder
mit dem Sozialismus konfrontieren und fiir den Sozialismus ausbilden und formen méchte.*

(ebd. S. 21)
Nach dem Zweiten Weltkrieg wurden viele programmatische Weichen gestellt. Die

Abgrenzung von Faschismus und Kapitalismus wurden forciert. Nach 1946 wurde aber auch
die Gruppierung mit Landes- und Bezirksgruppen neu aufgebaut. (vgl. ebd. S. 22)
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In der weiteren Geschichte erlebte die SJ, Bundesvorsitzende wie Josef Cap oder Alfred
Gusenbauer. Im Jahr 2000 schlieBlich riickte sie in einer Krise der Sozialistischen Jugend
Osterreichs  deutlich Richtung links. Der am Verbandstag 2000 neu gewahlte
Bundesvorsitzende Andreas Kollross bekannte sich deutlich zu einer SJ auf der Basis des
Marxismus. (vgl. ebd. S. 44) Auch die Feministische Politik riickte wieder ins Zentrum. Das
Ziel der SJ ist eine vollige Gleichstellung von Mann und Frau. So wurde eine eigene
Frauensprecherin institutionalisiert sowie ein eigenes Budget fir Frauenpolitik veranschlagt.
(vgl. ebd. S. 46)

Auffallend in der jlingeren Geschichte war auch das deutliche Auftreten der Sozialistischen
Jugend gegen die Politik der SPO, das auch durch 6ffentliche Aktionen unterstrichen wurde.
Der Grund war das In—Betrachtziehen einer Regierungsbeteiligung im Jahr 2003, das die SJ
strikt ablehnte, weil sie durch das neue linke Selbstverstandnis nicht wieder vor den
,heokonservativen Karren* gespannt werden wollte. Sie forderte daher eine Urabstimmung
aller Mitglieder der SPO uber die Frage: Opposition oder Regierungsbeteiligung. (vgl. ebd. S.
48)

Die Grundséatze der SJ beschreibt Kollross:

,Die Geschichte der SJ ist eine sehr bewegte die durch Hoéhe- wie auch Tiefpunkte
gekennzeichnet ist. Dennoch bilden Werte wie Gleichheit, Solidaritdt, Demokratie,
Antimilitarismus und Antifaschismus, auch heute noch den Kompass des politischen
Handelns der Sozialistischen Jugend und stellen den Hauptgrund dar warum sich Jugendliche
in der SJ organisieren. Heute wie damals ist der Kampf um Mitbestimmung der Jugend ein
wesentliches Element in der politischen Arbeit der SJ.« (Kollross, 2004, S. 3)

Im Grundsatzprogramm von 2004 wurden auch explizit politische Gegnerinnen formuliert.
Darunter fallen neben Rassismus, Rechtsextremismus, Faschismus, Antisemitimus auch

Liberalismus, Konservativismus, Kirche und Religion und biirgerliche Bewegungen.®

Dem aktuelle Vorsitzenden, Wolfgang Moitzi, ist weiters wichtig: ,,Der Kontakt mit
Jugendlichen auf allen Ebenen muss Grundbestandteil sozialdemokratischer Jugendpolitik

sein. Wenn die Sozialdemokratie es schafft, mittels kommunaler Einbindung aber auch

° Grundsatzprogramm der SJ http://www.sjoe.at/content/oest/sozjugend/gsp/index.html Stand: 21.07.2010
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politischer Bildungsarbeit und Sensibilisierung fur politische Themen auf nationaler und
internationaler Ebene die Bedeutung politischen Handelns fur die Lebensumstande der
Jugendlichen aufzuzeigen, leistet sie einen Beitrag zur Politisierung und Demokratisierung
der Gesellschaft.” (Wolfgang Moitzi, Bundesvorsitzender der SJ) (Moitzi, 2010, S. 15)

Die Sozialistische Jugend Wien vereint Jugendliche zwischen 14 und 28 Jahren und ist in 23
Bezirksgruppen unterteilt. Es werden gemeinsam politische Kampagnen und Aktionen, sowie
Veranstaltungen und Seminare oder Freizeitveranstaltungen organisiert.® Die meisten
Themen wie aktuell ,,Aktiv gegen Strache werden mit der Bundes SJ gemeinsam

durchgefihrt.

2.1.2.1.2 Die Osterreichische Volkspartei (OVP)

Geschichte!!

,Die Osterreichische Volkspartei (OVP) wurde im April 1945 als neue, sich von der
Vergangenheit abgrenzende Partei gegrundet. VVon ihrer VVorgangerin, der Christlichsozialen
Partei, wollte sich die OVP durch ein eindeutiges Bekenntnis zur parlamentarischen
Demokratie, durch den Verzicht auf die religiose Etikettierung und durch ein betontes
Bekenntnis zur dsterreichischen Nation unterscheiden. (Miiller, 2006, S. 341)

Dennoch bestanden weiterhin Kontinuitaten mit der Christlichsozialen Partei, sowohl
personell als auch inhaltlich. Weiters stiitzte man sich auf die Gruppen: Bauern/B&uerinnen,
Gewerbetreibende, Beamtlnnen und Angestellte. Das religiose Naheverhéltnis wurde
ebenfalls beibehalten. Bis 1960 etwa wurde die Partei bei Wahlkampfen von der Katholischen
Kirche aktiv unterstiitzt. (vgl. ebd.) Inhaltlich préasentierte sich die Partei als ,biirgerliche
Sammlungspartei, die nicht nur verschiedene Berufsgruppen, sondern auch verschiedene
ideologische Stromungen (Konservatismus, Liberalismus, Katholische Soziallehre) in sich
vereint.“ (ebd.) Damit hatte die OVP in den Nachkriegsdekaden Erfolg. Sie prasentierte sich
als Regierungspartei und grenzte sich bewusst von der SPO ab.

%ygl. SJ - Wien www.sj-wien.at; Stand: 21.07.2010
1 Es wird hier ausschlieBlich ein Abriss ab 1945 présentiert. Friihere Entwicklungen kénnen bei Skalnik (1963),
Reichhold (1975), Pelinka (1983), u.v.w. nachgelesen werden.
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,Als stirkere Regierungspartei der GroBen Koalition, die den Bundeskanzler und die
wichtigsten Ressortminister stellte, und als Tragerin der ersten Alleinregierung Osterreichs
dominierte die OVP von November 1945 bis Marz 1970 die osterreichische Politik. Die
Wahlniederlage 1970 (...) leitete eine 17-jahrige Oppositionsperiode ein, deren L&nge sich u.
a. aus den Strukturproblemen der Partei erklart.> Seit 1987 ist die OVP wieder
Regierungspartei. Zunichst war sie das als ,,Junior-Partner in einer Grofen Koalition mit der
SPO. In dieser Zeit erlitt die OVP einige empfindliche Wahlniederlagen.« (Miiller, 2006, S.
342)

1990 verlor sie 17 Mandate wobei sie von 77 auf 60 Abgeordnete schrumpfte, das war der
hichste Verlust der OVP in der Geschichte. (vgl. Zogernitz, 2005, S. 87)

1999 musste sie sich sogar der Freiheitlichen Partei Osterreichs um 415 Stimmen geschlagen
geben und rutschte auf Platz 3 ab, Gbernahm aber dennoch die Rolle der fuhrenden Partei, die
den Bundeskanzler stellte, in einer neuen, diesmal ,,Kleinen Koalition mit der FPO. (vgl.
Mdller, 2006, S. 342). Seit Janner 2007 befindet sich die OVP wieder in einer GroRen
Koalition mit der SPO, wobei die SPO den Bundeskanzler, die OVP den Vizekanzler stellt.

Die Parteiorganisation

,Territorial“ und ,,funktional*, sind die beiden Schlagworte, nach denen die Osterreichische

Volkspartei organisiert und aufgebaut ist.

,, Lerritorial folgt die Parteiorganisation der staatlichen Gliederung in Bund, Lénder, politische
Bezirke, (zum Teil) Gerichtsbezirke und Gemeinden. Funktionell entspricht sie in ihrem
Kernbereich — den drei ,klassischen” Biinden — den groBen Kammerorganisationen
(Bauernbund, OBB/Landwirtschaftskammern; Wirtschaftsbund, OWB/Handelskammern;
Arbeiter- und Angestelltenbund, OAAB/Arbeiterkammern). Neben diesen drei Biinden
existieren drei weitere Teilorganisationen fiir Frauen (Osterreichische Frauenbewegung,
OFB) fiir Jugend (Junge OVP, JVP) und fiir die Alten (Osterreichischer Seniorenbund, OSB),
welche in den 1970er Jahren von Spezialorganisationen und Zweckverbédnden zu formal

gleichwertigen Teilorganisationen avancierten.“ (ebd.)

12 Der Partei fehlten etwa ein eigenes Archiv oder ein Pressereferat. (vgl. Zégernitz, 2005, S. 81)
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Dariiber hinaus seien die der Partei weltanschaulich und personell nahestehenden
Organisationen und Verbande erwéhnt, die unter den Begriff des Vorfeldes der Partei fallen.
Z.B der Osterreichische Cartell-Verband oder der Akademikerbund

Von allen ésterreichischen Parteien verflgt die Osterreichische Volkspartei tiber das dichteste
Netz an Lokalorganisationen und ist praktisch flachendeckend in ganz Osterreich mit Orts-
und Gemeindeorganisationen bzw. Sektionen und Stadtorganisationen vertreten (vgl. ebd. S.
345).

Die wichtigsten handelnden Organe der OVP sind:

Der Bundesparteitag ist laut Bundesparteiorganisationsstatut das ,,oberste willensbildende
Organ* der OVP. Unter anderem ist er fiir die Beschlussfassung iiber die Grundlinien der
Politik der Volkspartei, das Parteiprogramm, das Organisationsstatut, sowie die Wahl der
Spitzenreprésentantinnen der Partei zustdndig. Er setzt sich aus Delegierten der
Landesparteiorganisationen, Delegierten der sechs Teilorganisationen und Delegierten der
nahestehenden Verbénde und Ex-officio-Mitgliedern (Regierungsmitgliedern,
Parlamentarierinnen, Bundes- und Landesparteipolitikerinnen) zusammen. (vgl. ebd. S. 343f)
Seine tatséchliche Rolle, im innerparteilichen Leben sieht laut Muller aber anders und weit
weniger bedeutend aus. Dies liegt daran, dass er nur selten zusammentritt, in einem engen

zeitlichen Korsett steckt, und aufgrund seiner GroRe als Arbeitsgremium ungeeignet ist.

Das Bundesparteiprésidium ist das kleinste der Spitzengremien der Partei. Es trifft
tagespolitische und dringliche Entscheidungen. Wie der Bundesparteivorstand, besteht es mit
Ausnahme des Parteiobmannes/der Parteiobfrau, seiner/ihrer beiden Stellvertreterinnen und
des Bundesfinanzreferenten/der Bundesfinanzreferentin zur Ganze aus Funktionstragerinnen,
die ihre Amter anderen Gremien als dem Bundesparteitag verdanken. Als politisches
Umsetzungsgremium und um die Inhalte der Landesorganisationen und der Bundespartei zu
koordinieren, gibt es noch die Landesparteisekretarekonferenz. (vgl. ebd. S. 343ff) Auch das

Bundesparteigericht und der Bundeskontrollausschuss seien an dieser Stelle noch erwahnt.

Von oft grolerer Bedeutung als die formelle Ebene ist der informelle Bereich fir die
Entscheidungsfindung der Osterreichischen Volkspartei.
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,, Formelle Beschliisse in thren Gremien vollziehen oft nur nach, was zuvor zwischen ihren
Spitzenreprésentanten (Parteiobmann, Generalsekretdre, Bundesobmanner, Landeshauptleute)
bei gesellschaftlichen Kontakten, in Telefongespréchen und im kleineren Kreis abgesprochen
wurde. Fiir Beobachter mit ’Insider’ - Kenntnissen hangt das Durchsetzungsvermdégen
innerhalb der Parteigremien und — dartiber hinaus — innerhalb der Partei oft von der Energie
und dem Geschick ab, mit dem diese informellen Kontakte gepflegt werden; das gilt nicht
zuletzt fiir den Parteiobmann. (ebd. S. 345)

Gemeinsam mit der SPO zahlt die OVP zu den groRten Mitgliederparteien Osterreichs. Die
genaue Erfassung der Mitgliederzahlen ist aber vor allem aufgrund der Doppel- und
Mehrfachmitgliedschaft bei Teilorganisationen kaum méglich. (Eine Mitgliedschaft wird bei

der OVP vor allem Uber die Teilorganisationen erworben)

,,Die Bundespartei geht davon aus, dass Mehrfachmitgliedschaften sowohl zwischen den drei
klassischen Bunden auf Grund von Neben- und Doppelberufen (z.B von
Nebenerwerbslandwirten) sowie Grenzfallen (Managern) als auch zwischen diesen und den
drei Teilorganisationen fur Frauen, fir Jugendliche und fur die Alten die Mitgliederzahl so
inflationiert haben, dass im Jahr 2005 von 630.000 Individuen als OVP-Mitgliedern
ausgegangen werden kann. Diese Zahl dirfte eine realistische Anndherung sein. Sie
umschreibt den Kreis jener Personen, die in einer organisatorischen Bindung mit einer der
Teilorganisationen der OVP stehen.“ (ebd. S. 346)

Den Hoéhepunkt der Mitgliedschaften konnte die OVP 1970 verzeichnen. 720.000
Osterreicherinnen und Osterreicher fiihlten sich mit einer Mitgliedschaft der OVP zugehérig.
Seitdem ist die Zahl um etwa 100.000 zuriickgegangen. (vgl. ebd. S. 347)

Organisationsbedingte Probleme
Miller (2006, 350ff) fihrt drei Probleme an die aus der Organisationsstruktur der
Osterreichischen Volkspartei resultieren. Er bezeichnet diese als das ,,Biindeproblem®, das

,,Landerproblem* und das ,,Vorfeldproblem®“. Diese sollen, nach Miuiller, kurz skizziert

werden.
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Das Bundeproblem: Da sich das innerparteiliche Leben zu einem grof3en Teil in den Bunden
abspielt, haben diese einen groflen Einfluss auf das Parteigeschehen. Die drei ,klassischen*
Bunde, OAAB, OBB, und OWB sind weitgehend autonom und als selbststandige Vereine
registriert, die auch eine finanzielle Starke aufweisen kénnen. Auch durch den Formalakt des
Beitritts Uber die Biinde, genielien diese eine enorme Bedeutung, die etwa in einen impliziten
Bundeproporz gipfelt, der auch heute noch bis in die Fihrungsgremien der Partei reicht und
friiher selbst die Spitzenpositionen (Parteiobmann/frau, Generalsekretarin, Klubobmann/frau)
einschloss. Auch politische Karrieren erfolgen zu einem groRen Teil tber die Binde. Auch
innerparteiliche Konflikte sind nicht ausgeschlossen, da die Biinde zum Teil gegensatzliche
Interessen (v.a. Arbeitgeberinnen/Arbeitnehmerinnen) vertreten. Durch die Binde kommt es
jedenfalls zu einem stark agrarisch und gewerblich gepragten Erscheinungsbild der

Osterreichischen Volkspartei.

Das L&nderproblem: Vor allem seit den 1980er Jahren hat es immer wieder innerparteiliche
Konflikte gegeben, die entlang der Grenzen der Landesparteiorganisationen ausgetragen
wurden. Seit diesem Zeitpunkt sind sie sogar wichtiger als die Binde, verfugen tber ein
hohes MaRR an Autonomie und zusétzlich Uber Ressourcen, vor allem dort wo sie die
Landesregierung dominieren. Konfliktfragen sind sowohl politisch-inhaltlicher, wie politisch-
taktischer Natur. Sie betreffen ebenso etwa Verkehrsfragen wie den Transit oder den
Semmering-Tunnel, sowie taktische VorstoRe, etwa vor Wahlen. Das wiederum kann den

Eindruck einer zerstrittenen Partei hervorrufen.

Das Vorfeldproblem: Urspriinglich war es ein Vorteil fiur die OVP, sich beim Aufbau des
Netzwerkes auf die landesweite Organisationsstruktur der Katholischen Kirche (und auf die
romisch-katholischen Vorfeldorganisationen wie den Osterreichischen Cartellverband OCV)
stiitzen zu konnen, nach und nach hat sich dieser Vorteil aber in einen Nachteil verwandelt.
Dieses Problem resultiert vor allem aus der Stiitzung der Volkspartei auf rémisch-katholische
Vorfeldorganisationen wie den Osterreichischen Cartellverband, OCV. ,Nach der
Wahlniederlage 1970 und dem weiteren Schrumpfen der katholischen Kernschichten befindet
sich die OVP in der Situation, dass eine mit den Zielvorstellungen der Kirche und des
katholischen Vorfeldes idente Politik nicht mehrheitsfahig und daher flr die Partei
inakzeptabel ist.” (ebd. S. 353)
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Programm der OVP und Werte

Nach dem zweiten Weltkrieg war die Programmatik der OVP stark durch den Gedanken der
christlichen Sozialreform gepragt. Anerkannt wurden sowohl die Notwendigkeit der
wirtschaftlichen Planung und staatlichen LenkungsmaBnahmen sowie der Verstaatlichung.
Ansonsten wurden im Bereich des gesellschaftlichen , Uberbaus“ weitestgehend die
Positionen der Katholischen Kirche Gbernommen. Bereits Anfang der 1950er Jahre dnderte
sich das Profil der OVP. Die Mangelwirtschaft war tberwunden und so waren staatliche
Eingriffe zunehmend negativer behaftet und wurden in weiterer Folge als nicht langer
gerechtfertigt abgelehnt. (vgl. ebd. S. 354f)

»Nach dem Nachlassen des politischen Erfolges (Nationalratswahl 1959), dem Ausscheiden
der wichtigsten Protagonisten der bisherigen Politik aus der Regierung und den
Fdhrungspositionen der Partei und der Verdnderung wichtiger Rahmenbedingungen
(Auftreten von Wirtschaftswachstumsproblemen, enormer soziodkonomischer Wandel,
zunehmender Immobilismus in der GroRen Koalition und verstérkte innerparteiliche Kritik an
ihr), ergab sich die Notwendigkeit einer ideologischen Neuprofilierung der Partei.“ (ebd. S.
355)

Damit war, so Miuiller weiter, vor allem gemeint, dass sich die Politik auf jene Fragen
beschranken sollte, auf die die Wissenschaft nur ungeniugende Antworten hatte. Eine Folge
dieser Reformierung war auch die Betonung der katholisch-konservativen Werte. Auch die
WahlIniederlagen am Beginn der 1970er Jahre waren Anlass fiir die OVP sich inhaltlich neu
auszurichten. Das ,,Salzburger Programm® wurde erarbeitet, das eine Riickbesinnung auf eine
ideologisch geprdgte Weltsicht darstellte. ,,Christliche Werte waren noch immer wichtig, sie
dienten aber eher als externe Malistabe fur den eigenen Willen der Partei denn als letzte
Wabhrheit, von der das Programm abzuleiten sei. (ebd. S. 356) Forderungen des ,,moralischen
Konservatismus® verschwanden aus dem Programm, eine grundsitzliche Alternative zur
austrokeynesianischen” Wirtschaftspolitik der SPO wurde, so Miiller (ebd.) jedoch nicht
geboten. Erst 1975 fuhr die Osterreichische Volkspartei mit einer Konfrontationsstrategie
gegen die SPO auf, mit der aber vor allem versucht wurde die SPO noch weiter nach links zu

riicken um sie fiir viele unwahlbar zu machen. Dieser Vorstol3 war wenig erfolgreich.
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Erst ab 1982 gelang es der OVP wieder ihre eigenen Gegenpositionen zur SPO mit Inhalten
aufzufullen. Vor allem durch anhaltende Wirtschaftsprobleme Osterreichs entfaltete die
Volkspartei ,,das gesamte Repertoire neoliberaler Wirtschaftspolitik. Gefordert wurden
Flexibilisierung, Deregulierung, Budgetkiirzungen und —umschichtungen, eine umfassende
Steuerreform einschliellich einer substanziellen Steuersenkung, Privatisierung und
Eigentumsbildung.” (ebd. S. 357) Im gesellschaftlichen Bereich gelang dem ,,moralischen
Konservatismus* ein Vorstol der vor allem durch symbolische MalRnahmen umgesetzt wurde.

(z. B: Verankerung der Familie in der Verfassung.)

Ende der 1980er Jahre bemiinhte sich die OVP auch zunehmend um eine umweltfreundliche
Politik. Der Umweltschutz sollte in ihre ldeologie und Programmatik eingebaut werden.
Schlussendlich wurde die ,,Okosoziale Marktwirtschaft“ als neues politisches
Ordnungsmodell présentiert, die den Anspruch hat Wirtschaftspolitik und Umweltpolitik zu
integrieren und zu verkniipfen. Festgeschrieben wurde die ,,Okosoziale Marktwirtschaft* im
neuen Grundsatzprogramm das 1995 préasentiert wurde. In diesem wurden auch die
Grundwerte der Partei neu definiert. Sicherheit, Nachhaltigkeit, Verantwortlichkeit und
Toleranz sind hinzugekommen und Gleichheit wurde auf Gleichheit vor dem Gesetz
beschrankt. Auffallig ist die nun wieder deutlichere Betonung der christlichen Werte. Weiters
sind die Werte ,,Leistung®, ,,Freiheit®, ,,Sicherheit” und die ,,europidische Integration* fiir die
Osterreichische Volkspartei zentral. (vgl. ebd. S. 357f) Diese ,,Pro-Europa“ Stellung wurde in

den letzten Jahren, vor allem unter Wolfgang Schissel noch starker forciert.

,Niemand — von Alois Mock natlrlich abgesehen — hat mehr als ich fir die Osterreichische
Integration in die Europdische Union gekampft. Und es hat uns gut getan. Nur — mein Europa,
meine ldee von Europa ist die Idee eines partnerschaftlichen Europas. Mein Europa ist ein
Freundbild und kennt keine Feindbilder, denn die européische Geschichte ist voll von
blutigen Feindbildern, und ich hoffe, dass wir nie mehr in diese Zeit zurtickfallen. In unserem
Bekenntnis zu Osterreich und zu Europa darf und soll und wird uns auch niemand hier in
Osterreich je iibertreffen! (Zitat: Wolfgang Schiissel, ehem. Bundeskanzler, 2006, S. 187f)

Inhaltlich kann die ideologische Ausrichtung als ,,.konservativ-liberal* charakterisiert werden.
(vgl. Mdiller, 2006, S. 358f)
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2.1.2.1.2.1 Die Junge Volkspartei und die Junge Volkspartei Wien

Die Griindung der JVP und der JVP - Wien erfolgten im Jahr 1945, allerdings unter noch
anderem Namen. Die Osterreichische Jugendbewegung und die Osterreichische
Jugendbewegung — Landesorganisation Wien wurden gegriindet und auf ein christlich—
soziales Fundament gestellt.*®

In den 1960er Jahren war vor allem der Wunsch nach mehr Mitbestimmung und
Mitgestaltung innerhalb der OVP vorherrschend in der Jugendorganisation. Man wollte
aktiver als bisher das Geschehen beeinflussen konnen und sich stérker emanzipieren.
Gelingen sollte dies Anfang der 1970er Jahre. Die Osterreichische Jugendbewegung wurde
als gleichberechtigte Teilorganisation in die OVP aufgenommen, mit Sitz und Stimme in allen
Gremien. Damit einher ging auch die Umbenennung in ,Junge OVP - Osterreichische

Jugendbewegung*. Das galt ebenfalls fiir die Wiener Landesorganisation.**

Bereits Anfang der 1980er Jahre wurde innerhalb der JVP der Wunsch eines Beitrittes in die
damalige Europdische Gemeinschaft laut. Am Bundestag 1985 wurde diese Forderung von
der OVP iibernommen. In Wien wurde 1980 Johannes ,,Gio“ Hahn zum Landesobmann der
Jungen OVP Wien gewahlt. 1991 wurde Harald Wimmer zum Bundesobmann der Jungen
OVP gewihlt, der den pro-europaischen Kurs der JVP fortsetzte. Zu einem groRen Teil trug
der Jugendwahlkampf fur die EU-Beitrittsabstimmung 1994 seine Handschrift.*> Besonderen
Erfolg brachte die Gemeinderatswahl 2005 fiur die Junge OVP Wien, die mit 37
Bezirksratlnnen in Wien und einem Bezirksvorsteher Stellvertreter im 1. Bezirk den
Hochststand ihrer Mandate erreichte. 2009 wurde Sebastian Kurz, vom Wiener
Landesobmann zum Bundesobmann der Jungen OVP gewahlt und er wurde zum

Parteiobmann Stellvertreter von Johannes ,,Gio* Hahn.®

Inhaltlich hat die JVP - Wien im Jahr 2008 ein neues Jugendprogramm beschlossen, das die
inhaltliche Ausrichtung der néchsten Jahre vorgeben soll. Dieses beschéftigt sich aber
weniger mit Bundespolitischen Forderungen, als mit Verbesserungen der Lebensqualitat in
Wien. So werden etwa Verdichtung der Intervalle des Offentlichen Verkehrs gefordert, freie

Fahrt fur alle unter 26, Bereitstellung von Startwohnungen fir Jugendliche, oder die

3 vgl. http://jvpwien.at/17084/; Stand: 21.7.2010

Yygl. http:/jvpwien.at/17086/ und http://jvpwien.at/17087/; Stand 21.7.2010
5 ygl. http://jvpwien.at/17090/ und http://jvpwien.at/17089/; Stand: 21.7.2010
18 ygl. http://jvpwien.at/17088/; Stand: 21.7.2010
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Bewahrung des Naturerbes und dem Schutz des Okosystems. Allerdings will man auch

versuchen die EU naher an den Biirger, die Biirgerin zu bringen.*

2.1.2.2 Jugendliche / junge Erwachsene und Lebensstile

Innerhalb der beiden Parteien SPO und OVP, sollen in der Forschung vor allem die Jungen in
den Blickpunkt geriickt werden. Jedoch ist es, wie im Folgenden gezeigt werden soll schwer

eine allgemeingltige Definition fir Jugend zu finden.

Ferchhoff (2007; S. 24) fiihrt etwa an, dass Jugendlichkeit nicht nur eine Frage des
biologischen Alters, sondern eine generelle Lebenshaltung ist. ,,Jugendlich sind die, die sich
fiir jugendlich halten.” Weiters gébe es nach Ferchhoff (ebd. S. 174) auch kein einheitliches
Bild der Jugend, da gerade nach der Wende zum 21. Jahrhundert eine breite Vielfalt an
Lebensstilen, Gruppen, Grlppchen, Szenen, Cliquen und Einflussfaktoren, wie Medien,
Werbung, Religionszugehorigkeiten, Schichten, Moden und Codes vorzufinden ist. ,,Jugend
als eigenstandige und zugleich abgeschlossene Lebensphase scheint nicht bzw. nicht mehr zu
existieren.” (ebd. S. 176) Eine Einteilung der Jugendphase in Altersstufen erscheint jedenfalls

nicht als sinnvoll, so wie sie etwa im europdischen Mittelalter vorgenommen wurde.

,»infantia (bis 7 Jahre), pueritia (bis 14 Jahre), adolescentia (15 — 28 Jahre), iuventus (28 — 49)
Jahre, senectus (50 — 77 Jahre), senium (bis zum Tode)* (Horn 1998, S. 12; Hermsen 1998, S.
123f) In der frihen Neuzeit hingegen, wurde das Jugendalter zwischen dem 14 und 21.
Lebensjahr verankert. Allerdings nur im gelehrt — akademischen Sprachgebrauch. In der
Alltagskultur wurden die Begriffe Kind, Jingling, Jugend oftmals synonym verwendet. (vgl.
Ferchhoff, 2007, S. 85) Um die Jahrhundertwende zum 20. Jahrhundert, wurde der Begriff der
Jugend unter biologischen und anthropologischen Gesichtspunkten und phasen- und
entwicklungsspezifischen psychologischen Dimensionen betrachtet, wo der Ubergang
zwischen Kind und Erwachsenem im Mittelpunkt stand. (vgl. Dudek, 1993, S. 307) Nach
traditionell — modernem Muster, wurde Jugend etwa folgendermafen definiert:

»die fangt mit der Pubertdt an und endet (...) mit dem Eintritt in das Berufsleben und/oder

Heirat.“ (Ferchhoff, 2007, S. 87) Nach Mitterauer (1986, S. 92f) wird sie vor allem nach

7 vgl. Jugendprogramm 2008; http://jvpwien.at/17235/ Stand: 21.7.2010
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hinten mit unscharfen Randern bezeichnet. AltersmaRig eingestuft zwischen 13 und 27

Jahren, im Zuge der postadoleszenten Verlangerung auch bis 29 oder 35 Jahre.

Generell scheint klar zu sein, dass die Jugendphase in der Regel keinen einheitlichen
Abschluss besitzt und sich durch viele Ungleichzeitigkeiten und asynchrone Entwicklungen
auszeichnet. Sie wird als Phase vielfacher Teillibergdnge, unterschiedlicher rechtlicher,
politischer und kultureller Mundigkeitstermine sowie verschiedener Teilreifen in sexueller,
politischer und sozialer Hinsicht aufgefasst. (vgl. Mitterauer, 1986, S. 44f) Nach Ansicht
vieler Jugendsoziologen wirde sich die Jugend auch immer weiter ausdehnen. Die
Jugendphase hatte sich weiter untergliedert in die friihe, mittlere und spéte Jugendphase und
sie wirde nicht gleich in das Erwachsensein munden, sondern vorerst in eine Phase der
Postadoleszenz. (vgl. Ferchhoff, 2007, S. 87) Diese konne als biographische Lebensphase
charakterisiert werden in der sich in unterschiedlichen Lebensbereichen (Wohnen, Beruf,
Partnerschaft, Familiengriindung, etc.) eine wachsende Verselbstandigung junger Menschen
vollzieht und Korrelate des Erwachsenenstatus, wie Ausbildungsabschluss, Berufseintritt oder
Partnerbindung erworben werden. (vgl. Buba 1996, S. 351 und Ferchhoff, 2007, S. 88)

Postadoleszente sind weitgehend autonom in ihrer Lebensfuhrung und bedirfen keiner
,padagogischen Betreuung und Kontrolle* mehr. Beruflich sowie Okonomisch ist eine
Abhangigkeit vom Elternhaus aber durchaus noch gegeben. Ihre langerfristige Lebensplanung
ist oft noch unbestimmt. Gerade diese Gruppe versucht aber auch oft durch Praktika,
Honorar- oder Teilzeitjobs neben der Ausbildung ein hoheres Mal} an Selbststandigkeit zu
erzielen. (vgl. Ferchhoff, 2007, S. 88) Die Jugendphase ist also vor allem nach hinten offen,
wie auch Horn (1998, S. 10) beschreibt, durch Berufstétigkeit, oder Heirat trete man jedoch
ins Erwachsensein ein. Doch gerade im 21. Jahrhundert wirden sich die Kind- Jugend- und
Erwachsenheitsphase immer h&ufiger vermischen und ineinandergreifen. Das Ausdehnen der
Jugendphase komme auch daher, dass Schul- und Ausbildungszeiten immer l&nger andauern
wirden, oft Zweit- oder Drittausbildungen angehéngt wirden, aber auch die Arbeitslosigkeit
verlangert sei. (vgl. Ferchhoff, 2007, S. 93) Weiters kdnne beobachtet werden, dass Teile der
Jugendlichen ihren hochgeschétzten Jugendstatus beibehalten wollen und nicht mehr
unbedingt erwachsen werden mochten, wéahrend Erwachsene immer jugendlicher werden
(wollen) (vgl. Ferchhoff, 2007, S. 317) Aus diesen Grinden waren alle Versuche, die Jugend

auf einen gemeinsamen Nenner zu bringen von vornherein zum Scheitern verurteilt. (vgl.
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Farin, 2001, S. 27) In der Osterreichischen Jugendforschung wird trotz diesem Wissen fiir

Forschungszwecke mit einer Einteilung in drei Altergruppen gearbeitet.

,,-die Gruppe der 10 — 14 Jahrigen, die an der Schwelle vom Kind zum Jugendlichen steht und
hédufig auch als ,,Kids* bezeichnet wird

- das klassische Jugendsegment der 14 — 19 jahrigen

- und die Gruppe der jungen Erwachsenen, in der die 20- bis 24 jahrigen oder — wie im ’4.
Bericht zur Lage der Jugend in Osterreich’ - die 20 — 30 Jihrigen zusammengefasst sind.*

(Grol3egger, 2005, S. 5)

Dennoch kann vermutet werden, dass sie aufgrund ihres jungen Alters besonders aktiv eine
Stilisierung ihres Lebens vornehmen. Zu einem grofRen Teil bewusst, aber durch ihr gewéhltes

oder sozialisiertes Umfeld bedingt auch unbewusst. Die méglichen Griinde hierfiir sind u.a.:

Oft geht es Jugendlichen um den Drang nach Losldsung von gesellschaftlichen Bedingungen,
der wohl auch in Selbststilisierung miindet. Daflr verantwortlich ist nach Voigt (1994, S.
63ff) auch der Eindruck einer umfassenden persdnlichen Autarkie, den man am ehesten in
diesem jungen Alter habe und der ein fast rauschhaftes Gefiihl der Wichtigkeit moglich
macht, das einen besonderen Drang nach Veranderung nach sich zieht. (ebd. S. 66)

Nach Wiswede (1990, S. 21) werden hier Werteveranderungen, von Pflicht - und
Gehorsamswerten hin zu Werten der Autonomie und Selbstverwirklichung vorgenommen.
Oft flhrt dieser Weg zum Erwachsenwerden uber die Kultur der Gleichaltrigen, in der sie in
Abgrenzung zu ihren Eltern ihren eigenen Stil entwickeln und ganz bestimmte typisch
,jugendliche® symbolische Praxen pflegen. Dabei orientieren sie sich an jugendkulturellen
Lifestyles, in dem vor allem Musik eine grof3e Rolle spielt und man anzieht was einem selbst
gefallt und womit man im Freundeskreis punkten kann. (vgl. GroRegger, 2005, S. 3).
Besondere Bedeutung kommt dabei den symbolischen Praxen zu, sie dienen den
Heranwachsenden als duf3ere Zeichen, dass sie sich selbst als jugendlich definieren und von

der AuBenwelt auch so gesehen werden wollen. (vgl. ebd, S.4)

Speziell mit jungen Erwachsenen, (konkret mit 18 — 25 Jahrigen) in der GrofRstadt hat sich
Wolfgang Gaiser beschaftigt. Er stellt fest, dass diese Gruppe in besonders hohem MalRe mit
komplizierten Anforderungen an die Lebensbewéltigung konfrontiert ist, ,,weil an den

Schnittstellen zum Erwachsenwerden der gesellschaftliche Wandel und die biographische
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Organisation des Lebenslaufs zusammengebracht werden missen. So gesehen sind
Lebensstile als expressive Gestaltungsvarianten eng an Maoglichkeiten der Lebensbewéltigung
gebunden.” (Gaiser, 1994, S. 180)

In der heutigen Jugend wirden sich auch die zentralen Phdnomene der Gesellschaft
widerspiegeln: ,,Fragen von Bildungschancen und sozialer Gerechtigkeit, Fragen zur
Gestaltung des Generationsverhéltnisses und zum weiteren Verlauf sowie Fragen zu den
Folgen des demographischen Wandels, Fragen der Wertorientierung und —fundierung der
Gesellschaft, der  zukinftigen  Entwicklung  politischer  Einstellungen  und
Orientierungsmuster (Shell Deutschland Holding, 2006, S. 451)

Dennoch kénnen Jugendliche nach Smudits (1995, S. 37) nicht nur als manipulierte Opfer der
Kulturindustrien gesehen werden, sondern durchaus als Schopferinnen einer eigenen Kultur,
eigener ,,Jugendstile, vor allem weil sie in der Lage sind, sehr kreativ mit ihrer Kleidung und
ihren Korpern um zu gehen. Bei der heutigen Jugend handelt es sich, so GrolRegger (2005, S.
4) um eine Uberaus heterogene gesellschaftliche Gruppe. Eine bunte Vielfalt an
Lebensentwiirfen, Lebenswelten und Lebenslagen ist festzustellen. Als Auszug an heutigen
Jugendgruppierungen oder Stilen sollen etwa Emos, Punks, Krocha, Gothic/Grufties,
Skinheads, oder Hip-Hopper genannt werden.'® Da jede dieser Gruppierungen ihre eigenen
Werte vertritt, die grofteils von den Werten der SJ und der JVP differieren, kann davon
ausgegangen werden, dass sich sowohl die Mitglieder der SJ, als auch der JVP mit ihrem
Lebensstil bewusst und unbewusst von diesen Jugendstilen abgrenzen. Dies soll die folgende
Forschung zeigen.

Dabei mussen aber auch aktuelle Trends beachtet werden. Jugendliche gelten heute oft als
modeinteressiert. ,,In diesem Sinne sind Jugendliche ,,Schnidppchenjiger — und zwar tberall
dort -, wo ,,sich Neues ankiindigt: Aktuelle Moden und Trends in der Bekleidungs-, (Sport-)
und Musikindustrie* (Zinnecker, 2005, S. 189). Als einen gewichtigen Grund hierfur flhrt
Ferchhoff (vgl. 2007, S. 255) die preiswerten Angebote der Modeketten GAP (Amerika),
H&M (Schweden), ZARA und MANGO (Spanien) an, die eine stdndige Konsumversuchung
liefern. Auch durch den stdndigen Wechsel der Angebote, denn was heute ,.in“ oder ,,hip* ist,
ist einen Monat spater bereits out.

'8 Fiir ndhere Definitionen vgl: Ferchhoff, 2007; S. 187 — 225; sowie www.emo-corner.com/what-is-emo, Stand:
16.6.2010 und www.fix-oida.at/k/krocha, Stand: 16.6.2010
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Ein weiterer Trend zeichnet sich in Richtung Sportlichkeit ab. Sportlich zu sein gilt
zunehmend als ,,in“ und das wird auch durch sportliche Kleidung gezeigt.
,Alltagsgegenstinde bzw. —handlungen werden dabei immer mehr durch allerlei an
sportlichem Beiwerk und Outfit ergénzt oder ersetzt. Eine zunehmende Versportung zwischen
Uniformierung und Individualisierungsanforderungen ist in nicht wenigen jugendlichen
Lebenssmilieus zu beobachten, die langst Uber die ehemals engen Grenzen des Sports
hinausgewachsen sind.* (ebd. S. 241) So sind sportliche Markenlabels wie Puma, Adidas oder
Nike auch abseits von sportlichen Aktivitaten im Alltag stark vertreten. Einher mit diesem
aktuellen Schonheits- und Sportlichkeitskult geht auch die Selbstinszenierung des Korpers.
,»Schonheitsbetont auffallen und gut aussehen um jeden Preis ist — dem gegenwartigen
Schonheitsideal entsprechend — angesagt.” (ebd. S. 250) Auch Tatoos und Piercings sind ein
deutlich merkbarer Trend in der heutigen Zeit, der ebenfalls zur Korperstilisierung und
Invidualisierung dient. (vgl. ebd.) Bei dieser Korperstilisierung ist aber auch ein weiterer
Trend zur Entpolarisierung bzw. Angleichung der Geschlechterrollen festzustellen, wo etwa
auch Ménner makellos gestdhlt und dennoch glattrasiert sein diirfen ohne als ,,anriichig

unméannlich® zu gelten. (vgl. ebd. S. 348)

Vor allem sei im 21. Jahrhundert festzustellen, dass immer mehr Jugendliche und selbst schon
Kinder ihre Freundeskreise, Kleidungs- sowie Schminkgewohnheiten, Freizeitvorlieben,
Hobbys, Lebensstile oder ihren Mediengebrauch weitgehend selbst bestimmen. Die
Mdoglichkeiten einer individuellen, eigenstdndigen Lebensplanung und der multiplen
Optionen nehmen immer mehr zu, (vgl. ebd. S. 288) was die Jugend fiir die Forschung
besonders interessant werden lasst. Die Selbststandigkeiten in 6konomischer und familidrer
Hinsicht, auch mit reproduktiver Verantwortung, erfolgen dafur meist spéater. (vgl. ebd. S.
317) Sowie auch das (Erst-)Heiratsalter zu Beginn des 21.Jahrhunderts bei den Ménnern bei
ca. 29 Jahren, bei den Frauen bei etwa 27 Jahren liegt. (vgl. ebd. S. 338)

Diese Trends gilt es bei der Auswertung der folgenden Forschung zu beachten und bei der
Interpretation der Ergebnisse einzukalkulieren. Weitere Trends wie die zunehmende
Vertechnisierung und die Selbstverstandlichkeit technischer Fortschritte, die das Leben
heutiger Jugendlicher pragen, (vgl. ebd. S. 362) oder die VVorverlagerung der Geschlechtsreife

und auch die Auslibung des Geschlechtsverkehrs in immer jiingerem Alter (vgl. ebd. S. 353)
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sollen erwahnt sein, werden aber kaum Bedeutung flir die Auswertung der

Forschungsergebnisse haben.

2.1.2.3 Stadt und Lebensstile

Die folgende Forschung wird sich speziell mit jugendlichen Parteimitgliedern im Raum Wien
und Umgebung beschiftigen. Die Wahl dieses ,,Raumes‘ erfolgte sehr bewusst.

Grundsatzlich gilt, dass die Inszenierung des eigenen Images ohne ,,Orte* nicht denkbar ist.
,Orte” werden nach dem Geschmack dominanter Gruppen symbolisiert und Uber
Entscheidungen von Stadtentwicklung und Stadtplanerinnen vorstrukturiert. Sie sind an
Nutzungen gebunden und sie sind auch Felder der Interaktion zwischen Nutzerlnnen des

Raumes um die Hegemonie im Raum. (vgl. Dangschat, 1994a, S. 336)

Der Entschluss, die Lebensstile der jugendlichen Parteimitglieder in der Stadt Wien zu
erforschen, wurde schlieBlich vor allem aus dem Grund getroffen, dass eine bewusste
Trennung zum ruralen Raum als notwendig erscheint. Die mdglichen pragenden
Einflussfaktoren auf den Lebensstil in stddtischen Raum sind anderer Natur als im landlichen
Raum und trotz aller Angleichungsprozesse gibt es nach wie vor gravierende Unterschiede
zwischen dorflichen und stadtischen Lebensstilen (vgl. Henkel, 2004, S. 1). Dies gilt es bei
der Forschung zu beachten um vergleichbare Ergebnisse erzielen zu kdnnen. Nach Richter,
(2006, S. 124) ist etwa Bildungs- und kulturbewusstes Verhalten nach wie vor auf den
stadtischen Raum konzentriert, ebenso der extensive Freizeitkonsum, bedingt durch eine
bessere Infrastruktur. Die landlichen Lebensstile liegen hingegen vorwiegend auf der
Dimension des Bewahrens, man ist starker auf die Einhaltung von Normen und Sitten
bedacht, wéhrend es im stadtischen Bereich vielfaltigere Stilformen als am Land gibt. (vgl.
ebd. S. 125)

,,GroBstiadtische Gesellschaften differenzieren sich offensichtlich mehr und mehr aus, werden
extrovertierter; die Lust am demonstrativen Anderssein wird im stadtischen Kontext

zunehmend sichtbar, sie wird spiirbar.“ (Dangschat und Blasius, 1994. S. 13)

Richter (2006, S. 123) zieht eine Trennlinie bei einer OrtsgroRe von etwa 50.000 Einwohnern.

Darunter und dariiber wirden zumeinst andere Lebensstiltypen dominieren. Hochkulturelle
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und junge, auBerh&usliche aktive Lebensstiltypen sind nach Spellerberg (2004, S. 48) eher in
der GroRstadt zu finden, kleinere Orte werden eher von traditionelleren und
gemeindeorientierten Lebensstilgruppen bevorzugt. Dangschat (1994) und Michailow (1994)
gehen davon aus, dass sich vor allem in GroRstddten auch neue Lebensstile herausbilden.
,GroBstadtische Verhiltnisse fungieren als Katalysatoren fiir das Zustandekommen und fiir
die Innovation von Lebensstilen sowie als Arena der gegenseitigen Profilierung und
symbolischen Uberbietung. Von diesen Zentren aus nehmen zur Peripherie hin die Relevanz
von Lebensstildifferenzierungen und ihre Pratentionsbedirftigkeit sowie die Bedeutung von
stilistischen Uberhdhungen im Kampf um Distinktion ab.“ (Michailow, 1994, S. 44)

Auch Bourdieu (1991 S. 28f) vertritt die Ansicht, dass der stadtische Raum eine wesentliche
Konfliktebene von Lebensstilisierung und daher sozialer Positionierung ist. Als Grund nennt
er die Uberlagerungen unterschiedlicher territorialer Anspriiche, die es zu verteidigen, oder zu

erobern gilt.

Bereits Simmel (1917, S. 92f) ging zu Beginn des 20. Jahrhunderts davon aus, dass eine
Nivellierung der Individualitaten zwangslaufig einsetzen misse, weil Menschen in fliichtigen
Alltags-Begegnungen in einer Stadt andere rasch einordnen missen und sicher sein wollen
der angestrebten Kategorie gerecht zu werden. Das sei die Basis neuer sozialer
Strukturierung, da diese Sichtbarkeit des Dazugehorens oder Abgrenzens dann zu neuen

Gruppen fihre.

Aber auch die demonstrative Darstellung von Individualitét ist in Stadten starker ausgepréagt.
Demonstrative Konsumtion ist feststellbar, wobei es nicht darauf ankommt ob etwas
konsumiert wird, sondern was (Marken) und wie. Asthetisierung, Individualisierung und
Inszenierung sind entscheidend und nicht die Bedurfnisbefriedigung selbst. Es ist wichtiger,
Images als Realitaten zu kreieren. (vgl. Dangschat, 1994a, S. 353)

Welche Images die SJ- und JVP-Mitglieder im Bezug auf ihren Kleidungsstil und ihr
Fortgehverhalten kreieren wollen, soll im Zuge dieser Arbeit herausgefunden werden. Dafiir
ist jedoch erst notwendig die Begriffe Kleidung und Fortgehverhalten als Arbeitsbegriffe zu
definieren und auf ihre Bedeutung fur den Lebensstil hin zu uberprufen. Dies soll in den

folgenden Kapiteln geschehen.
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2.1.2.4 Kleidungsverhalten und Lebensstile

Die Bedeutung der Mode und weiterer korperbezogener Merkmale, wie Aussehen oder
Bewegungsgewohnheiten, wird immer groRBer. Ein Grund hierfir sind die zunehmende
Unuberschaubarkeit und Diffusitat traditioneller Sinninstanzen und konventioneller
Lebensinhalte wie Religion, Politik, Erziehung u.s.w. die den Kdorper als berschaubares,
sichtbares und kontrollierbares Ganzes an Bedeutung gewinnen lassen. (vgl. Ferchhoff, 2007,
S. 264)

Vielfach wird ,,Kleidung® in der Literatur als tber die blof3en textilen Hillen hinausgehend
definiert, nd&mlich als die Gesamtheit der Mittel die das Aussehen eines Menschen verandern.
Dazu gehdren ebenso Accessoires, Frisur und Make-up, wie natdrlich die Kleidung die man
tragt (vgl. Bleckwenn, 1989, S. 6 oder Henss, 1994, S. 5).

Bei Roach und Musa (1980) werden drei Typen des Sich - Kleidens beschrieben:

e Erstens, sdmtliche voriibergehende oder permanente Verédnderungen am Korper wie
Tatoos, Make-up, Braunen, Farben des Haares, Dauerwellen oder Glatten des Haares,
samtliche Frisuren oder die Art wie Manner die Lange oder Form ihres Bartes wahlen,
aber auch Diaten, Trainings oder Operationen die auf die Kérperform einwirken.

e Zweitens, Objekte die den Korper umhllen. Dazu zéhlen Gewénder und Unterwdsche
sowie auch Teile des Schmucks.

e Drittens: Am Korper selber oder an Gewéndern angebrachtes Beiwerk, wie Ohrringe,
Bander, Manschettenkndpfe, Anstecknadeln, falsche Wimpern, kiinstliche

Fingernagel, Rucksacke, Handtaschen, Schirme oder Gehstécke. ™

Auch bei der folgenden Forschung sollen diese weitgefassten Definitionen von Kleidung
herangezogen werden. So wird nicht nur die Kleidung, die JVP - und SJ - Aktivistinnen
tragen, als Gegenstand der Forschung betrachtet; Make-up, das Haarstyling oder Accessoires

sollen ebenfalls analysiert werden.

19 (vgl. Roach and Musa, New perspectives on the history of Western dress, New York 1980, zit. Nach: Gruber
1999, S. 9)
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Zusammenhang Kleidungsverhalten und Lebensstil

Die Bildung der Mode entspricht nach Simmel (1986, S. 185) dem typischen Bediirfnis des
Zusammenschlusses einerseits und dem Bedirfnis der Absonderung andererseits. Es ist
einerseits das Streben nach sozialer Anerkennung, das den Menschen in Konsumregulative
drangt, aber andererseits wird mit Konformitatsverweigerung Abgrenzung vorgenommen um
etwa die personliche Individualitat zu behaupten. (vgl. Hitten und Sterbling, 1994, S. 124f)
Durch den Wertepluralismus, der in der heutigen Zeit gegeben ist, wird mit einem hohen Mal3
an Selbstbestimmung durch Konsumpraferenzen auch Gruppenbildung betrieben® (vgl. ebd.
S. 125f), vor allem dann ,,wenn entsprechende Konsumnormen in ein gesinnungsbestimmtes
Uberzeugungssystem, in eine ideologische Weltanschauung oder in ein gruppenspezifisches
Wertsystem eingebettet sind.“** (ebd. S. 134) Bourdieu (1982, S. 282) geht davon aus, dass

unter anderem mit der Kleidung das Anderssein dokumentiert wird.

Eine dhnliche Definition findet sich auch bei Ferchhoff (2007, S. 256): ,,Mode ist Mittel und
Technik, am Korper auch Identitat zur Darstellung zu bringen, (...) kann Einheitlichkeit oder
Uniformitat abstreifen und je nach Perspektive auch Differenz und Andersartigkeit
markieren.* Ferchhoff bringt das auch in Zusammenhang mit der Jugend.

»Zudem suchen Jugendliche im Modekonsum nicht selten in Verbindung mit Medien, Musik
und manchmal Sport vor allem auch das Jugendkulturelle: Gleichaltrigenbeziehungen,
Geselligkeit, Originalitat, SpaR, Genussmoglichkeit und tbrigens auch Askese, Uberh6hung
und Selbststilisierung ihres manchmal allzu langweiligen Alltagslebens, Authentizitat,
Selbststandigkeit, ,,Jemand-sein-wollen®, um vor sich selbst und anderen anerkannt zu sein.*
(ebd. S. 257)

Ferchhoff bietet auch eine Auflistung der Fahigkeiten der Mode.

,»S1e kann Abwechslung anzeigen, initiieren, inszenieren, provozieren, schockieren;
- sie kann aber auch vergewissern, Angepasstheit, Integration und Gruppenidentitat

ausdricken;

% Hijtten und Sterbling weisen aber darauf hin, dass dies in erster Linie in Gesellschaften der Fall ist, wo ein
hohes Wohlstandsniveau und ein ausgebautes wohlfahrtsstaatliches Institutionensystem wie auch ein kulturelles
Modernitatsniveau vorherrschend sind. In Méngelgesellschaften hingegen wirden Ungleichheiten der sozialen
Lage viel unmittelbarer auf die &uRere Gestalt der Lebensfuhrung durchschlagen. Das hohe MaR an
Selbstbestimmung wiirde dort fehlen, da viel stirkere Zwénge auf die Lebensfuhrung durchschlagen wiirden.

2! Diese Kategorisierung trifft besonders auf Parteien zu.
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- sie kann Zugehorigkeit anzeigen und Distanz markieren,

- sie kann den eigenen Verkaufswert etwa auf dem Beziehungsmarkt steigern oder auch
erniedrigen;

- sie kann Gradmesser von Eleganz (...) sein;

- sie kann Lebensstil kreieren, Lebensgefuhle wecken, verkaufen und bestétigen, sie
kann sogar ein ganzheitliches Sinnerlebnis vermitteln;

- sie kann die Figur und unbestreitbare Defizite korrigieren sowie Einzigartigkeit
inszenieren oder vortauschen;

- sie kann ,,Langeweile bekdampfen®, durch ,,Konformitdt Unsicherheit* nehmen;

- sie kann standardisieren, uniformieren, aber auch (...) individualisieren; (...)

- sie  kann schlieBlich  grenzuberschreitend mit popkulturellen  Elementen
Lebensstillieferant von und fiir Jugendliche(n) sein, die im Kleiderschrank die letzten
Reste ihrer Rebellion ausfechten.

Die Modemarken, ihre Accessoires und die Konsumprodukte, die man/frau sich leisten

kann, konnen im Medium Kkleiner Aufschneider zur Schau gestellt werden und kurzfristige

Zufriedenheit suggerieren und das Selbstwertgefiihl (vermeintlich) steigern.” (Ferchhoff,

2007, S. 258f)

Mode verhilft weiters ,,nicht nur zur Herstellung personaler Identitit, sondern vermittelt
auch ein  Gefihl der Stabilitit und  Zugehdrigkeit und  stiftet so
Orientierungsmdglichkeiten und soziale Beziehungen.* (Jenf3 2005, 33f.)

Vor allem gehort zum Ritual der Gruppen bzw- Cliquenzugehdrigkeit auch, das gezielte
Konsumieren des richtigen In-Produkts zur richtigen In-Zeit, das in Gleichaltrigenszenen
herausgebildet und auch informell kontrolliert wird. Auch das Tragen und Kaufen von
teilweise teuren Markenprodukten (Fendi, Gucci, Prada, Versace, Burberry, Dolce- und
Gabbana, s Oliver, Zara, Only, Mango,...) sowie, Accessoires oder Outfitkombinationen
gehort dazu. (vgl. Ferchhoff, 2007, S. 328)

Vor allem fir Madchen spielt Mode eine Uberaus wichtige Rolle. Bei Konsumartikeln
nimmt Kleidung vor Kosmetik, Haar- und Korperpflegeartikeln den ersten Rangplatz ein,
bei jugendlichen Ménnern sind es vor allem elektronische Accessoires wie etwa DVD -
Player, Computer, Musikvideos, Handy,...(vgl. Ferchhoff, 2007, S. 329)
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2.1.2.5 Fortgehverhalten und Lebensstile

Begriffsdefinitionen des ,,Fortgehverhaltens* finden sich in der Literatur kaum. Allerdings
fallt das abendliche Fortgehen ebenfalls in den Bereich der Freizeitgestaltung und das
Freizeitverhalten wirde sich, so Wahl (2003 S. 93) fir die Operationalisierung des
Lebensstils eignen.

In ihrer Forschung Uber die westdeutschen Lebensstile im Zeitvergleich (1987 — 1995) hat
Wahl aber ebenfalls Fragen iiber das ,,Ausgehen formuliert. Vorerst hat sie zwei Items
ndmlich Kneipe und Disco hierfiir vorgesehen. In weiterer Folge fasst sie unter ,,Ausgehen*

aber Kneipe, Disco und das ,,Auswirts essen“ in Restaurants und Gaststitten zusammen.

Das Hauptaugenmerk dieser Forschung soll vor allem auf das abendliche Fortgehen gelegt
werden, mit der Beschrankung auf das Fortgehen etwa in Bars, Lokalen, Discos, Pubs oder
Clubbings, also das Fortgehen, das junge Menschen heute unter dem Begriff ,,Fortgehen®
verstehen. Weitere Items wie Kino-, Theater-, Musical-, oder Opernbesuche, oder das
Essengehen in Restaurants oder Gaststatten, fallen nicht unter diese Bezeichnung und werden
daher bewusst ausgeblendet. Aber auch weil es sich dabei eher um Kulturkonsum (mit
Ausnahme des Restaurants) handelt und um andere Formen der Freizeitgestaltung.

Zusammenhang Fortgehverhalten und Lebensstil

Forschungen tber Zusammenh&nge zwischen Parteizugehdrigkeit und Fortgehverhalten sind
in der Literatur bisher nicht vertreten. Allerdings kénnen einzelne Aspekte des Fortgehens in
Untersuchungen Lebensstilen zugeordnet werden. So etwa der Musikgeschmack.

Kirchberg schreibt etwa, dass der Besuch einer mehrstiindigen Wagner - Oper in Bayreuth,
oder einer subkulturellen Rockgruppe im ,,In*“- Musikklub eines verfallenen Industriestadtteils
Gruppenzugehdrigkeit nach innen und Abgrenzung nach auBen vermitteln wirde. (vgl.
Kirchberg, 1994, S. 286) Auffallend an dieser Aussage Kirchbergs ist auch der ortliche Bezug
den er herstellt. Abgrenzung zu anderen Gruppen wirde demnach also nicht nur durch den
Musikgeschmack, sondern auch durch die Fortgehortlichkeiten gezeigt werden.

Weiters zeigt Kirchberg auf, dass der Kulturkonsum schon von mehreren Theoretikerinnen
(wie Bourdieu 1982, Gans 1974 oder Mitchell 1983) Lebensstiltypologien zugeordnet wurde.
Bourdieu (1982, S. 438) fihrt den Kunstkonsum explizit als Distinktionspraktik an, aber auch
der Musikgeschmack im Speziellen sei ein Hinweis auf Klassenzugehorigkeit. Selbst
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innerhalb der herrschenden Klasse lassen sich nach der Einkommensdiskrepanz auch
unterschiedliche musikalische Vorlieben feststellen. Ein Beispiel hierfur: Personen mit
hoherem Einkommen, gefallt nach Bourdieu (ebd. S. 407f) etwa der Donauwalzer von StrauB3,
wéhrend Personen mit geringerem Einkommen meist tber hohere kulturelle Kompetenz
verfiigen und iiber ,,banale* Walzerklédnge hinaus, cher die Stiicke von Bach préferieren. Auch
der Alkoholkonsum wird thematisiert. Wahrend vor allem Fuhrungskrafte, bei Bourdieu
,Cadres” genannt, mit Abstand am héufigsten Whisky zu Hause haben, fiihlen sich die

Industrie- und Handelsunternehmer eher dem Champagner verbunden. (ebd. S. 486)

Selbstverstandlich konnen diese Kategorien aufgrund der Weiterentwicklung der Musikkultur
in den letzten Jahrzehnten und der Wandelbarkeit des Habitus (vgl. ebd. S. 285) im
Allgemeinen nicht mehr als heute glltig angenommen werden. Dennoch kann hiermit gezeigt
werden, dass ein Zusammenhang zwischen Musikgeschmack und Lebensstil, sowie dem
Alkoholkonsum und dem Lebensstil bereits von mehreren Theoretikerinnen als gegeben

angenommen, erforscht und bestatigt wurde.

Ebenfalls in den Typologien enthalten sind Verweise auf das Verhalten der unterschiedlichen
Lebensstilcharakterisierungen. So wiirden ,,Leistungstridgerinnen® und ,,Aufsteigerinnen
nach Mitchell (1983) gerne tanzen. Eine Abneigung gegen intellektuelle Diskussionen
schreibt er den ,,Traditionalistinnen* zu, wihrend die ,,Selbstverwirklichenden* stark auf
soziale Kontakte orientiert seien. All dies sind Tétigkeiten denen auch heute noch beim
abendlichen Ausgehen nachgegangen werden kann. Demnach kann vermutet werden, dass es
auch bei den fir die Forschung gewéhlten Gruppierungen SJ und JVP Unterschiede und
Abgrenzungen im Fortgehverhalten gibt. Sowohl in den Tatigkeiten, wie im Musikkonsum,

als auch bei den Ortlichkeiten, die fiir die Abendgestaltung gewdahlt werden.

Auch eine Beschreibung von Dangschat (1994b, S. 443), die er zwar grundsatzlich
Wohnorten zugewiesen hat, kann vermutlich ebenfalls fur Fortgehortlichkeiten Anwendung
finden.

oInwieweit dieser Ort aufgrund seines physischen Substrats als ’attraktiv’ oder ’nicht
attraktiv’ gekennzeichnet wird (und von wem) hangt von den Zeichen und Symbolen (...) und
dort versammelten Menschen ab und wie diese Zeichen von ihnen und anderen gedeutet
werden. Art und das MaR der Nutzung und des Konsums von Raum verstarken nach

Dangschat bestehende soziale Ungleichheiten noch zusatzlich.
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3. Empirische Forschung

3.1 Methoden

Im Sinne einer Methodentriangulation wurde aufbauend auf eine Analyse einschldgiger
Literatur und vorliegender Studien empirisch, sowohl quantitativ als auch qualitativ geforscht.
Das Herzstiick der Arbeit stellt ein Online - Fragebogen dar, der zum Ziel hat, die Lebensstile
junger SPO - und OVP - Mitglieder, aus deren Sicht, im Bezug auf Kleidungsstil und
Fortgehverhalten zu skizzieren. Weiters wurden die Ergebnisse dieser quantitativen
Forschung mit Hilfe einer qualitativen Befragung einer weiteren Analyse unterzogen um sie

noch tiefer gehender auf ihre Aussagekréftigkeit hin zu Gberprifen.

Bei der qualitativen Befragung wurde eine Mischform aus narrativem und
problemfokussiertem Interview gewahlt, bei der auch mdgliche Diskussionen zugelassen
waren. Es wurden zwei Befragungen mit jeweils zwei Mitgliedern derselben Gruppierung (SJ
oder JVP), durchgefuhrt. Dabei wurden die Befragten in erster Linie mit den Ergebnissen des
Fragebogens konfrontiert und nach mdglichen Hintergriinden und ihrer Meinung gefragt, ob
diese Ergebnisse auch der wvon ihnen wahrgenommenen Realitdt innerhalb der
Jugendgruppierungen entsprechen. Nachfolgend sollen die gewahlten Methoden, sowie der
Zugang zum Feld genauer dargestellt werden, bevor anschlieend die Ergebnisse des

Fragebogens und der Interviews préasentiert werden.

3.1.1 Der Online-Fragebogen

Den Beginn der empirischen Forschung machte ein Online - Fragebogen, der von so vielen
JVP - und SJ - Mitgliedern wie mdoglich (ob Funktionédrinnen oder Funktionslose) aus dem
Raum Wien ausgefullt werden sollte.

Um die Anonymitét der Befragten zu gewahrleisten konnten die Fragen direkt im Internet
beantwortet werden. Als Aufforderung dazu wurde per Email der Link zum Fragebogen
versandt. So gelangte man direkt zur Umfrage ohne seine Identitat preisgeben zu mussen vor
allem da auch kein Mail zuriickgesandt werden musste. Die Befragten sollten zwischen 20
und 25 Jahre alt sein und derzeit in Wien oder Wien — Umgebung wohnen bzw. in einer der

groBeren Stiadte im Wiener Umland (Wiener Neustadt, Baden, Médling, Korneuburg,...).
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Anhand detaillierter Fragen sollte der Fragebogen Aufschluss uber Kleidungsstil und
Fortgehverhalten der Mitglieder von SJ und JVP geben. Die Auswertung der Ergebnisse
erfolgte per SPSS und Excel. %

Bei der Datengewinnung gab es aber auch einige Schwierigkeiten. Um absolute Anonymitét
der Befragten zu gewahrleisten und den Aufwand fiir die jungen Parteimitglieder so gering
wie moglich zu halten, wurde der Online - Fragebogen gewéhlt. So waren die Zielgruppen
aber nur durch die Obménner, Obfrauen sowie Vorsitzenden zu erreichen. Diese wurden
angerufen und gebeten ein Mail an die Mitgliedsverteiler zu verschicken, mit einer bereits
vorgefertigten Aufforderung und Bitte dem angeflhrten Link zum Fragebogen zu folgen und
diesen auszufullen. Dieser Teil der Forschung hat den wohl gréBRten Zeitaufwand dieser
ganzen Arbeit in Anspruch genommen. Bis eine ,brauchbare” Menge an ausgefiillten
Fragebdgen vorhanden war, hat es beinahe 4 Monate gedauert. Die Grlinde hierfiir sind nur zu
einem gewissen Teil augenscheinlich.

Durch die Notwendigkeit von ,,Mittelsminnern/frauen* die drei Mal gebeten werden mussten
eine neuerliche Aufforderungsmail zu versenden, war die Forschung auch von deren
personlichen Lebensumstdnden abhangig und vor allem davon wie viel Zeit diese
Vorsitzenden hatten und ob sie diesem Projekt eine hohe Prioritat eingerdumt hatten oder
nicht. Oftmaliges Nachtelefonieren war notwendig. Dariiber hinaus sollte der Ricklauf relativ
ausgewogen und vergleichbar sein. Wahrend von der JVP innerhalb eines Monats schon
beinahe 60 Antworten vorhanden waren, waren es im selben Zeitraum etwa nur 20 der

Sozialistischen Jugend.

Schlussendlich haben 168 junge Parteimitglieder den Online-Fragebogen ausgefullt. Um
sicherzustellen, dass der Fragebogen nicht von einer Person doppelt oder mehrfach
beantwortet wird, wurde die VVorkehrung getroffen, dass pro Computer nur ein Fragebogen
ausgefullt werden konnte. Fiir die Forschung verwendet werden, konnten schlieRlich 166
ausgefillte Fragebdgen, da 2 Personen keine Parteizugehdrigkeit angegeben haben und somit

irrelevant waren. 90 JVP-Mitglieder stehen 76 SJ — Mitgliedern gegenuber.

22 Fragebogen fiir die quantitative Online — Befragung im Anhang auf S. 134ff
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3.1.2 Diskussion der Umfrageergebnisse im Rahmen qualitativer Interviews

Im Anschluss wurden die Ergebnisse mit Hilfe von Interviews auf ihre alltagsweltliche
Realitdtsnéhe Oberpriift. Daflir wurden jeweils zwei Mitglieder derselben Partei gemeinsam
mit den Forschungsergebnissen konfrontiert. In die qualitativen Interviews flossen sowohl
narrative als auch problemfokussierte Elemente ein, narrativ insofern als den beiden zuerst die
einzelnen Ergebnisse als AnstoR vorgelegt wurden, ohne konkrete Fragen zu stellen. Hier
sollte vor allem die primare Reaktion der Interviewpartnerinnen festgehalten werden. Erst
nachfolgend wurden weitere tiefer gehende Fragen gestellt. Ferner wurden jedoch auch
Diskussionselemente zugelassen, denn ein Gesprach oder eine Auseinandersetzung zwischen
den beiden Interviewpartnerinnen konnten in jeder Hinsicht flr einen Erkenntnisgewinn von

Vorteil sein.

Bei der Auswahl der Interviewpartnerinnen war auf eine Ausgewogenheit der Geschlechter
zu achten, sowie auf den Aktivitatsgrad. Es sollten keine Spitzenfunktionarlnnen der SJ sowie
JVP gewahlt werden, da diese moglicher Weise eher vorgefertigte Parteimeinungen vertreten
hatten. So wurde die Auswahl auf bloRe Parteimitglieder ohne Spitzenfunktion beschréankt.
Sie sollen wie bei der quantitativen Forschung zwischen 20 und 25 Jahre alt und 6fters bei
Treffen der jeweiligen Gruppierung anwesend sein und daher Einblick in das soziale System
der SJ - bzw. JVP - Wien haben.

Die Entscheidung fiir diese vielleicht ,,ungewohnliche Interview-Methode begriindet sich aus
der Suche nach dem richtigen Verhéltnis von Anspruch und Effizienz. Diese Form des
Interviews bietet sich an, da es im Gegensatz zum rein narrativen Interview steuerbarer und
problemzentrierter ist. Dartiber hinaus bieten die narrativen Elemente aber bessere Einblicke
in die individuelle Bedeutungswelt der Interviewpartnerinnen und die Diskussionselemente
des Paarinterviews geben die Mdglichkeit unterschiedliche persdnliche Perspektiven direkt

miteinander zu vergleichen.

Der Leitfaden fur die Interviews wurde auf Basis der Ergebnisse der Online-Befragung
ausgearbeitet.?®

% Der Leitfaden fiir die qualitativen Interviews befindet sich im Anhang auf S 145ff
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3.2 Forschungsergebnisse der Fragebogenauswertung®

Der Fragebogen ist in drei Bereiche unterteilt. Der erste beschaftigt sich mit dem
Kleidungsstil, der zweite mit dem Fortgehverhalten und der dritte dient lediglich der
Gewinnung soziodemographischer Daten.

Insgesamt wurden 40 Fragen gestellt, wovon 21 Fragen das Thema Kleidungsstil betreffen
und 12 Fragen das Fortgehverhalten. Grundsatzlich geht es aber nicht darum einen objektiven
Prototypen eines SJ- oder JVP Mitglieds zu erhalten oder darstellen zu koénnen, sondern
ausschlieBlich darum das Selbstbild der Gruppierungsmitglieder im Bezug auf die gesamte
Gruppe zu beleuchten und herauszufinden wie homogen sie sich innerhalb der Partei
prasentieren und wie sehr sie sich bewusst oder unbewusst von anderen Gruppierungen

abgrenzen.

3.2.1 Befragungsdaten und Kriterien

Zur Erinnerung werden hier nochmals die fur die Befragung und Ergebnisse grundlegenden

Daten und Kriterien angefunhrt.

166 Personen haben den Fragebogen gultig ausgefullt. Davon 90 JVP - Mitglieder und 76 SJ -
Mitglieder aus dem Raum Wien zwischen 20 und 25 Jahren.

Generell haben mehr Ménner als Frauen an der Umfrage teilgenommen. Namlich 57,2
Prozent. 42,8 Prozent waren Frauen. Dieses Bild spiegelt sich in etwa bei den beiden

Gruppierungen wieder.

SJ: 44,7% Frauen zu 55,3% Mannern;
JVP: 41.1% Frauen zu 58,9% Mannern;

Das Durchschnittsalter liegt bei beiden Parteien bei exakt 21,9 Jahren.

Grundsatzlich haben sehr viele Funktiondrinnen den Fragebogen ausgeftllt. Dies kann bei
den Befragten als hoher empfundener Zugehdorigkeitsgrad zu den Parteiorganisationen
interpretiert werden. 72,4% der SJ-Mitglieder geben an eine Funktion inne zu haben und
54,4% der JVP - Zugehorigen. Wéhrend bei den Interviews darauf geachtet wurde keine

2 Bei der Verwendung der Begriffe SJ/JVP-, Mitglieder*, SJ/JVP-,,Zugehdrige*, oder dhnlichen Ausdriicken
sind jeweils ausschlief3lich die Teilnehmerinnen der vorliegenden Befragung gemeint.
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Funktionarinnen zu befragen, stellt dies fir den Fragebogen aber kein Problem dar. Durch die
Wortwahl bei der Fragebogenaufforderung wurde sehr darauf geachtet, den Ausfillenden
noch nichts Uber den Hintergedanken der Forschung, bzw. die Forschungsfrage zu verraten.
So konnte auch ausgeschlossen werden, dass vorgefertigte Parteimeinungen in den

Fragebogen einfliel3en.

Bist du eher passives oder
aktives Mitglied?

80%
60%
40%
20%
00%

mS)

mJVP
Ich bekleide  Ich binimmer Ich bin einfach
eine Funktion wieder bei nur passives
Treffen dabei Mitglied

Abbildung 1: Grad der Organisationszugehorigkeit

Finanzielle Situation der Befragten

Auffallend und entscheidend fiir die Auswertung ist auch die finanzielle Situation der
Befragten. Diese unterscheidet sich zwischen den Mitgliedern der beiden Gruppierungen

relativ wenig.

-SJ- und JVP-Mitglieder haben monatlich &hnlich viel Geld zur Verfigung

Pro Gruppierung ist die groRte Gruppe diejenige, die monatlich das wenigste Geld zur
Verfugung hat. So geben 32,9% der SJ - Befragten an monatlich mit unter 500 Euro
auskommen zu mussen und 26,7% der JVP - Mitglieder. Etwa gleich viele SJ - wie JVP -
Zugehdorige geben an tber 500 bis 1000 Euro monatlich verfligen zu kdnnen. Namlich 26,3%
der SJ- und 25,6% der JVP-Mitglieder. Auch zwischen 1000 und 1500 Euro sind die
Unterschiede noch nicht gravierend. 15,8% SJ - zu 12,2% JVP - Zugehdrige ist hier das
Verhaltnis. 1500 bis 2000 Euro haben nur mehr 5,3% der SJ-Mitglieder und noch 11,1% der
JVP-Mitglieder zur Verfugung, tber 2000 Euro nur mehr 3% der JVP-Befragten. Generell
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sind die finanziellen Unterschiede zwischen SJ- und JVP Mitgliedern jedoch nur geringfigig

vorhanden.

Wieviel Geld hast du monatlich generell
zur Verfliigung?

40%
30%
20%
10%
00%

mS)

mJVP

<500€ 500<1000€ 1000<1500€  1500-2000€  2000<3000€

Abbildung 2: Finanzielle Situation der Befragten

GroRere Unterschiede gibt es jedoch bei den Erwerbsarten und Bezugsquellen.

- SJ-Mitglieder beziehen in hoherem Malie Geld von den Eltern als JVP-Mitglieder

Woher beziehst du dein Geld?
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Abbildung 3: Finanzielle Bezugsquellen

Der groRte Teil beider Gruppierungen bezieht noch Geld von den Eltern. Bei den jungen

SPO-Mitgliedern sind dies jedoch um 22,3 Prozentpunkte mehr, als bei den jungen OVP -
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Mitgliedern. 64,5% an SJ - Zugehorigen mit elterlicher Subvention stehen 42,2% an JVP -
Befragten gegenuliber. Worauf diese Unterschiede zuriickzufiihren sind kann anhand dieser
quantitativen Forschung nicht beantwortet werden. Eine Vermutung, warum deutlich mehr
JVP - Mitglieder einer Vollzeit - Arbeit nachgehen, und SJ - Mitglieder lieber geringfiigig
arbeiten und mehr Unterstiitzung der Eltern annehmen, liefern die qualitativen Interviews, wo
etwa P. von der SJ davon ausgeht, dass JVP Mitglieder einen starkeren Drang danach haben,
viel zu leisten. Leistung sei JVP-Mitgliedern aus Sicht des SJ - Mitglieds sehr wichtig um sich
etwa Statussymbole kaufen zu kénnen.

,Man will zeigen, irgendwie kann mans’s zambringen, dass man das Geld hat, weil Leistung
ist tot<a>l, (...) wenn ich genug gearbeitet hab, kann ich mir die Anzlige leisten und dann
kann ich mir das leisten und das ist tot<a>l...*

Ob diese Fremdzuschreibung auch aus Sicht der JVP - Mitglieder stimmt, geht weder aus der

qualitativen noch aus der quantitativen Forschung hervor.

- SJ - Mitglieder arbeiten eher ,,geringfiigig®, JVP - Mitglieder arbeiten eher ,,Vollzeit*

Bei den Sozialistischen Jugendlichen scheint die geringfligige Erwerbstétigkeit eine beliebte
Einnahmequelle zu sein. 44,7% der Befragten der SJ geben an geringfiigig zu arbeiten.
Vollzeitarbeit wird nur von 23,7% angekreuzt, Teilzeitarbeit von 15,8% der Befragten der SJ.
Bei der JVP geben beinahe 40% an bereits ,,Vollzeit“ zu arbeiten. Genau sind es 38,9%.
Weitere 22,2% arbeiten geringfugig und 21,1% kreuzten die Teilzeitarbeit an. Stipendien,
Erbe oder Alimente fallen kaum ins Gewicht. Bei den SJ - Zugehérigen sind jedoch die

Beihilfen noch zu erwéhnen, die immerhin noch 21,1% in Anspruch nehmen.

Jedenfalls kann fir die weitere Auswertung der Ergebnisse vorausgesetzt werden, dass die
Befragten vom Durchschnittsalter her gleich alt sind und auch in &hnlichem Ausmaf
finanzielle Mittel zur Verfugung haben. Somit kann in weiterer Folge beim Kleidungsstil und
Fortgehverhalten speziell darauf geachtet werden wie die beiden Gruppierungen das Geld
ausgeben. Wo liegen die Unterschiede? Gibt es Gemeinsamkeiten? Wer gibt diesbezuglich
mehr und wer weniger Geld aus?

Im Anschluss werden nun die Ergebnisse des Kleidungsstil — Fragenblocks behandelt.
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3.2.2 Der Kleidungsstil von JVP und SJ-Mitgliedern

Zu Beginn der Ergebnisprasentation soll hier nochmals an die weitgefasste Definition von
Kleidung erinnert werden, die dieser Forschung zu Grunde lag. Mit dem Begriff Kleidung
wurde nicht nur das Gewand bezeichnet sondern im Grunde das gesamte &ulere
Erscheinungsbild des Menschen. Sowohl permanente Verédnderungen am Korper, wie
Tatowierungen, sowie vorubergehende Veranderungen wie Frisuren, Piercings oder das

Farben von Haaren, bis hin zu Accessoires oder Make-up wurden einbezogen.?

Das Ziel dieses Fragenblocks war es, einen grundsétzlichen Eindruck des Kleidungsstiles der
JVP - und SJ - Mitglieder zu bekommen und somit feststellen zu kénnen ob es innerhalb der
jeweiligen Gruppierung Ahnlichkeiten und Gemeinsamkeiten gibt, die sich bewusst oder
unbewusst als gemeinsamer Dresscode im &ufReren Erscheinungsbild widerspiegeln und ob
man sich vielleicht auch bewusst oder unbewusst von anderen weltanschaulichen
Gruppierungen abgrenzt. Auf diese Fragen soll bei der anschlieBenden Analyse der Daten
besonderes Augenmerk gelegt werden.

3.2.2.1 Selbstbeschreibung des Kleidungsstils an ,,normalen* Tagen

Augenscheinlich ist gleich zu Beginn, dass die Antworten von SJ und JVP bei der Frage “Wie
wiirdest du deinen Kleidungsstil an einem fiir dich ,,normalen® Tag beschreiben?* stark

divergieren.

-SJ - Mitglieder kleiden sich zu grof3en Teilen ,,leger, ,,individuell* und ,,alternativ*
-JVP - Mitglieder kleiden sich zu groRen Teilen ,,modisch/trendig®, ,,sportlich®,

»elegant® und ,,angepasst®.

% Fiir die genaue verwendete Definition Kleidung siche Kapitel ,,Kleidungsverhalten und Lebensstile Seite 50f
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Wie wiirdest du deinen Kleidungsstil an
einem fiir dich normalen Tag beschreiben?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

00%

Abbildung 4: Kleidungsstil an normalen Tagen

Wahrend die Hauptantworten der SJ, ,,leger” (52,6%), ,,individuell” (43,4%) und ,,alternativ*
(35,5%) sind, werden diese Antwortmoglichkeiten deutlich weniger oft bis kaum von JVP -

Mitgliedern angekreuzt.

Umgekehrt ist dies &hnlich: Die Hauptantworten der JVP - Mitglieder sind: ,,modisch/trendig™
(53,3%), ,,sportlich“ (40,0%) und gleich oft werden an dritter Stelle ,,angepasst®, sowie
»elegant™ angekreuzt, mit jeweils 32,2%. Erwahnt werden soll auch noch die Kategorie
,klassisch® die mit 28,9% nur knapp dahinter liegt.

Diese Kategorien werden ebenfalls deutlich weniger bis kaum von den SJ - Zugehorigen

angegeben.
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Bedeutung flr die Forschungsfragen:

- Die Frage ob die Kleidungsstile der JVP- und der SJ-Mitglieder unterschiedlich sind, kann
daher fiir einen Grofteil der Umfrageteilnehmerlnnen bei dieser Frage deutlich mit ,Ja“

beantwortet werden.

- Die Frage ob die Kleidungsstile innerhalb der jeweiligen Gruppierungen relativ_homogen
sind kann anhand dieser Frage bis zu einem gewissen Grad positiv beantwortet werden.

Zumindest sind gemeinsame Vorlieben deutlich erkennbar.

- Vermutet werden kann aufgrund der angekreuzten Kategorien auch eine bewusste
Abgrenzung von der jeweils anderen Gruppierung.
Indizien dafiir geben etwa die Kategorien ,,individuell* oder ,,alternativ die von sehr vielen

Befragten der SJ angekreuzt, von den JVP - Mitgliedern jedoch kaum ausgewahlt wurden.

,individuell: SJ: 43,4% zu JVP: 12,2%
,,alternativ: SJ: 35,5%zu JVP: 4,4%

Umgekehrt haben deutlich mehr JVP - Mitglieder die Kategorien ,,elegant™ und ,,business*

angekreuzt. Die SJ - Mitglieder sparen diese zu einem groRen Teil aus.

melegant®: SJ: 9,2% zu JVP: 32,2%
,,business*: SJ: 3,9% zu JVP: 25,6%

Ob es sich dabei jedoch wirklich um eine bewusste Abgrenzung handelt kann nur vermutet
werden. Etwas mehr Auskunft gibt dariiber jedoch die umgekehrte Fragestellung: ,,Wie ist
dein Kleidungsstil nicht und wie wird er voraussichtlich auch nie sein?*

Und hier ist nun deutlich eine vermutlich auch bewusste Abgrenzung festzustellen. Sowohl
von der jeweils anderen Gruppierung SJ oder JVP aber auch von anderen weltanschaulichen

Gruppen, wie Emos, Krocha, Punks oder anderen Parteijugendorganisationen.
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Wie ist dein Kleidungsstil NICHT und wie wird
er voraussichtlich auch nie sein?

70%
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Abbildung 5: Wie ist dein Kleidungsstil nicht und wie
wird er voraussichtlich auch nie sein?

Etwa 60% sowohl der JVP als auch der SJ geben an, ihr Kleidungsstil sei keiner bestimmten

Gruppierung wie ,,Punks, Emo, Krocha, Gothic,...“ zuzuordnen.

Aussagekréftig sind auch die weiteren Angaben.

- SJ - Mitglieder lehnen ,,konservative*“ Kleidung zu einem grofien Teil ab

- JVP - Mitglieder lehnen ,,alternative* Kleidung zu einem grofien Teil ab

Waéhrend die SJ - Mitglieder mit 40,8% angeben ihr Kleidungsstil sei nicht konservativ, geben

die JVP - Mitglieder mit 48,9% an keinen alternativen Kleidungsstil zu haben.
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Weiters lehnen die JVP - Mitglieder die Kategorien ,,provokant, mit 64.4% und
,unangepasst®, mit 48,9% relativ strikt ab. Die SJ - Mitglieder hingegen kleiden sich ihren

Angaben nach wenig ,,traditionell”. 53,9% kreuzten diese Antwortmoglichkeit an.

Dadurch kann nun schon deutlicher und mit groRBer Wahrscheinlichkeit eine wohl bewusste
Abgrenzung von der jeweils anderen Gruppierung (SJ bzw. JVP) sowie von anderen
Gruppierungen festgestellt werden.

Dies wird auch von der Fragestellung ,,Wann stort dich das Aussehen anderer?* unterstrichen.

Die Hauptantworten waren hier Folgende:

73,7% der SJ - Mitglieder stort, wenn jemand versucht mit Kleidung Status zu zeigen.

68,9% der JVP - Mitglieder stort, wenn jemand nicht dem Anlass entsprechend gekleidet ist.

Dass hier eine bewusste Abgrenzung vorliegt kann aufgrund der Tatsache vermutet werden,
dass der jeweilige Punkt kaum von der anderen Gruppierung angekreuzt wurde. Dass etwa
das Statuszeigen mit der Kleidung tatséchlich bis zu einem gewissen Grad der JVP
zugeschrieben werden kann, zeigen die weiteren Fragen betreffend Marken - und Business -
Kleidung. Auffallend ist in den folgenden Fragenauswertungen auch die deutliche
Abgrenzung der SJ von Kleidung als Statussymbol.

3.2.2.2 Status, Marken und ,,Business — Kleidung*

Statusdemonstrationen mit Hilfe von Kleidung kénnen vor allem den JVP - Jugendlichen

zugeschrieben werden. Das zeigt die Frage: ,,Wie oft und wie tragst du Markenklamotten?*

- SJ - Mitglieder lehnen Markenklamotten stark ab
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Wie oft und wie tragst du Markenkleidung?
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Abbildung 6: Tragen von Markenklamotten

Hier ist auf den ersten Blick die deutliche Abneigung der Sozialistischen Jugendlichen gegen
Markenkleidung ersichtlich. Keine einzige Person hat angegeben sichtbar Markenkleidung zu
tragen. ,,Fast tédglich” oder ,haufig® haben SJ-Mitglieder nur marginal angekreuzt.
,2Manchmal“ (32,9%), ,,selten” (31,6%) oder ,,nie (23,7%) wurden dafiir hiufig ausgewéhlt.

- JVP - Zugehdrige tragen relativ haufig Markenkleidung

Bei der JVP geht der Trend in die entgegengesetzte Richtung. Immerhin geben 22,2% der
befragten JVP - Mitglieder an ,,fast tidglich* Markenklamotten zu tragen, 24,4% ,,hdufig” und
weitere 35,6% tragen zumindest noch ,,manchmal®“ Markenklamotten. Insgesamt ergibt das
82,2% an JVP - Mitgliedern die Markenklamotten gegenuber nicht abgeneigt sind und sie zu

einem groRen Teil sogar gerne tragen.

Besonders die folgenden Marken, die mit der Frage: ,,Welche Markenlabels tragst du gerne,
bzw. wiirdest du gerne tragen?* ermittelt wurden, werden von den JVP - Mitgliedern

besonders geschatzt und daher h&ufig angekreuzt:

-Esprit 46,7% -Ralph Lauren 35,6% -Lacoste 27,8%
-Hilfiger 44,4% -Levis 34,4% -Marc O"Polo 26,7%
-S"Oliver 40% -Puma 33,3% -Nike und Diesel 25,6%
-Boss 36,7% -Adidas 28,9%
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Die SJ - Mitglieder haben aufgrund ihrer Abneigung Markenklamotten gegenuber, kaum
Antwortmadglichkeiten angekreuzt. Einzig ein paar Marken die der Sportbranche zuzuordnen
sind, wie ,,Adidas* mit 25% oder ,,Nike* mit etwa 18,4% wurden ausgewéhlt. Ansonsten ist
nur noch die Jeansmarke ,,Levis* zu erwdhnen deren Kleidungsstiicke ebenfalls noch 23,7%

der SJ - Befragten gerne tragen oder tragen wurden.

Das bevorzugte Tragen von Markenkleidung der JVP - Mitglieder ist auch am Ort erkennbar
wo die jungen Erwachsenen ihre Kleidungsstiicke einkaufen. So geben 43,3% der JVP -
Zugehorigen an bei ,,Peek & Cloppenburg® Gewand kauflich zu erwerben, jedoch nur 9,2%
der Sozialistischen Jugendlichen. Auch in ,,Marken und Designerstores* sind noch 24,4 % der
JVP - Zugehdorigen anzutreffen, aber nur 5,3% der befragten SJ - Mitglieder.

Dennoch kauft der grofite Teil beider Gruppierungen bei der Modekette ,,H&M® ein. SJ:
80,3% JVP: 64,4% Aber auch das Modegeschift ,,C&A* ist sowohl bei der SJ (34,2%) als
auch bei der JVP (30,0%) &hnlich beliebt. Bei der JVP allerdings wurde ,,Zara“ mit 37,8%

noch etwas hdufiger angekreuzt. Weniger jedoch bei der SJ mit 18,4%.

Viele weitere Auswahlmoglichkeiten wurden ebenfalls von beiden Gruppierungen mit
weniger als 20% aber mit kaum groRen Unterschieden angekreuzt.

Auffallend ist das fast ganzliche Ablehnen der JVP-Mitglieder von ,,Second - Handshops*
(0% stehen hier immerhin 13,2% an SJ-Befragten gegeniiber) oder ,,Méarkten” (1,1% JVP,
11,8% SJ). Gegen diese beiden Einkaufsortlichkeiten weisen die JVP-Mitglieder also eine
geschlossene Abneigung auf. Vermutet werden kann, dass diese aufgrund einer Abgrenzung
zu einer anderen, wahrscheinlich ,alternativen Gruppierung besteht. Ob dies eine
Abgrenzung von der SJ ist kann aufgrund dieser Auswertung aber nicht mit Sicherheit

festgestellt werden.

JVP - Mitglieder geben auch mit 41,1% an, dass die Kleidung ein ,,reprisentatives* Auftreten
ermdglichen muss. 42,2% geben an, dass mit ihrer Kleidung ein ,,seridses® Auftreten moglich
sein muss. Das schlagt sich auch in den Mehrausgaben nieder, die JVP - Zugehdrige bereit

sind, fur ihr AuReres auszugeben.

- JVP-Mitglieder geben mehr Geld fiir inr AuReres aus
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JVP-Mitglieder geben in einem halben Jahr deutlich mehr Geld fir ihr &uReres
Erscheinungsbild aus, als die Jugendlichen der SJ. Durchschnittlich 346,37 Euro bei der SJ
stehen 568,09 Euro bei der JVP gegentber.

Wieviel Geld gibst du durchschnittlich in
einem halben Jahr fiir dein Aussehen
Kleidung/Accessoires/Frisuren,... aus?

€600,000
€500,000

€400,000
€300,000 -

LN

€200,000 - m VP

€100,000 -

€,000 -
SJ JVP

Abbildung 7: Halbjahrliche Ausgaben fiir Kleidung

Das dem ,,Anlass entsprechend gekleidet sein® scheinen sich die JVP-Mitglieder also auch
etwas kosten zu lassen. Auch das Tragen von Anzigen und Kostimen kann in vielen Fallen
eine Statusdemonstration sein. Diese ,,Business - Kleidung® wird wiederum von der SJ stark

abgelehnt, von einigen JVP-Mitgliedern jedoch gerne getragen.

- SJ - Mitglieder lehnen das Tragen von ,,Business - Kleidung* eher ab

- JVP - Mitglieder tragen relativ haufig Anzige oder Kostiime
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Wie oft tragst du Anziige/ Hosenanziige
/Kostime?
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Abbildung 8: ,,Business - Kleidung*

Zusammengerechnet 61,1% der jungen OVP - Mitglieder tragen ,,Business-Kleidung* ,,sehr
oft, ,,oft“ oder zumindest ,,hin und wieder”. Nur insgesamt 12,2% der befragten JVP -
Zugehorigen geben an ,,selten”, ,nur wenn es sein muss“, oder ,,nie“ in Kostliimen oder
Anziugen zu sehen zu sein. Hierbei kann also von einem deutlichen Bekenntnis zu einer
relativ gemeinschaftlich ausgedriickten Sympathie der JVP - Wien Mitglieder zu ,,business -

addquater* Kleidung gesprochen werden.

Ganz anders stellt sich die Lage in der Sozialistischen Jugend Wien dar. Mehr als die Hélfte,
namlich 56,6% der Befragten SJ - Mitglieder tragen ,,nur wenn es sein muss®, ,,selten* oder
,»hie* Anziige oder Kostiime. ,,Sehr oft* oder ,,oft” sieht man nur 5,2% in dieser Form der
,,Business-Kleidung*“. ,,Hin und wieder” tragen 17,1% der SJ - Mitglieder Anziige oder

Kostime.

Auch bei diesen Auswertungsergebnissen kann man mit dem bewussten Tragen oder Nicht-
Tragen von ,,Business - Kleidung* eine Abgrenzung von der jeweils anderen Gruppierung
vermuten. Innerhalb der jeweiligen Gruppierung scheinen daflr relativ gemeinschaftlich

ausgelibte VVorlieben oder Abneigungen gegendiiber dieser Art von Kleidung vorzuliegen.

Deutliche Unterschiede sind auch bei der Auswertung der néchsten Fragen ersichtlich. Bei
den Themen ,,Make-up“ und ,,Styling-Produkte® préasentieren sich die SJ-Mitglieder als
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relativ ,,natiirlich® in dem sie nur wenige Produkte verwenden, die der subjektiven
,Verschonerung® dienen. Bei den JVP - Mitgliedern ist dies wiederum zu einem grof3en Teil

anders. Dies wird im folgenden Kapitel genau ausgefuhrt.

3.2.2.3 ,Make-up* und ,,Styling-Produkte*

Bei der Frage ,,Womit schminkst bzw. stylst du dich an einem fiir dich ,,normalen* Tag sind

sehr deutliche Unterschiede zwischen SJ - und JVP - Mitgliedern zu erkennen.

- JVP - Frauen schminken sich haufiger als SJ-Frauen

Bei den Frauen der Jungen Volkspartei Wien verwenden immerhin 59,5% tédglich
Wimperntusche, bei der Sozialistischen Jugend sind dies nur 35,3%. 37,8% der JVP - Frauen
tragen auch tdglich ,,Lipgloss®. Dies wird von den SJ - Frauen eher abgelehnt. Nur 5,9%
geben an, dieses Produkt an einem ,,normalen Tag zu verwenden.

Relativ einig sind sich die Damen der beiden Gruppierungen bei der Verwendung von ,,Kajal-
und Abdeckstiften®. Der ,,Kajal“ wird taglich von 32,4% der SJ-Frauen aufgetragen und von
37,8% der JVP - Frauen, beim ,,Abdeckstift” sind es 26,5% SJ - zu 29,7% JVP - Damen, die

diesen an ,,normalen* Tagen verwenden.

- Mehr als 1/3 der SJ-Frauen schminken sich ,,gar nicht*.

Besonders auffallend ist jedoch, dass immerhin 35,3% der SJ-Frauen angeben, sich ,,gar
nicht* zu schminken. Bei der JVP liegt dieser Prozentsatz nur bei 16,2%.

Interessant ist hier auch das Ergebnis bei den Mannern: Wahrend die SJ - Ménner zu 71,4%
angeben sich ,,gar nicht” zu ,,stylen”, also ihr Gesicht und ihre Haare tdglich so zu belassen
wie sie sind, helfen mehr als die Halfte der JVP - Minner ihrem ,,Aussehen‘ ein bisschen
nach, vor allem mit ,,Haargel*. 52,8% geben an, dies taglich zu verwenden. Bei der SJ liegt

der Prozentsatz bei 14,3%

- ,Haargel* als Stilmerkmal bei einem grof3en Teil der JVP-Méanner
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Hier kann man also vor allem bei der SJ eine deutliche gemeinsame Abneigung gegenuber
Schmink- bzw. Stylingprodukten bei Mannern feststellen.
Bei der JVP scheint dafiir die Verwendung von ,,Haargel” bei etwas mehr als der Hélfte der

Manner ein einheitliches Stilmerkmal zu sein.

3.2.2.4 Die Verwendung von Accessoires

Bei der Frage ,,Welche Accessoires gehoren fiir dich zu deinem Outfit ist &hnlich wie bei der
Verwendung von Make-up erkennbar, dass JVP - Frauen das Tragen von Accessoires
wichtiger ist als SJ - Frauen. Diese verwenden auch taglich eine groRere Bandbreite an

Accessoires.

- JVP-Frauen tragen deutlich mehr Accessoires als SJ - Frauen

Auffallend ist bei den JVP - Frauen auch der sehr hohe Prozentsatz, bei den zahlreichen
unterschiedlichen Accessoires. 81,1 % der JVP-Frauen geben an, dass ,,Taschen® fiir sie zum
Outfit gehoren, 75,7% tragen tédglich ,Ketten“, 70,3% verwenden normaler Weise
,,Ohrringe®, also ldngeren Ohrschmuck und hierzu zéhlen noch nicht die ,,Ohrstecker, die
noch separat mit 45,9% angekreuzt wurden. Fiir 59,5% gehoren ,,Ringe* zum tédglichen

Styling, fiir 56,8% ,,Gtirtel®, fiir 51,4% ,,Schals* und fiir 48,6% ,,Uhren*.

Diese hohen Prozentsidtze unterstreichen die anfangliche Selbstbeschreibung des
Kleidungsstils der JVP - Mitglieder, der in erster Linie als ,,modisch/trendig” angefiihrt

wurde.

Bei den SJ — Frauen sind die Prozentsatze weitaus niedriger als bei der JVP. Die
Hauptaccessoires hier sind ,,Schals* und ,,Taschen®, die mit jeweils 47,1% angekreuzt
wurden, gefolgt von ,,Armbandern/Armreifen” und ,,Ketten“ mit jeweils 41,2%. Knapp

dahinter liegen noch ,,Giirtel* und ,, Tiicher* mit jeweils 38,2%.

,,Ohrringe* oder ,,Ohrstecker erreichen jeweils die 30% - Marke bei den SJ - Frauen nicht.
(,,Ohrringe* 29,4%, ,,Ohrstecker* 26,5%)
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Welche Accessoires gehoren fiir dich zu deinem
Outfit? (Frauen)

Abbildung 9: Accessoires der Frauen

Auffallende Unterschiede und mdgliche Abgrenzungen bei Accessoires

Auffallend ist, dass JVP - Frauen zur Génze ,,Broschen* und ,,Buttons‘ ablehnen und fast zur
Ginze ,,Freundschaftsbiander. Warum ist aus dieser Frage nicht ersichtlich. Eine mdgliche
Abgrenzung von anderen Gruppierungen ist denkbar, aber anhand dieser Frage nicht

nachweisbar.

- 91,2% der SJ - Frauen tragen keine Uhren

Weiters fallt der gro3e Unterschied beim Tragen von ,,Uhren* auf. JVP - Frauen tragen diese
zu 48,6% im Vergleich zu nur 8,8% der SJ - Frauen. Die restlichen mehr als 90% der SJ -
Damen scheinen ,,Uhren* nicht zu tragen, beziehungsweise diese strikt abzulehnen, da so ein
groller Prozentsatz auf dieses nicht nur modische sondern vor allem auch funktionelle
Accessoire gemeinschaftlich verzichtet.

Eine modgliche Abgrenzung von der JVP - Jugend ist hier denkbar, da auch JVP - Mé&nner mit

60,4% angeben, dass ,,Uhren* zu ihrem Outfit gehdren, jedoch nur 23,8% der SJ - Manner.
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Bei den Ménnern der beiden Gruppierungen gibt es zwei auffallende Differenzen:

Erstens: Fir 21,4% der SJ - Manner gehoren ,,Taschen zu ihrem Outfit — bei jedoch nur 1,9%
der JVP - Manner.

Zweitens: SJ - Manner tragen zu 26,2% ,,Buttons®, die von Mitgliedern der JVP (sowohl von

den Mannern als auch von den Frauen) zu 100% abgelehnt werden.
-100% der JVP - Mitglieder tragen keine ,,Buttons*.

Dieser gemeinschaftlichen Abneigung scheint eine Abgrenzung von einer anderen
Gruppierung zu Grunde zu liegen. Da jedoch nur insgesamt 22,4% der SJ — Mitglieder
angeben, dass ,,Buttons® zu ihrem Outfit gehoéren, ist hiermit nicht feststellbar ob dies eine
Abgrenzung von der Sozialistischen Jugend ist. ,,Giirtel werden sowohl von SJ - (47,6%) als

auch von JVP - Ménnern (66%) getragen.

Bei dieser Fragestellung ist allerdings nicht ersichtlich aus welchen Materialien die
Accessoires hergestellt und von welcher Qualitat sie sind. Daher kann nicht festgestellt
werden, ob mit dem Ankreuzen der einzelnen Kategorien auch Schmuckstiicke derselben
Qualitat gemeint wurden. Da es aber natirlich einen groflen Unterschied macht, ob unter
einem ,,Armband®, ein gekniipftes Freundschaftsband, oder ein Silberkettchen verstanden
wird, ist bei der nachsten Frage speziell auf die Materialien der Accessoires eingegangen

worden und auch hierbei sind deutliche Unterschiede feststellbar.

- SJ - Frauen mogen keinen Perlen-, Diamant- oder Goldschmuck

Besonders auffallend ist die hohe Sympathie der JVP - Frauen fiir ,,Silberschmuck®. 83,8%
haben diesen angekreuzt. Immerhin noch 32,4% der JVP - Damen tragen auch gerne
,,Goldschmuck®, der von 100% der SJ - Frauen abgelehnt wird. Auch dies unterstitzt die
Abneigung eines groRen Teiles der Sozialistischen Jugend gegen Statusdemonstrationen,”® die
wohl vor allem den JVP - Jugendlichen zugeschrieben werden. Somit ist hier eine
Abgrenzung der Sozialistischen Jugend Wien von der Jungen Volkspartei Wien anzunehmen.

% ygl. im Unterkapitel: Status, Marken und Business-Kleidung auf S. 66ff
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Welche der folgenden Accessoires oder
Schmuckstiicke tragst du gerne? (Frauen)
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Abbildung 10: Accessoires der Frauen im Bezug auf
Materialien und Preisspanne

Als Statusdemonstration wird den JVP - Frauen moglicher Weise auch die Neigung zu
,,Perlenschmuck® vorgehalten. Immerhin geben 45,9% an, diesen gerne zu tragen. Weitere
27% mogen ,,.Diamanten‘ bei Ketten, Armbandern oder Ringen. Ebenfalls wahrscheinlich als
bewusste oder unbewusste Abgrenzung werden diese beiden Kategorien von SJ - Frauen fast

gar nicht ausgewahlt. Auf beide Punkte entfallen bei den SJ - Frauen nur 2,9%.

- SJ - Frauen setzen auf eher ,,kostengiinstige Schmuckstiicke*

67,6% der SJ - Frauen geben an, cher ,kostengiinstige Schmuckstiicke” zu tragen, im

Gegensatz zu 29,7% der JVP - Frauen. Dies schldgt sich auch bei den Materialien nieder, die
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SJ - Frauen bevorzugen. Es sind dies eher kostengiinstigere Materialien wie ,,Holz* (35,5%),
,Plastik” (32,4%), oder ,,Glas* (26,5%). 29,4% der SJ - Damen geben an auf Accessoires

ganzlich zu verzichten.

- Uhren als modisches Stilelement bei JVP - Mannern

Auffallend bei den Mannern ist der Preis, den JVP - Herren bereit sind, fur Uhren
auszugeben. Wahrend der GroR3teil der SJ - Ménner, die angegeben haben ,,Uhren* zu tragen,
Uhren auswéhlten die maximal 200 Euro kosten diirfen, sind die JVP - Ménner auch noch in
den hoéheren Preislagen zu finden. Immerhin noch 13,2% der JVP - Manner geben an Uhren
zu tragen die ,,mehr als 500 Euro* gekostet haben. 7,5% davon, sind auch noch bereit ,,mehr

als 1000 Euro* fiir eine Uhr auszugeben.

Aufgrund des Prozentsatzes der JVP - Manner, die Uhren tragen (60,4%), und der
tendenziellen Bereitschaft auch mehr daflr auszugeben, kann vermutet werden, dass Uhren
fir JVP - Ménner mehr als nur funktionelle Gegenstande sind, sondern maglicher Weise auch

modisches Stilelement und Statussymbol.

Eindeutige Unterschiede werden auch ersichtlich, wenn man die Geschafte vergleicht in

denen die jeweiligen Gruppierungen ihre Accessoires einkaufen.

Wo kaufst du deine Accessoires? (Frauen)
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Abbildung 11: Geschéfte flr Accessoire-Eink&ufe
(Frauen)
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JVP - Frauen kaufen ihre Accessoires besonders hiufig bei ,,Bijoux Brigitte* (59,5%), einem
wdJuwelier (51,4%), in ,,Modegeschiften/Modeboutiquen® (48,6%) und bei ,,Claires*
(43,2%). Bei SJ - Frauen présentieren sich die Spitzen folgendermaBen: ,,Claires* (41,2%),
,Bijoux Brigitte” (38,2%), ,,Weltladen (35,3%), ,,Mérkte* (32,4%)

Die grofiten Differenzen zwischen den Gruppierungen bei dieser Frage, sind bei den
Kategorien ,,Juwelier, ,,Mirkte* und ,,Weltladen* zu finden. Bei ,,Juwelieren” kaufen sehr
wenige SJ - Frauen ihre Schmucksticke ein, namlich nur 2,9%. Umgekehrt findet man
seltener JVP - Frauen in ,,Weltldaden* (10,8%) oder auf ,,Markten* (2,7%). Auch hier kann

eine mogliche Abgrenzung von der jeweils anderen Parteigruppierung vermutet werden.

Auch bei den Méannern sind grofle Unterschiede festzustellen. So unterstreichen die JVP -
Herren ihren selbst so bezeichneten ,,modisch/trendigen* Kleidungsstil in dem immerhin
30,2% in ,,Modegeschiften/Modeboutiquen Accessoires kaufen. (Diese Kategorie wird von
0% der SJ - Manner angekreuzt) Die meisten Accessoires der ménnlichen JVP - Jugendlichen
werden beim ,,Juwelier” eingekauft. (39,6%) Dort kaufen nur 4,8% der SJ - Manner ihre

Schmuckstiicke ein. Eine Abgrenzung kann also auch hier vermutet werden.

Wo kaufst du deine Accessoires?
(Manner)
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Bei der Auswahl ihrer Accessoires scheinen sich SJ - als auch JVP - Mitglieder in gewissen
Kategorien wiederum voneinander abzugrenzen. Wéhrend die JVP - Mitglieder hoherwertige
und hoherpreisige Schmuckstlicke kaufen, geben die Sozialdemokratischen Jugendlichen eher
weniger Geld fir ihre Accessoires aus und legen zu einem deutlich héheren Prozentsatz als
JVP - Mitglieder gar keinen Wert auf Accessoires. (um 29,1 Prozentpunkte mehr bei SJ - als
bei JVP - Mitgliedern) Auch damit wird das ,legere” Auftreten unterstiitzt, das SJ -
Mitglieder angeben zu haben.?’

Grundsatzlich unterstiitzen auch die Accessoires die Hypothese, dass der Kleidungsstil
innerhalb der Gruppierung in gewissen Bereichen einen relativ hohen ,,Homogenitétsgrad*

aufweist.

Bei der Ablehnung bestimmter Kategorien kann auch eine Abgrenzung von der jeweils
anderen Gruppierung vermutet bzw. angenommen werden. (,,Juwelier®, ,,Perlenschmuck®,
oder ,,Goldschmuck®, etwa von SJ - Mitgliedern, oder ,,Méarkte*, ,,Buttons* von JVP -
Mitgliedern)

3.2.2.5 ,,Frisuren“ und ,,Haar-Styling*

Mit den ndchsten Fragen wurde versucht, gruppierungsinterne gemeinsame Abneigungen und
Vorlieben gegenlber bestimmten Frisuren festzustellen. Nattrlich wurde auch hier wieder
eine geschlechterspezifische Unterscheidung getroffen, indem zuerst Sympathien nach
Schulnoten bei ,,Frisuren” und ,,Haar-Stylings* bei Frauen erfragt wurden und im Anschluss

die Vorlieben und Abneigungen fur Frisurtypen bei Mannern.

,Frisuren® und ,,Haar-Styling* bei Frauen

Bei Frauen sieht das Ergebnis so aus, dass die groRten Unterschiede zwischen den Angaben
von SJ und JVP bei den Kategorien ,Dreadlocks®”, ,Rastazopfe, ,teilweise rasiert”

,Farbungen in unnatiirlichen Haartonen® und ,,Glatzen* bestehen.

- Farbungen mit ,unnatiirlichen Haartonen“ werden von JVP-Mitgliedern eher

abgelehnt

%7 Siehe Frage: Wie ist dein Kleidungsstil an fiir dich ,,normalen* Tagen? S. 63f
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GroRe Unterschiede zwischen den beiden Gruppierungen gibt es etwa bei der Kategorie
,Farbungen in anderen Farben wie blau, griin, pink,...“ also Farben die keinen natiirlichen
Haartonen entsprechen. Dies gefallt SJ - Mitgliedern weit besser als JVP - Mitgliedern. Mehr
als die Halfte der JVP - Zugehorigen (52,4%) haben dieser Kategorie die Schulnote 5
verpasst, und noch weitere 24,4% haben sie mit der Note 4 bewertet. Nur insgesamt 7,4%
wiirden Farbungen in diesen ,,unnatiirlichen* Haartonen mit Note 1 oder 2 bewerten. Bei SJ -
Mitgliedern liegen die Sympathiewerte weit hoher. Nur 10,6% lehnen Farbungen in ,,bunten
Haart6nen mit der Note 5 ab. 18,2% bewerten sie mit Note 4. Allerdings insgesamt 39,4%
gefallen diese Haar - Farbungen ,,sehr gut” oder ,,gut”. Und noch weitere 31,8% bewerten sie
mit der Note 3.

Noch gravierender sind die Unterschiede bei den Kategorien ,,Dreadlocks* und ,,Rastazopfe®,

die von JVP - Mitgliedern relativ strikt abgelehnt werden.

- Bei Frauen werden ,,Dreadlocks* von 65,9% und ,,Rastazopfe“ von 58% der JVP -

Mitglieder mit der Schulnote 5 abgelehnt

Rechnet man noch den Prozentsatz der Bewertungen mit Schulnote 4 dazu, das auch noch
eher als Ablehnung gewertet werden kann, so sind es 79% an JVP - Zugehorigen die
»Rastazopfe™ bei Frauen ablehnen und 82,4% die ,,Dreadlocks® an Frauen nicht attraktiv
finden. Nur 4,9% der JVP - Befragten gefallen ,,Rastazopfe ,,sehr gut™ oder ,,gut” und nur
9,4% der JVP - Mitglieder haben der Kategorie ,,Dreadlocks* die Noten 1 oder 2 gegeben.

SJ - Mitgliedern hingegen gefallen diese beiden Kategorien deutlich besser. Bei der Kategorie
»Rastazopfe” sind die Meinungen etwa gedrittelt. Eine 1 oder 2 wurde der Kategorie
,,Rastazopfen* von 33,3% der SJ - Befragten gegeben und somit als positiv bewertet. 28,8%
finden Rastazopfe bei Frauen durchschnittlich attraktiv und vergeben eine 3, und etwa ein
weiteres Drittel, (37,9%) lehnen ,,Rastazopfe* mit Schulnote 4 oder 5 ab.

,Dreadlocks” werden von SJ — Mitgliedern noch positiver bewertet. Hier vergeben 48,4% die
Noten 1 oder 2 und noch weitere 24,4% bewerten sie mit der Note 3 als durchschnittlich
attraktiv. Abgelehnt werden ,,Dreadlocks® bei Frauen von 27,3% der SJ - Mitglieder.

Eine Abgrenzung von der jeweils anderen Partei kann daher vor allem bei der Kategorie

,,Dreadlocks® stark vermutet werden.
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Teilweise Kopfrasuren und Glatze bei Frauen werden von JVP - Zugehérigen wiederum strikt
abgelehnt. 90,2% verpassen der Kategorie ,,teilweise rasiert™ eine 4 oder 5. 82,9% lehnen

,,Glatzen® mit einer 4 oder 5 ab.

- JVP - Mitglieder lehnen Kopfrasuren bei Frauen relativ geschlossen strikt ab

Bei der SJ muss zwischen ,teilweise rasiert™ und géinzlich rasiert, also ,,Glatzen“, von den
Sympathieprozentsitzen her, unterschieden werden. Die Kategorie ,, Teilweise rasiert wird
innerhalb der Sozialistischen Jugend unterschiedlich bewertet. 18,2% empfinden gewisse
teilweise Kopfrasuren als ,,attraktiv. (Diese haben die Schulnoten 1 und 2 vergeben.) 33,3%
vergeben eine Drei. Die Mehrheit mit 48,5%, empfindet diese Frisur bei Frauen als ,,nicht
attraktiv und vergibt die Noten 4 oder 5.

,»(Glatzen® werden von SJ-Mitgliedern etwas deutlicher als ,,teilweise Rasuren abgelehnt, die
Abneigung ist jedoch weit weniger stark als dies innerhalb der JVP der Fall ist: Immerhin
noch 15,4% gefallen ,,Glatzen” ,,sehr gut“ oder ,,gut bei Frauen, und noch weitere 20%
empfinden diese als ,,durchschnittlich attraktiv‘. Abgelehnt, durch die Schulnoten 4 und 5,

werden sie dennoch von 64,6% der befragten SJ - Mitglieder.

Weitere Frisurtypen wie ,,langes Haar®, ,Farbungen in Haartonen®, ,,schulterlanges Haar,
,kurzes Haar* u.s.w. werden nur mit geringen Unterschieden von den beiden Gruppierungen
bewertet.

Erwdhnenswert ist jedoch noch die grofle Abneigung von ,,Irokesen* bei Frauen, vor allem
von JVP - Mitgliedern. 87,7% haben diese Frisur mit den Noten 4 oder 5 beurteilt. Bei der SJ

liegt dieser Prozentsatz bei 57,6.

,Frisuren und ,,Haar-Styling* bei Ménnern

Die groBten Unterschiede in den Antworten der beiden Gruppierungen finden sich bei den
Mannern bei den Kategorien ,,Dreadlocks®, ,,Rastazopfe”, ,,Pferdeschwanz®, ,,mit Gel gestylte
Kurzhaarfrisuren®, ,,Irokese” und ,,Férbungen in bunten Farben die keinen natiirlichen

Haartonen entsprechen®.

- JVP - Mitglieder lehnen relativ geschlossen ,Pferdeschwinze®“, , Rastazopfe®,

»lrokesen®, ,bunte Fiarbungen* und ,,Dreadlocks* ab.
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Von der JVP deutlich abgelehnt, also mit Schulnoten 4 und 5 bewertet, wurden die
Kategorien ,Pferdeschwinze” (86,4%), ,Rastazopfe (85,3%), ,Irokese” (80,3%),
,Farbungen in bunten Farben, die keinen natiirlichen Haartonen entsprechen* (79,0%) und

,Dreadlocks* (71,8%).

Hier kdnnen Abgrenzungen von anderen Gruppierungen vermutet werden — unklar ist anhand
dieser Frage jedoch von welchen.

Bei der Kategorie ,,Dreadlocks® konnte es sich moglicher Weise um eine Abgrenzung der
JVP von der SJ handeln, da die befragten SJ - Mitglieder Dreadlocks zu 45,6% mit den
Schulnoten 1 und 2 positiv beurteilen. Noch weitere 20,6% empfinden diesen Frisurtyp als
durchschnittlich attraktiv (Note 3). Wahrend die JVP - Mitglieder Dreadlocks bei Ménnern
mit 71,8% ablehnen.

Die weiteren Kategorien, die von den befragten JVP - Mitgliedern abgelehnt werden, werden

von den SJ - Zugehdrigen unterschiedlich bewertet.

Die ,,Farbungen in bunten Farbtonen®, wie blau, griin, violett, pink, u.s.w. werden als relativ
,,durchschnittlich attraktiv** empfunden. 45,6% der SJ - Mitglieder haben die Note 3 vergeben.
Abgelehnt wird diese Kategorie von 30,9%. (Noten 4 und 5) 23,5 % der SJ - Mitglieder
gefallen bunte Haarfarbungen gut. (Noten 1 und 2) ,,Pferdeschwinze* gefallen 32,3% der SJ -
Mitglieder gut. 30,9% empfinden sie als ,,durchschnittlich attraktiv. 36,8% lehnen
,Pferdeschwiinze* bei Minnern ab. Ahnlich gedrittelt prasentiert sich das Ergebnis bei der
Kategorie ,,Irokese* bei Mannern. Als ,attraktiv" wird diese Frisur von 27,9% der SJ -
Mitglieder empfunden, als ,,durchschnittlich“ von 35,3% und als ,,wenig bis gar nicht
attraktiv von 36,7% der SJ - Zugehdrigen. ,,Rastazopfe” bei Mannern werden von den SJ -
Mitgliedern etwas negativer beurteilt. 47,1% vergeben hierfiir die Schulnoten 4 und 5. 26,5%
der SJ - Mitglieder empfinden sie als ,,durchschnittlich attraktiv und ebenfalls 26,5%
vergeben die Noten 1 und 2 fiir ,,Rastazopfe®.

Allerdings gibt es auch Beispiele fur besonders positiv beurteilte Kategorien.

- 84,5% der JVP - Mitglieder gefallen ,,mit Gel gestylte Kurzhaarfrisuren*; Eine

Abgrenzung zu den SJ - Mitgliedern kann vermutet werden.
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Einem groRen Teil der Befragten JVP - Mitglieder gefallen etwa ,mit Gel gestylte
Kurzhaarfrisuren gut. 84,5%, vergeben die Noten 1 oder 2. Hier kann also davon
ausgegangen werden, dass sehr viele JVP - Manner auch relativ einheitlich ,,mit Gel gestylte
Kurzhaarfrisuren® tragen. Diese werden dafiir von beinahe der Hilfte (45,6%) der SJ -
Mitglieder mit den Noten 4 oder 5 abgelehnt. Dies lasst zumindest eine partielle Abgrenzung
der SJ - Mitglieder von dieser JVP - Frisurenvorliebe vermuten.

Beachtlich ist jedoch, dass auch in den Reihen der Sozialistischen Jugend Wien,
Kurzhaarfrisuren als attraktiv gelten. Mehr als die Halfte (52,9%) beurteilen ,,ganz kurze
Haare* mit den Noten 1 und 2, weitere 30,9% vergeben die Note 3. Die Verwendung von Gel

jedoch, wird eher abgelehnt.

Als durchaus beliebt kdnnte man bei der SJ — Wien ,lange Haare® bezeichnen. 48,5%
beurteilen diese als ,,attraktiv“. Als ,,durchschnittlich attraktiv" werden sie noch von 27,9%
der befragten SJ - Mitglieder angesehen. Abgelehnt werden sie von 23,6%. Ahnlich ist die
Verteilung bei SJ - Mitgliedern bei der Kategorie ,,schulterlange Haare® bei Mannern. Bel
den ,lingeren Haaren* scheint sich die JVP von der SJ abzugrenzen. Denn ,,lange Haare*
werden von 58,8% mit den Noten 4 und 5 abgelehnt, ,,schulterlange Haare von 74,1% der

Befragten JVP - Jugendlichen.

Zusammenfassend konnen bei dem Kapitel ,,Frisuren* und ,,Haar-Stylings“ sowohl bei den
Ménnern als auch bei den Frauen groRe Unterschiede in der Beurteilung der beiden
Gruppierungen festgestellt werden und moglicher Weise bei Kategorien ,,Dreadlocks®, ,,mit
Gel gestylte Kurzhaarfrisuren® bei Maénnern, oder ,lingeres Haar*“ bei Maénnern
Abgrenzungen voneinander vermutet werden. Jedenfalls sind dies Kategorien, die mdglicher

Weise, auch als ,,Haarstyling-Codes* innerhalb der jeweiligen Gruppierung gelten konnten.

3.2.2.6 Tatowierungen und Piercings

Fur ,,Tatowierungen scheint es in beiden Parteien eine relativ ausgewogene Akzeptanz zu
geben,?® obwohl die SJ - Wien Mitglieder gegentiber diesen dauerhaften Veranderungen des
Aussehens etwas mehr Toleranz zeigen. 52,6% finden Tatowierungen eher attraktiv, im
Gegensatz zu 44,7% der Befragten SJ - Wien Mitglieder, denen diese eher nicht gefallen.

% Dies kann vermutlich auf aktuelle Jugendtrends zuriickgefiihrt werden. Vgl. S.46
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Bei der JVP sind 40% der Befragten eher positiv gegentiber Tatowierungen eingestellt, 58,9%

eher negativ.

Gefallen dir generell Tatowierungen?
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Abbildung 13: Tatowierungen

Die Akzeptanz flr Piercings scheint innerhalb der JVP etwas geringer als bei Tatowierungen.

66,7% an Contra-Stimmen, stehen 30% Pro-Stimmen gegenuber. Auch bei der SJ sind mehr

Mitglieder (53,9%) eher gegen Piercings. 43,4% der SJ - Wien Befragten gefallen sie eher

schon.

Gefallen dir generell Piercings?
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Abbildung 14: Piercings
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3.2.2.7 Zusammenfassung Ergebnisse Kleidungsstil

Bei der Auswertung wurde vor allem versucht mdogliche Gemeinsamkeiten des
Kleidungsverhaltens innerhalb der SJ - Wien bzw. JVP - Wien festzustellen und weiters
darauf zu achten, ob die beiden Gruppierungen den Kleidungsstil bewusst oder unbewusst
auch dafur verwenden, sich von anderen ,politischen oder ,weltanschaulichen*

Gruppierungen abzugrenzen. Im Folgenden soll dies nochmals zusammengefasst werden.

3.2.2.7.1 Gemeinsamkeiten im Kleidungsverhalten der befragten SJ - Mitglieder

,Leger”, ,individuell und ,,alternativ®, das sind die Hauptangaben, die SJ - Mitglieder
benutzten um ihren Kleidungsstil zu beschreiben. Allerdings sind diese Kategorien jeweils
nur von maximal etwa der Halfte der Mitglieder ausgewéhlt worden. Tendenzen zu
Ahnlichkeiten und Gemeinsamkeiten im Kleidungsstil sind also gegeben, von einem ganzlich

einheitlichen Kleidungsstil kann aber noch nicht gesprochen werden.

Weiters lehnen SJ - Mitglieder Markenkleidung zu einem groRen Prozentsatz ab. Knapp 60%

tragen diese ,,selten®, ,,nur wenn es sein muss‘ oder ,,nie*.

Fur einen GroRteil der SJ - Mitglieder soll Kleidung relativ kostenglinstig sein. So kaufen
80,3% der Befragten SJ - Mitglieder ihr Gewand bei ,,H&M*. Auch bei den Accessoires wird

von 67,6% der SJ - Frauen angegeben, eher ,.kostengiinstige Schmuckstiicke* zu tragen.

Der ,legere® Stil der SJ - Mitglieder wird auch durch die Tendenz zur ,Natiirlichkeit*
unterstrichen. Immerhin fast ein Drittel der SJ - Frauen gibt an, gar keine Accessoires zu
tragen, und ebenfalls etwas mehr als ein Drittel der SJ - Frauen gibt an sich an ,,normalen

Tagen* ,,gar nicht* zu schminken.

Bei den Frisuren der SJ - Damen scheint ein hohes Mal} an Akzeptanz den verschiedensten
Stylings gegeniiber vorzuliegen. Sowohl ,,schulterlanges® als auch ,langes lockiges oder
gewelltes Haar* bis hin zu ,,Dreadlocks oder ,,Farbungen in natiirlichen Haartonen* sowie

,ounten Farbungen* scheint alles in hohem MaR respektiert zu sein und zu gefallen.
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Bei den Frisuren der SJ - Herren scheint sowohl , kurzes* als auch ,,langes oder schulterlanges
Haar* gerne gesehen zu sein, aber auch ,,Dreadlocks® und ,,gefarbtes Haar, sowohl in

Haartonen, als auch in bunten Farben wie blau, griin, pink, violett,...“ scheinen zu gefallen.

3.2.2.7.2 Gemeinsamkeiten im Kleidungsverhalten der befragten JVP-Mitglieder

,Modisch/trendig® (53,3%), ,,sportlich* (40,0%), ,,angepasst™ (32,2%) und ,,elegant* (32,2%),
auf diese Kategorien sind bei der JVP die meisten Stimmen bei der Frage, ,,Wie wiirdest du
deinen Kleidungsstil an fiir dich ,,normalen Tagen beschreiben?*, entfallen. Ahnlich wie bei
der SJ - Wien, kann also ein gewisser Grad an Gemeinsamkeiten und Ahnlichkeiten
festgestellt werden, von einem ganzlich einheitlichen Kleidungsstil kann anhand dieser

Kategorien noch nicht gesprochen werden.

Auffallend bei der JVP ist die hohe Sympathie fir Markenklamotten. 82,2% an JVP -
Mitgliedern tragen Markenkleidung ,,fast taglich® ,,hdufig® oder ,,manchmal®. Besonders die

Marken ,,Esprit®, , Hilfiger", ,,S"Oliver” oder ,,Boss* werden bevorzugt.

Auch das Tragen von Anziigen und Kostlimen ist fir viele JVP - Mitglieder Teil ihres
Kleidungsstils. Zusammengerechnet 61,1% der jungen OVP - Mitglieder tragen ,,Business-

Kleidung* ,,sehr oft*, ,,oft“ oder zumindest ,,hin und wieder*.

Fur Kleidung sind JVP - Mitglieder auch bereit, mehr Geld auszugeben, als SJ - Mitglieder.
Dies merkt man auch bei Accessoires, die von JVP - Zugehorigen gerne bei Juwelieren oder
in Modegeschaften/Modeboutiquen eingekauft werden und zu einem groflen Teil darauf

ausgerichtet sind, ein ,,reprasentatives® und ,,seridses* Auftreten zu ermdglichen.

So tragen 83,3% der JVP - Frauen gerne ,,Silberschmuck® und noch 32,4% ,,Goldschmuck®.
Als Statusdemonstration konnte den JVP - Frauen auch die Neigung zu ,,Perlenschmuck*
ausgelegt werden, den 45,9% gerne tragen. Unter den 20 - 25 j&hrigen JVP - Damen mdogen

sogar 27% ,,Diamantschmuck*.

Make-up gehort fur 83,8% der JVP - Frauen tdglich zum &uferen Erscheinungsbild. Etwa

60% davon verwenden tiglich ,,Mascara®.
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Fur JVP - Manner scheinen Uhren mehr als eine praktische Funktion zu haben. 60,4% tragen
dieses Accessoire taglich und sind tendenziell auch bereit, mehr Geld dafur auszugeben, als
bloR funktionelle Uhren kosten wiirden.

Bei den Frisuren ist bei den JVP - Minnern ein deutlicher Trend feststellbar. ,,Mit Gel
gestylte Kurzhaarfrisuren® gefallen 84,5% der befragten JVP - Mitglieder. Bei den JVP -
Frauen sind klassische Frisuren beliebt. 78,3% der befragten JVP - Zugehorigen gefallt
,schulterlanges Haar* ,,sehr gut“ oder ,,gut“. 66,6% empfinden , Aufsteckfrisuren* als
attraktiv. (Schulnote 1 und 2) Am Positivsten wird ,,langes lockiges oder gewelltes Haar*
beurteilt. Das gefallt 79,3% der JVP — Mitglieder. Aber auch ,,Pferdeschwinze“ oder
,Farbungen in Haartonen, also braun, schwarz, rot, oder blond*“ werden als sehr attraktiv

empfunden.

3.2.2.7.3 Abgrenzungen der Gruppierungen voneinander sowie von anderen
»weltanschaulichen* oder ,,politischen* Gruppierungen

Maogliche Abgrenzungen der Sozialistischen Jugend und der Jungen Volkspartei voneinander
kénnen aufgrund mehrerer Kategorien vermutet werden. Anhand der Antworten auf diesen

Fragebogen kdnnen die aufgestellten Vermutungen aber noch nicht bestatigt werden.

Auffallend sind jedoch folgende auseinander klaffende Antworten:

- Die Hauptkategorien, wie der Kleidungsstil von den jeweiligen Mitgliedern
beschrieben wurde, wurden kaum von der jeweils anderen Gruppierung angekreuzt.

Das deutet auf eine mogliche Abneigung hin.

- Wahrend Markenkleidung von der JVP gerne getragen wird, wird sie von SJ-
Mitgliedern stark abgelehnt. Ebenso verhalt es sich mit dem Tragen von Anzigen,

bzw. Kostlimen.
- Wihrend sich mehr als 80% der JVP - Frauen taglich schminken, lehnen etwa 30%

der SJ - Frauen Make-up géanzlich ab. Die SJ - Damen die sich schminken, verwenden

eine deutlich kleinere Bandbreite an Make-up — Produkten als JVP - Frauen.
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- Bei JVP - Minnern sind ,,mit Gel gestylte Kurzhaarfrisuren“ sehr beliebt. Bei SJ -
Ménnern wird diese Kategorie deutlich abgelehnt, obwohl Kurzhaarfrisuren ohne Gel,
auch bei der SJ als positiv beurteilt werden. Bei ,,Dreadlocks®, ,,Farbungen in anderen
Farben als Haartonen* oder ,,schulterlangem Haar* gehen die Antworten der beiden
Gruppierungen ebenfalls stark auseinander. Diese Kategorien werden von SJ -

Mitgliedern als relativ positiv, von JVP - Mitgliedern als relativ negativ beurteilt.

- Bei den Damen kdnnen Abgrenzungen bei den Frisuren, vor allem bei den Kategorien
,Dreadlocks und ,,Farbungen in anderen Farben als Haartonen* vermutet werden, da
diese von SJ - Mitgliedern durchaus positiv gesehen, von JVP - Mitgliedern aber stark

abgelehnt wurden.

- Bei Accessoires bei Frauen sind besonders groBBe Unterschiede bei ,,Silberschmuck*
und ,,Perlenschmuck® festzustellen. Diese Kategorien werden haufig von JVP -

Damen angekreuzt, von SJ - Damen sehr selten.

- Eine mdgliche Abgrenzung kénnte auch in der Bereitschaft zu finden sein, mehr oder
weniger Geld fur Kleidung auszugeben. SJ - Mitglieder geben generell an, eher
,kostengiinstige Schmuckstiicke™ zu tragen, wihrend JVP - Mitglieder eher auf ,.,teuer

wirkende Accessoires® setzen. Etwa Silberschmuck, Perlen oder Diamanten.

Abgrenzungen der Gruppierungen von anderen ,weltanschaulichen® oder ,,politischen®

Gruppierungen

Grundsitzlich kann hier nicht beantwortet werden von welcher ,,weltanschaulichen® oder
,politischen” Gruppierung sich die jeweiligen jungen Parteimitglieder der SJ oder JVP
abgrenzen, da nicht explizit danach gefragt wurde. Dennoch kénnen bei einigen Fragen und

Kategorien Abgrenzungen angenommen werden.

- Bei der Frage ,,Wie ist dein Kleidungsstil nicht und wie wird er voraussichtlich auch
nie sein?* haben sowohl die befragten SJ - als auch JVP - Mitglieder mit jeweils etwa
60% angegeben, dass ihr Kleidungsstil jedenfalls nicht ,.einer bestimmten Kultur*

zuzuordnen ist.
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- Bei den Frisurentypen werden von JVP - Mitgliedern und von SJ - Mitgliedern
,(Glatzen™ nicht besonders positiv beurteilt und zum Teil sehr stark abgelehnt. Hier
konnte eine Abgrenzung von einer anderen Gruppierung, moglicher Weise
,,.Skinheads* vorliegen. ,,Irokesen* werden von JVP - Mitgliedern stark abgelehnt und
auch von SJ - Mitgliedern nur ,,durchschnittlich® beurteilt. Auch hier konnte eine
Abneigung gegen eine andere Gruppierung der Grund sein. ,,Irokesen” werden bei

,,Punks® Ofters gesehen.

- Bei Einkaufsortlichkeiten von Accessoires werden von der JVP die Kategorien
,Markte®, ,,Weltladen* und ,,Ethnoboutiquen® stark abgelehnt. Von der SJ werden
diese Kategorien zwar schon zu einem gewissen Teil angekreuzt, jedoch ergibt das
keine hohen Prozentsdtze. Somit kann mdglicher Weise davon ausgegangen werden,

dass dies eine Abgrenzung der JVP von moglicher Weise noch ,,linkeren® Gruppen ist.

3.2.2.7.4 ResUmee

Zusammenfassend kann also festgestellt werden, dass der Kleidungsstil der beiden befragten
Gruppierungen gruppenintern in manchen Bereichen einen hohen Homogenitats-Grad
aufweist und auch zahlreiche Gemeinsamkeiten oder &hnliche Vorlieben vorhanden sind. Ob
diese immer bewusst gewéhlt werden, kann anhand dieser Forschung nicht beantwortet, aber
nach dem Habituskonzept von Bourdieu angenommen werden, da ja davon ausgegangen
wird, dass die Schemata eines kollektiv geteilten Habitus auch jenseits des Bewusstseins
agieren. (vgl. Bourdieu, 1982, S. 727)

Auch ein teilweise hoher Abgrenzungsgrad von der jeweils anderen Partei oder anderen
,weltanschaulichen® oder ,,politischen* Gruppierungen kann in Bezug auf den Kleidungsstil
festgestellt werden. Mit Bourdieu (1982, S. 279) kann das dadurch begriindet werden, dass
sich mit dem gruppenspezifischen Habitus auch Gruppen durch bestimmte Praxisformen oder

Lebensstile voneinander abgrenzen lassen.
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3.2.3 Das Fortgehverhalten von JVP - und SJ - Mitgliedern

Auch bei der Untersuchung des Fortgehverhaltens der SJ - und JVP - Mitglieder wurde
versucht Gemeinsamkeiten und Ahnlichkeiten innerhalb der Parteien und mogliche
Abgrenzungen nach auBen festzustellen. Dabei sollte jedoch nur das abendliche Fortgehen in
,Fortgehlocations® wie Bars, Discos, Pubs und #hnliches beleuchtet werden. Nicht jedoch
wurde etwa das Essen gehen in Restaurants oder kulturelle Besuche, etwa von Theaterbiihnen
thematisiert, da dies von jungen Menschen heute nicht unter dem Begriff ,,Fortgehen*

verstanden wird.

Grundlegend fiir die Untersuchung ist die Tatsache, dass das ,Fortgehen® beiden
Gruppierungen in gleichem AusmaR wichtig sein dirfte. Durchschnittlich geben sowohl SJ -

als auch JVP - Mitglieder an monatlich sechs Mal fortzugehen.

3.2.3.1 Wohin wird fortgegangen?

Bei dem Themenbereich ,,Fortgehverhalten® ist eine der Hauptfragen, wohin fortgegangen
wird. Hier sind bei vielen Kategorien, die von beiden Gruppierungen ahnlich oft angekreuzt
wurden, noch keine ndheren Erkenntnisse moglich. Etwa bei den Auswahimdoglichkeiten
,.Studentlnnenfeste, ,,Szenelokale®, oder ,,Clubs®“ ist nicht ersichtlich, ob darunter auch
dasselbe verstanden wurde, obwohl alle drei Kategorien ahnlich oft sowohl von SJ -, als auch
JVP - Mitgliedern ausgewdhlt wurden. ,,Studentlnnenfeste* werden von unterschiedlichen
Gruppierungen veranstaltet, ,,Clubs“ und ,,Szenelokale* gibt es sehr viele in Wien, mit den
unterschiedlichsten ~ Ausrichtungen.  Hier waren bei der Fragestellung die
Antwortmdglichkeiten mdglicher Weise auch nicht ausreichend trennscharf formuliert.
Aussagekréftiger sind jedoch die Kategorien, in denen deutliche Unterschiede ersichtlich sind.
Dies sind etwa die Fortgehortlichkeiten: ,,Cocktailbar®, ,,Weinbar®, ,,Organisierte Feste, wie

etwa Féte Blanche,...*, und ,,Clubbings®.

In die ,,Cocktailbar* gehen 76,7% der JVP - Mitglieder gerne — aber nur etwa halb so viele SJ
- Mitglieder, namlich 43,4%. In die ,,Weinbar“ gehen ebenfalls deutlich mehr JVP -
Mitglieder (42,2%) als SJ - Mitglieder (13,2%). Ahnlich ist die Lage auch bei ,,Organisierten
Festen. Diese Kategorie haben 58,9% der JVP - Mitglieder angekreuzt, aber nur 23,7% der
SJ - Mitglieder. Und auch auf ,,Clubbings* scheinen deutlich mehr JVP - Mitglieder (55,6%)
gerne zu gehen, als SJ — Mitglieder (14,5%). In ,,Pubs* diirften jedoch beide Gruppierungen
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gerne fortgehen. (80,3% SJ - Mitglieder; 66,7% JVP - Mitglieder) Uberraschend sind die
12% der SJ - Mitglieder die auch in Verbindungslokale (Bude) fortgehen, da dies eher
konservativeren Gruppierungen zugeschrieben wird, etwa dem MKV
(Mittelschilerkartellverband) oder dem OCV (Osterreichischem — Cartellverband), der sich
als Vereinigung von ménnlichen katholischen Studenten und Akademikern sieht, die sich den
Prinzipien Religion, Wissenschaft, Vaterland und Lebensfreundschaft verschrieben hat.?® Der
Anteil der JVP - Mitglieder die in Verbindungslokalen fortgehen ist dennoch hoher. Er liegt
bei 28%.

In welche Art von Locations gehst du gerne,

wenn du fortgehst?
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Abbildung 15: bevorzugte Fortgehortlichkeiten

Folgend soll gezeigt werden, worauf die Gruppierungen speziell Wert legen beim Fortgehen.
Dies soll helfen ein genaueres Bild tber die Vorlieben und Unterschiede zu bekommen.

3.2.3.2 Worauf wird Wert gelegt?

Bei der Frage ,,Worauf legst du zumeist Wert bei der Wahl deiner Abendgestaltung* sind
einige Punkte ersichtlich, die beiden Gruppierungen etwa gleich wichtig sind. ,,Dass gute

Musik gespielt wird®, ,,dass man sich gut unterhalten kann®, ,,dass es eine gemutliche

2 ygl. Osterreichischer Cartellverband; www.oecv.at; Stand: 10.10.2010
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Atmosphire gibt“ werden von beiden Gruppierungen mit mindestens 70% angekreuzt. Was
genau unter den jeweiligen Kategorien von den SJ - und JVP - Mitgliedern verstanden wird,
kann hier noch nicht herausgelesen werden. Auf jeden dieser Punkte wird aber bei weiteren
Fragen noch genau eingegangen. Hier war jedoch wichtig herauszufinden, was generell bei

der Abendgestaltung von Bedeutung ist.

Dann gibt es einige Kategorien, die ebenfalls von SJ - als auch JVP - Mitgliedern etwa gleich
oft, aber nicht mehr so haufig angegeben wurden.

,Dass die Giste interessant sind“, ,,dass ich mich unter Meinesgleichen fiihle®, ,,dass es
gemiitliche Sitzgelegenheiten gibt®, ,,dass man tanzen kann®, scheint immer noch mindestens

30% aller Befragten wichtig zu sein.

Es sind aber auch deutliche Unterschiede zwischen den Gruppierungen zu erkennen.

Fortgehen fiir SJ - Mitglieder soll ,,kostengiinstig* sein.

78,9% der Befragten SJ - Mitglieder ist wichtig, ,,dass das Fortgehen kostengiinstig® ist. Dies
ist den Jugendlichen JVP - Mitgliedern nur zu 43,3% wichtig. Etwa die Halfte der JVP -
Mitglieder (52,2%) legt jedoch groBBen Wert darauf, ,,dass das Service gut ist“. Hingegen nur
19,7 % der SJ - Mitglieder. Weiters ist etwa doppelt so vielen JVP - Mitgliedern (66,7%)
wichtig ,,dass die Getrinke gut schmecken® als SJ - Mitgliedern. (35,5%)

Auch ,dass im Lokal fiir Stimmung gesorgt wird“, also dass man durch bewusste
Einflussnahme von Seiten des Lokals, etwa unterhalten, animiert und in gute Stimmung
versetzt wird, ist einem deutlich héheren Prozentsatz an JVP - Mitgliedern ein Anliegen.
(JVP: 35,6% zu SJ:11,8%)

Ein grolRer Unterschied ist auch bei den Frauen festzustellen. Weitaus mehr SJ - Frauen
(44,1%) ist wichtig, dass in einem Lokal geraucht werden darf, als JVP - Frauen (nur 16,2%).
Auch bei der Wahl der Getrdnke werden von den Frauen unterschiedliche Kategorien

bevorzugt.
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Was trinkst du gerne wenn du fortgehst?
(Frauen)

mS)

m JVP

Abbildung 16: bevorzugte Getrénke

70,6% der SJ - Frauen trinken gerne ,,Bier*“ beim Fortgehen.

Der groRte Unterschied ist bei der Kategorie ,,Bier” festzustellen. 70,6% der SJ - Frauen
stehen hier nur 32,4% an JVP-Frauen gegenuber, die dies beim Fortgehen gerne trinken.
Dafir trinken SJ - Frauen kaum ,,Sekt und Prosecco® beim Fortgehen. Nur 2,9% haben diese
Kategorie angekreuzt. Immerhin 29,7% der JVP - Frauen trinken diese Getranke jedoch gerne
beim Fortgehen.

Antialkoholische Getranke werden deutlich 6fter von JVP - Frauen beim Fortgehen

getrunken.

Weiters trinken JVP - Frauen deutlich o6fter antialkoholische Getranke, wie etwa
,Mineralwasser (54,1%) oder ,,antialkoholische Cocktails* (37,8%). ,,Mineralwasser* wurde
dagegen nur von 23,5% der SJ - Frauen angekreuzt und ,,antialkoholische Cocktails* nur von
5,9%.
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Bei den Mannern scheint der Geschmack bei Getranken relativ &hnlich zu sein. Bevorzugt
wird sowohl von SJ - als auch von JVP - Minnern ,,Bier” getrunken, jeweils etwa von 80%.
Jeweils etwa 50% geben an, gerne ,,Wein“ zu trinken. Kleinere Unterschiede gibt es bei
,,Cocktails®, die von 66% der JVP - Manner und von 42,9% der SJ - Manner gerne getrunken
werden. Einen markanten Unterschied stellt die Kategorie ,,Longdrinks* dar. Diese Getrianke
werden von deutlich mehr JVP - Mannern konsumiert. (56,6%) SJ-Méanner geben nur zu 19%

an, beim Fortgehen gerne ,,Longdrinks* zu trinken.

Bei der Frage ,,Was tust du gerne wenn du fortgehst?*, sind vor allem bei den Frauen grof3e

Unterschiede erkennbar.

Was tust du gerne wenn du fortgehst? (Frauen)

90%
80% -
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
00%

Abbildung 17: bevorzugte Tatigkeiten beim Fortgehen

SJ - Frauen trinken hiufiger ,groflere Mengen Alkohol“ und ,nehmen héufiger

Drogen* als SJ - Manner und JVP - Mitglieder.
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Besonders auffallend ist, dass 38,2% der SJ - Frauen angeben gerne ,,groflere Mengen
Alkohol zu konsumieren®. Diese Kategorie wurde von JVP - Frauen fast gar nicht angekreuzt.
(2,7%) Bemerkenswert ist hierbei auch, dass mehr SJ - Frauen (38,2%) als SJ - Manner

(31,0%) gerne ,,groBBere Mengen Alkohol konsumieren.*

Auch beim ,,Konsum von Drogen (Joints, Extasy, Speed, anderes)“ haben SJ - Frauen
(17,6%) gegenlber SJ - Mannern (9,5%) und JVP - Mitgliedern, die diese Kategorie gar nicht
angekreuzt haben, die Nase vorne. Nicht ersichtlich ist anhand dieser Fragestellung, um
welche Drogen es sich hier genau handelt. Worauf der gréRere Konsum von Drogen und
Alkohol bei SJ - Frauen im Vergleich zu JVP - Frauen zurtickzufihren ist, kann anhand des
quantitativen Fragebogens nicht beantwortet werden. Ob dies mit einem speziellen Frauenbild
der SJ - Frauen zu tun hat, oder ob es um das Aufbrechen von traditionellen

Geschlechterrollen geht, soll in den anschlieRenden qualitativen Interviews erfragt werden.

Ein weiterer Unterschied im Fortgehverhalten der Frauen betrifft das ,,Netzwerken®“. Darauf
legen nur 8,8% der SJ - Frauen Wert. Deutlich héhere 37,8 Prozent an JVP - Frauen tun dies
jedoch gerne beim Fortgehen. Bei Méannern sind bei den Tétigkeiten die beim Fortgehen

ausgeubt werden, keine groReren Unterscheidungen ersichtlich.

Auffallend bei beiden Gruppierungen ist der hohe Prozentsatz, bei der Kategorie ,kleinerer
Konsum von Alkohol®“. Fiir mehr als 2/3 aller SJ - und JVP - Mitglieder die befragt wurden,

scheint kleinerer Konsum von Alkohol zum Fortgehen dazu zu gehéren.

3.2.3.3 Musikgeschmack

Mit Ausnahme der Musikrichtungen ,,Rock* und ,,Pop*, die von beiden Gruppierungen zu
einem relativ hohen Prozentsatz beim abendlichen Fortgehen gerne gehdrt werden, sind etwa
bei den Kategorien ,,Alternatives®, ,,Indie, ,,House* und ,,Stimmungsmusik, a la Schihiitte*

deutliche Unterschiede messbar.
,Alternatives® (67,1%) und ,,Indie* (46,1%) werden von SJ - Mitgliedern relativ gerne gehort.

Von JVP - Mitgliedern dafiir eher abgelehnt. ,,Alternatives* wurde von nur mehr 20,0% der
JVP - Mitglieder angekreuzt, ,,Indie* von 12,2%.
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Umgekehrt werden die von der JVP bevorzugten Musikrichtungen wie ,,House* (45,4%) und
»Stimmungsmusik a la Schihiitte (43,3%) von der SJ weit weniger hdufig angekreuzt.
,,House* von 30,3% der SJ - Zugehdrigen, ,,Stimmungsmusik a la Schihiitte* wollen nur 7,9%
der SJ - Mitglieder beim Fortgehen horen. Weiters auffallend ist die deutliche Abneigung
beider Gruppierungen gegen ,,Gothic“-Musik. Dies konnte daran liegen, dass diese

Musikrichtung einer anderen Gruppierung (Gothic bzw. Grufties) zuzuordnen ist.

Welche Musik horst du gerne beim Fortgehen?

Abbildung 18: Bevorzugte Musik beim Fortgehen

Eine Abgrenzung voneinander kann aufgrund der deutlichen Ablehnung der von der anderen

Gruppierung bevorzugten Musikrichtungen vermutet werden.

3.2.3.4 Ausgaben beim Fortgehen

Trotz relativ hoher Standardabweichung bei dieser Frage, ist ersichtlich, dass JVP -

Mitglieder deutlich mehr Geld pro Fortgehen ausgeben. Nach der Berechnung des Mittelwerts
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sogar etwa doppelt so viel. Woftr JVP - Mitglieder bereit sind mehr Geld auszugeben, geht

allerdings aus dieser Frage nicht hervor.

41,2 Euro sind JVP - Mitglieder an einem Abend durchschnittlich bereit auszugeben. SJ -
Mitglieder geben durchschnittlich 21,5 Euro aus.

Wieviel Geld gibst du pro Fortgehen
durchschnittlich aus?
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Abbildung 19: Ausgaben pro Fortgehen

Mdoglicher Weise wird auch fir den Nachhauseweg in der Nacht von Seiten der JVP-
Jugendlichen mehr Geld eingeplant, da diese oOfter als SJ - Mitglieder angeben mit dem
,Taxi“ oder dem ,,Auto” nach Hause zu kommen. Dafur scheinen JVP - Mitglieder den
,Nachtbus“ eher zu meiden, fir SJ - Mitglieder ist dieser hingegen das
Hauptfortbewegungsmittel fir den Nachhauseweg. 68,4% der SJ - Mitglieder geben an, nach
dem Fortgehen mit dem ,,Nachtbus* nach Hause zu fahren, jedoch nur etwa halb so viele JVP
- Mitglieder. (31,1%) JVP - Mitglieder kommen in erster Linie mit dem ,, Taxi* nach Hause
(57,8%), die Halfte der Befragten JVP - Mitglieder gehen auch hin und wieder ,,zu Ful}*, nach
dem Fortgehen nach Hause (50,0%) und noch 46,7 Prozent nehmen das ,,Auto®. Die SJ -
Mitglieder bevorzugen an zweiter Stelle, nach dem ,,Nachtbus®, den ,,FuBBmarsch* (50,0%)

und am Dritthaufigsten wird das ,,Taxi* genommen. (44,7%)
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Wie kommst du meistens nach dem Fortgehen
nach Hause?

TFs I

Nachtbus Taxi Mit den mit dem zu FuB Auto Sonstiges
letzten Offis Rad

80%
70%
60% -
50%
40%
30%
20%
10%
00%

uS)

mJVP

Abbildung 20: Heimweg

3.2.3.5 Fortgeh — Kleidung

SJ - und JVP - Mitglieder kleiden sich relativ unterschiedlich beim Fortgehen. Die
Hauptkategorien die von der SJ angekreuzt wurden sind: ,leger” (39,5%), ,,individuell*
(36,8%) und ,alternativ (34,2%). Die Hauptangaben der JVP - Mitglieder bezuglich
Fortgehkleidung sind hingegen andere: ,,modisch/trendig® (51,1%), ,,angepasst* (36,7%) und
»elegant™ (34,4%). Diese Kategorien wurden jeweils deutlich seltener von der jeweils anderen

Gruppierung angekreuzt.

3.2.3.6 Lokaleinrichtungsvorlieben

Auch bei der Frage ,,Wie muss ein Lokal eingerichtet sein, damit du dich UNWOHL fiihlst?
sind deutliche Unterschiede erkennbar. JVP - Mitglieder fihlen sich unwohl wenn ein Lokal
,,schmuddelig” eingerichtet ist. (61,1%) Dies stort SJ - Mitglieder nur zu 25%.

SJ - Mitglieder fiihlen sich dafiir in ,,gestylten” Lokalen (42,1%) nicht so wohl, sowie in
»dzene, In-Lokalen® (34,2%) und in Lokalen die ,,die Handschrift eines Designers/einer
Designerin“ (31,6%) tragen. Diese Kategorien wurden im Gegensatz dazu von den JVP -
Mitgliedern relativ selten angekreuzt. Wie die Kategorien im Speziellen von den Befragten
interpretiert wurden kann anhand der quantitativen Befragung nicht beantwortet werden. Die

qualitative Forschung im Anschluss soll hierzu néhere Erkenntnisse liefern.
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Wie muss ein Lokal eingerichtet sein,
damit du dich UNWOHL fiihlst?
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Abbildung 21: Lokaleinrichtung

3.2.3.7 Zusammenfassung Ergebnisse Fortgehverhalten

Bei der Auswertung des Fragebogens im Bezug auf das Fortgehverhalten wurde speziell
darauf geachtet, inwiefern Gemeinsamkeiten und Ahnlichkeiten innerhalb der jeweiligen
Gruppierung festzustellen sind und wie stark die Abgrenzung von der jeweils anderen
Gruppierung und von weiteren ,,politischen oder ,,weltanschaulichen* Gruppierungen ist und
womit im Speziellen diese Abgrenzung gezeigt wird. Im Folgenden sollen die Ergebnisse

zusammenfassend nochmals aufgeschliisselt werden.

3.2.3.7.1 Gemeinsamkeiten im Fortgehverhalten der befragten SJ - Mitglieder

SJ - Mitglieder legen zu einem groBen Teil (78,9%) Wert darauf, ,,dass das Fortgehen
kostengiinstig ist“. Pro Abend wird von den befragten SJ - Mitgliedern nur halb so viel Geld
ausgegeben (ndmlich 21,5 Euro), wie JVP - Mitglieder bereit sind, pro Fortgehen zu zahlen.
(41,2 Euro)
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Fir viele Befragte der SJ sind weiters eine ,.gemiitliche Atmosphire (81,6%), ,.die
Moglichkeit, dass man sich gut unterhalten kann* (76,3%) und ,,gute Musik* (76,3%) wichtig.
44,1% der SJ - Frauen ist ebenfalls wichtig, dass man im Lokal rauchen darf.

Unter guter Musik verstehen SJ - Mitglieder beim Fortgehen vor allem ,,Alternatives*
(67,1%), ,,Rock-* (56,6%) und ,,Indie-* (46,1%) Musik.

Weiters werden beim Fortgehen von 89,5% ,,gerne Unterhaltungen (auch tiefer gehende)
gefiihrt und das zumeist, bei zumindest ,.kleinerem Konsum von Alkohol*. (65,8% der SJ -
Mitglieder geben an, gerne kleinere Mengen Alkohol beim Fortgehen zu konsumieren.) Aber
immerhin noch etwa ein Drittel (34,2%) der SJ - Mitglieder gibt auch an ,,gerne gréBere
Mengen an Alkohol zu trinken®. Noch hoher ist dieser Prozentsatz bei den SJ - Frauen
(38,2%). Das Lieblingsgetrank der SJ - Mitglieder beim Fortgehen, das von 76,3% angekreuzt
wurde, ist mit klarem Vorsprung ,,Bier, gefolgt von Cocktails (48,7%) und Wein (46,1%).
Auch 70,6% der SJ - Frauen geben an, beim Fortgehen gerne ,,Bier zu konsumieren. Die
Fortgehkleidung ist bei vielen SJ-Mitgliedern nach eigenen Angaben vor allem ,leger*,
,individuell“ und/oder ,,alternativ*. Nach dem Fortgehen nehmen 68,4% der SJ - Zugehdrigen
den Nachtbus. 50% gehen hin und wieder zu Full nach Hause, mit dem Taxi zu fahren kommt
fiir 44,7% in Frage.

3.2.3.7.2 Gemeinsamkeiten im Fortgehverhalten der befragten JVP - Mitglieder

JVP - Mitglieder scheinen auf mehr Umstande Wert zu legen als SJ - Mitglieder. Hohe
Prozentsitze sind bei mehreren Kategorien zu finden. Haufig angekreuzt wurden etwa: ,,dass
gute Musik gespielt wird* (86,7%), ,,dass man sich gut unterhalten kann* (84,4%), ,,dass es
eine gemiitliche Atmosphire ist* (70,0%), ,,dass die Getranke gut schmecken* (66,7%), ,,dass
es gemiitliche Sitzgelegenheiten gibt* (60,0%), ,,dass es in Stimmung bringt* (54,4%) und
,»dass das Service gut ist* (52,2%).

Die Kleidung der JVP - Mitglieder beim Fortgehen ist vor allem ,modisch/trendig*,
»angepasst und/oder ,,elegant”. Aber auch ,,sportlich” und ,,figurbetont* wurden noch von
mehr als 30% der JVP - Zugehorigen angekreuzt. Weitere Kategorien finden sich
abgeschlagen weiter hinten.

Pro Fortgehen werden pro Kopf durchschnittlich etwa 40 Euro ausgegeben. (also doppelt so
viel, wie SJ - Mitglieder bereit sind pro Abend auszugeben.)
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Wohl flihlen sich JVP - Mitglieder beim Fortgehen vor allem in ,,gemiitlichen und bequem*
eingerichteten Lokalen (knapp 90%), noch etwa 50% fiihlen sich in ,,modernen” Lokalen
wohl und in ,,gestylten* Fortgehortlichkeiten noch etwa 40%.

Musikalisch fiihlen sich JVP - Mitglieder wohl, wenn ,,Rock* (67,8%) oder ,,Pop* (55,6%)
Musik gespielt wird. Auch ,,House* wird noch von mehr als der Hélfte gerne gehort. Knapp
dahinter liegen noch die Kategorien ,,Stimmungsmusik (2 la Schihiitte)” und ,,Oldies* die
ebenfalls noch von mehr als 40% gerne gehort werden.

Auffallend ist bei den Tatigkeiten, die beim Fortgehen ausgelibt werden, dass keine einzige
JVP - Stimme auf , Konsum von Drogen* gefallen ist und keine einzige Frau ,,grof3eren

Konsum von Alkohol* angekreuzt hat.

Die 0brigen Aktivitaten unterscheiden sich kaum von den Tétigkeiten die von SJ -
Mitgliedern bevorzugt ausgeibt werden. Auch die Prozentsatze sind annahernd gleich. Die
meisten Stimmen bei der Frage: ,,Was tust du gerne wenn du fortgehst™ entfielen auf die
Kategorien: ,,flihre gerne Unterhaltungen (auch tiefergehende)“ (82,2%), ,.kleinerer Konsum
von Alkohol* (70,0%), ,,lerne gerne neue Leute kennen* (63,3%) ,,tanzen/shaken* (55,6%).
Unterschiede, wenn auch nicht allzu groRRe sind jedoch noch bei den Kategorien ,,flirten und
,hetzwerken® zu bemerken. Beides wird haufiger von JVP-Mitgliedern angekreuzt. (Jeweils
etwa 40% zu 30%) Wiéhrend jedoch bei der Kategorie ,flirten kaum ein
geschlechterspezifischer Unterschied ausgemacht werden kann, so ist dieser bei der Kategorie
,hetzwerken® aber sehr deutlich zu bemerken. Wéhrend etwa gleich viele JVP - wie SJ -
Manner angeben beim Fortgehen zu netzwerken, so tun dies nur etwa 9% der SJ - Frauen,
aber etwa 38% der JVP - Frauen.

Fortgegangen wird {ibrigens in eine grofle Bandbreite an Locations. ,,Cocktailbar* (76,7%),
,,Pub“ (66,7%), und auch die Kategorien ,,Clubs®, ,,Organisierte Feste, wie etwa ,,Féte
Blanche®, ,,Clubbings oder ,,Disco* werden noch von mehr als der Hilfte der Befragten JVP
- Mitglieder angekreuzt. Etwa 40% der JVP - Mitglieder gehen weiters gerne in eine
,,Weinbar®, in ein ,,Szene/In-Lokal“ oder auf ,,StudentInnenfeste*.

Nach dem Fortgehen nehmen die meisten JVP-Mitglieder das ,,Taxi um nach Hause zu
gelangen. (fast 60%) Aber noch etwa die Halfte der Befragten geht auch hin und wieder ,,zu
Fufl3*. An dritter Stelle liegt mit ebenfalls noch fast 50% das ,,Auto*, als Fortbewegungsmittel
nach der Abendgestaltung.
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3.2.3.7.3 Abgrenzungen der Gruppierungen voneinander sowie von anderen
»weltanschaulichen® oder ,,politischen Gruppierungen

Deutliche Unterschiede zwischen den beiden Gruppierungen koénnen bei der Fortgeh-
Kleidung festgestellt werden. Jeweils die Kategorien, die von der einen Gruppierung haufig
angekreuzt wurden, bekamen deutlich weniger Stimmen der jeweils anderen.

Auch die angekreuzten Kategorien unterscheiden sich bereits deutlich voneinander. Hierbei
stehen ,,leger”, ,,individuell” und ,,alternativ** (wurden von der SJ am Haufigsten angekreuzt),
den Kategorien ,modisch/trendig”, ,angepasst® und ,elegant (wurden von JVP am
Héufigsten angekreuzt) gegeniber.

Eine Abgrenzung voneinander ist auch bei der Wahl des Fortbewegungsmittels nach der
Abendgestaltung zu vermuten. Vor allem der ,,Nachtbus* scheint zu polarisieren. Wahrend
die meisten SJ - Mitglieder damit nach Hause fahren (beinahe 70%), so ist dies nur fir etwa
30% der JVP — Befragten eine Option nach dem Fortgehen.

Auffallend ist auch, dass JVP - Mitglieder bereit sind, durchschnittlich doppelt so viel Geld
pro Abend auszugeben wie SJ - Mitglieder.

Abneigungen gegen den Musikgeschmack der jeweils anderen Gruppierung sind ebenfalls bis
zu einem gewissen Mal festzustellen. So lehnen etwa 35% der JVP - Mitglieder ,,alternative*
Musik ab und noch knapp 30% wollen keine ,,Indie* - Musik héren. Mehr als 70% der SJ -
Mitglieder lehnen ,,Stimmungsmusik (a la Schihiitte) ab.

GroRere Unterscheidungen sind auch bei den Frauen augenscheinlich. Wahrend SJ - Frauen
zu 70% gerne ,,Bier* trinken, so wird dieses Getrank nur von etwa 30% der JVP - Frauen als
gut empfunden. Dafir lehnen SJ - Frauen ,,Sekt oder Prosecco® fast zur Génze ab, wihrend
dies von etwa 30% der JVP - Frauen beim Fortgehen gerne getrunken wird. SJ - Frauen legen
zu mehr als 40% Wert darauf, ,,dass in einem Lokal geraucht werden darf*. Dies ist nur etwa
16% der JVP-Frauen ein Anliegen. Etwa 40% der SJ - Frauen trinken beim Fortgehen gerne
,»groBere Mengen an Alkohol“. Diese Kategorie wurde von nur etwa 3% der JVP - Frauen
angekreuzt. Etwa 38% der JVP - Frauen ,,netzwerken* gerne beim Fortgehen, jedoch nur etwa
9% der SJ - Frauen.

Hier ist zu vermuten, dass diesen Verhaltensmustern unterschiedliche Frauenbilder in den
jeweiligen Gruppierungen zu Grunde liegen.

Weiters ist mehr als der Hélfte der JVP - Mitglieder ein ,,gutes Service® beim Fortgehen
wichtig, jedoch nur etwa 20% der SJ - Befragten. Doppelt so vielen SJ - Mitgliedern (knapp
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80%), als JVP - Mitgliedern (etwa 40%) ist es ein Anliegen, dass das Fortgehen

,kostengiinstig® ist.

Deutliche Abgrenzungen von anderen Gruppierungen, kénnen anhand dieses Fragebogens
kaum nachgewiesen werden, da keine Antworten von Vergleichsgruppen vorliegen. Bei der
Frage des Musikgeschmacks ist jedoch offensichtlich, dass sowohl SJ - als auch JVP -
Mitglieder zu mehr als 70% angeben keine ,,Gothic*- Musik hdéren zu wollen, wenn sie am

Abend fortgehen und jeweils mehr als 40% wollen keine ,,Metal*“ — Musik horen.

3.2.3.7.4 Restimee

Die quantitative Forschung hat auch beim Fortgehverhalten gezeigt, dass es innerhalb der
jeweiligen Gruppierung zahlreiche Gemeinsamkeiten gibt, ob dies etwa die Fortgeh-
Kleidung, die Musikvorlieben, oder die Bereitschaft betrifft Geld auszugeben. Ersichtlich
wird hier auch, dass vor allem die Merkmale die nach innen binden, auch jene sind, die nach
auflen hin zur Abgrenzung dienen. Zumindest konnte dies fiir die Abgrenzung von SJ und
JVP-Mitgliedern voneinander anhand dieser Forschung nachgewiesen werden. Ob auch eine
Abgrenzung von anderen ,,weltanschaulichen® oder ,,politischen® Gruppierungen vorliegt,

kann zwar vermutet, aber nicht bestatigt werden.
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3.3 Forschungsergebnisse der qualitativen Interviews

Um die Ergebnisse des Fragebogens auf ihre Realitdtsndhe zu Uberprifen wurden zwei
qualitative Interviews mit jeweils zwei Mitgliedern ohne Spitzenfunktion der beiden
Gruppierungen gefihrt. Das erste Interview wurde am 13.7.2010 im Café Zuckergoscherl bei
der U3 Station Rochusmarkt mit S. (weiblich) und P. (mannlich) von der Sozialistischen
Jugend Wien gefuhrt. Beide sind 21 Jahre alt. Das zweite Interview wurde im Anschluss,
ebenfalls am 13.7.2010 am Segelstrand der JVP - Wien an der Alten Donau gefinhrt.
Interviewt wurden T. (weiblich), 25 Jahre alt und St. (ménnlich), 22 Jahre alt. Das Interview
mit der Sozialistischen Jugend dauerte etwa eine halbe Stunde langer (etwa 1 ¥ Stunden), als
das Interview mit den JVP - Wien Mitgliedern (etwa 1 Stunde). Die Interviews wurden beide
mit einem Aufnahmegerat aufgezeichnet und im Anschluss transkribiert.*

Im Folgenden sollen die Aussagen der Interviewten auf die Forschungsfragen und
Hypothesen hin 0berprift werden. Gibt es innerhalb der Gruppierungen gemeinsame
Lebensstilmerkmale in Bezug auf Kleidungsstil und Fortgehverhalten? Sind bewusste oder
unbewusste  Abgrenzungen von anderen  Gruppierungen festzustellen?  Kodnnten
unterschiedlichen Stilen auch unterschiedliche Werte zu Grunde liegen, die man bewusst oder

unbewusst prasentieren will?

Gemeinsam mit den Ergebnissen der Fragebogenauswertung soll somit eine erste
Einschatzung Uber den Grad der Homogenitdt bzw. der Heterogenitdat der beiden
Lebensstilbereiche moglich sein um im Endeffekt die Frage beantworten zu kénnen, ob ein
Zusammenhang zwischen der politischen Gesinnung und dem Kileidungsstil und

Fortgehverhalten besteht.

% Transkipionsregeln sind im Anhang zu finden auf S.149
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3.3.1 1. Forschungsfrage: Gibt es zwischen den Gruppierungen SJ und JVP
Unterschiede im Kleidungs- und Fortgehverhalten?

3.3.1.1 Kleidungsstil

Dass es Unterschiede im Kleidungsverhalten zwischen SJ - und JVP - Mitgliedern gibt wird
im Interview weder von SJ - noch von JVP - Seite bestritten. Auch die Ergebnisse der
Fragebogenauswertung wurden von den beiden Gruppierungen grofdteils bestatigt oder
zumindest als moglich angenommen. Im weiteren Verlauf sollen mégliche Begriindungen fir
die Unterschiede aufgezeigt werden und die zahlenbasierten Ergebnisse des Fragebogens mit

den individuellen Bedeutungswelten der Befragten angereichert werden.

Markenkleidung und Statusanzeiger

70% der Befragten der Sozialistischen Jugend haben beim Ausfillen des Fragebogens
angegeben, sich von der Kleidung anderer gestort zu fihlen, wenn damit versucht wird, Status
zu zeigen. Weiters tragen deutlich mehr JVP - Mitglieder Markenkleidung. Dies wird von S.
und P. von der Sozialistischen Jugend Wien vor allem auf angebliche finanzielle Unterschiede

und die ,,soziale Struktur* zuriickgefiihrt.

P: Das ist eine Frage, manche kénnen sich einfach nicht die Kleidung leisten und dann wenn
man dann versucht das irgendwie nach aulRen zu tragen, dann ist das (...) irgendwie so, man
versucht seinen Status damit zu symbolisieren oder (...) ja.

S. flihrt das Tragen von Markenkleidung auf Statusdemonstrationen zuriick.

S: Ich glaub, die meisten die jetzt so Markenkleidung 0Ofters tragen, und auch bewusst tragen
und auch allen Anléassen entsprechend angezogen sind, wollen halt zeigen, dass sie sich das
leisten kénnen und dass sie dadurch halt vielleicht besser sind als die anderen, also ich glaub
so wirde ich das eher sehen.

Ahnlich beschreibt dies auch P. Allerdings ist es fiir ihn mehr ein Zeigen der personlichen
Herkunft.

P: (...)ich kann mir vorstellen, dass das mit der sozialen Struktur zusammenhéngt aus der man
kommt, S: Ja. P: ohne die JVPIler in eine Lade schieben zu wollen, aus einem elitareren Kreis
kommt, wo es halt auch wichtig ist wie man sich kleidet und wie man ausschaut, dann ist das
vielleicht auch eher der Fall, dass man das auch zeigt und dass man halt auch immer offensiv
Markenklamotten trégt und bei uns ist das recht wurscht.
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P. ist weiters der Meinung, dass auch die Geschéfte in denen JVP - Mitglieder seiner Ansicht

nach Einkaufen gehen, gehobener wirken.

P: (...) also ich hab da jetzt nicht so viel Erfahrung mit diesen Geschaften also, aulRer beim
Esprit, geh ich da sonst nirgends hin einkaufen, aber es ist schon ein bisschen gehobener und
ein bisschen, es schaut auch alles ein bisschen nach Golfclub aus. [S. lacht] P: Also es ist das
was mir aufféllt, dass das eher der Stil ist dem man versucht sich anzunéhern.

T. und St. von der Jungen Volkspartei - Wien argumentieren das Tragen von
Markenklamotten mit der angeblich besseren Qualitat dieser Produkte und damit, dass ihnen
ein gutes Auftreten wichtig ist. Auch eine Abgrenzung der SJ von der JVP wird vermutet.

St: Also fir mich war das klar, dass das so ausgeht, anm, ich weil} nicht ob es bei der JVP
wirklich damit zu tun hat, dass es Markenkleidung ist sondern eher dass es gute Kleidung ist.
T. Qualitats-Kleidung St: Hochwertig vielleicht, und dass das bei der SJ grundsatzlich
abgelehnt wird. (...) Auch wenn es gute Sachen sind und auch wenn sie einem gefallen wiirde
man kein Hilfigerleiberl kaufen unabh&ngig von der Preisfrage ob man sich’s leisten kann
oder nicht.

Das Argument der Abgrenzung der SJ, von der JVP, durch das Ablehnen von
Markenkleidung wird von St. und T. noch weiter argumentiert. Ware man bei der SJ so
angezogen wie bei der JVP, wirde man in den eigenen Reihen schief angeschaut werden, so
St.

St: Es hat wahrscheinlich eher auch damit zu tun, dass man sich bewusst von uns abgrenzen
will, weil man eben selber auf AuBerlichkeiten viel Wert legt und genau weiR, wie man seine
Klientel genau anspricht und dass wenn man so als SJ-ler daher kommt, dass man dann von
den eigenen Leuten schief angeschaut wird.

Weiters tragen JVP - Mitglieder deutlich 6fter Anziige oder Kostlime als SJ - Mitglieder. T.
und St. von der JVP - Wien meinen es sei Gang und Gebe innerhalb der JVP, haufiger diese

,Business-Kleidung* zu tragen.

T:Ja S: Ich wiird auch sagen, aber kommt auch auf den Anlass drauf an. Es gibt viele von uns
die nebenbei arbeiten, auch in Biros, bei Anwalten oder so und da ist es einfach obligat, dass
man einen Anzug trégt. Aber ich wird nie sagen, also bei uns trégt auch keiner am
Segelstrand einen Anzug. Da wiird nie jemand mit Anzug daher kommen.

S. und P. von der SJ - Wien argumentieren, dass ihnen das anlassgemélie gekleidet Sein nicht

so wichtig ist und dass es wiederum eine Geldfrage ist.
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S: Ja das kommt dann halt wieder in diese Sparte, dass man sich halt so anzieht wies grad
zum Anlass passt. Wo ich halt glaub, dass es den meisten SJ-lern halt wurscht ist und wenn
ein Anzug ungemditlich ist, dann ziehen sie den halt nicht an. P: Und ich glaub es kommt noch
dazu, dass es eine Geldfrage ist, ob ich hdufig einen Anzug anziehen kann oder nicht, also
wenn ich nur einen Anzug hab, kann ich ihn nicht haufig anziehen.

Schmuck

Wahrend zahlreiche JVP - Mitglieder ihre Schmuckstiicke beim ,,Juwelier* kaufen, geben SJ -
Mitglieder an, ihre Accessoires auf ,,Mérkten®, bei ,,Claires oder im ,,Weltladen* zu
erwerben. Noch dazu bevorzugen SJ-Mitglieder kostenglinstige Accessoires oder tragen gar

keine. Auch diese Ergebnisse fuhren S. und P. von der SJ, auf die ,,soziale Struktur* zuriick.

P: Ja ich finde das kann man schon sagen, das hat auch mit der sozialen Struktur zu tun, die
Leute bei uns nicht so... wenn du beim Juwelier was kaufen willst, kostet das schon so 40 - 50
Euro wenn du was halbwegs Normales haben willst, also das ist eher nicht so, dass man das
bei uns so hat. S: Es ist den Meisten auch nicht Wert so viel Geld fir ein Schmuckstiick
auszugeben. Und auch die Weltladensache: Da hat man dann halt auch nachhaltige Produkte
die auch gut ausschauen.

Bei der JVP - Wien werden die Ergebnisse des Fragebogens ebenfalls bestétigt. Fir T. steht
auch bei den Schmuckstucken die Qualitat im Vordergrund.

T: Also ich kaufe gerne Accessoires als Madel. Und ich kaufe auch hin und wieder beim
World of Accessoires oder Bijoux Brigitte aber das sind halt Sachen, die hast vielleicht ein
halbes Jahr, das ist Modeschmuck und der ist dann hin. Aber wenn ich mir ne schdne Kette
seh oder schdne Ohrringe, dann geh ich schon lieber zum Juwelier, weil ich dann weil3, das ist
echt und das hab ich dann 10 — 20 - 30 Jahre. Also mir geht’s da wieder um die Qualitat muss
ich personlich sagen und ich schétz einmal da wird es vielen Madchen oder Burschen bei uns
nicht anders gehen.

Dass von der JVP kaum die Kategorien Mérkte oder Weltladen angekreuzt worden sind,

fiihren T. und St. wieder auf die bewusste Abgrenzung voneinander zuriick.

T: Das ist wieder die Abgrenzung. St: Ja, das hat vielleicht wieder mit Abgrenzung zu tun,
wenn man sich qualitativ gute Accessoires kaufen will die man irgendwie langer haben will,
dann wirde ich nie drauf kommen, das in einem Weltladen zu kaufen. Dann kauf ich andere
Sachen, wenn’s drum geht wie das produziert wird, zum Beispiel Lebensmittel,...

Die in den Fragebdgen angekreuzten Kategorien entsprechen auch den Bildern die S. und P.
von einem grofRen Teil der SJ — Wien - Mitglieder haben, sowie den Eindriicken die T. und St.
von den meisten JVP - Mitgliedern haben. Dass mit diesen Kategorien auch unterschiedliche

Stile einhergehen, zeigen die Beschreibungen der Interviewpartnerinnen.
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3.3.1.1.1 Selbstbild der SJ Mitglieder (Uber den Kleidungsstil)

Sowohl die Auswertung des Fragebogens, als auch das qualitative Interview mit den SJ -
Mitgliedern ergibt, dass sich SJ - Mitglieder als ,leger” und ,alternativ" gekleidet sehen.
Unter ,leger” verstehen S. und P. lockere, angenchme Kleidung, wéhrend ,,alternativ*

bedeutet nicht dem klassischen Rollenbild zu entsprechen.

P: alternativ ist, éh, dass es keine klassischen Stilelemente sind. Sowohl von T-Shirts als auch
von Hosen, alles was man hat ist ein bisschen verandert, als im klassischen Rollenbild, oder
Rollenbild, dem klassischen Bild dieses Kleidungsstiickes nicht entspricht. S: Ja. Ja, ich
stimm dem zu.

Ebenfalls bezeichnen sich SJ - Mitglieder als ,,individuell“ gekleidet. Eine genaue
Beschreibung fallt S. und P. jedoch schwer.

S. Und individuell ist, naja, das ist schwer zu beschreiben, das ist halt individuell. Das ist
wenn die Person, halt (...) das ist ur schwierig. P: Das hat glaub ich auch sehr viel damit zu
tun, normaler Weise sagt man, man zieht zu dieser Hose dieses Hemd an, das wére quasi
normal und dann ist es individuell wenn man zu der Hose was total Unpassendes, oder nicht
Unpassendes sondern Unkonventionelles anziehen wiird. Und dann ist das, man bringt
einfach seine persdnlichen Sachen hinein. S: Und auch wenn man vielleicht Sachen tragt, die
sonst vielleicht niemand anderer tragt, einfach weil’s der Person geféllt.

Auch bei den Kleidungsstlicken gibt es Gemeinsamkeiten, die 6fters in SJ - Reihen zu sehen
sind, in erster Linie sei die wichtigste gemeinsame Eigenschaft jedoch, dass man laut S. und

P. alles tragen darf.

P: T-Shirts mit Aussage, vielleicht. Politische Aussagen, gesellschaftskritische Aussagen,
vielleicht auch einfach nur was Witziges. S: oder SJ-T-Shirts S: Verallgemeinert: T-Shirts,
Jeans-Hosen und irgendwelche Sneakers. P: Ja, der Kleidungsstil ist eh so, wie du’s gesagt
hast. Es kann auch mal ein Hemd sein, eine Bluse, wie auch immer, aber ich glaub das was
am Ehesten den Kleidungsstil von Leuten in der SJ beschreibt ist, dass es alles sein kann.

Obwohl der Kleidungsstil als breit gefachert beschrieben wird, gibt es dennoch
Kleidungsstiicke die abgelehnt, oder kaum getragen werden. Darunter fallen laut S. und P.
High-Heels und Anzug-Schuhe. Vor allem tragen SJ - Frauen selten bis nie besonders hohen

Stockelschuhe, so S.
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3.3.1.1.2 Fremdbild der SJ-Befragten tGber den Kleidungsstil der JVP-Mitglieder

Die meist-angekreuzten Kategorien der JVP, wie aus den Ergebnissen der Online - Befragung
ersichtlich, also ,,modisch/trendig® und ,,sportlich®, sind fir S. und P. von der SJ keine
passenden Beschreibungen fir JVP - Mitglieder, diese sind in den Augen von S. einfach
klassisch angezogen, aber nicht modisch/trendig. Die Kategorie ,,sportlich® wirden S. und P.
JVP - Mitgliedern ebenfalls nicht zuordnen, die habe ihn, so P. eher Gberrascht. ,,Elegant und
angepasst® jedoch, passe fiir die Befragten SJ-Mitglieder besser zu ihrem Bild der JVP,
dabei nennen sie auch einige Kleidungsstucke die fir sie typisch fur JVP - Mitglieder sind.

P: Na angepasst auf jeden Fall. [lachen beide] Ja es ist schon, das wirde mich jetzt nicht
Uberraschen, der Begriff von angepasst, dass man halt nicht provokant ist. Also, das passt halt
alles klassisch zusammen und man versucht auch nicht aus dem Muster zu fallen. S:
Vielleicht halt eher Hemden und halt klassisch einfach. P: Ich glaub, dass wenig JVP-Manner
T-Shirts tragen, beim Fortgehen, sondern immer ein Hemd. Ich kann mir das nicht ohne
Hemd vorstellen. S: Ich auch nicht und auch immer schéne Schuhe P: Und wenn kein Hemd,
dann zumindest ein Sakko S: und ein Polo.

3.3.1.1.3 Selbstbild der JVP-Mitglieder (Uber den Kleidungsstil)

Auch fur die JVP-Mitglieder sind, wie aus den Ergebnissen der Online-Befragung ersichtlich,
die Kategorien ,modisch/trendig”, ,sportlich®, ,klassisch® und ,elegant passende
Beschreibungen fir ihren Kleidungsstil. Dem stimmen auch St. und T. zu, sie beschreiben

weiters die Kleidungsstiicke genauer, die bei JVP - Mitgliedern haufig zu finden sind.

St: Also ich glaub, dass jeder JVP-ler sicher gentigend Hemden zu Hause im Schrank hangen
hat, ahm, ich glaub das hangt auch damit zusammen dass viele berufstatig sind und das Hemd
auch als Arbeitskleidung zugleich ist natirlich. Aber ich wiird genauso sagen und ich glaube,
dass viele aber auch privat sportlichen Stil bevorzugen. T: Also. Ich glaub jedes JVP - Mé&del
hat die schwarzen High-Heels die spitzen im Kasten, ein schwarzes oder graues Kostlim, aber
das ist naturlich Anléasse bezogen.

3.3.1.1.4 Fremdbild der JVP-Befragten Uber den Kleidungsstil der SJ-Mitglieder

Unter den SJ-Kategorien ,,leger®, ,,individuell“ und ,,alternativ verstehen die beiden JVP -
Mitglieder, bequeme und funktionelle Kleidung. Besonders auffallend ist fir T. und St. der
,.Schlabberlook*.
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T: Also ich glaube in SJ-Kreisen, also eher im Alltag sind Baggy-Pants oder diese wie man
die nennt, diese Weiteren, S: Schlabberlook.T: Ja genau Schlabberlook. Mit verknatschten T-
Shirts, eher an der Tagesordnung als bei JVP - Menschen

3.3.1.2 Fortgehverhalten

Etwa 80% der SJ - Mitglieder gaben beim Ausfiillen des Fragebogens an, dass ihnen wichtig
ist, dass das Fortgehen kostengunstig ist. Der direkte Vergleich zeigt, dass dies nur halb so
vielen JVP - Mitgliedern ein Anliegen ist.

Die SJ - Befragten fiihren das wiederum auf die angeblich finanziell ungleiche Situation der
beiden Gruppierungsmitglieder und die ,,soziale Struktur” zuriick. P. ist der Meinung, SJ -
Mitglieder hatten nicht so viel Geld, wéhrend S. der Ansicht ist, dass Menschen die ,,in einem
Umfeld aufgewachsen sind, wo es halt mehr Geld gibt, dass diese Leute nicht unbedingt zur
SJ kommen.*

Bei SJ - Mitgliedern werden daher Abstriche bei Eintrittsgeldern und teuren Getrénken

gemacht.

P: Also ich bin nicht bereit 15 Euro fur einen Eintritt zu zahlen. S. Ja ich wird auch sicher
nicht mehr als 2 oder 3 Euro fir ein Bier ausgeben, weil man auch einfach den Vergleich sieht
im Supermarkt, wieviel das im Supermarkt kostet. Und wenn ein Lokal dann 4 oder 5 Euro
verlangt, dann weigere ich mich auch ein bisschen das zu zahlen, weil das einfach nicht
machbar ist, also das geht einfach nicht.

Dass JVP - Mitglieder haufig mehr Geld fiir das Fortgehen ausgeben, wird von den JVP -
Befragten bestatigt. Allerdings sei dies in ihren Augen auf die Musik zurtickzufthren, die nur

in gewissen Lokalen gespielt wird, die teurer zu sein scheinen.

S: Also ich glaube, man kann doch feststellen, dass JVP-ler eher dort hingehen wo die Preise
vielleicht ein bisschen teurer sind. T: Ich glaub da spielt auch die Musik einen groRen
Unterschied. Also (..) wir wiirden uns sicher nicht wehren, wenn wir weniger zahlen kénnten
in den Lokalen, aber SJ-ler werden glaub ich eher gerne diese Alternativmusik héren, und bei
JVP—Kreisen ist das dann doch beim Weggehen eher Housemusik, Schlager, Charts, also eher
die kommerzielle Musik. Und da sind in den Clubs schon mal die Getrénke teurer und der
Eintritt teurer, aber ich wird das jetzt nicht auf die politische Stellung beziehen.

Ein weiterer Unterschied ist die deutlichere Abneigung der JVP - Mitglieder gegen den

Nachtbus, der jedoch fir SJ - Mitglieder das Haupttransportmittel nach Hause, nach dem

108



Fortgehen, ist. Von den SJ - Befragten wird dies erneut auf die ,,soziale Struktur” und die

finanzielle Lage zurtickgefihrt.

P: Ich glaube gerade fur Leute die nicht direkt in der Stadt wohnen und weiter raus mussen,
die fahren mit dem Nachtbus, weil es gar kein Verhéltnis von den Kosten ist. 1 Euro 20, oder
du fahrst gratis als SchilerIn mit Studententicket, also vom Preis her glaub ich das
Entscheidende.

Die JVP - Mitglieder haben in den Augen von P. von der SJ ohnehin ein Auto, oder sie
wohnen, so S. von der SJ, im Zentrum oder im 19. Bezirk und fahren daher eher mit dem
Auto als mit dem Nachtbus. Die JVP - Befragten T und St. geben ebenfalls an, den Nachtbus

eher abzulehnen. Als Griinde fiihren sie jedoch die Wartezeiten oder ,,betrunkene Kids* an.

T: Ich bin in meinem Leben, wo ich doch den groRten Teil in Wien verbracht habe, vielleicht
zwei Mal mit dem Nachtbus gefahren. Ich bin nicht sonderlich (...) wenn ich nach Hause will,
bin ich miide und brauch dann nicht noch 30 betrunken Kids, die einen dann noch irgendwie
anbaggern im Nachbus und da steig ich ins Taxi, bin in 10 Minuten zu Hause und fertig.

T: AulRerdem finde ich, die Wartezeiten sind einfach zu lang St: Und ich finde das System ist
einfach undurchsichtig.

Weiters scheinen auch die Kleidungsstile der Gruppierungen beim Fortgehen stark zu
divergieren. SJ - Mitglieder kleiden sich im Gegensatz zu JVP - Mitgliedern beim Fortgehen
Hleger®, individuell und ,,alternativ. Sie seien nicht bereit sich fur bestimmte Clubs besser

anzuziehen.

S: (...) ich wird mich auch nicht stark anders anziehen nur um in einen Club reinzukommen,
weil ich das einfach nicht okay finde und weil ich dann einfach auch nicht hingehen will. Ja,
das reizt mich tberhaupt nicht. P: Ich seh das dhnlich.

JVP - Mitglieder hingegen scheinen Dresscodes nicht zu stéren:
St: (...) liegt jetzt vielleicht da dran, dass wir eher in Lokale gehen, wo man eleganter

gekleidet ist, wo das einfach tblich ist und das ist einfach der Grund.

Auffallend war auch, dass der Hélfte der JVP - Mitglieder ein ,,gutes Service* beim Fortgehen
wichtig ist. Diese Kategorie wurde von der SJ nur von weniger als 20% angekreuzt. Dass
diese Unterscheidung besteht, wird von den Befragten nicht angezweifelt. Begriindungen,

woran das liegen kénnte, werden von den JVP - Befragten jedoch nur im Ansatz geliefert.

St: Also wenn ich jetzt fur mich spreche, dann ist mir das eigentlich extrem wichtig und ich
muss ehrlich sagen, ich hatte mir eigentlich erwartet, dass das bei uns noch hoher ist.
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(...) und ich finde ein gutes Service kann so viel wett machen, was hohe Preise betrifft und
vielleicht einen schlechten Drink vielleicht ausmacht. (...) flr mich ist das so extrem wichtig,
ob ein Kellner schlecht drauf ist oder einen schlecht bedient oder so.

S. und P., von der SJ - Wien, teilen dieses Anliegen, der JVP nicht.

P: [lacht] Ich stell mir da grad so einen netten Barkeeper vor.

S: Unter gutem Service stell ich mir glaub ich so, (...) also jetzt (...) ich glaube, dass das so in
den JVP-Kopfen sein soll, also sein wiirde, dass die Person halt so nett und hoflich ist und
was weil ich, nichts ausschuttet. Aber mir personlich reicht’s eigentlich, wenn die Person nett
ist und mir dann irgendwann mein Getrank bringt, aber sie muss auch nicht nett sein. [lacht].
P: Mir reicht: 3 Euro 50 Bitte! Ich geh ja nicht wegen der Bedienung fort.

3.3.1.3 Beantwortung der Forschungsfrage 1

Die Frage: ,,Gibt es zwischen den Gruppierungen SJ und JVP Differenzen im Kleidungs- und
Fortgehverhalten?*, kann aufgrund der Forschungsergebnisse positiv beantwortet werden.
Unterschiede sind in den Antworten auf die Online-Umfrage und in den Interviewaussagen
der qualitativen Erhebung erkennbar. Das wird sowohl von den Befragten der JVP, als auch
der SJ bestétigt.

St: Ich wirde noch dazuftigen, dass man anhand des Kleidungsstils wahrscheinlich schon die
beiden Gruppen unterscheiden kann.

Als Griinde werden von der SJ vor allem die ,,soziale Struktur® sowie der angenommene
finanzielle Unterschied der Gruppenmitglieder angefiihrt. (Laut Ergebnissen der

Fragebogenauswertung dirften diese Unterschiede jedoch nur geringfligig vorhanden sein.)

Dass moglicher Weise das differente Umfeld ein Grund fur Stil - Unterschiede ist, wird
ebenfalls von den Befragten vermutet, auch wenn aus der Antwort von P und S. von der SJ

nicht hervorgeht von welchen jugendkulturellen Gruppen, die Rede ist.

P: ... es hat sicher auch was mit bestimmten Jugendkulturkreisen zu tun, also &hm, also ich
glaub wir bewegen uns in verschiedenen jugendkulturellen Gruppen, groRer als Parteien.
S: und dass die sicher auch beeinflussen, unbewusst.
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3.3.2 2. Forschungsfrage: Werden bestimmte Kleidungsstticke, Stylingmerkmale oder

Fortgehortlichkeiten von einem Grol3teil der jungen SPO / OVP Mitglieder abgelehnt,

weil sie konkurrierenden Parteien bzw. weltanschaulichen Gruppierungen zuzuordnen
sind?

Sowohl beim Kleidungsstil, als auch beim Fortgehverhalten (die beiden Themen werden
wiederum nacheinander behandelt) wird von den Befragten beider Gruppierungen zum Teil
indirekt davon gesprochen, dass sie sich mit bestimmten Stilelementen aktiv voneinander

abgrenzen, zum Teil aber auch ganz direkt.

3.3.2.1 Kleidungsstil

Bei Schmuckstlicken scheint die Hauptunterscheidung fur SJ - Mitglieder das ,,Klassische® zu
sein, das man als SJ - Zugehdrige/r eher zu vermeiden scheint, wahrend man es der JVP
zuschreibt.

S: Also wenn ich das jetzt verallgemeinern wiirde, ware es vielleicht bei der SJ ein bisserl
kreativer, einfach ein bisschen (...) breit gefacherter, also, dass man auch Sachen tragt, ahm,
die vielleicht nicht dem klassischen Schmuck entsprechen, und den JVP-lern wiirde ich dann
halt eher zuschreiben, dass sie die klassischen Ringe und Ketten, also bei Frauen halt eher,
wahrscheinlich.

Zu polarisieren scheinen bestimmte Frisurentypen. Dreadlocks, Rastazopfe, bunt gefarbte
Haare und teilweise oder ganz rasierte Kopfe etwa, werden von den Probandinnen
bestimmten Kulturen, oder Subkulturen zugeordnet und stellen somit fiir andere
Gruppierungen eher ein Tabu dar. S. und P. von der SJ - Wien beschreiben dies
folgendermal3en.

P: Ich glaub das hat was mit einem Bild davon zu tun, wie sie sind und wie wir sind S: Ja. P:
Also wie man sich halt auch abgrenzt und Dreadlocks ist eins der klassischsten Zeichen
alternativ zu sein. Eines der deutlichsten und klassischsten Zeichen alternativ zu sein, wo du
halt klar zur Gruppe der Alternativen, Linken, gehoérst, auch wenn es nicht immer Alternative
Linke sind. Und ich glaube, da kann sich jeder JVP-ler, jede JVVP-lerin davon abgrenzen.

Am Zweitgrolten ist der Unterschied bei der Online-Befragung bei Rastaztpfen, die von der
SJ von fast 60% mit den Noten 1 — 3 beurteilt werden und von der JVP von 60% mit der Note
5. Fur P. von der SJ gilt hier dasselbe wie fur Dreadlocks. Rastazopfe seien nicht klassisch
und wirden nicht zum Selbstbild der JVP-Mitglieder passen, sowie jede andere Form von

ausgefallener Frisur, die meist auch anderen Gruppierungen zuordenbar waren, so S. weiter.
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S: Na also so bunt gefarbte Haare werden sicher auch den alternativen Gruppierungen
zugeordnet. Wahrend Glatzen oder so, das verbinde ich halt eher mit so rechten Parteien.

P: Wobei teilrasiert ist jetzt ziemlich in, (...) wo zum Beispiel dann so auf der Seite rasiert ist
und dann so lange Haare

S: Ja okay, das ist auch eher ein bisschen alternativ. Also halt, es fallt halt aus der Rolle.

Auch fir die JVP - Befragten ist Kklar, dass die unterschiedlichen Frisurtypen
unterschiedlichen weltanschaulichen Gruppierungen zuzuordnen sind und aus diesem Grund

von anderen Gruppen wohl eher abgelehnt werden.

St: Ja also ich wirde mich davor huten, nach solchen Geschmacksfragen das Weltbild eines
Menschen auszumachen, aber es ist natirlich schon, man kann klar herauslesen, welche
Fraktion was gut findet und was nicht.

So lehnen T und St. von der JVP Dreadlocks, mit den Begrindungen klar ab, dass dieser

Frisurtyp ungepflegt und unpraktisch sei.

T: Das geht gar nicht, (...) weil ich mir nicht vorstellen kann wie man das gscheit waschen
kann. Ganz schrecklich. St: Also ich find auch, (...) das ist ndmlich weder praktisch noch
angenehm noch sonst irgendwas, da geht es einfach nur darum anders zu sein. T: anders zu
sein, ja

Rastazopfe beurteilen T und St. von der JVP dhnlich. Auch dieser Frisurtyp sei, so St. schwer
zu pflegen und laut T. einfach ein Grund anders zu sein. Dreadlocks ordnet sie eher
Punkgemeinschaften oder alternativen Gruppierungen zu, wahrend Irokesen fur St. eindeutig
dem Punk-Tum zuzuordnen sind. Auch High-Heels scheinen ein deutliches
Unterscheidungsmerkmal zu sein: Wahrend S. von der SJ - Wien vermutet, dass wohl kaum
eine SJ-Frau High-Heels tragt, meint T. von der JVP - Wien, dass fast jede JVP-Frau spitze
schwarzen High-Heels zu Hause hat.

3.3.2.2 Fortgehverhalten

Abgrenzungen beim Fortgehverhalten scheinen zu einem gewissen Teil tber Musik zu
passieren. SJ - Mitglieder lehnen etwa die ,,Stimmungsmusik a la Schihiitte”, die JVP-
Mitgliedern durchaus gefallt, deutlich ab.

S: Hauptsache es macht Spal, aber keine Stimmungsmusik. P: Keine Schihittenmusik
[lachen] (...) mir fallt gar kein rationaler Grund ein, warum einem so was gefallen konnte.
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Dennoch ordnet S. von der SJ die Schihittenmusik der JVP zu und fihrt das auf finanzielle

Unterschiede zuriick.

S: Ich glaub die kénnen sich ofter Schiurlaub leisten und finden das ur toll, danach sich in
einer Schihitte anzusaufen. Zur Stimmungsmusik kommt man halt eher wenn man auf
Schiurlaub fahrt und ich glaub, das hat dann ein bisschen auch mit der Stimmung dort zu tun,
dass man halt dort ist und das halt meistens in diesen Orten einer der wenigen
Partytreffpunkte ist und dann gewohnt man sich wahrscheinlich dran. Glaub ich.

JVP-Mitgliedern gefillt ,,alternative Musik® eher nicht, diese Richtung ist eher der SJ
zuzuordnen. Warum gerade der Musikgeschmack der beiden Gruppierungen relativ

verschieden zu sein scheint, wird von St. von der JVP so begrundet:

S: Vielleicht weil Musik generell Lebensstil super verkdérpert und weil man da ganz klar
festmachen kann wer welche Werte lebt, find ich. Darum vielleicht diese Klare
Unterscheidung, aber nur eine Vermutung.

Weiters ist auffallend, dass ,,stylishe” und ,,Szene-In“ - Lokale von der SJ eher abgelehnt
werden, wéhrend sich JVP - Mitglieder in ,,schmuddeligen” Lokalen unwohl fiihlen. Die SJ-
Befragten erklaren diese Ablehnungen mit der Vermutung, dass JVP - Mitglieder in gewisser

Weise versuchen wirden sich abzuheben.

S: Also ich hab so dieses Passage-Bild im Kopf, wo Leute einen Platz haben und dann eine
Vodka-Flasche bestellen und damit so zeigen, so ich lad euch jetzt auf diese Vodkaflasche ein
und ich kann mir das leisten. Das ist das was ich jetzt grad so im Kopf hab und das wird ich
zum Beispiel auch nicht machen. P: (...) und ich glaub unsere Leute gehen auch nicht so in die
teuren Clubs. (...) Passage ist irgendwie so ein In-Szene-, ich bin wichtig Club. Und wenn
man da rein kommt, dann ist man halt in der Passage drinnen und das ist ein wichtiger Ort,
kommt mir so vor.

Unter der Kategorie ,,schmuddelig” wiirden JVP - Mitglieder in den Augen der SJ - Befragten

Folgendes verstehen:

P: Ich glaub die JVP-ler verstehen die Leute als schmuddelig. S. Ja. P: Also wenn die Leute
halt nicht gestylt sind und der Barkeeper auch nicht gut ausschaut. Dann ist das Ganze schon
recht schmuddelig.

Zu 100% haben JVP - Mitglieder beim Ausfullen des Fragebogens den Konsum von Drogen
abgelehnt. Wahrend zumindest 13% der SJ - Mitglieder angegeben haben, beim Fortgehen

auch Drogen zu konsumieren. P. und S. von der SJ meinen da kann es nur um das ,,Kiffen*
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gehen, anderes sei ihnen nicht bekannt. Jedenfalls grenzen sich T. und St. von der JVP Klar,

von Drogen jeglicher Art ab.

S: Ja vielleicht respektieren wir den Rechtsstaat im Vergleich zu denen. [beide lachen] und ja
mir gibt das nix. Also ich hab mit Alkohol mehr Spal} als mit Drogen [lachen wieder] T:
auBerdem wisst ich nicht mal wo ich’s herkriegen soll. S: Richtig T: Also in meinem Umfeld
gibt es keine Drogen.

3.3.2.3 Beantwortung der Forschungsfrage 2

Die Frage: ,,Werden bestimmte Kleidungsstlcke, Stylingmerkmale oder Fortgehdrtlichkeiten
von einem GroRteil der jungen SPO / OVP Mitglieder abgelehnt, weil sie konkurrierenden
Parteien bzw. weltanschaulichen Gruppierungen zuzuordnen sind?*, kann somit auch mit ,,ja*
beantwortet werden, zumal die Befragten selbst von Abgrenzung sprechen. Es scheinen
bestimmte Frisuren tatséachlich gewissen Gruppierungen eher zuzuordnen zu sein, als anderen,
und bestimmte Fortgehdrtlichkeiten werden von manchen gemieden, weil konkurrierende
Gruppen sich dort wohl fihlen. Selbst gewisse Kleidungsstiicke wie bestimmte Schuhe
werden von einem Grol3teil der Frauen einer Gruppierung abgelehnt von der anderen aber

gerne getragen.
Abgrenzung durch Kleidung und Fortgehverhalten findet also sowohl bei der SJ, als auch bei

der JVP statt. Zu einem Teil geschieht dies mdglicherweise unbewusst, zu einem Teil, wie die

Antworten der Befragten erahnen lassen, aber auch bewusst.
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3.3.3. 3. Forschungsfrage: Werden bewusst oder weniger bewusst (bzw. reflektiert) mit
dem gewahlten Kleidungsstil und Fortgehverhalten junger OVP / SPO Mitglieder Werte
reprasentiert, die der OVP / SPO zuzuordnen sind?

Obwohl bei den Interviews mit den 4 Gruppierungsmitgliedern nicht direkt nach Werten
gefragt wurde, die den Ergebnissen der Fragebogenauswertung zu Grunde liegen konnten,
stellten die Befragten dennoch grof3teils ungefragt Beziige zu gewissen Einstellungen und
Werthaltungen her.

Beim Kleidungsstil vermuten die beiden SJ - Mitglieder etwa, dass JVP - Mitglieder den

Weltladen aufgrund ihrer Werthaltung meiden wirden.

P: Beim Weltladen kdnnte man von Vorurteilen sprechen. S: Ja. P: Wurde mir jetzt einfallen,
ich weil’3 nicht ob’s so ist. Das ist so links-linkes Gutmenschen-Tum wiirde man vielleicht
sagen. S: Das ist so alternativ.

Die JVP - Befragten sehen in der Vorliebe fir Weltladen der SJ - Mitglieder SJ - Werte
begriindet.

T: Ich glaub der Weltladen macht auch sehr viel Werbung damit, das sind doch diese
Afrikashops und Sachen. Die geben ja einen Teil des Gewinns an spezielle
Hilfsorganisationen dort ab. Das vielleicht auch viele Leute von der SJ dort einkaufen weil sie
sich denken, soziales denken, wir sind sozial, sozial, sozial und wir mussen das tun und auch
unser Schmuck muss sozial sein. Und das konnte auch ein Grund sein, dass gerade die dort
auch im Weltladen einkaufen.

Weiters grenzen sich die SJ - Mitglieder in ihren Aussagen mehrmals bewusst von

,.klassischen®, aber auch von ,konservativen“ und ,,traditionellen” Stilen ab, in weiterer

Folge aber auch vom Nationalstolz, den JVP-Mitglieder ihrer Meinung nach haben.

S: Ja und auch traditionell ist auch Dirndl und Lederhose und so und das ist halt, das tragt
man halt um ein bisschen auch zu zeigen, das ist jetzt meine Kultur und das trag ich jetzt.
JVP-ler haben glaub ich ein viel starkeres wir sind Osterreicher Bild, oder so. Hab ich das
halbwegs gscheit formuliert?

Dass JVP - Mitglieder zu einem gewissen Grad tatsachlich Nationalstolz besitzen, konnte

auch aufgrund der musikalischen Vorliebe fiir ,,Austropop* vermutet werden.

St: Also fiir mich gehort zu einer guten Partystimmung, dass man gemeinsam auch singt und
da zum Beispiel die eigenen Austropoptexte. T: Ich glaub, dass der Austropop auch extrem
traditionell ist in Osterreich und JVP-ler sind sicher traditionsbehafteter als SJ-ler die sich
eher von der Tradition abgrenzen wollen und ich glaub, das hat auch viel mit Erziehung
wieder zu tun. Also meine Eltern haben den Austropop raufrunter gespielt zuhause.
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Weiters unterstellen die SJ - Befragten den JVP - Mitgliedern, dass sie versuchen wirden zu
zeigen, dass man Geld hat, bzw. dass man aufgrund seiner Leistung viel Geld verdienen
konnte.

P: Oder vielleicht auch nicht mal, dass man’s hat. Vielleicht hat mans auch gar nicht, aber
man will zeigen, irgendwie kann man’s zambringen, dass man das Geld hat, weil Leistung ist
tot<a>l , (...) und wenn ich genug gearbeitet hab, kann ich mir die Anziige leisten und dann
kann ich mir das leisten, und das ist tot<a>l...

S:Ja

Auch geben die SJ - Befragten an, klassische Rollenbilder aufbrechen zu wollen. Aus diesem
Grund scheinen sich vor allem auch die Verhaltensweisen der Frauen der beiden
Gruppierungen zu unterscheiden. So trinken SJ — Frauen haufiger als SJ - Manner ,,groBere
Mengen Alkohol* und deutlich haufiger als JVP - Frauen.

S: Weil in der SJ wir einfach versuchen diese Rollenbilder aufzubrechen. P: Na, ich glaube
aber, dass das schon stimmt, was du sagst, mit den Rollenbildern. Ich hab schon das Gefiihl,
dass Frauen in der SJ schon selbstbewusst sind und sagen, das mach ich jetzt einfach. Und
wenn ich eher so an angepasste Frauen denke, dann ist das eher so ein leise, mit dem Freund
mitgehen. S: Der Freund, der macht halt die Feier und die Freundin geht halt mit.

T. und St. von der JVP fihren das ebenfalls auf das Aufbrechen der Geschlechterrollen

zuriick, bewerten dies aber anders.

T: Ich glaub, dass die Rolle der Frau und des Mannes in der JVP vielleicht doch eher noch
unterschieden wird, als jetzt in der SJ. In der JVP Wien, ah, wahrscheinlich Frauen eher drauf
achten wie sie sich in der Offentlichkeit benehmen und nicht aus der Rolle fallen wollen. Also
absichtlich weniger trinken beim Fortgehen. S: Weils vielleicht gesellschaftlich nicht so
anerkannt ist. T: Also ein komplett betrunkener Mann ist wahrscheinlich anerkannter in der
Gesellschaft als eine total betrunkene Frau.

Sie sehen den Grund, warum SJ - Frauen mehr Alkohol konsumieren als JVP - Frauen darin

begrlindet, dass beide Gruppierungen die Emanzipation der Frau anders definieren.

St: Ja weil sie vielleicht eben genau dem widersprechen wollen diesem Bild. Und weil sie
zeigen wollen, schauts her, wir leben unser eigenes Frauenbild und wenn die Gesellschaft
vorgibt, dass Frauen weniger trinken, dann machen wir das erst recht so. T: Ich glaub die
machen das unter dem Spiegel der Emanzipation. So wir sind emanzipierte Frauen und leben
unser Leben so wie wir wollen und wir machen was wir wollen, was meiner Meinung nach
mit Emanzipation tberhaupt nix zu tun hat, aber ich schatz mal das ist wahrscheinlich auch
ein groRes Thema flr die SJ — Frauen.

Ebenfalls mit dem Aufbrechen der Geschlechterrollen zu tun, hat nach Angaben der
Befragten die Vorliebe der SJ - Frauen fur Bier (70%), das JVP - Frauen seltener trinken. St.
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von der JVP meint, dass es wieder an den ,,verstaubten Geschlechtshildern liegt, S. von der

SJ, sagt:

Aber ich glaub, dass dieses Bier schon ein bisschen mit Geschlechterrollen zu tun hat. Ich
kenn das ein bisschen von meiner Oma, die ein bisschen konservativ ist. Die trinkt zum
Beispiel gar kein Bier und findet es auch nicht okay, dass ich Bier trinke, manchmal.

Das Aufbrechen der Geschlechterrollen scheint aber nicht nur beim Fortgehverhalten sondern
auch beim Kleidungsstil ein Thema zu sein. So geben SJ - Frauen an, sich kaum ,,sexy* zu

kleiden. Es sei fur viele kein Thema Mé&nnern gefallen zu wollen.

P: (SJ): Weil wir uns kritisch damit auseinander gesetzt haben, (..) wie das im
Sozialverhalten ist, wenn man sich, &h, wie das mit Rollenbildern ist, warum Menschen
bestimmte Dinge tun, weil das gesellschaftlich so ist, weil das alle so machen und dass man
manche Sachen nicht machen muss und dass das eben zur Selbstbestimmung von Menschen
gehort, dass man sich nicht fur andere Personen anzieht sondern fir sich selbst.

Ein hoher Wert der beim Interview mit den JVP - Mitgliedern des Ofteren erwahnt wurde, ist
der Wert der Familie, der auch ausschlaggebend fur gewisse Stilmerkmale des
Kleidungsverhaltens sei. St. fuhrt darauf das Tragen von Uhren zuriick, T. das passend

gekleidet Sein, bei bestimmten Anlassen.

St: (...) wenn man davon ausgeht, dass der Wert der Familie einen hohen Stellenwert hat,
dann vielleicht dass man Uhren tragt die man irgendwie zur Firmung von Verwandten
geschenkt bekommt. T: Ich glaub, dass bei vielen JVP-lern von der Familie vermittelt wird,
dass man sich zu bestimmten Anléassen passend kleidet, also ich glaub, dass das einfach von
den Elternhdusern bei uns eher vorgegeben wird, da doch die meisten von uns aus
birgerlichen Verhéltnissen kommen.

Die Frage, warum so unterschiedliche Kategorien bei der Frage nach Kleidungsstilen
angekreuzt wurden, beantworteten die JVP - Mitglieder auch ganz bewusst mit den
Werthaltungen die den Parteien zuzuordnen sind. SJ - Mitglieder haben bei der Online-
Befragung haufig angegeben ihr Kleidungsstil sei nicht traditionell und konservativ, wahrend
die JVP - Mitglieder verstarkt der Meinung sind keinen provokanten und alternativen

Kleidungsstil zu pflegen.

St: Ich glaub weil das genau die Kategorien sind, T: die uns unterscheiden, St: genau, die uns
unterscheiden und an denen man auch unser Weltbild von den unterschiedlichen
Gesinnungsgemeinschaften daran festmachen kann. (...) Eben alternativ ist was, was man mit
einem jungen OVP-ler nie identifizieren wiirde, eben dieses bewusst anders sein.
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Anhand der Interviews, die die Ergebnisse der Fragebogenauswertung eingehend besprachen,
wurde augenscheinlich, dass sowohl dem Kleidungsstil als auch dem Fortgehverhalten beider

Gruppierungen Werte zugrunde liegen.

3.3.3.1SJ —Werte

Bei der SJ, sind dies nach Auswertung der qualitativen der Interviews: der Wunsch ,,veraltete
Geschlechterrollen aufzubrechen, das Bemiihen darum ,,Klassisches® zu vermeiden und
damit einhergehend der Versuch ,,individueller und ,,anders* sowie ,alternativ zu sein.
Weiters ist eine Abgrenzung von Tradition und Nationalstolz festzustellen. Von den JVP -

Mitgliedern wird ihnen auch noch das ,,Sozial-Sein* zugeschrieben.

3.3.3.2 JVP - Werte

Bei der JVP wird in den Interviews hdufiger auf die Familie und deren Wert fir die Befragten
Bezug genommen. Weiters mdchte man nicht ,aus der Rolle fallen“. Die Osterreichische
Herkunft und Tradition wird ebenfalls unterstrichen und bewusst gezeigt. Von den SJ -

Mitgliedern wird ihnen der Drang nach ,,Leistung* zugeschrieben.

3.3.3.3 Beantwortung der Forschungsfrage 3

Bis zu welchem Grad und in welchem Ausmal} die genannten Werte bewusst reprasentiert
werden, ist nicht in vollem Umfang feststellbar. Dass jedoch Werte mit dem Kleidungsstil
und dem Fortgehverhalten zusammenhéngen, konnte mit den qualitativen Interviews gezeigt

werden.
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3.4 Restimee der Forschung

Anhand eines umfassenden Fragebogens, konnten bereits einige Unterschiede und
Gemeinsamkeiten im Kleidungsstil und Fortgehverhalten der SJ - und JVP - Mitglieder
festgestellt werden. Allerdings war es, aufgrund relativ klischeehafter Ergebnisse flr eine
fundierte Forschung sinnvoll diese Daten mit Hilfe von qualitativen Interviews auf ihre
Realitatsndhe zu Gberprifen.  Uberraschend dabei war, dass alle auffallenden
Unterscheidungen sowohl von den Befragten SJ - als auch JVP - Mitgliedern bestatigt
wurden. So kann nun auch die primére Forschungsfrage nach der Homogenitat, bzw.
Heterogenitat des Kleidungsstils und Fortgehverhaltens junger OVP - und SPO - Mitglieder

beantwortet werden:

Es gibt im Selbstbild der einzelnen Gruppierungen zahlreiche Gemeinsamkeiten, die man
moglicher Weise sogar als ,Codes“ bezeichnen konnte. Diese sind der jeweils
konkurrierenden Gruppierung bekannt und werden bis zu einem gewissen Grad gemieden.
Durch die Fille an ,,Codes®, die im Zuge der vorangegangenen Kapiteln aufgezeigt wurden,
kann von einem relativ hohen Homogenitatsgrad innerhalb der jeweiligen Gruppierung
gesprochen werden. Dies wird durch das Habitus-Konzept von Bourdieu (1982, S. 175f)
untermauert, demnach der Habitus den ,,charakteristischen Lebensstil* einer Gruppe sichtbar
macht. Auch der hohe Heterogenitatsgrad im Vergleich zur jeweils anderen Gruppierung kann
mit Bourdieu erklart werden, da auch die Abgrenzung verschiedener Gruppen voneinander
durch Praxisformen oder Lebensstile passiert (vgl. ebd. S. 279). Aber auch Michailow (1994,
S. 35), wird durch diese Forschung bestéatigt, der Lebensstile als Zuordnungsprinzip sozialer
Zugehorigkeit sieht, die sowohl die Integration nach innen, wie auch die Abgrenzung nach
auflen regeln. Im Zuge der qualitativen Interviews hat sich herausgestellt, dass dies vor allem
dann der Fall ist, wenn es um die Repréasentation von Werten geht, die der jeweiligen
Gruppierung wichtig sind. Da dies bei Parteigruppierungen, die anderen Menschen gewisse
Vorstellungen von guten und richtigen Werten vermitteln wollen, (vgl. Matjan, 1996, S. 33f)
besonders zuzutreffen scheint, konnen hiermit auch die ,klischeehaften* Ergebnisse erklért
werden, die eine deutliche Abgrenzung der Gruppierungen SJ und JVP sowohl in den

qualitativen Interviews als auch in der quantitativen Online - Befragung voneinander zeigen.

SJ - Mitglieder pflegen haufiger einen ,,alternativen Kleidungsstil, der wenig Wert auf teure
Produkte oder Schminke legt, wahrend JVP - Mitglieder sich haufiger ,,konservativ* kleiden,
starker Modetrends folgen und oft Markenkleidung tragen. Auch das Fortgehverhalten
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gestaltet sich unterschiedlich. SJ - Mitglieder geben deutlich weniger Geld aus, und gehen
seltener in teure Clubs, wahrend JVP - Mitglieder dort 6fters anzutreffen sind. Auch der
Musikgeschmack differiert. House, Austropop oder Schihutten-Stimmungsmusik sind eher

der JVP zuzuordnen, wahrend SJ-Mitglieder gerne alternative Musik oder Indiekldnge horen.

Bei der empirischen Forschung wurde also deutlich, dass die Lebensstilbereiche Kleidungsstil
und Fortgehverhalten zur Distinktion von anderen sozialen Gruppen bzw. Milieus und zur
Reprasentation von Werten innerhalb der jeweils eigenen Gruppe genutzt werden. Also kann
die Frage, ob es einen Zusammenhang zwischen der politischen Gesinnung und dem
Kleidungsstil, bzw. dem Fortgehverhalten gibt, anhand dieser Forschung mit ,,ja* beantwortet

werden.
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4. Schluss und Ausblick

Die vorliegende Arbeit versuchte die Forschungsfrage zu beantworten ob es einen
Zusammenhang zwischen der politischen Gesinnung und der eigenen Stilisierung des Lebens
gibt. Anhand einer empirischen Forschung, bestehend aus einer quantitativen Online-
Befragung und qualitativen problemfokussierten Interviews mit narrativen, sowie
Diskussions- Elementen, konnte die Frage flr Mitglieder der Sozialistischen Jungend (SJ) und
der Jungen Volkspartei (JVP) im Raum Wien, fiur die Lebensstilkategorien Kleidungsstil und

Fortgehverhalten positiv beantwortet werden.

Als Grundlage dienten dieser Forschung Pierre Bourdieus Arbeiten zu Lebensstil, Habitus
und Geschmack. Der personliche Lebensstil eines Individuums ist fur Bourdieu ein
Unterscheidungsmerkmal, das zur Abgrenzung eingesetzt wird um sich von anderen
Individuen und Gruppen abzugrenzen, die etwa anderen sozialen Schichten entstammen. Mit
dem Lebensstil drickt man seine personlichen Einstellungen aus und zeigt seine
Positionierung in der Gesellschaft. Die Sichtbarmachung des Lebensstils passiert ber den
Habitus eines Menschen, der als Steuermechanismus das Verhalten des Menschen lenkt. Er
wurde priméar sozialisiert, ist aber dennoch wandelbar und zeigt nach Bourdieu in den

unterschiedlichsten Feldern, die Zugehdérigkeit zu einer Gruppe.

Dies wurde bei der vorliegenden Forschung deutlich sichtbar. Sowohl SJ- als auch JVP-
Mitglieder grenzen sich mit ihrer Kleidung und ihrem Fortgehverhalten von anderen
weltanschaulichen oder politischen Gruppierungen ab und weisen nach innen eine Vielzahl an
einheitlichen Stilisierungsmerkmalen auf. Bestimmte ,,Codes* oder ,,Symbole* im Kleidungs-

und Fortgehverhalten weisen auf gruppierungseigene Werte hin und unterstreichen diese.

Ob der relativ hohe Homogenitatsgrad des Kleidungsstils und des Fortgehverhaltens innerhalb
der jeweiligen Gruppierungen SJ oder JVP auch Rickschlusse auf altere Parteimitglieder,
oder auf weitere Lebensstilbereiche zuldsst, kann aufgrund dieser Arbeit zwar vermutet, aber
noch nicht bestatigt werden. Ein Grund daftr ist, dass vor allem junge Menschen ein
besonders hohes Mal} an Offenheit fir die Stilisierung des Lebens gerade an der Schnittstelle

zum Erwachsenwerden besitzen. (vgl. Grof3egger, 2005, S.3f)
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Da die Ergebnisse bei den jungen Parteimitgliedern jedoch dermafen plakativ sind, kann
angenommen werden, dass gewisse Abgrenzungen voneinander und Gemeinsamkeiten
innerhalb der Gruppierungen auch noch bei &lteren Parteimitgliedern feststellbar sein werden,
vor allem auf Grund der Vielzahl an Werten die von Parteien vertreten werden, die nach innen
binden und nach auBen abgrenzen. Weitere altersgruppenspezifische Forschungen waren
hierzu wiinschenswert um das Feld, das in der Politikwissenschaft bisher wenig bearbeitet

wurde, mit weiteren Erkenntnissen anzureichern.
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6. Anhang

6.1 Online - Fragebogen

Umfrage zu Lebensstil politisch engagierter Jugendlicher flr
Diplomarbeit

Hallo,

Danke dass du dir die Zeit nimmst mir bei meiner Diplomarbeit zu helfen, in dem du diesen
Fragebogen ausfullst.

Das Ausfiillen wird ungefahr 15 Minuten in Anspruch nehmen und hilft mir wirklich sehr
weiter. DANKE also nochmals dafr.

Wichtig ist, dass du zwischen 20 und 25 Jahre alt bist, bei der SJ oder JVP Mitglied bist und
in Wien oder im Umkreis von Wien wohnst. (Also Stockerau, Klosterneuburg, Wiener
Neustadt, Baden, Médling, Purkersdorf, Korneuburg......... u.s.w. sind ebenfalls mdglich)

Die Daten werden garantiert ANONYM und vertraulich behandelt. Dein Name wird NICHT
erfragt und die Antworten werden ausschlieflich fiir meine Diplomarbeit an der UNI Wien
am Institut fr Politikwissenschaften verwendet.

DANKE vielmals und ich wette das Ausfiillen ist sogar amisant, da es sich um die Bereiche
Kleidungsstil und Fortgehverhalten dreht.
Jennifer Frank

Wie wirdest du deinen Kleidungsstil an einem fiir dich normalen Tag beschreiben?

(Mehrfachantworten maoglich)

alternativ angepasst
ausgefallen business
einzigartig elegant
farbenfroh figur betont
einer bestimmten Kultur zuzuordnen (Hippie, gewagt
Krocha, EMO, Punk, Gothic...)
individuell klassisch
konservativ leger
modisch/ trendig provokant
sportlich traditionell
unangepasst Sonstiges. Normalerweise ist mein
Kleidungsstil...

Wann stort dich die Kleidung oder das Aussehen anderer Gleichaltriger?
(Mehrfachantworten mdglich)

Wenn sie nicht dem Anlass entsprechend gewahlt ist

Wenn sie zu konservativ ist

Wenn sie zu alternativ ist

Wenn es unasthetisch aussieht

Wenn es zu aufreizend ist

Wenn es altmodisch ist

Wenn jemand versucht mit Kleidung Status zu zeigen

Wenn jemand von Typ/Figur/Alter her die Kleidung nicht tragen sollte
Sonstiges. Mich stort besonders wenn die Kleidung anderer ....
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Wieviel Geld gibst du durchschnittlich in einem halben Jahr fur dein Aussehen

Kleidung/Accessoires/Frisuren,... aus?
gerundet und geschatzte Angabe in Euro

Wie wiirdest du deinen Kleidungsstil zu besonderen feierlichen Anlassen beschreiben?

(Mehrfachantworten mdglich)

alternativ

ausgefallen

einzigartig

farbenfroh

einer bestimmten Kultur zuzuordnen (Hippie,
Krocha, EMO, Punk, Gothic...)
individuell

konservativ

modisch/ trendig

sportlich

unangepasst

angepasst
business
elegant
figur betont
gewagt

klassisch

leger

provokant

traditionell

Sonstiges. Zu feierlichen Anléssen ist mein
Kleidungsstil...

Wie viel Zeit verbringst du morgens oder am Vorabend damit Gewand fiir einen fur dich

»,hormalen“ Tag auszuwahlen?

Waébhlen Sie...

gar keine, nehme das Erst-Beste
1-5 Minuten

6 — 10 Minuten

11 - 15 Minuten

16 — 20 Minuten

mehr als 20 Minuten

Welche Markenlabels tragst du gerne oder wirdest du gerne tragen?

(Mehrfachantworten maoglich)

Abercrombie & Adidas Armani Blind

Fitch

Boss Calvin Klein Diesel Dior

Dolce und Donna Karan Ed Hardy Escada

Gabbana

Esprit Fendi Gant Gucci

Hilfiger Joop Lacoste Levis

Marc O” Polo Miss Sixty Missoni Miu Miu

Nike O’Neill Prada Puma

Ralph Lauren Roberto Cavalli Rock an Schlossalm
Republic

S’Oliver Seven Seven for all Timberland
Mankind

Versace Wrangler Wolford Sonstiges...

Wie ist dein Kleidungsstil NICHT und wie wird er voraussichtlich auch nie sein?
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(Mehrfachantworten mdoglich)

alternativ angepasst
ausgefallen business
einzigartig elegant
farbenfroh figur betont
einer bestimmten Kultur zuzuordnen gewagt
(Hippie, Krocha, EMO, Punk, Gothic...)

individuell klassisch
konservativ leger
modisch/ trendig provokant
sportlich traditionell
unangepasst Sonstiges. Mein Kleidungsstil ist nicht...

Wie oft und wie tragst du Markenklamotten?

(Mehrfachantworten maoglich)

Fast taglich

haufig

manchmal

selten

nie

vor allem sichtbar
vor allem unsichtbar

Wo kaufst du vorwiegend deine Kleidung ein?

(Mehrfachantworten maoglich)

C&A Ethnoboutiquen

H& M Internet

Kataloge KiK

Kleiderbauer Mango

Markte Marken- und Designerstores
kleine Boutiquen New Yorker

Online Versand (Katalog) Orsay

Peek & Cloppenburg Pimkey

Promod Second Hand Shops

Takko Vero Moda

Vogele Xanaka

Zara Sonstiges. Ich kaufe meine Kleidung in/bei...

Worauf achtest du wenn du dich kleidest?
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(Mehrfachantworten mdoglich)

dass die Kleidung dem Anlass
entsprechend gewabhlt ist

dass sie provoziert

dass sie angepasst ist

dass sie etwas Uber mich und meine Werte
aussagt

dass die einzelnen Kleidungssticke farblich
und stilmé&Rig stimmig sind

dass sie nicht mit Kinderarbeit bzw. generell
nicht unter menschen-unwdrdigen
Arbeitsbedingungen produziert wurde

dass die Kleidung modisch ist

dass es zumeist Markenkleidung ist

dass die Kleidung ordentlich aussieht
(geblgelt, keine Flecken,...)

dass die Kleidung meine Herkunft, Wurzeln
unterstreicht

dass sie ein reprasentatives Auftreten
ermdglicht

Sonstiges, ich achte darauf dass...

dass sie gewagt ist

dass sie zumindest nicht zu gewagt ist
dass sie aus Naturfasern besteht
dass sie ,Fair” gehandelt ist

dass auch immer die passenden
Accessoires kombiniert werden

dass bei der Herstellung keine Tiere zu
Schaden gekommen sind

dass die Kleidung zumindest nicht
altmodisch ist

dass es keine Markenkleidung ist

dass die Kleidung zu meinem Typ passt
dass sie ,teuer” aussieht

dass sie ein serioses Auftreten ermdglicht

Welche Accessoires gehoren fur dich zu deinem Outfit?

(Mehrfachantworten mdglich)

Armbander, Armreifen Broschen Buttons
Freundschaftsbander Gartel Haarreifen
Haarspangen Hut / Kappe Ketterl mit Anhanger
Ketten Ohrringe Ohrstecker
Piercings (Nase, Bauchnabel, Lippe,...) Ring/e Schals

Taschen Tlcher Uhren

trage keine Accessoires Sonstiges, namlich...

Wo kaufst du deine Accessoires?

(Mehrfachantworten mdglich)

Bijoux Brigitte

Modegeschafte / Modeboutiquen
Juwelier

Markte

Weltladen

Ethnoboutiquen

Sonstiges, namlich

Claires

Internet

Katalog

Six

World of Accessoires

ich kaufe keine Accessoires

Welche der folgenden Accessoires oder Schmuckstiicke tradgst du gerne?
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(Mehrfachantworten mdglich)

Platinschmuck

Goldschmuck

Silberschmuck

Schmuck aus Filz

Schmuck aus Holz

Schmuck aus weiteren Metallen

Schmuck aus Plastik

Schmuck aus Glas

Diamanten bei Ketten, Ohrringen, Ringen,..
Perlen bei Ketten, Ohrringen, Ringen,..
Modeschmuck (eher kostenguinstig)
Modeschmuck (eher kostenintensiv)
Generell eher kostenintensive Schmuckstiicke
Generell eher kostengunstige Schmuckstticke
Zusammengehdrige Sets

Uhren gunstiger als 200 Euro (pro Uhr)
Uhren gunstiger als 500 Euro (pro Uhr)
Uhren teurer als 500 Euro (pro Uhr)

Uhren teurer als 1000 Euro (pro Uhr)

Ich trage eigentlich keine Accessoires
Sonstiges. Ich trage am Liebsten...

Womit schminkst, bzw. stylst du dich, an einem fiir dich ,,normalen“ Tag?

(Mehrfachantworten maoglich)

Abdeckstift

Foundation

Haarlack

Kajal

Lidstrich

Lippenstift

Mascara

Rouge

Sonstiges. Ich schminke mich an "normalen”
Tagen mit...

Wie gefallen dir generell folgende Kopfhaar
nach Schulnoten beurteilen (1 = sehr gut 5 = gar nicht)

Concealer
Haargel
Haarspray
Lidschatten
Lipgloss
Make-up
Puder

gar nicht

- Frisuren bei Frauen?
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1 2 3 45
Aufsteckfrisuren
Bobs
Dauerwelle
Dreadlocks
Extensions
Farbungen in Haartdnen (schwarz, braun, blond, rétlich,..)
Farbungen in anderen Farben (blau, griin, violett, pink,...)
Ganz kurze Haare
Glatze
Haarknoten
Irokese
langes Haar Sleek Style
langes lockiges bzw. gewelltes Haar
Mit Gel gestylte Kurzhaarfrisuren
Pompdse Frisuren
Pferdeschwanz
Rastazdpfe
Schulterlanges Haar
Strahnchen
Teilweise rasiert

Zopfchen

Welche 1 - 3 Stylingmerkmale, Kleidungsstucke, Frisuren, Accessoires lehnst du strikt ab?
Bitte frei nennen

Wie gefallen dir generell folgende Kopfhaar - Frisuren bei Mannern?
(Nach Schulnoten 1 = sehr gut 5 = gar nicht)
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Dreadlocks

Farbungen in Haartdnen (schwarz, braun, blond, rétlich,..)
Farbungen in anderen Farben (blau, grin, violett, pink,...)
Ganz kurze Haare

Glatze

Irokese

langes Haar

Mit Gel gestylte Kurzhaarfrisuren

Pompdse Frisuren

Pferdeschwanz

Rastazdpfe

Schulterlanges Haar

Strahnchen

Teilweise rasiert

Gefallen dir generell Tatowierungen?

eher ja
eher nein

Gefallen dir generell Piercings?

eher ja
eher nein

Wie oft tragst du Anzige/ Hosenanziige /Kostime?

sehr oft

oft

hin und wieder

nur zu besonderen Anlassen
selten

nur wenn es sein muss

nie

Was haltst du von Schminke bei Mannern?

1 2 3 45
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gefallt mir sehr gut
gefallt mir gut

gefallt mir manchmal
gefallt mir selten
gefallt mir gar nicht

In welche Art von Locations gehst du gerne, wenn du fortgehst?

(Mehrfachantworten mdoglich)

Disco

Clubs

Organisierte Feste z.B Féte Blanche
Restaurant (bedenke: nicht zum Essen
sondern wirklich zum Fortgehen)
Szenelokale

Verbindungslokal (Bude,..)

Sonstiges. Meine bevorzugte/n
Fortgehortlichkeit/en sind/ist...

Clubbings

Cocktailbar

Pub (Bierpub, Irishpub,...)
Studentinnenfeste

Tanzlokal
Weinbar

Worauf legst du zumeist Wert bei der Wahl deiner Abendgestaltung?

(Mehrfachantworten mdglich)

dass man sich gut unterhalten kann
dass gute Musik gespielt wird
dass man tanzen kann

dass die Getranke gut schmecken? (Cocktails bsp. gut gemischt sind oder Weine gut

sind?)

dass es ausreichend antialkoholische Getranke gibt

dass es eher kostengunstig ist

dass es eine gemiitliche Atmosphare ist
dass es in Stimmung bringt

dass im Lokal fir Stimmung gesorgt wird
dass das Service gut ist

dass es gemiitliche Sitzgelegenheiten gibt

dass die Einrichtung ansprechend ist
dass es auch Kleinigkeiten zu Essen gibt
dass es auch sehr gutes Essen gibt

dass man aktiv etwas miteinander unternehmen kann (Billard, Dart, Karaoke,...)

dass man im Lokal rauchen darf

dass man im Lokal nicht rauchen darf
dass es einen Nichtraucherbereich gibt
dass mir die Getrankekarte zusagt
dass die Gaste interessant sind

dass ich mich ,unter Meinesgleichen® fiihle
Sonstiges. Fur mich ist beim Fortgehen wichtig...

Was trinkst du gerne wenn du fortgehst?

(Mehrfachantworten mdoglich)

Antialkoholische Limonaden

Bier

Energy-Drinks

Longdrinks

Prosecco/Sekt

Shots

Sonstiges. Ich trinke beim Fortgehen...
Was tust du gerne wenn du fortgehst?

Antialkoholische Cocktails
Cocktails

Fruchtsafte
Mineralwasser

Schnaps

Wein
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(Mehrfachantworten mdglich)

fuhre sehr gerne Unterhaltungen, auch tiefergehende

gemeinsamen Aktivitaten nachgehen (Billard, Dart, Karaoke,...

Drogen konsumieren (Joints, Extasy, Speed, anderes,...)
gréRerer Konsum von Alkohol

kleinerer Konsum von Alkohol

lerne gerne neue Leute kennen

tanzen, shaken

Musik intensiv genief3en

Flirten

Netzwerken

Sonstiges. Wenn ich fortgehe mache ich vor allem...

Welche Musik hérst du gerne beim Fortgehen?

(Mehrfachantworten mdoglich)

Alternatives House

Gothic Indie

Klassik Metal

Oldies Pop

Rap, Hip-Hop Rock

Schlager Stimmungsmusik (a la Schihitte)
Techno Volksmusik

Jazz Gar keine Musik

Sonstiges. Meine bevorzugte Musikrichtung
ist...

)

Wie muss die Lokal — Einrichtung sein, damit du dich beim Fortgehen besonders wohl fuhlst?

(Mehrfachantworten moglich)

gemditlich, bequem modern
gestylt schmuddelig
Szene, In-lokale (vielleicht schrill, Uppig, traditionell
aufwendig)

soll die Handschrift eines Designers/ einer urig
Designerin tragen

Sonstiges. Fur mich sollte die Einrichtung....

sein

Wie oft in einem Monat gehst du durchschnittlich Abends fort?

Nenne bitte einfach eine ungefahre Zahl

Welche Musik mdchtest du beim Fortgehen NICHT héren?
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(Mehrfachantworten mdoglich)

Alternatives House

Gothic Indie

Klassik Metal

Oldies Pop

Rap, Hip-Hop Rock

Schlager Stimmungsmusik (a la Schihitte)
Techno Volksmusik

Jazz mochte Uberhaupt keine Musik héren

Sonstiges. Beim Fortgehen mochte ich
folgende Musikrichtung nicht horen...

Wieviel Geld gibst du pro Fortgehen durchschnittlich aus?
Bitte eine ungefahre Schatzung und nenne eine Zahl (Angabe in Euro)

Wie kommst du meistens nach dem Fortgehen nach Hause?

(Mehrfachantworten maoglich)

Nachtbus Taxi

Mit den letzten regularen Offis Mit dem Rad
Zu Fuld Auto
Sonstiges

Wie muss ein Lokal eingerichtet sein, damit du dich UNWOHL fuhlst?

(Mehrfachantworten mdglich)

gemditlich, bequem

modern

gestylt

schmuddelig

Szene, In-lokale (vielleicht schrill, Gppig, aufwendig)

traditionell

soll die Handschrift eines Designers/ einer Designerin tragen

urig

Sonstiges. Unwohl fuhle ich mich in einem Lokal wenn die Einrichtung... ist

Wie kleidest du dich meist beim Fortgehen?

(Mehrfachantworten mdglich)

alternativ angepasst

ausgefallen aufreizend

business einzigartig

elegant farbenfroh

figur betont gewagt

individuell klassisch

konservativ leger

modisch/ trendig provokant

sportlich traditionell

unangepasst einer bestimmten Kultur zuzuordnen

(Hippie, Krocha, EMO, Punk, Gothic...

Sonstiges. Ich kleide mich beim Fortgehen
meist...

Wieviel Geld hast du monatlich generell zur Verfigung?
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Waébhlen Sie...

weniger als 500 Euro
zwischen 500 und 1000 Euro
zwischen 1001 und 1500
zwischen 1501 und 2000
zwischen 2000 und 3000
mehr als 3000

Woher beziehst du dein Geld?
(Mehrfachantworten moglich)

Alimente

Beihilfe

ich arbeite geringfugig

ich arbeite Teilzeit

ich arbeite Vollzeit

Eltern

Erbe

Stipendium

Sonstiges. Ich beziehe mein Geld von....

Geschlecht?

Weiblich
Mannlich

Wie alt bist du?

* Welcher Gruppierung fuhlst du dich zugehérig?

Sozialistische Jugend (SJ)
Junge Volkspartei (JVP)

Bist du eher passives oder aktives Mitglied?

Waébhlen Sie...

Ich bekleide eine Funktion

Ich bin immer wieder bei Treffen dabei
Ich bin einfach nur passives Mitglied

Zuletzt bitte ich dich noch anzugeben aufgrund welcher 1-3 Werte du dich der OVP bzw. SPO

zugehorig fuhlst?
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6.2 Interviewleitfaden fir die qualitative Befragung

Bei den beiden qualitativen Interviews ging es darum die Befragten mit den Ergebnissen des
Online-Fragebogens zu konfrontieren, daher wurden den Interviewpartnerinnen auch
Grafiken gezeigt. Wichtig war nach der Prasentation eines Ergebnisses zuerst die unmittelbare
Reaktion der Befragten abzuwarten, bevor eine weitere Frage gestellt wurde. Dies diente dazu
die narrativen Elemente zu nutzen. Auch Diskussionen und Gesprédche der Befragten
untereinander wurden zugelassen und waren erwiinscht. Zu Beginn des Interviews wurde eine
kurze Einfuhrung gegeben wie die Online-Befragung durchgefiihrt wurde und wie viele
Mitglieder sowohl von der SJ, als auch von der JVP geantwortet haben. Dann wurden sie
darum gebeten die Ergebnisse zu kommentieren, ob sie ihrer Erfahrung mit den beiden
Gruppierungen nach, stimmen kénnen oder nicht. Dann wurde mit der Présentation des ersten

Ergebnisses und der anschlieRenden Fragestellung begonnen.

Vorlage Grafik: Wann stort dich die Kleidung oder das Aussehen anderer Gleichaltriger?

Ergebnis 1:) Bei der Frage wann man sich von der Kleidung anderer gestort fiihlt, geben 74%
der SJ-Mitglieder an: Wenn jemand versucht mit Kleidung Status zu zeigen. Die meisten JVP
- Mitglieder ndamlich fast 70% geben an: Wenn die Kleidung nicht dem Anlass
entsprechend gewahlt ist. Weiters scheint den JVP - Befragten die Asthetik sehr wichtig
zu sein. Der SJ weniger.

Frage: Warum glaubt ihr ist das so?

Vorlage Grafik: Wie oft tragst du Markenkleidung?

Ergebnis 2:) Markenkleidung scheinen nach Angaben der Befragten JVP - Sache zu sein,
wéhrend SJ - Mitglieder das Tragen von Markenkleidung eher abzulehnen scheinen.

Fragen:

1.) Spiegelt sich das auch in euren Erfahrungen wider? Welche Werte stecken dahinter?

2.) JVP-Mitglieder haben sehr viele Marken angegeben. Sie tragen etwa gerne Esprit,
Hilfiger, S"Oliver, Ralph Lauren oder Boss,...( sind die meistgenannten) Nur sehr wenige SJ-
Mitglieder haben diese Marken angekreuzt. Warum nicht?

Vorlage Grafik: Wo kaufst du deine Accessoires?
Ergebnis 3: Sehr auffallig ist dass der grote Teil der SJ-Befragten angibt keine Accessoires
einzukaufen und wenn doch, dann vor allem auf Markten, bei Claires oder im Weltladen. Vor

allem Mérkte und der Weltladen werden von der JVP kaum angekreuzt, dafur jedoch der
Juwelier und Modeboutiquen die von der SJ kaum ausgewahlt wurden.
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Frage: Was fur Accessoires kaufen die Mitglieder der beiden Gruppierungen eurer Erfahrung
nach, dass sie an so unterschiedlichen Orten eingekauft werden?

Vorlage Grafik: Wie ist dein Kleidungsstil NICHT und wie wird er voraussichtlich auch nie
sein?

Ergebnis 4: Bei der Frage danach wie dein Kleidungsstil NICHT ist und voraussichtlich auch
nie sein wird, haben die SJ - Mitglieder angegeben: einer bestimmten Kultur zuzuorden,
traditionell und konservativ, wéhrend die JVP-Befragten angegeben haben: provokant, einer
bestimmten Kultur zuzuordnen und alternativ.

Frage: Warum genau sind gerade diese Kategorien von SJ und JVP gewéhlt worden?

Nachfrage: Kann es moglicher Weise sein, dass man sich auch mit der Kleidung bewusst
versucht von anderen Kulturen und Parteien abzugrenzen?

Bei der Frage jedoch wie man seinen eigenen Kleidungsstil beschreiben wirde wird von der
SJ: legere, individuell und alternativ am H&aufigsten gewahilt.

Frage an SJ - Mitglieder: Was versteht ihr unter diesen Kategorien?

Frage an JVP - Mitglieder: Was glaubt ihr wird von den SJ - Befragten unter diesen
Kategorien verstanden?

JVP-Mitglieder hingegen beschreiben sich als modisch/trendig, sportlich und elegant sowie
angepasst am Haufigsten.

Frage an JVP-Mitglieder: Mode und Sport scheinen demnach fir JVP - Mitglieder sehr
wichtig zu sein. Ist das richtig und warum?

Frage an SJ - Mitglieder: Passt das zu dem Bild das ihr von den JVP - Mitgliedern habt?

Ergebnis 5: Bei der Frage wie SJ - und JVP — Mitgliedern bestimmte Kopfhaar-Frisuren oder
Haarstylings bei FRAUEN gefallen, sind die gréRten Meinungsverschiedenheiten bei den
Dreadlocks aufgetreten. 70% der SJ —Befragten haben dieser Frisur die Noten 1-3 gegeben.
Beinahe 70% der JVP - Mitglieder haben die Note 5 verpasst.

Frage: Was sagt denn diese Frisur fiir euch aus?

Am Zweitgrofiten ist der Untschied bei RastazOpfen, die von der SJ mit fast 60% mit 1-3
beurteilt werden von der JVP zu 60% mit der Note 5. Ebenfalls groR ist der Unterschied bei
Glatzen und teilweise rasierten Haaren und Farbungen in ,,nicht Naturtonen®.

Von der SJ werden diese Kategorien mit halbwegs gut beurteilt von der JVP sehr stark
abgelehnt. Bei den Ménnern ist das Ubrigens &hnlich: Hier kommt eine weiter grole
Unterscheidung hinzu bei der Kategorie Irokese. SJ-Mitglieder beurteilen diesen Frisurtyp zu
fast 60% mit den Noten 1-3. Die JVP - Mitglieder lehnen den Irokesen mit mehr als 60% mit
der Note 5 ab.

Frage: Was verbindet ihr mit diesen Frisurtypen?

Vorlage Grafik: Wie oft tragst du Anziige/ Hosenanzlige/ Kostlime?
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Ergebnis 6: JVP - Mitglieder tragen weit h&ufiger Anzlige oder Kostime als SJ-
Befragte.Frage: Woran konnte das liegen?
Das waren die Fragen zum Kleidungsstil. Nun widmen wir uns dem Fortgehverhalten:

Ergebnis: 1: SJ - Mitglieder legen fast doppelt so viel Wert darauf, dass das Fortgehen
kostengunstig ist wie JVP - Befragte. (Fast 80% — zu 40%)

Frage: Warum ist das so?

Ergebnis 2: JVP - Mitgliedern ist ein gutes Service beim Fortgehen mit mehr als 50%
wichtig. SJ - Mitgliedern nur zu weniger als 20%.

Frage: Was versteht ihr unter einem guten Service und warum ist euch das wichtig oder nicht?
Ergebnis 3: Wahrend SJ - Mitglieder alternative Musik und Indiemusik gerne hdren, wird das
von JVP - Mitgliedern kaum bevorzugt. Umgekehrt ist das daftr bei der Stimmungsmusik a la
Schihtte und bei Housemusik.

Frage: Was wiirdet ihr als mdgliche Grunde ansehen?

Mdogliche Nachfrage: Bei der Frage welche Musik man beim Fortgehen nicht héren mdchte,
wird jeweils das eher abgelehnt was der anderen Partei geféllt. Woran kann das liegen?
Ergebnis 5: JVP - Mitglieder geben im Durchschnitt beim Fortgehen fast doppelt so viel
Geld aus wie die Mitglieder der SJ. (JVP - Mitglieder durchschnittlich 40 Euro pro Abend, SJ
- Mitglieder 20 Euro)

Frage: Wofir wird das Geld denn ausgegeben, oder wofiir geben SJ - Mitglieder das Geld
lieber nicht aus?

Vorlage Grafik: Wie muss ein Lokal eingerichtet sein, damit du dich UNWOHL fihlst?
Ergebnis 6: SJ - Mitglieder gehen eher weniger gerne in Lokale die stylish sind, Szene-In
Lokale sind oder die Handschrift eines Designers tragen. JVP - Befragte hingegen fiihlen sich

in erster Linie in schmuddeligen Lokalen unwohl.

Frage: Was versteht ihr unter gestylt? Was versteht ihr unter schmuddelig? Und warum
spricht das die jeweilige Gruppierung nicht an?

Ergebnis: 7: Fast 70% der SJ - Mitglieder fahren nach dem Fortgehen mit dem Nachtbus
nach Hause. Jedoch ist das nur fiir 30% der JVP - Befragten eine Option.

Frage: Woran kann das liegen?
Ergebnis 8: Sehr kontrér ist die Art der Kleidung die beim Fortgehen angezogen wird: Die SJ
- Mitglieder geben als Hauptpunkte an sich legere, individuell und alternativ zu kleiden; die

JVP-Befragten modisch/trendig, angepasst und elegant.

Frage: Spiegelt das auch eure Erfahrungen wider? Und was steckt da dahinter?
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Vorlage Grafik: Was tust du gerne wenn du fortgehst? (Frauen)

Ergebnis 9: GroRe Unterschiede gibt es bei den Angaben zu Konsum von Drogen und
Alkohol: Fir JVP - Mitglieder durfte der Konsum von Drogen ein generelles Tabu sein, bei
der SJ geben zumindest 13% an, beim Fortgehen gerne Drogen zu konsumieren.

Frage: Ist euch das von euren Erfahrungen her bekannt?

Beim Alkohol gehort kleinerer Konusm fiir beide Gruppierungen scheinbar dazu. Jeweils
70% geben an gerne kleinere Mengen zu konsumieren. Grol3e Unterschiede sind aber bei der
Kategorie groRere Konsum von Alkohol augenscheinlich, vor allem bei Frauen. JVP - Frauen
haben diese Kategorie fast gar nicht angekreuzt, daftr geben etwa 40% der SJ - Frauen an
gerne grofiere Mengen Alkohol beim Fortgehen zu konsumieren. Das sind sogar mehr Prozent
als bei den SJ Ménnern. (30%)

Frage: Woran kann das liegen?
Nachfrage: Mdoglicher Weise an einem Versuch die traditionellen Geschlechterrollen
aufzubrechen?

Ergebnis 10: Bei Mannern gibt es wenige Unterschiede was die Vorliebe bei Getréanken
betrifft. GroRe jedoch bei Frauen. 70% der SJ - Frauen geben an gerne Bier zu trinken.
Hingegen nur etwa 30% der JVP - Frauen. Dafiir lehnen SJ - Frauen Prosecco oder Sekt fast
zu 100% ab, wahrend doch etwa 30% der JVP - Frauen gerne zu diesem Getrank greifen.

Frage: Ist das moglicherweise auch ein bisschen eine Stilfrage was man trinkt?

Schlussfragen:

Wie wirdet ihr nach euren Erfahrungen grundsatzlich den Kleidungsstil der JVP - Mitglieder
und der SJ - Mitglieder beschreiben?

Wie wirdet ihr grundsétzlich nach euren Erfahrungen das Fortgehverhalten der SJ -
Mitglieder und der JVP - Mitglieder beschreiben?
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6.3 Transkriptionsrichtlinien und Anonymisierung der qualitativen
Interviews

Die 4 interviewten Personen haben sich mit dem Interview und einer Aufzeichnung
desselben, mit einem Aufnahmegerét einverstanden erklart. Bei der Transkription wurden

folgende Regeln beachtet:

<...> Silbendehnung

(...) Pausen (ohne genaue Sekundenangaben)
kursiv Betonung

[...] Besondere Gerdusche

/ Gleichzeitigkeit /

Unterstrichener Text sind Fragen der Interviewerin

Um eine Anonymisierung der Interviewparterninnen zu gewéhrleisten werden die VVornamen
mit ihrem Anfangsbuchstaben abgekdirzt, Nachnamen werden nicht genannt. Weiters wurden
die Interviews an o6ffentlichen Orten gefuhrt um keine privaten Adressen nennen zu mdiissen.

Der genaue Ort und der Interviewzeitpunkt werden in der Arbeit jedoch verdffentlicht.
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7. Abstract

Die vorliegende Arbeit befasst sich mit der Frage ob es einen Zusammenhang zwischen
politischer Gesinnung und dem Lebensstil gibt. Anhand der jungen Parteimitglieder, im
Konkreten Mitglieder der Sozialistischen Jugend (SJ) und Mitglieder der Jungen Volkspartei
(JVP) im Raum Wien soll gezeigt werden, dass innerhalb der jeweiligen Gruppierung ein
hoher Homogenitatsgrad im Bezug auf die Lebensstil-Kategorien ,Kleidungsstil“ und
,Fortgehverhalten® herrscht, wahrend man sich von anderen ,,weltanschaulichen* oder
,politischen Gruppierungen durch die Stilisierung des eigenen Lebens abgrenzt. Die
wissenschaftliche Grundlage dieser Arbeit bildet der theoretische Ansatz Pierre Bourdieus.
Untersucht wurden der Homogenitéts- und der Heterogenitédtsgrad mithilfe eines quantitativen
Fragebogens und anschlielenden qualitativen problemfokussierten Interviews mit sowohl
narrativen als auch Diskussions- Elementen. Das Thema kann so mit erhobenen Daten und
personlichen Schilderungen der Befragten umfassend behandelt werden, um sich dem Ziel zu
nédhern den Zusammenhang zwischen politischer Gesinnung und dem Lebensstil, fir die
Politikwissenschaft mit neuen Erkenntnissen im Rahmen der ,,Cultural Studies*

aufzubereiten.

This work tries to answer the question if there is a correlation between the political attitude
and the lifestyle. A research of the lifestyle-categories ,,style of cloth® and ,,behaviour of
going out in the evening* among young party members of the organisations ,,Sozialistische
Jugend® (SJ) and ,,Junge Volkspartei“ (JVP) in Vienna shows the grade of homogeneity of
these categories among the respective group and the dissociation from other political and
ideological organisations. The scientifical fundament for this work is the theoretical access
from Pierre Bourdieu. The empirical research was based on an online-standardised
questionnaire and qualitative interviews afterwards. With the results, it became possible to
approach the goal to present consolidated findings of the correlation between the poltical

attitude and the lifestyle for the political science, and the ,,cultural studies®.
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