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1. Einleitung- Was ist ein Pin-Up?

Einleitend mochte ich zunédchst den Leser und die Leserin dazu einladen, die folgenden drei
Abbildungen zu betrachten. Dies mag zwar eine etwas ungewdhnliche Art der Vorbemerkung
sein, doch bin ich der Meinung, dass die Ansicht dieser Bilder meinen bisherigen
Forschungsprozess sowie die daraus resultierenden Ergebnisse am ehesten nachvollziehbar

macht.

Abb. 1 Abb. 2 Abb. 3
Titel: Coca Cola Titel: Danae Titel: Bewitching
Kiinstler: Unbekannt Kiinstler: Gustav Klimt Kunstler: Gil Elvgren
Land: USA Land: Osterreich Land: USA
Jahr: 1950 Jahr: 1907-1908 Jahr: 1956

Angesichts dieser Bilder ist die Frage ,,Was ist ein Pin-Up?* fiir manch einen nach wie vor

sehr einfach zu beantworten, fiir andere aber vielleicht schon nicht mehr.

Vor meiner Auseinandersetzung mit diesem Thema war fiir mich die Definition von Pin-Ups
relativ simpel und klar, denn ich hétte beispielsweise Gustav Klimts Gemélde Danae (1907-
1908) niemals in ein und dieselbe Reihe gestellt mit einer Arbeit von Gil Elvgren. Letzteres,
sowie die Werke anderer Pin-Up-Zeichner', stellten fiir mich urspriinglich noch das ,typische’
Pin-Up dar und eine solche Art Kunstwerk assoziieren wohl auch heute noch die meisten

Menschen mit diesem Begriff.

! Hierfiir konsultierte ich hauptsichlich Zeichnungen von Alberto Vargas, Gil Elvgren und George Petty, wobei
auch einige andere Kiinstler Erwéhnung finden.



Doch was genau macht ein Pin Up nun wirklich aus?

Auf der Suche nach einer Antwort fillt auf, dass das Phdnomen bisher wissenschaftlich kaum
erforscht ist. Sekundérliteratur ist rar. Einzig Bildbiande, Kalender und Sammelwerke mit US-
Amerikanischen Pin-Ups waren leicht zu finden und erschwinglich, doch selbst die fiir das
Thema grundlegendenPublikationen von Dian Hanson® oder Maria Elena Buszek® lieferten
keine zufriedenstellende Begriffserklarung. Im Nachhinein erscheint dies auch wenig
verwunderlich, denn betrachtet man diese Werke genauer, fillt auf, dass beide sich nicht
ausdriicklich mit dem Phanomen ,Pin-Up’ an selbst beschéftigten, sondern dieses lediglich
ein Teilaspekt ihres eigentlichen Themengebietes, in Hansons Fall die Girly Magazines® und
bei Buszek die Feminist Pin-Ups’, darstellt und deshalb keiner genaueren Definition bedurfte.
Auch Biographien und Bildbiande verschiedenster Pin-Up-Kiinstler gehen auf diese Frage
nicht ein, ebenso wenig, wie all die zahlreichen Websites, von welchen sich immerhin einige
mit der allgemeinen Geschichte der Pin-Ups beschiftigen und dennoch lediglich erkléren,
dass der Begriff Pin-Up aus dem Englischen stammt und soviel wie ,anheften/an die Wand
heften’ bedeutet, was sich auch in jedem gut strukturierten Duden® oder Lexikon nachlesen

l4sst.

Hilfreich dagegen erwies sich die Konsultierung der populédren Internet-Enzyklopadie
Wikipedia, welche zwar aufgrund ihrer fragwiirdigen Zitierfahigkeit immer wieder in die
Kritik gerit, nun aber dennoch Einzug in meine Diplomarbeit fand, da sie mir meine bisher

einzig halbwegs verwendbare Definition von ,Pin-Up’ lieferte, demzufolge ,,ein Pin-Up das

? Hanson, Dian (2006): The History of Girly Magazines. Pin-ups from the 19th century to the 1960s. Hong
Kong/Koln/London: Taschen Verlag

* Buszek, Elena Maria (2006): Pin-up grrrls. Feminism, sexuality, popular culture. Durham/London: Duke
University Press

* Obwohl Dian Hanson es unterlieB eine genaue Definition beizufiigen, wiirde ich diesen Begriff insofern
iibersetzen, als dass er klassische Mannermagazine bezeichnet, deren Inhalte sich ausschlie8lich an eine
méinnliche Klientel wendet und auch von solchen konsumiert wird. Unter diese Definition dirften Magazine wie
der Playboy, Esquire, Modern Man, Caper oder Hustler fallen.

> Elena Maria Buszek definiert diesen Begriff folgendermafen: ,,Pin-up has presented women with models for
expressing and finding pleasure in their sexual subjectivity. Moreover by using this popular signifier for
desirable womanhood toward a feminist expression of subversive sexual agency [...]". Vgl. Buszek, Pin-up
grrrls, 298 ff.

0 Kraif, Ursula et al. (2006): Duden 05. Das Fremdwdrterbuch. 10. Auflage, Mannheim: Bibliographisches
Institut



tiblicherweise in erotischer Pose dargestellte Bild einer Frau (ist), das an Wénde geheftet

wird.«

Nun ist dies sicherlich eine sehr allgemein formulierte Bestimmung des Begriffs, dennoch
habe ich aufgrund dieses Sinngehaltes meine fiir mich personlich am besten geeignete
Interpretation finden konnen, welche ich fiir meine Arbeit verwende und wie folgt verfasst
habe:

Ein Pin-Up ist die 2-dimensionale Darstellung einer Frau in iiblicherweise erotischer Pose,
wobei das Vorhandensein sowie der Grad von Erotik sich daran erkennen lassen, dass

mindestens drei der folgenden Kriterien fiir die dargestellte Frauenfigur zutreffen:

e Léacheln und/oder verfiihrerischer Blick
e Direkter Blickkontakt
e Ansprechende Aufmachung (geschminkt, frisiert, gut gekleidet, Négel lackiert)
e Als eindeutig erotisch einzustufende Pose
e Zurschaustellung von nackten und/oder nur leicht bekleideten Beinen, Oberschenkeln,
Oberarmen, Bauch, Knie, Schultern
oder
e Darstellung oder besondere Betonung von weiblichen Attributen wie Briisten, Scham,
Brustwarzen, langes Haar, Po, Lippen
oder
e Ginzliche Nacktheit, wobei diese in Kombination mit einem der oben genannten
Kriterien aufgrund der meist eindeutigen sexuellen Bedeutung von Nacktheit bereits

gentigen kann und nicht zwingend ein drittes Kriterium benotigt.

Demzufolge umfasst das Thema Pin-Up ein weites Spektrum sinnlicher Ausstellungen von
Frauen oder des weiblichen Korpers, worunter im Prinzip auch das eingangs vorgefiihrte
Gemilde von Gustav Klimt fallen wiirde, weshalb ich dieses Olgemilde auch als eine Art Pin-
Up bezeichnen konnte, denn die hier abgebildete Hauptfigur Danae ist einerseits nackt und
andererseits so positioniert, dass der Betrachter einen guten Blick auf Brust, Oberschenkel

und Gesil3 hat, was einen klar erotischen Anstrich vermittelt.

" http://de.wikipedia.org/wiki/Pin-up (12.02.2009)



Natiirlich gilt es zu bedenken, dass diese von mir verfassten Kennzeichen zur Bestimmung
eines Pin-Up-Bildes unvermeidbar Denkweisen des 21. Jahrhunderts wiedergeben und sich
sicherlich von einer Definition aus den 1930er oder 1950er Jahren stark unterscheiden; denn,
wo vermutlich keines der drei eingangs vorgefiihrten Bilder heutzutage einen Mann
beeindrucken wiirde, hitten diese zu Beginn und Mitte des 20. Jahrhunderts sicherlich fiir
Furore gesorgt.

Bedenkt man jedoch, dass es Zeiten gab, in denen schon der Anblick eines blanken
Frauenknochels skandaltrachtig war, so verweist dies darauf, wie schwierig die Erfassung des

erotischen Potenzials historischer Bildnisse ist. Dies illustrieren die nichsten drei Beispiele:

2 Poar Perions inSer miutn

Zrilling Jackung
Wellbases @
Abb. 4 Abb. 5 Abb. 6
Titel: Elastisana Wollhosen Titel: Palmers Strimpfe Titel: Wiener Magazin Titelblatt
Kiinstler: Voralberger Kiinstler: Bernhard Brause Kiinstler: Photo Manassé
Graphic Art Land: Osterreich Land: Osterreich
Land: Osterreich Jahr: 1953 Jahr: 1930

Jahr: 1951

Alle drei erfiillen mehr oder minder die genannten Definitionskriterien. Doch kann ein bloBes
Frauengesicht tatséchlich ein Pin-Up sein?

Diese Frage hat mich lange beschiftigt und zur Konsultation vielfacher Sekundérliteratur iiber
biologische, kulturelle, philosophische und kiinstlerische Interpretationen von Erotik
bewogen, ohne klare Antworten erzielen zu konnen. SchliefSlich musste ich eingestehen, dass
die Erstellung einer universell giiltigen und rein objektiven Definition von Erotik in gewisser
Weise der Suche nach einem Perpetuum Mobile gleicht. Fiir jeden Menschen und fiir jedes
Zeitalter definieren sich Begriffe wie Erotik, Sexualitdt und auch Pin-Ups neu, weshalb ich zu

dem Schluss kam, bei solchen Problematiken teilweise meine personliche Intuition in den



Selektionsprozess einflieBen zu lassen, was sicherlich kritisierbar ist, mir bei manchen Bildern

aber unabdingbar erscheint.

So wiirde ich etwa die in Abbildung 4 gezeigte Zeichnung aufgrund des fldchigen und
abstrakten Zeichenstils intuitiv nicht als Pin-Up kategorisieren, da sie im Grunde so viel
erotische Ausstrahlung besitzt wie eine Kinderzeichnung.

Auch das Paar Beine von Palmers hat mir aufgrund des fehlenden Restkorpers schlichtweg zu
wenig Personlichkeit, als dass es einen Grofiteil von Méannern inspirieren konnte.

Ein Blick hingegen sagt bekanntlich mehr als tausend Worte, weshalb ich mich dazu
entschlossen habe, Bildnisse wie jenes aus Abbildung 6 in einer eigenen Rubrik
,Nahaufnahme-Pin-Ups’ zusammenzufassen und der Analyse zu unterziehen. Gleichzeitig
wurde damit dem Umstand Rechnung getragen, dass solche Frauenportrits in gezeichneter
und fotografischer Version in Osterreich zwischen 1930-1950 zahlreich gewesen und
vorwiegend in Minnermagazinen mit auch sexuellen Inhalten publiziert worden sind. Dies
liel mich zu dem Schluss kommen, dass diese Bilder zu ihrer Zeit wohl durchaus iiber ein
gewisses erotisches Potenzial, vielleicht iiber eine Art ,,sexuellen Beiklang* verfiigt haben
miissen, da sich sonst nicht der Sinn ihrer Veroffentlichung erschliefSt. Walther F. Ziehensack
zitierte in diesem Zusammenhang Vance Packards berithmte Studie {iber den ,geheimen
Verfiihrer’, in welcher er sich auch zu unterschwellig wahrgenommenen erotischen Reizen in

der Werbung dulerte:

,»Was Packard den ,,sexuellen Beiklang* der Werbung nennt und mit zahlreichen
(amerikanischen) Beispielen belegt, ist der Appell an die erotische Wunschwelt des
Verbrauchers, wobei nicht unbedingt (...) ein eindeutig erotisches Bildmotiv (etwa ein
nacktes Méddchen) im Vordergrund steht. Vielmehr muss, wie schon der Begriff ,Beiklang’
treffend ausdriickt, in der auf das Unterbewusstsein zielenden ,Botschaft’, ,Verheilung’ (...),
die nach dem Willen des Werbers ein Produkt ausstrahlen soll, der sexuelle Gehalt nicht

. iy . 8
einmal sehr augenfillig sein.*

Somit erstellte ich eine weitere Definition speziell fiir den besonderen Typ der Nahaufnahme-

Pin-Ups, derzufolge die als charakteristische Merkmale festlegt:

$Zichensack, Walther F. (1962): Der Sex Appeal in der Werbung. Aktuelle Probleme unserer Zeit. Wien: Verlag
des osterreichischen Gewerkschaftsbundes, 22 ff.



e Entweder direkter Augenkontakt oder halbgeschlossene Augenlieder im Stile eines
sogenannten ,,Schlafzimmerblickes*

e FEinen gedffneten Mund und/oder ein Lécheln

e Eine gepflegte Erscheinung (geschminkt, frisiert, gut gekleidet)

e Eine seitliche Neigung des Kopfes.

Auch wenn ich mich bemiiht habe, durch diese Definitionen die Auswahl an méglichen Pin-
Ups einzuschrinken, so erscheinen jetzt und in Zukunft immer wieder Bilder, welche nicht
anhand meiner Begriffserkldrung eindeutig zuzuordnen sind und fiir jeden Menschen eine
ganz eigene Bildsprache vermitteln. Somit bleibt die Frage nach der genauen Bedeutung eines
Pin-Ups im Grunde immer noch offen, doch hoffe ich, dass meine Denkansétze einen Beitrag

zur Losung dieser Problematik leisten konnen.

Die vorliegende Arbeit ist US-amerikanischen sowie, als Vergleichbeispiele, einigen
osterreichischen Pin-Ups aus dem Zeitraum der 1930er und 1950er Jahre gewidmet. Um einer
chronologischen ,Liicke’ in meiner Diplomarbeit vorzubeugen, ist ein Kapitel tiber Pin-Ups
der 1940er Jahre eingefiigt. Dieses hat im Vergleich zu den Abschnitten tiber die 1930er und
1950er Jahre einen geringeren Umfang. Es enthilt auch keine genaueren Bildanalysen oder
osterreichische Beispiele, da diese aufgrund von Zerstérungen und, vielleicht von einem vom
Krieg gepragten, mangelnden Interesse an Pin-Ups und damit einhergehenden
Produktionsreduzierungen nicht aufzufinden sind.

Zur Erkldarung meiner Wahl dieser beiden Léndern sei gesagt, dass die US-amerikanischen
Pin-Ups aufgrund ihrer groen Verbreitung und Popularitét vielen Menschen auch heute noch
ein Begriff sind und daher am ehesten mit dem Wort Pin-Up assoziiert werden. AuBBerdem ist
der Fundus an Materialien dementsprechend umfangreich.

Osterreich wurde zum Vergleichsland gewihlt, da ich diese Diplomarbeit an der Universitit
Wien verfasse und lokale Besténde eine leichtere Zugédnglichkeit zu weiteren Quellen
versprachen. Zudem sollte eine Nation untersucht werden, die sich hinsichtlich des
Gebrauchs, der Verbreitung und Machart von Pin-Ups aus den USA stark unterscheidet, um

somit kontrastreiche Forschungsergebnisse zu erzielen.

Der Aufbau meiner Diplomarbeit basiert auf zwei Hauptkapiteln, wobei ersteres die
Forschungsergebnisse beziiglich dsterreichischer und US-amerikanischer Lustbilder aus den

1930er sowie 1950er Jahren aufweist, um diese im zweiten Teil einer vergleichenden Analyse

10



zu unterziehen. Bei der primiren Auswertung der unterschiedlichen Pin-Ups befasste ich
mich jedoch nicht einzig mit Charakteristiken und landestypische Merkmalen, sondern

verfasste auch einige Thesen dazu, welche ich wie folgt aufliste:

Thesen fiir US-amerikanische Pin-Ups aus den 1930er Jahren

US-amerikanische Pin-Ups:
¢ Sind unverkennbar angelehnt an nationale, weibliche Beriihmtheiten.
e Weisen keinerlei Bilder auf von Nackten, sehr wohl aber von Frauen in Bademode,
Unterwische etc.
e Wurden meistens in schwarz-weil3 gedruckt, da sich zu Zeiten der

Weltwirtschaftskrise farbige Bilder als zu kostspielig erwiesen hétten.

Thesen fiir Osterreichische Pin-Ups aus den 1930er Jahren

Osterreichische Pin-Ups:
e Sind weniger aufreizend und erotisch als ihre US-Pendants.
e Sind unverkennbar angelehnt an nationale, weibliche Beriihmtheiten.

e Weisen keinerlei Bilder auf von Nackten oder Frauen in Bademode, Unterwésche etc.

Thesen fiir US-amerikanische Pin-Ups der 1950er Jahre

US-amerikanische Pin-Ups:
e Sind sehr freiziigig, erotisch und stellen sehr viel Nacktheit dar.
¢ Sind unverkennbar an die Schauspielerin und Sangerin Marilyn Monroe angelehnt.

e Sind angelehnt an das Klischee vom ,netten Maddchen von nebenan’.

Thesen fiir Osterreichische Pin-Ups der 1950er Jahre

Osterreichische Pin-Ups:
¢ Sind konservativ aufgemacht und weisen wenig Erotik auf.
¢ Sind angelehnt an Heidi/Dirndl-Klischees.

e Weisen bevorzugt den Frauentypus ,Blond und Blaugdugig’ auf.

11



2. Quellen, Material und Methode

Auf der Suche nach verwendbaren Quellen und Materialien sind mir verschiedenste Arten
von Pin-Ups untergekommen, z.B. Werbe-, Hollywood-, Kalender-, Noseart-’, Pin-Ups zur
Motivation US-amerikanischer Soldaten im Zweiten Weltkrieg, solche zur Illustration von
Kurzgeschichten, als Karikaturen, zur sexuellen Anregung, etc. Da ich bedauerlicherweise
nicht zu allen Kategorien benutzbare Bilder habe finden konnen, hat sich meine Auswahl an
Materialien mehr oder weniger von selbst bestimmt, denn wo US-amerikanische Pin-Ups
lieBen sich ohne Schwierigkeiten auffinden, waren hingegen 6sterreichische Pin-Ups weitaus

seltener anzutreffen.

Infolge der vorgefundenen Quellensituation entschloss ich mich hauptsédchlich mit Werbe-
Pin-Ups, Pin-Ups zur sexuellen Anregung, welche ich manchmal auch als kommerzielle Pin-

Ups bezeichne, und sogenannten ,Cover-Girls’

, welche auf den Titelblattern von Magazinen
und Zeitschriften zu finden sind und einen Grofteil meiner Materialsammlung ausmachen, fiir
die Untersuchung heranzuziehen.

Zur Veranschaulichung und besseren Nachvollziehbarkeit einiger relevanter Unterschiede bei
der Entwicklung der Pin-Ups von 1930 bis 1950, zeige ich an manchen Stellen Werbeplakate,
die zwar an sich nicht die von mir aufgestellten Kriterien eines Pin-Ups erfiillen, jedoch gut
geeignet sind, die Abmilderung oder Entsexualisierung des erotischen Potenzials der

jeweiligen Werbe-Pin-Ups im Laufe der Jahrzehnte vorzufiihren.

Beziiglich der angewandten Begrifflichkeit sei erwéhnt, dass ich die dargestellten Figuren des
Ofteren als Pin-Up-Girl, Girl, Dame, Midchen, Frauensperson, Friulein oder Frau bezeichne,
um Wortwiederholungen zu vermeiden. Eine interessante Besonderheit stellt hierbei der
Begriff des ,Cheesecake’ oder auch ,Hollywood-Cheesecake’ dar, welchen ich nicht

verwende, um eine kulinarische Kostlichkeit zu bezeichnen, sondern als Synonym fiir ein

? Als Nose Art werden Bilder, Zeichnungen und Graffiti auf dem Rumpf eines Flugzeuges bezeichnet. Sie
erfreute sich besonders im Zweiten Weltkrieg bei US-amerikanischen Soldaten grof3ter Beliebtheit, weshalb
viele US-amerikanische Militarflugzeuge und selbst dazugehdorige Raketen mit Pin-Ups und anderen Motiven
geschmiickt wurden. Diese Art der Dekoration wird zumal als moderne Form der Kriegbemalung gewertet.

1 Pin-Ups, welche auf Titelblittern von Magazinen und Zeitschriften zu finden sind und einen GroBteil meiner
Materialsammlung ausmachen.
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,Pin-Up-Girl’, da dieses tatsichlich, zwar vorwiegend im US-amerikanischen

Sprachgebrauch, fiir eine erotische Frau stehen kann.''

Des Weiteren habe ich meine umfassende Sammlung US-amerikanischer Lustbilder aus den
50er Jahren in Kategorien unterteilt, welche sich nach dem Hauptmotiv des jeweiligen Bildes
richten und zustande kamen, indem ich einige Sammelbinde'? beriithmter amerikanischer Pin-
Up Kiinstler miteinander verglich und sich dhnelnde Motive wiederfanden. Daraus ergeben
sich die folgenden Kategorien:

e Maidchen bei der Korperpflege, nackt oder bekleidet

e Midchen in Nachtwische, Unterwische und/oder Dessous

e Ginzlich nackte Middchen ohne weiteres erkennbares Motiv

e Maidchen in der Natur

e Maidchen in Bademode

e Maidchen nackt am Strand

e Maidchen mit geliiftetem Rock

e Maidchen bei der Arbeit

e Maidchen im Auto

e Maidchen im Halloween-Kostiim

e Maidchen als Cowgirls

e Maidchen mit Hunden

e Maidchen mit Vogeln

e Maidchen beim Sport

e Maidchen im Abendkleid

e Maidchen bei Missgeschick

e Maidchen in regionstypischer Bekleidung inklusive Madchen auf Reisen

" Die genaue Entwicklung dieses Sinngehaltes ist nicht leicht nachvollziehbar, doch wird vermutet, dass zum
einen die, im englischen Sprachraum géngigen Assoziation von Kisekuchen mit Adjektiven wie ,weich’ und
,unminnlich/weibisch’ zu der Entstehung dieses Synonyms beigetragen haben konnte. Erstmalig verwendet
wurde diese Bezeichnung in einem Artikel aus einem 7Time Magazine aus dem Jahre 1934, welches Bilder von
Beinen sportlicher Frauen mit ,Cheesecake’ beschrieb. Vgl. http://dictionary.reference.com/browse/cheesecake
(05.06.11) Meiner personlichen Ansicht nach, kénnte dieser Begriff sich auch eingebiirgert haben, um als
Metapher zu fungieren, da vielleicht der Anblick eines hiibschen Pin-Ups dhnlich ,lecker’ erscheint wie ein
Kisekuchen. Oder aber er leitet sich von dem breiten Grinsen vieler Pin-Up-Girls ab, da man bekanntlich fiir ein
schones Fotoldcheln das Wort ,Cheese’ aussprechen soll, welches erkliaren konnte, warum Pin-Ups mit
Kisekuchen (engl. Cheesecake) und nicht etwa mit Apfelstrudel tituliert werden. Ein ménnliches Pin-Up-Modell
wird heutzutage tibrigens ,Beefcake’ genannt.

2 Martignette, Charles G. / Meisel, Louis K. (2008): Gil Elvgren. The complete pin-ups. Hong Kong/
KoéIn/London: Taschen Verlag sowie Phillips, Marianne O. (1992): Pin-Up Poster Book. The Elvgren Collection.
[0. O.]: Collectors Press
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Fiir die Analyse von US-amerikanischen Pin-Ups aus den 1950er Jahren wéhlte ich dann
exemplarisch, anders als in den vorangegangenen Kapitel, drei Bilder mit demselben Motiv
(Mcddchen in Bademode), um meine Ergebnisse zu veranschaulichen. Angesichts der grof3en
Anzahl von US-amerikanischen Pin-Ups aus diesem Jahrzehnt war es mir unmoglich, meine
Erkenntnisse anhand der einzelnen Motive zu erldutern, da nicht zu jedem ein Beispiel
vorgezeigt werden kann. Diese Vorgehensweise setze ich auch bei der vergleichenden
Analyse ein, um meine Aussagen verstdndlicher zu machen.

AuBerdem sei noch anzumerken, dass ich einzig Zeichnungen zur Analyse herangezogen
habe. Diese Entscheidung beruht zum einen auf meiner Ansicht, dass Zeichnungen, besonders
bei US-amerikanischen Bildnissen, den ,typischen’ Charakter vom lieblichen, naiven und
hiibschen Girl am besten darstellen, da, wie bereits in meiner Einleitung erwihnt, den meisten
Menschen diese Art von Pin-Ups wohl am geldufigsten ist. Zudem musste ich feststellen, dass
ein Vergleich von fotografierten und gezeichneten Pin-Ups den Rahmen einer Diplomarbeit
sprengen wiirde, weswegen nur einige wenige Fotobeispiele als interessante Querverweise mit

eingebracht werden.

Die Analyse des Bildmaterials orientiert sich an Winfried Marotzki'” und ist mit persénlichen
Ergédnzungen vervollstdndigt. Marortzkis Methodenansatz lisst sich wie folgt in 4 Ebenen

unterteilen:

e Die Objektebene
¢ Die Ordnung der Objekte
e Die Inszenierung von Objekten

e Die Analyse der Selbst- und Weltreferenzen, als da wire die Kontextualisierung des

Bildes.

Bei der Objektebene handelt es sich um eine wiedererkennende Identifikation, Benennung
und Aufzéhlung der auf dem Bild gezeigten Phanomene, Gegenstinde, Personen und

Ereignisse, was in Form einer detaillierten Beschreibung des Bildes geschieht.

1 Marotzki, Winfried/ Niesyto, Horst (2006): Bildinterpretation und Bildverstehen. Methodische Ansitze aus
sozialwissenschaftlicher, kunst- und medienpédagogischer Perspektive. Wiesbaden: Verlag fiir
Sozialwissenschaften
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AnschlieBend sollten bereits eine erste Bedeutungshypothese sowie erkennbare
Sinnzusammenhénge konstruiert und erldutert werden, um die Mitteilung und das Motiv des
zu betrachteten Bildes zu erkennen. Hierbei sollte man den narrativen Blickwinkel beachten,
um Strukturen und sogenannte storyplots ermitteln und erkennen zu kdnnen.

Die Inszenierung der Objekte impliziert eine Untersuchung der Anordnung der Aspekte
Landschaften, Rdume und Hintergriinde, Farbe, Licht, Einstellungsgrof3e, Perspektive und
Komposition des Bildes auf Auffalligkeiten.

Die darauffolgende Analyse von Selbst- und Weltreferenzen verlangt eine Priifung des Bildes
auf seinen gesellschaftlichen Gehalt sowie eine Kontextualisierung nach Nation, Epoche,
Klasse, Religion etc. Zudem sind an dieser Stelle auch Gedanken erforderlich iiber die
Inszenierung und Komposition, sowie die Lenkung der Aufmerksamkeit und des Blickes des
Betrachters und damit erkennbare Absichten und Tendenzen.

Als Letztes folgt eine abschlieende Interpretation.

Dieses Bildanalysemodell habe ich um einen weiteren Punkt ergénzt, da mir Marotzkis
Methode als unkomplett erschien, denn ich bin der Ansicht, dass noch bevor eine
Beschreibung des zu untersuchenden Bildnisses erfolgt, das Niederschreiben des ersten, vollig
unvoreingenommenen Eindruckes unabdingbar ist. Diese noch relativ unbeeinflussten
Gedanken konnen wichtige Erkenntnisse und Ideen hervorbringen, welche sonst womdoglich
durch die Bekanntmachung von Hintergrundwissen, das Lesen von beigefligtem Text und

anderes wieder in Vergessenheit geraten oder gar nicht erst entstehen.

Da die bildlichen Darstellungen von Pin-Ups zudem 6fters mit Texten versehen sind, bediene
ich mich auch einiger methodischer Ansitze, die Hartmut Stockl' zur Analyse und
Interpretation solcher Text-Bildrelationen vorgeschlagen hat. Stockl offeriert unterschiedliche
Ansitze zur Untersuchung der Beziehung zwischen Bildern und Texten, wobei in dieser
Arbeit hauptséchlich seine fiir Kulturwissenschaftler vorgefiihrten Handhabungen angewendet
wurden. Diesbeziiglich erwihnt er, dass die Disziplin der Kulturwissenschaften eine eigene
Forschungsrichtung unter dem Namen visual cultures etabliert hat, welche vorsieht, dass
Bilder nicht einzig Produkte sind, sondern vielmehr dynamische Prozesse ausmachen,
weshalb eine Vielzahl von Aspekten in die wissenschaftliche Untersuchung von Bildern

miteinbezogen werden muss."

' Stockl, Hartmut (2004): Die Sprache im Bild — Das Bild in der Sprache. Zur Verkniipfung von Sprache und
Bild im massenmedialen Text. Konzepte. Theorien. Analysemethoden. In: Susanne Giinthner et al. (Hg.):
Linguistik — Impulse & Tendenzen. Berlin/ New York: Walter de Gruyter, 871f.

1% Stockl listet das folgende auf: Die soziale Entstehungsgeschichte eines Bildes, Der Kreislauf aus
Bildproduktion, -zirkulation, und —konsum, kognitive, emotionale und soziale Aktivititen mit Bildern, materielle
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Seine drei allgemein giiltigen Forschungsfragen beinhalten hierbei die Bestimmung nach der
Typizitit des materiellen Bildes, d.h. verschiedene Bildarten'® zu unterscheiden, die Relation
zwischen Bild und Sprache herzustellen sowie abschlieend eine Verbindung zwischen dem
mentalen Sprachbild des Leser und dem eigentlichen, materiellen Bild herzustellen. Um dies
zu erreichen, schligt der Autor die folgenden Schritte und Denkprozesse'” vor:

Schritt 1 und 2 beinhalten im Prinzip dieselben Vorgehensweisen wie sie auch Marotzki
beziiglich der Objektebene, Ordnung der Objekte und Inszenierung von Objekten

vorstellt. Daran ankniipfend stellt Stockl fest, dass im Verlaufe der Untersuchung der
Anordnung der dargestellten Objekte sich beim Betrachter unweigerlich Fragen,
Vermutungen und Hypothesen auftun, welche die Grundlage dafiir bilden Begleittexte,
Uberschriften und andere Texte in der niheren Umgebung des materiellen Bildes zu
betrachten und zu lesen. Am néchstliegend ist hierbei fiir gewohnlich die Bildunterschrift,
deren Zurkenntnisnahme in einem nachfolgenden Schritt die Vermutungen des Lesers
entweder widerlegt oder unterstiitzt und die Bildelemente spezifiziert. Letztere miissen dann
durch einen Rekurs in neuen Situationen und Kontexten verortet werden, um anschlie3end
durch einen Abgleich der neugewonnen sprachlichen und bildlichen Informationen zur
Bildung eines Urteils benutzt zu werden, wie das Bild quasi ,zu lesen’ ist.

Weitere Schritte sehen nun die Beifiigung von Thesen beziiglich des visuellen Kontextes'® des
materiellen Bildes vor, sowie die Konsultierung personlicher Wissensbestidnde des
Betrachters beziiglich der auf dem materiellen Bild dargestellten Thematik.

Letztlich kann noch ein Vergleich mit anderen Bildern, Texten oder Bild-Textrelationen

erfolgen, sofern diese vorhanden oder relevant sind.

In einem nachfolgenden Kapitel stellt der Autor auch die These von Horst Rustof™” vor,
welcher die Ansicht vertrat, dass viele Bild-Textrelationen beim Betrachter eine Art
sprachliche Sinneswahrnehmung (taktil, visuell, olfaktorisch, gustativ, auditiv und motorisch)

hervorrufen, sodass anzunehmen ist, dass so manch sprachliches Verstehen in der

Eigenschaften der Bildmedien, Praktiken und Prozesse des Sehens, soziale Identitdten von Betrachtern und deren
individuell konstruierte Interpretationen, Funktionsweisen und Potenziale visueller Technologien. Vgl. Stockl,
Das Bild in der Sprache, 17.

' Stockl nennt hierzu Bildcluster und narrative Bilder, diagrammatische Bilder in populérwissenschaftlichen
Artikeln, konzeptuelle Bilder (beispielsweise in Ratgeberliteratur) und instruktive Bilder (auch als Bildfolge
bezeichnet. Vgl. Ebd., 22-39.

7 Vgl. Ebd., 38-39.

'8 Stockl spricht hierbei von Szenerien und Bildern, welche sich vor und/oder nach dem Dargestellten abgespielt
haben konnten. Diese Thesen dienen somit der Einortung des Gesehenen in Raum, Zeit und Handlung.

1% Stockl, Die Sprache im Bild, 221.
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sensorischen Sinneswahrnehmung des Menschen verankert ist und dort mentale Sinnesbilder
produziert.

Diese Uberlegungen lassen sich auch im Fall der Pin-Ups einsetzen, finden sich doch immer
wieder Textpassagen, welche in Kombination mit den erotisch, verfiihrerisch gezeichneten
Midchen durchaus sensorische Eindriicke hinterlassen, etwa wenn eine orientalisch
bekleidete Schonheit auf einem Blasinstrument spielt, welches mit ,Okay Toots’ in roter
Schrift kommentiert wird.?* Zum einen ist das Wort , Toot” (Deutsch: hupen, tuten)*' schon an
sich derart lautmalerisch, dass man indirekt glaubt das Blasinstrument zu héren und zum
anderen wird diese Begrifflichkeit umgangssprachlich auch gerne zur Bezeichnung des
weiblichen Busens angewandt, weshalb der Blick des Betrachters automatisch zum Dekolleté
des Pin-Ups-Girls wandert. Somit vermag allein der Text dieses Pin-Ups einen
Orientierungspunkt (zum Dekolleté hin), eine mentale, auditive Sinneswahrnehmung (das
Gerdusch von Hupen) und ein kleines Wortspiel fiir die Lachmuskeln (Hupen = Busen) zu

vermitteln, welches Rustofs Theorie beweist.

Abschliefend mochte ich noch den Leitspruch meines ehemaligen Geschichtslehrers zitieren,
welcher lautet: ,,All sources are useful, but some are more useful than others.*

Dies ist fiir mich insofern sehr wichtig, als dass er bei dem schwierigen Selektionsprozess der
in dieser Diplomarbeit untersuchten Bilder half und mich zudem darin bestétigte, dass selbst
ein nicht-Historiker erkennen muss, dass bunte Lustbildchen mit halbnackten Frauen genauso
wichtige Aufschliisse geben konnen iiber soziale, wirtschaftliche, kulturelle, politische und
historische Aspekte des menschlichen Lebens wie ein altes Manuskript, eine in Stein
gehauene Inschrift oder eine Burgruine. Daher darf ein Pin-Up genauso wenig als
wissenschaftliche Quelle missachtet werden, wie etwa ein Bierdeckel, ein Waffenrock oder
ein Propagandafilm, es kommt einzig darauf an, wie brauchbar die daraus gewonnenen

Erkenntnisse fiir die jeweils untersuchten Fragestellungen und Hypothesen sind.

2% Siehe hierzu im Anhang Seite 231 Beispiele fiir Wortspiele bei Pin Ups, erste Reihe, rechtes Bild.
! Aufgrund dieser Bedeutung konnte es sich hierbei auch um eine Anspielung auf Oralverkehr
(umgangssprachlich: jmd. einen ,blasen’) handeln.
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3. Analyse von Pin-Ups aus den 1930er

Jahren

3.1 USA: Von Femme Fatales, Sportlerinnen und Kisekuchen

,»Man tanzte Charleston auf dem Vulkan — das beschreibt die Stimmung der
krisengeschiittelten Jahre zwischen der europdischen Tragddie, die 1914 begonnen hatte, und

dem niichsten Krieg. Man tanzte, weil man nicht sehen wollte, was geschah.***

Die schon seit 1929% anhaltende Wirtschaftskrise, die Folgen des noch nicht lange zuriick
liegenden Ersten Weltkrieges, das Aufkommen des Nationalsozialismus und der
bevorstehende Zweite Weltkrieg waren die pragenden Ereignisse der 1930er Jahre, die man
gerne beim Tanzen vergessen wollte. Beliebt waren hierbei unter anderem Foxtrott und
Tango, die einen engen Korperkontakt und teilweise korperlich tiberaus anstrengende
Mangover verlangten. Als Musik galten nun Entdeckungen aus dem Bereich des Jazz, Blues
und anderen, aus dem Afrikanischen Kulturkreis abgeleiteten Stilrichtungen. Farbige Ténzer
und Musiker, wie beispielsweise Josephine Baker, gingen auf Tourneen durch die USA und
auch Europa und befriedigten den allgemeinen Wunsch nach Neuem, Wildem, Buntem und
Ungezwungenem. Bunt ging es auch in der Werbung zu, die sich nun in ihrer bis heute
bekannten Form zu etablieren begann und erstmals nicht nur Produkte anpries, sondern
Wiinsche, Verhaltensweisen und MaB3stibe vorgab, denen es nachzueifern galt, was besonders
erfolgreich bei Produkten zur Steigerung der weiblichen Schonheit eingesetzt wurde. Man
erkannte nun, dass es galt, zuerst bei der Kundin ein Begehren nach einem gepflegten

AuBeren zu erwecken, bevor diese dazu gebracht werden konnte ein entsprechendes Produkt

2 Gallo, Max (1975): Geschichte der Plakate. Herrsching: Verlag Manfred Pawlak, 220.

 David Eldridge sieht die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Folgen des amerikanischen Bérsencrashs als
so weitreichend und prégend fur die 1930er Jahre, dass er interessanterweise eine Periodisierung dieses
Jahrzehntes bereits von 1929 an vornimmt. Ebenso erachtet er den Angriff auf Pearl Harbour 1941, den damit
einhergehenden Eintritt der USA in den Zweiten Weltkrieg sowie die Umstellung auf eine Kriegswirtschaft als
Losung fiir und letztlich auch Uberwindung der finanziellen Probleme resultierend aus der Weltwirtschaftskrise,
weshalb er 1941 zur Datierung der 30er Jahre addiert, demnach diese eine Periode von 1929-1941 umfassen.
Vgl. Eldrige, David (2008): American Culture in the 1930’s. Edinburgh: Edinburgh Univ. Press, 1-11.
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zu erwerben, weshalb nun die meisten Plakate, zusétzlich zu der iiblichen Abbildung des
Produktes, eine weibliche Figur mit Vorbildfunktion zierte.**

Neben Tanz, Musik und Schonheitsprodukten galten auch Reisen als primires Merkmal der
1930er, da es, insbesonders in Europa, als sehr schick galt, tibers Wochenende im, wenn
finanziell moglich, eigenen Automobil elegante Ferienorte, von Dauville bis Venedig,
aufzusuchen und sich Freiheiten und Amiisements aller Art hinzugeben. Dazu gehorten auch
weitere technische Neuerungen wie das Telefon, das Radio oder auch das Flugzeug, da bereits
1930 der erste Linienflug von Paris nach New York eingefiihrt wurde, obwohl Charles
Lindberghs Atlantisiiberquerung erst drei Jahre zuriick lag. Sofern man wohlhabend genug
war, bot dieses Jahrzehnt einige Moglichkeiten zur privaten Unterhaltung, doch fiir den
Grofteil der US-amerikanischen Bevolkerung blieben diese Luxusgiiter unerreichbar.” Die
Kehrseiten dieses Jahrzehntes waren stattdessen geschlossene Fabriken,
Massenarbeitslosigkeit, Armut, die GroBe- sowie die landwirtschaftliche Depression, eine
kulturelle Krise, Naturkatastrophen, ,Hoovervilles’*® und sogenannte ,Breadlines”’.
Besonders problematisch war hierbei, dass die meisten sozialen Schwierigkeiten durch die
Wirtschaftskrise zwar verschlimmert, aber nicht zwingend durch diese verursacht worden

waren; diese Probleme existierten bereits in den vorangegangen Jahrzehnten:

,»The Depression was not just a passing crisis but an episode that revealed deeply-rooted

. . . . . 28
structural inequalities in American society.”

Die sozialen Umwélzungen manifestierten sich in Streiks, beispielsweise bei Farmern und
Arbeitern, oder in handfesten Auseinandersetzungen, bei welchen oft noch ein rassistischer
Unterton mitschwang; etwa im Jahre 1935, als die Ermordung eines schwarzen
Ladenbesitzers durch wei3e Polizeibeamte in Harlem fiir groBe Unruhen sorgte. Drei Jahre
zuvor hatten Erste Weltkriegs-Veteranen in Washington fiir die Auszahlung eines
unterschlagenen Lohns protestiert. Doch auch auf der kleinsten sozialen Ebene, innerhalb der

Ehen und Familien, begannen Verdnderungsprozesse zu greifen, die jedoch meistens nicht

** Fiir eine detaillierte Beschreibung der historischen Entwicklung des Plakates in der Kriegszeit siehe Gallo,
Plakatkunst, 237-273.

 Viele Kinofilme griffen diese Kluft zwischen den reichen und drmeren Schichten der USA auf, wie
beispielsweise Fritz Langes Metropolis aus dem Jahre 1927. Auch die diistere Vorahnung am Vorabend des
Zweiten Weltkrieges war ein beliebtes Filmthema. Vgl. Ebd., 230ff.

%6 Als solche bezeichnete man die aus Kartons etc notdiirftig zusammengebauten Lagerstitten von durch die
anhaltende Wirtschaftskrise verarmter und meist obdachloser Amerikaner in den GroBstadten

7 Als ,breadlines’ galten jene Schlangestehenden Menschenmassen, welche vor Suppenkiichen etc auf die
Ausgabe von Nahrungsmitteln warteten.

¥ Eldrige, American Culture 1930’s, 4.
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progressiv, sondern vielmehr riickwérts gerichtet waren. Es verloren viele Ménner ihren
Status als Brotverdiener und somit ihr Selbstwertgefiihl, was zu einer massiven Verdrangung
von verheirateten Frauen aus der Berufswelt fithrte, deren Platz am Herd sein sollte um die
Besetzung von Arbeitspldtzen aufzuheben. Auch gegentiber Afroamerikanern entlud sich die
Frustration, tiber die Tatsache, dass nun so manch weiller US-Amerikaner gesellschaftlich und
finanziell auf dieselbe Stufe abgerutscht war, wie andersethnische Bevolkerungsgruppen.
Dieses miindete in Segregation, Einschiichterungen und Zuriickdrangungen an den
,angestammten Platz’. Der amerikanische Traum, das Prinzip des unbeugsamen
Individualismus und selbst der uramerikanische Fortschrittsglaube boten nun keinerlei
erstrebenswerte Perspektiven mehr und verloren als Leitmodelle an Bedeutung. Stattdessen
erhielten der Kommunismus und ein neu aufflammender Nationalismus enormen Zuspruch,
wobei letzterer sich auch in der Politik manifestierte durch die Abkehr vom internationalen
Interventionismus hin zum Isolationismus. Es galt den kurzen Frieden so lange wie moglich
aufrechtzuerhalten, weshalb keinerlei Einmischungen unternommen wurden, um Italien 1936
vom Einmarsch in Athiopien und Deutschland 1938 von seiner Eroberung des Sudetenlandes
abzuhalten.” Trotzdem legte gerade dieser Isolationismus den Grundstein fiir den niichsten
Weltkrieg, doch bis dahin versuchte man, sich weiter durch Tanz, Kino und Musik
abzulenken, was auch die Pin-Ups der damaligen Zeit widerspiegelten. Tanzende, bunt
kosttimierte und fantasievoll aufgemachte, stets gut gelaunte, hiibsche Madchen entsprachen
dem von Mangel geprigten Zeitgeist der Kunden und waren zudem ein erschwinglicher SpaB.
Einige Bildmotive erwiesen sich dabei besonderer Beliebtheit wie beispielsweise die
sogenannte Femme Fatale und Boxerinnen, Pin-Ups, die einen direkten Blick zwischen ihre
Beine gewédhren und solche in fantasievoller Kostiimierung und Aufmachung, die ich als

,Hollywood-Cheesecakes™* bezeichnen wiirde.

3.2 Verrucht und gefihrlich: Die Femme Fatale

Zunéchst das Beispiel eine Femme Fatale auf dem Titelblatt der Zeitschrift French Follies aus
dem Jahre 1930:

Zu sehen ist eine augenscheinlich recht junge Frau, welche, auf einem blauen Kissen mit
goldenen Kordeln sitzend, sich zur Seite lehnt, eine lange, rauchende Zigarette mit Mundstiick

in der Hand hélt und den Betrachter direkt ansieht.

¥ Vgl. Gallo, Plakatkunst, 220- 235.
%% Als ,Hollywood- Cheesecake’ bezeichne ich jene Gattung der Pin-Ups, welche offensichtlich von damaligen
Hollywoodfilmen inspiriert zu sein scheinen.
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Sie ist nackt und ihr Ko6rper ist vollkommen sichtbar, bis auf die linke Schulter, den linken

Oberschenkel und die Scham, welche ein wenig durch eine drapierte, blau-schwarz-lila Decke

mit zum Kissen passenden, goldenem Mustern verdeckt werden. Auch diese Decke besitzt

goldene Fransen.

Als einziges weiteres Accessoire sind noch ein paar golden dekorierte Zehensandalen an den

Fiilen der Frau erkennbar, wobei die Fiile, genauso wie die die Zigarette haltende Hand,

tiberaus gebogen sind. Das Gesicht wird von schwarz gelocktem, mittellangem Haar

umrahmt, die Lippen stechen rot hervor, und die weifle Haut hebt sich deutlich vom ansonsten

ginzlich blauen Hintergrund ab.

p;CTOq AL -. ’

Abb. 7 Titel: French Follies
Kiinstler: unbekannt
Land: USA
Jahr: 1930

3
EICTION
255

Einzig eine Art hellblauer
Schatten, rechts von der Person,
unterbricht den ansonsten
einfarbigen Hintergrund. Der
Korper ist zur Seite geneigt,
jedoch wurde kein Gegenstand
gezeichnet an jener Stelle, an der
sie sich anzulehnen scheint.
Zudem stiitzt sie ihre rechte Hand
auf die Hiifte und die Beine sind
leicht angewinkelt. Thr Kopf sowie
der Rauch der Stielzigarette
iiberschneiden sich mit dem Titel
der Zeitschrift French Follies,
welcher in verschnorkelten
Buchstaben, in weiller Schrift auf
rotem Hintergrund, das obere
Viertel der Seite umfasst. Zudem
ist tiber dem Titel, eingerahmt von
zwel Wellen, das Wort ,Pictorial’
erkennbar, sowie rechts unterhalb

des Zeitschriftennamens in

deutlich kleinerem Versatz der Begriff ,Fiction’. Getrennt werden der Titel und das Bild

durch einen gelben Balken, welcher die Angabe des Erscheinungsmonates (Februar) links
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sowie des Heftpreises (25 cents) rechts in griiner Schrift beinhaltet. Das Pin-Up selbst ist mit
den in schwarz gehaltenen Lettern Paris Prelude by Nancy Collins versehen, welche auf der
rechten Seite, unterhalb eines gelben, flaschendhnlichen Symbols angeordnet sind und
aufgrund der recht dunkel gehaltenen Hintergrundfarbe erst bei genauerem Hinsehen deutlich
werden.

Die lange Stielzigarette, die Hand, die diese tiberaus kunstvoll hilt, sowie der daraus
aufsteigende Rauch fithren den Blick zu den Briisten der Femme Fatale, deren Nacktheit
durch die kontrastreiche Farbgebung ihrer ,,Schneewittchen-Haut* und die dunkelblaue Farbe
des Titelblatts stark betont wird. Auch die sich dunkel abhebende Decke lenkt die

Aufmerksamkeit durch die Drapierung um den Oberschenkel auf den entbl68ten Korper.

Signifikantes Merkmal des Pin-Up-Typs der Femme Fatale ist, dass diese rauchen, was bei
anderen Pin-Ups nur sehr selten aufzufinden ist, und dass diese Schonheiten ihre Sexualitét in
Form von ginzlicher oder teilweiser Nacktheit und der ansprechenden Positionierung des
Korpers bewusst und ungeniert zur Schau stellen, was sie zudem durch ihre direkten,
herausfordernden Blick betonen. Auch lachen oder ldcheln diese Pin-Ups-Girls nur selten,
und wenn, dann mit einem meist leicht erhobenen Kopf sowie einem vorniiber gebeugten
Oberkdorper, wodurch sie ein wenig herablassend, aber auch sehr selbstbewusst wirken. Die
strenge Mimik vermittelt auBerdem das Gefiihl der Unnahbarkeit. Dieses wird noch verstérkt
dadurch, dass diese Pin-Up-Girls stets duBBerst luxurids, im Stil von sogenannten Grandes
Dames’ I dargestellt werden, d.h. mit gro8en Hiiten, Pelzen, Stockelschuhen, Schmuck und
aufwendigen Kleidungsstiicken, oder, wie in diesem Fall, reichen Stoffen und seidigen
Kissen.

Diese Lustbilder der Kategorie Femme Fatale unterscheiden sich also von ihren lieblicheren
Kolleginnen insbesondere durch die direkte Konfrontation des Betrachters mit dem Aspekt
der Sexualitit, welche diese nicht, wie sonst iiblich, zu verstecken versuchen. Durch ihre
Schonheit, den abgebildeten Reichtum sowie das Selbstbewusstsein mit dem sie ihren Korper
den Blicken freigeben, evozieren diese Frauenfiguren Assoziationen wie Unnahbarkeit, Kiihle
und Distanz, welche sie in gewisser Weise unabhéngig von den Mannern oder zumindest
ebenbiirtig zu machen scheint. Dies hat vielleicht bei der ménnlichen Kundschaft einer
Zeitschrift wie French Follies besonderes Interesse geweckt, da hierbei quasi der Reiz der

Gefahr angesprochen wird. Gleichzeitig wirkt eine derart sexuell selbstbewusste Frau in den

*! Siche fiir weitere Beispiele Seite 226 im Anhang.
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1930er sicherlich fiir viele Méanner bedrohlich, weshalb auch die Betitelung dieser Pin-Up
Gattung als Femme Fatale einleuchtend scheint.*

Des Weiteren diirften Luxus und Reichtum zu Zeiten der Weltwirtschaftskrise in den 1930ern
sicherlich gern konsultierte Komponenten ménnlicher Fantasien dargestellt haben, zumal
solch offensichtlich wohlhabende Frauen oder Nobelprostituierten in den damaligen Zeiten

sicherlich noch unerreichbarer und deshalb mystischer und begehrenswerter erschienen.

Die Unnahbarkeit und Selbstsicherheit der Femme Fatale wird durch die Zigarette betont,
welche eigentlich ein frither typisch ménnliches Attribut ausmachte und Frauen eine gewisse
Verruchtheit und Gefihrlichkeit beimal3, da sich meist recht willensstarke Damen diesen,
eigentlich maskulinen, Luxus leisteten.”

Eine Erweiterung und Radikalisierung dieses Motivs stellten jene Pin-Ups dar, die bewaffnete
Femmes Fatales®® zeigten. Ein Typus, der v.a. in Magazinen mit Detektivgeschichten®® zu
finden ist, wobei diese Femmes Fatales ihre Bedrohlichkeit nicht mehr durch eine
selbstbewusste Sexualitidt verkorpern, sondern durch ihre Bewaffnung. Die Sexualitit spielt
hierbei aber eine eher unbewusste Rolle, etwa durch einen versehentlich heruntergerutschten
Tréager, was jedoch sicherlich nicht von der Frauensfigur beabsichtigt war, da verrutschte
Tréger bei der Selbstverteidigung oder der Ausfithrung eines Mordes tiberaus hinderlich sein
konnen.

Die bewaffneten oder sexuell bedrohlichen Pin-Ups waren iibrigens eine Eigenheit der 1930er
Jahre. Fiir die nachfolgenden Jahrzehnte konnte das Motiv in dieser Form nicht mehr
registriert werden. Eventuell sind diese ja als Reaktion auf das seit 1920 in den USA
durchgesetzte Frauenwahlrecht zu deuten, da Frauen sich seitdem unaufhorlich weiter
emanzipierten und bereits in den 30er politische Amter im Senat und Kongress bekleiden
durften, welches voni vielen Ménnern sicherlich als bedrohlich empfunden wurde. Dies
konnte sich dann in den damaligen Pin-Ups in der Figur der médnnermordenden Femme Fatale

widerspiegeln, welche diese emanzipierten Frauen reprasentiert und zwar einerseits als eine

32 Der franzosische Autor Pierre Duvillars benutzt diesen Begriff in der Uberschrift seines Werkes Pin Up:
Femmes Fatales et Ingénues Libertines.

33 Wie skandaltriichtig rauchende Frauen waren, zeigt sich anhand der um 1900 agierenden
Frauenrechtsbewegung der Suffragetten in den USA und GroBbritannien, welche das 6ffentliche Rauchen als
Protestmafinahme einsetzten und damit Entsetzen auslosten. Vgl Burton, Burton (1992): History is Now:
feminist theory and the production of historical feminisms. In: Women's History Review, Volume 1, Wallinford:
Traingle, 25-39.

** Siche fiir Beispiele Seite 227 im Anhang.

%> Detektivgeschichten sowie Filmmagazine bildeten in den 1930er Jahren den Hauptkorpus, um erotische Pin-
Ups zu verdffentlichen, ohne, dass die Verleger strafrechtliche Verfolgung fiirchten mussten.
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Gefahr fiir den Stellenwert des Mannes in der Gesellschaft, aber andererseits durch die
Tatsache, dass es sich um eine Frau handelt, die sexuelle Fantasien anregt.

Uberdies lisst sich ein franzosischer Einfluss (ein bis dahin und auch spiter eher unbekanntes
Charakteristikum) feststellen. Beispielsweise im Titel der Zeitschrift French Follies.*® Dieser
transkontinentale Einfluss ist laut Dian Hanson auf den Ersten Weltkrieg zuriick zu fiihren,
wo in Frankreich kdmpfende US-amerikanische Soldaten die Vorziige franzosischer Frauen
und Moralvorstellungen kennenlernten und diese Eindriicke und Erinnerungen offenbar gerne

auf heimischen Lustbildern wiedersahen.®’

3.3 Schuhe — Ein Exkurs

Ich mochte noch einmal auf die Schuhe der Femme Fatale der 1930er verweisen, anhand
derer sich ein typisches Merkmal aller US-amerikanischer Pin-Ups erkennen ldsst, nimlich
die Tatsache, dass zum einen deren Fiille stets gebogen oder gekriimmt sind und zum anderen,
dass die gezeigten Frauen, auch wenn sie fast vollig nackt sind, fast nie ohne Schuhe
portritiert werden. Bei dem oben beschriebenen Bild mag dies nun weniger befremdlich
anmuten, doch existieren andere Fille, bei denen hochhackige Schuhe doch seltsam

erscheinen, wie bei den beiden folgenden Beispielen:

Abbildung 8 zeigt ein Friulein, das bis auf ihre griinen Stockelschuhe ginzlich nackt und nur
spérlich durch ihr rot gelocktes Haar bedeckt, in einer Muschel sitzt und an Botticellis
beriihmtes Gemailde Die Geburt der Venus angelehnt sein konnte. Gestiitzt auf ihre linke
Hand sitzt sie halb aufrecht und sieht nach links. Thr Mund ist ge6ffnet, doch sie vermeidet
direkten Blickkontakt mit dem Betrachter. Mit der rechten Hand hélt sie das lange Haar tiber
ihre Brust, das bis in ihren SchoB féllt und die Scham verbirgt. Ihre Knie sind angewinkelt. Zu
ihrer Linken liegen funf Perlen unterschiedlicher Grofe. Der Bildhintergrund ist in
schlichtem Weil} gehalten. Demgegentiber prangt der Titel des Magazins Paris Nights in
gelben Lettern auf rotem Hintergrund {iber der Venus. Darunter ist in kleinerer, schwarzer
Schrift zu lesen: The merry whirl of the world in story and picture. Rechts und links des Titels
sind zwei in blau gehaltene Embleme zu erkennen. Das linke gibt Heftpreis und

Monatsausgabe bekannt, das rechte mit dem Kiirzel NRA vermutlich den Verlag.

3% Interessant ist auch, dass bei der Bildgebung franzosische Elemente mitwirkten, da beispielsweise Pin-Ups
von franzosischen Cabarets und Cancanténzerinnen existieren, wenn auch nur in begrenzter Anzahl.
" Hanson, Men ‘s Magazines From 1900 to Post-WWII, 163.
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Abb. 8 Titel: Paris Nights Abb. 9 Titel: Real Screen Fun

Kiinstler: O. Greiner Kiinstler: unbekannt
Land: USA Land: USA
Jahr: 1930 Jahr: 1936

Das Pin-Up von Abbildung 9 dagegen zeigt eine junge Blondine, welche lachend auf einem
griinen Seepferdchen reitet. Die blauen Wellenlinien sowie die Luftblasen lassen vermuten,
dass diese Szenerie unter Wasser spielt. Ross und Reiterin sind nach links geneigt. Sie halt
sich an den Hornern des Tieres fest und lehnt sich zuriick, sodass ihr blondes Haar aus dem
Bild verschwindet. Bekleidet ist sie mit einem schwarzen Bikini und farblich passenden
Stockelschuhen. Der Titel der Septemberausgabe von Real Screen Fun ist, wie die
Badebekleidung des Middchens, in schlichtem Schwarz gehalten. Im Kontrast dazu werden in
roten Buchstaben Girls, Gags, Cartoons und Stories angepriesen. Zusétzlich wird noch (in
blau verfasst) auf with Radio and Stage Fun verwiesen, sowie darauf, dass Ina Benson fiir

diese Zeichnung wohl Modell gestanden hat (Posed by Ina Benson).

Die Kombination von Botticellis unschuldiger, natiirlicher und einer Geburt
nachempfundenen Nacktheit sowie sportlicher Bademode mit hochhackigen Schuhen erstaunt
zunéchst, doch konnte dies einen besonderen Fetisch reprisentieren. Auch wenn Busen,
Scham, Beine und Po von der ménnlichen Klientel dieser Magazine wohl ungehindert
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gesehen werden sollten, den besonderen Reiz scheinen die Stockelschuhe™ ausgemacht zu
haben, weshalb die Hersteller dieser Mdnnermagazine es vorzogen, den Pin-Up-Girls Schuhe
anzeichnen zu lassen, selbst bei Bademode und Schaum geborener Nacktheit.

Diese Vermutung wird durch das Aufkommen des Magazins Bizzare Mitte der 40er Jahre
bekriftigt, welches bis in die spaten 50er allerlei Zeichnungen von Méadchen in beinahe schon
schmerzlich anzusehenden und unnatiirlichen Stockelschuhen angepriesen hat. In den 1970ern
erreichte dieser Fetischismus seinen Hohepunkt durch John Willie. Dieser gab erstmals eine
Zeitschrift heraus, die sich ausschlieBlich mit den Reizen weiblicher Fiile auseinander gesetzt
hat.* Erste Erscheinungsformen des sexuell fetischisierten FrauenfuBes konnten demzufolge
in den 1930er Jahren bereits anhand dieser beiden Pin-Ups erkennbar sein.

Ein anderer Grund konnte mit der Kleidermode fiir Frauen der vorangegangenen Jahrzehnte
in Verbindung stehen, als diese sich noch mit Korsetts, Unterrécken, Turniiren und sonstigen
Textilien verhiillen mussten, welches die Fetischisierung der letzten noch erkennbaren
Korperstellen mit sich zog, wozu auch der Knochel gehérte.*” Da dieser Kleidungsstil erst um
1900*' sein Ende fand, konnte es sein, dass die Schuhe der Pin-Ups dazu dienten diesen alten,
aber sicherlich noch nicht ganz ausgestorbenen Fetischismus zu stimulieren, da Stockelschuhe

den Knéchel sehr hervorheben.*?

Real Screen Fun, der Name des Magazins aus Abbildung 9 verweist auf ein weiteres
markantes Merkmal US-amerikanischer Pin-Ups wihrend der Weltwirtschaftskrise: Diese
erschienen vornehmlich nicht in Médnnermagazinen, sondern in Publikationen wie
Filmmagazinen, Zeitschriften mit Detektivgeschichten (wo vorzugsweise Femmes Fatales

Einzug fanden), in Spicy Pulps* sowie als Illustrationen fiir Groschenromane.** Diese

3% Eva Maria Reim vermutete, dass Stockelschuhe, dhnlich wie Lippenstifte, aufgrund ihrer leicht Phallusartigen
Gestalt von besonderem Interesse fiir ménnliche Betrachter sind: ,,Aber nicht nur Lippen, Schenkel, lange
Frauenbeine, das Gesédll oder das Haar konnen sexuelle Symbolik vermitteln, sondern auch Stéckelschuhe, die
wie schon der oben erwéhnte Lippenstift, als Phallussymbol betrachtet werden kénnen.” Vgl Reim, Eva Maria
(1996): Das Frauenbild in der Plakatwerbung. Eine qualitative geschlechterspezifische Analyse unter
Bertiicksichtigung sozialer und psychologischer Variabeln. Unveréffentlichte Diplomarbeit, Wien: Univ. Wien,
75ff.

%% Siehe fiir Beispiele Seite 212 und Seite 214.

0V gl. Hanson, Men‘s Magazines From 1900 to Post-WWII, 53 ff.

*! Waugh, Nora (1996): Corsets and Crinolines. New York: Taylor & Francis, 77ff.

*2 Dass FuB- und Schuhfetischismus auch heute noch aktuell sind beweisen Erwiihnung in modernen
Medienstudien wie beispielsweise in Reichert, Tom/ Lambiase, Jaqueline (2006): Sex in consumer culture. The
erotic content of media and marketing. London: Erlbaum, 9, 266, 267.

#(...) Legale Unterhaltungsmagazine, die sogenannten Pulps (...). ,Spicy’ bedeuted sexy (...). Definition laut
Dian Hanson aus Hanson, Men‘s Magazines From 1900 to Post-WWII, 163 ff.

* Die Funktion dieser ,Cover-Girls’ auf solch untypischen Magazinseiten beschreibt Ulrike Sternig: ,,Dadurch
wird bewiesen, dass hier (in der Werbung) ein Frauentyp geschaffen wird, der sich durch besondere Schonheit
und Sex-Appeal, gepaart mit Naivitidt und Dummbheit, auszeichnet. (...) Der Hauptzweck liegt (...) im bloen
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Entwicklung von Minnermagazinen, die sich von hoch intellektuellen zu reinen
Unterhaltungsmagazinen transformierten, ist laut Tom Pendergast eng mit der sich
verdndernden Entwicklung der Definition von Ménnlichkeit verkniipft. Denn, definierten sich
US-amerikanische Manner im 19. Jahrhundert noch anhand des Viktorianischen Moralkodes
iiber Besitz, harte Arbeit, Handel, Selbstdisziplin und die Ausformung des Intellekts, so
wurde dieses Rollenbild bereits zu Beginn des 20. Jahrhunderts durch das Auftkommen des
auf Konsum ausgerichteten Kapitalismus® erodiert. Nach dem Zweiten Weltkrieg*®
verschwand es dann fast génzlich. Die Midnnermagazine passten sich diesem Wandel wihrend
der Jahrhundertwende an, um nun eine gréBBere Leserschaft und damit verbundene, héhere
Auflagenzahlen zu erreichen. 1893 erfolgte eine Art Revolution, als die Zeitschrift McClure'’s
eine Preissenkung von den bisher tiblichen 25-35 Cents auf 10 Cents veranschlagte, welches
aufgrund der erstmaligen Subfinanzierung durch Werbeinserate erméglicht wurde. Andere
Magazine und Verlage tibernahmen dies bald, um dem Preisdruck standhalten zu kénnen.
Urspriinglich galten US-amerikanische Mannermagazine als Quellen hochwertiger Kultur und
Literatur, mit umfangreichen Aufsédtzen (meistens iiber Europiische Politik und Kultur) und
seridsen Romanserien (ohne jegliche Werbung oder Pin-Up-Bilder), was den hohen Preis pro
Ausgabe rechtfertigte. Die Magazine reprisentierten damit den guten Geschmack sowie
Hochkultur und richteten sich an Adressaten, die die finanziellen Moglichkeiten, die Zeit und
den Intellekt besal3en, um ein derart qualitativ gehaltvolles Magazin konsumieren zu konnen,;
also eine kleine Elite. Der Preissturz von 1893 brachte, einhergehend mit der Abkehr vom
viktorianisch, patriarchalen Méannerbild, grof3e inhaltliche Verdnderungen mit sich, da nun

nicht mehr die Qualitit im Fokus stand, sondern die hochstmogliche Verkaufszahl sowie die

,eye-catching’.“ Vgl. Sternig, Ulrike (1992): Die Geschichte der Werbung mit einer kurzen Charakteristik des
Frauenbildes in der heutigen Werbung. Unveréffentlichte Diplomarbeit, Wien: Univ. Wien, 137.

* Die genauen Folgen der Durchsetzung des Kapitalismus in den USA im 19. Jahrhundert beschreibt Tom
Pendergast folgendermalien: ,,Scholars now largely agree that the rise of what has been called corporate
capitalism in the latter part of the nineteenth century was the driving force in the transformation of American
social, economic and cultural life. Whether they depict that transformation as the inevitable consequence of
modernization or the full expression of capitalist organization, all agree with some basic facts: that by the turn of
the century the US economy had shifted from a system based on small capitalist shops to a system based on
large-scale corporate enterprises, and the focus of these enterprises had shifted from increasing production
(though this was still of vital importance) to encouraging consumption; that the movement of people to larger
cities broke down small town affiliations and encouraged identification with national rather than local culture;
and that mass media such as magazines (and later radio and television) rose to prominence as a result of such
changes. There were a host of other changes associated with these transformations — the development of national
marketing and distribution systems, the decline of protest politics after 1900, the emergence of what has often
been called a ‘professional managerial class’ — but the decline of masculine ideals associated with propriety
capitalism, the emergence of networks to promote consumption, and the rise of mass culture are the most
important for this study.” Vgl. Pendergast, Tom (2000): Creating the Modern Man. American Magazines and
Consumer Culture 1900-1950. Columbia/Lonson: Univ. of Missouri Press, 4.

% In der Nachkriegsira standen dann Modelle zur Verfiigung, welche Berufe auBerhalb des Heimes,
Freizeitbeschéftigungen, Aussehen, Nachwuchs und Familiensinn, Personlichkeitsentwicklung sowie, als
priméres Ziel, Konsum propagierten. Vgl. Ebd. 1-3, 13.
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Befriedigung aller moglichen Interessen. Einige Magazine spezialisierten sich deshalb auf
bestimmte Bereiche des kulturellen und beruflichen Lebens, wie Sport oder Handel, wihrend
andere ein moglichst breites Spektrum an Inhalten, zusammengesetzt aus Kurzgeschichten,
Kommentaren und Reportagen, zur Verfiigung stellten, um mit nur einem Heft eine gro3e
Spannbreite an Interessen abdecken zu kénnen.*” Allen gemeinsam war der hohe Anteil an
Werbeinseraten, sowie die Kombination aus Unterhaltung, Bildung und Information. Genauso
vielfiltig in ihrer Aufmachung présentierten sich auch die Pin-Up-Girls, welche nun, aufgrund
der gelockerten Anspriiche von Mdnnermagazinen, in die neuen Heftformate Einzug hielten.
Wie bereits angesprochen, lassen sich viele Lustbilder in Heften mit einer Varietét an Inhalten
wiederfinden. Beispielsweise konnte in demselben Magazin sowohl iiber Filme oder Reisen
informiert werden, als auch Unterhaltung in Form von Kurzgeschichten, Witzen und
hiibschen Sexbildnissen geboten wurden, um eine grofitmogliche Leserschaft zufrieden zu

stellen.

3.4 Das Hollywood-Cheesecake

In filmorientierten Zeitschriften spielet ein weiteres der eingangs erwéhnten vier
Hauptthemen eine entscheidende Rolle: die von mir als , Traumfabrik-" oder ,Hollywood-
Cheesecake’*® bezeichneten Bilder. Diese sind insbesondere durch farbenfrohe und
fantasievolle Gestaltung gekennzeichnet; zeigen Fraulein in Kostiimierungen, die stark an die
ersten Hollywoodfilme der 1930er*’ angelehnt sind. So finden sich etwa Abbildungen von
Maidchen als Polizistinnen, Hexen, orientalische Schonheiten, Dschungelkoniginnen,
Cowgirls, Piratinnen oder als Robin Hood, die in Verbindung mit filméhnlichen Traumorten
und Situationen (wie der Stidsee, dem Dschungel, Skifahren, Rodeoreiten, Segeln, unter
Wasser, beim Fallschirmspringen etc.) gute Laune verbreiten und Spaf versprachen.” Ein
anderes Motiv sind an den Burlesque-Tanz erinnernde Kostiimierungen mit Federboas.
Diese ,Kunst’ war in der Zwischenkriegszeit sehr beliebt war und wurde offensichtlich
deshalb von einigen Magazintiteln aufgegriffen. Zeitgenossische Stars der Szene wie Gypsy

Rose Lee, Georgia Sothern und Ann Corio erlangten sogar ,,kontinentweiten Ruhm* und

“7Vgl. Ebd. 16, 30-32.

“ Zur Erlauterung und Entstehungsgeschichte dieses Begriffes siehe unter Quellen, Material und Methode.
* Hier eine kleine Auswahl an erfolgreichen Hollywoodfilmen der 1930er, welche eventuell als
Inspirationsquelle fiir Pin-Ups dienten: The Adventures of Robin Hood (1938), Captain Blood (1935),
Stagecoach (1939), Mutiny on the Bounty (1935), Tarzan, the Apeman (1932), Cleopatra (1934).

* Siehe fiir weitere Beispiele fiir Hollywood-Pin-Ups Seite 228.
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vermochten es ,,ihr médnnliches Publikum in eine Erregung zu versetzen, wie sie sonst nur
noch in spanischen Stierkampfarenen herrscht.«"

Als Beispiel fiir solche Verkleidungen und ungewdhnliche Szenerien wihlte ich das Titelblatt
des Magazins Movie Humor aus dem Jahr 1936. Dieses portritiert eine Polizistin im Einsatz
und scheint mir gut geeignet, um Charakteristika dieses Pin-Up-Typs zu benennen und zu
erldutern:

Im unmittelbaren Bildmittelpunkt befindet sich eine sitzende Blondine in einem einer
Polizeiuniform nachempfundenen Bodysuit. Sie sitzt vor einem roten Wagen und lacht den
Betrachter mit leicht geneigtem Kopf an. In ihrer linken Hand schwingt sie einen kurzen
Gummikniippel, mit ihrer rechten betitigt sie den Griff der Wagentiir. Sie scheint auf dem
Boden zu sitzen, wobei ihre Beine eine leicht krumme Korperhaltung verursachen, da sie
zudem ihren Oberkorper in eine
Frontalansicht gedreht hat. Thr
Bodysuit besteht aus einem
leuchtend blauen Einteiler, ohne
Armel oder Beinabschnitte und ist
mit einem kleinen Kragen mit zwei
goldenen Knopfen versehen.

Wie zu sehen ist, triagt die Dame
schwarze, geschnallte Kniestiefel
mit Absatz, einen schwarzen Giirtel,
sowie eine Polizeimiitze, die schief
auf ihrem blonden Lockenschopf
sitzt und ihr linkes Auge teilweise
verdeckt. Thr Gesicht ist stark
geschminkt. Die Wangen leuchten
rot, ebenso rot ist der Mund
akzentuiert, die Augen sind schmal,

schwarz umrahmt und betonen das

breite Lachen der Schonheit. Als

Abb. 10
Titel: Movie Humor
Kiinstler: George Quintana
Land: USA
Jahr: 1936

Hintergrund sind Ansétze des

Kotfliigels sowie zwei Fenster jenes

°! Herm, Gerhard (1964): Amerika erobert Europa. Diisseldorf/Wien: Econ Verlag, 385.
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roten Automobils erkennbar, auf dessen Trittbrett sich die Polizistin in Pose wirft. Auf einem
der Fenster ist Police be good zu lesen und oberhalb dieser Worte die Monatsangabe sowie
der Preis des Magazins in dezenterem Blau. Dessen Titel prangt dagegen in grof3formatigen,
schwarzen Buchstaben dariiber. Als kleinere, in griin gehaltene Uberschrift des
Magazinnamens wird der Inhalt der Zeitschrift, mit Hollywood Girls and Gags!
zusammengefasst. Am unteren Bildrand findet sich (links) die Unterschrift des Kiinstlers und

ein weiterer inhaltlicher Verweis: In this issue - amateur beauties contest (in roter Schrift).

Anhand dieses Bildes lédsst sich gut erkennen, dass Busen, Po und Oberschenkel die am
meisten und deutlichsten betonten Korperteile des Girls dieser Pin-Up-Gattung ausmachen.
Die Briiste werden durch tippige Rundungen betont und sind nur teilweise durch das Oberteil
der Kleidung bedeckt. Beine und Po werden durch die seitlich geneigte, krumme Sitzhaltung
und den leuchtenden Farbkontrast der Haut zum roten Hintergrund in den Blick geriickt. Die
so erzeugte kauernde Korperhaltung markiert keinen Einzelfall, sie taucht noch in mehreren
anderen Bildern auf und dient jeweils dazu, die Aufmerksamkeit des Betrachters auf Beine
und Po zu lenken. Verstirkt wird dieser Effekt durch die Bekleidung in Form eines beinlosen
Bodysuits in meist leuchtendem Rot.

Die Kleidung verweist auf die starke Sexualisierung des Pin-Up-Girls, da sich keine
Polizistin im wahren Leben in einem solchen Aufzug zum Dienst melden wiirde, ebenso
wenig wie eine reale Frau in einem Jumpsuit und noch dazu ohne Striimpfe Skifahren,
Schneeménner bauen oder Fallschirmspringen iiben wiirde. Auch der Stockelschuh ist in
diesen Zeichnungen mit ihren seltsam anmutenden Situationen présent. Die Kleidung der
Hollywood-Cheesecakes dient keinem funktionalen Nutzen. Thr Zweck ist es, die Vorziige des
weiblichen Korpers sichtbar zu machen, weshalb diese Damen trotz offensichtlicher Kélte
und Hoéhenfliige in derartigen Kleidungsstiicken agieren konnen. Somit versinnbildlichen die
Zeichnungen Trdume und Fantasien, welche die médnnliche Kundschaft vielleicht beim
Betrachten eines Hollywoodfilms entwickelt, da ja auch Filme bekanntlich zu einer
Realitétsflucht fiir kurze Zeit verhelfen, was aufgrund der anhaltenden Weltwirtschaftskrise
sicherlich verlockend erschien. Die New York Times bezeichnete romantische und
abenteuerliche Kinofilme gar als ,avenues of escape’, welches ebenso eine passende

Formulierung fiir die Hollywood-Cheesecakes wére:

By 1935, the New York Times was characterizing that year’s adventure films and period

romances (...) as ‘avenues of escape’ from the burdens of ‘hard times’ and ‘daily woes’. One
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of the earliest works of film studies, Margaret Thorp’s, America at the Movies (1939), was
firmly of the belief that ‘audiences wanted to be cheered up when they went to the movie;
they had no desire to see on the screen the squalor and misery of which there was all to much
at home’. As Hays’s comment about the movies ‘laughing the depression out of the public’s
mind’ suggests, this was an image that the industry itself actively promoted, making the case
that Hollywood was all about ‘furnishing amusement, laughter, entertainment and escape’,

expending its ‘far-flung energy in making the world a happier place to live in.””

Eine Verlockung, die nicht allein in den Kopfen stattgefunden hat: Aufgrund der bewegten
Bilder und seiner dunklen, heimlichen Atmosphire boten Kinos™ zahlreiche Gelegenheiten
auch fiir reale ungestorte sexuelle Abenteuer, weshalb die letzte Sitzreihe in vielen Kinosélen

- 54
gar als ,Lovers Lane’ bezeichnet wurde.

Thre Funktion zur Befliigelung der Fantasie wiirde sowohl die offensichtlichen Parallelen in
Kostiimierung und Aufmachung der Pin-Ups zum Film erkldren, als auch deren ungewhnlich
breites Lachen, das in den nachfolgenden Jahrzehnten durch ein dezenteres Lécheln oder den
Schmoll- bzw. Kussmund ersetzt werden sollte. Ein Lachen wirkte in finanziell, politisch und
sozial schwierigen Zeiten sicherlich anregender und auffallender, als ein simples Licheln.”
Aullerdem diirfte die farbenfrohe Kolorierung (meistens) in den drei Komplementérfarben
Blau (Hintergrund), Rot (Kleidung) und Gelb (Haare) das jeweilige Titelblatt von anderen
deutlich abgehoben haben und in Verbindung mit seiner die Stimmung aufhellenden Wirkung

grofere Kaufbereitschaft bewirkt haben.

Die Intention einer (sexuellen) Anregung des Betrachters wird durch die Gestaltung der
Gesichter unterstrichen. Diese sind — aufgrund der kleinformatigen Darstellungen lassen sich

oft nicht einmal die Augenfarben ermitteln — jeweils kaum richtig zu erkennen, bilden

>2 Eldrige, American Culture 1930’s, 67.

>3 Hollywood-Filme waren allerdings nicht nur fiir den heimischen Markt von unschitzbarem

Wert, sondern galten auch damals schon als eines der wichtigsten Exportgiiter und Medien

zur Amerikanisierung Europas: ,,Wenn Hollywood sterben wiirde, verlore Amerika das wirksamste
Propagandainstrument, dass eine Nation jemals besessen hat. Diese Filmfabrik hat bewirkt, dass die Biirger von
Liverpool, Reims, Verona und Gelsenkirchen iiber New York, Chicago, Los Angeles und Miami besser
Bescheid wissen als tiber ihr

eigenes Land.” Und ,,Mit seiner (der Film) Hilfe kann Uncle Sam hoffen — wenn man ihm nicht rechtzeitig
Einhalt gebietet — eines Tages die Welt zu amerikanisieren. Vgl. Herm, Gerhard (1964): Amerika erobert
Europa. Diisseldorf/Wien: Econ Verlag, 287.

> Vgl. D’Emilio, John/ Freedman, Estelle B. (1988): Intimate Matters. A history of sexuality in America. 2.
Auflage, Chicago: Univ. of Chicago Press, 197.

% Wie bereits erwihnt, konnte dies auch ein moglicher Sinngehalt der Assoziation ,Cheesecake’ mit Pin-Up
sein, da fiir ein breites Lacheln das Wort ,Cheese’ behilflich ist.
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stereotype Grimassen bzw. weisen alle eine groBe Ahnlichkeit auf. Diese "Gesichtslosigkeit’
degradiert die Hollywood-Cheesecakes im Grunde zu reinen Sexobjekten, da der sinnliche
Korper in den Fokus tritt und die in und durch das Gesicht représentierte Personlichkeit

austauschbar bzw. belanglos wird.”®

Zusammenfassend lésst sich also festhalten, dass die Pin-Ups der Gattung Hollywood- oder
Traumfabrik-Cheesecakes eine kurze Realitdtsflucht in erotische Fantasiewelten ermoglichen.
Im Fall von Abbildung 10 wird dieser Aspekt dadurch verstirkt, dass das einzig negative,
maskuline oder als geféhrlich einzustufende Objekt, ndmlich der schwarze Gummikniippel in
der linken Hand der Dame, durch die Aufmachung des Titelblattes teilweise von den,
ebenfalls schwarzen Buchstaben des Titels verdeckt und somit erst bei genauerer Betrachtung
sichtbar wird und das insgesamt heitere Szenario dieses Pin-Ups nicht maf3geblich

beeintrichtigt.

Weibliche Polizistinnen waren in der Realitit des frithen 20. Jahrhunderts jedoch
ebenso schwer wie selten aufzufinden wie weibliche Boxerinnen. Umso verbliiffender ist es,
dass ausgerechnet diese fiir Frauen verpdnte Betitigung®’ das dritthiufigste Motiv der US-

Pin-Ups der 1930er Jahre ausmacht. Ein Grund, auch dieses Sujet der Analyse zu unterziehen:

Auffallend an Abbildung 11 ist v.a. zweierlei: die breitbeinige Standposition des Boxer-Pin-
Ups und die dicken, nicht zu iibersehenden Boxhandschuhe. Die Dame mit dunklen Locken
lachelt mit zur Seite geneigtem Kopf den Betrachter direkt an. Gekleidet ist sie in ein gelbes,
armelloses Top sowie lilafarbene Shorts, welche seitlich noch mit einem kleinen Schleifchen
versehen sind. Ein wei3er Giirtel hélt ihre Shorts in Form. Ansonsten sind ihre Beine
unbedeckt. Allerdings tragt auch sie zu schwarzen Sockchen rote, hochhackige

Stockelschuhe. Den Hals schmiickt eine griine Kette.

%6 Ulrike Thoms ermittelte dasselbe Phinomen im Bereich der Werbung der 1920er, welches meine Vermutung
beziiglich der identitdtslosen Blickfinger zu bestétigen scheint: ,,Fast alle Frauen auf den Plakaten der 20er Jahre
sind geschminkt. Funktion dekorativer Kosmetik war in diesem Zusammenhang auch die Ausloschung bzw.
Einebnung von Individualitdt. Vgl. Thoms, Ulreike (1995): Diinn und dick, schon und hésslich. Schonheitsideal
und Korpershilouhette in der Werbung 1850-1950. In: Borscheid, Peter/ Wischermann, Clemens (1995):
Bilderwelt des Alltags. Werbung in der Konsumgesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts. Stuttgart: Franz
Steiner Verlag, 276.

>7 Ab dem 1900 waren lediglich die folgenden Sportarten fiir Frauen geeignet: Golf, Tennis, Bogenschiefen,
Eislaufen, Schwimmen, Hiirdenlauf, Hoch- und Weitsprung, Speerwerfen, Kugelstoen und Leichtathletik. Vgl.
Prudhomme-Poncet, Laurence (2003) : Histoire du football féminin au XXe siécle. Paris: Editions L'Harmattan,
97-100. Einige dieser Sportarten wurden im Laufe des 21. Jahrhunderts auch bei den Olympischen Spielen fiir
Frauen zuginglich, allerdings wird Frauenboxen erst bei den in London 2012 abgehaltenen Spielen erstmals
anerkannt. Aus http://www.london2012.com/games/olympic-sport-competition-
schedule/index.php?sport=Boxing&venue=&date=&Search_x=43&Search_y=16&start=1 (01.08.11)
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Die Boxerin ist an sich in der Frontalansicht dargestellt, jedoch hat sie ihren Oberkorper

sowie den Kopf leicht zur Seite geneigt und ihren rechten Arm angewinkelt. Der Hintergrund

wurde in simplem Weil3 belassen, wodurch sich der Titel der Zeitschrift Humor digest in

leuchtendem Rot gut hervorzuheben vermag. Rechts von der Dame ist in blau ein Vermerk

eingezeichnet, welcher Informationen {iber den Inhalt dieser Ausgabe bekannt gibt: Fun for

the family by America’s smartest cartoonists, humorists and puzzlers. Des Weiteren lédsst sich

in der linken oberen Bildhélfte, ebenfalls in blauer Schrift, ermitteln, dass dieses Magazin /00

pages of cartoons and comedy bietet und fiir 15 Cents zu erwerben war (links, unter dem Titel

in weier Schrift auf einem roten, kreisformigen Untergrund nachzulesen).

Abb. 11

Titel: Humor Digest

Kiinstler: unbekannt
Land: USA Jahr: 1939

Interessant ist hierbei zum
einen, dass eine Frau in
einem, damals noch aufgrund
seiner Brutalitdt und des
benotigten Kraftaufwandes,
als rein ménnlich eingestuften
Sport portrétiert wird.
Ahnlich wie auch die oben
beschriebene Polizistin {ibt sie
einen Beruf aus, der zu diesen
Zeiten Frauen noch nicht
zugénglich war und somit
quasi das Eindringen von
Frauen in eigentlich rein
ménnliche Sphéren markiert.
Allerdings wird dies insofern
relativiert, als die
dargestellten Boxerinnen
stets mit Boxhandschuhen
gezeichnet wurden, ihre
weiblichen Attribute in Form

von Stdcklschuhen, Schmuck,

Frisur, Make Up etc jedoch nicht einbiilten und noch dazu ihre Weiblichkeit durch die

knappe Sportbekleidung zusétzlich betonen. Weibliche Figuren waren in der damaligen

Sportbekleidungswerbung nicht uniiblich und dienten dem Zweck, die Kundin iiber die



Vorziige des Produktes und der Sportart zu informieren. Allerdings wurden diese
Aufmachungen bereits von frithen Aktivistinnen heftigst als Abbildungen kritisiert, die
vornehmlich den Geschmack von Ménnern trafen und Sporttreibende Frauen zu Lustobjekten
degradierten, ,,damit er sich an ihren Bewegungen und an ihrem Kérper freuen kann.«® Die
hier beschrieben Boxerin entstammt zwar nicht aus der Werbung, dient aber augenscheinlich
auch einzig und allein der Unterhaltung des mannlichen Betrachters. Zusitzlich betont wird
dies, dadurch, dass sie weder verschwitzt ist, noch wirken ihre Handschuhe in irgendeiner Art
gefdhrlich, es erscheint vielmehr so, als habe sie diese nur zum Spal} iibergestreift, als
Verkleidung oder Rollenspiel, jedoch scheint sie nicht zu beabsichtigen, diese ernsthaft
einzusetzen. Der Kontrast zwischen den groben Boxhandschuhen, welche zum Austeilen
schmerzhafter Schlége eingesetzt werden konnen, und den Finessen weiblicher Bekleidung
dient also einer Art reizvollem Spiel von typisch ménnlichen und typisch weiblichen
Attributen, was auch heutzutage noch durchaus gebriuchlich ist, etwa bei Pin-Up-Girls in
Uniformen.

Die Boxerinnen-Pin-Ups konnen sicher nicht als Abbilder weiblicher Emanzipation
interpretiert werden. Anhand ihrer Aufmachung und Bekleidung sowie der Betonung von
Beinen und Busen sind sie eindeutig als Objekte ménnlicher Begierden markiert. Eher schon
konnte es sich um eine Verspottung der damaligen Frauenbewegungen und
Emanzipationswellen handeln. Neben diesem Spiel mit geschlechtsspezifischen Attributen
konnte sich hinter diesem Motiv auch die Botschaft verstecken, wonach das Pin-Up als
Boxerin vielleicht zum Durchkédmpfen durch die Wirtschaftskrise aufrufen soll und durch ihr

ansehnliches AuBeres den harten Kampf ein wenig versiift.

Im Unterschied zu den Pin-Ups in Unterhaltungspublikationen, wie den erwéhnten Film- und
Detektivmagazinen, waren solche, die aus der Werbung abzuleiten sind, in den 1930er Jahren
in den USA vergleichsweise selten. Die bekanntesten dieser Gattung sind wohl die Pin-Ups
des amerikanischen Kiinstlers George Petty fiir die Badeanziige der Firma Jantzen und

Zigaretten von Old Golds.

*¥ Vgl. Doosry, Yasmin (2009): Plakativ! Produktwerbung im Plakat 1885-1965. Niirnberg: Hatje Cantz, 397.
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3.5 Werbe-Pin-Ups

Die Geschichte der Werbung erweist sich hierbei als so alt, wie die Menschheit und auch der
Einsatz hiibscher Blickfinger ist keine Erfindung des 20. Jahrhunderts.”® Schon die R6mer
bedienten sich weil} verputzter Haus- oder eigens dafiir eingerichteter Mitteilungswinde
(sogenannte A/ben) um diese zur Bekanntmachung wichtiger Informationen zu beschriften.
Auch bedruckte Handzettel kamen bereits zum Einsatz; meistens um Gladiatorenkdmpfe,
Festivitdten und Sportveranstaltungen anzukiindigen.

Im Mittelalter bediente man sich zunehmend den Kiinsten von Gauklern und Schaudarstellern
um Interessenten anzulocken oder von Marktschreiern, die, ausgestattet mit Glocken und
Musikinstrumenten, Warenangebote und Preise verkiindeten. Zudem war es durchaus iiblich,
vorbei Gehende gewaltsam ins Geschéft zu zerren, was aus heutiger Sicht als besonders
kuriose Werbeform anmutet.*

Ein englisches Plakat aus dem Jahre 1477, sowie eine Reklame zur Ankiindigung einer
Ausstellung exotischer Tiere in Genf 1625 gelten als die dltesten, massenmedial eingesetzten
Schriftplakate.®’ Zu jener Zeit wurden fast ausschlieBlich unterhaltende Veranstaltungen
beworben, wie etwa die Anreise von ,,Dompteuren, Schaustellern, Spalmachern, Artisten,
Quacksalbern® etc.®” In den darauffolgenden Jahrhunderten begannen sich die Werbeformen
weiterzuentwickeln und den Bediirfnissen einer zunehmend Informationsbedirftigen,
hektischen und mobilen Gesellschaft anzupassen, zum Beispiel durch Sammelbilder, welche
mit hiibschen (Lust-)Bildern verziert, gerne verschenkt wurden. Des Weiteren konnte einem
die Werbung auch buchstédblich entgegen laufen oder folgen, etwa in Form des sogenannten
,Sandwichman’®, welcher vorn und hinten jeweils ein Plakat umgeschnallt bekam und als
wandelnde Plakatwand durch die Stralen zog. Mit der Einfithrung des Buchdrucks,
Holzschnittes und der Lithographietechnik begann sich das Plakat so rasch als primér
wichtigstes Medium zu etablieren, dass schon unter Louis XV. erste Werbeverbot
ausgesprochen wurden; sowie analog die Einfiihrung der Litfasssdule 1855 in Berlin dem
massiven, illegalen Werbeanschlag Einhalt gebieten sollte. Die Lithographie erméglichte aber

nicht nur eine schnellere und qualitativ hochwertigere Reproduktion von Plakaten, sondern

%9 Es existiert eine, bereits aus dem friihen Mittelalter stammende, Schrift, welche beschreibt, dass der Verkauf
maBgeblich durch die Anwesenheit ,,lieblicher Tochter und Frauen® gesteigert werden kann. Da jedoch die
Schrift nicht genau datiert werden kann und es anzunehmen ist, dass solche Praktiken auch schon in der Antike
bekannt waren, bleibt die genaue Datierung des ersten Einsatzes von Frauen in der Werbung umstritten. Vgl.
Sternig, Geschichte der Werbung, 123.

5 vgl. Ebd., 60.

81 ygl. Pall, Karl (1987): Das Plakat als Kunst- und Werbemedium. Historie, Positionierung, Gestaltung,
Wirkung, Empirie. Unverdffentlichte Dissertation, Wien: Univ. Wien, 39 sowie Reim, Das Frauenbild in der
Plakatwerbung. 20.

62 Vgl. Ulrike, Werbegeschichte, 7.6

% vgl. Ebd., 91ff.
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veranlasste auch die Epoche der Art Nouveau- und Jugendstil-Kunstplakate im 19.
Jahrhundert, welche durch berithmte Kiinstler wie Toulouse-Lautrec, Klimt, Mucha und
Cheret reprisentiert wurde.** Sie stilisierten das Plakat vom bloBen Gebrauchsgegenstand
zum gesammelten und begehrten Kunstobjekt, das die Stralen der Hauptstédte Europas zu
verschénern begann.®® Cheret wagte es auch erstmals kokette Frauenfiguren abzubilden,
welche als Cherettes® Berithmtheit erlangten und als Vorreiterinnen der modernen Werbe-
Pin-Ups gelten konnten. Ohnehin erkannte der Franzose Cheret schon friih, die wichtigsten

Komponenten eines guten Plakates, wie sie Bernhard Brandstitter zusammenfasst:

,Ein gutes Plakat muss ein ,optischer Skandal’ sein- darin sind sich Werbeleute und Designer
einig. Es muss auffallen, iiberraschen und deutlich, vor allem aber schnell und ohne

Umschweife, die enthaltene Botschaft {ibermitteln.*¢’

Die Antwort auf die Frage, was zu Beginn des 20. Jahrhunderts optisch skandaloser sein
konnte, als ein freiziigiges Werbe-Pin-Up eriibrigt sich,”® zumal schon 1913 festgestellt
wurde, dass Personlichkeiten und Gesichter sich am lingsten im menschlichen Gedéichtnis
einpriagen, wohingegen Gegenstédnde und auch Handlungen schneller ins Vergessen geraten
konnen, was den Einsatz weiblicher Werbeblickfinger weiter begiinstigte.®” Diese kamen
zundchst in Reklamen fiir Unterwésche, Korsetts, Tabak und alkoholische Getranke zum
Einsatz; erst ab den 1950er Jahren war die Einsatzpalette fiir weibliche Werbefiguren
unbegrenzt. Allerdings verfolgte man bis nach dem Kriegsende den Geschlechtern angepasste
Strategien, weshalb fiir weibliche Kundschaft mit Romantik und einer Steigerung der
Schonheit geworben wurde, wohingegen ménnliche Kundschaft puren Sex-Appeal dargeboten

bekam.”®

Der Erste Weltkrieg setzte der Schongeistigen Plakatkunst jedoch ein jdhes Ende, zum einen
aufgrund von Ressourcenknappheit und zum anderen wegen des mangelnden Bedarfs an

Produktwerbung und Kunst. In der Zwischenkriegszeit kehrte das Plakat zwar an die Winde

% Fiir eine detaillierte Beschreibung der historischen Entwicklung der Plakatkunst siehe Gallo, Geschichte der
Plakate, S.297-314.

65 Vgl. Gallo, Geschichte der Plakatkunst, 9-11.

66 Vgl. Pall, Plakat als Kunst- und Werbemedium, 105.

%7 Denscher, Bernhard (1992): Osterreichische Plakatkunst 1898-1938. Wien: Verlag Brandstitter, 7.

% Dass der Einsatz von Sex sich verkaufsfordernd auswirken kann, erkannte man sowohl in den Europa, wie
auch in Ubersee. Tom Reichert fasste dies, fiir die USA geltend, folgendermafBen zusammen: ,,It’s clear that sex
in advertising works. Not always, but sex has generated sales and saved companies from the brink of
bancruptcy.” Vgl. Reichert, Tom (2003): The Erotic History of Advertising. New York: Prometheus Books, 9.
Vgl Pall, Plakat als Kunst- und Werbemedium, 143.

0 Vgl. Reichert, The Erotic History of Advertising, 16ff.
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und Litfassséulen zuriick, allerdings wurde es in seiner Bedeutung als Kommunikationsmittel
nun schon von Radio und Kino verdréangt und diente auBerdem gegen Ende des Jahrzehntes
zunehmend der politischen Propaganda und Ankiindigung von Unterhaltungs-Auffithrungen
und weniger der Produktanpreisung.

Nach dem Zweiten Weltkrieg konnten die US-amerikanischen Einfliisse kaum mehr
geleugnet werden, da auch die Mehrzahl der 6sterreichischen Werbeagenturen vorerst von
Amerikanern wiederaufgebaut und geleitet wurden, bis diese wieder an Osterreich zuriick
gegeben wurden. Das Aufkommen der Konsumgesellschaft der 1950er sowie die
Weiterentwicklungen in der Fotografie ermoglichten eine erneute Bliitezeit der Reklame und
Werbeplakate.”' Auch der Einsatz von weiblichen Figuren erlebte einen neuen Aufschwung,
da man Frauen nun als primére Zielgruppe durch ihr Konsumverhalten und als Mittrégerinnen
des Wirtschaftswunders erkannte. Die dargestellten Frauentypen spiegelten dabei die
gesellschaftlichen Vorstellungen wieder, welche von der traditionellen, aber dennoch stets
modebewussten Hausfrau bis zur modernen Karrierefrau reichten, wobei letztere sich erst in

den nachfolgenden Jahrzehnten vollends durchzusetzen vermochte.

Der Erfolg und die Vorteile von Plakaten begriindet sich vor allem in seiner Eigenschaft als
Medium des Schnelldialoges, das durch Blickfinger, unmittelbare Verstandlichkeit und
mdoglichst hohe Erinnerungswerte, * beinahe jede erdenkliche Botschaft, sofern sie kurz genug
formuliert ist, schnell, diskret und an zahlreiche Kunden und Kundinnen iibermitteln kann.
Des Weiteren werden Plakate, auch heute noch deshalb als angenehm empfunden, da sie in
der Produktion relativ kostengiinstig und fiir den Betrachter gar kostenlos sind. Zudem
konnen Plakate unattraktive Plitze und Ortschaften durch ihre Farbgebung und Botschaften
beleben; sie sind ein typisches Kennzeichen von Stadten und wirken damit einhergehend
modern und urban. Sie erscheinen relativ unaufdringlich, was ihre Wahrnehmung betrifft, da
niemand gezwungen, angesprochen oder sonst wie beléstigt wird und man sie noch dazu
jederzeit und so lange man will betrachten kann. Ungeeignet sind sie hingegen fiir
,,Argumentation, logische Beweisfiihrung sowie fiir erklirungsbediirftige Produkte.“” All
diese Eigenschaften lassen sich sehr gut mit einem Pin-Up-Girl in Verbindung bringen,
dessen besonderer Charme sich nur schlecht mit kleinformatigen Inseraten, Fernseh- oder
Telefonwerbung vermitteln ldsst, weshalb die Kombination von Plakaten und farbenfrohen

Girls eine logische sowie fast schon unvermeidbare Folge zu sein scheint.

7 Vgl. Pall, Plakat als Kunst- und Werbemedium, 39-48.
2 Vgl. Ebd., 32.
7 Vgl. Ebd., 38, 59-63.
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Fiir die Marke Old Golds warb

You'll Like my Brand seinerzeit etwa jenes blonde

and I “dude” mean You! Cowgirl, das in Abbildung 12 zu
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RS e s T roten Lettern gut lesbar ist. In der
Abb. 12 Titel: Old Gold ' . .
Kiinstler: George Petty Land: USA linken oberen Bildhilfte ist der Satz
Jahr: 1939

zu lesen, , You'll Like my brand and
I ,dude’ mean You!’, und darunter eine lange Textkolonne, welche einerseits die Vorziige des
beworbenen Produktes anpreist und andererseits explizit darauf hinweist, dass es sich hierbei
um ein Original der beliebten Petty Girls handelt. Zudem werden mit ,For Finer FRESHER
Flavor...Smoke Double-Mellow Old Gold’, unterhalb des Pin-Ups noch die geschmacklichen

Vorziige erwihnt und der Betrachter dazu aufgefordert, diese Zigarettenmarke zu wéhlen.

Durch die gezielte Aussparung von Farbe richtet sich der Blick des Umstehenden automatisch
auf die reich kolorierten und schattierten Bildelemente des Gesichts, Haares, Oberkorpers, der
Arme und Beine des Miadchens, wobei letztere noch durch eine Anwicklung des rechten
Knies zusétzlich hervorgehoben werden. Zum Beispiel ist die Signalfarbe Rot uniibersehbar
und lésst durch den Schattierungsstil die Oberweite des Cowgirls ins Blickfeld treten.
Folglich liegt der Fokus der Darstellung auf den wohlproportionierten Korperstellen des

Pin-Ups. Die Maxime dieser Werbung kann mit dem Motto Sex sells benannt werden. Es sind
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die optischen, erotischen Reize, die auf das Produkt aufmerksam machen und zu dessen Kauf
verleiten wollen. Laut Walther F. Ziehensack bezeichnet man diese sehr iibliche
Verkaufsstrategie auch als den Einsatz eines ,geheimen Verfiihrers’:

,Durch amerikanische Veroffentlichungen ist bekanntgeworden, dass sich die Wirtschaft zur
Verkaufsforderung sogenannter ,,geheimer Verfiihrer* bedient, die auf das menschliche Trieb-
bezichungsweise Sexualleben einwirken, um Kaufentschliisse zu erzielen.“”*

Der Sinn dieser Strategie lédsst sich in den knappen Worten zusammenfassen: Die Werbung
soll ,,als Materialisierung einer Idee fungieren, (...) anziehen, mitteilen und 1'iberzeugen“.75
Sie dient weiters ,,als Aufruf, als Mobilisierung, als ,,Appell” des Werbefachmannes an die
Libido eines Normalmenschen, der als moglicher, beziehungsweise potentieller Kdufer des
Produktes in Frage kommt, fiir das geworben werden soll.«’®

Der Gebrauch der Sex-sells-Strategie, um Aufmerksamkeit zu erregen, Marken zu etablieren
und die Verkaufszahlen zu fordern, ist iibrigens ein uramerikanisches Phinomen, welches
bereits 1850 erstmals zum Einsatz kam und dementsprechende Kontroversen auslste.”” Der
Erfolg und die Vorteile dieser Werbestrategie sind unverkennbar und werden von Tom
Reichert aufgelistet, demnach wir sexual konnotierte Werbung aufgrund unsere biologischen

Veranlagung nicht ignorieren konnen, weshalb Kaufreize via ,sexy’ Reklame, welche das

Verlangen nach Sex und Sexualitit weckt, leicht zu vermitteln sind:

,»If you link sex and advertising, you have a powerful one-two punch. Companies deliberately
link their products with sexual information: because of our biology we can’t help but be
drawn to it. Advertising is about getting one’s message noticed among the thousands of
promotional messages and other data people are flooded with every day. Companies also
associate their products with sexual needs and desires. You want more romance and intimacy?
You want to attract beautiful people and have great sex, or even better sex? No problem, just
pull out you pocketbook. Advertisers position their brands as sexual conduits, as magnets, that

help us better desire and be desired. After all, advertising is about communicating the utility

™ Vgl. Ziehensack, Der Sex Appeal in der Werbung, 5.

" Vgl. Ebd., 6.

% vgl., Ebd. 12.

"7 Tom Reichert beschreibt dies so: ,,The use of sex to sell products, and the occasional controversy it causes, is
as American as apple pie. As far back as the 1850s and the birth of modern advertising, sexual imagery and
promises of sexual fulfilment have been integrated into ads to attract attention, to build carefully crafted brand
identities, and to sell products — even the news.” Vgl. Reichert, The Erotic History of Advertising, 19ff.
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of products and services to satisfy wants and needs. Rare are those of us who are completely

sexually — and materially — satisfied.””®

Im vorliegenden Beispiel wurde in diesem Sinne eine gezielte Lenkung des Blicks auf die
Beine und Brust vorgenommen, indem nur diese in Farbe erscheinen. Alles ,Unnétige’
dagegen wird durch das Weglassen von Farben und Schatten in den Hintergrund gertickt.

Des Weiteren wird der potenzielle Kunde durch den direkten Blickkontakt, das Léacheln, die
Zuwendung des gesamten Korpers in die Frontalperspektive und die lassige Korperhaltung
der Blondine mehr oder weniger dazu ,eingeladen’, sich mit dem vorgestellten Werbeszenario
auseinanderzusetzen; besonders da der Satz , You'll Like my brand and I ,dude’ mean You!”’
diesen auch noch auf humoristische Art und Weise zur Kontaktaufnahme mit dem Médchen
im Bild aufzufordern scheint, als wire dies sozusagen ihr personlicher, realer
Anndherungsversuch- Zudem richtet sich der zweite Teil ,and I ,dude’ mean You!’ explizit an
den Betrachter. Der aus dem Englisch stammende Begriff Dude, verweist dabei

ausdriicklich auf ein ménnliches Zielpublikum, da dieses Wort im Deutschen mit ,Bursche’

oder ,Kerl’ zu iibersetzen ist.

In diesen Zusammenhang gehort auch das implizierte Wortspiel mit dem englischen Begriff
,brand’. Dieser kann fiir die Bedeutung ,Marke’ (hier eine Zigarettenmarke), genauso aber fiir
,Zeichen’ stehen. Da das Girl in seiner Linken ein Brandeisen hilt, scheinen beide
Bedeutungen plausibel. Das Verb ,Like’ wurde entgegen der englischen Grammatik mit
einem GroBbuchstaben versehen, was wohl ausschlieen soll, dass irgendjemandem dieses —
fiir das Produkt wie das Girl stehende — Zeichen nicht gefallen konnte.

Neben dem Cowgirl bediente sich die Werbekampagne fiir O/d Gold noch anderer typisch
US-amerikanischer Genres, wie der Fliegenfischerin, Ballkonigin, Indianerin oder der
Schénheit im Hampton Beach Matrosenkostiim.*” In Verbindung mit der Zigarette wurden
also auch Patriotismus bzw. uramerikanische Werte, Symbole und Moralvorstellungen als
Werbebotschaft transportiert. Gezielt wurde eine Riickbesinnung auf das Bild des All-

American-Girl betrieben, das stets ldchelt, hiibsch anzuschauen und gepflegt ist und in

™ Weiters ist zu vermerken: “Sex in advertising is one device often used for the same purposes as stereotypes.
It’s used to get the ad noticed and to tell a story. It’s used to associate branded products with sexual thoughts and
feelings, and to position the brands as cutting-edge, avant-garde, and even alluringly taboo. And it’s also used to
convince consumers that certain brands are sexual panaceas that enhance sexual attractiveness, sexual
performance, and sexual opportunity. When advertisers use sexual information in their messages such as people,
objects, and situations associated with sexual meaning, they introduce erotic properties to their brands. Vgl.
Ebd., 22-24.

7 Auf Deutsch: Du wirst meine Marke mégen, und hey Kerl, ich meine dich!

% Siehe fiir weitere Old Gold-Beispiele Seite 229 im Anhang.
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klischeehaft amerikanischen Kostiimierungen auftritt, um die ménnliche Kundschaft nicht
mittels Exotik wie die Hollywood-Cheesecakes sondern betontem Amerikanismus anzulocken
und durch die Abgrenzungspolitik der USA in den 1930er Jahren hindurch zu begleiten. Wie
bereits eingangs erwihnt, war dieses Jahrzehnt von einer wieder erstarkten
Nationalismusbewegung geprigt, welche als Komponenten den Isolationismus,
Konservatismus und Amerikanismus aufwies und die Suche der USA nach einer eigenen
Kultur und Identitit ausmachte.®' Diese Suche nach einer Definition des ,American way of
life’ lasst sich anhand der Old Golds Werbeplakate bestétigen, da diese, ganz im Sinne des

Nationalismus, fast ausschlieBlich sehr ,typische’ amerikanische Archetypen einsetzten.

Die auch von George Petty gezeichneten Sujets der Bademodenfirma Jantzen bedienten sich
ebenfalls einiger dieser Elemente. Wieder sind v.a. junge, meist blonde, sportliche und gut
aussehende Pin-Ups zu sehen, die sich vergniigt auf einem Schiff, am Strand, oder bei
sonstigen Badeszenarien aufhalten und Frohlichkeit und Sorglosigkeit vermitteln.

Das Sujet in Abbildung 13 zeigt ein Paar,
das einander in die Augen sieht und zu
flirten scheint. Mann und Frau sind durch
blondes Haar, schlanke, sportliche Figur,
Badebekleidung und gepflegtes AuBeres
gekennzeichnet. Beide Figuren stehen in
direktem korperlichem Kontakt. Sie tragt
einen schwarzen Einteiler mit weiflen
Absteppungen, einen gro3en, weillen
Hut sowie passende Schniirschuhe. Er ist
in eine farblich kontrire, weille Badehose
mit einem schwarzen Bund und farblosen

Sandalen gekleidet. Beide Figuren sind

farbig ausgemalt, allerdings verlaufen die

. - -
Y ¢ | \ Fiie des Mannes im Farblosen.
‘-ﬂt a
. Beziiglich Korperhaltung und
Abb. 13 Titel: Janzten
Kiinstler: George Petty Positionierung der Figuren ist
Land: USA ) )
Jahr: 1937 festzuhalten, dass die Frau links vom

Mann steht, ihren Kopf neigt, um diesen direkt anblicken zu kénnen und um ihren Hut

8! Vgl., Eldrige, American Culture in the 1930’s, 22ff.
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festzuhalten. Zusitzlich winkelt sie die Knie leicht an und offenbart akkurat gebogene Fiil3e.
Er ist groBer als sie und steht hinter ihr, die rechte Faust ldssig in die Hiiften gestemmt,
wihrend die andere Hand an einer nicht ndher identifizierbaren Stange lehnt.

Uber beider Kopfe wellt sich der Satz ,Just between US* Darling™’

, wobei das Sternchen,
rechts unterhalb des Mannes darauf hinweist, dass mit US* der Name Jantzen gemeint ist,
und nicht unbedingt, wie vielleicht angenommen, das Kiirzel fiir United States, womit auch
schon das patriotische Wortspiel erldautert wire. In der linken Bildhélfte unten ist ein

Werbetext angefiigt, der die Zweckmaifigkeit der beworbenen Bademoden rithmt.

Das erotische Potenzial dieser Reklame basiert auf dem augenscheinlichen Flirt,** der adretten
Aufmachung der Frau sowie deren nackter Beine und gebogenen Fii3e. Allerdings wiirde

ich die Einfligung einer ménnlichen Figur als Entkrédftung der dargestellten Sexualitit werten,
da dieser fiir das méinnliche Zielpublikum fiir einen Konkurrenten steht und sein Anblick
daher bei diesem sicherlich kaum allzu positive Assoziation hervorzurufen vermag. Eine
alleinstehende Frauenfigur dagegen mag da dem Betrachter verfiigbarer, und d.h. auch
begehrenswerter erscheinen.**

Allerdings sollte nicht vergessen werden, dass es sich im konkreten Fall — und im Unterschied
zu Old Gold — um ein Werbe-Pin-Up fiir weibliche und ménnliche Bademoden handelt,
weshalb der Hersteller Jantzen es offensichtlich vorzog, durch die Darstellung eines Paares
eine groflere Zielkundschaft in den Bann des Bildes zu ziehen, um somit optische Anreize fiir
Mainner und Frauen gleichermaflen zu geben, auch wenn das erotische Potenzial der Frau
aufgrund der ménnlichen Figur abgeschwicht ist. Fiir hohe Verkaufszahlen wurde dieses
Risiko wohl in Kauf genommen. Andererseits konnte der Grund fiir die abgeschwéchte
Verbildlichung von Sexualitdt auch darin begriindet sein, dass bei diesem Plakat nicht das
Sex-sells-Prinzip ausschlaggebend war, sondern die Foérderung der Romantik, was von 1930
bis in die 1950er in den USA ein sehr beliebtes Bildmotiv in der Reklame ausmachte. Hierbei
wurde suggeriert, dass durch den Kauf des Produktes die personliche Attraktivitdt auf das

andere Geschlecht erheblich gesteigert werden und somit das private Liebes- und Sexleben

82 Wortliche Ubersetzung: Nur unter UNS, Schatz. Freie Ubersetzung: Das Bleibt unter UNS, Schatz.

% Dieses Plakat ist auch ein schones Beispiel fiir das von Tom Pendergast ermittelte, damals gingige
Mainnerbild, welches von Erfolg und Konsum geprigt war, da die ménnliche Figur zum einen fiir den Kauf der
Markenbadehose wirbt und zum anderen Erfolg reprisentiert, da er bereits eine solche Badehose besitzt und zum
anderen dadurch erfolgreich eine schone Frau ansprechen kann. Siehe hierzu Pendergast, Creating the Modern
Man, 18.

% Die Medienwissenschaftler Reichert und Lambiase gehen sogar so weit zu sagen, dass Ménner sich leichter
tun unpersonliche Frauenbilder beziiglich sexueller Bediirfnisse zu konsultieren, als eine reale Frau: ,, (...)men
find it easier to ,consume’ depersonalized images than to relate to ,real women (...).“ Vgl. Reichert, Sex in
consumer culture, 82.
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verbessert werden konnte, welches in den 1930ern gern durch die Abbildung von Pérchen
angepriesen wurde und meistens bei Korperhygieneprodukten zum Einsatz kam.® Somit
vereinte diese Werbestrategie gleich zwei Vorteile, da sie zum einen kostengiinstiger, als
beispielsweise bei Old Golds, mit nur einem Plakat sowohl eine weibliche als auch ménnliche
Klientel ansprechen konnte und andererseits durch die implizierte Romantik noch ein

positives Verkaufsimage beinhaltete.

Die verhiltnismaBig geringe Zahl US-amerikanischer Werbe-Pin-Ups konnte zum einen mit
der damaligen Zensur zusammenhéingen, zum anderen mit der Weltwirtschaftskrise, da
angesichts von Existenzidngsten, enormen Arbeitslosenzahlen und sehr niedrigen Léhnen die
Kaufkraft und der Konsum einen groBBen Einbruch zu verbuchen hatten, weshalb eine
intensive Bewerbung von Produkten wenig sinnvoll erschienen sein mag, zumal einerseits
Werbekampagnen durchaus kostspielig sind und andererseits die Zensur sicherlich keine allzu
aufreizende Produktwerbung in Printmedien, Zeitschriften und an 6ffentlichen Litfasssdulen

zugelassen hitte.

3.6 Pin-Ups mit gedffneten Beinen
Was in den USA der 1930er Jahre fehlt, sind Nahaufnahmen-Pin-Ups.*® Dies kénnte im

Zusammenhang stehen damit, dass Ménner damals von einem bloBen Gesicht nicht zu
tiberzeugen waren, weshalb die Pin-Ups aller Gattungen ausschlieBlich
Ganzkorperaufnahmen zeigen. Durch Farbgebung und Motivwahl scheinen die bisher
gezeigten Abbildungen Aufmerksamkeit heischend, doch erweisen sich die bisher genannten
Hauptthematiken im Vergleich zur vierten und letzten, als geradezu ,brav’.

Erstaunen war daher meine erste Reaktion beim Anblick des nun prisentierten Pin-Ups, das
provokant ist, aber durchaus keine Ausnahmeerscheinung darstellt, und das trotz aller
Zensurbestimmungen, damaliger Moralvorstellungen und Aktivitdten der Sittenpolizei.
Tatsdchlich erschienen solche Pin-Ups derart hidufig, dass fiir diese ein hohes Maf3 an

Popularitdt anzunehmen ist.

Das Beispiel in Abbildung 14 zeigt eine junge Frau, welche mit akrobatischer Eleganz einen
Handstand ausiibt, dem Betrachter dabei direkt ins Gesicht lachelt und gleichzeitig ihre Beine

dergestalt nach vorne verbogen und gespreizt hat, dass ein direkter Blick auf ihre Intimzone

% Vgl. Reichert, The Erotic History of Advertitsing, 19ff.
% Als solche definiere ich Pin-Ups, welche lediglich ein Gesicht sowie Héinde und/oder Hals aufweisen.
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moglich ist, welche jedoch durch einen gelben Bodysuit verdeckt bleibt. Ansonsten ist die
Dame lediglich mit goldenen Stéckelschuhen mit gelben Schleifen ausgestattet. Der Kopf ist
leicht zur Seite geneigt. Ungeachtet ihrer auBlergewdhnlichen Korperhaltung trigt das Girl ein
Liacheln auf den rot geschminkten Lippen und weist eine adrette Aufmachung auf, mit
gerdteten Wangen, schwarz umrandeten Augen und lackierten Fingerndgeln. Schwarz ist auch
ihr schulterlanges Haar, das sie in Wasserwellen gelegt, tragt.

Der Hintergrund ist génzlich rot gehalten.
Eine nur schwer erkennbare Linie und der
Schatten des Madchens deuten auf das
Vorhandensein eines Bodens bzw. einer
Wand. Das Szenario lenkt das Augenmerk
des Betrachters zunéchst auf das Gesicht.
Dieses bildet das Zentrum des Bildes.
Durch den Blickkontakt und das
freundliche Lacheln fordert es direkt

zur Kontaktaufnahme auf, zumal auch die
schwarze Haarpracht der Dame einen
anziehenden Kontrast zu den ansonsten
dominierenden Rot- und Gelbtonen bildet.
Danach wendet sich sdamtliche

Aufmerksamkeit den direkt iiber dem Kopf

gespreizten Beinen und dem dadurch

entstehenden, ungewo6hnlichen Anblick zu,

Abb. 14 Titel: Cupid‘s Capers

Kinstler: unbekannt wobei es zu bemerken gilt, dass sédmtliche
Land: USA
Jahr: 1930 wagerechten und senkrechten (Blick-)

Richtungslinien zu genau jener, nur von einem leuchtend gelbem Stoffstreifen verdeckten
Intimzone in der provokanten Frontalansicht hinweisen. Beispielsweise sind die Arme des
Maidchens nicht genau parallel positioniert, sondern so, das sie mit den Schultern leicht nach
oben spitz zulaufen, wohingegen die ausgestreckten Oberschenkel eine breite Wagerechte
darstellen und die beinahe lose herab hingenden Unterschenkel erneut zwei senkrecht
verlaufende Linien bilden. Zusitzlich zeigt auch der Scheitel im akkurat frisierten Haar der
jungen Frau nach oben, womit alle zeichnerischen Mittel ausgeschopft wurden, um den Blick
des anvisierten, offensichtlich ménnlichen Betrachters zwischen die Beine der jungen Dame

zu fithren.
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Die tiblicherweise betonten Korperpartien Busen und Po spielen keine Rolle. Aufgrund der

gewihlten Perspektive bzw. der Korperhaltung des Girls sind sie weitestgehend unsichtbar.

Im Vergleich zu den Hauptmotiven, die bisher vorgestellt wurden und das Thema Sexualitit
deutlich subtiler abhandeln, zeichnet sich das Pin-Up dieses Typs durch dezidierte sexuelle
Eindeutigkeit aus. Daher lésst sich anhand dieses Beispiels gut verdeutlichen, wie in der
Pin-Up Branche versucht wurde, die Grenzen der Zensur auszuloten, da dieses Bild zwar eine
eindeutige, sexuelle Botschaft beinhaltet, diese jedoch unter dem Deckmantel der sportlichen
Betitigung ein wenig entschéarft wird; schlielich ist das Fraulein weder nackt noch sonst wie

anziiglich gezeichnet.

Dennoch ist aufgrund der Stilisierung, etwa durch die bereits mehrfach erwihnten, fiir eine
solche Betitigung vollig ungeeigneten Stockelschuhe sowie das Make Up und die Frisur klar,
dass diese Zeichnung die Fantasien anregen soll, dies jedoch, wohl aufgrund der
Zensurauflagen, nicht ausdriicklich und durch Nacktheit versinnbildlichen kann.

Andere Bilder dieses Typs gingen bei der Relativierung ihrer eindeutig zweideutigen
Botschaft zuriickhaltender vor. Sie zeigen die Pin-Ups etwa nicht mehr in der

Frontalansicht oder erdffnen den Blick zwischen die Schenkel nur aufgrund eines

Missgeschicks, wie z.B. im Falle jenes Girls mit dem Ausrutscher in einem Cafe.®’

3.7 USA: Zusammenfassung

Das Schonheitsideal in den bisher prasentierten Pin-Ups richtet sich groBtenteils nach der
Mode und Aufmachung der 1920er Jahre. Deren markanteste Merkmale, die Wasserwelle und
die klein- geschminkten Mandelaugen treten immer wieder in Erscheinung. Dies ist insofern
nicht verwunderlich, als die 30er aufgrund der Weltwirtschaftskrise keinen eigenen

eindeutigen Stil hervorbrachten und die Moderichtung des vorherigen Jahrzehntes anhielt.

Weiters fillt auf, dass fast alle Figuren der 1930er Jahre entweder blondes oder schwarzes
Haar aufweisen. Dass nur so dullerst wenige Ausnahmefille existieren, legt nahe, dass der
Einfluss Hollywoods nicht nur in Bezug auf die Motivwahl der Pin-Ups eine Rolle gespielt
sondern sich auch auf den gezeigten Frauentyp ausgewirkt hat. Aufgrund der damaligen

technischen Moglichkeiten der Schwarz-WeiB-Filme konnten keine anderen Haarfarben

87 Siehe hierfiir Seite 230.
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visualisiert werden, was sicherlich die Sehgewohnheiten dieser Generation und die damit

einhergehenden Vorlieben beeinflusst hat.

So wichtig die sichtbaren Elemente eines Bildes fiir dessen Analyse sind, an den US-Pin-Ups

dieser Zeit fillt v.a. auch auf, was in ihnen fehlt. Die Darstellungen enthalten:

e Keine Asiatinnen, keine Schwarzen, keine folkloristischen oder sonstigen
andersethnischen Frauenfiguren.

e Keine traurigen, weinenden oder betriibten Médchen sowie keine Gefesselten oder
sonstigen Opfer von Gewalttaten.

e Minner sind selten dargestellt.

e Keine Gruppen, denn die Pin-Up-Girls dieser Zeit sind immer nur einzeln pro Bild
vertreten.

e Keine Hosen, flache Schuhe, nackte Fiifle, verhdltnismiBig selten Striimpfe oder
Strumpfthalter.

e Nie ungestylt, nie schlampig oder sonst wie anziiglich hergemacht.

e Keine Kussmiinder (lachende Médchen wirkten wohl reizvoller und,ansteckender”).

e Keine Nahaufnahmen-Pin-Ups (die damalige Kundschaft bevorzugte wohl
Ganzkorperaufnahmen).

e Wenig bis kaum Humor oder Situationskomik, was verbliifft, da viele Magazine in
welchen Pin-Ups publiziert wurden reine Unterhaltungsmagazine oder
Witzzeitschriften waren, doch weist kaum ein Lustbildchen wirklich eine Szenerie
oder gar eine Geschichte auf, da die meisten auf recht simplen Hintergriinden und
eindeutig sexuellen Posen basieren.

e Kaum Darstellung von Alltagsituationen auffindbar (bisher ist mir nur ein Pin-Up-

Girl beim Geschirrspiilen untergekommen).

Die ausschlieBliche Priasenz weiller Pin-Ups sehe ich darin begriindet, dass die Authebung der
Rassentrennung in den USA erst am 19. Juni 1964 erfolgt ist, weshalb bis dahin wohl
keinerlei schwarze, asiatische oder andersethnische Figuren gefragt oder gar zur

Veroffentlichung freigegeben waren.

Weinende, von Gewalt bedrohte oder misshandelte Frauen mdgen in so manch privater

Mainnerfantasie durchaus ihren Auftritt gehabt haben, waren jedoch durch die damaligen

46



Zensurbehorden verboten. Zudem entsprach dies wohl ohnehin nicht dem Geschmack der
Mehrheit, da ansonsten fast ausschlielich lachende und fréhliche Damen (mit Ausnahme
mancher Femme Fatale) die Titelblitter der Magazine zierten. Anhand der Haufigkeit der
Hollywood-Cheesecakes konnen Spal, Frohlichkeit und Exotik als die beliebtesten
Komponenten der damaligen Pin-Ups bezeichnet werden. Anregung der Fantasien und
Traume waren ihre wichtigsten Aufgaben, was angesichts der anhaltenden Wirtschaftskrise
wenig verwundert. Da boten Stridnde, schneebedeckte Berge, orientalische Paldste, Dschungel
und Unterwasserwelten die idealen Fluchtwelten vor der Hérte der Realitit.

In solchen Flucht- und Traumwelten waren Darstellungen profaner Alltagssituationen wie
z.B. Geschirrspiilen stérende Elemente und ebenso unerwiinscht wie die Betrachtung eines
potenziellen Nebenbuhlers, weshalb Pin-Up-Girls aus diesem Jahrzehnt (auB3er in der
Werbung!) nie mit einem Mann abgebildet wurden, was sich bis in die Gegenwart kaum
verdndert hat.

Dass niemals ein zweites Pin-Up-Fraulein die Bildfldche betritt, mag daran liegen, dass durch
die Einzelpositionierung eher eine gewisse Begehrlichkeit und der Eindruck von
Verfiigbarkeit geweckt werden kann und zudem die Fokussierung erleichtert wird, da Girls

auf Suchbildern sicherlich wenig Abnehmer gefunden hitten.

Die Modeausrichtung der 1930er Jahre hingegen erkléart das Fehlen von Hosen und flachen
Schuhen. Warum so wenig Humor in die Bildkompositionen Einzug gefunden hat, ist
dagegen schwerer zu erkldren. Gerade wihrend der Wirtschaftskrise konnten doch Humor
und die Unterhaltungsindustrie als wesentliche Faktoren einer Verdringung der Alltagssorgen
angenommen werden. Allerdings scheinen sich die beschriebenen Magazine eher auf Sex in
Kombination mit aus Filmen abgeleiteten Traumwelten konzentriert zu haben, wovon sie sich
wohl eine grofere Nachfrage versprachen.

Die groBte Sorge der damaligen Verleger von Unterhaltungsmagazinen war in jenen
finanzschwachen Zeiten sicherlich, Konsumenten zu gewinnen, dazu zu verfiihren, ihre
Produkte abzunehmen. Daher kénnte ihnen ausgerechnet der Humor als ein relativ

launisches Phidnomen ein Risiko dargestellt haben, da aufgrund der Vielfalt an personlichen
Vorlieben, Einstellungen und Geschmickern sowie der schwierigen Alltagssituationen und
Uberlebenskimpfe der Menschen jener Zeit stets die Gefahr bestand, dass der Titelgebende
Witz buchstéblich nicht ziindete, Ablehnung erfuhr und keinen Kaufanreiz bot. Daher schien
eine Konzentration auf die vier benannten Hauptthemen, deren Botschaften sich primar dem

Sex verschrieben, eine bevorzugte Alternative und sicherere Investition.
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Die vorrangig sexuelle Ausrichtung der Pin-Ups wird durch die Begleittexte, Titel und
Slogans der prisentierten Bildbeispiele bestdtigt. Abgesehen von den Angaben zu Preis,
Namen des Magazins und dessen Inhalten bestehen diese v.a. aus witzigen Wortspielen mit
erotischer Zweitbotschaft. Die meisten Texte fungieren als eine Art Titel fiir das dargestellte
Pin-Up. Sie decken sich inhaltlich mit den dargestellten Situationen und sind oft nur aus
einem einzigen Satz oder wenigen Worten gebildet, wie es bei Bildiiber- oder —Unterschriften
tiblich ist.

Bild und Text sind dabei eng verkniipft. Bei ihrer Trennung biilen viele der

Wortspiele ihren Sinn und insbesondere ihre Zweideutigkeit ein. Die bildlichen Darstellungen
dagegen verlieren ihre Aussagekraft nicht.*® Betrachtet man also das Bild zunichst alleine,
entlockt es einem aufgrund seiner Komposition und der frohlichen Farbgebung vielleicht ein
Liacheln. Wird dann der Text hinzugezogen und mit dem Lustbild in Verbindung gebracht,
verstérkt sich dieser Effekt, fiigt sich das Pin-Up zu einer humorigen Gesamtkomposition
zusammen; weshalb man zwar betonen kann, dass die Bilder durchaus ohne Worte fiir sich
alleine stehen konnen, in Kombination mit diesen aber gewinnen sie eindeutig an Sympathie.
Anders als viele Pin-Up-Titel lassen einige Magazintitel selbst ohne Anschauungsmaterial
keine Zweifel iiber ihren erotischen Inhalt aufkommen, zumal die Bedeutung einiger dieser
Titel durch passende Bilder unterstrichen wurde,* wodurch quasi eine umgekehrte Bild-
Textrelation als bei dem eben beschriebenen Phanomen entsteht. Den Magazintiteln fehlt es
jedoch an Wortspielen und Humor. Hier dominierte das Credo ,Sex sells’.”® Eingesetzt
wurden oft moglichst kurze, freche und verheiBungsvolle Namen wie etwa Spicy

(Deutsch: Gewiirzt, scharf), Snappy (Deutsch: Schnappen), Stolen Sweets (Deutsch:
Gestohlene Suiigkeiten), Tidbits of Beauty (Deutsch: Leckerbissen der Schonheit),

Cupid’s Capers (Deutsch: Amors Gaunereien) etc.”'

Andere Namen orientierten sich an franzosischen Vorbildern wie Gay French Life, French
Follies, Gay Parisienne, La Parée oder Paris Nights.

Allen Texten — ob Magazinnamen oder den Bildtiteln — ist gemeinsam, das nicht sie im

Mittelpunkt der Aufmerksamkeit stehen. Sie waren nicht als der primére Kaufanreiz gedacht.

% Siche fiir Beispiele Seite 231 fiir Pin-Up-Beispiele mit implizierten Wortspielen.

% Siehe die Beispiele The silk stocking stories und High Heels Magazine auf Seite 231. Der erstere Titel scheint
zudem meine Vermutung eines anhaltenden Schuhfetischismus zu bestitigen, da es sich hierbei um ein rein
weibliches Schuhwerk handelt, welches gleichzeitig fiir ein Mdnnermagazin steht.

% Wortliche Ubersetzung: Sex verkauft sich. Freie Ubersetzung: Die Bewerbung von Produkten mit sexuellen
Motiven ist (meistens) erfolgreich.

! Vgl. Hanson, Men‘s Magazines From 1900 to Post-WWII, 167 ff.
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Das ist v.a. an jenen Titelseiten erkennbar, bei denen Teile des Magazinnamens verdeckt sind
und/oder die Schriftfarbe sehr dezent ausfillt (siehe beispielsweise das Hollywood-
Cheesecake mit der Polizistin als Hauptmotiv). Weiters wurden viele Sitze auch in kleiner,
meist diinner Schrift gedruckt, sodass sie zwar gut erkennbar sind, jedoch nicht in den
Vordergrund driangen. Der eigentliche Blickmagnet sind die Zeichnungen, die Text sind

lediglich Beiwerk fiir zusitzliche Informationen.

Viele dieser kleineren Zusatztexte fallen auf dem ersten Blick kaum auf, suggerieren aber, wie
bereits im voran gegangenen Kapitel erldutert, sinnliche Wahrnehmungen geméaf3 der These
von Horst Rustof”’. So manche Magazintitel wie z.B. Spicy stimmen den Betrachter bereits
durch den gustativen Sinngehalt dieses Wortes auf die gezeichneten ,Leckerbissen’ im
inneren des Magazins ein, womit der reine Anblick eines Pin-Up-Textes schon ein Erlebnis
fiir simtliche Sinne sein und mit dem korperlichen Genuss der Aufnahme von gewlirzten/

scharfen Lebensmitteln gleichgesetzt werden kann.

Nach der nun erfolgten néheren Vorstellung, Bearbeitung und Interpretation der eigentlichen
Pin-Ups, mochte ich mich auf den folgenden Seiten meinen bereits eingangs prasentierten

Thesen widmen, welche ich zur Erinnerung noch einmal an dieser Stelle aufliste:

US-amerikanische Pin-Ups :
¢ Sind unverkennbar angelehnt an nationale, weibliche Beriihmtheiten.
e Weisen keinerlei Bilder auf von Nackten, sehr wohl aber von Frauen in Bademode,
Unterwésche etc.
e  Wurden meistens in schwarz-weill gedruckt, da zu Zeiten der Weltwirtschaftskrise

farbige Bilder zu kostspielig gewesen wiren.

Trotz der Beliebtheit der Hollywood-Cheesecakes sind nur wenige Pin-Ups aus den 1930er
Jahren durch eine explizite Anlehnung an eine US-amerikanische Schauspielerin/ Séangerin
oder sonstige Beriihmtheit gekennzeichnet. Nur ein einziges Beispiel konnte gefunden
werden. Dieses zeigt eine Frau in einem fiir Josephine Backer typischen Bananenrock.
Frisuren, Make Up, Zeichenstil und manche Gesichter lassen sich zwar eindeutig dem
Einfluss der 1920/30er Jahre zuordnen, jedoch ist, auBBer dem benannten Bananenrock-Girl,

kein Pin-Up-Médchen derartig markant, dass sich ein eindeutiger Bezug zu einer realen

2 Vgl. Stickl, Die Sprache im Bild, 221.
49



Person herstellen lédsst. Stattdessen setzen die Pin-Ups dieses Jahrzehntes offensichtlich
bewusst auf sogar recht austauschbare Gesichter, was sich daraus erklart, dass ihre
Ausrichtung der Frau aus Sexobjekt bzw. als sexualisiertem Korper galt und nicht so sehr
konkreten Individuen. Zudem diirfte es manchem Star vielleicht auch unangenehm gewesen
sein, als Projektionsflache erotischer Fantasien gegolten zu haben, weshalb vielleicht per

Zensur eine zu eindeutige Wiedererkennung verboten war.

Und diese Sexualisierung war durchaus gegeben, lassen sich doch Pin-Ups mit génzlich oder
teils nackten Frauen finden, manche davon sogar auf Titelblattern.

Eine plausible Antwort darauf, wie es den Verlegern von Snappy, Spicy, French Follies etc.
gelang, solche Darstellungen ohne rechtliche Konsequenzen’ zu verdffentlichen, ist aufgrund
der damals geltenden Zensurauflagen und Sittenkontrollen schwer zu finden. Die geringe Zahl
solch nackter Pin-Ups legt aber nahe, dass dieses nur selten gelang und somit wohl eine
Ausnahme darstellt, gemil3 dem Leitsatz ,Ausnahmen bestétigen die Regel’. Dennoch ist
ausdriicklich festzuhalten, dass es tatsdchlich nackte Pin-Up-Girls trotz Zensur, Priiderie und

Sittenpolizei bis auf die Titelblédtter der Unterhaltungsmagazine geschafft haben.

Waren die Pin-Up-Girls manchmal hiillenlos, farblos waren sie nie. Lediglich ein Bildniss
konnte identifiziert werden, das nicht koloriert war. Die anhaltende wirtschaftliche Krise der
Zeit kontrastierten die Lustbilder mit betonter Farbenfrohe und leuchtender Buntheit. Bei den
Petty Girls der Jantzen- und Old Gold- Reklamekampagnen konnte zwar angefiihrt werden,
dass des ofteren Farbauslassungen vorkamen, allerdings ist hier eher ein Stilmittel zur
Betonung und Hervorhebung der optischen Reize zu vermuten als eine kostenbasierte

Rationalisierung mittels Einsparung der Farben.

Dian Hanson verweist darauf,”* dass viele Magazine aufgrund ihrer Beliebtheit und trotz der
finanziellen Notlagen ihrer Kundschaft nur wenig oder keine Qualitits- und/oder
Preissenkungen vornehmen mussten, was beinahe unfassbar erscheint, da ich davon ausging,
dass gerade ein Pin-Up-Magazin wéhrend einer Wirtschaftskrise ein entbehrliches Gut wire;
besonders, da Arbeitslosigkeit und unangemessene Lohne fiir finanzielle Note sorgten,

weshalb man annehmen konnte, dass jeder Dollar in das Uberleben der Familie gesteckt

% Bekannt sind Techniken von der Angabe mehrerer, nicht existenter Verlagsadressen bis hin zur
Veroffentlichung dieser Magazine unter falschem Namen und Scheinfirmen. Vgl. Hanson, Men‘s Magazines
From 1900 to Post-WWII, 170, 172.

o Vgl. Hanson, Men‘s Magazines From 1900 to Post-WWII, 170, 172 ff.
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wurde, doch scheinen die meisten Méanner wohl doch den Reizen des Hollywood-
Cheesecakes sexuell und finanziell erlegen gewesen zu sein. Der Wirtschaftspsychologe
Klaus Moser ermittelte hinsichtlich der Marketing-Grundlagen moderner Werbung, dass

durchaus eine Relation zwischen Sex Appeal und Preispolitik herrschen kann:

»~Inwiefern kann Preispolitik etwas mit Sex-Appeal zu tun haben? Hier geht es um die Frage,
inwiefern der (ergidnzende) Einsatz von Sex-Appeal einen Einfluss auf (akzeptable) Preise fiir
Produkte hat. Ein naheliegender Effekt von Sex-Appeal konnte zunichst sein, dass das
Produkt einen zusitzlichen Wert erhilt: Wer das Produkt erwirbt, erwirbt damit auch
(erotischen) Genuss oder aber Ausstrahlung auf andere. Sex Appeal (...) verdeutlicht somit
den ,,Nutzen* des Produktes. Ein noch weitergehender Effekt konnte dann entstehen, wenn
die Verwendung von Sex-Appeal ein Produkt teuerer erscheinen ldsst und dies wiederum
einen Effekt auf die wahrgenommene Produktqualitét hat. Tatsdchlich existieren einige

Belege dafiir, dass aus hoheren Preisen auf hohere Qualitit geschlossen wird (...).«”

Vielleicht rechtfertigten somit der Nutzen und Genuss des erotischen Ménnerheftes sowie die
Annahme, dass eine sexuelle ansprechende Aufmachung das Heft teurer und qualitativ

wertvoller erscheinen lieBen, die gleichbleibenden Preise wihrend der Weltwirtschafskrise.

,»Man spricht heute, in sentimentaler Erinnerung an die Jahre zwischen den beiden
Weltkriegen, oft von den ,goldenen Zwanzigern’, aber die Schicht derer, die diese Zeit im
gelben Edelmetall gespiegelt sahen, diirfte verhdltnisméBig klein sein. Fiir die gro3e Masse
waren jene Jahre alles andere als lustig. Europa und Amerika litten unter den
Folgeerscheinungen des Krieges. In der neuen Welt hatte sich als extremer Auswuchs des
Hochkapitalismus das Gangsterwesen herausgebildet. Schulden wurden mit dem Revolver

kassiert, Konkurrenten mit Maschinenpistolen aus der Welt geschafft.«”°

Diese Beschreibung der Zwischenkriegszeit gibt einen Eindruck davon, was dem ménnlichen
US-amerikanische Pin-Up-Konsumenten in seinem Alltag widerfahren konnte.
Die 1930er Jahre waren ein Jahrzehnt harter Entbehrungen, gepréigt von Kriegen weltweit wie

dem Spanischen Biirgerkrieg, dem Zweiten Sino-Japanischen Krieg und dem Zweiten

% Vgl. Moser, Klaus (1997): Sex.Appeal in der Werbung. Géttingen/Bern/Tornonto/Seattle: Verlag fiir
Angewandte Psychologie, 15ff.
% Vgl. Herm, Amerika erobert Europa, 293.
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Weltkrieg, von Krisen und Katastrophen wie der Weltwirtschaftskrise, den Sandstiirmen der
Dust Bowls®’” und der Explosion einer Schule in Texas mit zahlreichen Toten ®. Weitere
wichtige Begebenheiten sind die Isolationspolitik der USA, der Neutralitdtvertrag (1937) und
die Einfithrung der New Deals (1933-1938) um die Auswirkungen der Groflen Depression
einzuddmmen und die nationale Wirtschaft wiederaufzubauen. Zudem verénderte die
Erfindung und Einfithrung des Penizillins, welches auch gegen zahlreiche
Geschlechtskrankheiten wirkte und somit Veridnderungen in das private Sexualleben der
Menschen mit sich brachte. Ein anderes Ereignis, welches neben der Weltwirtschaftskrise von
1929 ebenfalls noch aus dem vorherigen Jahrzehnt Nachwirkungen zeigte, ist die Einfiihrung
des Frauenwahlrechtes in den USA im Jahr 1920 auf Bundesebene, wodurch die
Emanzipationswellen einen enormen Aufschwung erhielten. Frauen dringten nun zunehmend
in vorher ménnlich dominierte Aspekte des Lebens, sie arbeiteten aufler Haus fiir das
Uberleben der Familie und waren erstmals in hohen politischen Amtern vertreten, im
Kongress und Senat. Amelia Earheart flog als erste Frau selbststindig tiber den Atlantik und
Frauen hielten sogar sportliche Weltspiele mit einem eigenen Komitee ab,”’ welches spiter

auf Driangen des Internationalen Olympischen Komitees untersagt wurde.

Auch die Sexualpolitik der USA unterlag in den 1920/1930er Jahren einem starken und
teilweise sehr gegensétzlich ausgerichteten Wandel. 1905 griindete der New Y orker
Mediziner Dr. Prince Morrow die Society of Sanitary and Moral Prophylaxis, welche sich als
Bewegung zur Verbesserung der sozialen Hygiene sowie der Bekdmpfung von Syphilis und
Gonorrhoe verschrieb. Dafiir wurden Aufklarungsveranstaltungen vor wissenschaftlichem
und privatem Publikum initiiert, Pamphlete verteilt und Fachliteratur publiziert, um den
gangigsten Mythen und Vorurteilen, die zur Verbreitung von Geschlechtskrankheiten
beitrugen, Einhalt zu gebieten. Diesem Beispiel folgten andere regionale Gruppierungen und
Zusammenschliisse, was allerdings bald das Problem einer uneinheitlichen und sich teilweise
widersprechenden Vorgangsweise mit sich brachte, da manche Reformisten sich

beispielsweise lediglich fiir die Kontrollierung von Prostitution und Unzucht aussprachen,

7 Als Dust Bowls bezeichnet man eine Reihe von Sand- und Staubstiirmen, welche von 1930-1936, in manchen
Teilen sogar noch bis 1940, tiber die Prérieldnder quer durch die USA hinweg zogen. Verursacht durch
Misswirtschaft und lang anhaltende Diirreperioden verursachten diese Stiirme Massenabwanderungen,
Arbeitslosigkeit, Ernteausfille, Armut sowie zahlreiche Todes- und Krankenfille. Vgl.
http://www.nber.org/papers/w15596.pdf (25.07.11).

% Im Jahre 1937 explodierte die New London School in Texas aufgrund eines Gaslecks. Vgl.
http://www.tshaonline.org/handbook/online/articles/yqn01 (02.08.11)

% Die Fédération Sportive Féminine Internationale organisierte bis zu ihrer Auflosung ingsgesamt vier solcher
Veranstaltungen in den Jahren 1922, 1926, 1930 und 1934 in den fiir Frauen damals angemessenen
Sportdisziplinen.
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wihrend andere deren vollige Abschaffung und Unterdriickung forderten. Der Umgang mit
Prostituierten variierte von Rehabilitierung eines Opfers bis hin zu Bestrafung als Mittéterin.
Analog wurden ,gesunde’ Amiisements zur Ableitung des Geschlechtstriebes gefordert,

gleichzeitig aber unter strenge Zensur gestellt.'”

Allen Gruppierungen gemein war allerdings
das Ziel der Aufrechterhaltung des gesellschaftlichen Moralkodexes, weshalb die meisten sehr
traditionellen Ansichten, beispielsweise beziiglich der Schéadlichkeit von Masturbation und
der absoluten Ablehnung von Homosexualitdt, bestehen blieben. Zwar war es bereits common
sense, dass die Sexualitdt von der Reproduktion abgekoppelt werden konnte, doch galt es
trotzdem, den Geschlechtsakt nur innerhalb der Ehe zu vollfiihren, und nicht, wie es weit
verbreitet war flir junge Ménner, vor- und zwischeneheliche Erfahrungen bei Prostituierten zu
suchen. Die Erfolge dieser Aufkldrungskampagnen waren man groBer und mal geringer und

sollten sich, dank ausharrender Beharrlichkeit und Massenpublikationen, ab den 1920er

Jahren in umfassenderen Dimensionen einstellen:

,»The legacy of activists was as mixed as their philosophy. (...) But they publicized the
concept widely, produced a great deal of pamphlet literature, and won important converts,
such as the National Education Association, which in 1912 endorsed sex education. Not until
the 1920s and beyond would they make real progress toward their goals and see some
elementary sex instruction integrated into the curriculum. They were more successful in
provoking government intervention, as states began to require blood tests before marriage and

pass mandatory reporting laws.”'""

Die Einfiihrung des obligatorischen Bluttests vor der EheschlieBung sowie die regelmifige
Berichterstattung iiber Ausbriiche von Geschlechtskrankheiten verminderten die Ausbreitung
zwar, doch war gegen den, laut der Sozialen Hygiene Bewegung, Hauptverursacher (die
Prostitution) noch nicht weitreichend genug vorgegangen worden.

Bereits zu Beginn des Jahrhunderts unterstand die Prostitution starken Angriffen von
Moralaposteln und Sittenwachtern; sie wurde nicht nur als Brutstitte von Krankheiten und
sittlichem Verfall angesehen, sondern auch mit weiler Sklaverei assoziiert, demnach junge
Amerikanerinnen, meistens vom Lande, iber Bundesgrenzen hinweg in die Prostitution
verschleppt wurden. Dieses war meistens noch mit einer rassistischen Nuance unterlegt

worden, da als Sklavenhalter Juden und Immigranten angeprangert wurden.

1% ygl., D’Emilio, Intimate Matters, 202-204.
%" vgl. Ebd., 207.
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1903 und 1907 erfolgte infolgedessen eine Gesetzeslage, welche den Import von Frauen
zwecks der Prostitution verbot und die Riickfithrung von bereits eingereisten in ihr
Ursprungsland veranlasste.'” Fiir junge Amerikanerinnen galt es, sich nicht zu lange an
gefdhrlichen, stiddtischen Orten aufzuhalten, zu denen Kinos, Restaurants und selbst Eisdielen
zihlten.'” Diese Versuchungen, die noch dazu mit Urbanisierung und GroBstidten verkniipft
waren, standen in starkem Kontrast zur angeblich ldndlichen Idylle des Mittleren Westens, wo
den Mittelklasse-Stadtern die Welt noch in Ordnung schien, auch wenn dies von der Realitét
abwich. Die Prostituierte galt nun nicht mehr allein als moralisches Ubel, sondern auch als
gesundheitliche Gefahr fiir ehrbare Hausfrauen und Kinder und stellte somit eine Bedrohung
fiir die gesamte Nation dar,'® welches als Rechtfertigung fiir eine erneute
Gesetzesverschirfung im Jahre 1910 fiir Immigranten herhielt, demzufolge nun jeder der
Unzucht verdédchtig werden und deportiert werden konnte, der sich nur zu lange in Tanzhallen
und sonstigen Amiisiervierteln aufhielt. In demselben Jahr erfolgte auch die Implementierung
des White Slave Traffic Act, welcher den Grenziiberschreitenden Transport von Frauen zu
,unmoralischen Zwecken’ verbot und Reisen fiir Frauen fortan schwierig gestaltete. Trotz all
dieser Malinahmen blieb die Prostitution ein weit verbreitetes und, fiir die Betreiber
lukratives, Problem, welches sich im Zusammenhang mit einem weiteren Ubel, dem Alkohol,
den Namen ,Devil’s Siamese Twins’ gewann. Beispielsweise boten Saloons Unterhaltung und
Hinterzimmer zur Anlockung von Kundschaft an, sowie viele Hotels ihre Zimmer
Stundenweise und pro Nacht vermieteten. Auch Bahnhofe waren frequentiert von
anwerbenden Prostituierten, weshalb Protestmérsche und Gebetsveranstaltungen von
aufgebrachten Biirgern organisiert wurden oder aber Sozialarbeiter in Bordelle loszogen um
deren Arbeiterinnen zum Aufgeben zu iiberreden.'® Auch wurden neue Geschlechtermodelle
propagiert, welche den enthaltsamen, fleiBigen Mann und die ,Ladylike’ Frau suggerierten,
doch fanden diese nur selten Anklang und sollten durch die Mode der 1920er sogar ins
Gegenteil verkehrt werden.'” Zwar war es groftenteils gelungen bis 1920 die meisten US-
amerikanischen Rotlichtmilieus auszumerzen und den strengen Wiirgegriff der kommerziellen
Prostitution in Amerika zu lockern, doch hatte man diese an sich nicht ausrotten kénnen;

vielmehr vollzog sie eine Verschiebung der Art und Lokalitdten. Statt in den fritheren

192 Man vertrat gar die Annahme, dass die Prostitution selbst aus Europa importiert wurde: ,, The vilest practices
are brought here from continental Europe.“ Vgl., Ebd., 209. Fiir junge Amerikanerinnen galt es sich nicht zu
lange an gefihrlichen, stadtischen Orten aufzuhalten, zu denen Kinos, Restaurants und selbst Eisdielen zihlten.
Vgl. Ebd., 208.

19 ygl., Ebd.

"% vgl., Ebd. 209.

195 ygl., Ebd., 210.

1% vgl., Ebd., 213.
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Bordellen offerierten Dirnen nun auf der Stralle oder als Call-Girls ihre Dienste und wurden
nicht mehr langer von Puffmiittern, sondern von Zuhiltern drangsaliert. Zusétzlich
erschwerten noch polizeiliche Schikanen das Leben der betroffenen Frauen, doch das

Gewerbe bestand ungeirrt fort.'”’

Eine weitere, sehr schwer greifbare Form des Dirnentums,
betraf jene der ,geheimen Prostituierten’, welche man auch als ,Chariry Girls’ bezeichnete
und alleinstehende Frauen betitelte, welche tagsiiber in Stiddten in Firmen, Biiros und
Geschiften titig waren und bei Nacht sexuelle Gefilligkeiten an Méanner offerierten, offiziell
also nicht der Prostitution sondern der Vergniigungssucht nachgingen. Rechtlich gesehen
waren diese nur schwer zu belangen, welches die Verteidiger von Zucht und Ordnung in
Handlungsnote versetzte. Da ein direkter juristischer und/oder moralischer Angriff auf die

Unziichtigen nicht moglich war, nahm man sdmtliche Vergniigungsmoglichkeiten sowie

Eltern in den Fokus:

,» This concern with female immodesty led reformers to attack not only red-light districts, but
also any other aspect of American life that seemed subversive of genteel civilized morality.
They campaigned for the closing of licensing of dance halls and movie theatres, censorship of
film production, and prohibition. At a rhetorical level, they urged American parents,
especially those outside the major cities, to keep their daughters at home, out of the work
force, and away from the big cities where temptations beckoned and procurers stalked the
streets. (...) With the boundary between pure and fallen women dissolving, crusaders

desperately sought to hold the line against further change.”'®

Noch zu Beginn des Jahrhunderts entsprachen die Umwerbungs- und Verhaltensnormen von
Jugendlichen den viktorianischen Kodexen, welche vorsahen, dass ein junges Paar sich bei
einer gesellschaftlichen Begebenheit begegnete und nur unter der Beobachtung der Eltern zu
agieren hatte. Sofern dann eine Aussicht auf eine Heirat bestand, durfte das Paar ein wenig
mehr Privatsphire einfordern, doch waren samtliche Treffen nur dann erlaubt, wenn sie nicht
weit von der familidren Obhut stattfanden und vorehelicher Geschlechtsverkehr war
selbstredend strengstens untersagt. In den 1920er Jahren brachen diese alten Normen auf, was

hauptsichlich auf den starken Zulauf an Schulen und High Schools zuriick zu fiihren war.'”

17 ygl., Ebd.
1% ygl., Ebd., 214.

1% Obwohl nur insgesamt 13% der Bevélkerung eine Hochschulbildung leisten konnte, hatte sich die Zahl im
Vergleich zu 1898 verdreifacht. Dafiir besuchten % aller Amerikaner und Amerikanerinnen eine High School
Vgl., Ebd., 256ff.
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Diese boten einen Raum fernab von den Restriktionen der Elterngeneration, wo Méadchen und
Jungen gemeinsam dieselbe Klasse besuchten und anschlieend, dank der neuen Freiheiten

110
1

und Intimitit, die das Automobil = mit sich brachte, zu auf3erschulischen Aktivititen in die

nichste Stadt fuhren, zum nichsten Tanztreff oder in der ,Lovers Lane’ parkten um

. . 111
romantische Stunden zu verbringen, ohne Anstandsdame.

Zudem begannen auch die
kulturellen Trennlinien zwischen den gesellschaftlichen Schichten zu verwischen, um
heterosoziale Vermischungen zu begiinstigen, was die Aufnahme neuer Verhaltensmuster und
sexueller Normen ermoglichte. Beispielsweise wurden Hollywoodfilme von Menschen
jeglicher Herkunft gleichermallen konsumiert, genauso wie das Cabaret und der Jazz, welche,
trotz ihres Ursprungs in der Afroamerikanischen Kultur, auch Anhinger in gehobeneren
Gesellschaftskreisen fanden.''? Die 1920er Jahre werden teilweise sogar als Periode der
sexuellen Freiheiten bezeichnet,'” da sie markante Verinderungen beziiglich Sex, Ehe,
Geburtenkontrolle und Erotik aufwiesen. Sexualitdt wurde nun erstmals von der Reproduktion
abgekoppelt, die Erfindung und Verbreitung neuer Verhiitungsmittel, auch solcher, die bis
dahin verboten waren, erméglichte den Geschlechtstrieb mit Genuss und nicht mehr mit Sorge
wegen einer ungewollten Schwangerschaft auszuleben. Ferner definierte sich eine gliickliche
Ehe nun nicht mehr iiber Spiritualitét, Pflicht oder StandesmiBigkeit, sondern iiber Liebe,
Partnerschaft und ein erfiilltes Sexualleben, weshalb der potentielle Ehepartner nun von den
Jugendlichen selbst ausgesucht wurde und nicht mehr ldnger von den Eltern. Die neuen
Freizeitmoglichkeiten sowie der Schulbesuch boten dazu viele Gelegenheiten zum
kennenlernen und ausprobieren. Die Weltwirtschaftskrise setzte diesen neuen Mustern kein
Ende, doch wurden die Zeiten ernster und brachten Spannungen innerhalb von Ehen und
Partnerschaften mit sich. Verhiitungsmitteln galten nun nicht mehr als Mittel der

Selbstbestimmung der Frau, sondern als Notwendigkeit zur Vermeidung von Armut.

Fiir den moralischen Verfall''* der amerikanischer Jugend wurden iibrigens erneut, wie bei
der Prostitution, Juden, Immigranten und Schwarze verantwortlich gemacht, da sie, als

ohnehin schon minderwertig erachtet, dieses lasterhafte Verhalten in die ehemals reinen

"% Ein Zeitzeuge beschrieb das Auto gar als ,, a house of prostitution on wheels“. Vgl., Ebd., 257.

"' vgl., Ebd., 240.

"2 vgl., Ebd., 241.

13 ygl., Ebd., 240ff.

14 Man sollte jedoch bedenken, dass diese Promiskuitdt im Grunde bei weitem nicht so drastisch ausfiel, wie es
vielleicht den Anschein hatte, da auller Dating, Kiissen und Petting nach wie vor kein auBBerehelicher
Geschlechtsverkehr propagiert wurde, welches die meisten Jugendlichen respektierten. Die neuen Handlungen
wurden zudem meistens mit dem zukiinftigen Ehepartner praktiziert. Auch waren diese neuen sexuellen
Freiheiten stark verkniipft mit wirtschaftlichem Einkommen fiir Kleidung, Unterhaltung sowie ein Automobil,
wie auch der Lokalitdten, da diese sich primér in Stddten entwickelten, wohingegen auf dem Lande die
traditionellen Verhaltensweisen weiter bestanden. Vgl., Ebd., 257.
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Staaten importiert hitten.'"” Diese Beschuldigungen beruhten zum einen auf der
Uberlegenheitstheorie des weilen, US-amerikanischen Mannes, wie auch auf der Furcht vor
einer zunehmenden Einwanderungsflut und einer Uberhandnahme and kinderreichen
Immigranten, weshalb Theodore Roosevelt sich gar dazu veranlasst sah, die Verweigerung
der Gebirpflicht von US-amerikanischen Biirgerinnen als Verbrechen gegen die Rasse zu
beschreiben.'' Dies war auch mit einer der Griinde, warum der Staat North Carolina 1937
erstmals in den USA Verhiitungsmittel gesetzlich zulie3, um eine unkontrollierte Vermehrung
der Afroamerikanischen Bevolkerung einzudimmen.'"’

Entgegen der Meinungen von Kirchen und Moralaposteln, stieg die Akzeptanz von
Verhiitungsmitteln bei der Bevolkerung weiter an, wobei 1938, 79% aller Amerikanerinnern

118

deren Gebrauch befiirworteten, ° obwohl diese seit dem Comstock Gesetz'"® von 1873 bis zur

Beginn der 1930er Jahre nicht zuldssig gewesen waren. Und tatséchlich hatten die viel

120

beklagten liberalen Verhaltensweisen einen Riickgang der Prostitution bewirkt, " was den

Moralaposteln jener Zeit aber nur wenig Trost gegeben haben diirfte.

Des Weiteren galt auch der Kapitalismus galt als Verursacher von Lasterhaftigkeit und
Unzucht:

»2American capitalism no longer required an insistent ethic of work and asceticism in order to
accumulate the capital to build an industrial infrastructure. Instead, corporate leaders needed
consumers, men and women who were ready to spend their earnings to purchase a growing

array of goods designed for personal use.”"!

Das Aufkommen von Kapitalismus und Konsum forderten die Entwicklung der Werbung, die
frith erkannte, das Frauenfiguren und Sex am besten dazu geeignet waren um Wiinsche und
Kaufreize zu wecken:

,,BY using veiled nudes and seductive poses, advertising also spread throughout the culture
images designed to stimulate male erotic fantasies. More and more of life, it seemed, was

intent on keeping Americans in a state of constant sexual excitement. And, as mainstream

"3 vgl., Ebd., 215.
1 Vgl., Ebd.

"7 Vgl., Ebd., 247.
8 ygl., Ebd., 248.
9 vgl., Ebd., 277.
120 ygl., Ebd., 258.
121 ygl., Ebd., 278.
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businesses and entrepreneurs routinely employed a sexual shell, they weakened the hold of

nineteenth-century obscenity codes.”'**

Letztlich sei als dritter Feind, neben Auslédndern und Kapitalismus, noch der Hollywoodfilm
genannt, der mit der Implementierung des Hays Codes von 1927 eine erste Zensurwelle
erfuhr. Der Hays Code bestand aus einer Liste an Elementen, wie Nacktheit, sexuelle Gewalt,
aber auch religiose Blasphemie, welche nicht in einem Hollywoodfilm gezeigt werden
durften. 1930 fiihrten einige Produzenten den Production Code ein, mit eigenen
Zensurauflagen, die der katholischen Kirche jedoch immer noch nicht weitreichend genug
waren, weshalb diese vier Jahre spiter die Legion of Decency griindete. Diese Organisation
richtete sich, anders als der Hays- und Production Code, fast ausschlieSlich gegen sexuelle
Inhalte und vergab Klassifizierungen je nach Unbedenklichkeit.'*® Das kirchliche Pendant
beziiglich Printmedien aus dem Jahre 1938 nannte sich The National Organization for Decent
Literature (NODL) und erwirkte unter anderem ein Verbot fiir den Klassiker Catcher in the
Rye.

Fiir die Bewiltigung dieser Herausforderungen spielte fiir den US-Mann vielleicht so manch

124 weshalb es einleuchtend erscheint, dass

buntes und frohliches Pin-Up eine wichtige Rolle,
es v.a. das fantasievolle Hollywood-Cheesecake, die luxuriose und gefahrliche Femme Fatale
und die sportliche Boxerin und Turnerin gewesen sind, die damals so beliebt waren; genauso
wie die vielen klischeehaften Werbe-Pin-Ups, welche sich uramerikanischer Typen und
Symbole bedienten, um den Méannern etwas vertrautes, patriotisches und korperlich

ungefihrliches zu bieten mit faszinierenden Frauenbildern vom immer ldchelnden,

freundlichen, hiibschen, erotischen Midchen.

3.8 Osterreichisch: Ein Hauch von Erotik

Das markanteste Merkmal aller osterreichischen Pin-Ups ist ihre schwere Auffindbarkeit. Fiir
die 1930er erkldrt sich dieser Umstand nicht zuletzt durch die politischen und sozialen

Umbriiche dieses Jahrzehnts wie die Ermordung von Engelbert Dollfull 1934, die Annexion

2 vgl., Bbd., 279.

> ygl., Bbd., 281.

124 Als Alternative bot sich lediglich der Besuch einer Strip-tease-Bar an, welche in den 1920er und 1930er ihre
Hochphase verzeichneten. Vgl. Herm, Amerika erobert Europa, 385ff.
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des Landes durch das nationalsozialistische Deutschland 1938 und den Beginn des Zweiten
Weltkrieges 1939. Ereignisse, die mit dazu beigetragen haben, dass im Vergleich zu den USA
relativ wenige Pin-Ups im Umlauf waren und diese zudem oftmals Zerstérung und/ oder
Beschidigung zum Opfer fielen.

Auch weisen die 1930er eine vergleichsweise geringere Produktion von Webemitteln auf, da
es sich hier einerseits noch nicht um eine von Wirtschaftswundern verwohnte
Wohlstandsgesellschaft mit hohen Konsumbediirfnissen handelte und zudem der US-
amerikanische Handelsiiberschuss der 1950er Jahre fehlte, welcher sich dann an den
Marshallplan gekoppelt den Europdischen Markt erdffnen sollte und diesen auch reichlich mit

Produktwerbung versah. Walther F. Ziehensack schrieb diesbeziiglich:

,Denn eine ,genaue Abkldrung des ,Kduferverhaltens’ auf wissenschaftlicher Grundlage
erleichtert... nicht nur die Bedienung des Marktes mit gut verkduflichen Produkten, sondern
ermoglicht dartiber hinaus die kiinstliche Weckung zusétzlicher Wiinsche. .. Dies ist

allerdings nur in einer Wohlstandsgesellschaft moglich.«'*

Zwar erfolgen auch heute noch umfassende Rekonstruktions- und Reparierungsversuche,
beispielsweise in der Wienbibliothek, doch kimpft gerade diese zusitzlich noch mit seit dem
Krieg verschollenen Inventarlisten; alles Faktoren, die die Suche nach 6sterreichischen Pin-
Ups nicht erleichterten. Es ist sogar anzunehmen, dass sich manch relevantes, aber
unentdecktes Pin-Up vielleicht noch im Fundus der Bibliothek befindet, doch musste sich
meine Recherche auf die bisher aufgearbeiteten Bestéinde beschrénken; in einigen Jahren
lassen sich vielleicht neue und iiberraschende Materialien zutage fordern, welche mir heute

noch nicht zugénglich waren.

Ein weiteres Problem, das mir wahrend meiner Forschungen begegnete, stellten die Unikate
dar, deren Merkmale und Motive nur einmal festgestellt werden konnten. Als Grund fiir diese
Unikate kann man zum einen in Betracht ziehen, dass es sich vielleicht um Ausnahmen
handelt, oder aber andere Pin-Ups derselben Gattung entweder nicht auffindbar sind oder
zerstort wurden. Dies stellte beziiglich der Verwendbarkeit dieser Bilder ein Dilemma dar.
Letztlich entschied ich mich dazu, diese Pin-Ups doch in meinen Analysen einzusetzen.
Gewiss ist mein Problem in der Forschung nicht einzigartig. Ein Pin-Up aufgrund seiner

einzelnen Positionierung in meiner Sammlung auszuschlieBen, erschien mir falsch; dies hitte

123 Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung. 7ff.
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viele interessante und wichtige Quellenmaterialien disqualifiziert. Konsequenz daraus ist, dass
in diesem Kapitel — im Unterschied zu den anderen — wiederholt zu den gezeigten Bildern

keine zusitzlichen Beispiele ausgewiesen werden konnen.

Das 20. Jahrhundert markiert nun einen spannenden Wendepunkt hinsichtlich der Erforschung
und Auffassung von Sexualitdt und wird manchmal gar als ,das Jahrhundert des Sex’ betitelt,
dessen Potenzial fiir Umbriiche und Widerspriiche sich in zahlreichen politischen und
gesellschaftlichen Konflikten zwischen Regierungen, der Kirche und Biirgern widerspiegelte
und Ausdruck fand in der Kunst und Werbung. Angefeuert wurden diese
Auseinandersetzungen von gegensitzlichen MaBBnahmen, wie Stimulierung und Regulierung,
Liberalisierung und Unterdriickung, Normausweitung und Riickbesinnung. Diese bipolaren
Standpunkte ermoglichten dann weiters die Rolle der Sexualitét in den Diskursen der
damaligen Zeit zu stirken, welches sich in einigen Alltagsphdnomenen manifestierte, wie
beispielsweise in der Entwicklung der Zeitung von 1900-1920, welche durch das Abdrucken
von Sexskandalen nicht mehr nur eine elitdre Leserschaft ansprach und zu einem beliebten
Massenmedium avancierte. In der Zwischenkriegszeit 1930-1940 ermoglichten unter anderem
sexuell konnotierte Assoziationen, eine moralische Vertretbarkeit beziiglich der
Judenverfolgung und wihrend der sexuellen Liberalisierungswelle der 60er und 70er Jahre
galt der Slogan ,Make love not war’ als Protest gegen den Vietnamkrieg. Die Sexualitdt und
der Sex waren spétestens ab diesem Zeitpunkt fester und wichtiger Bestandteil in den
offentlichen und privaten Debatten, den Ausdrucksformen und Alltagsproblemen des 20.
Jahrhunderts.'*

Osterreich war von dieser neuen Positionierung der Sexualitit ebenso betroffen wie alle
anderen europdischen Staaten und scheint als Heimat von Sigmund Freud und Adolf Hitler
sowie der ,Sexstadt” Wien'?’ eine moderne Position im europiischen Sexualdiskurs vertreten
zu haben, da die bereits beschriebene Bipolaritit von Liberalisierung und Konservativismus
schon ab ca 1890 parallel nebeneinander bestehen konnten.'*® Somit wurde Osterreich zwar
von einer riickwértsorientierten, elitdren Bourgeoisie regiert, jedoch konnten sich gerade in
den Bereichen der Kunst, Literatur und Medizin Debatten entfalten, welche tabuisierte
Thematiken wie Sexualitit, sexuelles Verhalten und —Konventionen sowie Genderfragen tiber

die Macht und Gefahren ausgehend von Weiblichkeit erstmals zur Sprache brachten.

126 ygl. Bischof, Giinther (2007): Sexuality in Austria. Contemporary Austrian Studies Volume 15. New
Brunswick/Lonson: Transaction Publishers, 7-9.
27 Vgl. Ebd., 9.

128 Vgl. Ebd., 20-23.
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Gleichzeitig gehorte Wien neben Ziirich, New York und einigen deutschen Stddten zu jenen
progressiven Orten, welche ab den 1920er Jahren Sexualreform-, -Kliniken und
—Beratungsstellen einrichtete, die nach, damals modernen, Ansichten iiber Reproduktion und
Korperbilder, medizinische Unterstiitzung, Erkldrungen und Hilfe anboten. Diese entstanden
wohl auch aus der Not heraus, welche aus den Erschiitterungen des Privatlebens und der
Aushebelung traditionellen Rollenbilder durch das zwangsldufige Vordringen von Frauen in
eigentlich médnnlich dominierte Sphiaren wihrend des Ersten Weltkrieges resultierte. Die
Riickkehr der Kriegsveteranen an die ,Heimfront’, die nun neue Geschlechterpositionierungen
und eine Minnlichkeitskrise barg sowie der Niedergang der sterreichischen
Habsburgermonarchie und dem damit verbundenen Territorium'*’ sind somit die
Ausgangsposition fiir die osterreichischen Pin-Ups und Werbe-Pin-Ups der 1930er Jahre.
Das Aufkommen des Nationalsozialismus und dessen Eindringen in sdamtliche
Lebensbereiche'*® mit eigenen Schonheitsidealen, Frauenbildern und Geschlechterrollen war
ein weiteres, nicht zu unterschitzendes Element des kulturellen Hintergrunds. Das
erstrebenswerte Ideal fiir die Frau wandelte sich nun von modischer Extravaganz, Schmuck
und auffilligen Schminkstilen zu natiirlicher, ungeschminkter Schonheit, welche sich durch
korperliche Fitness, Gesundheit, Sonnebrdune und Dirndlmoden auszeichnete. Ergénzt
wurden diese Vorgaben durch den traditionellen Frauentypus der Hausfrau, Mutter und
Kameradin des Mannes, welche, gepriagt und vorbereitet vom BDM, durch ihr
Konsumverhalten die heimische Wirtschaft aufrecht erhielt und durch ihren Verzicht auf
Luxus und Genuss ein Vorbild fiir die , Volksgemeinschaft’ reprisentierte.”*' Selten war das
Leitbild der Frau so unerotisch, zumal der Krieg noch eine weitere Abstufung mit sich

brachte, vom Luxuswesen zum Lastentier:

»Das Geschopf, dass in Hosen Brandbomben 16scht wie ein Feuerwehrmann, dass mit der
Hacke in verschiitteten Kellern Ausgénge buddelt, das im Stahlhelm auf dem Dach
Brandwache hélt, M6bel aus brennenden Zimmern schleppt, Flagschiisse und
Bombeneinschldge zu taxieren weill wie ein gelernter Artillerist, dieses geschlechtslose,
tapfere, tiichtige Wesen, ist es eigentlich noch eine Frau? Bedarf es noch des Schutzes?
Frauen fallen nicht mehr in Ohnmacht, sie haben keine Migranen und keine Kapricen, sie sind

keine Luxusgeschdpfe mehr, sondern nur noch Lasttiere.*'*?

129 Vgl. Ebd., 48-59.

130 Vgl. Faulstich, Werner (2009): Die Kultur der dreiBiger und vierziger Jahre. Miinchen: Verlag Wilhelm Fink,
44,

Byl Ebd, 45ff.

2 ygl. Ebd., 70.
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Werner Faulstich spricht von der Kultur dieses Zeitalters gar als von der ,Kultur der
Vernichtung’:

,» Versuchte man eine Charakteristik der Kultur der 30er und 40er Jahre insgesamt, so konnte
man deskriptiv nur von einer ,Kultur der Vernichtung’ sprechen — normativ von der Absage
an Kultur iberhaupt. Wie schon zum Ausgang des zweiten Jahrzehntes, nach dem Ersten
Weltkrieg, gab es einen generellen Kulturverlust (...). Die Waage zwischen Vermassung und
Ausdifferenzierung, zwischen Kommerzialisierung und Asthetisierung, zwischen neuen
Lebensstilen und dem Beharren der Spieler auf dem Vergangenen, wie sie die Kultur der 20er
gepragt hatte (...), senkte sich zugunsten einer politischen Einheitskultur, die allen

demokratischen, humanistischen, dsthetischen Wertvorstellungen Hohn sprach.“133

Als Merkmale, vor denen die gesamte nationalsozialistische Periode zu betrachten ist, gelten
die Politik des Weltimperialismus zur Erkdmpfung neuen ,Lebensraumes’, die
Profitstrategien des Grof3kapitals mit einer ,Volksgemeinschaft’ als Konsumenten, die
Ideologie der ,Rassenlehre’, die totale Gleichschaltung der Gesellschaft sowie die
,Psychopathologie des autoritiren Charakters beim Kleinbiirger (Autoritarismus) nach dem
sozialen Abstieg der Mittelschichten, Existenzingste, Angste vor Kommunisten und
Bolschewisten, Zukunftsidngste bei den Jiingeren sowie Hass und Neid gegeniiber den

propagandistisch verteufelten Juden als Siindenbdcke.«'*

3.9 Femme Fatale Reloaded

Zunichst fillt also auf, dass die in diesem Kapitel vorgestellten Pin-Ups nicht génzlich aus an
ménnliche Adressaten gerichteten Printmedien stammen, sondern groftenteils aus der
Werbung.'* Plakate stellten zu Beginn des 20. Jahrhunderts noch das wichtigste Verkaufs-

und Informationsmedium dar, bevor dieses dann, wie bereits angemerkt, spiter durch das

13 Vgl. Ebd., 24.

B4 vgl. Ebd.,11ff.

3Dass Werbung sich auch zum Einsatz von sexuell konnotierten Abbildungen und Metabotschaften eignet, um
die anvisierte Kundschaft buchstiblich zu verfithren, wurde schon zeitlich erkannt, was sich allein schon aus der
Begrifflichkeit an sich heraus lesen ldsst: ,,Nicht nur der deutsche Begriff , Werbung’ — der erst relativ spit den
der ,Reklame’ abloste — scheint erotisch aufgeladen, weckt er doch Assoziationen an die Liebes- und
Brautwerbung. Die Plakatwerbung selbst bedient sich von Anfang an mit Vorliebe eines erotischen
Motivrepertoires, um ihre Kunden zu erreichen. Und das libidindse Verhiltnis des Kédufers zur Ware wurde
immer wieder mit erotischen Metaphern umschrieben. Vgl. Doosry, Yasmin (2009): Plakativ! Produktwerbung
im Plakat 1885-1965. Niirnberg: Hatje Cantz, 59.

62



Kino und Radio etwas an Bedeutung verlieren sollte. Hierbei wurde besonders Osterreich und
seiner Hauptstadt Wien seit jeher eine aullergewohnliche Verbindung zu Kunst- und
Werbeplakaten zugesprochen, beispielsweise wegen beriihmter, nationaler Kiinstler wie
Gustav Klimt, dem verhéltnisméBig hohen Einsatz von Litfasssdulen, aber auch wegen dem
Wiener Plakatunternehmen Gewista, das eingerichtet wurde, um geeignete
Anschlagungsflachen auszumachen (beispielsweise auf Verkehrsmitteln oder auf

Baustellenverkleidungen).'*®

Des Weiteren griff eine neue Kunstauffassung um sich, die von
der Idee dominiert wurde, Kunst fiir alle erreichbar zu einem erschwinglichen Allgemeingut
zu machen. Dieses Ziel konnte am besten durch Plakatkunst erreicht werden, die aus ,,den

k*“!37 schuf und als bedeutendste Vertreterin

Plakatwinden ein Museum der Straf3e fiir das Vol
die 1897 in Wien gegriindete Secessions-Bewegung hervorbrachte.
Die 1920er sowie 1930er Jahre sollten sich hierbei als Bliitezeit der Reklame in Osterreich

erweisen, die sich aller erdenklichen Mittel bediente:

,In den zwanziger Jahren und noch mehr in den DreiBigern setzte in Osterreich eine Reklame-
Euphorie ein: Werbefilme, Leuchtschriften, Propagandafahrten, Flugzeuge, die Firmennamen
in den Himmel schrieben, Reklamebauten, Hauserbemalungen und Lautsprecherautos
machten neben den bewé#hrten Printmedien, Plakaten und Zeitschriftinseraten, die Werbung

immer umfassender und — wie man sagte- ,amerikanischer’*."*®

Diesbeziiglich bildeten sich zahlreiche Ateliers, mit hauseigenen Kiinstlern und Graphikern,
so dass die Reklame sich zu einem eigenstindigen Wirtschaftszweig in Osterreich
herausbildete. 1924 folgte dann die Griindung des ,Bundes 6sterreichischer
Gebrauchsgraphiker’, sowie drei Jahre spiter eine dazugehorige Fachzeitschrift namens
Osterreichische Reklame. In demselben Jahr wurde sogar ein ,Reklamewissenschaftliches
Institut’ in Wien gegriindet, das die Werbung und insbesondere das Kunstplakat als festen
Bestandteil dsterreichischer Kunst und Kultur manifestierte.'”” Die zunechmende
Amerikanisierung der Werbemethoden 6ffnete selbstredend auch dem Pin-Up als
uramerikanische Erfindung Tiir und Tor in die 6sterreichische Medienwelt, allerdings mit

einem weitaus geringeren Sex-Appeal ausgestattet.

13¢ Vgl. Pall, Das Plakat als Kunst- Und Werbemedium, 51.
37 Vgl., Sternig, Geschichte der Werbung, 97.

138 Vgl. Denscher, Osterreichische Plakatkunst, 155.

9 ygl. Ebd., 153-155.
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Tatséchlich bedienten sich Mannermagazine wie das Wiener Magazin vornehmlich Foto-Pin-
Ups,'* wohingegen die meisten gezeichneten Pin-Ups zur Veranschaulichung von
Fortsetzungsromanen oder als Titelbild dienten. Trotz der so unterschiedlichen
gesellschaftspolitischen Rahmenbedingungen zeigen Pin-Ups wie das Palmers-Sujet in
Abbildung 15, dass in Osterreich und den USA durchaus dhnliche Bildmotive auftreten

konnten: '*! in diesem Fall die Femme Fatale.'*?

Fiir eine Analyse des Pin-Ups der Firma Palmers muss zweierlei vorausgeschickt werden:
Erstens, dass es sich hierbei um ein Werbeplakat handelt; und dass zweitens das Zielpublikum
kein ausschlieSlich ménnliches gewesen ist, sondern aufgrund der Tatsache, dass hier fiir
Damenstriimpfe geworben wird, v.a. auch weibliche Rezipienten angesprochen waren. Dies
ist iibrigens ein Merkmal aller hier aufgefiihrten Werbe-Pin-Ups aus dem Osterreich der
1930er Jahre. Ein Umstand, der hinsichtlich des Erotikfaktors der Bilder, zu bedenken ist.
Diese thematisieren fast ausschlieBlich Produkte fiir Frauen wie Seife, Shampoo, Cremes aller

Art, Zahnhygieneartikel, Unterwésche, Bademoden und auch Striimpfe.

Das Palmers-Plakat zeichnet sich aus durch den Anklang, den es am Motiv bzw. Stil des
Femme Fatale-Pin-Ups nimmt. Dieses wurde bereits am Beispiel der USA durch seine
selbstbewusste Aura charakterisierte, d.h. durch seinen nach vorne gebeugten Oberkorper,
direkten (intensiven) Blick mit herausforderndem Licheln und ihre (im vorliegenden Fall

stark verminderte) offen dargelegte Sexualitét (hier: in Form der entbl6Bten Knie).

In Abbildung 15 zu sehen, ist eine blonde Frau. Sie sitzt in einem griinen Kreis vor leuchtend

gelbem Hintergrund.

10 Der wachsende Einsatz der Fotografie anstatt von Zeichnungen setzte sich auch wihrend der NS-Zeit fort,
welches als Erklarung dafiir dienten kann, warum seit der Annektierung Osterreichs keine gezeichneten
Frauenbilder mehr zu finden waren. Siehe hierzu Faulstich, Die Kultur der dreiliger und vierziger Jahre, 163.
1! Zudem kann nachgewiesen werden, dass die Firma Palmers sich schon frith der modernen Mittel US-
amerikanischen Werbetechniken bediente, um diese auf die eigenen Plakate zu iibertragen, beispielsweise im
Bereich der Bild-Text-Relation oder der Differenzierung der Motiv- und Imagewahl, um eine gro3tmdogliche
Kundschaft anzusprechen. Nachzulesen bei Doosry, Plakativ, 105.

2 Durch den regen Austausch zwischen Hollywood und Europa, und insbesondere Deutschland in den
vorangegangen Jahrzehnten war die Femme Fatale, verkorpert von Marlene Dietrich und Joan Crawford, im
nationalsozialistischen Kino durchaus bekannt und wurde fiir den heimischen Markt von deutschen
Schauspielerinnen wie Zarah Leander und Brigitte Horney {ibernommen. Auch das ,nette Médchen von
nebenan’ war keine Unbekannte und galt als treue Kameradin des Mannes und Gegenspielerin der Femme Fatale
sogar als am hdufigsten propagierter Stereotyp. Siehe hierzu Faulstich, Die Kultur der dreiiger und vierziger
Jahre, 132,133.
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" TIhr linker Arm ist auf die Knie gestiitzt,

der rechte in die Hiifte. In der

linken Hand hilt sie eine
Kopfbedeckung. Sie tragt Handschuhe,
ein Kleid mit langen Armeln, kleinem
Ausschnitt und Stehkragen sowie
passende Schuhe. Alles in weil3. Thre
Striimpfe jedoch sind goldfarben. Die
blonde Frau sitzt in einem griinen Kreis
vor einem leuchtend gelben Hintergrund
und lehnt sich mit dem linken Arm an
ihren Knien an, wihrend sie die rechte

Hand in die Hiifte stiitzt. In threr Linken

a!E;SLrquj‘ ¥V ] z -
s feiner Waschseide ‘ chilling e

= tragt Handschuhe, ein Kleid mit langen
p A L M E R S Armeln, einem kleinen Ausschnitt und
T s ssm——"

Stehkragen sowie passende Schuhe mit

hilt sie eine Miitze oder einen Hut, sie

Abb. 15 Titel: Palmelljs
Kiinstler: unbekannt Land: Osterreich

Jahr: 1930 komplett in Weil} gehalten, bis auf

goldenen Striimpfen. Ihre Kleidung ist

besagte Striimpfe. Haar und Make Up entsprechen der Mode der 1930er Jahre.

Die geometrische Form des Kreises in der oberen Bildhélfte riickt die darin sitzende Frau in
den Blick des Betrachters. V.a. ihr Gesicht tritt hervor; eine Folge nicht zuletzt ihrer vorniiber
gebeugte Korperhaltung. Im Zentrum des Bildes befinden sich jedoch die Knie, die in ihrer
Kolorierung mit dem Gesicht korrespondieren. Verstiarkt wird deren Betonung durch ihren
farblichen Kontrast zur weilen Kleidung des vorgebeugten Oberkdrpers und den goldenen
Striimpfen.

Am unteren Bildrand ist der Firmenname Palmers in deutlich erkennbarer griiner Schrift mit
dem Palmers- Kronchen zu lesen; zudem die Angabe Halb-Strumpf aus feiner Waschseide,
die durch Beschéddigung teils unleserlich ist. Weiters ist eine Preisangabe von 2 Schilling in
dezentem Braun vorhanden.

Strumpfwerbung erfreute sich tibrigens in den 1930er Jahren besonderer Beliebtheit und dies

aufgrund der Betonung von langen, schlanken Beinen, die das wichtigste erotische Merkmal
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des damals propagierten Schonheitsideals im Stile der ,Garconne’ ausmachten.'* Dieses
Merkmal charakterisierte sich durch ein gepflegtes Auferes, schmale Hiiften, lange Beine und
eine schlanke, fast knabenhafte Statur, die jedoch nur wenige vorweisen konnten und fiir viele
ein unerreichtes, aber nicht minder begehrtes Ideal blieb.'*

Obwohl die Darstellung Merkmale enthilt, die fiir den Typus des Femme Fatale-Pin-Ups
sprechen, weist die Frau im Bild doch einen zentralen Unterschied zu diesem auf: Das
erotische Potential des Pin-Ups ist deutlich reduziert. So ist der Oberkdrper vorgeneigt, der
Busen jedoch ist in keiner Weise betont, er ist nicht einmal erkennbar, und das, obwohl das
Kleid einen Ausschnitt besitzt. Auch die Hinde, die in Handschuhen stecken, mindern die
erotische Ausstrahlungskraft. Insbesondere trifft dies aber auf die sittsam nebeneinander
gestellten Beine zu, die nicht im Stile einer Femme Fatale {ibereinander geschlagen sind.
Einzig die Knie scheinen ein sexuelles Signal setzen zu wollen. Der Rocksaum ist
entsprechend drapiert, um gezielt die Knie zu entbl6Ben und die Beine in den Striimpfen zu
unterstreichen. Die Frau setzt ihre Sexualitit also sehr wohl gezielt ein, und sie konfrontiert
den Betrachter offensiv damit, blickt ihn herausfordernd an. Im Vergleich mit ihren US-
amerikanischen Kolleginnen jedoch ist die Zurschaustellung des Korpers marginal, wobei sie
im Vergleich zu anderen Strumpfwerbungen noch das Meiste offenbart.

Des Weiteren raucht die Dame nicht, doch scheint ihre Kleidung durchaus luxuriés zu sein,

zumal Handschuhe'*

ein Merkmal von Grandes Dames repriasentieren und eine gewisse
Noblesse vermitteln. Dies bestédtigt Yasmin Doosrys Behauptung, dass die Firma Palmers
unterschiedliche Frauentypen einsetzte, um eine breite Kéuferschaft anzulocken, wobei sie
dieses Exemplar der Kategorie der Mondéne und erotischen Assoziation zuschreibt, welches

speziell fiir gesellschaftlich héher gestellte Kundinnen entwickelt wurde.'*°

Interessant ist das Spiel mit der Farbe Weil3. Diese steht im vorliegenden Beispiel weniger flir

Unschuld bzw. den Eindruck von Keuschheit, sondern erscheint vielmehr verrucht, zumal die

' Die neue Ausrichtung des Interesses und die damit verbundene Wichtigkeit von Strumpfwerbung beruhen auf
den, bereits im vorherigen Kapitel erwidhnten, amerikanischen Tanzen: ,,(...)Korperlichkeit und Sexualitét sind
im Zeichen des Selbstverstdndnisses der ,Neuen Frau’ keine Tabuthemen mehr: Mehr als alles andere zeigen
dies die neuen, vornehmlich amerikanischen, lange durch den avantgardistischen Ausdrucks- und
Bewegungstanz vorbereiteten Ténze. Mit ihnen riicken die weiblichen Beine in den Mittelpunkt erotischen
Interesses; die zahlreichen Schlager, in denen die Beine der Elisabeth und anderer Damen eine wichtige Rolle
spielen, zeugen davon. Sie gekonnt in Szene zu setzen, ermdglichte die noch vor dem Ersten Weltkrieg
realisierte — deutsche — Erfindung der Kunstseide (...).“ Vgl. Borscheid, Bilderwelt des Alltags, 258.

144 ygl. Spies, Anna Christina (2006): Frauen in den 1950er Jahren. Ideologie und Realitit am Beispiel der
Werbung. Unveréffentlichte Diplomarbeit, Wien: Univ. Wien, 70 und Gallo, Geschichte der Plakate, 222ff.
“SHandschuhe galten als besonders wichtiges Statussymbol zum Ausdruck der weiblichen Schonheit und
dienten insbesondere in der, von Madnnermangel geprigten Zwischenkriegszeit, als Blickfang. Vgl. Pini, Udo
(1992): Leibeskult und Liebeskitsch. Erotik im Dritten Reich. Miinchen: Klinkhardt & Biermann, 264ff.

1 Vgl, Doosry, Plakativ, 105.
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Frau optisch Ahnlichkeit mit Marlene Dietrich hat, einem Star dieser Zeit, der dank
Kleidungsstil und Verhalten wiederholt fiir Furore sorgte. Die Farbe scheint hierbei gezielt
eingesetzt worden zu sein, um einerseits nicht zu sehr aufzuregen, andererseits jedoch auch
ein bisschen anzuregen, da ja insbesondere Kontraste und Zweckentfremdungen oftmals
anziehend wirken. AuBerdem weist die Frau auch eine gewisse optische Ahnlichkeit mit
Marlene Dietrich auf, welche in den 1930er tiberaus populdr war und durch ihren
Kleidungsstil und ihr Verhalten so manches Mal fiir Furore sorgte. Beispielsweise sollen ihre
Kinofilme, wie der Blaue Engel (1930), durch Bildsprache und Symbolik den Erotikfaktor
von Beinen sowie die Strumpfwerbeindustrie maB3geblich beeinflusst haben, da die
Verfiihrungskiinste der durch Dietrich verkorperten Figur unter anderem auch auf diesen
beruhte. Auf dem Filmplakat Marokko (1930) wurde die Schauspielerin sogar in einer Pose
abgebildet, die direkt aus einem Reklameatelier entstammen konnte und den Vorzug schoner

Beine nicht unbeachtet Lisst.'*’

Zusétzlich erotisches Potenzial haben die Fiifle. Trotz der Frontalansicht sind sie ansprechend
nach vorn gebogen, was in einem realistischen Portrat nicht der Fall wire. Auffallend ist diese
Darstellung v.a. deswegen, weil es sich bei diesem Palmers-Girl um eines der wenigen

Ganzkorper-Pin-Ups handelt, das gefunden werden konnte. Die meisten sterreichischen Pin-

Ups der 1930er sparen die FiiBe interessanterweise aus.'**

Es gilt auch anzumerken, dass die Firma Palmers einige Werbeskandale ausldste und
insbesondere mit der katholischen Kirche mehrfach Konflikte um die angemessene
Darstellung von Striimpfen, Frauenbeinen und weiblichen Korpern ausfechten musste. Im
Jahre 1936 war der Stein des Ansto3es das Bild einer im Gras liegenden Frau, deren
bestrumpfte Beine das eigentliche Hauptaugenmerk ausmachen sollten, doch empfand die
Kirche die liegende Position der Figur als zu frivol'*® Ein #hnliches Plakat, welches im selben
Jahr zu Ehren der Olympischen Spiele in Berlin dem Einsatz des Palmers-Sportstrumpfes
huldigte, zeigt als entschirfende Maflnahme einen Mann neben der liegenden Schonheit, die
durch diesen fast komplett verdeckt wurde. Das teils bis zum Oberschenkel unbedeckte
Mainnerbein, sowie die, verglichen mit dem weiblichen Pendant, sehr &hnliche Position

sorgten interessanterweise jedoch nicht fiir Emporung.'™

“7Vgl. Ebd, 445.

18 Siehe fiir weitere Beispiele Seite 233 und beachten Sie, dass kaum eines dieser Bilder die FiiBe herzeigt!
149 Siehe hierzu Anhang S. 242

139 ygl. Doosry, Plakativ, 340.
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3.10 Bademoden-Pin-Ups

Die 6sterreichischen Schonheiten aus der Rubrik der Bademoden tragen dhnliche Bekleidung

wie die meisten US-Amerikanischen Pin-Up-Girls in Bodysuits. Doch wie bei den Femmes

Fatales ist auch ihre Erotik deutlich gebremst, wie sich an Abbildung 16 erkennen lésst:

Abb. 16 Titel: Kajak
Kiinstler: unbekannt
Land: Osterreich Jahr: 1935

Diese zeigt eine schlanke, blonde Frau, welche
mit nach oben gereckten Armen frontal aus
dem Bild blickt. Sie trigt einen blauen
Badeanzug. Die Knie sind aneinander
gedriickt, der Oberkorper leicht zur Seite
geneigt. Sie ldchelt und hat rosige Wangen.
Der Bildhintergrund ist geometrisch aufgeteilt
in ein nach unten zulaufendes weilles Dreieck
und zwei entgegen gesetzte spitz zulaufende
rote Dreiecke jeweils am linken und rechten
Bildrand. Unmittelbar oberhalb der Hénde
befindet sich der blaue Schriftzug Kajak
Badedress, wobei der Untertitel

leicht von den Hénden verdeckt wird.
Unterhalb der Knie der Dame sind
Informationen beziiglich der Ausstattung und
Vorteile dieser Marke in kleiner blauer Schrift
nachzulesen.

(Der bekannte, gut passende, die
Korperformen haltende, ideale Badeanzug.
Imprégniert mitmit (I)mprégnol. Der beliebte
Badeanzug, fiir den eine einjéhrige Garantie
mit Garantieschein geleistet wird.
WasserabstofBend. Rasch trocknend.)

Der Fokus des Bildes liegt zum einen auf dem

gestreckten Korper der Dame, dessen schlanke

Konturen noch durch den sich nach unten verjiingenden, weillen Bildeinschnitt in Szene

gesetzt werden. Zum anderen fallen jedoch auch die Farben auf, insbesondere der rot-weifle
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Hintergrund, welcher in seiner Farbgebung an die Osterreichische Nationalflagge erinnert.'”!
Der gezeigte Frauentypus entspricht jenem in den USA: Er weist eine ovale Gesichtsform auf,
mit spitzer Nase, kleinem Mund und kleinen, katzenartigen Augen sowie Wasserwellen im

Haar, was dem damaligen Schonheitsideal und Schminkstil entsprach.

Im Unterschied zum Palmers-Girl, dem seltenen Fall eines Ganzkorper-Pin-Ups, entspricht
Abbildung 16 der hauptsédchlichen Darstellungsweise: Die Fiile sind nicht sichtbar, wodurch
eine Verminderung des erotischen Faktors des Bildes stattfindet. Etwas, das auf fast alle
anderen Pin-Ups der Kategorie Bademoden und Unterwische ebenfalls zutrifft.'>

Ihre Korperhaltung entspricht des Weiteren ganz der neuen Freikorperkultur, die zu Beginn
des 20. Jahrhunderts einsetze und sich ab den 20/30er Jahren durch die Abschaffung des
Korsettzwangs durchzusetzen vermochte. Ein typisches Erkennungsmerkmal ist auch die
Sonnenbriune, welche fiir Natiirlichkeit, Jugendlichkeit, Sportlichkeit und Gesundheit stand
und sich strikt gegen das vorherige Schonheitsideal der blassen, eingeschniirten und kaum zu
Bewegungen fihigen Frau richtet.'”

Dass Reklame primir der Information und Vorstellung eines Produktes dient, ist gemeinhin
bekannt, doch vermag keine Kampagne den Kunden zum Kauf zu verfithren, ohne nicht auch
eine gewisse Suggestion, Assoziation oder die Verwirklichung eines Traumes mit dem

beworbenen Produkt in Verbindung zu bringen, um beim Kunden Hoffnungen, Wiinsche und

somit auch den Kaufreiz auszulsen, denn:

,» Nicht Toilettenseife wird angeboten, sondern Schonheit, nicht ein Radioempfanger, sondern
Unterhaltung und Freude.’(...) Diese Traume werden zum einen produziert, um die
Warenzirkulation in Bewegung zu halten und zu regulieren, und zum anderen, um die
Vorraussetzungen zu schaffen, damit die Zirkulation stattfinden kann; d.h. die Ware als ein
,sinnlich-tibersinnliches Ding wird zum Mittel, Gebrauchsgegenstinde in Phantasieprodukte
zu transformieren, die nicht nur Gegenstdnde des Konsums sind, sondern Weltanschauung

. 154
suggerieren.

In Deutschland vollzog sich nach der Niederlage im Ersten Weltkrieg ein starker Prozess der patriotischen
Identititsfindung, welcher sich auch in Osterreich ereignet haben und sich in diesem Werbeplakat manifestiert
haben konnte. Siehe hierzu Faulstich, Kulturder dreiliger und vierziger, 29ff.

132 Sjehe fiir weitere Beispicele Seite 233.

133 ygl. Doosry, Plakativ, 449.

134 pall, Das Plakat als Kunst und Werbemedium, 23.
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Somit verkauft auch dieses Plakat nicht einzig und allein einen Badeanzug, sondern eine
Metabotschaft, doch anders als beispielsweise bei der US-Firma Jantzen, wird hier weniger
eine Steigerung der Attraktivitét, Sex, Liebe, Romantik oder dhnliches présentiert, sondern
vielmehr Sportlichkeit, Jugendlichkeit und, ganz im Sinne der Freikorperkultur,
Bewegungsfreiheit und Freizeitspal3. Die Erotik spielt hierbei nur eine sehr marginale Rolle
und wurde fast génzlich unterdriickt. Zu erkennen ist dies beispielsweise daran, dass die
weiblichen Attributen der Dame eine starke ,Entschiarfung’ aufweisen, wie z.B. ihre Brust, die
nackten Arme, Schultern und Beine, die zwar nicht durch Striimpfe, Armel oder sonstiges
verdeckt werden, jedoch keinerlei zusétzliche Betonung durch GréB3e, Schattierung oder
Details wie Brustwarzen erfahren, zumal auch die aneinander gedriickten Knie eine
unerotische Pose darstellen.'*

Eine weitere Entsexualsierung erfolgte zudem durch den relativ flachigen Zeichenstil, welcher
nur wenige Schattierungen oder Details zulédsst und bei diesem Pin-Up noch relativ natiirlich
erscheint, bei anderen Exemplaren jedoch weiter stilisiert wurde,'*® sodass das Bild kaum

noch an eine reale Frau erinnert.

Gleiches gilt fiir den Korper: Dieser ist trotz nackter Arme, Schultern und Beine nicht
sexualisiert, die Brust durch keinerlei Schattierungen betont oder mit Details wie Brustwarzen
versehen. Zudem stellen die aneinander gedriickten Knie eine unerotische Pose dar.72

Ein wichtiger Faktor der Entsexualsierung ist der flachige Zeichenstil. Dieser ldsst nur wenige
Schattierungen oder Details zu. Wirkt er bei diesem Pin-Up noch relativ natiirlich, zeigen
andere Beispiele noch stérkere Stilisierung, sodass die Darstellung kaum mehr an eine reale
Frau erinnert.

Auch hier galt somit das Prinzip, der Kundin das Produkt primér anzupreisen und diese in
keiner Weise durch eine ungewohnte oder zu starke sexuelle Botschaft vom Kauf
abzuschrecken. Dies erscheint auch insofern wenig verwunderlich, als die Bademode der 30er
Jahre noch einen weniger modischen als vielmehr funktionellen Zweck zu erfiillen hatte, wie
der Informationstext zu den FiiBen der Frau beweist. Dieser wartet mit Hinweisen wie
,wasserabweisend’ und ,die Korperformen haltend’ auf, verweist auf ZweckméaBigkeit und
trifft keine modischen Aussagen. Gewiss sollte ein Badeanzug damals noch keine aufregende
Provokation darstellen, weshalb die dazugehorige Werbung dies nicht versinnbildlicht,

sondern lediglich das Produkt dergestalt vorfiihrte, dass die Kundin wusste, worum es sich

133 Siehe auf Seite 233 jenes Bild, welches fiir Sonnensl mit zwei Frauenfiguren wirbt, wo die stehende Frau mit
ihrem Arm den Busen verdeckt.
136 Siche auf Seite233 das Wiische- Bild sowie das Sonnensl- Bild.
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handelt, jedoch ohne sich abgestoB3en zu fithlen oder zu einem Objekt ménnlicher Blicke und
Begierden degradiert zu sehen. Das erotische Potenzial, das sich hierbei aufgrund der
Thematik der Bademoden durchaus geboten hétte, wurde durch das Entfernen der Fiif3e, die
unerotische Pose und den entsexualisierten Zeichenstil auf ein Minimum reduziert.

Des Weiteren gilt es zu beachten, dass es sich hierbei um ein Werbeplakat handelt, welches
womoglich 6ffentlich und gut sichtbar an einer Litfasssdule oder Hauswand anzubringen war
und somit einem breiten Publikum zugénglich wurde, weshalb die damalige Zensur sicherlich

moralische Auflagen beziiglich des Inhaltes erlassen hat.

3.11 Doch noch Erotik!

Aber es gab auch Pin-Ups, die durchaus frivolere Damen zeigten, wie die ndchste Abbildung
verdeutlicht:

In dieser wischt ein Fréulein sich die briinetten Haare und blickt verfiihrerisch lachelnd unter
threm linken Arm hervor. Gekleidet ist es in ein rosa Hemdchen mit diinnen Spaghettitragern.
Das Make Up ist farblich darauf abgestimmt. Schaum tropft aus den Haaren. Neben der Frau
steht eine grofe, flakondhnliche Flasche mit einem langem diinnen Hals, die zweimal mit
Pixavon etikettiert ist. Der untere Bildteil ist dunkelblau abgetrennt. Auf einer hellblaue Karte
mit Verzierung ist ein lachelnder Mann zu sehen und das Logo Pixavon Shampoo. Der
Hintergrund ist gelb und der edel anmutende Flakon weckt Assoziationen mit einem Parfiim.
Interessant ist hierbei, wie mit Lichtpunkten, Schattierungen und Andeutungen gearbeitet
wurde, da sich der Zeichenstil dieser Reklame in seinem Detailreichtum und Realititssinn'®’
von der Aufmachung des soeben bearbeiteten Bademoden Pin-Ups stark unterscheidet.
Beispielsweise lenken viele kleine, weifle Lichtpunkte an Armen und Dekolletee der Dame
den Blick des Betrachters auf diese Korperstellen sowie auch der kleine Schatten auf ihrer

Kinnpartie die Aufmerksamkeit auf ihre roten Lippen richtet.

157 Tatsichlich lisst dieser Zeichenstil beinahe einen amerikanischen Kiinstler vermuten, da der Einsatz von
Licht und Farbe den US-amerikanischen Pin-Ups bereits sehr dhnelt.
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Gleiches gilt fiir das pink leuchtende

P] ‘ A‘/ ON Tragerhemdchen, welches wegen
{ oG

seines Farbkontrastes und der tippigen

!

—

O Schattierung sofort ins Auge fillt.
% & ik iiad Zudem bedeckt dieses nur knapp die

Briiste, und es hat den Anschein, als

sinke es bald noch ein wenig tiefer,
nicht zuletzt da der rechte Triger
nicht vorhanden zu sein scheint, was
entweder ein Zeichenfehler ist oder
aber Kalkiil, um nicht nur mit den
nackten Armen und Schultern die
Fantasie des Betrachters zu
befliigeln.”® Auch das neckisch
anmutende Léacheln suggeriert, dass
das Girl sich nicht im mindesten
durch dessen Blick gestort fiihlt,
obwohl sie sich gerade bei der

Korperpflege und noch dazu

Abb. 17 Titel: Pixavon Shampoo )
Kiinstler: unbekannt in Nacht- oder Unterwésche befindet,

Land: Osterreich Jahr: 1933

was auf den Betrachter anziehend und
einladend wirkt. Obwohl es sich beim vorliegenden Sujet ebenfalls um Werbung fiir ein
Pflegeprodukt fiir Frauen handelt, scheint sich dieses Pin-Up an eine vornehmlich ménnliche
Klientel zu richten.
Dies konnte bedeuten, dass Ménner dazu inspiriert werden sollten, einer Frau dieses elegant
anmutende Shampoo zu kaufen, zumal der Flakon an exquisites Parfiim erinnert. Diese
Werbung konnte jedoch auch den frithen Versuch einer an beide Geschlechter gerichteten
,Sex-Sells-Kampagne’ markieren, welche die Aufmerksamkeit von ménnlichen Adressaten
erregen und zugleich den Frauen eben diese Aufmerksamkeit iibertragen sollte, mit dem Ziel,

fiir Ménner ebenso attraktiv zu werden wie das werbende Pin-Up- Girl, wenn sie nur dieses

18 Dieser Detailreichtum erinnert beinahe schon an amerikanische Vorgaben, welches vielleicht auch
beabsichtigt wurde, da bereits ab den 1920er Jahren erste Imitationsversuche amerikanischer Kultur- und
Stilrichtungen bekannt sind: ,,America (...) has been ,within’ European identities, challenging and contesting
definitions of the ,national’ since at least the 1920s, when a State Department official described the way in
which access to American popular culture combined with immigration restriction to convert ,the longing to
emmigrate ... into a desire to imitate’.” Vgl. Nowell-Smith, Geoffrey (1998): Hollywood and Europe.
Economics, culture, national identity: 1945-1995. London: British Film Institute, 104.
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Produkt erstehen und anwenden. Dieses Prinzip entstammt dem US-amerikanischen show-
and-sell, das dazu dient, Interesse an einem Objekt durch die Zurschaustellung und
Verbreitung von Informationen zu wecken. In der erotischen Werbung wurde die Darstellung
des Produktes durch eine Verbildlichung von Sexualitédt, meistens in Gestalt einer weiblichen
Figur, sowie die Informationsvermittlung durch die Verkaufsfordernde Wirkung des

159 Mitunter ist diese Verkaufsstrategie auch einer der Griinde, warum in

Blickfangs ersetzt.
den 1930er, und spéter besonders in den 1940er-50er Jahren, die Fotographie immer mehr
zum Einsatz kam, da sie eine noch realistischere Darstellungsweise ermoglichte. Bei Pixavon
dient die spérlich bekleidete, weibliche Gestalt als Anziehungspunkt, dem sich sowohl
Minner wie auch Frauen zuwenden konnen; sie erregt zudem weitaus mehr Aufmerksamkeit,

als lediglich die Pixavon-Shampooflasche abzubilden.

Die Pixavon-Dame fungiert des Weiteren in ihrer Aufmachung und durch den Grad an
dargestellter Erotik als anschauliches Beispiel fiir die ersten US-amerikanischen Einfliisse in
der osterreichischen Medienwelt, in der sich folglich auch auf dieser Ebene der rege
Kulturtransfer der damaligen Zeit manifestierte. Man trank nun auch in Europa alkoholische
Mischgetriinke namens Cocktails auf Cocktail Partys oder in American Bars,'®® welche sich
dadurch kennzeichneten, dass sie keine Holzbarrieren zwischen den Gésten und dem
Schankwirt mehr aufstellten. Dazu tanzte man zu Jazz und sah sich Cowboyfilme oder
Slapstick-Komodien an und bewunderte die ersten sogenannten Stars unter den Schauspielern
und Schauspielerinnen.'®" Gerhard Herm beschreibt diese erstmalige Vermischung von US-

amerikanischer und européischer Kultur folgendermaf3en:

»Nach dem Ersten Weltkrieg nahm die Amerikanisierung der Alten Welt geradezu
galoppierende Formen an. In den hektischen Jahren zwischen 1919 bis 1932 schienen sich die
Unterschiede zwischen den beiden Kontinenten endgiiltig zu verwischen. Die Européer
benahmen sich amerikanischer als die Amerikaner selbst. Sie rechneten in Dollars, lebten
vom Dollar und glaubten, dass sie sich in Kansas City genauso zu Hause fithlen wiirden wie
in Rom oder Berlin.«'®?

Allerdings sind in demselben Jahrzehnt auch stark gegenteilige Positionen zu beobachten,

welche sich durch Anti-Amerikanismus auszeichnete und von Hochnisigkeit und Arroganz

139 y/gl. Reichert, The Erotic History of Advertising, 97.
1 /o], Herm, Amerika erobert Europa, 290.

1! ygl. Ebd., 272-275.

192 ygl., Ebd. 6.
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gegeniiber den ,unzivilisierten” USA getragen wurde. (FuBnote: Siehe hierzu Seite OBEN)
Diese Ablehnung und gleichzeitige Anerkennung des amerikanischen Stils diirfte somit auch
mit einer der Griinde sein, warum sich einerseits nur wenige Pin-Ups im Stile des Pixavon-
Plakates auffinden lassen, da diese aufgrund der geteilten Meinungen nur in geringer Zahl
produziert wurden. Zum anderen erklért dies, warum sich neben dem sehr aufreizend
anmutenden Pixavon-Werbebild im selben Zeitraum auch so unerotische Plakate, wie jenes
von Palmers'® auffinden lassen, welches das sexuelle Potenzial nur minimal ausschdpft. Die
fortschreitende Amerikanisierung Osterreichs offenbart sich somit bereits am Beispiel des
Pixavon-Girls. Freilich ist deren Ausmal} gegeniiber den 1950er

Jahren noch vergleichsweise gering.

Werbung fiir ménnlich assoziierte Produkte war selten, aber es hat sich doch gegeben. Diese
beweist das Pin-Up fiir Mounier Champagner in Abbildung 18:

Man erkennt eine tiberdimensional
grof3e, iiberschdumende
Champagnerflasche, an deren
Flaschenhals sich eine Frau in
einem kurzen, blauen,
schulterfreien Kleid festhilt. Die
Blondine sieht nach rechts in die
Ferne, in ihrer rechten Hand hilt sie
ein halbgefiilltes Champagnerglas,
dessen Inhalt sich {iber den Boden
ergief3t. Sie tragt schwarze
Kniestriimpfe und blaue Schuhe,
sowie eine Art Reif im Haar. Der
Champagnerschaum l4uft ihr iiber

Beine und Schof3. Zu ihren Fiiflen

kniet ihr gegeniiber ein Mann in

Abb. 18 Titel: Mounier Champagner
Kiinstler: J. Weiner
Land: Osterreich Jahr: 1937

einem schwarzen Frack. Er ist leicht
nach hinten geneigt, doch auch er
hilt ein Champagnerglas in der Hand und streckt es ihr entgegen.

Aus dem Bildhintergrund sicht man einen zweiten Mann, auch er im Frack sowie mit Zylinder

19 Siehe hierzu Abbildung 15.
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und Monokel, auf die beiden zulaufen, ebenfalls ein Glas hochhaltend. Unterhalb dieses
Mannes ist die Riickseite eines Flaschenkorkens erkennbar, auf dem Champagne Mounier
geschrieben steht. Am Boden der Szenerie steht in blauem Feld mit weier Schrift Mascot
Sec, sowie in sehr kleinen Buchstaben Lith. J. Wiener, Wien, was vielleicht Auskunft {iber den
Verleger, die Firma oder den Kiinstler dieses Bildes gibt. Am oberen Bildrand, teilweise von
der grof3en Flasche verdeckt, prangt der blaue Schriftzug Mounier, wobei in der linken,
oberen Bildhilfte ein ebenfalls blauer Stern und rechts unterhalb des Titels eine Art
handschriftlicher Signatur zu sehen sind.

Das Bild weist eine von unten nach oben gerichtete Blickfithrung auf. Zunichst wird der
Blick von der dunklen, riesig anmutenden Flasche in der Mitte der Szenerie gefesselt, um
dann nach unten zum &hnlich dunkel eingefarbten, knienden Mann gelenkt zu werden, um von
diesem aufgrund seiner nach oben gerichteten Pose schlieBlich zur Frau auf der Flasche zu
gelangen. Die Korperhaltung beider Ménner dhnelt einer Huldigung des Méadchens, des

Champagners, des Spalies oder allem zusammen.

Auftillig ist die deutliche Anlehnung an den Zeichenstil der 1920er Jahre.

anderen Pin-Ups dieser Zeit zwar ebenfalls noch vorhandenDiese war bei den, doch bei
weitem nicht so augenscheinlich wie bei diesem Exemplar. Unverkennbar sind die leicht
graue Farbgebung dhnlich einer Handkoloration, die Stilisierung der Figuren und der
Kleidungsstil. Obwohl ménnliche Figuren abgebildet sind, lasst sich als Adressat dieses
Werbe-Pin-Ups eine vorwiegend minnliche Klientel vermuten. Die Szene mit der Frau, der
Champagnerschaum in den Schof3 l4uft, vermittelt jedenfalls eine unverkennbar zweideutige
Botschaft. Auch tragt das Méddchen ein duBlerst freuziigiges Kleid. Dessen Potential wird aber
nicht ausgeschopft, denn das Bustier sitzt so tief, dass es durchaus noch deutlich erotischere
Ansichten hétte freigeben konnen, etwa in Form von Brustwarzen, was jedoch sicherlich nicht
von der Zensur genehmigt worden wire. Werden beim Dekolletee nicht alle Moglichkeiten
genutzt, so sind immerhin die mit Stockelschuhen versehenen, gebogenen Fiille zu sehen. Die
Beine werden auflerdem durch das Aufzeigen des Strumpfansatzes am sichtbaren
Oberschenkel aufgewertet.

Die Idee einer Frau, der prickelnder Schaum zwischen die Beine l4uft ist in Europa nicht
ginzlich unbekannt, sondern ist noch eindeutiger in Frankreich vorzufinden,'®* doch stellt
dieses Pin-Up wohl eines der erotischsten Motive der Osterreichischen Pin-Ups der 1930er

Jahre dar, da es zwar nicht ganz so eindeutig umgesetzt wurde wie bei seinem franzosischen

1% Siehe hierfiir das erste Beispiel auf Seite 234 das Franzisische Pendant zum Mounier-Pin-Up.
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Pendant, dennoch vermag es durchaus erotische Fantasien anzuregen und birgt somit eines der
hochsten erotischen Potenziale seiner Art.

Auch die Phallusartige Symbolik der Darstellung einer Flasche zwischen den Beinen einer
jungen Frau ist eine bekannte Verkaufstrategie, welche vorzugsweise bei Flaschen, Fiillfedern
und Zigarren Anwendung fand,'® ebenso wie der Einsatz einer weiblichen Figur bei
Sektwerbung grundsétzlich sehr oft zum Einsatz kam, insbesondere in den Jahren vor 1914.
Dabei kristallisierten sich einige immer wieder auftauchenden Merkmale der Sektwerbung
vor dem Zweiten Weltkrieg heraus, da diese beispielsweise die Frau stets als gleichberechtigte
GenieBerin darstellen.'®® Die Frau tritt zwar nicht selbst als potentielle Kiuferin auf, jedoch
konnte sie bei der Auswahl der Sektmarke entscheidend mitwirken. Auch zeigen die
Schaumwein preisenden Plakate der damaligen Zeit fast ausschlieBlich festliche Anlédsse als
Sujet, beispielsweise Bélle, Soireen, Diners etc, wie es auch bei Mounier der Fall ist, da alle
Figuren festlich gekleidet sind und sich ausgelassenen Ausschweifungen hinzugeben
scheinen. Die Werbebotschaft fasste Heinrich Tappe sehr treffend zusammen, indem er sagte,

dass der Kauf dieser Marke ,.die sichere Wirkung im Kreis schoner Frauen® verspricht.'®’

3.12 Nahaufnahmen-Pin-Ups

Neben den Werbe-Pin-Ups und den Zeichnungen, die Fortsetzungsromane teils erotisch
angehaucht bebildert haben, war im Osterreich der 1930er Jahre das Nahaufnahmen-Pin-Up
jene Kategorie, die am haufigsten nachgewiesen werden konnte. Sie ldsst sich in zwei
Gruppen gliedern: solche, die sich explizit an Ménner gerichtet haben, und solche, die

wiederum in Feld der Werbung gehorten, die also auch Frauen ansprechen sollten.

Wiéhrend manches Werbe-Gesichts-Pin Up fiir weibliche Produkte schon erste Merkmale US-
amerikanischer Pin-Ups aus den 50ern aufwiesen, portritieren jene fiir die Mannerwelt
iiberwiegend nationale Berithmtheiten wie Renate Miiller, Liane Haid, Amely Meyer, Polly

Franke etc. So auch das Beispiel in Abbildung 19, das die Schauspielerin Friedl Haerlin zeigt:

Fiir die Analyse gilt es zu bedenken, dass die wenigen Magazine mit Pin-Ups in Osterreich,

wie das Wiener Magazin, aus dessen Fundus die meisten der fiir dieses Land gesammelten

19 y/g]. Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung, 26.

1% Auch bei Mounier ist keinerlei Hierarchisierung zwischen den minnlichen und der weiblichen Figur
festzustellen, da letztere im Bild sogar noch hoher und auffilliger positioniert ist.

17 Vgl., Borscheid, Bilderwelt des Alltags, 234.
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Bilder stammen, keine Mdnnermagazine im klassischen Sinn gewesen sind, d.h. mit v.a.
erotischen Inhalten sind. Das Wiener Magazin war vielmehr durch Auslandsreportagen iiber
exotische Reiseziele, Sportkolumnen, Kurzromane und Berichte zur damaligen Politik

gekennzeichnet.

Auflerdem fand sich auf einem
Titelblatt des Wiener Magazins
der Zusatz Das dsterreichische
Reisemagazin, womit die
Hauptinhalte dieses Magazins
eindeutig identifiziert wiren.
Und dennoch befinden sich in
mancher Ausgabe dieses
Reisemagazins erstaunlich
offenherzige Foto-Pin-Ups'®® ,
was das Titelblatt oftmals gar
nicht vermuten lassen wiirde, da
dieses fast ausschlieBlich
Nahaufnahmen-Pin-Ups
abbildet. Dies ldsst einerseits
vermuten, dass in Osterreich

fotografierte Pin-Ups bereits

deutlich beliebter waren als

Abb. 19 Titel: Wiener Magazin Titelblatt vermehrt eingesetzt wurden, um

gezeichnete und letztere

Kijns!ler: Photo Manassé ) ) )
Land: Osterreich Jahr: 1931 den Titelbléttern einen

harmlosen Anstrich zu vermitteln.'®

In Abbildung 19 nun ist eine blonde Frau mit nach links geneigtem Kopf, leicht ge6ffneten
Lippen und halb geschlossenen Augen zu sehen. Der Blick wirkt verschleiert, doch die Augen
sind direkt auf den Betrachter gerichtet. Die linke Schulter ist im Bild erkennbar, ebenso der

mit einer Perlenkette geschmiickte Hals. Anhand dieser Schulter kann eine hellblaue

18 Siehe fiir Beispiele Seite 232.

19 Es gibt auch Deutungsansitze, welche besagen, dass die GroBaufnahme eines Oberkdrpers oder Gesichtes als
intellektuell und anspruchsvoll gilt, weshalb auch heutzutage noch auf vielen Titelblattern kaum
Ganzkorperaufnahmen zu finden sind. Vgl. Reichert, Sex in consumer culture, 283.
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Bekleidung angenommen werden. Welche das ist, l4sst sicht nicht verifizieren. Die Augen
sind blau und mit goldenem Lidschatten betont. Lippen und Wangen sind rot geschminkt. Das
schulterlange Haar triagt die Frau in Wasserwellen.

Der Bildhintergrund ist einem hellen Beige-Ton gehalten. Links unten ist die Unterschrift des
Ateliers Manassé Wien in verschnorkelter blauer Schrift zu erkennen.

Das Portrit ist durch ein weilles Passepartout eingerahmt, das in der oberen Bildhélfte (in
schwarz) den Titel Wiener Magazin aufweist sowie darunter Angaben {iber die Ausgabe

(November 1931) und den Preis (Preis M 1.-, S 1,70).

Merkmal der Nahaufnahmen- Pin-Ups ist, dass deren gesamtes erotisches Potenzial aus der
GroBaufnahme von Kopf und Oberkorper einer Frau erwéchst. Erotische Aussagekraft
erlangen Bilder wie Abbildung 19 dadurch, dass die Frau etwa ihren Kopf schief legt, eine
einlandende Geste, insbesondere in Kombination mit den halb geschlossenen Augen
(Schlafzimmerblick). Auch der gedffnete Mund weist in die Richtung einer sexuell
unterlegten, kokettierenden Kontaktaufnahme mit dem Betrachter.

In Aufmachung und Ausstattung konnen diese Bilder mit jenen der Femmes Fatales
verglichen werden. In beiden Pin-Up-Genres sind die Dargestellten stets geschminkt, frisiert
und mit luxuriésen Accessoires wie Pelzen, Perlen, teuer anmutender Kleidung, Trauben etc.
ausgestattet, was in Verbindung mit der Pose und der oben benannten Gestik eine leicht

theatralische, aber auch unnahbare Aura ergibt.

3.13 Osterreich: Zusammenfassung

Rekapituliert man nun meine in der Einleitung beschriebenen Thesen, so fillt einiges auf:
Die gezeigten Personen des Genres Nahaufnahmen-Pin-Up nahmen unverkennbar Anleihe
bzw. portritierten tatsdchlich nationale Berithmtheiten. Dies gilt jedoch tiberwiegend nur fiir
solche Nahaufnahmen-Pin-Ups, die fiir Mdnnermagazine produziert wurden.

Allerdings lisst sich genauso im Falle des Palmers-Girls eine gewisse Ahnlichkeit mit der
deutschen Schauspielerin Marlene Dietrich erkennen. Auch im Bereich der Osterreichischen
Werbe-Pin-Ups der 1930er Jahre war die Personalisierung der Zeichnungen also keineswegs
unbekannt.

Am deutlichsten ist der Unterschied zwischen US-amerikanischen und 6sterreichischen Pin-

Ups hinsichtlich des Ausmales erotischer Inszenierung. Die dsterreichischen Pin-Up der
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1930er Jahre zeigten viel weniger Haut. Weiblicher Korpermerkmale oder Sexualisierung des
Korpers waren hochstens schwach ausgebildet, obwohl gerade Produkte wie Bademoden viele
Maoglichkeiten in diesem Sinne geboten hitten.'”™

Die Verminderung der Erotik erfolgte oftmals durch das Weglassen der Fii3e, einen
abstrakten Zeichenstil und die Unterlassung der zusétzlichen Hervorhebung weiblicher
Attribute. Zudem signalisiert die wichtige Rolle, die die Nahaufnahmen-Pin-Ups in der Pin-
Up-Produktion gespielt haben, dass Erotik nicht im Vordergrund gestanden hat, weisen
Gesichter alleine doch per se einen deutlich geringeren Erotikfaktor bzw. weniger
Moglichkeiten einer Erotisierung auf als Ganzkorperaufnahmen.

Griinde fiir die schwache Sexualsierung der Pin-Ups kénnen v.a. darin gesehen werden, dass
nicht ausschlieBlich Manner adressiert wurden wie in den USA sondern auch Frauen, handelte
es sich doch oft um Werbung fiir weibliche Produkte. Daher galt es sicherlich Riicksicht zu
nehmen auf die Befindlichkeiten der Kundinnen, die sich nicht als Sexobjekt dargestellt sehen
wollten, zumal die Sittenpolizei derartiges im 6ffentlichen Raum der Stadt, fiir den die Plakate

gedacht waren, sicherlich ohnehin zu verhindern gewusst hitten.

Obwohl also keine nackten Pin-Up-Girls existierten, waren Frauen in Bademode und
Unterwische selbst in den 1930er Jahren schon ein Thema. Nackte Beine, Oberschenkel,
Schultern und Arme wurden durchaus bereits 6ffentlich gezeigt. Und wie die Pixavon- und
Mounier-Werbungen belegen, wurden sogar erste Versuche mit zweideutigen Werbe-Pin-Ups

unternommen wurden.

Raucherinnen oder bewaffnete Frauen gehorten allerdings definitiv nicht zum Bildrepertoire
der Zeit, was u.a. in den Produkten, fiir die geworben wurde, begriindet gewesen sein mag.
Ein rauchendes Pin-Up zur Bewerbung von Hygieneprodukten und weiblichen Accessoires
hétte wohl unpassend gewirkt.

Ergénzt werden sollte lediglich, dass bei Osterreichischen Pin-Ups keine Raucherinnen oder
bewaffnete Frauen auftreten, was mit der Art der hier verwendeten Werbe-Pin-Ups
zusammenhéngen konnte, da ein rauchendes Pin-Up-Fréulein zur Bewerbung von
Hygieneprodukten und weiblichen Accessoires sicherlich als einerseits unpassend und

unschicklich gegolten hitte und andererseits das Rauchen fiir Frauen auch in jener Zeit noch

17 Es gilt jedoch zu bedenken, dass auch in den USA gerade die Werbe-Pin-Ups der Bademodenbranche ofters
entsexualsiert wurden, beispielsweise durch die Beifiigung einer méannlichen Figur, da diese Produkte fiir
Kunden beider Geschlechter beworben wurden.
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als verpont galt. Auch markiert das Auslassen der Fiile vieler Pin-Ups ein weiteres
ergidnzendes Element, welches wohl primér der Entsexualisierung diente.

Beziiglich des Nichtvorhandenseins von Ménnern und Gruppenbildern bei US-
amerikanischen Pin-Ups zeichnet sich jedoch ein Unterschied ab, da ich bereits an einigen
Beispielen demonstrierte, dass in Osterreich sehr wohl Exemplare mit solchen Komponenten
existieren.

Letztlich sollte noch angemerkt werden, dass die vorherrschende Priiderie im Osterreich der
1930er Jahre laut Dagmar Herzog''' nicht unbedingt, wie vielfach angenommen, auf den
Nationalsozialismus zurtick zu fiihren ist, im nun folgenden Kapitel noch nédher erldutern

werde.

"' Herzog, Dagmar (2005): Die Politisierung der Lust. Sexualitit in der deutschen Geschichte des zwanzigsten
Jahrhunderts. Miinchen: Siedler, 7-21.
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4. Die 40er

4.1 1940-1945: Von Bomben, Busen und Truppenbetreuung

Angesichts der Weltkriegssituation der 1940er Jahre wére anzunehmen, dass sich nun auch
das Pin-Up-Girl mit Waffen, Flaggen, nationalen Symbolen oder anderen kriegerischen
Accessoires schmiickte, um die Moral der kimpfenden Soldaten zu befliigeln und

sie zu motivieren Heimat, Freiheit und die Frauen zuhause zu verteidigen. In der Tat
existieren auch einige solch patriotischer Pin-Ups, jedoch in erstaunlich geringem MaBe.'’
Im seit 1938 an Deutschland angeschlossenen Osterreich sind wihrend des Zweiten
Weltkrieges kaum bis gar keine Lustbilder mehr zu verzeichnen. Die offizielle Bildproduktion
wurde nun durch ein neues Korperbild geprigt. Diese stellte noch weniger als zuvor die
Inszenierung der weiblichen Sexualitét zur Befriedigung ménnlicher Geliiste in den
Mittelpunkt. Stattdessen wurde im Zeichen der Rassenlehre die Prasentation korperlicher
Gesundheit betont. Das neue Schonheitsideal verlangte nun Sonnenbréune statt nobler Blésse,
Sportlichkeit statt Eleganz und ldndliche Tatkraft statt urbaner Vergniigungssucht, was sich

als Tendenz schon ab den frithen 30er Jahren abzeichnete und nun seinen Durchbruch

erlangte:

,» Latsdchlich ist in der Werbung der Zeit zwischen 1933 und 1945 die Bevorzugung
realistischer Darstellungsweisen zu konstatieren. Fiir die Abbildungen von Frauen ergaben
sich insgesamt weitreichende Konsequenzen. Waren die gleichen Motive im 19. Jahrhundert
erotisch aufgeladen, trug nun der Hang zu einer vermeintlich ungeschminkten Darstellung zu
ihrer Entsexualisierung bei. Die Frau wurde vollig auf den Mann und ihre ,natiirlichen’
Funktionen ausgerichtet. Sexualitit war Mittel zum Zwecke der Zeugung, eine
beziehungsstiftende Funktion zwischen den Geschlechtern wurde ihr nicht zugestanden.
Vielmehr stand sie ganz und gar im Dienst an Volk und Vaterland. Daraus resultierten die
Ansitze zur sittlichen Sduberung der Werbung von erotischen Motiven und die oben

erwihnte, oft ,herbe, nordische Frau’ als Motiv.«'"

172 Siehe fiir einige Beispiele Seite 235.
'3 ygl. Borscheid, Bilderwelt des Alltags, 261.
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In dieser neuen propagandistischen Korperbewegung zur Forderung der Volksgesundheit
fand daher das gezeichnete, erotische Pin-Up keinen Platz mehr, zumal der Wunsch nach

realistischen Darstellungsweisen die Fotografie mehr begiinstigte, als die Zeichnung.

In den USA dagegen hatte das Pin-Up-Girl Bestand, wenngleich sich seine Vorzeichen
anderten. Es sollte nun nicht mehr primére der Anregung fiir gewisse Stunden dienen, sondern
es wurde mit einer neuen Aufgabe betraut, die so Unterschiedliches wie Konservativismus,
Aufrechterhaltung der Moral, Patriotismus, Seelsorge und Eheberatung, Uberlebenstraining
und Motivation in sich vereinte. So tauchten jetzt vermehrt Pin-Up-Girls mit sichtbarem
Strumpfansatz auf, um mit beigefiigten Informationstexten zu demonstrieren, wie man aus
Seidenstriimpfen Fallschirme herstellen konnte. Nackte Madchen waren dabei groBtenteils
verpont und wurden zensiert, um die jungen Soldaten nicht moralisch zu korrumpieren. Doch
gentigte oftmals ein Hauch von Stoff, welcher im Grunde trotzdem alles preisgab, um die
Bilder durch die Zensur zu bringen. Der Verlag Louis F. Dow Calendar Company produzierte
und vertrieb eine Reihe von Biichern und Kalendern mit Bildern von Gil Elvgren und Earl
MacPherson explizit fiir die Soldaten an der Front.'™

Weiters ist bekannt, dass in dieser Zeit vornehmlich Werbung fiir Eheratgeber oder auch
Anweisungen zum Verfassen von Liebesbriefen in Pin-Up-Heftchen publiziert wurden, um
den Sorgen und Noten US-amerikanischer Soldaten an der Kriegsfront entgegenzukommen,
woran sich erkennen ldsst, dass erotische Bilder sich nicht einzig den sexuellen Problemen der
Soldaten, sondern auch deren seelischer Verfassung widmeten. Die Bedeutung dieser
erotischen Figur beruhte zum einen auf ihrer Verkorperung als Hoffungstragerin, welche eine
Riickkehr in die Heimat zur Familie, Frau, Geliebten und zum gewohnten Leben
reprisentierte’”. Andererseits dienten die Pin-Up-Girls als Ersatz fiir diese, um den
psychischen und physischen Strapazen standhalten zu konnen. In Vitues under Fire von Jahn

Costello wird die Wichtigkeit von Frauenbildern folgendermal3en beschrieben:

174 Vgl. http://www.pinup-art.de/14578 (12.04.2011)

'3 Ein junger GI formulierte seine kulinarischen und sexuellen Wiinsche fiir seine Heimriickkehr
folgendermaflen: ,,Another (GI) wrote his vision of home was ,fresh milk, strawberry shortcake, steaks, ice-
cream, pie and, of paramount interest in lusful mind and sex starved imagination ... women, women, and women
and more women and liquor.© Vgl. Costello, John (1987): Virtue under Fire. How World War II changed our
social and sexual attitudes. New York: Fromm International Publishing Corporation 91. Und wofiir es sich zu
kampfen lohnte. Selbst Soldaten, auf die keine Freundin oder Verlobte wartete, ,ertrdumten’ (Fulnote: Ein GI
schrieb an seinen Vater beziiglich der Wichtigkeit von imaginierten Frauen fiir Soldaten im Kampfeinsatz: ,,In
the war a man gets lonely, a kind of lonleliness which nothing can drive away except women — real ones and
ones you can dream about waiting for you back home. (...) And it doesn’t matter much if they aren’t there when
you come back. The important thing is to have this dream when you’re lying in a dirty ditch with bullets
whistling all about you.” Ein Matrose der Navy schrieb zudem: ,,(...)If I had a wife I would make sure her
picture was up, but Irene Manning will do until that big day.” Vgl. Ebd, 91, 153.
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,, The reason that sex became the principal subject of conversation of troops everywhere was
summed up by James Jones: *When the presence of death or extinction are always just around
the corner or next cloud, the comfort of women takes on a great importance.! This suggests
one reason why women went to war by proxy as the pinups that were so ubiquitous that they
gave a female face to World War II. The icons of female movie stars, along with the photos of
wives and girlfriends, provided the individual serviceman some romantic escape from the
horrors of combat. It was common practice for soldiers to vaunt the plainest sweetheart — or
the most perfunctory sexual contact — and the most popular barrackroom ballads sang the

praises of insatiable whores.”'’®

Als Folge davon wechselte gegeniiber den 1930er Jahren der Typus von Frauen, der
hauptsédchlich dargestellt wurde. Konnten Hollywood-Pin-Ups vereinzelt tiberleben, wurde
die Femme Fatale nun durch freundlichere, sittsamere und bravere Midchen ersetzt. Diese
trugen bereits erste Ziige des spéter sehr populdren ,Méadchens von nebenan’. Die gingigen
Magazine, Spicy Pulps, Filmzeitschriften und Detektivhefte bestanden jedoch weiter, wobei
letztere nun nicht mehr bedrohliche Frauen im Stile der Femme Fatale auf ihre Titelblétter
druckten sondern bedrohte Frauen, welche von schurkenhaften Ménnern angegriffen und
iiberfallen werden und ihren Peinigern schutzlos ausgeliefert zu sein scheinen. Albtraumhafte
Szenarien also, die die Notwendigkeit des tatkrédftigen Einsatzes gegen die Bedrohungen

durch die Kriegsgegner umso verstidndlicher machen sollten.

Soweit ein kurzer Uberblick iiber einige wichtige und auch kuriose MaBnahmen, in denen
Pin-Ups aus kriegstaktischen Griinden in den USA eingesetzt worden sind.

In der Folge sollen zwei der charakteristischsten und teils auch einzigartigen Varianten dieser
Lustbilder der frithen 1940er Jahre niher vorgestellt werden: das Aufkommen der nach

seinem Schopfer Alberto Vargas benannte sog. Varga Girls und die sog. Noseart-Pin-Ups.

4.2 Das Varga Girl

Im Oktober 1940 erschien erstmals ein Varga Girl'”” auf der Titelseite des Ménnermagazins

Esquire. Gedacht war dieses urspriinglich als Liickenbiier, um jene Monate zu iiberbriicken,

17 Vgl. Ebd, 79.
7 Obwohl der Kiinstler eigentlich den Namen Alberto Vargas trigt, wurde das S aus Griinden der Einfachheit
und angeblich simpleren Identifizierung ausgespart. Da der Kiinstler zum damaligen Zeitpunkt dringend einen
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in denen George Petty, der bisherige Hauptkiinstler dieses Médnnermagazins, neue
Auftragsarbeiten abliefern und die andauernden Gehaltsstreitigkeiten mit dem Verlagschef
beigelegt haben wiirde. Der immense Erfolg des Varga Girls, auch bei Frauen, welche ithren
Minnern kleine Kalender an die Kriegsfront schickten,'”® fiihrte jedoch zur Absetzung des
Petty Girls als Leitfigur des Esquire. Dieser brachte fortan vielmehr seinen neuen Star,
druckte diesen groBformatig als herausnehmbares Kalenderblatt, um dessen Anheften auf
Taschen, Winde, Zeltplanen oder in den Spint zu erméglichen.179 Die hohe Popularitit des
Varga Girls ldsst sich anhand der unteren Fotographie gut veranschaulichen, wo sich im
Hintergrund eines Gruppentreffens US-amerikanischer Kampfpiloten zwei Varga-
Schonheiten an der Quartierwand rédkeln. Da diese auf den ersten Blick schnell {ibersehen

werden konnen, vergroferte ich die Pin-Ups zur besseren Veranschaulichung:

Zufilligerweise lassen sich anhand beider Pin-Ups auch noch die gingigsten Merkmale des
Varga Girls erldutern, wie etwa Abbildung 22, welche ein schones Beispiel dafiir ist, dass
bereits ein Gitarrenhals als ZensurmaBBnahme ausreichte, um eine {ibermifBige Betonung der
Briiste durch die komplizierte Korperhaltung zu vermindern. Auch erweist sich der
Zeichenstil als sehr kiinstlerisch, mit einem oft zuriickhaltenden Farbeinsatz und einer
intensiven Schattierung und Betonung von Muskeln. Giangige Merkmale sind dabei eine
oftmals sehr leichte Bekleidung und/oder Nacktheit sowie akkurat gebogene Fiille, welche
fast immer in hiibschen Stockelschuhen stecken (Abbildung 21). Bevorzugt wurde ein recht
anmutiger, athletischer und kurvenreicher Frauentyp mit tippiger Oberweite, welche durch
ihre GroBe meistens hervorsticht. Auch wurde so manche internationale Beriihmtheit'® von
Alberto Vargas personlich als Pin-Up-Girl portrétiert. Der Einsatz von Farbe ist zudem oft
recht schlicht und in sanften Pastelltonen gehalten, welche manchmal, gemil der damaligen
Mode, durch leuchtend rote Akzente auf Lippen, Hand- und FuBnédgeln (Abbildung 22)
ergdnzt wurden, wobei der Hintergrund stets in schlichtem Beige oder Weil3 gehalten war,

weshalb der Frauenkorper im unausweichlichen Fokus der Aufmerksamkeit stand.

Broterwerb benétigte, wehrte er sich vorldufig nicht gegen die Abianderung seines Namens, weshalb viele seiner
berihmten Werke mit diesem Kiinstlernamen signiert sind.

178 ygl. Reid, Stewart Austin (2008): Alberto Vargas. Works from the Max Vargas Collection. New York:
Bulfinch, 53.

17 ygl. Pendergast, Tom (2000): Creating the Modern Man. American Magazines and Consumer Culture 1900-
1950. Columbia/Lonson: Univ. of Missouri Press, 221ff.

1% Beispielsweise existieren Portrits von Marlene Dietrich, Shirley Temple, Vivian Blaine, Paulette Goddard
und Cornelia Rodgers.
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Abb. 20
Titel: ohne Titel
Kiinstler: Unbekannt Abb. 21 Titel: unbekannt Kiinstler: Alberto
Land: USA Jahr: 1940er Vargas Land: USA Jahr: 1943

Abb. 22 Titel: unbekannt Kiinstler: Alberto
Vargas Land: USA Jahr: 1940er

Markant ist die selbstbewusste und sexualisierte Ausstrahlungskraft des Varga Girls, die an
jene der Femme Fatale der 1930er Jahre erinnert. Wie diese blickt auch das Varga Girl den
Betrachter fast immer direkt an, unterstreicht ihre dargebotene Sexualitit mit einem Lacheln,
wirkt daher nicht so unnahbar wie ihre Vorgéngerin. Auch beziiglich des Luxus in ihrer
Inszenierung war die Femme Fatale radikaler. Laut Elena Maria Buszek lag der Grund fiir
diese erneut sexuell aggressivere Darstellungsform von Frauenfiguren darin, dass die
Regierung seit Kriegseintritt der USA vermehrt auf weibliche Arbeitskrifte setzten musste,
weshalb es opportun erschien, ein neues Frauenbild zu propagieren. Und dieses zeigte eben
die selbststindige, zupackende, produktive und vor allem selbstbewusste Frau, die die
Riistungsindustrie voranbrachte und das Land auch ohne (Ehe-) Mann aufrechterhielt. Dass
sich dieses neue Rollenbild unweigerlich auch auf die sexuelle Identitdt der Frauen auswirken
wiirde, war nicht abzuwenden. Die Personifikation dieses Ideals stellte das Varga Girl dar. Es
sollte die Méanner an der Front zufrieden stellen und es inspirierte gleichzeitig die Frauen

daheim.'®!

Dabei muss erwdhnt werden, dass die primédre Publikationsplattform der Pin-Ups der 1940er

181 Vgl., Buzzek, Pin-Up Grrls, 187 ff.
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Jahre, das Magazin Esquire, schon vor dem Zweiten Weltkrieg erstaunlicherweise iiber eine
weibliche Leserschaft verfiigte, wenn auch unbeabsichtigt. Esquire war in erster Linie immer
als Madnnermagazin fiir eine rein ménnliche Kundschaft konzipiert worden, doch lésst sich
anhand einiger Leserbriefe erkennen, dass Frauen das Lieblingsheft ihrer Madnner durchaus
ebenfalls konsumierten, um einen Einblick in die dargebotene Mannerwelt zu erhalten.'®* So
gelangte auch das Varga Girl in den Fokus der Frauen und erhielt seit seinem erstmaligen
Erscheinen breiten Zuspruch. Varga Girls wurden nicht ausschlieBlich als Lustbildchen und
Sexualitét représentierend sondern auch als eine kunstvolle Huldigung an die Weiblichkeit
verstanden, der der Kiinstler durch die eindrucksvollen Posen und Schattierungen der Figuren
seinen Tribut zollte. In Kombination mit dem &sthetischen Zeichenstil und emanzipierten
Auftreten diirften dies die Hauptfaktoren fiir den immensen Erfolg dieses Pin-Ups gewesen
sein bzw. dafiir, dass sogar weibliches Publikum sich fiir dieses konnte. So war es also das
Varga Girl, dem die Frauen in der Heimat die Blicke und Trdume ihrer Médnner im Krieg
anvertrauten.

In Anlehnung an Varga Girls inszenierten sich viele Amerikanerinnen als sogenannte
Homefront-Pin-Ups selbst und schickten diese nicht zu anziiglichen, aber doch hiibsch
anzusehenden Bilder ihren Ménnern an die Front. Dieses Phdnomen zeigt, wie selbstsicher
und sexuell emanzipiert sich viele Frauen damals fiihlten, dass sie sich gar selbst als Pin-Up-

Girl portritierten.'®

4.3 Noseart
Neben dem Verhalten der Frauen eroberten die Pin-Ups Anfang der 1940er aber auch noch
ein ganz besonderes Terrain. So manches Varga-éhnliche Pin-Up-Busenwunder — und auch
andere Motive — schwang sich wihrend des Zweiten Weltkrieges ndmlich buchstéblich in die
Liifte, und zwar als Bemalung auf Flugzeugspitzen. Diese als Nose Art bekannten Pin-Ups
erlangten jetzt ihren groBBten Ruhm. Das Phdnomen selbst war aber nicht neu.
Flugzeugbemalungen hatte es schon im Ersten Weltkrieg gegeben. Allerdings waren damals
Pferde, Haifischmiuler und andere nicht erotisch inspirierte sondern v.a. furchterregende

Motive bevorzugt worden.

182 ygl. Ebd., 207 ff.
'8 Vgl. Ebd., 224.
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Im Zweiten Weltkrieg dagegen zihlten neben Wortspielen, Comicfiguren'®*, Songtiteln und

Gliickssymbolen wie Wiirfel, Spielkarten etc eben Pin-Up-Girls zu den beliebtesten Vorlagen.

Und diese wurden als Beschiftigungstherapie, Personalisierung und Identifizierung

der Mannschaft mit dem jeweiligen Flugzeug und zur Aufrechterhaltung der Moral von der
Air Force, wenngleich nur inoffiziell auch genehmigt. Angeblich soll die Kunstfertigkeit und
das erotische Potential eines Nose Art-Pin-Ups sogar einmal einen Deutschen
Luftwaffenpiloten dazu veranlasst haben sich sein amerikanisches Gegeniiber genauer
anzusehen.'™ Ahnliches wurde von einem amerikanischen Bomber Squadron berichtet,
dessen regelméfBig um das neueste Pin-Up erweiterte Bemalung auf der gegnerischen Seite fiir

Verwirrung gesorgt haben soll:

,,One navigator had most of the film stars, including Gypsy Rose Lee, accompanying him on
day trips to Berlin, and in his enthusiasm, had pasted pin-ups on both the inside and the
outside of the Fortress. On each flight down the ‘Kraut Run,’ the navigator’s skipper swore
that their particular plane was singled out for special attention by the German fighter pilots

who ‘wondered what all the queer pictures were about.””'*®

Eine ebenfalls interessante Anekdote behauptet sogar, dass Pin-Ups eine entscheidende Rolle
dabei spielten, den Sieg iiber Japan zu erringen; ein Geheimdienstoffizier erkannte, dass die
Beigabe von sexy Abbildungen zu wichtigen Berichten die Zurkenntnisnahme der Dokumente

um ein Vielfaches zu erh6hen vermochte:

,»In the Pacific theater at least, the pin up may have actually played a direct role in the United
States’ victory over the Japanese. The Pacific fleet intelligence officer included sexy pin up

sketches in some of the intelligence summaries sent out to the ships, calculating that this

%Viele der Flugzeugmotive und Slogans wurden aus Hollywood-Filmen kopiert, die das erfolgreichste
Unterhaltungsprogramm wihrend des Krieges ausmachten, da sie leicht an Fronten verschickt werden konnten,
wo sich keine Liveband mehr hinwagte. Zudem boten die Musicals, Komddien, Abenteuerfilme, Melodramen
und Donald-Duck Cartoons Abwechslung, Zeitvertreib, Ablenkung und Anschluss an das Leben auf3erhalb der
Kriegsgebiete. Da viele ménnliche Schauspieleridole sich ebenfalls im Kriegseinsatz befanden, wurden die
meisten Filme, sehr zur Freude des tiberwiegend ménnlichen Militdrpublikums, auf weibliche Darstellerinnen
zugeschnitten, welche, dhnlich den Hollywood-Cheesecake-Pin-Ups, in bunten, spérlichen Kostiimen Spalf3,
Liebe und Musik an exotischen Schauplédtzen boten. Kurz vor der D-Day-Offensive soll selbst General
Eisenhower mehr Filme fiir seine Truppen angefordert haben, um die Kampfesmoral zu heben. Vgl. Costello,
Virtue under Fire, 143-145.

183 ygl. Buzzek, Pin-Up Grrls, 212.

18 ygl. Costello, Virtue under Fire. 154.
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would ensure that proper attention was paid to his reports! Unfortunately the practice had to
be halted after a prudish kill-joy officer sent a message of complaint to CINPAC

187
headquarters.”

Ob dies der Wahrheit entspricht oder nicht, sei dahingestellt. Fest steht, dass in

der deutschen Luftwaffe — wie iibrigens auch in der US-Navy — derartige Verzierungen aus
sichertechnischen Griinden nicht gestattet waren. Deren Bedeutung lag aber eben nicht nur im
Asthetischen. Wie sein gedrucktes Pendant fungierte das Noseart-Pin-Up als seelische
Betreuerin der Piloten, da diese sich oftmals durch das erotische Emblem beschiitzt fiihlten,
weshalb diese quasi die Rolle einer gehuldigten Kriegsgottin einnahmen, welche ihre
Mannschaft zu stirken vermochte.'™

Die Bemalung der Flugzeuge wurde meistens durch deren Taufe bzw. Benennung mit
Fantasienamen wie Brute Force, Rolling Thunder, Flying Tigers oder Sioux Warriors erginzt.
Diese Bezeichnungen orientierten sich an US-amerikanischen Elementen der Popkultur und
sollten sowohl den eigenen Mut und Stolz, die eigene Kraft stiarken als auch Furcht beim
Gegner erwirken.

Im Laufe der Zeit konnte sich manch begabter Pilot als Nose Art- Kiinstler etablieren und sich
so einen Zusatzverdienst erdffnen. In den meisten Féllen wurden die Kunstwerke jedoch nicht
signiert. Kaum einer der damaligen Kiinstler kann daher heutzutage noch anhand des

jeweiligen Bildes identifiziert werden.

Die Auffassungen von Liebe, Intimitdt und Sexualitit gestalten sich sowohl an der Heimat-,
wie auch an der Kriegsfront als {iberaus kompliziert und schwierig, da nach wie vor
konservative Moralvorstellungen galten, die auBerehelichen Geschlechtsverkehr verboten und
sittliche Verhaltensregeln'® aufrecht erhielten, die aufgrund des Krieges jedoch kaum mehr
durchzusetzen waren. Insbesondere Soldaten taten sich schwer damit, den sexuellen
Verlockungen fern der Heimat zu widerstehen; trotz zahlreicher MaBnahmen von Seiten des
Militérs, das Aufklarungskampagnen einfiithrte, um den Ausbruch sexuell tibertragbarer
Krankheiten einzuddmmen. Doch die Einsamkeit vieler Soldaten, die sich zum ersten Mal
aullerhalb der USA aufhielten, konnte auch von den zur Abschreckung vorgefiihrten

Aufklarungsfilmen nicht gelindert werden.

"*7vgl. Ebd., 154.

'8 Vgl. Buzzek, Pin-Up Grrls, 213.

1% Beispielsweise war es weiblichen Armeeangehdrigen, nicht gestattet ménnliche Pin-Up-Bilder von bekannten
Schauspielern aufzuhidngen, da diese als ungesund und schlecht fiir die militdrische Moral galten. Vgl, Costello,
Virtues under Fire, 151.
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Abb. 23 Titel: ohne Titel
Kiinstler: Unbekannt (inspiriert von Alberto Vargas)

Land: USA
Jahr: 1940er Abb. 24 Titel: unbekannt
Kiinstler: Alberto Vargas
Land: USA
Jahr: 1944

Das US-Militér fithrte 1945 zahlreiche anonyme Befragungen zum Sexualverhalten der Gls
durch und kam zu dem Ergebnis, dass mehr als 8 von 10 im Ausland stationierte US-
Amerikaner sexuellen Kontakt mit einheimischen Frauen pflegten, obwohl ein Drittel der
Befragten angab, bereits verheiratet zu sein. Die Hélfte meldete, eine zuriickgelassene US-
amerikanische Geliebte heiraten zu wollen, auch wenn weniger als die Hélfte davon glaubte,
dass diese ihnen vollkommen treu gewesen war, was beweist, wie sehr sich die moralischen
Vorstellungen wihrend der Kriegszeit in den USA gelockert hatten.'”

Des Weiteren litten viele unter kriegsbedingten Stresssymptomen, weshalb

Geschlechtsverkehr als ,Bestitigung, dass man noch am Leben war’'!

praktiziert wurde.
Auch boten die Oberfliachlichkeit und Ungezwungenheit vieler, nur kurzfristig anhaltender
Kriegsbeziehungen so manchen Reiz; ebenso galt es Ablenkungen von Langweile und
Aufregungen zu finden. Auch dienten Sex und Intimitét als Kompensation zu den Griueln des

Krieges:

0 vgl, Ebd., 97ff.
1 vgl, Ebd., 7-10.
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,» The course of love during World War II seldom ran smoothly, even for those couples who
accepted transient emotional relationships. The passion of affairs in wartime was heightened
by the need to make the most of every hour and the sadness of frequent partings was
intensified by the uncertainty of whether either partner would survive to meet again.
Relationships were broken as fast as others began, for wartime excitement and boredom
encouraged companionship. The war was a time of brutal savagery and infinite sympathy that
matched peerless heroism with wrenching sadness. Amidst the upheaval that uprooted so
many lives, loneliness was the universal wartime epidemic. Its cure for many was discovered
in a changing approach to social — and sexual — relations as they adapted to a more dangerous,

rigorous and unorthodox lifestyle.”'*

Zudem waren sexuelle Aktivitdten fiir jedermann eine leicht zugéngliche und meistens
erschwingliche Beschiftigung:

,» The violence of total war subjected whole civilian populations to the extremes of violence
and disruption. That this stimulated the urge to love and be loved, leading to a rapid increase
in sexual activity, is evident in the sharp increase in wartime venereal disease and illegitimate
birth rates. With the rise in juvenile sexual delinquency, the statistical barometer indicates the
extent to which men, women, and adolescents were eventually to turn to sex as one of the few

wartime pleasures available to all.”'”?

An der Heimatfront in den USA waren die zuriickgelassenen Frauen zwar nicht mafigeblich
von Zerstorungen durch Bombardierungen in ihrer Existenz bedroht, doch hatte der
Kriegsausbruch einige neue Probleme geschaffen, wie jenes der iiberstiirzten Hochzeiten von
jungen Frauen mit in den Krieg eingezogenen Soldaten, die entweder zu jungen Witwen,
oder aber nach Kriegsende zu Geschiedenen, Alleinstehenden und manchmal auch
Alleinerziehenden wurden. Denn selten bot eine Phase so viele Moglichkeiten zur sexuellen
Liberalisierung, doch gleichzeitig kamen damit auch eine Reihe gesellschaftlicher Probleme
auf, mit denen sich selbst die Nachkriegsgeneration noch auseinandersetzen musste. Die
Problematiken umfassten dabei Geschlechtskrankheiten, ungewollten Schwangerschaften,
ungliicklichen Liebschaften und Ehen und bis zu zerstorten Familien und einer

gesellschaftlichen Umwiélzung der Moralvorstellungen, dem Nationen auf beiden Seiten des

2 ygl. Ebd., 9.
193 Vgl. Ebd., 10.
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Atlantik, versuchten mit einer Riickbesinnung auf Konservatismus und traditionelle

Lebensmodelle entgegenzuwirken.

4.4 Osterreich
In Osterreich lassen sich fiir den Zeitraum des Zweiten Weltkrieges weder in der Werbung
noch in den Printmedien gezeichnete Pin Ups finden. Fotografierte Pin-Ups im Stile der
1930er mit Aktaufnahmen waren aber weiterhin verbreitet. Aus diesem Grund zeige ich in
diesem Kapitel keine Bilder. Was jedoch erwdhnt werden muss, ist die Sexualpolitik des
Nationalsozialismus in Deutschland und Osterreich, da diese auch Auswirkungen auf die Pin-
Up-Generation der 1950er Jahre haben sollte.
Dagmar Herzog rdumt in ihrem Buch Die Politierisung der Lust mit den géngigen Klischees
und Vorstellungen des Faschismus als dekadente, homoerotische oder fehlgeleitete weibliche
Bewegung auf Basis von Hitlers Ausstrahlungskraft auf. Sie distanziert sich zudem auch von
jenen Bildern, die den Faschismus oder gar den Holocaust als Hintergrund fiir pornografische
Fantasien auffassen. Diese 5 auch heute noch durchaus weit verbreiteten Bilder befindet die
Autorin fiir unkorrekt, zu allgemein und zu oberflachlich, zumal meistens impliziert wird,
dass die NS-Zeit eine sexualfeindliche Gegenreaktion auf die Freiheiten der Weimarer
Republik sei,'”* welches so nicht stimmt.
Zwar bestimmte ein gewisser Ehe- und Zeugungsdruck das Alltagsleben der Menschen. Das
Frauenideal der strammen, nordischen Blonden wurde aber grof3tenteils als sehr unattraktiv
angesehen.'”” Auch die Kinofilme dieser Zeit waren meistens sehr unerotisch, was sich nicht
sehr forderlich auf romantische Liebesbezichungen auswirkte,'*® doch tatséichlich waren Sex
und Lustgewinn nicht nur aus rein fortpflanzungstechnischen Griinden dem NS-Regime ein
Hauptanliegen, sondern auch um Emotionen, Aktionen und Reaktionen des Volkes zu
kontrollieren und zu manipulieren um somit politische Anliegen, Ideen und Botschaften wie
beispielsweise Rassismus und Antisemitismus verbreiten zu konnen. Dabei kristallisierten

sich zwei gegensétzliche Tendenzen innerhalb des Regimes heraus:

194 ygl. Herzog, Dagmar (2005): Die Politisierung der Lust. Sexualitiit in der deutschen Geschichte des
zwanzigsten Jahrhunderts. Miinchen: Siedler, 7-21.

193 Der groBte Misserfolg der NS-Bevélkerungspolitik war wohl das sogenannte ,Mutterkreuz’, welches nach der
Geburt des fiinften Kindes am Muttertag zusammen mit einem Mutterpass fiir bevorzugte Behandlung verliehen
wurde und sich als tiberaus unpopuldr erwies, welches sich besonders in der Benennung dieser Auszeichnung
niederschlug, wobei ,Karnickelorden’ noch zu den harmloseren Varianten zéhlte. Vgl. Pini, Udo (1992):
Leibeskult und Liebeskitsch. Erotik im Dritten Reich. Miinchen: Klinkhardt & Biermann, 116ff.

1% Vgl. Ebd., 50ff, 218ff, 66ff.
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Einerseits eine extrem konservativ eingestellte Bewegung, die Abstinenz, Ehe, Fortpflanzung
und Rassenreinheit forderte; und andererseits eine Stromung, die die Authebung traditioneller
Sexualmoral forderte und etwa aufler- und vorehelichen Geschlechtsverkehr zum Vergniigen
propagierte. Laut Herzog konne diese Uneinigkeit innerhalb der Partei sogar als Strategie
angesehen werden, um grofftmogliche Bevolkerungsgruppen anzusprechen, da somit ein

kontinuierlicher Disput zwischen Traditionalisten und Liberalen gefordert wurde.'’

Antisemitismus, so Herzog, wurde in diesem Zusammenhang beispielsweise als
Verleumdungsstrategie eingesetzt, um durch die Stigmatisierung von Juden als nicht
fortpflanzungswiirdige Rasse von der Freiziigigkeit und der sexuellen Liberalisierung des sog.
"Arischen” Volkes abzulenken.'”® Das Volk wurde somit quasi zum Geschlechtsverkehrt

aufgefordert und zwar nicht zwingend notwendig innerhalb der Ehe.'”

Angesichts dieser bevolkerungspolitisch motivierten sexuellen Liberalisierung wéhrend des
Krieges diirfen jedoch nicht jene schrecklichen Aspekte vergessen werden, die ebenfalls fester
Bestandteil der nationalsozialistischen Sexualpolitik waren, ndmlich die Zwangsterilisationen,
Niirnberger Rassegesetze, die Eugenik, die Verfolgung von Homosexuellen,
Zwangsabtreibungen oder die Angst vor Gesundheitsurteilen bei der Beantragung einer
Heiratserlaubnis. Gezeichnete Pin Ups hétten unter diesen Bedingungen sicherlich
interessante Einblicke in die zwischen gelockerter Sexualmoral, extremem Konservativismus
und sadistischen Graueltaten gespaltenen Gesellschaft bieten konnen, doch scheint die
Fotografie damals den illustrierten Bildern den Rang abgelaufen zu haben, weshalb diese erst

in der Nachkriegszeit wieder in Erscheinung traten.

4.5 1945-1950: Amibriute, Landesverrat und nette Pin-Up Girls

Die unmittelbare Nachkriegszeit war in Osterreich, wie auch in Deutschland, vom

gleichzeitigen Auftreten unterschiedlicher Rollenbilder gepriagt, wovon die Triimmerfrau

7 Vgl. Ebd., 53.

8 Vgl. Ebd., 36.

199 Auch erfuhren uneheliche Kinder unter dem nationalsozialistischen Regime eine, fiir damalige Zeiten,
erstaunlich starke Unterstiitzung, was von Urkundenfilschung fiir eine nachtrégliche Legitimierung bis hin zu
Hilfseinrichtungen fiir ledige Miitter oder Ehrenpatenschaften fiir Kinder von Kriegswitwen reichte. Zuriick zu
fithren war dieser relativ liberale Umgang mit den ,Konsequenzen’ unehelichen Geschlechtsverkehrs auf den
schier unstillbaren ,Hunger’ des Regimes auf zukiinftige Soldaten, getreu dem Leitsatz: ,,Hauptsache Kinder,
Nebensache Liebe®.“. Vgl. Ebd., 108 ff. Weitere Literatur in Herzog, Die Politisierung der Lust, 16. Sexuelle
Untreue mit rassisch genehmen Partnern wurde durchwegs erlaubt oder wihrend des Krieges gar ermuntert. Vgl.
Ebd., 75.
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wohl eines der signifikantesten Leitbilder ausmachte; zumal dieser, mit allerlei Mythen
behaftete Begriff sehr gegensétzlich aufgefasst wurde. Es wurde grofBtenteils die weibliche
Heldenhaftigkeit damit glorifiziert, doch gibt es auch weniger ruhmreiche Assoziationen, wie
etwa das buchstibliche ,unter den Tisch kehren’ der nationalsozialistischen Vergangenheit,
der harte Uberlebenskampf oder auch der teilweise erzwungene™ Wiederaufbau. Allerdings
handelt es sich bei letzteren um moderne Deutungen des Mythos , Triimmerfrau’, die erst seit
kiirzerem begannen, die bisherige Forschung zu polarisieren. Hingegen vermochte das
Phidnomen der sogenannten ,Amibriute’ schon in den 40er Jahren die damals bekannte

gesellschaftliche Ordnung vollkommen auf den Kopf zu stellen:

,»The lifestyle of the Amibrdute evoked feelings of provocation and fascination in the larger
Austrian population who experienced the rigid work ethic and dreary forced frugality of the
reconstruction era. These women were heralds of a new and unaccustomed consumer ethic,
because a relationship with a GI ultimately meant instant access to resources like money,
leisure time and pleasure, and thus a hedonistic intensification of life that the majority of
Austrian society would only experience much later. Indeed the phenomenon of the Amibraut
was simply a manifestation of a shifted horizon of expectations on the part of young females
in general. Opportunities to satisfy one’s own individual needs beyond the confines of

collective necessity where seized whenever they arose.”’!

Ihr Auftreten, ihr Verhalten, ihre Unabhingigkeit und ihr Selbstbewusstsein als Frau, welche
ihre individuellen Wiinsche nach einem besseren Lebensstil und Vergniigungen vor das
Allgemeinwohl der Volksgemeinschaft’” stellte, reprisentierten einen Neuanfang,

. . . .1 1203
Emanzipation und ein neues Frauenbild.

% Beispielsweise waren Lebensmittelkarten nur iiber den Nachweis von Beschiftigung erhiltlich und
Arbeitsverweigerung konnte auch mit Haftstrafen bestraft werden. Vgl. Spies, Frauen in den 1950er Jahren, 8-
10.

21 ygl. Bischof, Giinther/ Pelinka, Anton (2004): The Americanization/Westernization of Austria.
Contemporary Austrian Studies Volume 12. New Brunswick/London: Transaction Publischers, 172.

202 Begriff aus Spies, Frauen in den 1950er Jahren, 43 sowie Bischof, Giinther (2007): Sexuality in Austria.
Contemporary Austrian Studies Volume 15. New Brunswick/Lonson: Transaction Publishers, 73.

23 Thus one may ask whether occupation brides should be seen as pioneers who broke the power of traditional
moral standards — characterized by postponing and abstaining — in exchange for a consumer mentality not only
when dealing with material goods, but also with respect to sexuality, enjoyment, hedonism and so forth.“ Vgl.
Ebd., 87ff.

93



,»The ,GI bride’ as a social type occupied the position of an individual of independent
judgment who made up her own mind in the selection of a partner, even going so far as to

. 5204
choose one from the ranks of the former enemies.”

Eine Entwicklung, die heftige Debatten und ebensolche Reaktionen nach sich zog:
Ablehnung, Ausgrenzung, Rassismus, Stigmatisierung und manchmal Strafen, wie das
Abschneiden der Haare oder 6ffentliche BloBstellung und Beleidigung durch Plakate und
Pamphlete trafen diese ,unehrbaren’ Frauen. Auch der Ausschluss aus der (katholischen)
Kirche wurde angewandt, um sie zu demiitigen.”” Bei den Besatzungsméchten verursachte
dieses teils recht extreme Verhalten oftmals Entsetzen. Die Erklarungsversuche dafiir sind
vielfiltig. Sie reichen von der Assoziierung von Frauen und Nationalgefiihl (Stichwort
"Hiiterin der Nation”) bis hin zu einem Schuldtransfer der Kriegsverbrechen der Manner auf

*206 an der Heimatfront, die die Ehre des Vaterlandes fiir

die weiblichen ,Friedensverbrecher
ein Stiick Schokolade verrieten.””” Oft schwangen auch noch ideologische Relikte aus der NS-
Zeit mit, wurde die weibliche Verantwortung fiir die ,Rassenreinheit’ betont. In der
Einschédtzung des Phdanomens zeigten sich geschlechterspezifische Unterschiede: Wahrend
manche Osterreicherin das Verhalten der ,Besatzungsbriute’ als notwendige
Uberlebensstrategie, besonders in den ersten Mangeljahren nach Kriegsende, wenn nicht gut
hieB, so zumindest als notwendiges Ubel akzeptierte, verlangten die Minner fast geschlossen
nach drakonischen Strafen.®

Gefiihrt wurden diese Diskussionen ohnehin vornehmlich von heimkehrenden

Kriegsveteranen, deren Griinde folgendermaRen erldutert werden:

,»As social-historical scholarship and biographical research on the subject of postwar Austria
has convincingly shown, the military defeat had directly impacted the feelings of self-worth
and sense of male identity of many former Wehrmacht soldiers, and left a deep and lasting
impression on their patterns of perception. This induced them to interpret the existence of ‘GI

brides’ as a destruction of their last remaining position of power — as the loss of their

2% ygl. Ebd., 50.

205 ygl. Ebd., 87ff

206 ygl. Bischof, Giinther/ Pelinka, Anton/ Thurner, Erika (1998): Women in Austria. Contemporary Austrian
Studies. New Brunswick/London: Transaction Publischers, 49.

207 Ingrid Bauer beschreibt diese Verbindung folgendermalien: ,,Simultaneously, after 1945, the faithfulness or
honour of women was repeatedly linked to the still fragile Austrian identity, and conversely, the honour of
Austria with that of its women.” Vgl. Ebd., 43.

208 Vgl. Bischof, Sexuality in Austria, 85.
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hereditary property rights to ‘their women’. In this interpretational horizon, the occupation

had not only a military-political dimension, but a threatening sexual one as well.”**

It was in particular the homecoming soldiers who felt provoked. For personal and ideological
reasons, they could not or did not want to come to terms with the fact of relationships between
local women and the former enemy. The homecomers were marked by war, defeat, and
imprisonment. Now they felt they had been defeated by the victorious Allied soldiers on a

sexual level too.”*!°

Insbesondere demontierten die Amibréaute durch ihre Partnerwahl gleichsam nachtriglich die
Sinnhaftigkeit des Kriegseinsatzes, der groBtenteils als ménnliche Pflicht zur Verteidigung
von Familie und Vaterland angesehen worden war, weshalb GIs jetzt, nach Ende des Krieges,
vielfach auch nicht als Befreier angesehen wurden, sondern als ehemalige Feinde, siegreiche
Auslinder oder erneute Besatzer.

Nicht alle Beziehungen zwischen einer einheimischen ,Besatzungsbraut’ und einem
Armeeangehdorigen basierte auf ehrbaren Gefiihlen: Prostitution und Vergewaltigungen diirfen
nicht vergessen werden, zumal v.a. letzteres in Form einer regelrechten Welle der Gewalt
seitens der Roten Armee in den ersten Monaten nach Kriegsende 1945 besondere Ausmalle
angenommen hatte. Die Terrorisierung von Frauen in den besetzten Gebieten durch
Androhung und Ausiibung von sexueller Gewalt wurde von den Sowjets strategisch

befiirwortet.?!!

Als GegenmalBnahmen konnten Frauen meist nur auf List und Tauschung
zurtickgreifen, indem Krankheit, Hasslichkeit oder Menstruation vorgetiduscht oder aber

versucht wurde, die Ehre gegen Lebensmittel einzutauschen.

Urspriinglich war jegliche Fraternisierung mit dem ehemaligen Feind auch von den Alliierten
Beatzungsméachten mit Misstrauen bedugt und unterschiedlich gehandhabt worden. War den
sowjetischen Besatzungssoldaten zunéchst jegliche Form von Kontakt erlaubt, vollfiihrte die
kommunistische Fiihrung mit Beginn des Kalten Krieges eine Kehrtwende und stempelte die
Beziehung zu einer Osterreicherin als konterrevolutionires Spionieren ab. Soldaten, die
unehelich Kinder zeugten, wurden aus Osterreich versetzt, wihrend die Frauen entfiihrt

und zu Zwangsarbeit verurteilt werden konnten, falls sie der Spionage durch ,Bettgefliister’

verdichtigt wurden.

209 Vgl., Bischof, Women in Austria, 47.
210 Vgl. Bischof, Sexuality in Austria, 85.
“''vgl. Ebd., 82.
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Frankreich erlieB keinerlei solche Restriktionen, da dieses Osterreich als freundschaftlichen
und nicht als besiegten Staat betrachtete.

In der US-amerikanischen und britischen Besatzungszone galt nur bis zum Herbst 1945 ein
striktes Kontakt- und Heiratsverbot. Dieses wurde bis 1946 komplett aufgehoben. Dennoch
versuchte man die Heiratswiinsche der Soldaten zunéchst durch biirokratische Hiirden
einzuddmmen. Beispielsweise mussten Britische Soldaten eine Wartezeit von 90 Tagen bis
zur Heiratsbewilligung hinnehmen und GI’s einen Nachweis iiber die politische
Unbedenklichkeit ihrer dsterreichischen Verlobten beantragen.*

Die Verbreitung der negativen Auffassung der Frauen aus den Heimatléndern der Soldaten
gegeniiber den ,Besatzungsbrauten’ diente demselben Zweck. Zudem wurde hoherrangigen
Offizieren in allen Besatzungszonen die Erlaubnis erteilt, fiir die Stationierungszeit ihre
Familien nachzuholen. Trotz all dieser Malnahmen konnte das steigende Ausmal der
internationalen Anndherung nicht unterbunden werden. Dafiir sorgten schon zahlreiche enge
Kontakte wie etwa die Unterbringung von Soldaten in Privathdusern in den ersten Monaten

nach Ende der Kamphandlungen.

Das Phinomen der Liaison einer Einheimischen mit einem fremden Soldaten war jedoch
keineswegs neu. Bereits im Ersten Weltkrieg kannte man die sogenannten ,Russischen
Liebschaften’ zwischen Osterreicherinnen und russischen Kriegsgefangenen; auch zu
deutschen Wehrmachtsoldaten hatten sexuelle Kontakte bestanden. Beides war aber bei
weitem nicht so aufsehenerregend, wie die ,Amibraute’ der 1940er Jahre.

Die internationalen sexuellen Beziehungen nach Kriegsende 1945 kannten zahlreiche
Abstufungen: Sie reichten von harmlosen Flirts und Zeitvertreiben iiber praktische
Symbiosen, zwangsldufiger, erzwungener oder freiwilliger Prostitution tiber Liebschaften bis
zu Eheversprechen, Heiraten und Riickfithrungen in das Heimatland des Armeeangehdrigen.
Die Attraktivitdt der Besatzungssoldaten fiir die Frauen beruhte auf unterschiedlichen
Faktoren. In jedem Fall verfiigten diese, besonders aber die US-amerikanischen GI’s, in der
von Zerstorung und Mangel gepragten Nachkriegwelt {iber hochst begehrliches Kapital:
Dieses umfasste Naturalien wie Schokolade, Zigaretten oder andere Konsumgiiter; genauso
aber ihre physische und psychische Unversehrtheit, eine Verlockung, die aufgrund des akuten

Mangels an einheimischen Ménnern noch erhoht wurde.”"

12 yg]. Ebd., 70, 81.

3 Ingrid Bauer und Renate Huber legen hierfiir Zahlen vor, welche ein extremes Ungleichgewicht der
Geschlechter aufzeigen, demnach 240.000 Osterreichische Wehrmachtsoldaten nicht aus dem Krieg
heimgekehrten, wihrend sich eine halbe Million Osterreicher in Kriegsgefangenschaft befanden. Demgegeniiber
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Eine Zeitzeugin berichtete diesbeziiglich:
,» Like many other’, she felt attracted by the nonchalance, the coolness and the undamaged
quality of the victors, ‘Why are they only so impertinently healthy, so young, so tall, and why

do they have such wonderful teeth? How often they smile!”*"*

Zwei weitere Merkmale, die gerne mit den jungen Besatzungssoldaten in Verbindung
gebracht wurden, waren Tanzveranstaltungen, wo neue Ténze wie Foxtrott, Tango und
Quickstep vorgefiihrt wurden, und der Import von Popmusik und Jazz, die, als in Osterreich
noch ziemlich unbekannte Musikrichtungen, bei den einheimischen Frauen groflen Anklang
fanden. Zusammen mit der Unbekiimmertheit der meist noch sehr jungen Soldaten bei ihrem
ersten Auslandaufenthalt und dem guten Aussehen trug all dies nicht nur zu erhohter
Attraktivitét bei, sondern forderte auch die Entwicklung von stereotypen Vorstellungen
osterreichischer Frauen tiber die einzelnen Besatzungsméchte. So galten britische
Militardienstleistender als galant, aufmerksam, elegant und kultiviert; Franzosen als
charmante, gut aussehende und diskrete Latin-Lover, die nach Lavendel dufteten, wohingegen
den Marokkanischen Soldaten der franzosischen Armee andere Attribute zugeschrieben
wurden wie HeiBbliitigkeit, Mannlichkeit, Exotik, aber auch ein manchmal recht kindisches
Verhalten. Ohnehin waren Beziehungen zu letzteren, sowie zu afroamerikanischen GI’s von
besonderer Brisanz, da sie an ein tief verwurzeltes Tabu und traditionellen Fremdenhass
riihrten, doch schien dies, in Kombination mit einer gewissen Rebellion gegen diese
riickstindigen Werte, fiir manche Frauen wohl besonders reizvoll. Auch die manchmal
befremdlichen anmutenden, kulturellen Unterschiede, wie beispielsweise die Vorliebe
erwachsener US-Amerikaner fiir Comichefte, verhinderten transnationale Liebschaften von

215 picht.

,Milchkiithen’ und ,Weihnachtsménnern in Jeeps
Einzig die Angehorige der Roten Armee wurden sehr gegensétzlich eingestuft. Schiirte die
genannte Vergewaltigungswelle die Angst besonders vor den Fullsoldaten, wurden
hoherrangige Offiziere als Freund und Beschiitzer vor brutalen und unzivilisierten Soldaten
angesehen. Da diese durch ihre bessere Ausbildung zumeist der deutschen Sprache michtig

waren, fanden sie besonders viele Kontakte. Insgesamt entwickelten sich in der sowjetischen

hielten sich Ende 1945 ca 180.000 sowjetische, 75.000 britische, 70.000 US-amerikanische und 40.000
franzosische Soldaten und Armeeangehorige in der besetzten Alpenrepublik aus. Vgl. Ebd., 71.

214 ygl. Ebd., 71.
213 ygl. Ebd., 75.
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Besatzungszone aber weniger Beziehungen als in den tibrigen, wirkten die von der NS-
Propaganda gepflegten Vorurteilen iiber den ,hdsslichen Mongolen’ und ,Frauen jagenden
Russen’ nach. Die Griinde, warum Angehorige der Alliierten Osterreicherinnen als
Partnerinnen in Betracht zogen, waren nicht vergleichbar mit jenen der Frauen. Diese suchten
Ablenkung, Konsumgiiter, Sicherheit, Romantik, Selbstbestimmung, einen gesunden und
freundlichen Partner wie die Befriedigung eines regelrechten ,Hungers nach Leben’. Seitens
der Soldaten bezeugen die zahlreich bei der Armee eingereichten Heiratsantrége, dass
manchmal wohl auch echte Romantik im Spiel war. Fiir gewohnlich waren die Beweggriinde
fiir eine Anndherung an eine Einheimische aber profaner Natur, ging es um die Suche nach

Kommunikation und familiirer Nihe?!®

, hach jemandem
zur Verrichtung hausfraulicher Tatigkeiten, wie Waschen, Kochen, Néhen etc. oder einer
Sexualpartnerin. Des Weiteren galten Osterreicherinnen, sowie Europierinnen allgemein, als

umgénglicher:

,»The tenor of the discussion from the U.S. point of view was, that Austrian women, as well
other European women, were more adoptable and devoted than U.S. American women. The
latter would insist on ‘having a big say in all matters’ and on ‘becoming engineers, architects
and presidents of banks’, whereas the former would ‘first of all marry, get pregnant and- as
far as the circumstances allow — create a sweet home:” An article with the heading ‘Gretchen
against an American Girl’ deduced, ‘The modesty and the simplicity of the average European
women, her gratitude for little, her devotion for nothing, and in particular her bright
partnership in terms of love were the powerful impressions which were taken back home by

the GI.”9217

Diese Sehnsucht nach einer unkomplizierten, liebenswerten, lebenslustigen und freundlichen
Partnerin, Gefdhrtin und Ehefrau spiegelte sich auch in den US-amerikanischen Pin-Ups der
unmittelbaren Nachkriegszeit zwischen 1945 und 1950. Représentiert wurden sie von der
Figur des sog. ,netten Maddchens von nebenan’, das bis weit in die 1950er Jahre eine Bliitezeit

erleben sollte. Besonders der Typ des ,Bombshell’ erreichte die hochste Popularitit:

,Veronika Ratzenbock has offered an interesting explanation for the effectiveness of a type of
movie star, who would become, under the telling name ‘bombshell’, the iconized ideal of the

female up to the sixties. The most powerful attribute which this cinematically constructed

216 yiele der Besatzungssoldaten waren um die 18 bis 22 Jahre alt und erstmals von Zuhause weg. Vgl. Ebd., 78.

217 ygl. Ebd., 79.
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type of woman brought with her was her impressive physical form: the female body as a doll,
sexualized, idolized, depersonalized, a tempting good ready to be consumed. Ratzenbock
argues that these attributes in particular have made the ‘breast beauties’ the ideal socially
stabilizing model of order and steadfastness within the crisis-ridden postwar and
reconstruction societies. Not surprisingly, the economic consequences of war and the effects
of the war with regards to relationships had to be balanced. Apparently, this balance was
achieved in the following way: Consumption was promoted, not least through the use of erotic
and sexualized advertising. But such kind of ‘harmless’ stimulation from the outside was also

. cq - . . 21
to encourage sexuality within the secure harbour of marriage and family.”*'®

Zwei Beispiele fiir diese {iberaus adretten, aber dennoch tugendhaften ,Bombshells’:

Abb. 25 Titel: Coca Cola Play Abb. 26 Titel: Finders Keepers
Refreshed Kiinstler: Gil Elvgren
Kinstler: Gild Elvgren Land: USA
Land: USA Jahr: 1945
Jahr: 1948

Beide reprisentieren das uramerikanische Ideal des netten Midchens von nebenan, das

einerseits zwar hiibsch und sexualisiert aufgemacht ist, andererseits aber auch von grof3er

21 ygl. Ebd., 88.
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Tugendhaftigkeit zeugt, da ein solches Girl niemals beabsichtigt, seine Reize zur Schau zu
stellen; vielmehr werden diese durch ein kleines, erotisches Missgeschick, wie ein Windstol3
(Abbildung 26) preisgegeben. Ein weiteres Merkmal ist links anhand der Karussellszenerie
erkennbar: das nette Mddchen von nebenan verrichtet niemals unangenehme, dreckige Arbeit,
sondern wird in heiterer und frohlicher Atmosphére dargestellt, z.B. am Strand, in der Eisdiele
oder auf dem Jahrmarkt. Auch sie ist zwar optisch ein echter Anziehungspunkt, doch ist sie
weder anriichig gekleidet, noch zeigt sie zu viel Haut; gleichwohl vermag sie den Betrachter
durch ihr gepflegtes AuBleres, das strahlende Licheln und die verfiihrerisch, aber nicht obszon
positionierten Beine fiir sich zu gewinnen. Eine genauere Beschreibung weiterer Merkmale,

sowie bildliche Beispiele, sind im anschlieBenden Kapitel 5.1 zu finden.
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5. Analyse von Pin-Ups aus den 1950er

Jahren

5.1 USA: Unschuld einmal anders- Das nette Middchen von nebenan

Anders als fiir Osterreich, begann fiir die USA bereits Anfang der 1950er Jahre eine enorme
Boomphase hinsichtlich wirtschaftlichen Wachstums, Wohlstand, Konsum und
Kindererzeugung (Baby-Boom). Die Produktionsiiberschiisse wurden iiber den Marschallplan
in das sich langsam regenerierende Europa exportiert und Président Eisenhower trat mit dem
Versprechen an, jedem Amerikaner ein Automobil in der Garage und ein Hithnchen im Topf
zu garantieren. Das Automobil wurde ohnehin zu dem Symbol des Jahrzehntes, das einerseits
Freizeit und Luxus reprisentierte und andererseits eine unentbehrliche Notwendigkeit wurde,
aufgrund des Aufkommens von Vorstiddten und der daraus resultierenden, tdglichen
Bewiltigung lingerer Wegstrecken zum Arbeitsplatz. >

Politisch waren die Zeiten dhnlich unruhig wie die gesellschaftlichen Umwailzungen in
Europa, da zum einen McCarthyismus die Angst vor der ,Roten Gefahr’ schiirte und
andererseits der Einstieg ins Atomzeitalter sowie der Beginn des Kalten Krieges das Ende der
Menschheit herauf beschworten. Des Weiteren erschiitterten Skandale wie Watergate, die
Rassenunruhen, die Ermordungen von John und Bobby Kennedy, Martin Luther King und
Malcolm X die US-amerikanische Politik in ithren Grundmauern. Weitere Erschiitterungen
verursachte der Koreakrieg, der nach dem glorreichen Sieg im Zweiten Weltkrieg, sich als
herbe Enttduschung erwies, die beim spéteren Vietnamkrieg noch tibertroffen werden sollte.
Das Automobil und die Atombombe, das Petticoat und Rosa Parks sowie Marilyn Monroe
und Doris Day kénnten, symbolisch gesehen, nicht gegensétzlicher sein, weshalb das
Jahrzehnt der 50er in der Forschung auch meistens als eine Periode der Kontroversen

umschrieben wird:

»(--.) Philosopher Hannah Arendt characterized the postwar period as one ‘caught between
past and future’. (...)J. Ronald Oakley described the 1950’s as ‘a period of puzzling
paradoxes’: it was ‘an age of great optimism along with the gnawing fear of doomsday

bombs, of great poverty in the midst of unprecedented prosperity, and of flowery rhetoric

219 ygl..Gallo, Geschichte der Plakate, 274-279.
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about equality along with the practice of rampant racism and sexism.” And, writing in 2004,
historian Richard Fried suggests that at first it seems ‘a unique era that we think we know and
often recall fondly’, but it was, in fact ‘a fidgety mix of anxiety and relaxation, sloth and

achievement, complacency and self-criticism.””**°

Somit erscheint dieses Jahrzehnt als eine Periode der Hoffnungen und Erwartungen, des
Konsums, Wohlstandes und Fortschrittes, aber auch des Misstrauens, der Enttduschungen und
Massendemonstrationen, welche ihren Hohepunkt in den 1960ern erfahren sollten; und

ausgeldst wurden von jenen, die sich als Opfer und Ubergangene der 50er Jahre sahen:

,»The decade was vilified in the 1960s for its conservatism, particularly by those who saw
themselves as its victims: the young, black, female and gay all found collective voiced to

denounce a decade that promised so much, but delivered little to those on the margins.”**'

All diese Entwicklungen trugen zu Kontroversen, Auseinandersetzungen und
Gegensitzlichkeit bei, wobei die Sexualitdt im 6ffentlichen Diskurs besonders viel Ziindstoff
barg, welches erkennbar ist, an der massiven Aufruhr beziiglich des Kinseyreportes {iber das
Sexualverhalten von Frauen von 1953. Als weitere Beispiele konnen hier die
Veroftentlichung des Bestsellers Catcher in the Rye von J.D. Salinger aufgefiihrt werden,
welcher recht unverbliimt die sexuellen Note von Jugendlichen beschrieb oder die hochst
erotischen Hiiftschwiinge von Elvis Presley, die den Einzug des Mantras Sex, Drugs and
Rock’n’Roll forderten.

Dabei erwies sich die Generation der *50er als die sexuell reproduktivste, obwohl sie
gleichzeitig auch sehr restriktiv war. Mit der Herabsetzung des Heiratsalters, der endgiiltigen
Aufhebung viktorianischer Heiratsformen, dem Drang des ,Nachholens’ nach einer langen
Kriegszeit und am Vorabend des Kalten Krieges sowie einer Riickbesinnung auf die Familie
erfolgte der bekannte Babyboom, als die Menschen mehr Kinder hatten als ihre Eltern und in
einem deutlich jiingeren Alter als ihre GroBeltern.””* Allerdings war dieser
Bevolkerungszuwachs nicht mit der unendlichen Liberalisierung von Erotik und Sex
verknlipft - diese wurden vielmehr domestiziert -, sondern auf die Familie zurtick gefiihrt.
Pornographie und sexuelle Ausschweigungen galten nach wie vor als verpont und verboten;

stattdessen propagierte man eine tugendhafte Erotik, die ein bisschen zu reizen vermochte,

20'ygl. Halliwell, Martin (2007): American Culture in the 1950’s. Edinburgh: Edinburgh Univ. Press, 4.
! vgl. Ebd.
22 Vgl. D’Emilio, Intimate Matters, 242, 249.
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jedoch nicht fiir negatives Aufsehen sorgte und keineswegs mit heutigen Standards zu
vergleichen war. Und tatséchlich schien das erst in den 1920er und 1930er Jahren erkdmpfte
Wissen von Frauen liber Sexualitit, Geburtenkontrolle und Verhiitung in diesem Jahrzehnt
bereits wieder verloren, da ein GroBteil der Frauen vollig unwissend in die Ehe gingen,
wohingegen die meisten Ménner sehr wohl {iber den gebrauch von Kondomen etc informiert
waren und bereits iiber voreheliche Erfahrungen verfiigten.””> Dieses Ungleichgewicht der
Verteilung von Informationen basierte zum einen auf den nun wieder auftauchenden,
tradierten Geschlechterrollen der passiven Frau und des aktiven Mannes, sowie einer damit
einhergehenden Kommunikationsbarriere. Sex war zwar nun deutlich mehr ins Bewusstsein
der Menschen vorgedrungen, doch war er nach wie vor mit Tabuisierung behaftet, welche

sich nur schleichend aufzulosen begann:

,, Postwar America was a society with Stop-Go lights flashing everywhere we looked,” one
woman reminisced. ‘Sex, its magic spell everywhere, was accompanied by the stern warning:

Don’t do it.””***

An den Zeitungskiosken waren dennoch erste Ausgaben von Playboy sowie Penthouse
erhiltlich, mit siindigen, aber nicht pornografischen Fotografien hiibscher Frauen und
berithmter Schauspielerinnen.”” Dabei entwickelten sich zwei extrem gegensitzliche, aber
dennoch parallel auftretende weibliche Archetypen, ndmlich jene der sittsamen, traditionellen
Hausfrau, welche in Hollywoodfilmen gerne durch Doris Day représentiert wurde und dem
verruchten Gegenstiick, der Sexbombe, verkdrpert durch Marilyn Monroe.**® Diese Dualitiit
zweier sehr unterschiedlicher Frauentypen schlug sich in den zeitgendssischen Pin-Ups
interessanterweise in einer Art Kompromiss (oder Ideal?) nieder, indem man den Typ des
,netten Miadchens von nebenan’, welches bereits das sittsame Verhalten einer tugendhaften
Ehefrau beinhaltet, noch mit dem Sexappeal einer Hollywood-Diva versah, was dann quasi
eine ,sexy Jungfrau’ als Ergebnis hervorbrachte. Der Erfolg dieses Verschnitts aus
Tugendhaftigkeit und Sexappeal verhalf dem Genre dann zu seiner Bliitezeit, die die

hiibschen Lustméddchen nun von den Flugzeugen und aus den Spinds und Miannerzeitschriften

3 ygl. Ebd., 250.

24 ygl. Ebd., 264.

22 ygl. Reichert, The Erotic History of Advertising, 136ff.

226 Sex was everywhere. Hollywood blondes Marilyn Monroe and Jayne Mansfield and the growth of male
magazines Playboy and Esquire offered a model of ostentatious sexuality, epitomized by New York-based Bettie
Page, ‘the pin-up queen of the universe’, whose explicit pictures led to the anti-pornographic hearings of 1955.
This double image of women — the devoted housewife and the glamorous diva — is less a paradox than a duality
in the 1950s.” Vgl. Halliwell, American Culture in the 1950’s, 42.

103



Einzug halten lieB3, in die Werbung, Kalender und das 6ffentliche Leben, wo sie sich nicht
mehr ldnger vor den Ehefrauen, Verlobten und Freundinnen der Ménner verbergen mussten,
sondern vielmehr auch diesen Produkte, Konsum und den American way of life néher

brachten.
Zur Erlauterung der gingigen Merkmale US-amerikanischer Pin-Ups der 1950er Jahre

wurden die Zeichnungen in den Abbildungen 27 bis 29 bestimmt. Sie verkorpern die fiir diese

Zeit typischen Vertreterinnen des Genres. Alle drei wurden fiir Mdnnermagazine produziert.

5.2 Midchen von nebenan bei Missgeschick

Eines der Motive, das immer wieder aufgetreten ist, war das Médchen bei einem
Missgeschick kategorisiert wurde. Ein solches zeigt auch Abbildung 27. Zu sehen ist eine
attraktive Briinette, die kniet, dabei dem Betrachter den Riicken zuwendet, ihn aber zugleich
mit erstauntem Gesichtsausdruck tiber ihre linke Schulter ansieht. Ihr Haar ist schulterlang
und gelockt. Der Teint der Haut von der Sonne gebréunt.

\ ‘ Die Lippen sind kussrot. Ihr
sonnengelber Badeanzug ist am
Oberschenkel aufgerissen, was
anhand der sichtbar losen
Néhte zu erkennen ist, und gibt
ein
kleines Stiick wesentlich
hellerer Haut frei. Der beige
Hintergrund erinnert an Sand,
was in Kombination mit der
Bademode auf einen Strand
hindeutet. Ein Eindruck, der
verstéarkt wird
durch den im linken oberen
Bildrand ansatzweise

erkennbaren geriischten und

. mit einem roten Streifen
Abb. 27 Titel: Hard to Suit
Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA
Jahr: 1951

verzierten Sonnenschirm,
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dessen Stange, wie sein lilafarbener Schatten, quer

durch das gesamte Bild lauft. In der unteren Bildecke links liegt aulerdem eine rote
Sonnebrille. Dartiber ist eine braune Flasche zu erkennen, die, wie der weite Schatten
vermuten ldsst, gerade fallen gelassen wird. Vermutlich handelt es sich aufgrund der

Strandszenerie um ein Pflegeprodukt wie Sonnenmilch oder dhnliches.

Die rdumliche Inszenierung der Objekte zeigt, dass die Frau fast das gesamte Bild fiillt. Thr
Korper ist vollstindig erkennbar — einschlielich der Fiile. Der Hintergrund ist bis auf Teile
des Sonneschirms in beige und lila gehalten. Letzteres ein besonderer farblicher Kontrast zum
gelben Badeanzug; auflerdem werden Schatten wohl nur selten lila gezeichnet.

Lichtpunkte sind auf dem Korper der Frau (Schulter, Wade, Unterarm) und auf der braunen
Flasche zu erkennen. Der intensivste dieser Lichtpunkte ist aber das kleine helle Stiick Haut
des Girls, das unter dem gelben Badeanzug hervorblitzt und sich stark von ihrer sonstigen
Sonnenbriune und den Schatten abhebt. Diese Korperpartie befindet sich nahe der Bildmitte,
weist dieselbe Hellfdarbung auf, was automatisch den Blick des Betrachters auf dieses
,Ungliick” und in Verbindung damit auf das wohlgeformte Gesél3 des Pin-Ups lenkt.

Zugleich ist die Bildkomposition darauf angelegt, den (vermutlich) ménnlichen Betrachter mit
einzubeziehen. Das Friulein jedenfalls blickt mit groBer Uberraschung direkt aus dem Bild,
wodurch man das Gefiihl erhilt, es erwischt zu haben, was ihr zusdtzliches Missgeschick
markiert. Dieses macht ihre ohnehin — wie die Sonnenmilch, die sie gerade fallen ldsst, oder
der stlirzende Sonnenschirm unterstreichen — nicht gliickliche Situation endgiiltig zum

Desaster.

Junge Frauen, die sich aus "Versehen” entbl6Ben, bildeten die am héufigsten anzutreffende
Thematik US-amerikanischer Pin-Ups der 1950er Jahre.”*’ Es inszenierte Unschuld und
Naivitdt der Girls, da diese ihre Korper nicht mit Absicht zur Schau stellten sondern dufere
Missgeschicke bzw. Ungeschicklichkeiten seitens der Protagonistinnen fiir die erotisch
konnotierten Einblicke sorgten, wodurch diese im Grunde doch noch als ,ansténdige
Maidchen’ gelten konnten. Die jeweils gepflegte Erscheinung, die perfekten Frisuren und
Make Ups bestirken diesen Eindruck und legen nahe, dass die Abgebildeten keine
,unanstiandigen Absichten’ verfolgten. Ware das Méadchen in Abbildung 25 etwa eine
Prostituierte, oder hétte es sich absichtlich als Sexobjekt in Szene setzen wollen, hitte es sich

auch ganz entkleidet und wére nicht so entsetzt dariiber, just in jenem Moment ertappt zu

7 Siehe hierzu Anhang S. 210 fiir Beispiel des Motivs Mcdchen bei Missgeschick.
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werden, da es seinen Badeanzug zu verlieren droht. Stattdessen zeigen Aufmachung und

Verhalten einfach das ,nette Madchen von nebenan’ im Pech.

Meine zunéchst noch unvoreingenommenen Gedanken zu diesem Bild entsprachen genau den
bereits oben erlduterten Punkten, weshalb ich diese nur noch in Form von Stichpunkten
anfiigen werde: Missgeschick beim Baden, nettes Maddchen von nebenan, peinliche Situation,
WindstoB, Pechstrdhne (ein Ungliick nach dem anderen).

Diese Ersteindriicke fiihren zu einem weiteren, oft auftretenden Merkmal der 1950er Jahre,
nédmlich zu den durch die reiche Inszenierung, Komposition, Motivwahl und den Zeichenstil
erkennbaren, kleinen Geschichten, die sich beim Betrachten des Bildes automatisch ergeben
und welche ich mit dem aus der Filmwissenschaft entnommenen Begriff der storyplots
versehen habe. Bei meinen Notizen fallen beispielsweise die Worter ,WindstoB3’, ,peinliche
Situation’ und ,Missgeschick beim Baden’ auf, die an sich nicht durch ein direktes
Bildelement erkennbar sind, aufgrund der gesamten Inszenierung des Pin-Ups aber irgendwie
nachvollziehbar erscheinen, da man sich durchaus vorstellen kann, dass die hiibsche Dame im
gelben Badeanzug wohl ungestort baden wollte, jedoch von einem unerwarteten Betrachter
tiberrascht wird, wihrend gleichzeitig peinlicherweise ihr Badeanzug reif3t und ein Windstof3
ihren Sonnenschirm umwirft. Die Darstellung beinhaltet also eine kleine Kurzgeschichte,
welche mehr Elemente beinhaltet als nur eine lachende Polizistin, die hinter einem roten Auto
sitzt.

Essentielle Komponenten dieser neuen Form der Lustbilder sind also der Humor und die
Nachvollziehbarkeit ihrer Szenarios. Die "Missgeschicke” der Girls fithrten meist zu witzigen

Alltagssituationen, und diese ereigneten sich v.a. im Umfeld des tiglichen Lebens.

5.3 Das typische Pin-Up

Das zweite Pin-Up-Beispiel zdhlt ebenfalls zum Motiv Madchen in Bademode. Es trigt den
Titel Flirt (Abbildung 28). Zu sehen ist ein schwarzhaariges Méddchen in einem roten Bikini,
das in einer schwarzen Pappschachtel sitzt. Auch der Hut mit breiter Krempe ist rot; die
Bliiten im Haar dagegen sind wei}. Um die Hiifte tragt es eine Art Mini-Rockchen, an den
Fiilen rot-schwarze Schuhe mit extrem hohen Absétzen. Der Bildhintergrund ist weil3
gehalten. Einzig der Deckel des schwarzen Schachtel, der hinter dieser am Boden liegt, ist als

weiterer Gegenstand sichtbar. Das Girl lachelt, zwinkert dem Betrachter zu und hat ihr rechtes
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Bein rechtwinkelig nach oben durchgestreckt, wie es wohl nur Showgirls oder
Cancantédnzerinnen vermogen.

Auch in diesem Beispiel ist die
Aufmachung adrett, es stechen
Make Up und Frisur ins Auge.

Der Fokus des Bildes liegt aber auf
dem ausgestreckten Bein des Girls,
das aufgrund der knappen
Bekleidung fast génzlich zu sehen
ist. Der Blick auf ihren Po bleibt
lediglich durch den Pappkarton
verwehrt. Das zweite Bein steht auf
dem Boden —angesichts der hohen
Schuhe und der Haltung des
rechten Beines eine akrobatische
Meisterleistung. Es ist allerdings

auch genau diese, die die stark

gebogenen Fiile und extremen

Abb. 28 Titel: Flirt .
Kiinstler: Peter Driben Land: USA Schuhe zur Geltung bringt, und d.h.

Jahr: 1954

zwel markante Merkmale US-
amerikanischer Pin-Ups dieser Zeit.

Ohnehin lassen sich anhand dieser Abbildung die Charakteristika des Genres exemplarisch
dokumentieren: So lacheln die Maddchen entweder stets strahlend oder ziehen wie in
Abbildung 27 ein theatralisch erstauntes oder verbliifftes Gesicht.**® Einzig die Bilder des
Fetischisten Magazins Bizarre von John Willie konnten im Rahmen dieser Arbeit als
Gegenbeispiele identifiziert werden. Sie zeigen weinende, dngstliche, gefesselte oder auch

aggressive Frauen.””

Ebenso sind alle bisher von mir untersuchten Girls stets sehr akkurat gekleidet, geschminkt
und frisiert und ergeben allgemein ein sehr gepflegtes Erscheinungsbild. Zudem sind alle

attraktiv gezeichnet, mit langem, meist gewelltem Haar, hiibschen, runden oder herzférmigen

228 Siehe hierzu Anhang S21161 Beispiele fiir Theatralische und/oder strahlende Ausdrucksweisen als Merkmal
US-Amerikanischer Pin-Ups.
% Siche hierzu Anhang S. 212 Beispiele aus Bizarre.
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Gesichtern, langen Beinen, kleinen Fiilen und Hédnden, meist rot lackierten Fingerndgeln und

einer schlanken, dellenfreien Figur.

Ebenso sind die Girls stets akkurat gekleidet, geschminkt und frisiert, treten sehr gepflegt in
Erscheinung. Ausnahmslos sind sie attraktiv gezeichnet, tragen langes, meist gewelltes Haar,
haben hiibsche runde oder herzformige Gesichter, lange Beine, kleine Fiile und Hénde, meist

rot lackierte Fingernigel sowie eine schlanke und perfekte Figur.

Ebenso ausnahmslos haben alle Pin-Ups weille Haut. Zwar kann der Teint von Zartrosa (wie
in Abbildung 28) bis zum California-Girl- Sommerteint (Abbildung 27) variieren,
andersethnische und damit dunkelhdutig Girls gab es jedoch nicht, was ein sehr einseitiges
Idealbild nahelegt.

Beziiglich der Kleidung existierten ebenfalls klare Priferenzen: Pin-Ups in Hosen, ohne
halterlose Striimpfe (Ausnahme: Bademode-Motive) oder in flachen Schuhen wurden nicht
gezeichnet. Die modische Aufmachung der Madchen ist stattdessen durchweg sehr feminin in
Rock oder Kleid und stets mit hohen Schuhen. Diese bildeten, wie erwéhnt, tiberhaupt ein
ganz zentrales Accessoire, wurden sehr spezifisch ausgefiihrt, denn das Schuhwerk hat stets
sehr hohe Absitze und biegt die Fiifle in fast unnatiirliche, aber sehr erotische Positionen.**
wie es auch auf diesem Bild der Fall ist. Tatséchlich sollte sich in den spdten siebziger Jahren
daraus sogar ein eigener Fetischismus herausbilden, mit einem eigenen Ménnermagazin,
dessen Schwerpunkt auf der Anziechungskraft weiblicher FiiBe®"'

Ziichtiges oder konservatives AuBeres war die Sache der Pin-Ups also nicht. Sie zeigen
immer viel Haut in Form von Beinen, Fiilen und/oder Dekolletéansatz, und das selbst dann,
wenn sie verhiltnismiBig viel Kleidung am Korper haben.”” Mit Ausnahme von Bademode
oder manchem Nachtwische-Motiv tragen sie auerdem durchweg halterlose Striimpfe und

zeigen deren Ansatz vor. Sogar Sport kann sie daran nicht hindern.*

Die Zielgruppe, die mit diesen Lustbildern angesprochen werden sollte, kann als v.a.

méinnlich angenommen werden. Jedenfalls wurden die Girls in den Zeichnungen gleichsam

2% Siehe hierzu Anhang S. 213 Beispiele fiir erotische Fufpositionen als Merkmal US-amerikanischer Pin-Ups.
3! Siche Anhang S. 214 Beispiele fiir Fuffetischismus.

32 Auch die Positionierung der Pin-Up-Girls dieses Jahrzehntes dient fast immer der Betonung der Beine, des
Pos, der Hiiften, Oberschenkel oder der Briiste. Bezliglich des meistens strahlend ldchelnden Girls, formulierte
Tom Reichert sehr treffend: ,,In many of these images, the women are illustrated so that they are making eye-
contact with the viewer. With mischievous smiles, it is as if they are communicating their sexual interest and
availability.” Und: ,,Many of the women wear enticing smiles designed to inlame a spark of sexual interest in the
viewers.” Vgl. Reichert, The Erotic History of Advertising, 107f.

3 Siche hierzu Anhang S. 216 Beispiel fiir Midchen beim Sport.
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als Geschenke fiirs Auge aufbereitet. Und tatséchlich erinnert das konkrete Beispiel von
Abbildung 26 auch an jene Frauen, die zu besonderen Anldssen (Junggesellenabschiede,
Geburtstagspartys etc.) aus praparierten Torten hiipften. Angesichts solcher visueller Priasente
konnte sich mit einem Pin-Up jeder Betrachter als Beschenkter fithlen, wurden ihm mit diesen

Lustbildern die Frauen doch wie auf einem Gabentisch serviert.

5.4 Das Vorbild Marilyn Monroe

Anhand von Abbildung 29 ldsst sich gut erldutern, wem das typische US-amerikanische Pin-
Up der 1950er Jahre von den meisten Kiinstlern des Genres nachempfunden worden ist.
Dieses repréasentierte ndmlich nicht nur ein Idealbild von Weiblichkeit, es orientierte sich auch
stark an einer konkreten Person des Zeitgeschehens. Claws for Alarm, so der Titel des

aktuellen Beispiels, ist dafiir ein guter Beleg:

Diese Zeichnung zeigt eine junge Frau, die eklatante Ahnlichkeit hat mit der Schauspielerin
Marilyn Monroe. Bekleidet ist sie mit einem weillen Triangelbikini, der mit goldenen Ringen
verziert ist. An den Fiiflen trdgt sie ebenfalls weille Schniirschuhe — wie tiblich mit hohen
Absitzen. Die Augen weit gedffnet, die Lippen gespitzt blickt sie wie das Girl von Abbildung
27 mit dem Ausdruck der Uberraschung aus dem Bild, wobei dieser Blick den Betrachter
allerdings nicht direkt zu treffen scheint, eher als das Ergebnis ihres verdutzten Aufschauens
wirkt. Dieses riithrt wohl von der Krabbe, die sich bedenklich ihren Zehen nihert, und dank
der sich — wie auch durch die Farbgebung des Bodens, auf dem das Girl kniet, und die
Sonnenbrille am unteren Bildrand — die Situation wieder als Strandszene denken l4sst.
Mithilfe dieser Darstellung lésst sich erkennen, dass in den 1950er Jahren ein kurviger
Frauentyp mit einem weiblichen, herzférmigen, lieblich anmutenden Puppengesicht, vollen
rot geschminkten Lippen und groen Mandelaugen bevorzugt wurde.

Die hellblonde, gelockte Frisur sowie das gesamte Gesicht sind eindeutig von der berithmten

Schauspielerin inspiriert, was ein Vergleich mit dem Vorbild noch verdeutlicht:
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(Detailansicht)

Abb. 29 Titel: Claws for Alarm
Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA
Jahr: 1958

Abb. 30 Titel: Marilyn Monroe
Kiinstler: unbekannt
Land: USA
Jahr: unbekannt

Auch die weille Farbe des Bikinis konnte ein Verweis auf Marilyn Monroe sein, da diese sich
ofters in weiBer Bademode fotografieren”* lieB und auch in jenem weiBen Kleid aus Das
verflixte 7. Jahr (1955) ihren groBten Erfolg feierte. Da diese Farbe auch noch mit Unschuld
und Reinheit assoziiert wird, bestitigt dies erneut meine eingangs erwéhnte These, dass Pin-

Up-Girls ein sehr bodenstindiges und unverdorbenes Image verbreiten.

Seine gewiinschten Charakterziige lassen sich anhand von Abbildung 27 als etwas naiv und
begriffsstutzig, als lieblich und mit einem Hang zu leicht theatralischer oder
melodramatischer Mimik und Gestik beschreiben. Mit seinem freundlichen, eventuell auch

schiichternen Auftreten in ansténdiger, sehr weiblicher aber nicht zu aufreizender Bekleidung

4 Siehe hierzu Anhang S. 217 Marilyn Monroe in weifier Bademode.
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erfiillte es Eigenschaften, die mit dem Begriff des ,netten Madchens von nebenan’ benannt
werden konnen — und die Marilyn Monroe allesamt in ihren Filmen und 6ffentlichen

Inszenierungen exemplarisch verkorpert und dargestellt hat.

5.5 Werbe-Pin-Ups

In der Kategorie der US-amerikanischen Werbe-Pin-Ups der 1950er Jahre fillt auf, dass viele
dieser Zeichnungen, v.a. aber jene von Gil Elvgren, keine speziellen Anfertigungen fiir die
Werbeindustrie gewesen sind. Vielmehr handelte es sich dabei hdufig um ,zweckentfremdete’
kommerzielle Erotikbilder, die urspriinglich fiir Mdnnermagazine produziert worden waren,
bevor sie jeweils durch Retuschierungen und Umgestaltungen an Werbezwecke angepasst

235
wurden.

Zwar existieren durchaus speziell fiir die Werbeindustrie entwickelte Pin-Ups,
doch konnte die Nutzung von bereits vorhandenen Bildern vielleicht der Reduzierung von
Kosten gedient haben, da ein neuer Malauftrag sicherlich teurer als eine kleine Retuschierung

war.

Bei Abbildung 31 jedoch ldsst sich aus Griinden, die weiter unten genannt werden, vermuten,

dass es sich um ein eigens fiir die Werbung geschaffenes Sujet handelt:

Zu sehen ist tiefes, blau-griines Wasser, vermutlich das Meer, in welchem vier Bikini-
Schonheiten und vier akkurat gefaltete Mannerhemden schwimmen, wobei letztere fast so
grof3 wie die Pin-Up-Girls gezeichnet sind.

Die Frauen scheinen auf dem Riicken zu schwimmen. Einzig ihre Gesichter und Oberkorper
bis zu den Hiiften ragen aus den Fluten. Beine und Fiile dagegen verschwinden in den Tiefen
des Wassers.

Der Blick auf das Quartett und die Hemden erfolgt frontal von oben. Diese sind symmetrisch
angeordnet, sodass jeweils zwei Girls und zwei der Bekleidungsstiicke abwechselnd in der in
der oberen bzw. der unteren Bildhilfte zu sehen sind.

Die Schwimmerin links oben hat schwarzes Haar und trégt einen gelben Riischenbikini mit
weillen Punkten. Dieser ist ohne Trager und hohe Taillenhoschen. Thre Arme liegen seitlich
im Wasser, sie neigt ihren Kopf nach links und ldchelt den Betrachter direkt an. Unter ihr
schwimmt ein dunkelgriines Hemd und unmittelbar neben ihr ein hellgriines. Unter diesem

treibt das zweite Girl. Sie hat rote Haare und einen leicht erstaunten Gesichtsausdruck.

33 Siehe Beispiele auf Seite 236.
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Abb. 31 Titel: Van Heusen Shirts

Kiinstler: unbekannt Land: USA
Jahr: 1950

s

Ihr Kopf ist nach rechts geneigt, ihr Bikini zeigt eine griine Dschungelmusterung. Rechts
neben ihr ist das dritte, ein graues Shirt mit blauer Krawatte zu erkennen. Genau iiber diesem
ist eine weitere rothaarige junge Frau in einem gelben Badedress mit rotlichen
Fantasiemotiven auszumachen. Sie blickt vertraumt am Betrachter vorbei in die Ferne. Zu
ihrer Rechten: ein kupferrotes Mannerhemd mit breitem Kragen. Darunter ldchelt Nummer
vier aus dem Bild. Diese ist mit einem blauen Zweiteiler bekleidet und schwimmt in &hnlicher
Pose wie das erste Girl. Wieder ist der Kopf nach links gedreht; auch sie schenkt dem
Betrachter einen direkten Blick. Thr Haar ist blond.

Allen vier Frauen ist gemein, dass sie adrett zurecht gemacht sind, mit geschminkten
Gesichtern und gut sitzendem Haar, und alle eine schlanke Figur sowie eine sympathische
Ausstrahlung aufweisen. Die Méannerhemden, die sich ein wenig in ihrer Drapierung
unterscheiden, etwa durch einen sichtbaren Armel (hellgriin), eine Krawatte (grau) oder einen
breiteren Kragen (kupferrot), besitzen alle ein weilles Etikett im Kragen, welches bei

genauerer Betrachtung den Schriftzug Van Heusen erkennen ldsst.

Infolge der Anordnung der Bildelemente wird der Blick im Zickzack gefiihrt. Er bleibt

zundchst an den Madchen héngen, erst danach an den Hemden, denn die Frauenfiguren bilden
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das interessantere, sympathischere und buntere Element und sind durch ihre Oberweiten und
Gesichter sowie eine hellere Schattierung betont. Auch der direkte Blickkontakt, den drei der
Schonheiten zum Betrachter suchen, erregt Beachtung und lenkt zunéchst von dem eigentlich
beworbenen Produkten ab, zumal das dunkelgriine Méannerhemd eine optisch sehr &hnliche
Farbe aufweist wie der Hintergrund, so dass dieses zu Beginn leicht tibersehen werden kann.
Dank des abwechselnden Arrangements jedoch wurde verhindert, dass der vielleicht nicht
ganz aufmerksame oder doch von den Seejungfern zu sehr abgelenkte Rezipient die
Mainnerhemden vollig missachtet. Indem jedem Girl ein Hemd folgt, muss automatisch iiber
ein solches ,hinweggesehen’ werden, will man ein weiteres Méddchen betrachten.

In der Farbgebung korrespondieren die gezeigten Kleidungsstiicke und Figuren: An erster und
zweiter Stelle wurden griine Hemden aufgereiht; sie passen zum Badedress in
dschungeldhnlicher Optik. Die blaue Krawatte des grauen Hemdes wiederum ergidnzt den
blauen Badedress der Blondine. Und das Kupferrot des vierten Hemdes findet sich in der
Haarfarbe der beiden Girls in der Bildmitte wieder.

Bildkomposition und Motivwahl legen somit nahe, dass dieses Pin-Up eine Auftragsarbeit
gewesen ist. Die Ausradierung der Hemden ndmlich wiirde optisch vier Locher im Bild
entstehen, es unvollstidndig wirken lassen. Allerdings muss das Pin-Up nicht zwangsldufig nur
fiir die Bewerbung von Ménnerhemden konzipiert worden sein, da aufgrund der mangelnden
logischen Relation zwischen den Bikinischonheiten und den Bekleidungsstiicken anstelle der

Shirts im Grund jedes beliebige Produkt in vierfacher Form eingefiigt werden kann.

Die implizierte Botschaft dieses Werbe-Pin-Ups ldsst sich dahingehend formulieren, dass, wer
diese Hemden kauft, Spal} an exotischen Pldtzen (in diesem Fall dem Meer) mit schénen
Frauen haben wird. Die erste Assoziation allerdings ist: ,Sex sells’. Denn Bikinischonheiten
und Miannerhemden haben keine Gemeinsamkeiten, sodass dieses Sujet weniger das genannte
Versprechen abgibt, als primér einfach fiir sich bzw. das beworbene Produkt nach
Aufmerksamkeit heischt. V.a. dafiir bedient es sich der visuellen Reize der vier
Schwimmerinnen, deren korperliche Vorziige herausgestellt werden, und die mit ihrer Vielfalt
an Farben, Mustern und Typen sicherlich fiir jeden Geschmack etwas anzubieten haben.
Gemail3 Walter F. Ziehensack wiirde diesem Werbebild einen ,passiven Sex Appeal’

attestieren konnen, welcher folgendermallen definiert ist:

,Das erotische Element wird als Blickfang, als Attraktion gebraucht um die Aufmerksamkeit

des Beschauers zu fesseln. Es muss nicht unbedingt mit der Ware, auf die es hinlenken soll, in
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einer sinngeméfBen Beziehung stehen, sondern spielt die Rolle eines Mediums zwischen Auge
und Produkt. Der passive Sex Appeal wird vom Werbefachmann eingesetzt, um ein Plakat
oder Inserat aus der ,,Anonymitit* einer Plakatwand oder einer Zeitungsseite hervorzuheben.
Gleichzeitig mit der Weckung des Interesses schafft er eine angenehme Stimmung im
Beschauer, die eine freundliche Atmosphére, vielleicht sogar eine positive Triebspannung fiir

das Produkt, auf das hingelenkt wird, zu erzeugen vermag.“**°

Die Pin-Up-Girls wurden also gemif diesem Beispiel in der Kategorie Werbung oftmals nach
dem Prinzip Sex-Sells als erotische Blickpunkte eingesetzt, auch wenn diese, rein inhaltlich
gesehen, keine wirkliche Relation zu dem beworbenen Produkt aufweisen,23 7 was eine
gewisse Stilisierung zum Objekt ménnlicher Blicke impliziert, jedoch wiirde ich nicht von
einer Degradierung zum reinen Sexobjekt sprechen, da keine allzu heftige Sexualsierung
stattfand. Die hierbei verwendeten Frauenspersonen entsprechen immer noch den Kriterien
eines ,netten Madchens von nebenan’, zumal auch keine damalige Werbekampagne jemals

ein nacktes Girl verwendete.

Damit ist ein Vorgehen benannt, das bei den US-amerikanischen Werbe-Pin-Ups der 1950er
Jahre relativ haufig anzutreffen ist. Fiir die kostengiinstige Wiederverwendung der Lustbilder
spricht, dass die wenigsten dieser Pin-Ups eine wirkliche Beziechung zum Produkt haben.
Verwendung fanden irgendwelche Madchen, mit deren Hilfe sich Aufmerksamkeit erregen
lie8. Diese mussten nur bunt, hiibsch anzuschauen und erotisch genug sein, um die Neugierde
der Kundschaft zu wecken. Gemil diesem Leitsatz wurden auch solch unerotische Artikel
wie orthopédische Stiihle, Ersatzteillager und Fernglasmanufakturen mit sexy Maddchen
beworben, was zundchst zwar etwas befremdlich erscheinen mag, sich aber im Prinzip als
eine iiberaus gelungene Strategie herausstellt, da wohl nur wenige Menschen auf solche

Werbeanzeigen aufmerksam wiirden, wiirde keine Frau sie anpreisen. Man konnte sozusagen

36 ygl. Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung, 13 ff.

7 Auch Ulrike Thoms beschreibt dieses Phéinomen, demnach ein erotisches Bildnis inhaltlich nicht zwingend
mit der beworbenen Ware in Verbindung stehen muss: ,,Werbung instrumentalisiert ferner ihre
Gemeinsamkeiten mit Sexualitdt und Eros, die sich schon in der Doppeldeutigkeit des Begriffs Werbung zeigt.
Wo nicht ein ,Gebrauchsnutzen’ sondern ein ’sozialer Geltungsnutzen’ im Vordergrund steht, buhlen
Wirtschaftswerbung und Sexualitdt mit den gleichen Mitteln um Gunst, mit Attraktivitét, Liebreiz und
Schonheit. Dies geschieht zum einen tiber die als schon bewertete Gestaltung einer Ware, das Design eines
Markenartikels beispielsweise. Die gleiche Funktion hat eine mehr oder weniger weitreichende Sexualisierung
von Waren, die assoziative, oft sachlich nicht begriindete von sexuellem Begehren bzw. von Waren mit erotisch
aufgeladenen Bildern. Vgl. Thoms, Ulrike (1995): Diinn und dick, schén und hésslich. Schonheitsideal und
Korpershilouette in der Werbung 1850-1950. In: Borscheid, Peter/ Wischermann, Clemens (1995): Bilderwelt
des Alltags. Werbung in der Konsumgesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts. Stuttgart: Franz Steiner Verlag,
244,
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folgende Formel aufstellen: In den USA der 1950er waren Pin-Ups nahezu iiberall
aufzufinden und verkauften buchstéblich alles, wobei die Hauptadressaten Médnner waren,
doch konnten sich Frauen den teils riesigen Werbeplakaten nur schwer entziehen. Dabei fillt
auf, dass bei Werbe-Pin-Ups ein ungefihr gleich hoher Erotikfaktor

angewandt wurde wie bei den kommerziellen Bildern, was wenig verwundert, da viele in der
Werbung genutzte Zeichnungen zunichst in Médnnermagazinen publiziert wurden, allerdings
gilt es zu beachten, dass die Werbeanzeigen einer groBeren Offentlichkeit und somit auch
Frauen wahrscheinlich zugénglich waren, doch schien dies von der Zensur und den
Moralvorstellungen der damaligen Zeit bereits gebilligt worden zu sein. Des Weiteren
etablierte auch das sogenannte ,Calendar Girl’ eine eigene Kategorie in der Werbebranche,
welche insbesonders der ganzjdhrigen Kommunikation zwischen den werbenden Firmen und
potentiellen Kunden diente und gerne als Werbegeschenke eingesetzt wurde. Der beideitige
Nutzen dieser Strategie bestand darin, dass der Kunde sich mit jedem Monat auf ein neues
Bild freuen konnte und Firmen sicher gehen konnten, dass ihr, in das Pin-Up integrierte,
Name sowie meistens auch die Telefonnummer, das ganze Jahr tiber im Blickfeld des Kunden
standen. Dafiir wurden Pin-Ups meistens aus zweckentfremdeten Zeichnungen konstruiert,
wobei die bevorzugten Motive Midchen bei Missgeschicken, in Bademoden, Nachtwésche
oder gar nackt zeigten. Ferner waren auch sogenannte Peek-a-boo-Themen, welche die
heimliche Beobachtung einer Figur beim Baden oder Umziehen umschreiben sehr beliebt.
Des Weiteren dienten die Tisch- und Wandkalender der ungestorten, méannlichen
Werbekommunikation, da diese von ménnlichen Firmenangehorigen an ménnliche,
potenzielle Kunden verschenkt wurden, ohne, dass Ehefrauen davon wissen mussten. Auch
Stifte, Tassen, Kappen, Magnete, Sammelkarten und Shirts wurden mit erotischen Drucken zu
Werbezwecken eingesetzt, doch erwies sich der Einsatz von Kalendern durch die

Bildervielfalt und die ganzjihrliche Nutzung als erfolgreichstes Medium.**

5.6 USA: Zusammenfassung

Trotz aller erotisch angehauchten Pin-Up-Bilder” der 1950er Jahre: Eine iibermiBige
Darstellung von Nacktheit gab es in den USA nicht. Bei gezeichneten Pin-Ups konnten zwar

vereinzelt géinzlich nackte Frauenfiguren gefunden werden, *** deren Gesamtzahl jedoch ist

2% vgl, Reichert, The Erotic History of Advertising, 105ff, 132.

39 Siehe dazu auch Anhang S. 215 verhiltnismdifig ziichtig gekleidete Pin-Up-Girls, welche ebenfalls, trotz
ihrer Kleidung, durch den betonten Brustansatz, den angehobenen Rock und die gebogenen Fiile der Attribute
erotisch und freiziigig gerecht werden.

9 Siche hierzu Anhang S. 218 Beispiele fiir Nackte Mcidchen.
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gering, konnen diese sogar als Ausnahmeerscheinungen gewertet werden.

Ein Erklarungsversuch fiir den Mangel an Nackten konnte sein, dass vollkomme Nacktheit
zum einen fiir noch groBere 6ffentliche Diskussionen, mit entsprechenden negativen
Auswirkungen fiir das beworbene Produkt, hitte hervorrufen konnen und zum anderen erwies
sich angedeutete Nacktheit, die noch ein wenig der Fantasie tiberlie, als noch erfolgreicher
im Vergleich zu einem ginzlich hiillenlosen Werbemodell. Laut Tom Reichert beruht dies auf

folgendem:

,» Sex was phenomenally effective in getting the attention of a jaded reader. It worked
however only if used with certain correlative devices: 1) You had to treat the reader as an
intelligent peer; 2) Once you had the reader’s attention, you had to offer some product benefit
to justify stopping him, otherwise he would resent your impudence; 3) The actual sex image
should be used not only with humour — a light touch — but with respect. The ‘object’ must not
be being taken advantage of. And 4) the most effective use of the sex should be what we now
call The Tease.’ (...) A peek-a-boo-shot — a fallen sleeve revealing a bra strap, gusts of wind
raising skirts enough to expose underwear — grabbed attention better than images of nude

models.”**!

Beispiele gidnzlich nackte Fotomodelle sind iibrigens noch seltener aufzufinden, ungeachtet
der damals bereits weit fortgeschrittenen technischen Mdoglichkeiten. Die Foto-Pin-Ups
allgemein, besonders jene aus dem berithmten Mannermagazin Playboy’*, erwiesen sich fiir
diese Zeitraum als erstaunlich konservativ mit Damen in ziichtiger, brav anmutender
Bekleidung, die aufler einem kiirzeren Rock oder einem (gezeichneten) Dekolletéansatz kaum

Spielraum fiir erotische Andeutungen oder dhnliches zulieBen.

Somit lassen sich die Charakteristiken US-amerikanischer Pin-Ups wie folgt zusammen
fassen:
o Stets gepflegte, adrett gekleidete, gut aussehende junge Miadchen/Frauen, welche
dennoch durch das Zurschaustellen von Fiilen, Beinen und/oder Dekolleté Erotik
verspriihen,

e Stets weille Maddchen/Frauen,

#1'ygl, Reichert, The Erotic History of Advertising, 105ff, 140.
2 Siche hierzu Anhang S. 219 Beispiele fiir Konservative Playboy-Pin-Ups.
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e Manche Darstellungen sind stark inspiriert von der US-amerikanischen Schauspielerin
Marilyn Monroe und bedienen sich des Klischees vom ,netten Madchen von nebenan’,
was noch durch das beliebte Motiv Mddchen bei Missgeschick und das leicht naive,
gefiigige, tibertrieben weibliche Aussehen verstirkt wird, welches meine dritte These

bestitigt.

Eine Erkldrung fiir die ausnahmslos weillen Frauenfiguren bietet wie bereits fiir die Pin-Ups
der 1930er der Umstand, dass die Aufhebung der Rassentrennung erst 1964 erfolgte.

Eine Ausnahme stellte allerdings das Mannermagazin Duke dar, das sich an ein immigriertes
Publikum richtete. Dessen erste Nummer erschien 1957, und es présentierte latein- und
afroamerikanische Girls. Seine geringe Auflage und das Aus nach schon sechs Ausgaben
zeugen aber von einem nur méfBigen Erfolg dieses Versuchs eines Pin-Up-Angebots jenseits

des von den Weillen gepriagten Mainstreams.

Der Einfluss Marilyn Monroe’s auf die damaligen Erotikbilder ist insofern nicht
verwunderlich, als dass diese gerade in den 50er Jahren die meisten Filme produzierte sich
somit auf dem Héhepunkt ihrer Kinokarriere befand.*** 1952 sorgte sie erstmals mit der
Veroffentlichung eines Nacktfotos in einem Kalender fiir einen Sexskandal, was noch im
selben Jahr ihren Ruf als ,Sexbombe’ etablieren sollte, und wurde zu einer der beliebtesten
und vom Stil her meist kopierten Frauen der damaligen Zeit.

Zudem vermittelte sie ein weibliches Rollenbild, welches sich ganz den klassischen
Gewohnheiten anpasste und wahrscheinlich gerade deshalb in einer Zeit des Umbruchs, des
Wiederaufbaus und des Wertewandels so erfolgreich war. Obwohl bereits vor den 1950er
Jahren Frauenemanzipationsbewegungen aufgetreten waren und wihrend des Zweiten
Weltkrieges einen Hohepunkt erreichen durch den Einsatz von Frauen in der Industrie, welche
nun eigenstdndig und auBerhalb des Hauses fiir Lohn arbeiteten, vermitteln die Pin-Ups jener
Zeit nach wie vor das Bild der braven (Haus-)Frau, was sicherlich darin seinen Ursprung
fand, dass Manner nach ihrer Riickkehr aus dem Zweiten Weltkrieg, unterstiitzt durch die
Regierung welche die im Krieg emanzipierten Frauen auf Berufung der patriotischen Pflicht
zuriick nach Hause schickte, genau dies vorfinden, einfordern und sehen wollten.”** In den
aufreibenden Zeiten der 1950er Jahre, welche gepréigt waren von so gegensétzlichen Aspekten

wie der atomaren Bedrohung, dem Kalten Krieg, McCarthys Verhoren, Rock n Roll und Elvis

3 Von 1950 — 1960 spielte Marilyn Monroe laut http://www.imdb.com/name/nm0000054/ (15.03.2009) in
insgesamt 23 Filmen mit.
* Vgl. Buzzek, Pin-Up Grrls, 235 ff.
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Presley, der Eroffnung von McDonalds (1948) und Disneyland (1955), Wirtschaftswunder,
Privatautomobilen von Ford und Sexsymbolen von Marilyn Monroe bis Betty Page bot das
klassische Rollenbild von Mann und Frau sicherlich auch ein gewisses MaR an Sicherheit,
Tradition und Normalitit, was auch die Pin-Ups vermitteln sollten. Zumal auch die
Mainnlichkeitskrise der 1950er diese tugendhaften, aber dennoch erotischen Frauenbilder
gefordert haben diirfte, da sie den perfekten Kompromiss darstellten. Die Geschlechterrolle
des Mannes begann sich in diesem Jahrzehnt neu zu definieren; sie variierte zwischen ,grauen
Flanellanziigen’ und ,schwarzen Lederjacken’ und kontrastierte stark. Eine Abkehr vom
traditionellen Ménnlichkeitsmodell des alles bestimmenden Patriarchen, fiel vielen schwer,
doch brachten die Folgen des Zweiten Weltkrieges, inklusive der Einberufung der Frauen in
die Berufswelt und die neu autkommenden Vorstellungen und Ideen von Liebe, Partnerschaft
und Sexualitdt dieses stetig ins Wanken. Allerdings kam es noch nicht zum endgiiltigen Fall
des Familienoberhauptes, da das Ubergangsmodell des ménnlichen Brotverdieners und der
,das Heim dekorierenden Ehefrau’ nach wie vor dem Ehemann einen Grof3teil an Autoritét
zusprach. Dennoch mussten sich Mannern in den 1950ern mit Kritik auseinandersetzen,
welche vornehmlich um eine ,fortschreitende Verweichlichung’ kreiste und ihren Ausloser
fand in einem UbermaB an Domestizierung, Konsum und Vorstadt-Idylle.**

Deswegen erscheint es wenig verwunderlich, dass das neue Pin-Up-Ideal nun nicht mehr das
sexuell selbstbewusste Varga-Girl darstellte, sondern der Typ der ,ewigen Jungfrau’ (Eternal
Virgin) und die ,Blonde Bombshell’, deren Anziehungskraft zum einen in ihrer Asexualitét
und hausfraulichen Qualitéten lagen und zum anderen in einer naiven, aber offensichtlich
sexualisierten Ausdrucksform, welche noch dazu die folgenden Attribut nachweisen kann:
,young and frivolous, almost childlike, fluffy and feminine, passive, gaily content in a world
of bedroom and kitchen, sex and babies.“*** All diese Merkmale sind auch typische
Charakteristiken der US-amerikanischen Pin-Ups der 1950er Jahre, da all diese Frauenfiguren
die Versinnbildlichung einer perfekten zukiinftigen Ehefrau®*’ reprisentieren, welche iiber
sexuelle Ausstrahlungskraft verfiigen, diese aber auf eine unschuldig, jungfraulich, naive Art
und Weise vorfiihren, hiibsch anzusehen sind und dem bisherigen Rollenbild der Hausfrau
entsprechen, welche fiir Sex, Kinder, Haus und Herd sorgt. Laut Veronika Ratzenbock war

das ,Bombshell’ ein unbedrohliches Ideal fiir Ménner und Frauen gleichermalen:

245 Vgl. Halliwell, American Culture in the 1950’s, 40-43.

26 yvgl. Buzzek, Pin-Up Grrls, 235-240.

7 Auch der Playboy bediente sich bei seinen Foto-Pin-Ups derselben Formel: ,, The airbrushed Playmates in the
centerfold became barer, younger and prettier, and most important, were characterized as the available girl-next-
door. The formula demanded a simple innocence hidden in a sensual body, what one observer has called a “child
woman”. (...) They were potential wifes.” Vgl. Browne, Ray B (1982): Objects of special devotion. Fetishes and
Fetishism in Popular Culture. New York: Univ. of Wisconsin Press, 36 ff.
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»(...)The ‘bombshell” worked as an ‘icon of erotic desires for men’ which did not endanger
the family because of its unachiveability. For the postwar women who had ‘returned to the
stove in the mechanized kitchen of the period of the Wirtschaftswunder’ in the meantime, too,
the ‘bombshell’ as a role model revealed ways and means to commit their husbands again

more to themselves, namely by inflaming their ‘desire to be sexually appealing’.”***

Der einstige Reiz des stolzen und geféhrlichen Varga Girls war verflogen.

Doch entsprach das neue Ideal nicht den Vorstellungen jener Frauen, die wihrend des Krieges
Selbstandigkeit gelebt und eigene Berufserfahrungen gemacht hatten. Die aktuellen Bilder
stieBen daher, anders als das beim Varga Girl der Fall gewesen ist, bei der Mehrheit der
Amerikanerinnen auf Ablehnung. Eine Ablehnung, die auch solchen Darstellungen galt, die —
tibrigens auch vom Varga Girl ausgehend — aggressivere Spielarten von Sexualitét etwa in
Form von masochistischen und Gewalt verherrlichenden Pin Ups, die in Mdnnermagazinen

wie Bizarre’” und High Heels ihre Heimat hatten, angezeigt haben.

5.7 Osterreichisch: Sissi und die Sexbomben

Restauration, Rechristianisierung und Existentialismus, Radio, Fernsehen und Kiichengerite,
Reisen, Petticoats und Jeans, Halbstarke, Teenager, Jugendschutz und Schmutz und Schund —
soweit nur einige Schlagworte zur Charakterisierung der 1950er Jahre.
Mentalititsgeschichtlich war dieses Jahrzehnt in Osterreich geprigt von den gegensitzlichen
Tendenzen einer Rechristianisierung, des Existentialismus und einer Geisteshaltung, in der
das nationalsozialistische Gedankengut seine Beharrungskraft bewies. Diese Haltung fand
sich in vielerlei gesellschaftlichen Zusammenhéngen. Sie beeinflusste das Justizwesen

250
und

genauso wie etwa die Philosophie oder das Kunstschaffen der jungen Demokratie
bildete eine Gegenbewegung zur Amerikanisierung des Landes. Wie schwer sich die
Menschen mit der neuen Zeit taten, belegen etwa damalige

Umfragen in der Bundesrepublik Deutschland, die ein Meinungsbild ergaben, wonach ,,der
Nationalsozialismus eine gute Idee gewesen sei, nur schlecht umgesetzt“.(Aus Ebd.) Auch der
traditionelle Wertekanon, welcher Arbeit, Flei3, Tiichtigkeit und Strebsamkeit zum obersten
Lebenssinn erhob, hielt sich ebenso hartnickig wie das politische Desinteresse oder die

Anerkennung der Alleinschuld am Zweiten Weltkrieg. Weiters konstatiert Faulstich:

8 ygl. Bischof, Sexuality in Austria, 88.
9 Fiir Beispiele aus Bizarre siche Anhang Seite 212.
230 Vgl. Faulstich, Die Kultur der fiinfziger, 25.
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»Ansonsten waren die Lebenskonzepte von einer diffusen ,Ohne-mich’-Stimmung gepragt,
der Tendenz zur Verdrangung, einer ausgepriagten Technikkritik, von Angst vor der
Massengesellschaft (...), von konservativer Zivilisationskritik und Kulturpessimismus.“251
Auch die katholische Kirche enthielt sich jeder Stellungsnahme beziiglich Verantwortung,
Mitschuld oder Vergangenheitsbewiltigung und zeichnete sich iiberwiegend durch ,,geistigen

Immobilismus und religiése Stagnation aus.”>> Auch zu den Umbriichen im Privatleben der

Menschen bot sie riickwirtsorientierte Modelle:

,Die Haltung der katholischen Kirche gegeniiber Sexualitdt und Familienplanung blieb
konservativ bzw. reaktionar. Leitbild war die patriarchalische Familienstruktur; die Frau
entsprach dem christlichen Idealbild am besten, wenn sie den Eros aus ihrem Leben verbannte

und ausschlieBlich als Mutter in den Kindern ihre Weiblichkeit erlebte.**>

Neben der Rolle der erwerbstitigen Frau mit materiellen Wiinschen, wurden auch andere
Neuerscheinungen wie Massenmedien, Freizeitmoglichkeiten und selbst das Autkommen des
Fotoapparates fiir den Privatgebrauch von der Kirche diffamiert, welches sich anhand
interessanter Wortkonstruktionen wie ,Freizeitproblem’, Fotografiewut’, ,Reiziiberflutung’
und ,Fernsehwut’, sowie ,Absatzterror’, ,Pansexualsierung’ und der ,Zerstérung der Moral

durch den Fremdenverkehr’*>*

erkennen lédsst. Doch trotz der offensichtlichen Ablehnung
durch die kirchliche Obrigkeit war der Siegeszug des Radios, als in der unmittelbaren
Nachkriegszeit meist noch einzig verfligbares Medium, sowie spiter das Fernsehen nicht
aufzuhalten. Das Radio war zu Zeiten zerstorter Kino-, Theater-,

Opern- und Konzertsile und aufgrund der finanziellen Knappheit der Bevolkerung das
populdrste Massenmedium der Jahre zwischen 1945 und den beginnenden 1950ern, wobei
auch hier der Nationalsozialismus quasi Vorarbeit geleistet hatte, hatte seine sog.
,Volksempfinger’-Kampagne doch viele Haushalte kostenlos mit Geriten ausgestattet.”>> Ab
der zweiten Haélfte der 1950er verdriangte das Fernsehen das alte

Hoérmedium und lieB neue Formen der Freizeitgestaltung, der Wahrnehmung und sozialen

Kontaktnahme entstehen.?®

»1'ygl. Ebd., 26.
32 ygl. Ebd., 27.
23 ygl. Ebd.

2% ygl. Ebd., 28.
3 ygl. Ebd., 55ff.
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Im krassen Gegensatz zu Kirche, Tradition und fortlebendem nationalsozialistischen
Gedankengut stand die Lebenshaltung des Existentialismus. Die Abgrenzung zur

Elterngeneration férdernd diente dieser einem Teil der Jugend zur Identifikation:

,,Musiker und Fans trafen sich in Kellern und Clubs, um ihrer Leidenschaft zu fréhnen: dem
Jazz, speziell der Variante des ,cool-jazz’. Dabei handelte es sich um Gymnasiasten,
Studenten und Aussteiger, die auch Sarte und Camus lasen und sich schwarz kleideten,
speziell in Rollkragenpullis, um sich als Existentialisten zu fiihlen(...). Nicht zuletzt die
Kunstakademien wurden zu Zentren dieser ,Exis’. Hier ging es freilich ldngst nicht mehr um

Philosophie und Sinnkonzepte, sondern um einen alternativen Lebensstil. <>’

Weniger dramatisch und philosophisch tiefgriindig prisentierte sich eine andere Form der
Jugendkultur der Zeit, die Halbstarken. Sie waren durch eine hohe Amerikaaffinitét,
Freiheitsdrang und Ungezwungenheit, Rebellionsbereitschaft und auffilligen Kleidungsstil,
meistens bestehend aus Jeans, Cowboystiefeln und schwarzen Lederjacken, charakterisiert.
Helden und Schauspieler des US-Kinos wie James Dean und Marlon Brando waren die Idole.
Die Aufmiipfigkeit der Mddchen und Frauen manifestierte sich modisch mittels Petticoatrock-
oder —Kleid. Diese stammten ebenfalls aus den USA, waren dank der Entwicklung der
Massenkonfektion nun allgemein erschwinglichen und bildeten das Kontrastprogramm zum
nach wie vor propagierten strengen Damenkostiim.*® Ricarda Strobel fasst die Kultur der

50er Jahre folgendermafen zusammen:

,Die finfziger Jahre gelten allgemein als die letzte einheitliche Stilepoche. Dennoch war das
duBere Erscheinungsbild gepridgt von unterschiedlichen, teilweise widerspriichlichen
Stromungen, in denen Traditionalismus, Modernismus und vor allem Pragmatismus ihre

Spuren hinterlieBen. (...) Die fiinfziger Jahre erweisen sich damit auch in der Entwicklung

26 7um einen war das Offentlich-Kollektive durch den Nationalsozialismus diskreditiert und die
Kriegsgeneration traumatisiert, die Autoritét der Erwachsenen hatte hinter den alliierten Vormiindern
zurlickzustehen. Zum anderen war auch der Arbeitsalltag der Aufbaujahre erschopfend, und die jungen Eltern
des Babay-Boom-Jahrzehnts fanden sich durch den Nachwuchs zusétzlich zur Verhduslichung verdammt. In
dieser Situation war das Radio und zunehmend auch das Fernsehen ein optimales Mittel der Teilhabe an der
Welt, das als Freizeitbeschiftigung erschwinglich war und zumindest als Sekundérerfahrung Interessanteres
verhief als das bloBe ,aus dem Fenster schauen’. Zudem wurde iiber das gemeinsame Mahl hinaus durch die
gemeinsame Rezeption ein und derselben Darbietung der Zusammenhalt der Familie gestérkt. Als die
Durchdringung der Haushalte noch nicht vollstindig war, sorgten Besuche bei den Gerétebesitzern in
Freundeskreis und Familie auch fiir soziale Kontakte iiber die Einzelhaushalte hinaus.* In Osterreich wurden ab
1955 erste Versuchsprogramme gesendet, um ab 1958 ein regelmiBiges Fernsehprogramm auszustrahlen. Vgl.
Ebd.

»7ygl. Ebd., 31.

2% ygl. Ebd., 130-142.
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ihres duBeren Erscheinungsbildes als Ubergangsjahrzehnt zwischen Armut und Wohlstand,

Reglementierung und Freiziigigkeit, Enge und Weltoffenheit.«**

Auf den Litfasssdulen, Plakatwdnden und in den Madnnermagazinen spiegelten sich diese
bipolaren Stromungen, Orientierungen, Weltanschauungen und Lebensstile wieder und
zeugten vom Kampf zwischen Amerikanismus und Moderne einerseits und Tradition und

Riickwirtsgewandtheit andererseits.

5.8 Kommerzielle Pin-Ups

Die in diesem Abschnitt vorgestellten Pin-Ups entstammen wie jene in Kapitel 3.2 dem
Fundus der Wienbibliothek bzw. dem Wiener Magazin. Diese Zeitschrift war in den 1950er
Jahren nach wie vor kein echtes Madnnermagazin, wandte sich aber immer noch primér an ein
ménnliches Publikum. Allerdings zdhlten offensichtlich auch Frauen zur Klientel, was sich
anhand von Inseraten und Werbeanzeigen fiir weibliche Korperpflegeprodukte, Unterwische
oder Diétpillen ablesen ldsst.

Die aufreizenden Foto-Pin-Ups der 1930er Jahre sind jetzt aus dem Blatt verschwunden. Sie
wurden durch deutlich ,entschirfte’ Fotografien ersetzt, was, wie bei den Werbe-Pin-Ups der
1930er, wohl auf die Miteinbeziehung von Frauen zuriickzufiihren ist.

Somit stellt die Verbreitung von Pin-Ups in nicht geschlechtsspezifisch orientierten
Massenmedien eine erste Besonderheit dar, auf die es fiir das Osterreich dieser Jahre
hinzuweisen gilt.

Weitere solcher Merkmale und Spezifika sollen anhand der Analysen der nachfolgenden

Bilder erarbeitet werden:

29 ygl. Ebd., 42ff.
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Auf dem ersten dieser Bilder ist in
Abbildung 32 eine junge schlanke
Frau zu sehen. Thr

Korper wird zur Génze gezeigt und
bestimmt das Bild. Mit Ausnahme
eines Ringes und eines schwarzen
Pantolette-Schuhs ist sie
unbekleidet. Sie sitzt rittlings auf
einem Hocker mit rotweillem
Uberzug und bedeckt ihren nackten
Korper mit einem transparenten
weillen Stoff, der von rechts oben
herab fillt und vermutlich einem
Vorhang entspricht. Oberk6rper
und Kopf sind seitlich verdreht. Sie
blickt nach rechts und léchelt mit
leuchtend rot geschminkten Lippen.

Mit der rechten Hand, die ein

dunkler Ring schmiickt, beriihrt sie

Abb. 32 Titel: unbekannt

Kiinstler: unbekannt ihr schwarzes und leicht

Land: Osterreich welliges schulterlanges Haar. Die
Jahr: 1950
andere Hand hélt den Vorhang, der

aufgrund seiner Transparenz ihren Korper kaum verbirgt. Der Bildhintergrund ist unbestimmt
und schlicht in weil3-grau gehalten. Rechts unten ist ein Schriftzug erkennbar, wenngleich
unleserlich. Im Zentrum des Bildes befindet sich die den Vorhang festziehende linke Hand.
Dessen Falten fiihren als weilliche Linien aus der oberen und unteren Bildhélfte in die Mitte
und diese derart zusétzlich. Der Blick des Betrachters wird dementsprechend auf die
unbedeckte Brust der Frau gelenkt, die knapp oberhalb des Bildzentrums zu erkennen ist. Sie
ist das einzige weibliche Attribut, das klar ersichtlich ist, und macht zusammen mit der zwar
offensichtlichen, aber dennoch nur angedeuteten Nacktheit den erotischen Faktor dieses Pin
Ups aus. Aufgrund des herangezogenen Vorhangs ndamlich bleibt der Oberkorper bis auf die
Brust schemenhaft und wird auch nicht mittels zusdtzlicher Schatten, Proportionen oder

anderer zeichnerischer Mittel hervorgehoben. Damit ist auf ein weiteres Charakteristikum

osterreichischer Pin-Ups verwiesen: Diese sind relativ harmlos im Bezug auf dargestellte
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Erotik und prisentieren dem Betrachter vergleichsweise wenig an weiblicher Sexualitét. Ein

Merkmal, das schon fiir die 1930er Jahre beobachten worden ist.

Auch der Zeichenstil und die Aufmachung der abgebildeten Frau ist besonders im Vergleich
zu US-amerikanischen Pin-Ups deutlich schlichter gehalten, was sich beispielsweise dadurch
bemerkbar macht, dass der Korper der Frau nicht aulergewohnlich kurvig proportioniert
gezeichnet ist und auch die erkennbare Brust nicht durch eine besonders rosa leuchtende
Brustwarze oder durch iippige Fiille®® betont wird. Zudem spricht es fiir sich, dass dies eines
von nur insgesamt drei’®' gezeichneten Abbildungen eines nackten oder halbnackten
weiblichen Korpers in Osterreichischen Publikationen ist, welche im Laufe meiner
Recherchen hierzu zu Tage kamen.

Dieses Pin-Up zeigt auch, welcher Frauentypus gerne verwendet wurde. Anders als in den
USA dominierten in Osterreich nicht blonde und blauiugige sondern dunkelhaarige Figuren.
Das schon von den US-Bildern bekannte Motiv des erotisch gebeugten Fu3es hingegen wurde

ubernommen verwendet.

Zu erwéhnen ist auch, dass dieses Pin-Up — so wie die anderen Nacktzeichnungen auch — aus
der Heftmitte des Wiener Magazins stammt. Diese waren also nie auf dem Titelblatt oder der
Riickseite, in den Anfangs- oder den Schlussseiten anzutreffen sondern offenbarten sich stets
erst beim Aufschlagen bzw. Durchbléttern der Seiten ihren Betrachtern.

Ein Umstand, der fiir die beiden folgenden Abbildungen von Bedeutung ist. Bei diesen
handelt es sich um jeweils das Titelblatt einer Ausgabe des Wiener Magazins, was die
betrachtlichen Unterschiede nachvollziehbarer macht, die diese hinsichtlich der dargestellten

Erotik gegeniiber den Bildern aus dem Blattinneren aufweisen.

5.9 Entsexualisierung und Amerikanisierung

Abbildung 33 zéhlt zu den Nahaufnahmen-Pin-Ups und ist ein Musterbeispiel fiir die
Problematik, fiir diese Kategorie erotische Faktoren zu identifizieren bzw. diesen Bildtypus
tiberhaupt im Sinne der eingangs aufgestellten Merkmale als Pin-Up zu definieren.
Tatsédchlich zeigt das Bild lediglich den Kopf einer schwarzhaarigen Frau. Diese ldchelt den

Betrachter direkt an. Sie trégt eine Art gelben Pullover und hilt mit beiden Hénden, deren

260 Siehe hierzu Anhang S22170 Beispiele fiir Wohlproportionierte Pin-Up-Girls.
*6! Siche hierzu Anhang S. 221 Weitere Beispiele fiir Gezeichnete, nackte/halbnackte ésterreichische Pin-Up-
Girls.
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Nigel rot lackiert sind, vor der linken Schulter ein weiles Hiindchen. Gesicht, breites Lacheln
und Hénde dominieren das Bild. Streng genommen, strahlt dieses keine Erotik aus, was es im
Prinzip als Pin-Up unzuldnglich macht.

Warum dieses Bild trotzdem in die
Arbeit aufgenommen worden ist, liegt
hauptsichlich an der Prominenz dieses
Motivs des groBBen Gesichtes einer Frau.
262 Dieses ist zu dieser Zeit das mit
Abstand hiufigste, das fiir das Wiener
Magazin festgestellt werden konnte,
was auf eine Bedeutsamkeit verweist.
Zudem verdeutlich genau dieses
Exemplar die Entwicklung, die
Nahauufnahmen-Pin-Ups in Osterreich
nach den 1930ern durchlaufen haben:
Diese lésst sich als weitgehende

Entsexualsierung beschreiben, sodass

diese Zeichnungen gar nicht mehr als

Abb. 33 Titel: Wiener Magazin Titelblatt )
Kiinstler: unbekannt Pin-Ups angesehen werden konnen.
Land: Osterreich )
Jahr: 1950 Nichtsdestotrotz bestanden

Gemeinsamkeiten mit Pin-Ups US-amerikanischer Provenienz.

Das gilt v.a. fiir die Motivwahl. Die Bilder aus Osterreich fiigen sich in die eingangs erwihnte
Motivliste US-amerikanischer Pin-Ups ein. Besonders Madchen mit Hund und Méadchen in
der Natur wurden hiufig gezeichnet. Trotz fehlender Sexualisierung zeigte sich die
Bildproduktion hierzulande also sehr wohl von jenseits des Atlantiks beeinflusst.

Im Fall von Abbildung 33 sprechen fiir diesen Einfluss die Gesichtsziige und die eigenwillige
und ungewohnliche Frisur der gezeigten Dame. Diese erinnern an die berithmte US-
amerikanische Pin-Up-Ikone Betty Page, die diese Frisur, genannt Betty Bangs’®”, erst
beriihmt gemacht hat.

Zudem unterstreicht diese Ahnlichkeit mit einem US-Fotomodell, dass Lustbilder bzw.
Schauspielerinnen und andere Stars der US-Unterhaltungskultur in Osterreich durchaus als

Inspirationsquelle und Vorlagen eingesetzt worden sind. Das beste Beispiel dafiir ist

%62 Siehe hierzu Anhang S. 222.
% Essex, Karen/ Swanson, James L. (1996): Betty Page. The Life of a Pin- Up Legend. Los Angeles: General
Pub Group, 36.
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Abbildung 34:

Abb. 34 Titel: Wiener Magazin Titelblatt
Kiinstler: unbekannt
Land: Osterreich
Jahr: 1955

Dieses verbliiftt aber
nicht nur aufgrund der
duBerst offensichtlichen
optischen Néhe zu
Marilyn Monroe, deren
Frisur, Schmuck,
Schuhe und Kleid aus
dem Film Das verflixte
7. Jahr (1955) nahezu
identisch
wiedergegeben sind. Es
tiberraschte v.a. auch
dadurch, wie unerotisch
dieser Monroe-
Verschnitt dargestellt
ist. Dieser lachelt nicht,
sieht den Betrachter
vielmehr geradezu
streng oder
herausfordernd mit
erhobener Augenbraue

an; und schon gar nicht

ist er in jener berithmten Luftschacht®®* oder einer vergleichbar erotischen Pose zu sehen.

Stattdessen ist eine sitzende Frau zu sehen, die ihre Beine nur bis zum Knie erkennen lédsst

und ohne jede Dramatik oder iiberspitzte Mimik in die Kamera schaut.

Ist ein grundsitzlicher Einfluss US-amerikanischer Pin-Ups in Osterreich also uniibersehbar,

wurde deren erotisches Potential hierorts jedoch offenkundig stark ,entschérft’, verharmlost

und bis auf ein Minimum, hier die sichtbaren Beine bis zum Knie, entsexualisiert. Anhand

von Abbildung 34 konnte sogar von einer Versinnbildlichung der sogenannten ,Marilyn

Monroe Doktrin’ — nicht zu verwechseln mit der Monroe Doktrin (1823), benannt nach dem

US Prisidenten James Monroe, die eine Isolation der USA von européischen Einfliissen

%64 Siehe hierzu Anhang S. 225 Marilyn Monroes beriihmteste Pose aus das verflixte 7. Jahr (1955). Beachten
Sie hierbei die auffilligen Ahnlichkeiten hinsichtlich Frisur, Kleid, Schuhe und dem Gesicht des Pin-Ups vom

Wiener Magazin.
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veranlasste — gesprochen werden. Ein in der Literatur verwendeter Begriff*®>, um die
fortschreitende Amerikanisierung Osterreichs durch Kulturoffensiven in den 1950er Jahren zu
beschreiben.

Und nachdem ab 1955 das Fernsehen in Osterreich etabliert wurde und die ersten
dazugehorigen Programme von der US-amerikanischen Firma United Press hergestellt
wurden,”®® verwundert es wenig, dass auch in der Alpenrepublik das Gesicht des beriihmten
Kurvenstars bzw. der Leitfigur des Amerikanisierungsprozesses die Magazincover

schmiickte.

Die ,Amerikanisierung’ Osterreichs betraf jedoch nicht einzig erotische Frauenbilder. Sie
stellt ein umfasstes Phanomen dar dessen Hochphase nach 1945 einsetzte, und das im Grunde
bis heute andauert.

Einen transatlantischen Kultur- und Informationsaustausch hat es jedoch schon lange vor dem
Zweiten Weltkrieg gegeben. Und das, obwohl die Habsburgermonarchie aufgrund ihrer
geographischen Lage, d.h. ohne direktem Zugang zum Atlantik, und aufgrund des Fehlens
von Kolonien in Ubersee — anders als andere européische Linder — nur geringes Interesse
zeigte an einer intensiven Beziehung zu den USA. Zwar wurden schon im 18. Jahrhundert
Jesuiten nach Kanada, Arizona, Colorado, Pennsylvania, Maryland, New York und
Kalifornien entsandt, um Forschungen iiber Botanik wie Land und Leute zu betreiben, aber
auch diese konnten die Neugier nicht steigern. Ab 1776 betrieb Osterreich geringfiigigen
Handel (Glas, Textilien und Spielkarten) {iber Hiafen der dsterreichischen Niederlande und
Triest, doch war dieser 6konomische Austausch keinesfalls vergleichbar mit jenem, den
GroBbritannien und Frankreich betrieben. Signifikanterweise wurde auch die erste
osterreichisch-amerikanische Kompanie im Jahre 1790 nicht von einem Osterreicher sondern
einem Englidnder gegriindet. Diese Wahrnehmung der USA einzig als Quelle fiir exotische
Tiere, Kuriositdten und Pflanzen bildete die Grundlage einer von Kaiser Joseph II finanzierten
und zwischen 1783 und 1788 durchgefiihrten Expedition, die angeblich auch den Grassamen

fiir den Rasen von Schloss Schonbrunn aus Carolina nach Wien gebracht haben soll.

Daneben galt Amerika v.a. als Ort revolutiondrer Unruhen und als Migrationsland. Die

diplomatischen Beziehungen der Habsburger mit den Vereinigten Staaten waren entsprechend

2"65 Vgl. Wagnleitner, Reinhold (1991): Coca-Colonisation und Kalter Krieg. Die Kulturmission der USA in
Osterreich nach dem Zweiten Weltkrieg. Wien: Verlag fiir Gesellschaftskritik, 328 sowie Bischof, Giinther/
Pelinka, Anton (2004): The Americanization/Westernization of Austria. Contemporary Austrian Studies Volume

12. New Brunswick/London: Transaction Publischers, 25.
266 yg]. Ebd., 112.
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gering, wurde doch ein dhnlicher Ideentransfer befiirchtet wie zu Zeiten der Franzosischen
Revolution. Diese Abneigung wurde bestédrkt durch politische Bekennung der USA zu Ungarn
wihrend des Ungarnaufstands (1848/1849).

In der Biedermeierzeit verbesserte sich das Amerikabild auf osterreichischer Seite ein wenig
dank neuer Literatur wie Reiseberichten und Romanen, die v.a. Verkldrungen und
Romantisierungen erbrachten. Die allgemeine Hochnésigkeit und Arroganz hielt sich dennoch
hartnickig. Selbst technische Neuerungen (etwa im Bereich der Eisenbahn oder des
Briickenbaus) oder medizinische Errungenschaften (Pockenimpfung), die aus Ubersee
tibernommen und auch in der Alpenrepublik angewandt wurden, dnderten wenig am
bestehenden Uberlegenheitsgefiihl. Dieses manifestierte sich etwa auch in den Medien, die

iiberwiegend Negatives verbreiteten:

,Die Bewohner des Habsburgerreichs waren von den Entwicklungen in den USA nicht vollig
isoliert. Die Amerika- Kenntnisse der Mehrheit der Bevolkerung waren aber naturgemaf3
duBerst diirftig (...). Osterreichische Zeitungen berichteten nicht nur vornehmlich iiber US-
amerikanische Rohheit, Primitivitit, Trunksucht und Verbrechen, sie wurden von der

Regierung in Wien auch zum Kampf gegen die Auswanderung eingesetzt.“*’

Letztere nahm gegen Ende des 18. Jahrhunderts derart grole Ausmalle an, dass sie ab 1784
per Dekret des Kaisers untersagte wurde, weshalb insgesamt nur wenige Emigranten
osterreichischer Herkunft nach Amerika gelangten. Ab 1929 erschwerte dann die nationale
Einwanderungsquote seitens der USA die Einreise. Bis heute sind genaue Zahlen zur
Osterreichischen Einwanderung in die USA, und d.h. auch der Grad kulturellen Austausches
schwer zu bestimmen. Dies umso mehr als zur Zeit der Habsburgermonarchie Ungarn,
Siebenbiirger Schwaben und Rumiinen ebenfalls als Osterreicher erfasst wurden. Eine
regelrechte Welle der Emigration erfolgte in den 1930/40er Jahren, als zahlreiche Osterreicher
juidischer Konfession vor dem Nationalsozialismus in die USA fliichteten. Kurz nach
Kriegsende 1945 gab es eine zweite solche Welle. Diesmal fliichteten die Menschen aus dem
zerstorten Nachkriegsosterreich. Nach dessen Wiederaufbau und v.a. seit 1960 hélt sich die

Quote der Auswanderung auf einem ungefahr gleichbleibenden Niveau.

Ab dem 19. Jahrhundert erkannte man die wachsende weltwirtschaftliche Bedeutung aber

auch Konkurrenz seitens der USA. Importe von Nahrung nach Missernten wurden ebenso

7 ygl. Ebd., 45.
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wichtig wie industrielle Giiter und Maschinen (z.B. Lokomotiven, der Colt Revolver,
Landmaschinen). Trotz derartiger Verdnderungen in den 6konomischen Beziehungen, jene
auf diplomatischer Ebene intensivierten sich nicht. Aufgrund von Kulturdifferenz, Unkenntnis
und herrschender Uberheblichkeit blieben die USA auch in den letzten Jahren des Bestehens
der Monarchie ein von den Eliten des Habsburgerreiches misstrauisch verfolgtes und vollig

268
d.

unverstandenes Lan Erst der Erste Weltkrieg markiert ein schockiertes Erwachen aus

Illusionen. Dieser 6ffnete den Blick auf eine USA, die militdrisch und 6konomisch nicht mehr

unterschitzt werden konnte.”®

Des Weiteren erschiitterte der Krieg aber auch das eigene
Selbstversténdnis einer europdischen kulturellen Vormachtstellung. Gleichzeitig schiirten der
Kommunismus als neuer politischer Machtfaktor und das zerstorte européische
Wirtschaftssystem die Angste.

Nach dem Krieg kontrollierte die USA die Lebensmittelzufuhren nach Osterreich. Diese
begilinstigte eine erste intensivere Amerikanisierung, die durch eingesetzte Berater sowie
politische und finanzielle Interventionen, die besonders gegen den Kommunismus gerichtet
waren, verstarkt wurde. Im Bereich der Kultur erreichten Hollywoodfilme und Jazzmusik das
Land, und die 6sterreichische Wahrung wurde vom US-Dollar abhéngig. Im Vergleich zum
Ende des Zweiten Weltkrieges war der Malistab des Transfers zwischen den Amerika und
Osterreich insgesamt jedoch nach wie vor bescheiden.

Dennoch machten schon damals ,,die beeindruckende materielle Macht der USA, die
immense Kraft des Dollars, die materiellen Zerstorungen und spirituellen Zerriittungen in
Europa, die scheinbar unlosbaren sozialen und nationalen Probleme die Vereinigten Staaten,
zumindest bis zum Borsenkrach und der Weltwirtschaftskrise, zum Ziel extremer
Nachahmung, aber auch zum Hassobjekt.**"

Nach dem Borsenkrach von 1929 und dem Zusammenbruch der Credit- Anstalt 1931
ereignete sich eine Phase der extrem gegensitzlichen Polarisierung beziiglich des

osterreichischen Amerikabildes. Fiir die einen verkorperten die Vereinigten Staaten ein

Paradies:

,»In der Zwischenkriegszeit wurde der ,,amerikanische Traum* fiir viele Européder zu einer
verzerrten Vision von Massendemokratie, Konsumiiberfluss, Standarisierung,

Massenproduktion, Effizienz, technokratischem Fortschritt, Automatisierung,

268 y/g]. Wagnleitner, Coca-Colonisation, 48.
299 ygl. Ebd., 28.
1% ygl. Ebd., 30.
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Mechanisierung, Taylorismus, Fordismus (...), Spontaneitit und — besonders wichtig- eine

Kultur mit Massenappeal.«*”"

Aber:

,Die vergleichende Vorurteilsforschung zeigt, dass die europdischen Amerika-Bilder der
Zwischenkriegszeit jenen des 19. Jahrhunderts strukturell dulerst dhnlich sind. Wie seit
Jahrhunderten repriasentierte Amerika den Kontinent der Hoffnungen und Trdume, den
Mythos des Wilden Westens ebenso wie Wildheit und Barbarei. (...) Die weilen Amerikaner
wurden vermehrt den ,,Barbaren‘ zugerechnet, denen folgende Charakteristiken eigneten:
Rohheit, Gesetzlosigkeit, Geschmacklosigkeit, brutalster Materialismus, emanzipierte Frauen,
freche, fordernde und unfolgsame Kinder, ein primitives Erziehungssystem,
Manierenlosigkeit, sprachliche Primitivitdt, Geschwindigkeitswahn, Rekordmanie,
Oberflachlichkeit, hohe Kriminalitdts- und Scheidungsraten, Korruption, Geldanbetung,
Prohibition, Mafia, Hollywood und Negermusik. (...) Die Unkenntnis iiber die tatséchlichen
Vorgénge innerhalb der USA war auch in der Zwischenkriegszeit noch immer weit
verbreitet.“*’?

,Der ,,amerikanische Traum* hatte durch die Wirtschaftskrise und die Massenarbeitslosigkeit

viel an Glanz und Attraktivitit eingebiiBt.«*”>

Mit dem Aufkommen des Nationalsozialismus bzw. der Annexion 1938 endete die
Zwiespiltigkeit. Eine sehr negative Auffassung des Landes der unbegrenzten Moglichkeiten

wurde umgesetzt und dazu benutzt, um Anhénger zu finden:

,Die nationalsozialistische Propaganda gegen das Amerikanische reflektierte allgemeine
Trends reaktiondrer Xenophobie, Undulsamkeit und Ignoranz und markierte gewiss den
Tiefpunkt der traditionellen europdischen Verstindnislosigkeit gegeniiber den USA. Die Serie
des Volkischen Beobachters ,,Aus der Unkultur Amerikas* vom Juli bis Dezember 1930
eroffnete nur eine erste Angriffswelle, die sich besonders nach Kriegseintritt der USA zu
folgenden Konzepten verdichtete: Amerika als maBloser Kontinent, der unter der Fiithrung der
judischen Wall Street, als Teil der jiidischen Weltverschworung, die Weltherrschaft anstrebe;
zur Weltmacht der Trivialitdten; zur standarisierten Einheitszivilisation der Konsumkultur;

der Homo Cummunis Hollywoodiensis als Patent-Homunkulus; zur Hollywood-Zivilisation

21 ygl. Ebd., 28.
2 ygl. Ebd., 33.
1 ygl. Ebd., 54.
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als Verwirklichung des Massenwahns, deren Ndhrboden der entwurzelte und rassisch

minderwertige Pobel darstelle (...).*™

Ummittelbar nach dem Zweiten Weltkrieg positivierte sich das Amerikabild Osterreichs
wieder ein wenig, da diese als Unterstiitzung gegen die sowjetische Besatzungsmacht
angesehen wurden. Dennoch erwies sich die Amerikanisierung Osterreichs nach wie vor als

dulerst schwieriges Unterfangen:

,»Als aber die US-Besatzungsbehorden daran gingen, der materiellen Hilfe ein kulturelles
Reorientierungsprogramm zur Seite zu stellen, stieen sie auf ein meist verstandnisloses
Publikum. Nicht nur ehemalige Nationalsozialisten (...) auch viele andere Osterreicher, die
sich wirklich befreit fithlten, waren selbst nach dem Ende des Zweiten Weltkrieges noch
tiberzeugt, dass ithnen die USA kulturell nichts oder nur sehr wenig zu bieten hétten. (...)
Auch im Moment der totalen Niederlage — oder gerade deswegen?- mochte die Mehrheit der
Osterreicher nicht auf die triigerische Vorstellung verzichten, nach der die USA Europa im
allgemeinen und — natiirlich- Osterreich im besonderen kulturelle v6llig unterlegen seien.“*”
Der Grund dafiir war schlichtweg, dass ,,jahrhundertealte Vorteile trotz des direkten

: 2
Kontaktes nur schwer unterzukriegen waren®.’®

Die USA jedoch waren vorbereitete. Sie kannten die Vorurteile und setzten fiir eine
Amerikanisierung Osterreichs auf umfassende Kulturoffensiven. Diese weichere Linie der
Reorientierung erwies sich als deutlich erfolgreicher als die harten Umerziehungsmafinahmen,
die in Deutschland ausgefiihrt wurden.

Tréager der angestrebten Umerziehung wurde die am 15. Mai 1945 eingerichtete US-
Information Services Branch (ISB). Diese umfasste Abteilungen fiir Presse und
Publikationswesen, Theater und Musik, Film, Bildzensur, einen Kommunikationssektor,
Nachrichtenwesen, eine Sektion Radio, Amerikanische Publikationsverdffentlichung, eine
Erziehungs-und Bildungsabteilung, ein Austauschprogramm, Jugendclubs und eine
Abteilung, die mit der Errichtung von Amerika-Héusern betraut war. Der wichtigste Auftrag
bestand in der Entnazifizierung der Alpenrepublik, um diese wieder schrittweise an die
Osterreichische Regierung zuriick geben zu konnen. Bereits 1948 jedoch wurde erkannt, dass

die intensive Durchsetzung der Kulturmission in Osterreich gegenteilige Effekte einer

2 ygl. Ebd., 35.
3 ygl. Ebd., 55.
76 vgl. Ebd.
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Ubersittigung und erneuter Ablehnung seitens der Bevolkerung zur Folge hatten. Daher
wurde die ,Marilyn Monroe Doktrin’ entwickelt sowie die sog. ,Sandwichtheorie’, die vorsah,
die einzelnen Abschnitte des kulturellen und politischen Lebens zu amerikanisieren und
schrittweise wieder an Osterreich zuriickzufiihren. Gedacht war die als Stufenplan mit den
Phasen: ,,Totales Verbot, vorsichtige Lockerung und anschlieBend die Ubergabe an die

bestehenden Kontrollfunktionen nach der Wiederherstellung der Demokratie.«”’

Erfolgreiche Beispiel fiir den Einsatz von ISB sind unter anderem die Griindung der
Tageszeitung Wiener Kurier und der damals hochst populdre Radiosender Rot-Wei3-Rot.
Weiters wurden landesweit 12 Amerika-Hauser eingerichtet, die v.a. Platz boten fiir Feste und
Tanzabende, die Biicher zur Verfiigung stellten bzw. Kinderbetreuung organisierten. Auch
wurden Schulbiicher ausgesandt, amerikanische Produkte verschenkt, Kinderunterhaltungen,
Sportveranstaltungen, Weihnachtsfeste durchgefiihrt sowie Ausspeisungen eingerichtet, Filme
mportiert und Englisch als Fremdsprache in osterreichischen Schulen etabliert. Finanziert
wurde all dies vom Marshall Plan bzw. ERP, wihrend die GIs vor Ort die Durchfithrung
vorantrieben.””

Ohnehin darf der Beitrag US-amerikanischer Soldaten bei der Amerikanisierung Osterreichs

nicht unterschitzt werden, denn:

,»Wenn sich das reale Verhalten der GIs in vielen Belangen auch kaum von dem der Soldaten
anderer Besatzungsarmeen unterschied, dann doch in einem wesentlichen Punkt. Sie
verfiigten nicht nur iiber Dollars, sondern iiber eine damals noch hértere Wahrung:
Nahrungsmittel, Zigaretten, Nylonstriimpfe, Penicillin... kurzum, iiber die

Uberlebensnotwendigkeiten fiir die geplagten, hungernden, verwirrten Menschen.“*””

Allein die Ausstattung amerikanischer Soldaten mit Konsumgiitern und Lebensmitteln
bewirkte somit, dass der Einfluss der Besatzungsmichte Grof3britannien, Frankreich und
Sowjetunion in Osterreich geringer blieb als jener der USA. Begiinstigt wurde dies dadurch,
dass diese drei anderen Siegerméchte nach Kriegsende 6konomisch selbst stark angeschlagen
waren, wohingegen Amerika nicht nur, auler in Pearl Harbour, unangetastet geblieben war,
sondern auch noch einen Produktionsiiberschuss verzeichnete, dessen bester Absatzmarkt sich

in Europa befand.

217 ygl. Ebd., 91.
"8 ygl. Ebd., 328ff.
" ygl. Ebd., 84.
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,»Die USA hatten ihre militdrische Macht wéhrend des Zweiten Weltkrieges demonstriert, die
wurden zur fiihrenden Weltmacht. Der Nachschub materieller Giiter aus den USA schien
endlos zu sein, und die Vereinigten Staaten wurden zum Synonym fiir technologischen
Fortschritt schlechthin. Wenn auch die pluralistische Demokratie in Europa nichts Neues war,
so boten die USA doch ein besonders kraftvolles Anschauungsmaterial, besonders in einem
Land wie Osterreich, in dem die demokratischen Traditionslinien ohnehin nur schwach
entwickelt und bereits seit 1933/34 abgebrochen worden waren. Daneben verfiigten die
Vereinigten Staaten iiber eine eigene Tradition der Hochkultur (im européischen Sinne, wenn
auch in Europa kaum wahrgenommen), vor allem aber {iber eine fiir viele attraktive populdre
Kultur und eine voll entwickelte Kulturindustrie, deren Einfluss in Europa ja auch schon vor
dem Zweiten Weltkrieg spiirbar gewesen war. Die Anwesenheit von Millionen GIs in Europa,
die Kontrolle der besetzten Gebiete, die Abhéngigkeit europidischer Lander von
Hilfsleistungen aus den USA, die rasche Ubernahme der weltpolitischen Rollen der
abdankenden europiischen GroBmichte, besonders aber die Ubernahme der
antikommunistischen Schutzschirmherrschaft als Resultat des Kalten Krieges- als dies bot den
Vereinigten Staaten eine noch nie dagewesene Chance in Europa, ihre Ideen zu verbreiten und

ihre politischen Konzepte durchzusetzen.“**"

Anhand dieser Aussage erscheint es wenig verwunderlich, dass neben den politischen Ideen
sowie finanzieller und materieller Unterstiitzung auch das Pin-Up-Girl (FuBnote) Einzug hielt
in die osterreichischen Medien, Reklamen(FuBinote) und Médnnermagazine, zumal s. 332

,Sex-Appeal, Vamp und Pin-Up-Girl keine Fremdw®orter mehr waren(...)“.*!

Im Vergleich zu den USA muss aber dennoch festgehalten werden: Pin-Ups sind in Osterreich
nur dulerst selten verwendet und publiziert worden. Und sie wurden nicht in ausschlieBlich an
Mainner gerichteten Zeitschriften abgedruckt. Tatsédchlich sind die meisten osterreichischen
Erotikbilder in einem Reisemagazin namens Wiener Magazin zu finden, das in diesem

Jahrzehnt kaum Berichterstattung sexuellen Inhaltes betrieben hat.

Die Darstellung osterreichischer Pin-Up-Girls ist deutlich weniger kurvig, ,sexy’ und

> Vgl. Ebd., 101.

21 Das Pin-Up galt tibrigens schon vor dem Ersten Weltkrieg, neben dem Automobil, als typisches, wenn auch
negativ assoziiertes Element der US-amerikanischen Kultur, wie man anhand einiger Aussagen von Migranten
erkennen konnte: ,,Eine grofle Mehrheit der Fliichtlinge fand, dass die USA bestenfalls eine Art Pseudokultur
besiBen, in der kulturelle Werte ausschlieSlich nach quantitativen Kriterien bemessen wiirden und die totale

Geschichtslosigkeit das dsthetische Empfinden auf das Erkennen der Schonheit von Autos und Pin-Ups reduziert
hitte.“ Vgl. Ebd., 236.
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sexualisiert. Insgesamt ldsst sich ein deutlich zuriickhaltender Stil erkennen, welcher die
Zurschaustellung der weiblichen Sexualitdt besonders auf Titelbléttern auf ein absolutes
Minimum reduziert.

Gleichzeitig aber ist eine klar erkennbare Inspiration durch US-amerikanische Pin-Ups,
Schauspielerinnen und Fotomodelle der 1950er zu erkennen, was sich einerseits in direkten
Kopien (Marilyn Monroe-Verschnitten oder aber auch Pin-Ups, die sich an Sophia Loren
anzulehnen scheinen) und andererseits in Details wie den gebeugten FiiBen oder die Nutzung

beliebter US-amerikanischer Motive (Madchen mit Hund) manifestiert hat.

5.10 Werbe-Pin-Ups

Als Folge des aufkommenden Wohlstandes und entsprechender Konsumwiinsche sowie des
Imports von Produktionsiiberschiissen der US-amerikanischen Industrie setzte in den 1950er
Jahren auch die Werbung wieder ein, versuchte gezielt das Konsumverhalten der Menschen

anzuregen.282

,und die Hilferufe der amerikanischen Industrie (...) belegen gleichfalls den unbekiimmerten
Einsatz massivster Werbemittel gegen den Konsumenten, um der Gefahr einer
,Haldenbildung’ von Verbrauchergiitern und allen daraus sich ergebenden Gefahren fiir die

Volkswirtschaft durch Ubersittigung des Verbrauchermarktes zu begegnen.“**?

In den unmittelbaren Nachkriegsjahren hatte sogenannte ,Erinnerungswerbung’ stattgefunden.
Sie wollte die Kundschaft auf die Riickkehr bekannter und beliebter Produkte von einst
aufmerksam machen. Produktbewerbende Reklame war zwischen 1945 bis 1949 nicht
erforderlich, da die Nachfrage ohnehin das Angebot noch iiberstieg.** Im darauffolgenden
Jahrzehnt jedoch verfolgte Werbung wieder den Zweck der Verkaufsforderung. Erkenntnisse
aus der der neu entwickelten Werbepsychologie sollten deren Effektivitéit garantieren. Betont

wurde daher nun v.a. ,,’die geradezu unbegrenzte Wichtigkeit’ des Sexualtriebes fiir die

82 FuBnote: Der Einfluss der USA auf die dsterreichische Werbelandschaft der Nachkriegszeit wird in
Wagnleitner, Reinhold (1991): Coca-Colonisation und Kalter Krieg. Die Kulturmission der USA in Osterreich
nach dem Zweiten Weltkrieg. Wien: Verlag fiir Gesellschaftskritik Seite 126 erwéhnt.

3 vgl, Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung , 156.
4 Vgl. Faulstich, die Kultur der fiinfziger, 185.
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Werbung. Den Appell an ihn begriff man als Mittel schlechthin, alle Dinge der Welt zu

verkaufen, wenn es in ,taktvoller Form’ geschicht.«**

Eine augenscheinlich direkte Inspiration US-amerikanischer Berithmtheiten auf
osterreichische Werbe-Pin-Up-Plakate ldsst sich zwar nicht feststellen, doch ist es interessant,
zu beobachten, dass zwar in dieser Kategorie auch stark entsexualisierte Bildnisse existieren,
jedoch manches Lustbild aus der Bademodenbranche ein dhnlich hohes erotisches Potenzial

aufweist wie sein US-amerikanisches Gegenstiick.

Sexualisierung und Zuriickhaltung im Sinne von ,taktvoller Umsetzung — beides gleichzeitig
kann auch in der osterreichischen Werbung dieser Zeit beobachtet werden. Zwar konnte
anders als bei den kommerziellen Lustbildern eine direkte Inspiration durch US-
amerikanische Beriihmtheiten bei den Werbe-Pin-Up-Plakaten nicht registriert werden,
hinsichtlich seines erotischen Potentials allerdings stand so manches Motiv, das gilt v.a. im
Bereich der Bademode, seinem Gegenstiick aus den USA in nichts nach. Doch war das eben

keineswegs die Regel. Genauso gab es stark entsexualisierte Motive.

5.11 Das Beispiel Bademoden

Abbildung 35 zeigt eine braun gebrannte Frau mit blonden Haaren in einem blauen
Badeanzug vor einem weilen Hintergrund. Sie scheint dem Betrachter entgegen zu laufen.
Ihren rechten Arm hat sie erhoben, als winke sie jemandem zu. Gleichzeitig ist dieser
aufgrund der Ndhe der Figur abgeschnitten. Infolge des abstrakten Zeichenstils ist nicht zu
erkennen, ob sie direkten Blickkontakt aufnimmt.

Unterhalb des Knies ist in schwarzen GrofSbuchstaben deutlich der Firmenname Kajak zu
lesen und in einem blau gedruckten Subtitel das Wort Badedress. Uber dem
Anfangsbuchstaben von Kajak befindet sich ein kleiner Stempeldruck, der einen Kajakfahrer
zeigt. Das Logo der Marke.

Obwohl sich der Torso der Blondine im Mittelpunkt des an sich sehr simpel gestalteten Bildes
befindet, strahlt dieser wegen des Detailmangels nur sehr wenig erotisches Potenzial aus, da
keinerlei Schattierungen eingesetzt wurden, um den Busen oder die Scham zu betonen und

der flache, realitdtsferne Zeichenstil wenig Ansétze fiir sexuelle Fantasien liefert.

5 vgl. Ebd..
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Beachtenswert ist zudem, dass auch hier wieder die Darstellung der Fiile ausgespart wurde,

was maligeblich zum Verlust einer sexuellen Metabotschaft beitréagt.

Die Farben sind zwar iiberaus kontrastreich und leuchtend, doch bestehen sie zum einen nur
aus Weil}, Gelb (das Haar), Blau und Terrakotta (die Haut); also verhiltnisméBig kithle und
somit wenig aufregende Farben, welche auflerdem nur wenig abgestuft oder schattiert wurden,
so dass sie kaum die weiblichen Attribute der Frau betonen.

Die vermutliche Botschaft dieses Pin-Up’s ist daher weniger mit dem Credo ,Sex-Sells’ zu
verbinden, als dass vielmehr der vermutlich rein weiblichen Kundschaft durch Farben, eine
gut lesbare Schrift und ein sexuell, harmlos
wirkendes Vorzeigemodell proklamiert wird, dass
die Firma Kajak Bademoden dieses Stils anbietet,
was, dhnlich wie in den 1930er Jahren, eine eher
zweckgerichtete Werbekampagne vermuten ldsst
und diesem Pin-Up eine klare Entsexualsierung
beschert, obwohl die Motivwahl der Bademoden
durchaus Moglichkeiten zur Sexualisierung
geboten hitte.

Aufgrund der Ahnlichkeit und weil es sich auch
hier wieder um ein Werbe-Pin-Up der Firma
Kajak handelt, verweise ich auf das Kapitel 3.2
iber die osterreichischen Pin-Ups der 1930er
Jahre, um eine erneute Auflistung der gleichen
Erklarungsversuche zu vermeiden.

Dass es im Osterreich der 1950er Jahre sehr wohl
Lustbilder gegeben hat, die dieser

Bezeichnung auch vollinhaltlich gerecht wurden,

und das sogar im Bereich der Werbung,

wihrend sich ja die Unterhaltungsmagazine der

Abb. 35 Titel: Kajak Badedress Veranschaulichung erotischer Ménnerfantasien

Kiinstler:__PiIIer Druck
Land: Osterreich
Jahr: 1958

mehr oder weniger enthalten haben, das belegt das
zweite Kajak-Girl aus

Abbildung 35. Dessen Erotikfaktor kommt

beinahe schon amerikanischen Vorstellungen
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gleich und dokumentiert, das die Firma offensichtlich auch noch eine ganz andere

Marketingstrategie verfolgt hat:

Zu sehen ist eine rothaarige Frau, gekleidet in einen grau-blauen, einteiligen Badedress>*’,

welche mit leicht nach hinten geneigtem Kopf direkt in die Kamera blickt und mit ihren

Héanden Nacken, Hals und Haar und beriihrt.

Abb. 36 Titel: Kajak Badedress
Kiinstler: Paul Aigner
Land: Osterreich
Jahr: 1952

Die Lippen sind leicht gedffnet, doch die Augen
sind halb geschlossen, dhnlich einem
Schlafzimmerblick.

Die Lichtquelle scheint sich unterhalb der Dame
zu befinden, da sich zahlreiche, von unten
kommende, gelbe Schatten und Lichtpunkte
ausmachen lassen, wohingegen der Hintergrund
groBtenteils leuchtend rot ist, um dann auf der
Hoéhe der Knie zunéchst in Gelb und dann in
Weil} auszulaufen. Ebenfalls unterhalb des Knies
angeordnet befindet sich die gut lesbare
Bildschrift Kajak in dezenterem Dunkelblau,
sowie der Subtext Badedress in verschnorkelter,
brauner Schrift. Auch hier befindet sich oberhalb
des Buchstaben K ein Markenlogo.

Die Bildkomposition dieses Pin-Ups
unterscheidet sich kaum von jenem des blau
bekleideten Kajak-Girls, da auch hier die Fiifle
fehlen und der Frauentorso im Bildzentrum vor
einem relativ schlichten Hintergrund platziert ist.
Der markante und wichtige Unterschied liegt
jedoch im Detailreichtum dieser Darstellung,
welches aufgrund der tippigen Schattierung zum

einen die Rundungen dieses Pin-Up-Girls perfekt

*%6Eva Maria Reim bemerkte iibrigens ebenfalls, dass die meisten Werbe-Pin-Ups der 1950er Jahre sich im
Bereich der Bademoden und Textilbekleidung auffinden lassen. Nachzulesen bei Reim, Das Frauenbild in der

Plakatwerbung., 24.
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in Szene setzt und den Blick auf die Oberschenkel und das Bustier lenkt. Zum anderen lésst
dieser Zeichenstil, sowie die Beleuchtung sogar einen Ansatz von Brustwarzen unter dem
Badeanzug vermuten, welches mit eines der erotischsten Attribute darstellt.

Des Weiteren ist dieses Plakat deutlich mehr der Realitdt nachempfunden worden, weshalb
allein schon die nackte Haut dieser rothaarigen Verfiihrerin durchaus als Hingucker fungieren
kann, doch in Kombination mit dem reizvoll geéffneten Mund und den halb geschlossenen
Augen verfiigen die nackten Beine, Oberschenkel, Arme und Schultern iiber eine sehr hohe,
erotische Aussagekraft.

Es gilt an dieser Stelle auch zu beachten, dass das Beriihren des Nackens, Halses oder Haares,
als einladende weibliche Korpersprache eingestuft wird, welche dem Gegeniiber Sympathie
und Gefallen der Frau suggeriert. Letztlich ist auch die Farbe Rot nicht umsonst jene Farbe,
welche am ehesten mit Begriffen wie ,Siinde’, ,Liebe’ oder ,Fleischeslust’ assoziiert wird,
weshalb ich vermute, dass der hier eingesetzte Hintergrund, anders als in den 30er, nicht der
Erweckung von patriotischen Gefiihlen dient, sondern vielmehr sexuelle anregend wirken
soll, zumal der Farbverlauf und die niedrig postierte Lichtquelle ansatzweise einen

Sonnenuntergang darstellen konnten.

Der hohe Einsatz der zur Verfiigung stehenden, zeichnerischen Mittel zur Erweckung
erotischer Assoziationen bei diesem Plakat ist aufsehenerregend und wére von einem US-
amerikanischen Pendant nur noch durch das Addieren von gebogenen Fiiflen zu {iberbieten
gewesen. Interessant ist auch, dass es sich hierbei mit dem Badeanzug um ein Produkt einzig
fiir Frauen handelt, weshalb es zunichst etwas verwunderlich scheint, dass eine an Frauen
gerichtete Werbung derartige Stilmittel und Assoziationen einsetzt, doch ist dies in der

Werbeforschung durchaus kein unbekanntes Phianomen:

,»Das Ziel dieser (erotischen) Werbung ist aber gar nicht der Mann, der doch zu allererst
angesprochen wird. Albert Cohen meint: ,,dass die vornehmlich sexuell betonte Darstellung
von Frauen sogar noch charakteristischer fiir Reklame ist, die sich an Frauen wendet. Dem
Mann sagt die Reklame: ,Du kannst diese attraktive und deshalb begehrenswerte Frau
gewinnen, ja vielleicht besitzen und dich ihrer erfreuen.’ Der Frau sagt sie: ,Auch du kannst

attraktiv und deshalb als Frau oder Médchen erfolgreich sein.”**"’

7 vgl. Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung, 11.
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Doch stellt sich immer noch die Frage, warum ein und dieselbe Firma innerhalb eines
Jahrzehntes zwei so unterschiedliche Werbestrategien verfolgt hat.”*®

Kajak verfuhr werbestrategisch offensichtlich zweigleisig, um einen groBtmoglichen Kreis an
Kundinnen anzusprechen. Einerseits ging es wohl um jene Frauen, die bereits unter US-
amerikanischen Einfluss standen und fiir Werbung nach dem Motto ,Sex Sells’ empfinglich
waren, die dhnlich modern, anziehend und attraktiv sein wollten wie das Pin-Up- Girl.*® Aber
auch jene konservativeren Damen, die sich, wie 20 Jahre zuvor, durch eine zu starke
Sexualisierung eventuell erschreckt oder abgestoflen gefiihlt hitten. Somit wiren beide
Befindlichkeiten und Wiinsche erfiillt worden, was vielleicht die Umsatzzahlen steigern

konnte, da die Firma sich somit nicht konkret konservativ oder modern ausrichten musste,

sondern schlichtweg beide Attribute bediente.

5.12 Pin-Ups in einer ambivalenten Welt

Lisst sich in Osterreich also eine sichtliche Orientierung der Pin-Ups an den USA erkennen,
so erweist sich, dass dieser Einfluss in den meisten Fillen nur erheblich abgemildert und
entsexualisiert Realitidt wurde. Als das markanteste Beispiel dieser Zurtickgenommenheit
kann die nicht ldchelnde und sitzende Marilyn Monroe-Kopie betrachtet werden. Fiir
erotische Lustbilder im Werbebereich konnen mit Kajak, Palmers, Matzner, Charnaux, Ulka
oder anderen durchaus etliche Beispiele genannt werden. Deren Einsatz blieb aber — mit
Ausnahme einiger Hygieneartikelwerbungen — vorwiegend auf die Bademoden- und
Wischeindustrie beschriankt. Inhaltlich weisen diese Produkte eine Néhe zu Pin-Ups auf, da
die erotische Darstellung einer Frau in Badeanzug oder Unterwésche naheliegend erscheint.
Das Gleichgewicht zwischen sexualisierten und entsexualsierten Werbe-Pin-Ups aber macht
deutlich, dass sich erstere noch nicht ausreichend durchsetzen konnten, um ihre
konservativeren Kolleginnen zu verdréngen.

Ein Befund, der sich mit der Polarisierung der dsterreichischen Gesellschaft in der
unmittelbaren Nachkriegszeit deckt. In diesem Klima wurden nicht nur gegensétzliche
Frauentypen propagiert, es kamen auch Generationenkonflikte zum Tragen. Im Prozess der

Re-Austrifizierung bzw. der De-Austrifizierung konkurrierten v.a. zwei Modelle: Einerseits

% Siehe weitere Beispiele sexy interpretierter Pin-Ups auf Seite 237 im Anhang.

% Das Pin-Up wird auBerdem, dhnlich wie das Erfrischungsgetriink Coca Cola und Elvis Presley, als das
markanteste Symbol US-amerikanischer Populdrkultur in den 1950er Jahren angesehen und zudem mit
Jugendbewegungen assoziiert, welche sich durch den Konsum amerikanischer Produkte und Lebensstile von den
traditionellen Moralvorstellungen der Elterngeneration abzugrenzen versuchten, weshalb es wenig verwundert,
dass eben wegen dieser Stilisierung zum Kultobjekt das Pin-Up auch in Osterreich allmihlich seinen Einzug
fand. Nachzulesen in Buzzek, Pin-Up Grrl, 262.
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jenes der "ehrbaren” und "treuen’ Frauen, die auf die Heimkehr ihrer Eheménner aus dem
Krieg bzw. der Kriegsgefangenschaft warteten und als Instrument von Anti-Amerikanismus
und Anti-Modernimus eingesetzt wurden, um Frauen generell in ihre traditionellen
gesellschaftlichen Rollen als Miitter und Hausfrauen zuriickzudrangen. Diese Form der
Zurtckbesinnung versuchte, durch Patriotismus, traditionelle Rollenverteilung und
Konservatismus die Osterreichische Gesellschaft zu stabilisieren und zu normalisieren, und
wurde v.a. seitens der katholischen Kirche propagiert. Allerdings geriet dies alsbald in
Konflikt mit dem Autkommen der Konsumgesellschaft. Diese lockte Frauen auf den
Arbeitsmarkt und half somit, die gewohnten Rollenzuteilungen aufzubrechen. So erfolgte
etwa eine regelrechte Welle der Abwanderung Osterreichischer Bauerinnen in die Schweiz, da
dort die Arbeit, welche sie in der Heimat unentgeltlich verrichten mussten, bezahlt wurde, und
dieses Einkommen es den Frauen ermdoglichte, am Konsum teilzunehmen und mit den
entsprechenden Produkten u.a. auch das zu erwerben, was viele begehrten — ein eigenes
kleines Stiick Amerika.*”

Demgegeniiber standen die sogenannten Besatzungsbrdute, welches eine Frau bezeichnet, die
eine Beziehung mit einem Soldaten aus den vier Besatzungszonen einging. Da die meisten
dieser Beziehungen zwischen Osterreicherinnen und US-Amerikanischen Gis stattfanden, war
auch der Begriff Amibrdute ein géngiges Synonym.

Der fortfahrende Import der US-amerikanischen Massenkultur vertiefte den Graben noch
weiter zwischen den géngigen Vorstellungen von Weiblichkeit und jenem modernen,
amerikanischen Bild, welches sich in Aussehen, Aufmachung und Verhalten sehr stark
unterschied und von den Amibrduten bereits vorgelebt wurde. Fiir viele war dieses Ideal zu
Beginn der 50er Jahre allerdings noch schwer zu erreichen, da meistens die Hilfte der
finanziellen Ressourcen allein schon fiir Nahrungsmittel aufgebracht wurde. Diesbeziiglich
ermahnten Frauenzeitschriften wie Die Frau zur Opferbereitschaft und Durchhaltevermdgen
und stellten bessere Zeiten.

Nach den viel diskutierten Besatzungsbrduten trat anschlieBend die US-amerikanische
Hausfrau als neues Vorbild in Erscheinung (bzw. die amerikanische Haufrau, wie sie sich
europdische Frauen vorstellten). Diese kiimmerte sich gleichermallen um den Haushalt, ihren
Beruf, Ehemann und Kinder wie um ihr Aussehen. Zunichst konnte man annehmen, dass dies

eine Erneuerung konservativer Sichtweisen im Sinne der Re-Austrifizierung markieren

%0 ygl. Bischof, The Americanization/Westernization of Austria, 172.
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konnte, doch reprisentierte die amerikanische Hausfrau einen Frauentyp, der wesentlich
emanzipierter war als jener, den etwa die katholische Kirche meinte.

Erleichterung und Zeitersparnis bei der Ausiibung ihrer vielfiltigen Pflichten, fand die neue
Hausfrau in den technologischen Erneuerungen wie Staubsauger, Kiihlschrank und
Waschmaschine sowie in tiefgekiihlten Lebensmitteln und der Entwicklung pflegeleichter
Textilien. Der Mann blieb dabei weiterhin der Hauptverdiener der Familie, doch die neuen
Berufs- und Bildungsmdglichkeiten verdnderten die Position der Haufrau, welche sich nun
nicht mehr ausschlieBlich im Haus aufhielt und mit Hausarbeiten beschéftigt war und den
Mann nun auch nicht mehr als Patriarchen anerkannte, zumal die meisten Frauen bereits
wiéhrend des Krieges erste berufliche Erfahrungen hatten sammeln kénnen, die manche von
thnen nicht mehr aufgeben wollten. Gesellschaftlich bewegten sich berufstétige Frauen jedoch
in einem Zwiespalt, da Arbeit fiir Frauen nur als finanzielle Notwendigkeit Toleranz fand, auf
freiwilliger Basis jedoch wenig akzeptiert wurde. Zudem mussten sich Arbeitstéitige gemal3
der erneuten Hochstpositionierung der Familie oft Anschuldigungen wegen Vernachlissigung
der Kinder und Blockierung von Arbeitsplédtzen fiir Familienviter gefallen lassen. Ohnehin
standen Frauen zundchst nur wenige Berufsbranchen zur Verfiigung, beispielsweise im
Gesundheits- und Bildungswesen oder als Sekretirin.”' Interessant ist hierbei, dass sowohl
die US-amerikanischen Pin-Ups, wie auch jene aus Osterreich, selten bis nie Frauen bei der
Ausiibung eines Berufes zeigen (und wenn, nur als Lehrerin, Bibliothekarin, oder
Krankenschwester; also typischen Frauenberufen), was sicherlich auf dieses Ideal der nicht
berufstdtigen Frau zuriickzufiihren ist.

Die Gesellschaft spaltete sich somit in Traditionalisten, die Frauen einzig das Tétigkeitsfeld
der Mutter und Hausfrau zugestanden, den, geméll amerikanischen Vorbildern, emanzipierten
Hausfrauen, die die Familie zwar immer noch als hochstes Ideal erkannten, jedoch schon
nebenberuflich aktiv waren und jenen génzlich dem Amerikanismus Zugewandten, die
arbeiteten, konsumierten und Rock’n’Roll tanzten. Anna Christina Spies hat in ihrer
Diplomarbeit diese unterschiedlichen Rollenbilder bis auf das Kino der damaligen Zeit
zuriickfiihren kdnnen, wo sich alle Stereotypen wiederfinden lassen, wobei ersteres, besonders
bei jiingeren Frauen, nur noch wenig Interesse erweckte. Einzige Ausnahmen stellen hier
noch die Sissi-Filme aus den 1950er Jahren da, welche das Modell der nicht arbeitenden,
naiven ,siiflen Kleinen’*** dermafien geschickt zu veranschaulichen wussten, dass man sie
quasi als die Versinnbildlichung des traditionellen Hausfrauentypus betrachten konnte. Im

Gegenzug dazu favorisierten jene, die von diesem Osterreichischen Schmachtfetzen unberiihrt

1 ygl. Spies, Frauen in den 1950er Jahren, 33ff.
2 ygl. Ebd., 52-54.
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blieben, die neuen Frauenbilder aus den USA, von der emanzipierten Hausfrau bis hin zur

Hollywood-Sexbombe.*”

Zwar wurden Frauen Minnern zu dieser Zeit noch nicht gleich gestellt,”* doch wie Ingrid
Bauer sagt,”” war die Positionierung der Frau zumindest geschlechtlich differenziert (gender
difference vs gender equality), was allerdings einen Riickschlag bedeutet, wenn man die Ziele
der osterreichischen Sozial-Demokratischen Frauen Organisation kurz nach dem Ersten- und
dem Zweiten Weltkrieg miteinander vergleicht. Forderten diese ab 1918 noch die
Entkriminalisierung von Abtreibungen, Lohngleichheit, gleiche Rechte fiir beide Ehepartner,
eine Familien- und Heiratsreform, sowie die Sozialisierung von Hausarbeit und
Kindererziehung, verfolgte man in den 50er Jahren einen geméBigten Kurs, welcher
Hausfrauenversicherungen und Gewerkschaften fiir Frauen vorsah und Themen ansprach wie
Verbraucherinformationen und —Schutz etc. Letztere Anspriiche waren an das Aufkommen
der Konsumgesellschaft angepasst, wihrend in der Zwischenkriegszeit noch die

geschlechtliche Gleichbehandlung die zentrale Rolle spielte.

Der weiter anschwellende Generationenkonflikt zwischen Maddchen/Frauen und ihren
Eltern/der Gesellschaft manifestierte sich im darauffolgenden Jahrzehnt dann in der
Jugendbewegung der Halbstarken, welche die Symboliken aus den USA wie Rock’n Roll und
Jeans als Abgrenzung nutzen gegen ihre der Re-Austrifizierung zugetanen Eltern. Die beiden
Werbebilder der Firma Kajak bestitigen diesen Bruch und zeigen, wie man versuchte damit
umzugehen, indem man versuchte die Ressentiments beider Lager und Zielgruppen
anzusprechen, allerdings ohne die unmoderner eingestellte Kundschaft allzu sehr zu
briiskieren. Denn besonders in der Werbung war der Einsatz von Sex und Erotik bei der stark
bipolaren Haltung der Offentlichkeit riskant, da man die Betrachter von Werbeplakaten
zielgenau auswéhlen konnte; diese stehen nun mal allen und jedem zur Anschauung offen.
Auch Anna Christina Spies verband damit einen Generationenkonflikt:

,Die Verwendung von Erotik und Sex als Werbetrdger stand allerdings im Widerspruch zu
dem in den fiinfziger Jahren propagierten Weiblichkeitsideal, das der Frau Hauslichkeit,

Mutterschaft und Ziichtigkeit vorschrieb. Eine erotische Note wurde hochstens

293
Vgl. Ebd.

#Die Aufhebung des Letztentscheidungsrechts erfolgte in Osterreich erst im Jahre 1975, wohingegen in

Deutschland bereits ab 1958 Eheménner nicht mehr dazu beféhigt waren, tiber ihre Frauen zu bestimmen. Vgl.

Ebd., 37.

%3 ygl. Bischof, The Americanization/Westernization of Austria, 174.

142



unverheirateten, jungen Frauen zugestanden, die sich mit Hilfe ihres Sexappeals noch einen

Mann angeln mussten.“*”°

Es ist des Weiteren auch sehr interessant festzustellen, dass US-amerikanische Firmen, wie
beispielsweise Coca-Cola sich diesem Moralkonflikt in Osterreich nicht annahmen und
stattdessen die sichere Seite mit traditionell ausgerichteten, unaufgeregten und unerotischen
Werbebildern bevorzugten.””’ In den USA hingegen warb der Limonadenhersteller im selben
Jahrzehnt sehr viel mit sexy Pin-Up-Girls, wovon eines auch Einzug fand in meine

vergleichende Analyse.*”®

Uber den Erfolg oder Misserfolg der rothaarigen Kajak-Schonheit ist indes leider nichts
bekannt, doch erregte der Wéschehersteller Palmers, wie schon einmal in der Vorkriegszeit,
enormes Aufsehen, als 1953 ein Plakat veroffentlicht wurde, das erstmals den Strumpfansatz
am Oberschenkel eines Frauenbeines priasentierte. Zwar ist auller den Beinen, einem

Rocksaum und einem Paar Hinde*”’

nichts Erotisches zu sehen, doch vermochte das Bild
dermaBen den Unmut der OVP zu erregen, die behauptete, es wiirde zu ,unsaubere Fantasien’
verleiten, dass der unsittliche Rocksaum mit Pal/mers-griiner Farbe iiberdeckt werden musste.
Allerdings erhielt der Zeichner eine zusdtzliche Pramie von Palmers aufgrund der enormen
Verkaufssteigerung, die durch diesen Skandal®® hervorgerufen wurde®®! und eindrucksvoll

die starke Polarisierung und moralische Umwélzung innerhalb von Gesellschaft und Staat

demonstriert. Es erscheint daher beinahe erstaunlich, dass die rothaarige Kajak-Bademoden-

% ygl. Spies, Frauen in den 1950er Jahren, 47.

7 ygl. Ebd., 122ff.

% Siehe S. 167 Abbildung 47.

% Siehe hierfiir Anhang Seite 242.

3% Franz Josef Gangelmayer arbeitete diesen Fall in seiner Diplomarbeit sehr detailliert auf und beschreibt ihn
folgendermaflen: ,,Als 1953 Gerhard Brause zwei bestrumpfte Frauenbeine zeichnete, die iiber die halben
Oberschenkel bis zu einem kurz gerafften Unterrock sichtbar waren, brach in Osterreich eine Moraldebatte aus,
welche Palmers tiber Nacht grof3e Bekanntheit brachte. Mit der Begriindung, dass ,die schr realistische
Darstellung eines Teils eines kaum bekleideten Frauenkorpers geeignet sei, die Schamhaftigkeit zu verletzen und
die sittliche Entwicklung jugendlicher Personen, insbesondere durch Reizung der Liisternheit, schidlich zu
beeinflussen’, verbot das Innenministerium im Auftrag des Unterrichtsministers Dr. Ernst Kolb ,zum Schutz der
Jugend gegen sittliche Gefdhrdung das Ausstellen, Aushidngen und Anschlagen des von der Firma verbreiteten
Plakates’. Selbst der Berliner Zeitung war dieser Vorfall eine Meldung wert: ,Der osterreichische
Unterrichtsminister Dr. Ernst Kolb hatte nach einem Protest in der regierungsamtlichen ,Wiener Zeitung’
verfligt, dass die beanstandeten Plakate tibermalt werden. So zogen in aller Heimlichkeit Anstreicherkolonnen
durch die nichtlichen StraBen von Wien und iiberpinselten auf allen beanstandeten Plakaten die pikanten
Unterrocke der keuschen Rockchen. Somit ist in Wien die 6ffentliche Ordnung wieder hergestellt und dem
Gesetz tiber ,Bekdmpfung unziichtiger Ver6ffentlichungen und Schutz der Jugend gegen sittliche Gefdhrdung’
(vom 31. Mérz 1950) Gentiige getan. Der Schopfer des Plakates Gerhard Brause erhielt von der Firma Palmers
eine Pramie von 10.000 Schilling, denn der Umsatz der Palmers-Striimpfe stieg in den ersten beiden Tagen nach
dieser Affare um das Sechsfache.”* Vgl. Gangelmayer, Franz Josef (2007): Wie Werbung Geschichte erzéhlt.
Werbegeschichte der Palmers Textil AG. Unver6ffentlichte Diplomarbeit, Wien: Univ. Wien, 491f.

3" vgl. Doosry, Plakativ, 445ff.
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Schonheit, angesichts einer solchen Moraldebatte und Gesetzeslage wegen ,nur’ einem Paar
Frauenbeinen, bestehen konnte, doch konnte ich, wie bereits erwihnt, keine Informationen

beziiglich der Reaktionen auf dieses Werbe-Pin-Up finden.

Wie sich bereits am Fall Pal/mers erkennen lésst, reprasentiert auch die gesetzliche Lage im
Osterreich der 1950er Jahre den problematischen Balanceakt zwischen Modernisierung und
Tradition sowie alten und neuen Wertevorstellungen, wobei die Definition von
,Unzucht’**stets besonders umstritten war. Bekannt war dieser Begriff schon im Mittelalter,
doch er bezeichnete zu der Zeit noch nicht sexuell konnotierte Vergehen. 1764 erlie3 Kaiserin
Maria Theresia in der Constitutio Criminalis Theresiana eine feste Definition, welche
samtliche sexuellen Handlungen auf3erhalb des ehelichen Geschlechtsverkehrs unter Strafe
stellte und auch schon erste Ziige von Jugendschutz beinhaltete. Der Erfolg dieses und
nachfolgender Gesetze erwies sich in der frithen Neuzeit allerdings als erniichternd,’®
weshalb Kaiser Franz 1.1795 eine strenge Zensurverordnung erliel3, die Buchdrucker und —
Héndler, je nach Schwere des unsittlichen Verbrechens, mit Freiheitsentzug sowie dem
Einzug der Druckerei oder des Verlages belegen konnte. Zu Beginn des 20. Jahrhunderts
erfolgte dann eine Unterscheidung zwischen Unzucht und Unansténdigkeit, wobei
erstgenannte samtliche Handlungen betraf, die ,,mit geschlechtlicher Beziehung wider Sitte

und Anstand***

in Verbindung gebracht waren und eindeutig der Reizung des
Geschlechtstriebes zugeordnet werden konnten; deshalb machten beispielsweise blof3e
obszone Beschimpfungen kein Delikt der Unzucht, sondern nur der Unansténdigkeit aus.

In den 1920er Jahren richtete sich der Fokus erneut auf die Gefdhrdung Jugendlicher durch
unsittliche Materialien, weshalb deren Schutz sowohl im Pressegesetz von 1922 , als auch in
dem internationalen Abkommen zur Bekdmpfung der Verbreitung und des Vertriebes von
unziichtigen Verdffentlichungen®® aus dem Jahre 1925 verankert wurde, welches von
zahlreichen Staaten, Nationen und Reichen weltweit unterzeichnet wurde; sie verpflichteten
sich, alle MaBnahmen zu ergreifen, die dem Kampf gegen unziichtige Veroffentlichungen

dienlich sein konnen und die Téter geméf der jeweiligen nationalen Gesetzeslage zu

verurteilen und zu bestrafen.

392 Dieser Begriff hielt sich im osterreichischen Strafgesetz iibrigens bis 1999. Vgl. Holzleithner, Elisabeth
(2000): Grenzziehungen. Pornographie, Recht und Moral. Unverdffentlichte Dissertation, Wien: Univ. Wien, 26.
3% ygl. Ebd., 27-29.

3% ygl. Ebd., 32.

3% Beispielsweise unterschrieben Albanien, das Deutsche Reich, GroBbritannien, Luxemburg, China, Persien,
Panama, Siam, die Schweiz und Uruguay, allerdings interessanterweise nicht die USA. Der genaue Wortlaut
dieses Abkommens ist in Elisabeth Holzleithner Dissertation auf Seite 263 nachlesbar.
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1948 erfolgte dann, basierend auf der 1934 erlassenen Verordnung zum Schutz der Sittlichkeit
und Volksgesundheit’*® sowie dem Jugendschutzgesetz von 1921, ein Verbot fiir die
Sittlichkeit gefdhrdende Magazine und Zeitschriften, das eine Vielzahl von Titeln betraf, unter
anderem Wiener Melange, Augustin, Magazin fiir alle und, eines der populérsten Erotikhefte,
Dr. Faust.> Befiirwortet wurde diese MaBnahme sowohl von der Kirche wie auch
literarischen Interessengruppen, wie dem Osterreichischen Buchclub der Jugend®”, doch das
Verkaufsverbot schien diesen auf die Dauer nicht ausreichend, weshalb in den 50er Jahren
erneut Stimmen laut wurden,’” welche schlieBlich am 31. Mérz 1950 das Gesetz iiber die
Bekdmpfung unziichtiger Verdffentlichungen und den Schutz der Jugend gegen sittliche
Gefiihrdung®'’ durchzusetzen vermochten. Im Zentrum dieses Gesetzes stand der Schutz von
Kindern und Jugendlichen durch die Verfithrungen unsittlicher Medienprodukte, wobei sich

das Gesetz einer genauen Definition der Begrifflichkeit ,unsittlich’ enthilt. Stattdessen wird

3% Der genaue Wortlaut beziiglich des Verbots der Verbreitung, der Produktion oder des Verkaufs unsittlicher
Fotografien, Ansichtskarten und Zeitungsbilder (auch in importierten, auslédndischen Zeitungen) ist auf
http://homepage.univie.ac.at/elisabeth.holzleithner/Rechtsquellen.htm(11.01.12) nachlesbar. Es verbietet jegliche
Abbildungen ,,des ganz oder vorwiegend nackten menschlichen Koérpers“( § 1 (1)), wobei Kinderfotografien eine
Ausnahme darstellen.

37 ygl. Blaschitz, Edit (2010): Populirer Film und der “Kampf gegen Schmutz und Schund”. Filmrezeption in
Osterreich zwischen Kontrolle, Identititsstiftung und Bildungsbemiihen (1946-1970). Unveroffentlichte
Dissertation, Wien: Univ. Wien, 77ff.

3% Der gsterreichische Buchclub der Jugend bezeichnet eine gemeinniitzige Organisation, welche sich als Ziel
setzte Kinder und Jugendliche zum Lesen zu ermuntern

3% Der Sittenverfall als Resultat der ,,Katastrophe des Zweiten Weltkrieges* galt als Hauptgrund fiir die
Notwendigkeit einer schirferen Gesetzeslage, wie es auch in einer erlduternden Bemerkung zur
Regierungsvorlage von Marz 1950 geschrieben steht: ,.(...) (Habe auch zu einer) Erschiitterung der iiberlieferten
Anschauungen von Sitte und Moral gefiihrt. Das ungesunde Leben in Etappen und Front, die Ubersteigerung des
Lebenswillens und des Lebensgefiihles angesichts des stets drohenden Todes, die Entbehrung des Umgangs mit
dem anderen Geschlecht (...) und die dadurch erzwungene Enthaltsamkeit bei der Befriedigung natiirlicher
Triebe, endlich aber das begreifliche Streben, nach Jahren des Leides und der Trauer endlich auch die Freuden
des Lebens zu genief3en, haben eine formliche Sucht nach Ausleben, nach schrankenlosem Genuss, insbesondere
auf dem Gebiet des Treiblebens geschaffen, die unsere Zeit geneigt macht, die im Interesse eines geordneten
Zusammenlebens im Staate nétigen Schranken von Sitte und Wohlansténdigkeit zu durchbrechen, und die
namentlich eine ernste Gefahr fiir die geistige und moralische Gesundheit der heranwachsenden Generation
bedeutet. Vgl. Holzleithner, Grenzziehungen, 26.

319 Der genaue Wortlaut betreffend der Verbreitung unlautbares Materials besagt, dass jener ein strafbares
Verbrechen begeht, der ,,in gewinnsiichtiger Absicht a) unziichtige Schriften, Abbildungen, Laufbilder oder
andere unziichtige Gegenstinde herstellt, verlegt oder zum Zwecke der Verbreitung vorritig hat (...); ¢) solche
Gegenstinde anderen anbietet oder tiberlésst, sie 6ffentlich ausstellt, aushdngt, anschldgt oder sonst verbreitet
oder solche Laufbilder anderen vorfiihrt.“ Vgl.

http://www.ris.bka.gv.at/GeltendeFassung.wxe? Abfrage=Bundesnormen&Gesetzesnummer=10005226(02.0210)
Als ,gewinnsiichtige Absicht’ wird jene Handlung bezeichnet, welche ,,den Erhalt- und Fortpflanzungstrieb des
Menschen zum Ausgangspunkt des schndden Erwerbs zu nehmen; das schidbige Streben, aus natiirlichen
Regungen des Menschen Geldgewinn zu ziehen (...). Aus Franz Erhart S.6 Was unter ,Unziichtigkeit’ zu
verstehen ist, beschreibt Edit Blaschitz folgendermaBen ,,Der Begriff der ,Unziichtigkeit’ war bereits im
Strafgesetz beschrieben und durch die Rechtssprechung des Obersten Gerichtshofes dahingehend festgelegt, dass
unter ,unziichtig’, ,jede Handlung zu verstehen ist, durch welche die Sittlichkeit in geschlechtlicher Bezichung
verletzt wird, wobei es nicht erforderlich scheint, dass die Handlung dem erregten Geschlechtstrieb des Téters
entspringt oder zur Erregung des Geschlechtstriebes des Taters oder eines anderen bestimmt ist. Es geniigt
vielmehr, wenn sie ihrer Art nach zum Geschlechtsleben in Beziehung steht. Vgl. Blaschitz, Populérer Film,
B4ft.
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1 “also auf das Urteilsvermdgen und Schamgefiihl der

auf die ,gesunde Anschauung
Bevolkerung und des Rechtspersonals vertraut. Elisabeth Holzleithner formulierte diese

Neuerung {iberaus treffend:

»,2Zum ersten Mal wird in diesem Fall der ,normale, gesunde Durchschnittsmensch’ in
personifizierter Form herangezogen. Er soll gleichsam die ,normale, gesunde Mitte’
darstellen, die sowohl die Ansichten ,sittlich verdorbener, abgebriihter’ als auch jene

,besonders feinfiihlender Kreise’ in seiner Normalitit aufhebt. Aus Holz Diss Nr 11, S.53

Zudem wurde in demselben Jahr ein neues Pornographiegesetz erlassen, das folgende

Bestimmungen aufweist:

,»$ 1 (1) Einer gerichtlich stratbaren Handlung macht sich schuldig, wer in gewinnsiichtiger
Absicht

a) unziichtige Schriften, Abbildungen, Laufbilder oder andere unziichtige Gegenstédnde
herstellt, verlegt oder zum Zwecke der Verbreitung vorritig hélt

(..)

(2) Die Tat wird mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr bestraft. Neben der Freiheitsstrafe kann
eine Geldstrafe bis zu 360 Tagessédtzen verhdngt werden.

(3) Wurde die Tat mit Beziehung auf ein Druckwerk vertibt, so sind die fiir die strafbare
Handlung nach § 218 geltenden Bestimmungen des Pre3gesetzes iiber den Verfall des
Druckwerkes, die Unbrauchbarmachung der zu seiner Herstellung dienenden Platten und
Formen, die vorldufige Beschlagnahme und das Strafverfahren in Pre3sachen iiberhaupt dem
sinne nach anzuwenden.

§ 2 (1) Einer gerichtlich strafbaren Handlung macht sich schuldig, wer wissentlich

a) eine Schrift, Abbildung oder sonstige Darstellung, die geeignet ist, die sittliche oder
gesundheitliche Entwicklung jugendlicher Personen durch Reizung der Liisternheit oder
Irreleitung des Geschlechtstriebes zu gefidhrden, oder einen solchen Film oder Schalltriager
einer Person unter 16 Jahren gegen Entgelt anbietet oder {iberlédft,

b) eine solche Schrift, Abbildung oder sonstige Darstellung auf eine Art ausstellt, aushéngt,
anschldgt oder sonst verbreitet, dal dadurch der anstoBige Inhalt auch einem groBeren Kreis
von Personen unter 16 Jahren zugénglich wird,

c) einer Person unter 16 Jahren ein solches Lautbild oder einen solchen Schalltrdager vorfiihrt
oder eine Theaterauffithrung oder sonstige Darbietung oder Veranstaltung der bezeichneten
Art zugénglich macht.

' vgl. Blaschitz, Populérer Film, 83.
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(2) Die Tat wird, sofern sie nicht nach anderen Bestimmungen mit strengerer Strafe bedroht
ist, mit Freiheitsstrafe bis zu sechs Monaten oder mit Geldstrafe bis zu 360 Tagessédtzen
bestraft.«*'?

Ausgenommen werden sollten Kunst und wissenschaftliche Werke, doch vermissten auch
diese eine genauere Spezifikation durch eine Definition. Somit ermoglichte die
Auslegungstreiheit des neuen ,Schmutz- und Schundgesetzes’ eine Vielzahl vollkommen
unterschiedlicher, willkiirlich erfolgter Verurteilungen, deren Nachvollziehbarkeit nicht

- . 313
immer gegeben ist.

Auch erfolgte eine gro3e Hetzjagd auf die, nun gesetzlich strafbaren,
Zeitschriften, an denen sich insbesondere der Osterreichische Buchclub der Jugend eifrig
beteiligte und zahlreiche Titel anzeigte, wobei sich das Gesetz nicht einzig gegen Erotikhefte
richtete, sondern auch gegen Comics und Abenteuergeschichten.’'* Diese, heutzutage
vielleicht seltsam anmutende Ablehnung von zwei recht kontrdren Medien wie Erotikheften
und Comics beruhte auf der Annahme, dass Schmutz mit allem Sexuellen assoziiert wurde,

315

wohingegen alles ,,Spannungs- und Triebauslosende*” "~ als Schund bezeichnet wurde, und

einen ,kulturellen Ekel*!® hervorruft, der ,,sich gegen Medien, die Sinnlichkeit und

Lustgewinn verkorpern*!’

ausrichtete. Dabei gilt es zu betonen, dass diese Ablehnung der
Moderne kein Produkt der 1950er Jahre darstellt, sondern sich bereits im 19. Jahrhunderts zu
etablieren begann und in dem ,Schmutz- und Schundgesetz’ vielmehr seine gesetzliche
Vollendung fand. Edit Blaschitz sieht eine enge Verkniipfung des Kampfes gegen Schmutz

und Schund mit den gesellschaftlichen Folgen der Industrialisierung:

,Der ,Kampf” wurzelt in der Industrialisierung des 19. Jahrhunderts, der beginnenden
Strukturierung des Tages in Arbeitszeit und Freizeit, der zunehmenden Verstddterung und
dem Aufkommen der Arbeiterklasse bzw. in einer daraus folgenden, von biirgerlichen
Schichten als notwendig erachteten Abgrenzung , die eine Unterscheidung zwischen Hoch-
und Massenkultur zur Folge hatte. Die neuen populidren Medien — illustrierte Zeitschriften,
Heftliteratur, Massenpresse und bald der Film — sind die offensichtlichen Repriasentanten der
Moderne, die sich nun nicht mehr an eine elitdre Nutzer/innenschicht wenden, sondern nach

Zielinski die Moglichkeit bieten ,sozial, regional und national nicht spezifische Publika zu

312 ygl. http://homepage.univie.ac.at/elisabeth.holzleithner/Rechtsquellen.htm(03.01.12)

313 Vgl. Blaschitz, Populérer Film, 110ff.
314 ygl. Ebd., 108.

13 ygl. Ebd., 219.

316 g, Ebd.

7 Vgl. Ebd.
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erreichen.” Populdre Medien, die keinen Anspruch auf ein Bildungsziel erheben, sondern als
Teil einer neuen Massenkultur der Unterhaltung dienen, (...) werden von den Angehdrigen
der biirgerlichen Schicht, besonders des Bildungsbiirgertums, als ,Schmutz und Schund’
abgelehnt.“*'® Die Verkniipfung von Sexualitit mit Schutz basiert auf der Reinheitsobsession
des 19. Jahrhunderts, als erstmals Bakterien als Krankheitsverursacher erkannt wurden und
somit Hygiene und Sauberkeit sich zu Dogmen manifestierten. Dabei spielte auch die Stadt
eine tragende Rolle, die als Brutstitte fiir Krankheiten, Seuchen und allerlei geistige
Verschmutzung, Verbrechen und Unsittlichkeiten galt, was aufgrund der zunehmenden
Uberforderung der Stidte durch Massenindustrialisierung mit den damit einhergehenden
Problemen ein durchaus reales Bild wiedergab. Aber auch die Religion trug ihren Beitrag
dazu bei, samtliche Sexualitit dem Schmutz zuzuordnen, da sie unter anderem dem Mann

319 .
«“’”” zuspricht, welche

eine angeborene ,,Reinheit, Uberordnung und Gegenstandlosigkeit
beim sexuellen Kontakt mit einer Frau abhanden kommt, weshalb eine maximale
Triebunterdriickung, die einzig zur Fortpflanzung aufgehoben werden darf, erwiinscht wird.
Moderne Erscheinungsformen, wie ,,die Arbeiterklasse, weibliche Emanzipation und vor
allem Juden wurden als ,Bedrohung fiir den Volkskorper’, als ,Krankheitserreger’
identiﬁziert“,320 und ausgegrenzt, denn ,,als die Moderne mit technischem Fortschritt und
Industrialisierung Einzug hielt, wurden Reinheitsregeln zur Wahrung der traditionalen
Ordnung genutzt.«**!

Zudem diente die Reinheit der Abgrenzung des Biirgertums vom vormals vorherrschenden
Adel, welcher als dekadent, liistern und schmutzig erachtet wurde, wohingegen ,,der neue
Mensch (...) ehrlich, keusch, ordnungsliebend, einfach, ungeschminkt, geruchlos und

reinlich**??

sein sollte, um dem Ideal der natiirlichen Schonheit, als Gegensatz zur
gekiinstelten Ausstaffierung des Adels, nachzueifern. Weiblicher Reinheit wurde auBerdem
eine besondere Bedeutung zugesprochen, da diese die Familie, die Hiiterin der Sittlichkeit
und somit der ganzen Nation zu reprisentieren hatte, und deshalb besonderem Schutz bedurfte
vor unsittlichem Material, zumal die Ansicht vertreten wurde, dass aufgrund der Tatsache,
dass Frauen einen geringeren Schddelumfang aufweisen als Ménner, diese zu weniger

rationalem Denken befiihigt und deshalb besonders leicht verfiihrbar wiren.*” Dies alles

diente der Rechtfertigung des ,Schmutz- und Schundgesetzes’ und zeigt, wie alte

3% vgl. Ebd., 183.
19 ygl. Ebd., 216.
320 ygl. Ebd., 217.
321 ygl. Ebd., 218.
22 ygl. Ebd., 210ff.
323 ygl. Ebd., 220ff.
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Moralvorstellungen im Zuge der Re-Austrifizierung erneut eingefiihrt wurden, um gegen jene
neuen, meist aus den USA importierten Codes anzutreten, die besonders von der Jugend
gelebt und verteidigt wurden. Dieser Generationenkonflikt spiegelt sich auch in den
unterschiedlichen Werbekonzepten der damaligen Werbe-Pin-Ups wieder, wobei manche
Exemplare trotzdem einen Balanceakt am Rande der gesetzlich stratbaren Unsittlichkeit
vorfiihrten. Aufgrund des, auch in den 1950er Jahren vorherrschenden, Mangels einer klaren
Definition von ,Unsittlichkeit’, lagen jedoch der Grad des Deliktes, die Beanstandung und
Verurteilung im Ermessen des jeweiligen Richters, weshalb es durchaus denkbar wére, dass
das rothaarige Kajak-Girl straffrei blieb, wohingegen die Pa/mers-Beine rechtliche

Konsequenzen mit sich zogen und iibermalt werden mussten.

5.13 Osterreichisch: Zusammenfassung

Beziiglich meiner These, dass osterreichische Pin-Ups der 1950er weniger Erotik aufweisen
als US-amerikanische Gegenstiicke, wiirde ich diese also prinzipiell als bestitigt erachten,
allerdings mit dem kleinen Seitenvermerk, dass sich bereits erste Ansédtze nach
amerikanischen Richtlinien von Sex-Sells- Kampagnen, besonders im Bereich der Bade- und
Wischemode, erfassen lassen. Insgesamt sind die meisten Osterreichischen Pin-Ups aber nach
wie vor deutlich konservativer als ihre US-amerikanischen Pendants, was eben den besagten,
Kriegsbedingten Konservativismus beweist. Als Ursachen hierfiir habe ich bereits die Re-
Austrifizierung und Anti-Amerikanismus genannt, doch stellt Dagmar Herzog noch eine
weitere Erkldrung zur Verfiigung, da sie sagt, dass dieser als eine Gegenreaktion auf die Zeit
des Nationalsozialismus zu betrachten ist um sich von dieser abzugrenzen und sie zu
verleumden. Einige der von Herzog aufgefiihrten Eigenheiten des Konservativismus lassen
sich sogar anhand der Pin Ups erkennen, wie beispielsweise die Fixiertheit auf anstdndige
Manieren (alle Pin-Ups weisen ausnahmslos anstindige Damen auf), die Beschrankung von
Sexualitit auf die Ehe (alle Lustbilder zeigen jungfraulich anmutende Méadchen ohne allzu
starke Sexualisierung) sowie die Abwertung von Sexualitét (die Entsexualisierung der Pin-
Ups). Weiters fiithrt Herzog noch an, dass die Verweigerung einer 6ffentlichen
Auseinandersetzung mit Sexualitét, sowie die erneute Unterdriickung von Frauen und deren
sexuelle Bediirfnisse sich in den 50er durchsetzten, wobei die Autorin noch betont, dass diese
Elemente nicht aus der faschistischen Epoche tibernommen wurden, sondern vielmehr in den

50ern eine neue und eigenstindige Entwicklung reprisentieren.***

2 ygl. Herzog, Die Politisierung der Lust, 91 ff.
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Die Griinde fiir diese Riickbesinnung sieht Herzog zum einen im Widererstarken der Kirche
und deren Moralvorstellungen an, welche auch von den USA gefordert wurde um als
Bollwerk gegen den Faschismus und Kommunismus zu dienen, zum anderen aber auch in der
Hinwendung zum Nestbau und Privatleben der Menschen als verniinftige Reaktion auf die
Kriegswirren. Weiters fiihrt sie an, dass der Konservativismus als Normlasierungsstrategie
angewandt wurde um die Freiziigigkeiten der NS-Zeit sowie der unmittelbaren
Nachkriegsjahre kollektiv zu unterdriicken und zu vergessen, zumal niemand zugeben konnte,
dass man im Dritten Reich sexueller Vergniigungen und Liberalisierung nachging.**

Die 50er Jahre waren somit ein Chaos aus ,,Bruch und Kontinuitit, Anerkennung und
Verleumdung, Ubertreibung und Banalisierung.«**°

Eine weitere, stilistisch interessante Umschreibung der 1950er findet sich bei Werner

Faulstich, welcher diese als die ,sexuelle Eiszeit’ bezeichnet und mit folgenden Attributen

versieht:

,» I riebunterdriickung, sexuelles Verzichtverhalten, Opfer- und Arbeitsmoral, Lustaskese,
Korpertabuisierung — so dhnlich lauten die relevanten Stichworte. Kunert und Ackermann

(...) brachten das auf die griffige Formel ,Ablenken, Beten, Warten, Verzichten, Singen und

Arbeiten’ <%’

Das Resultat diirften demnach Verunsicherung und Orientierungslosigkeit gewesen sein,

weshalb sich die Menschen den ,guten alten Werten’ in Form von Konservativismus

zuwandten, welches auch traditionelle Geschlechterbilder®*®

329

und die Unterwerfung der Frau
beinhaltet.
Allerdings unterlag nicht nur das Rollenbild der Frau einer Neuorientierung, auch das des
Mannes als Vater und Ehemann wurde neu justiert. Zu Beginn des 20. Jahrhunderts hatte sich
ein Familienmodell entwickelt, das durch eine ,domestizierte Ménnlichkeit”**°
gekennzeichnet war und die Téatigkeiten des Vater zunehmend nach

Hause verlagerte, wo er sich am Familienleben beteiligen und der Erziehung und Ausbildung

333 ygl. Ebd., 134 ff.

326 yg]. Ebd., 121.

327 Faulstich, Die Kultur der fiinfziger, 203.

328 Das Ideal der Frau lisst sich anhand folgender Aussage erkennen, demnach die Frauen der damaligen Zeit
»Schmiegsamkeit und Weiblichkeit (fehlt), jene Atmosphére des spielerischen, des heiter lebendingen, die der
Mann bei der Frau nun mal braucht:“ Vgl. Herzog, Die Politisierung der Lust, 109. Es verwundert daher wenig,
das diese Eigenschaften durch die bunten und fréhlichen Pin-Ups bedient werden um die Sehnsiichte der
Kundschaft zu erfiillen.

3 Die Unterdriickung der Frau ist laut Herzog aber auch in den USA der 50er ein weit verbreitetes Phiinomen
gewesen, da sich auch hier eine Riickbesinnung auf Traditionen vollzog. Vgl. Ebd., 119.

339 ygl. Bischof, The Americanization/Westernization of Austria, 187.
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des Nachwuchses widmen sollte. Als Ideal galt die ,deutsche Familie’, deren Grundziige eine
Fokussierung auf die Kinder beinhaltete, sowie eine kameradschaftliche Ehefithrung,
romantische Liebe, sexuelle Erfiillung, gegenseitiger Respekt und emotionale Zufriedenheit.
Dies wurde selbst von den Nationalsozialisten anerkannt. Wohl kamen diese Ideale einer
Neuerung in der Beziehung zwischen Vater und Kindern bzw. Ehefrau gleich, die
iiberkommenen Rollenverteilung zwischen den Geschlechtern lebten jedoch fort: Hausarbeit
und Kinderversorgung waren nach wie vor rein weibliche Beschiftigungsfelder. Der Zweite
Weltkrieg und seine Folgen erschiitterten diese neue Position des Vaters und brachte wahrend
des Kalten Krieges eine Weiterentwicklung der Rolle hervor: den pflichtbewussten Vater.
Dessen Aufgabe bestand darin, durch harte Arbeit einen komfortablen Lebensstil inklusive
Konsumgiitern zu ermdglichen. Allerdings fiihrte dies zu einer erneuten Wegfiihrung des
Vaters von Familie und Heim. Zugleich entzogen Schulpflicht, Sportprogramme,
Feriencamps etc. den Nachwuchs zunehmend dem Einfluss der Eltern. Zusédtzlich zum neuen
Rollenbild der Frau, diirften diese schwerwiegenden Umbriiche eine Hinwendung zu
Altbekanntem, auch bei den Pin-Ups, stark begiinstigt haben.

Dieses Phanomen ist dementsprechend nicht neu und kommt selbst im 21. Jahrhundert vor, da
beispielsweise seit Beginn der weltweiten Finanzkrise die Katholische Kirche, Sekten und
andere Religionen ein enormes Beitrittswachstum verzeichnen konnen; dies aufgrund der
Tatsache, dass Menschen in solch unsicheren Zeiten ihr Heil in der Religion und in

traditionellen Moralvorstellungen, die sich bereits bewéhrt haben, suchen.

Dass nun ausgerechnet Foto-Pin-Ups entgegen meiner urspriinglichen Vermutung in
Osterreich die meiste Verwendung fanden, konnte zum einen daran liegen, dass gezeichnete
Pin Ups in der Vorkriegszeit in Osterreich und Europa generell noch relativ selten vorkamen
und sich wohl deshalb in der Nachkriegszeit auch nicht weiter durchsetzen konnten, welches
vielleicht mit der altmodischen Technik der Handzeichnung in Verbindung steht, zumal das
erste Werbefoto bereits 1861 entstand.””' Zudem war die Fotographie nun soweit entwickelt,
um sie in Massenmedien einsetzen zu kénnen. Die Fortschritte im Bereich der Fotographie
und die Ungeldufigkeit der gezeichneten Pin-Up-Bilder in der Vorkriegszeit konnte somit
dazu gefiihrt haben, dass diese vielleicht als zu altertiimlich, fremd oder schlichtweg unbeliebt
eingestuft wurden, wohingegen Fotos mit den Attributen realistischer, faszinierender und

wahrscheinlich auch moderner versehen wurden.

31 ygl. Spies, Frauen in den 1950er, 63.
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Trotz des herrschenden Konservativismus konnten fiir Osterreich keine Pin-Ups gefunden
werden, die nationale Klischees (z.B. Frauen im Dirndl) bedient hitten: Lediglich ein einziges
Werbe-Pin-Up konnte gefunden werden, das eine Dame in Landestracht zeigt. Alle anderen
Reklamen haben derartige Stereotype vermieden, was wohl daran liegen mag, dass man diese
innerhalb Osterreichs wohl eben aufgrund ihrer Klischeehaftigkeit nicht besonders schiitzte,
was mir personlich sehr nachvollziehbar erscheint, denn es ist nicht ungewohnlich, dass
gerade in dem Land, in welchem ein Klischee entstand eben jenes am unbeliebtesten ist. So
schétzen beispielsweise Niederldnder/Innen auch heute noch nicht den Vergleich mit einer
Magd oder einem Bauernjungen in blau-weiBer Tracht mit Zipfelmiitze und Holzschuhen.**
Womoglich galt das Dirndl-Motiv in den 1950er Jahren auch als zu klassisch und unmodern,

weshalb es kaum gebraucht wurde.

AbschlieBend verwundert auch die offensichtliche Anlehnung an einige Hollywood-GréBen
wie Marilyn Monroe, Sophia Loren oder Betty Page nicht, da diese gerade in den 1950er ihre
produktivsten und erfolgreichste Jahre hatten, weshalb ihre Filme auch international bekannt
waren. Und infolge des Krieges hatte der Hollywoodfilme in Europa wenig Konkurrenz, was
die vorherrschende Vorbildfunktion und Bekanntheit von US-amerikanischen
Schauspielerinnen erkldren wiirde, zumal amerikanische Soldaten in den Besatzungszonen
sicherlich auch ihren Beitrag zur Verbreitung der Filme geleistet haben diirften.

Des Weiteren bin ich der Ansicht, dass das Wiener Magazin womdoglich mit den Motiven
seiner Titelblétter experimentierte, um die Geschmicker der Zeit auszutesten, da die
Titelblatter extrem unterschiedlich ausfallen und nur selten dhnliche Motive ausmachen.
Dieses wiirde eventuell auch erkldaren, warum Marilyn Monroe-, Betty Page- und Sophia
Loren- dghnliche Frauentypen bisher immer nur ein einziges Mal auf einem Deckblatt

abgedruckt wurden.

332 Anders als in Osterreich waren in den USA solche europiischen Klischees sogar durchaus populir, weshalb
sich einige Kiinstler auf eine solche Motivlage spezialisierten, von welchen Bill Randal wohl der bekannteste
war (siehe hierzu Anhang S. 223 Beispiele fiir US- amerikanische Pin-Ups mit Klischee- Motiven).
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6.Vergleichende Analyse

6.1 Pin-Ups aus den 30ern: Laster und Tugendhaftigkeit

Meine in diesem Kapitel aufgelisteten Analyseergebnisse stellen alles andere als einen
komplett abgeschlossenen Vergleich dar, sondern basieren auf einer Stichprobe.

Anfangs stellte sich natiirlich erneut die Frage, welche Pin-Ups fiir diesen Vergleich nun
ausgewdhlt werden sollten und wieder kam ich zu dem gleichen Auswahlverfahren zurtick,
welches ich bereits in den vorherigen Kapiteln einsetzte, ndmlich ein Selektionsverfahren
anhand des jeweiligen wissenschaftlichen Wertes, da insbesondere die Pin-Ups der 30er, wie
bereits erldutert, sich weniger durch eine tiberméBig grofle Auflage als durch ihre
Aussagekraft auszeichnen.

Zudem sei noch betont, dass ich aus Griinden der Vermeidung von Wiederholungen in diesem
Kapitel einige verwendete Pin-Up-Bilder der 30er und 50er Jahre nicht erneut detailliert
beschreibe, da ich manche Exemplare bereits in vorangegangen Kapiteln eingehend

untersucht habe.

Beginnen mochte ich mit einem jeweils dsterreichischen und US-amerikanischen Pin-Ups aus
der Werbung:

Die Dame links ist eine alte Bekannte, da sie bereits in meiner Bildanalyse Osterreichischer
Pin-Ups der 1930er zum Einsatz kam, wohingegen das rechte Pin-Up eine US-amerikanische
Reprisentantin der Werbebranche ist, mit den géngigsten Merkmalen von amerikanischen
Pin-Ups der Zeit, wie der exotischen Aufmachung der Szenerie, welche zur Realitdtsflucht in
die ferne Siidsee oder nach Hawaii einlddt oder der, durch die implizierte Nacktheit gegebene,
deutlich hohere Erotikfaktor.

Zu sehen ist eine auf dem linken Arm gestiitzte, schwarzhaarige Frau, welche mit vertraumten
Blick und einem zarten Lécheln in die Ferne sieht, wihrend sie bduchlings auf roten Bliiten
gebettet liegt. Ihr rechter Arm ist ausgestreckt und sie scheint entweder eine Blume zu
fingieren, oder aber es soll eine verspielt vertrdumte Geste mit ausgestrecktem Zeigefinger
dargestellt werden. AuBer den gerdteten Wangen und den roten Lippen, ist die
Stidseeschonheit vermutlich ginzlich nackt, obwohl ihr Unterkérper aufgrund der ins Bild
ragenden Palmenblitter nicht mehr zu erkennen ist. Die Briiste werden hierbei geschickt von

dem Blumenbett verdeckt, doch weisen auch sie betonende, gelbe Reflektionsschattierungen
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auf, wie auch die restliche rechte Korperhélfte, was wohl die untergehende Sonne suggerieren
soll. Zwischen den Palmenblattern ist im Hintergrund eine Strandszenerie zu erkennen, mit
zweil in Bastrocken gekleideten Ténzern, vermutlich Frauenfiguren, sowie zwei weiter hinten
sitzenden Personagen, welche eventuell Trommeln bedienen, doch ist dies nicht mehr klar
erkennbar. Dahinter befindet sich ein Berg sowie entweder der aufgehende Mond oder die

untergehende Sonne. Der restliche Hintergrund ist in dezentem Weil} gehalten.
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Abb. 15 Titel: Palmers Abb. 37 Titel: Tattoo Hawaiiant
Kijnstler.:' unbekannt Kiinstler: unbekannt
Land: Osterreich Land: USA
Jahr: 1930 Jahr: 1935

Unmittelbar links von der Traumerin ist eine tiberdimensional grof3e Lippenstifthiille
abgebildet, sowie unterhalb ihres rechten Zeigefingers sich ein rosafarbener, aufgeklappter
Schminkkoffer mit roten Lippenstiften befindet. Direkt iiber dem Kopf ist in kursiver,
schwarzer Schrift der Satz ,,Tattoo your lips!* erkennbar und unterhalb der ganzen Szene ,,a
New Red from the South Seas®. Darauffolgend erscheint eine langere Produktbeschreibung
bis am unteren Bildrand in einem schwarzen Balken geschrieben steht ,, Tattoo Hawaiian. Put

it on. Let it set. Wipe it off. Only the color stays.*

Wiéhrend nun bei Palmers, die Knie den einzig erotischen Blickpunkt darstellen, bietet die

Hawaiianische Dame einen blanken Oberkorper, welcher zwar an den heikelsten Stellen von
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Bliiten verdeckt ist, aber dennoch iiberaus verfiihrerisch priasentiert wird. Der Fokus liegt
hierbei nicht einzig auf den Knien, welche ohnehin kein priméres Geschlechtsmerkmal
ausmachen, sondern auf den Briisten und weist somit einen deutlich hoheren erotischen
Faktor auf als das Pal/mers-Girl. Denn auch die Andeutung von eventueller
Ganzkorpernacktheit (sie trigt bis zum GesédBansatz keinerlei Bekleidung!) regt zusitzlich die
Fantasie an, was beim Palmers Girl in keiner Weise geschieht, da nicht zu vermuten ist, dass
sie unter ihrer Bekleidung nackt ist. Und obwohl beide Figuren Produkte fiir Frauen
anpreisen, in diesem Fall Striimpfe und Lippenstifte, und beide suggerieren, dass Kundinnen
durch den Erwerb des Produktes ihre sexuelle Ausstrahlung verstirken kénnen, vermitteln sie
einen vollig unterschiedlichen Frauentypus und Erotikfaktor, da Pa/mers eine klassische
Femme Fatale wahlte mit Hut, Striimpfen, Schuhen und Kostiim, wihrend sich die
amerikanische Lippenstiftfirma fiir ein typisches Hollywood-Cheesecake entschied, welches
SpaB, Erotik und Abenteuer in der fernen Siidsee und fernab der groBBen Depression
verspricht, was eine rein amerikanische Tendenz war, die dergestalt in Osterreich nicht
auftrat.

Zudem gilt es zu bemerken, dass im letzten Satz der langen Produktbeschreibung der
Patriotismus der Kundinnen angesprochen, da gesagt wird ,,Only ,Hawaiian’ gives you this

'66

gorgeaous new red that stays red. Go native!* Dies ist ein schones Beispiel fiir die schon
anderweitig erwédhnte Nationalismusbewegung in den USA der 1930er Jahren, welche sich in
den zeitgenossischen Pin-Ups durch solche Aufforderungen und den Einsatz von US-
amerikanischen Archetypen widerspiegelte. In Osterreich hingegen sind, trotz der Verluste
durch den Ersten Weltkrieg und der Wirtschaftskrise, kaum bis gar keine Pin-Ups in
klassischen Dirndln auffindbar.

Durch den Kauf und die Anwendung dieses Lippenstiftes sollte man sich also quasi ,ein Stiick
Hawaii’ und das entsprechende Lebensgefiihls dazu nach Hause holen konnen, wohingegen
die Kundin von Palmers eine Art sexuelle Emanzipation und Selbststindigkeit erleben sollte.
Betont wird dies noch in der Korperhaltung der unterschiedlichen Frauentypen, da die
aggressivere Femme Fatale die Hand in die Hiifte stemmt und direkten Blickkontakt sucht,
wohingegen das Hollywood-Cheesecake trdumerisch in den Himmel sieht und an einer Blume
rumspielt, welches auch ein Hinweis auf das Liebesspiel des Blumenzupfens (Er liebt mich —
Er liebt mich nicht) sein konnte.

Interessant ist zudem der Unterschied in der Farbgebung, denn wo das US-amerikanische
Maidchen von siindig roten Bliiten umringt ist, scheint bei Pal/mers das Farbspiel mit der

Unschuldsfarbe Weill vorhanden zu sein, da diese aufgrund der Motivwahl einer Femme
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Fatale kaum den Eindruck von Ziichtigkeit erweckt, sondern vielmehr einen
zweckentfremdeten Kontrast darstellt.

Auch scheint das Palmers-Girl, wie bereits erwihnt, eine gewisse Ahnlichkeit mit der
deutschen Schauspielerin Marlene Dietrich zu haben, welche oft mit Verruchtheit,
Emanzipation, sexueller Autonomie und Selbstbewusstsein in Verbindung gebracht wurde.
Vielleicht ist diese optische Anndherung ja beabsichtig gewesen, um der 6sterreichischen
Kundin durch den Kauf von Palmers-Striimpfen ein Lebensgefiihl wie Marlene Dietrich zu
vermitteln. Eine derartige Orientierung an nationalen Beriihmtheiten ist bei dem US-

amerikanischen Pin-Up kaum zu erkennen.

Die selbstbewusste Korperhaltung scheint, in Kombination mit der Motivwahl und den
entblofBten Knien, aber auch schon das einzig erotisierende Element des Pa/mers-Werbe-Pin-
Ups auszumachen, da beispielsweise die Beine moralisch korrekt nebeneinander stehen, auch
wenn die FiiBe wiederum verfiihrerisch gebogen sind. Doch hétte man fiir einen gréBeren
,Sexappeal’ die Beine auch durchaus {ibereinanderschlagen kénnen. Jedoch sollte nicht
vergessen werden, dass es sich bei dieser Abbildung um ein reines Méadnner-Pin-Up handelt,
wohingegen das Palmers-Girl fiir die Augen einer gemischtgeschlechtlichen Kundschaft
konzipiert wurde, zumal anzunehmen ist, dass sogar primir Frauen im Fokus dieser Werbung
standen, da hier ein weiblich assoziiertes Produkt beworben wird. Daher verhinderten wohl
die Befindlichkeiten dieser weiblichen Klientel auch eine weitere Sexualsierung, weshalb
lediglich gezeigt wird wie solche Kniestriimpfe aussahen und wie sie ein klein wenig
Verruchtheit vermittelten, ohne ins Obszone abzugleiten.

Der Siidseerote Lippenstift hingegen scheint sexuelle Abenteuer in einer exotischen Kulisse
zu preisen, welches US-amerikanische Kundinnen wohl weniger befremdete, als dies in
Osterreich der Fall gewesen wire. Allerdings lisst sich festhalten, dass sowohl die Hawaii-
Tridumerin, wie auch samtliche Petty-Werbe-Girls bei weitem keinen so hohen Erotikfaktor
aufweisen konnten, wie ein kommerzielles Pin-Up fiir rein médnnliche Betrachter. Doch sind
in den USA beispielsweise bei den Bademoden immerhin die Beine zur Génze zu sehen
gewesen und fiir Zigaretten wurde zumeist mit hitbschen Damen mit tippiger Oberweite und
kurzen Hosen geworben, was immer noch deutlich mehr Sexappeal aufweist als das Palmers
Girl.

Trotzdem ldsst sich an dieser Stelle auch eine interessante Umkehr der Verhiltnisse erkennen,;
denn wo in den USA die kommerziellen Pin-Ups das hochste erotische Potenzial beinhalteten

und die Werbe-Pin-Ups deutlich abgemildert wurden, ist dies in Osterreich genau umgekehrt,
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da hier die kommerziellen Pin-Ups kaum als solche zu bezeichnen sind, wohingegen die einer
eigentlich rein weiblichen Kundschaft zugewandte Werbung auf einen durchaus héheren
Erotikfaktor setzte.

In den USA diirfte dies primér durch die damaligen Zensurauflagen reguliert worden sein,
wohingegen in Osterreich héchstwahrscheinlich die héhere Popularitit der Foto-Pin-Ups in

den 1930er Jahren den gezeichneten Pin-Ups buchstéblich den Rang ablief.

Es ldsst sich also zusammenfassend sagen, dass manches Motiv und Thema den
transkontinentalen Sprung geschafft hat, wie etwa die Femme Fatale, wobei nicht ermittelt
werden kann, ob dies nun reiner Zufall ist oder eine konkrete gegenseitige Beeinflussung,
etwa beim Aufenthalt US-amerikanischer Soldaten in Europa wéhrend des Ersten
Weltkrieges, vonstatten ging.

Des Weiteren wurden in Osterreich zwar nationale Berithmtheiten deutlicher in die Pin-Up-
Produktion miteinbezogen, als dies in den USA der Fall war, deren erotisches Potenzial wurde
jedoch auch stark verringert, etwa durch den Einsatz von Nahaufnahmen, das Weglassen der
FiiBe oder einen abstrakten Zeichenstil. Wohingegen US-amerikanische Lust- und
Werbebilder alle Moglichkeiten zu einer groBtmoglichen, einigermallen legalen
Sexualisierung ausnutzen.

Auch bei der Publizierung lassen sich Unterschiede bemerken, da in Osterreich beispielsweise
viele Pin-Ups auf Plakaten und in einem Reise- und Unterhaltungsmagazin namens Wiener
Magazin zu finden sind, wohingegen in den USA Unterhaltungsmagazine, Filmzeitschriften

und Detektivhefte die groflten Herausgeber von erotischem Material repréasentierten.

6.2 Das Pin-Ups als Fetisch

Es sei auf ein Kuriosum des Wiener Magazins verwiesen: auf ein gleichsam Pin-

Up to go fiir die Brieftasche, das die Zeitschrift im Februar 1931 verdffentlicht hat.

Dabei handelt es sich um eine kleine Papierpuppe, genannt die Wiener Freundin oder
Ausziehpuppe, die lediglich aus einem nackten Korper besteht, also keinen Kopf aufweist.
Die sexuelle Metabotschaft ist mehr als deutlich. Der beigegebene Text preist die Puppe als

ideale Freundin fiir Junggesellen und lidt zum Ausleben der Fantasien ein.*>

333 Aus Wiener Magazin Februar 1931 Heft 2, 78, 79, 93.
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Abb. 38 Titel: Die Wiener Magazin Freundin Kiinstler: unbekannt
Land: Osterreich Jahr: 1931

Beachtlich ist hierbei, dass es sich erstmals um eine génzlich nackte Figur handelt und noch
dazu um eine derart sexualsierte, da sie ja keinen Kopf und somit auch keine Personlichkeit
besitzt und somit quasi ,nur’ aus Busen, Scham und Beinen besteht, welche durch rote
Brustwarzen und einen halb geéffneten Schritt noch zusétzlich betont wurden. Angesichts der
bisher vorgefiihrten Pin-Ups der 30er Jahre hétte man eigentlich erwartet, dass diese Dame
mit Unterwische gezeichnet worden wére. Hinzukommend wird die sexuelle Botschaft noch
durch das Beifiigen eines Kostiims fiir ,intime Stunden’ betont, welches aus einem
Lendenschurz und einer Herrenkrawatte besteht.

Die anderen Kostlime sind nun dergestalt bemerkenswert, als dass die Motive der Matrosin,
Piratin, Apachin und Hawaiianerin stark an die Motivwahl US-amerikanischer Hollywood-
Pin-Ups erinnern, zumal Indianer und Hawaiianer eindeutige Elemente US-amerikanischer
Kultur sind; allerdings ist mir nicht bekannt, dass in amerikanischen Unterhaltungsmagazinen

derartige Papierspielzeuge zur Verfiigung gestellt wurden.

Diese Ausziehpuppe konnte nun die Botschaft implizieren, dass jeder Mann mit dieser ,Frau’
tun und lassen kann was er will, diese thm also quasi dienlich ist und somit zur Auslebung

von Fantasien aller Art benutzt werden kann, was sie zu einem reinen Lustobjekt degradiert,
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zumal sie weder einen Kopf noch eine damit verbundene Personlichkeit besitzt, weshalb der
Fokus einzig auf dem weiblichen Korper liegt. Somit wird der Kunde dieses Wiener Magazins
also nicht zur bloen Betrachtung der Pin-Ups angehalten, sondern er wird miteinbezogen,
um als Akteur in der dargebotenen Szenerie einer Faschingsfeier zu fungieren und seine
sexuellen Fantasien mithilfe der Wiener Freundin auszuleben, was doch eine geringere
Priiderie vermuten ldsst, als sie von den bisher vorgefiihrten Pin-Ups impliziert wurde. Man
konnte den beigefiigten Text sogar als Aufruf zur Fetischisierung dieser Papierpuppe
betrachten, da diese durch ihre GroBe in jede Brieftasche passt, somit zu jeder Zeit und an
jedem Ort gefligig und bereit ist um den Besitzer seine Dominanz iiber eine Frauenfigur
ausleben zu lassen. Eine dhnliche Aussage wird auch von Ray B. Browne in seinem Buch
iiber Fetischismus beschrieben, da er der Ansicht ist, dass die Hauptbotschaft aller sogenannte
Girlie Magazine beinhaltet, dass Frauenfiguren fiir Geld von Ménnern erworben, dominiert
und fetischisiert werden kénnen,** welches auch von dem Satz ,jedem sein eigener
Mcidchenhdindler ** im Wiener Magazin durchaus bestitigt wird.

Dieser Satz erscheint zudem schockierend und heute wie damals moralisch dul3erst
fragwiirdig, da Madchen- und Frauenhandel keine positiv assoziierten Begrifflichkeiten sind;
doch spricht das Wiener Magazin damit wohl einige sehr intime Méannerfantasien an, da
Fantasien von Harems und weiblicher Sklaverei und Dominanz auch noch in spéteren

Jahrzehnten bedient wurden und werden.>*®

Ob derartige Mittel zur Selbstinszenierung von Ménnerfantasien auch in den USA
gebrauchlich waren, ist mir bisher nicht bekannt, da mir leider keine Originale der erwdhnten

Pin-Up Magazine vorlagen.

34 ygl. Browne, Ray B (1982): Objects of special devotion. Fetishes and Fetishism in Popular Culture. New
York: Univ. of Wisconsin Press, 42 ff.

3 Fiir eine lesbare Abschrift des Textes siehe Seite 243.

336 Selbst der fiir seine lieblichen Pin-Up-Girls in den 1950er Jahren bekannte Kiinstler Gil Elvgren malte ein
bisher undatiertes Bild, welches eine Frauenhéndlerszenerie im exotischen Orient vorzeigt und dem vielsagenden
Titel Harem tragt. Hierbei wird eine junge Frau vor einem zeltdhnlichen Hintergrund vorgefiihrt, welche einem
Sultandhnlichen Mann in voller Nacktheit prasentiert und von diesem lachelnd und in Begleitung einer anderen
Haremsdame begutachtet wird. Von einem grof3en, schwarzhdutigen Mann festgehalten und von einer Hiandlerin
angepriesen, sieht die Gefangene verbittert zur Seite. (Ubrigens trigt auch diese Sklavin Stéckelschuhe!) Zu
sehen ist diese Abbildung unter anderem in Martignette, Charles G. / Meisel, Louis K. (2008): Gil Elvgren. The
complete pin-ups. Hong Kong/ Kéln/London: Taschen Verlag, 239. Auch erlangte in den 1950er Jahren in den
USA ecine Cartoon Serie von E. Simms Campbell grofle Popularitit, welche als Hauptfigur einen liisternen Sultan
und dessen Probleme, beziehungsweise witzige Situationen mit seinem Harem darstellte. Vgl. Pendergast,
Creating the Modern Man, 214.
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6.3 Pin-Ups aus den 50ern: Sex sells

In diesem Kapitel entschloss ich mich, die Bilder der Rubrik der kommerziellen Pin-Ups
erneut thematisch zu selektieren, weshalb ich Pin-Ups aus zwei der am héaufigsten

gebrauchten Motivgattungen auswéhlte:

e Maidchen in Bademode

e Maidchen in der Natur.

AnschlieBend sollen noch Werbe-Pin-Ups betrachtet werden, um weitere Aspekte der

vergleichenden Analyse zu erldutern.

Den Anfang aber machen Médchen in Bademode, die anhand der kommerziellen Pin-Ups in

den Abbildungen 39- 42 diskutiert werden:

Abb. 42

Abb. 39
Titel: Wiener Magazin Titel: Wiener Magazin Titel: Fit to be tied Titel: High and Shy
Titelblatt Titelblatt Kiinstler: Gil Elvgren Kiinstler: Gil Elvgren
Kiinstler: Unbekannt Kiinstler: unbekannt Land: USA Land: USA
Land: Osterreich Land: Osterreich Jahr: 1956 Jahr: 1950
Jahr: 1955 Jahr: 1955

Die Abbildungen 390 und 40 zeigen Titelblétter des Wiener Magazins, die beiden anderen
Pin-Ups aus den USA.

Die osterreichischen Beispiele umfassen einerseits (Abb. 39) eine ldchelnde Briinette, die auf
einer Art Seilrolle sitzt. Sie ist leicht seitlich zu sehen, scheint in die blaue Ferne zu blicken.
Bekleidet ist sie mit einem schwarz-weill gemusterten Einteiler. Thre beiden Fiile sind nur

teilweise erkennbar. Der eine verschwindet namlich aus dem Bild. Thr Oberkorper ist leicht
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nach vorne gebeugt, mit ihren Hianden stiitzt sie sich an der Seilrolle ab. Der Kopf verdeckt
ein wenig vom Titelschriftzug des Wiener Magazins, der in rot gehalten ist.

In Abbildung 40 présentiert sich eine exotische Schonheit dem Betrachter. Sie hat langes
schwarzes Haar, kniet auf allen vieren im Sand und blickt direkt aus dem Bild, allerdings
ohne ein Lécheln. Sie tragt einen rot-weill-schwarzen Bikini-Neckholder mit exotischem
Muster. Thre Haut ist gebrdunt. Im Bildhintergrund sind tiirkisblaue Meereswellen erkennbar.
In Verbindung mit dem Sand im Vordergrund kann also eine Strandszene vermuten werden.

Die Fiile des Pin-Ups sind nicht im Bild zu sehen.

Auch die Strandschonheiten von Gil Elvgren weisen einen hiibsch gebrdaunten Teint auf,
wobei das Miadchen aus Fit to be tied, diesen noch durch das Abnehmen ihrer
Badeanzugtrager zusétzlich betont, da sich dadurch abgezeichnete, weille Hautpartien an
Schultern und Busenansatz dem Betrachter in den Blick drédngen. Betont wird diese Partie
noch durch die Hinde des Pin-Up-Maidchens, welche den weillen Badeanzug soweit
festhalten, dass die Brustwarzen gerade noch nicht erkennbar sind. Die Blondine kniet dabei
auf weillem Sand vor tiefblauem Wasser oder dem Himmel und blickt verschmitzt zur Seite,
vielleicht sogar zu dem roten, gepunkteten Gummitier, dessen Auge sich offensichtlich auf
ihre halbentbl6Bte Oberweite richtet.

Mit dem Bild liegt somit erneut ein Beispiel vor, in dem die Unschuldsfarbe weil} eingesetzt
wurde. Auch die leichte Ahnlichkeit des Gesichts mit Marilyn Monroe durch Haarfarbe,
Gesichtsproportionen und Kleidungsstil ist ein bereits bekanntes Phinomen.

In der Zeichnung High and Shy beobachte der Betrachter aus einer nahen Froschperspektive
ein Méadchen in einem gelben Badeinteiler und mit passender Badehaube, das sich auf einem
Brett, vermutlich einem Sprungbrett, befindet und mit theatralisch gespitzten Lippen leicht
schockiert nach unten sieht, wobei an ihrer Haltung (sie kniet auf dem Brett und hélt sich an
ihm fest) zu erkennen ist, dass sie womdglich unter Hohenangst leidet. Eine Assoziation, die
der Titel des Bildes bestétigt, da die Attribute hoch und schiichtern implizieren, dass sich das
Girl in grofler Hohe befindet und offenbar den Mut zu springen verloren hat. Wie gewohnt
sind seine Fiile dabei formvollendet durchgestreckt. Weiters sind nur noch ein leicht

bewolkter Himmel sowie einige Teile der Montagevorrichtung des Sprungbrettes sichtbar.

Anfangs fillt dem aufmerksamen Betrachter erneut der erhebliche Unterschied im Bereich der
dargestellten Erotik auf, da beispielweise eines der osterreichischen Pin-Up-Girls einen

Badeanzug tragt, welcher zum einen in den gedeckten Farben Grau und Weil3 gehalten ist und
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zum anderen kein besonders Aufmerksamkeit erregendes Muster aufweist und das sogar
optisch in gewisser Weise die aufgedrehten Seile an der Sdule ergidnzt, auf welcher die Dame
sitzt. AuBBer den nackten Beinen ist somit ein recht geringes sexuelles Potenzial

auszumachen. Die weiflen und gelben Bademoden der amerikanischen Figuren sind hingen
einerseits durch die halb abgenommenen Trager der Blondine und durch die {ippige
Schattierung an Busen, Bauch und Po der schiichternen Sportlerin erotisch in Szene gesetzt,
zumal Wei3 und Gelb deutlich auftilligere Farben sind.

Das zweite Fraulein tragt zwar im Gegensatz zu dem ersten einen Bikini in leuchtenden
Farben, jedoch ldsst sich anhand dieses Bildes gut erkennen, wie minimalistisch die
weiblichen Attribute dieser dargestellten Frau betont wurden, obwohl die Pose der knienden,
leicht vorn iiber gebeugten Figur sich durchaus angeboten hitte; da dies umso mehr die
Briiste, wie bei der Amerikanerin auf dem Sprungbrett, in den Fokus geriickt hétte, welche
durch einige Linien deutlich hervortreten konnten. Stattdessen wird jedoch die eine Brust vom
Arm der Frau verdeckt und die sonst {iblichen Linien der zusammengedriickten Briiste
wurden durch das Neckholder-Band des Bikini-Oberteils ersetzt, weshalb die Briiste
insgesamt nicht wirklich zum ,Hingucker’ werden. Auch die Taille ist nicht
tiberdurchschnittlich attraktiv gezeichnet, da sie aufgrund der gewéhlten Perspektive breiter
wirkt als sie wirklich ist. Einzig der Hintern der Dame ist gleichméBig rund portrétiert, doch
durch seine marginale Lage am linken Bildrand fillt dies dem Betrachter nicht direkt ins
Augenmerk. Auch wurden hier erneut die Fiile weg gelassen, wohingegen Gil Elvgrens
Maidchen eine sehr dhnliche Korperhaltung einnimmt und die Fiile akkurat verbogen mit
eingezeichnet wurden.

Hinzukommend sollte noch beachtet werden, dass, obwohl die Osterreicherin ganz links
deutlich konservativer bekleidet ist, sie dennoch ldchelt und dadurch freundlicher erscheint als
die zweite Figur, welches zwar einen knapperen Bikini trdgt, aber den Betrachter nicht
anldchelt, was automatisch seridser, unnahbarer und meist auch unerotischer wirkt. Doch auch
das Lacheln der Briinetten im Badenanzug verliert an Attraktivitit, da es sich nicht direkt an
den Schaulustigen wendet, sondern sie l4sst ihren Blick in die Ferne schweifen, wodurch
nicht das Gefiihl vermittelt wird, in die Handlung des dargestellten Pin-Ups miteinbezogen zu
werden.

Infolgedessen ldsst sich also feststellen, dass bei sterreichischen Pin-Ups die sich
anbietenden Moglichkeiten zur Darstellung weiblicher Sexualitét oft nicht zur Génze, sondern
immer nur bruchstiickhaft ausgeschopft wurden; als wollte die Redaktion blo nicht zu viel

,Lasterhaftes’ zur Schau stellen, weshalb diese Lustbilder beziiglich ihres erotischen
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Potenzials oft sehr ausgeglichen, kompensiert und entsexualisiert wirken. Zudem zeigen sie
oft einen sehr selbstbewussten, stolzen und unnahbaren Frauentypus, welcher in keiner Weise
als unterwiirfiges, iibertrieben weibliches ,Lustobjekt’ oder ,Beute des Mannes’ zu
charakterisieren wire.

Bei US-amerikanischen treten letztere hingegen héufig auf, was sich anhand der beiden
Beispiel-Pin-Ups gut erkennen ldsst. Zum einen sind diese beiden Badeschonheiten mit
farblich recht auffallenden Bademoden ausgestattet und zum anderen sind ihre weiblichen
Attribute wie Briiste, Hintern, Taille und die gebogenen Fiile sehr stark akzentuiert und durch
Schatten, Linien und Perspektive groBtmoglich betont. So erscheinen beispielweise die Briiste
des Pin-Up-Girls von Gil Elvgren’s Bild High and Shy wesentlich gréer und voller als jene
der Osterreichischen Frauenfigur im roten Bikini, obwohl beide durch ihre Arme #hnliche
Positionen eingenommen haben. Auch wagte Gil Elvgren in Fif fo be tight, eine sich
entkleidende Dame zu zeigen, welche zwar das Oberteil ihres Badeanzuges herunterldsst, aber
dennoch genug Stoff hochhélt, um moralisch vertretbar zu bleiben.

Diese Darstellung ist zudem das seltene Beispiel eines US-amerikanischen Pin-Ups ohne
Blickkontakt zum Betrachter. Doch auch ohne dessen unmittelbare Einbeziehung hat es
hoheres erotisches Potenzial als seine dsterreichischen Kolleginnen. Erreicht wird dies durch
die Briiste und die das letzte Stiick Stoff haltenden Hande sowie durch den farblichen
Kontrast zwischen gebraunter und nicht gebrdunter Haut. Die Kombination dieser Faktoren
ergibt ein dramatisiertes Bildelement, das im Zentrum der Zeichnung situiert ist und das dank
des Blicks, den das Gummitier im Hintergrund darauf wirft, eine finale Maximierung seiner
Fahigkeit, die Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen, erhélt.

Die ,offenherzige’ Badeschonheit strahlt und lachelt nicht ganz so stark wie die meisten
anderen US-Pin-Ups, im Gegensatz zur sehr ernsthaft anmutenden Dame im roten Bikini
wirkt ihr Gesicht durch die Verschmitztheit dieses Lachelns aber in jedem Fall offener und
dadurch auch sympathischer.

Und wenn auch die Schonheit aus High and shy den Betrachter nicht anstrahlt, so
reprasentiert diese Figur mit ihren {ibertrieben gespitzten Lippen und anmutig gekriimmten
Fiile doch, welches Idealbild die Pin-Ups der US-amerikanischen Kiinstler vermitteln
wollten: die tibertrieben bis klischeehaft weibliche Frau, selbstverstandlich jung, sehr
attraktiv, mit melodramatischer Gestik und Mimik, in allen Lebenslagen adrett gekleidet,
frisiert und geschminkt, mit stets duBerst eleganter FuBhaltung, immer freundlich und fast
immer lichelnd. Zudem sind die Girls stets in kleinen N6ten, aber sie sind niemals

verdngstigt, gefesselt oder sonst wie bedroht. Und selbst bedrohlich sind sie schon gar nicht.
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Vielmehr zeigen die Motive Alltagssituationen bzw. kleine Probleme des téglichen Lebens
des ,netten Médchens von nebenan’, die jederzeit passieren konnen und die Girls mit ihrer
eigenen Naivitit konfrontieren, wie jene Schonheit, die auf ein zu hohes Sprungbrett
gestiegen ist und nun dort oben festsitzt.

Dabei schopften die Zeichner den Rahmen legaler Moglichkeiten weitestgehend aus, um die
‘thre” Médchen und die dazugehorige Botschaft so ,sexy’ und erotisch auffillig wie moglich

zu gestalten.

Nun wurde bereits in Kapitel 3 darauf hingewiesen, dass Frauen auf amerikanischen
Erotikbildern ausnahmslos weifl gewesen sind. Umso bemerkenswerter ist das durch dunkle
Hautfarbe und schwarzes Haar vermittelte exotische Erscheinungsbild des osterreichischen
Bikini-Girls. Dieses ldsst als erstes ,Hawaii’ oder ,Karibik’ assoziieren. Da sich in jener
Ausgabe des Wiener Magazins, dessen Titelblatt dieses Bild gewesen ist, ein Bericht iiber
besonders schone Inselstrande befand, liegt die Vermutung nahe, dass es sich bei dem
Midchen tatsdchlich um ein andersethnisches Pin-Up handelt, was auch zum Charakter der
Zeitschrift, die sich ja als Reisemagazin verstand, passen wiirde. In den USA hingegen
wurden Pin-Ups ausschlieBlich fiir eine weille Kéuferschaft produziert, sind folglich Pin-Ups

abseits vom ,netten weiflen Middchen von nebenan’ nicht zu finden.

6.4 Transkontinentale Ubereinstimmungen

Als nichstes mochte ich den Betrachter auf die folgenden beiden Anheftbilder hinweisen, wo
links erneut ein Titelblatt des Wiener Magazins zu erkennen ist und rechts ein US-
amerikanisches Pendant:

Die beiden hier vorliegenden Bilder habe ich unter der Subkategorie Mddchen in der Natur
zusammengefiigt, da beide ein vergleichbares Motiv von einem jungen Miadchen in einer
landlich anmutenden Atmosphire beinhalten. Es sitzend also zwei Frauenfiguren auf dem
Boden vor einem blauen Hintergrund, die eine in einem Feld oder auf einem Strohhaufen und
die andere in einer weillen Blumenwiese. Beide tragen weille, &rmellose Oberteile und
halbgeoffnete Stockelschuhe sowie in einen Rock in jeweils rot (linkes Bild) und gelb (rechte
Darstellung), welcher so drapiert ist, dass die Beine und Oberschenkel, sowie der
Strumpfansatz des amerikanischen Pin-Ups, freigelegt sind. Das sterreichische Pin-Up-Girl
lehnt sich zudem zuriick, stiitzt sich mit der rechten Hand auf und beriihrt mit der linken ihr

rotes Haar. Zudem lédchelt sie den Betrachter mit direktem Blickkontakt an, begleitet von zwei
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zu ihrer Linken flatternden Schmetterlingen. Zusétzlich triagt sie noch Ohrringe und ein
goldenes Armband, ist geschminkt und frisiert.
Die Blondine aus Daisies are telling zupft hingegen an einer weillen Blume die Bliitenblitter

ab und sieht den Betrachter dabei mit einer gezogenen Schnute neckisch von der Seite an.

Abb. 43 Titel: Wiener Magazin Titelblatt Abb. 44 Titel: Daisies are telling
Kiinstler: Unbekannt Kiinstler: Gil Elvgren
Land: Osterreich Land: USA
Jahr: 1950 Jahr: 1956

Anhand dieser beiden Pin-Ups mochte ich nun aufzeigen, wie stark sich manch
osterreichische- und US-amerikanische Pin-Ups in Bezug auf die Motivwahl und
Bildkomposition dhneln konnen, welches eine transkontinentale Beeinflussung oder einen
Austausch vermuten l4sst.

Zum einen sitzen beide Madchen in einer sehr dhnlichen Position, tragen dhnliche Kleidung
und sehen den Schaulustigen direkt an, wobei die US-amerikanische Dame noch kokett an
einer Blume zupft, wihrend sich das osterreichische Pin-Up durch die Haare féhrt, was beides
von seiner Korpersprache her als einladende Gestik gewertet werden konnte. Beide
Personagen tragen Blusen in unschuldigem Weil3, Sandalen sowie einen Rock, welcher wohl
hoch gerutscht oder gewagt platziert wurde, so dass er die Beine bis ein Stiick weit {iber den

Oberschenkel freilegt. Interessant ist hierbei, dass das Osterreichische Fraulein im Begriff ist,
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seinen linken Trager zu verlieren, da dieser herunter rutscht, was eine aullergew6hnlich
auffillige erotische Komponente ist, welche so bisher noch selten bei sterreichischen Pin-
Ups verwendet wurde und angesichts des bereits oben erkldrten erotischen Potenzials dieser,
in seiner Darstellungsweise ungewohnlich wagemutig erscheint.

Doch wie so oft scheint sich auch hier die Devise ,Ausnahmen bestétigen die Regel” zu
bewahrheiten, da dies das einzige Lustbild mit einem herunterrutschenden Trager ist, das ich

fiir diesen Zeitraum finden konnte.

Das erotische Potenzial dieser beiden Abbildungen definiert sich durch fast identische
Ansitze, wie die gebogenen Fiifle, hohen Absédtze, hoch gerutschter oder kalkuliert drapierter
Rock mit gut sichtbaren Beinen, d&rmellose Oberbekleidung, zeichnerisch betonte Biiste,
direkter Blickkontakt, Lacheln bzw. gespitzte Lippen sowie einladende Gestik wie das

Beriihren des Haares bzw. an der Blume Zupfen.

6.5 Werbe-Pin-Ups

Zum Abschluss des direkten Vergleichs zwischen den Vereinigten Staaten und Osterreich
werden die Werbe-Pin-Ups diskutiert. Wie an den Abbildungen 46 bis 48 ersichtlich, weisen
die US-amerikanischen Beispiele erneut ein hohes erotisches Potential auf. Und das obwohl
sie fiir so alltdgliche Produkte wie Bier, einen Softdrink oder Telefonnummern geworben
haben.

Das Bier der Marke Pilsner A1 wird von einer jungen Blondine gepriesen, welche dem
Betrachter ein strahlendes Lacheln schenkt und adrett mit Ohrringen, Haarband und einem
bunten Kleid zwei Tabletts mit Bier und dampfenden Hamburgern tréagt.

Die AusschnittgroBe des Bildes signalisiert raumliche Néhe, sodass diese Zeichnung dem in
den USA seltenen Typus des Nahaufnahmen-Pin-Ups entspricht. Das Sujet dokumentiert aber
auch das Phdanomen des zweckentfremdeten Pin-Ups, von dem mehrere Versionen

e 337
existierten.

337 Siehe hierfiir Seite 238. Es fillt auf, dass das Bild insofern bearbeitet wurde, als die Farben intensiviert und
beispielsweise beim Hintergrund auch komplett ausgewechselt wurden. Zudem scheint auch ein Weichzeichner
zum Einsatz gekommen zu sein, da die Ziige des Pin-Up Girls und die Schattierungen des Bildes allgemein
deutlich lieblicher erscheinen. Der Name des Kiinstlers, unterhalb des rechten Tabletts, wurde in der neuen
Version entfernt. Das Produkt wurde hierbei anstelle der urspriinglichen fiinf Flaschen eingezeichnet, zusammen
mit vier einladenden, vollen Biergldsern.
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\ Ml b-ab84
Incomparavel
. _Abb.45 - Abb. 46 Abb. 47
Titel: (ursprunghch: The pick of the picnic) A1 Titel: Coming Right Up Titel: Coca Cola
_ Pilsner Beer Kiinstler: Gil Elvgren Kiinstler: unbekannt
Kiinstler: Gil Elvgren Land: USA Land: USA
Land: USA Jahr: 1956 Jahr: 1951
Jahr: 1950

Selbst wenn also nur mehr oder weniger das Gesicht eines US-amerikanischen Pin-Ups zu
erkennen ist, wird trotzdem nicht auf einige Elemente wie ein detaillierter Zeichenstil, ein
strahlendes Licheln, rote Apfelwangen, ein gepflegtes AuBeres, ein direkter Blickkontakt und
der Einsatz eines lieblichen Frauentyps mit herzférmigen Gesicht und der sympathischen
Ausstrahlung eines netten Maddchens von nebenan verzichtet. Diese Elemente werden derart
effektiv eingesetzt, dass alles, von der Frau bis zu den Hamburgern, ansprechend aussieht.
Das Produkt wird hierbei beinahe zur Nebensache, da der Fokus und eigentliche Blickmagnet
stets das Pin-Up-Girl ist, welches SpaB (in diesem Fall kulinarischen Genuss), gute Laune und
Frohlichkeit verspricht und einen aktiven Sex Appeal™® bedient. Das hier gezeigte Lustbild
beinhaltet somit alle typischen Merkmale einer Bierreklame, welche schon im 19. Jahrhundert
gerne mit jungen und hiibschen Frauenfiguren warb, obwohl diese, wie auch das Pin-Up-Girl
der 1950er suggeriert, nicht als primire Kundschaft angesprochen werden. Stattdessen dienen
Fraulein in der Bierwerbung meistens zwei Zielen: Entweder sie wird als Bedienstete des
Biertrinkenden Mannes portrétiert und/oder als Blickfang. Das Kellnerinnen-Motiv war in der

Bierwerbung auch auBlerhalb Bayerns stets sehr beliebt und beinhaltet eine adrette

3% Als aktiven Sex Appeal bezeichnet Walter F. Zichensack folgendes: ,, (...) sie (die Werbung) stiitzt sich ...
nicht auf wirtschaftlichen Eigennutz, sondern sehr stark auch auf andere psychologische Vorginge, wie
Suggestion, Assoziation, Wiederholung, Identifizierung, Phantasie und so weiter. (...)Der aktive Sex Appeal
zielt ,,unter die Haut*; er erschopft seine Wirkung nicht, indem er die Schaulust des Betrachters befriedigt,
sondern dringt {iber die Briicke Bild (oder Text) in das Gefiihls- und Triebleben ein. (...) Wir z&hlen der
Sexualsphére auch bestimmte sekundédre Motive zu, die in ihrer Auswirkung das Indivisuum dem anderen
Geschlecht begehrenswert zu machen vermogen und somit, wenigstens unbewusst, Handlungen und
Bestrebungen eines Menschen bestimmen, wie Karrierismus, Geltungssucht, Machtstreben.” Vgl. Ziehensack,
Der Sex Appel in der Werbung, 14ff.
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Frauengestalt, die dem durstigen Mann seine Mal} serviert, ohne jedoch selbst jemals trinkend
abgebildet zu werden. Dieses kann noch durch die Aufmachung der Frau als Blickfang
unterstiitzt werden, wie in dem hier beschriebenen US-amerikanischen Exemplar, da das
Maidchen einerseits dulerst hiibsch anzuschauen ist und andererseits im Inbegriff ist zu
servieren. Der Frauentypus orientiert sich hierbei vornehmlich an bauerlich anmutenden
Schonheiten, welche ,,Jugend, Gesundheit, Lebensfreude und rustikal unverdorbenen

h“339

Liebreiz* ausstrahlt und in ihrer Kleidung ,,bodenstindig, landlich romantisc anmuten

und den Blick eines jeden durstigen (oder nicht durstigen) Mannes einzufangen weil3.

Letztlich sind der gelbe Hintergrund und das leuchtende Léacheln des Méadchens in ihrer
Komposition und Farbgebung dermaflen auffillig, dass das Werbeplakat sicherlich selten
tibersehen wurde, wodurch gezeigt wird, dass amerikanische Kiinstler saimtliche Methoden
nutzen um ihr jeweiliges Pin-Up so uniibersehbar wie nur moglich zu gestalten, wie es auch

bei der leuchtend roten Coca-Cola Werbung der Fall ist.

Das rote Coca-Cola Girl zeigt sehr gut die Moglichkeiten und Motive auf, welche US-
amerikanische Pin-Up Kiinstler hdufig verwendeten, wie etwa das Motiv einer Schonheit im
schulterfreien Ballkleid, sehr hiibsch geschminkt und frisiert, dhnlich einer Hollywood-
Schauspielerin, mit direktem Augenkontakt zum Betrachter, einem leicht geneigten Kopf,
freiem Oberkorper, akzentuiertem Dekolletee, rot lackierten Négeln und nur einem
Handschuh, was automatisch das Wort ,sich ausziehen’ mit ins Spiel bringt, zumal das
gesamte Bild, inklusive der Kleidung in siindigen Rottonen gehalten wurde. Dass die Frau in
ihrer linken eine Coca-Cola-Flasche in der Hand hilt, kann hierbei leicht zur Nebensache
werden.

Dass nun ausgerechnet Bier, Softdrinks und Zigaretten (man erinnere sich an die Petty Girls
von Old Golds) mit einem Pin-Up-Fréulein beworben wurden, ist fiir heutige Medien- und
Marketingwissenschaftler wenig verwunderlich und hat sich im Prinzip bis ins 21.
Jahrhundert nahezu unveridndert gehalten, da diese Produkte primér und vorzugsweise von
Minnern konsumiert und mit Méannlichkeit assoziiert werden. Um diese Klientel nun
anzulocken erwies es sich am erfolgreichsten eine Art Image zu verkaufen, denn, wie ein

Brauereimitarbeiter es formulierte: ,,Y ou don’t sell beer on taste. You’ve got to sell an

339 ygl. Tappe, Heinrich (1995): Der GenuB, die Wirkung und ihr Bild: Werte, Konventionen und Motive
gesellschaftlichen Alkoholgebrauchs im Spiegel der Werbung. In: Borscheid, Peter/ Wischermann, Clemens
(1995): Bilderwelt des Alltags. Werbung in der Konsumgesellschaft des 19. und 20. Jahrhunderts. Stuttgart:
Franz Steiner Verlag, 233ff.
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image.“**" Das Image, dass bei den hier gezeigten Beispielen verkauft wird, ist dass Man(n)
dieses Produkt erwerben sollte um die Aufmerksamkeit einer Frau im Stile des abgebildeten
Frauleins zu erwerben und diese fiir sich zu gewinnen, demnach dieses Bier, dieses

Erfrischungsgetrink oder diese Zigarette dem Kiufer Sexappeal verleihen.**!

Die Werbung ist
somit nicht nur aufsehenerregend, sondern sie behauptet die Attraktivitit des Kunden durch
den Kauf des beworbenen Produktes zu erh6hen indem sie ihm das Pin-Up-Girl als

potenzielle Belohung und Versprechen vorfiihrt.**

Das mittlere Cowgirl- Motiv zeigt, dass anders, als beispielsweise in Osterreich dieses USA-
typische Klischee durchaus benutzt und aufgrund seiner Haufigkeit wohl auch sehr geschitzt
wurde, was wohl daran liegen mag, dass das iibliche Image eines Cowgirls sich wohl sehr gut
mit den Charaktereigenschaften eines naiven, manchmal etwas theatralischen, ungeschickten,
tibertrieben weiblichen, aber dennoch sehr attraktiven US-amerikanischen Pin-Up-Girls
vereinen ldsst. Auch ist dies ein wunderbares Beispiel fiir die beliebteste und damals am
meisten genutzte Motivwahl des Madchens bei einem Missgeschick, welches, eigentlich mehr
oder weniger unbeabsichtigt, aber humoristisch ein wenig von seiner Sexualitit preisgibt,
ohne dabei obszon zu wirken.

Die Suche nach einer Gemeinsamkeit zwischen einem Telefondienst und einem solchen
Cowgirl muss daher erfolglos bleiben. Ein Werbe-Pin-Up wie dieses hatte nur eine Funktion:

Es sollte positive Aufmerksamkeit erregen — wofiir auch immer.

»(Dieser) Plakattyp setzt die Ware in den Zusammenhang mit anderen Motiven. Die Bilder
sollen Emotionen wecken und sie auf das Werbeobjekt tibertragen. So werden neben der
Ware Attribute gesetzt, die zum Blickfang werden, oftmals ,erotisch’ ge- oder entkleidete

Frauen. Mitunter wird auf die Darstellung der Ware selbst ginzlich verzichtet bzw. das

9 ygl. Reichert, Sex in consumer cultur, 160.

1 Aus Browne, Objects of special devotion, 37 ff.

2 Dieses Vorgaukeln der erhchten sexuellen Attraktivitit trifft iibrigens nicht allein auf mannliche Kunden zu,
da auch Frauen durch diese Imagestrategie durchaus angesprochen werden kdnnen, indem behauptet werden
kann, man konne als Frau durch das Erwerben der abgebildeten Ware genauso hiibsch werden wie jene
Frauenfigur aus der Werbung, allerdings wird dieses hauptsichlich bei weiblich assoziierten Produkten
angewandt werden, da in den 1950er der Bier- und Zigarettenkonsum von Frauen aus Rollengeschlechtlichen
Griinden noch deutlich geringer gewesen sein diirfte als heute. Bei Coca Cola war dieser Imageverkauf aber
vermutlich schon in den 50er erfolgreich, da Softdrinks bereits fiir Frauen genehm waren. Walther F. Ziehensack
spricht diesbeziiglich von einem durch den Sex Appeal in der Werbung vermittelten ,Zusatznutzen’ (in diesem
Fall erhohte Attraktivitit), welches besonders gerne bei Softdrinks angepriesen wurde um nicht nur den Durst
des Kunden zu 16schen sondern auch dessen zusétzliche Wiinsche, Emotionen etc durch das Getrink zu
befriedigen. Nachzulesen bei Ziehensack, Der Sex Appel in der Werbung, 27 ff.
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Werbeobjekt wird so in die Bildkomposition mit einbezogen, ,dass es optisch kaum noch in

Erscheinung tritt.”<**

Das junge Cowgirl kniet dabei in einer Seitenansicht auf dem Boden, gekleidet in eine weit
aufstehende Bluse, einen schwarzen Hut und Rock sowie Stiefeln mit Sporen, welche sich
ihren Oberschenkeln zu sehr zu ndhern scheinen, weshalb sie ihren Rock liiftet und mit
gespitzten Lippen leicht erschrocken dreinschaut. Weiters hilt sie in ihrer Linken eine
Bratpfanne iiber ein kleines Holdfeuerchen, auf welcher eine Telefonnummer zu lesen ist.
Wichtig ist hierbei, dass der Fokus der Kundschaft wohl hauptsichlich auf den Beinen, dem
tiefen Ausschnitt und den Oberschenkeln des Madchens liegt und das Produkt fast zur
Nebensache wird, doch scheint dies wenig zu storen, denn letztlich 14dt dies, getreu dem
Motto ,Sex sells’, zum Betrachten ein und bringt somit trotzdem seine Werbung (vorwiegend)

an den Mann, ohne eventuelle, weibliche Adressaten zu sehr zu briiskieren.

Betrachtet man nun 6sterreichische Werbe-Pin-Ups im Vergleich so fillt einiges auf:
Abbildung 49 zeigt die Reklame fiir einen Alltagsgegenstand, die Fotofilme von Ilford.
Erstmals wurde damit ein derart unerotisches Produkt auch in Osterreich mit einem erotischen
Motiv beworben. Auffillig ist der hohe erotische Faktor des Pin-Ups. Dieses posiert in einem
weillen Badeanzug oder Unterkleidchen und zeigt nackte Schultern, Arme, Beine und
Oberschenkel, ein hiibsches Dekolletee in dem riischenverzierten Bustier und gebogene Fii3e
in Stockelschuhen. Alles zusammen zieht aufmerksamkeitswirksam den Blick des Betrachters
auf sich, um anschliefend auf die bunten Packungen mit der Aufschrift //ford hinzuweisen,
auf denen die Frau mit ihrem wohlgeformten Po sitzt. Der Korper des Girls wird also effektiv
eingesetzt, um die Werbung bemerkbar zu machen. Kommt hier das Sex-Sells-Konzept zur
Anwendung und lésst sich ein gewisser Sexappeal erkennen, so arbeitet die Darstellung
zugleich doch wieder mit Strategie der Entsexualisierung, da das Pin-Up weder lachelt noch
direkten Blickkontakt aufnimmt.

Anders als in den gezeigten Beispielen aus den USA wird aufgrund dieser Reduzierung des
erotischen Potenzials das Produkt nicht gidnzlich in den Hintergrund gertickt, denn
ehrlicherweise muss bemerkt werden, dass sicherlich der Mehrheit der Betrachter, egal ob
minnlich oder weiblich, bei dem Cowgirl-Pin-Up zunéchst der freigelegte Oberschenkel und
eventuell die spitzen Sporen ins Auge fallen, ehe von der eigentlichen Werbung fiir eine

Telefon-Hotline tiberhaupt Notiz genommen wird.

343 Vgl. Faulstich, Kultur der fiinfziger, 193.
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Abb. 48 Abb. 49 Abb. 50
Titel: liford Fotofilm Titel: Palmers Titel: Selfix Bademode
Kiinstler: Hétzenberger Kiinstler: unbekannt Kiinstler: Paul Aignern
Land: Osterreich Land: Osterreich Land: Osterreich
Jahr: 1956 Jahr: 1950er Jahr: 1958

Das Ilford- Sujut hingegen ist derart komponiert, dass das Bild dank seiner Erotik aus der

Masse hervorsticht, diese aber nicht vollig das beworbene Produkt iiberlagert.

Humor ist tibrigens bei den hier vorgefiihrten Pin-Ups 6sterreichischer Herkunft ebenso wenig
zu finden wie storyplots, da kaum eine dieser erotischen Zeichnungen ein Missgeschick oder
eine Kurzgeschichte beinhaltet, ebenso wenig wie auch fast nie der Frauentyp des ,Netten-

3 wenn doch, dann

Maidchens- von- nebenan bei einem Missgeschick” zum Einsatz kommit;
erneut nur in einer derartig stark entsexualisierten Form, dass dies kaum mehr als Pin-Up zu
bezeichnen ist. Stattdessen zeichnet sich der in Osterreich bevorzugte Frauentypus durch

Sportlichkeit, Frohlichkeit und einen meist sommerlichen Teint aus.

4 Bisher ist mir nur ein einziges Bild untergekommen, welches ein Missgeschick in Form eines durch einen
Luftzug versehentlich geliifteten Rocks, allerdings ist dieses Bild erneut derartig abstrakt gezeichnet, dass ich
personlich es nicht als Pin-Up einstufen wiirde.
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eingesetzt, um die Werbung bemerkbar zu machen. Kommt hier das Sex-Sells-Konzept zur
Anwendung und lésst sich ein gewisser Sexappeal erkennen, so arbeitet die Darstellung
zugleich doch wieder mit Strategie der Entsexualsierung, da das Pin-Up weder lachelt noch
direkten Blickkontakt aufnimmt.

Anders als in den gezeigten Beispielen aus den USA wird aufgrund dieser Reduzierung des
erotischen Potenzials das Produkt nicht génzlich in den Hintergrund geriickt, denn
ehrlicherweise muss bemerkt werden, dass sicherlich der Mehrheit der Betrachter, egal ob
ménnlich oder weiblich, bei dem Cowgirl-Pin-Up zunichst der freigelegte Oberschenkel und
eventuell die spitzen Sporen ins Auge fallen, ehe von der eigentlichen Werbung fiir eine
Telefon-Hotline tiberhaupt Notiz genommen wird.

Das Ilford- Sujut hingegen ist derart komponiert, dass das Bild dank seiner Erotik aus der
Masse hervorsticht, diese aber nicht vollig das beworbene Produkt tiberlagert. Wenn fiir die
1950er Jahre eine Steigerung des erotischen Potenzials und des Ausmalfles des
US-amerikanischen Einflusses auf osterreichische Werbebilder festgehalten werden kann,
dann am Beispiel der in Abbildung 50 gezeigten Bademode der Firma Selfix. Dieses Sujet
unterscheidet sich in Aufmachung und Bildkomposition kaum noch von einem US-
amerikanischen Beispiel.”*’ Die Betonung des weiblichen Kérpers ist ungewdhnlich stark
ausgeprigt.>*® Diese erfolgt v.a. mittels der Pose, die vorziiglich die Beine, Oberschenkel, den
Po und den Busen in Szene setzt, sowie durch den detailreichen Zeichenstil mit vielen
Schattierungen an den muskuldsen Beinen und Blickpunkten wie der schwarzen
Korsagennaht oberhalb des Oberschenkels oder dem kleinen schwarzen Schleifchen zwischen
den Briisten. Auch ist ein verfiithrerisch gebogener Full auszumachen, weiters ein direkter
Blickkontakt und ein strahlendes, heiteres Lachen, das in Kombination mit den langen
blonden Haaren ein klares sexuelles Signal sendet, zumal das Modell auBerdem selbst seinen
Hals, Nacken und das Haar beriihrt.

Der Zeichenstil ist detailreich, der Frauentypus lieblich mit einem herzformigen Gesicht,
groflen Augen und vollen Lippen. Dieses Bild schopft die Moglichkeiten zur Darstellung von

Erotik aus, weshalb es ebenso gut aus den USA stammen konnte.

Jedoch halten sich Werbe-Pin-Ups, die ein hohes erotisches Potenzial aufweisen, mit jenen,
die nicht erotisch sind und kaum noch als Vertreterinnen des Genres bezeichnet werden

konnen in Osterreich mehr oder weniger die Waage. Dies war insbesondere bei den

5 Als Unterschiede wiirde ich lediglich anfiihren, dass es sich bei dem 6sterreichischen Exemplar um kein
nettes Méadchen von neben an handelt und, dass zudem keine storyplots verfiigbar sind.
46 Siche fiir weitere Beispiele Anhang Seite 237.
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Bademodenwerbungen der Fall, in der in den 1950ern beide Ausformungen zu finden sind.
Wiihrend die entsexualisierte Werbung in Osterreich v.a. andere Produkte als Bademode
betrifft, wurden dieselben unerotischen Produkte zeitgleich in den USA deutlich freiziigiger in
Szene gesetzt,”*’ wie etwa am Beispiel ‘Regenschutz” in den Abbildungen 51 und 52

ersichtlich:

IV MARGARETEN

Abb. 51 Titel: Rogan Regenbekleidung Abb. 52 Titel: For all weather protection
Kiinstler: Atelier Hoffmann Kiinstler: Gil Elvgren
Land: Osterreich Land: USA
Jahr: 1950 Jahr: 1950er

Wihrend das Osterreichische Werbeplakat eigentlich nicht als Pin-Up zu identifizieren ist,
beweist das US-amerikanische Pendant wie man Regenmintel anders bewerben kann. Das
Pin-Up-Girl weist hierbei alle Charakteristiken seiner Art auf, von gebogenen Fiiflen,
strahlendem L&cheln, direktem Blickkontakt und einer hiibschen Aufmachung bis hin zu,
durch Schattierungen, Transparenz der Kleidung und GrofBe, betonte Beine, Oberschenkel und
Briiste. Das eigentliche Produkt féllt dabei kaum auf und man wird einzig durch den sehr
groBBen Slogan For All Weather PROTECTION tiberhaupt darauf aufmerksam gemacht,
worum es eigentlich bei dieser Reklame geht, wohingegen bei der Regenkleidung von Peter
Rogan nur durch den Einsatz von Farbe und die Zuriickstellung sémtlicher, ablenkender

zeichnerischer Beigaben das beworbene Produkt im Fokus steht.

Bis auf wenige Ausnahmen wie die //ford Fotofilme konnten die meisten sterreichischen
Werbe-Pin-Ups im Bereich von Bademoden und Wésche gefunden werden, d.h. im
Zusammenhang mit Produkten, die thematisch eine Ndhe zum weiblichen Korper und zu

weiblicher Sexualitit haben.

7 Siehe hierfiir Seite 236 fiir weitere US-amerikanische Beispiele wie zweckentfremdete Pin-Ups zur
Anpreisung von unerotische Artikel eingesetzt wurden.
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Anders die Situation in den USA: Hier wurde vom Telefondienst iiber Autoradios, von
Phillips bis hin zu orthopédischen Stiihlen jedes noch so banale Stiick Ware mit erotischen
Pin-Ups beworben wurde. Dafiir ist keine Werbung fiir Bademoden oder Wésche auffindbar.
Dies ldsst vermuten, dass Werbe-Pin-Ups deutlich stirker auf eine rein ménnliche Kundschaft
zugeschnitten waren, und dass diese mehrheitlich weder weibliche Bademoden noch

Unterwédsche gekauft hat.

In Osterreich dominierten — wie in den 1930er Jahren — Werbestrategien, die weniger einseitig
auf nur ein Geschlecht abgezielt haben. Sie bezogen mannliche wie weibliche Adressaten mit
ein, wollten eher auch Ménner dazu zu verleiten, Prisente fiir die Frau zu kaufen, wihrend sie
gleichzeitig den Frauen ein neues, ein erotischeres, aber doch nicht zu aufreizendes
Lebensgefiihl zu vermitteln trachteten, das diese durch den Kauf der beworbenen Produkte fiir
sich erwerben konnten. Dies wiirde die Gleichzeitigkeit von Sujets erklédren, die in gewisser,
aber abgemilderter Weise die Sex-sells-Strategie angewendet haben, und von solchen, die auf
konservative Aufmachung gesetzt haben. Die Firmen verfolgten offenbar das Ziel, ein
moglichst breites Publikum zu erreichen, vom Mann iiber die moderne bis hin zur

traditioneller eingestellten Frau.

Warum nun &sterreichische Pin-Ups und Werbe-Pin-Ups sich des Ofteren an US-
amerikanischen Exemplaren hinsichtlich Motivwahl und Stil orientierten, diirfte wohl mit
dem groBlen Bekanntheitsgrad US-amerikanischer Produkte und den dazugehorigen Werbe-
Pin-Ups in der Nachkriegszeit in Zusammenhang stehen, besonders da US-amerikanische
Marken wie Coca-Cola in den 1950er Jahren bereits ihren Siegenszug um die ganze Welt
feierten.’*®

Dies diirfte auch erkldren, warum sich ausgerechnet die Werbung fiir PEZ-
Pfefferminzbonbons in ihrer Aufmachung wohl am offensichtlichsten von US-amerikanischen
Pin-Ups inspirieren lieB3, da dieses Produkt, anders als beispielsweise Wasche von Palmers,

auch international sehr erfolgreich und nicht nur innerhalb Osterreichs bekannt war. Da die

Beliebtheit des Stils US-amerikanischer Pin-Ups bereits erwiesen war und PEZ- Bonbons

¥ Neben Coca Cola eroberten auch US-amerikanische Hotelketten den europiischen Markt und fiigten dadurch
ihren Teil zur Verbreitung amerikanischer Gebriuche, Essgewohnheiten und Lebensmittel bei, wie
beispielsweise Hamburger, Eiscreme, Ketschup etc. Diesen gelang es selbst sehr alte traditionelle Kiichen in
Frankreich und Italien zu verdringen und zu verdndern, so wie sich auch die Mode im Stile amerikanischer
Vorbilder und der Gebrauch des englischen Bebriffes ,okay’ einzustreuen vermochten. Vgl. Herm, Amerika
erobert Europa, 6-7.
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auch in den USA vertrieben wurden, erscheint eine Angleichung des Werbestils somit fast
schon unausweichlich.

In den 1950er Jahren wurden sowohl in Osterreich als auch in den USA fast ausschlieBlich
sehr brav anmutende Madchenfiguren gezeichnet und vermarktet, was auch damit in
Zusammenhang stehen konnte, dass man zum einen in einer Zeit sehr starker Verdnderungen
nach dem Zweiten Weltkrieg noch an traditionellen Rollenbildern und Moralvorstellungen
festhielt.

Dies konnte auch der Grund sein, warum sich auf Titelblédttern des Wiener Magazins die
darstellbare Sexualitit noch sehr in Grenzen hielt, besonders da ich einen dhnlichen
Konservatismus der Nachkriegsjahre wie in den USA vermute, nur mit dem Unterschied, dass
erotisch angehauchte Darstellungen in den USA bereits vor und besonders wihrend dem
Zweiten Weltkrieg bereits sehr populdr waren und somit eine langere Erfolgsgeschichte
aufzuweisen hatten als in Europa, weshalb in Osterreich die Restriktionen fiir die

Abbildungen von Erotik noch wesentlich strenger ausfielen.

Festhalten ldsst sich nun, dass US-amerikanische Pin-Ups einige Merkmale und fiir sie
typische Symboliken wie gekriimmte Fiile, gepflegtes Erscheinungsbild, hohe Absétze und
tibertriebene Mimik aufweisen, welche auch von einigen 6sterreichischen Pin-Ups
ibernommen wurden.

In den USA dominiert aufgrund dieser Charakteristiken die Thematik des netten-Médchens-
von-nebenan mit dem ,Missgeschick’ als Hauptmotiv, welches sich durch eine unfreiwillig
zur Schau gestellten Sexualitéit auszeichnet und den Pin-Up-Girls moralische Reinheit,
Naivitit und Unverdorbenheit verleiht. Unterstiitzt wurden diese Attribute noch durch eine
reiche Aufmachung der Bilder, durch sogenannte storyplots, da sehr oft eine Art
Kurzgeschichte im Bild erkennbar wird, welche durch den Detailreichtum der Inszenierung,
des Hintergrundes und der Zeichenstils ibermittelt wird.

AuBlerdem ist die Verbindung dieser beiden Pin-Up-Nationen manchmal so stark, dass selbst
Hollywood Schauspielerinnen und Fotomodelle wie Marilyn Monroe, Sophia Loren und Betty
Page es auf ein jeweiliges Titelblatt eines Gsterreichischen Magazins schafften. Dennoch
lassen sich bei all den Gemeinsamkeiten und klar erkennbaren Anlehnungen auch einige
gravierende Unterschiede feststellen, besonders hinsichtlich des verwendeten Frauentypus,
welcher bei dsterreichischen Pin-Ups wesentlich selbstbewusster und weniger sexualisiert
abgebildet wird als bei amerikanischen Exemplaren, was daran liegen konnte, dass die

Emanzipationsbewegungen in Europa wohl schon fortgeschrittener waren und europédische
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Frauen mit Vorbildfunktion wie etwa Schauspielerinnen kein ,{ibertrieben weibliches’ oder
,sexy’ Image verfolgten, wo hingegen US-amerikanische Pin-Ups sichtbar stark von dem
Frauenbild Marilyn Monroes beeinflusst wurden, die eben genau jenen Frauentyp des naiven

Blondchens perfekt verkorperte.

Zudem glaube ich, dass Pin-Ups in Osterreich und den USA eine vollig unterschiedliche
Funktion beinhalten, da die Erstgenannten nicht zum Zweck der sexuellen Inspiration der
Minner hergestellt wurden, sondern vielmehr dazu dienten, Aufmerksamkeit fiir ein Produkt
zu wecken, sei es nun fiir Wasche von Palmers, Badeanziige oder das Wiener Magazin,
weshalb eine Werbung konzipiert wurde, die Médnner und Frauen unterschiedlichster
Gesinnungen anlocken sollte. US-amerikanische Werbe-Pin-Ups hingegen scheinen

tatsichlich einzig das Credo ,Sex sells™**

und eine ménnliche Klientel zu verfolgen, was auch
bei jenen Lustbildern der Fall sein diirfte, deren Hauptzweck aus der Stimulierung ménnlicher

Fantasien besteht.

Auch die Art des Printmediums, in denen Pin-Ups verdffentlicht wurden, hatte Auswirkungen
auf das jeweilige erotische Potenzial und den verwendeten Frauentyp der Zeichnungen. In
Osterreich erschienen die meisten Pin-Ups in einem Reisemagazin, das sowohl Frauen als
auch Ménner als Publikum erreichen wollte. Nackte oder halbnackte Frauendarstellungen
waren daher ausschlieBlich im Heftinneren zu finden. Die Titelblétter aber waren stets
entsexualisiert, selbst wenn darauf ein Pin-Up in Anlehnung an Marilyn Monroe oder Betty
Page abgedruckt wurde.

US-amerikanische Pin-Ups wurden hauptsichlich in klassischen Médnnermagazinen und in der
Werbebranche genutzt und durften aufgrund liberalisierter Zensurbestimmungen
dementsprechend mehr erotisches Potenzial aufweisen.

Jedoch wiesen auch schon einige Osterreichische Werbe-Pin-Ups in diese Richtung und
zeigten eindeutig amerikanisierte Girls mit hohem Sexappeal.

Andererseits waren die Zensurbestimmungen und Vorlieben der Leser in den USA

% Tatsichlich wurden in den 1960er/70er Jahren US-Amerikanische Pin-Ups publiziert, deren erotisches
Potenzial noch weitaus hoher war, als jene Beispiele, die ich in diesem Kapitel vorgestellt habe, was zeigt, dass
der Ansatz aus den 1950er Jahren, ein umworbenes Produkt durch die Komponente Sex nebensichlich
erscheinen zu lassen, zehn bis zwanzig Jahre spéter ausgeweitet und weiter entwickelt wurde und heutzutage
schon als vollkommen alltdglich gewertet wird, da mittlerweile jede TV-Zeitschrift mit einem nackten
Frauenkorper auf dem Heftumschlag fiir sich wirbt (siche hierzu Anhang S. 224 Beispiele fiir US-amerikanische
Werbe- Pin-Ups nach dem Kredo ,Sex sells’ aus den 1960er/70er Jahren). Diese Pin-Up-Werbungen zeigen
hierbei wie wenig das beworbene Produkt in Relation zu dem eingesetzten Pin-Up stehen kann und das manch
anderes Produkt, wie beispielsweise das Hot Dog-Wiirstchen auch eine durchaus sexuelle Metabotschaft
beinhalten kénnen (in diesem Fall erinnert die Position des Wiirstchens an einen Phallus).
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hinsichtlich der Abbildung andersethnischer Pin-Up-Figuren wohl wesentlich
einschrinkender als in Osterreich. Das Wiener Magazin erlaubte es sich als Reisemagazin

durchaus, exotische Schonheiten auf seinen Titelbldttern zu veréffentlichen.

6.6 US-amerikanische Pin-Ups der 1930er und 1950er

im Vergleich

Zwischen den 1930er und 1950er Jahren schien die Welt sich politisch, wirtschaftlich und
sozial mehrmals vollkommen neu zu erfinden: Die Gro3e Depression, der Zweite Weltkrieg,
das Wirtschaftswunder der Nachkriegséra, der Beginn des Kalten Krieges und der atomaren
Bedrohung- all das bewirkte Wandlungen, die sich auch in den Pin-Ups widerspiegelten. In
den USA ist dies v.a. anhand der Entwicklung der géngigen Motive und des dabei
eingesetzten Frauentypus zu beobachten. Beides verdnderte sich innerhalb von nur 20 Jahren
radikal.

Waren beispielsweise in den 1930er Jahren noch Médchen in Robin Hood-Kostiimierungen
beliebt und begehrt, um die Flucht aus dem von der GroB3en Depression gepréigten Alltag in
die Traumwelten des Hollywoodfilms zu ermoglichen, so entstand einige Jahre spéter die
neue Vorliebe fiir das ,nette Méddchen von nebenan’. Dieses vermittelte nicht mehr Spal} in
einer fiktionalen Traumwelt sondern in der Realitédt der 1950er Jahre, die nach dem Sieg der
USA im Zweiten Weltkrieg und einem rasch wachsenden Wohlstand neue Formen des
Eskapismus brachten. Jetzt waren die Pin-Up-Girls in ganz alltdglichen Situationen zu
beobachten, was nur wenige Jahre davor wohl nicht ausgereicht hitte, um den Betrachter von
seinen Existenzsorgen abzulenken.

Mit der Entwicklung der Motive vom Hollywood-Cheesecake zum ,netten Maddchen von
nebenan’ einher ging eine veridnderte Sichtweise und Portrétierung der Frauenfiguren. In den
1950ern war Lustbefriedigung in exotischen Kostiimen mit einem gewagten Blick zwischen
die Beine nicht langer ein Thema. Jetzt legten die Pin-Ups vielmehr eine ungewohnliche
moralische Vertretbarkeit an den Tag, zeigten eine nur ungewollt bzw. zufillig offengelegte
Sexualitdt. Statt gebeugter Korper und Betonung von Oberschenkeln, Beinen und Po regierten
nun Tollpatschigkeit, Lieblichkeit und erotische Korrektheit. Eingesetzt wurden diese neuen
Eigenschaften in detailreichen storyplots. Diese verliehen den Girls Personlichkeit und
Humor, statteten sie mit individuellem Charme aus. Starke Gegenfiguren wie die Femme

Fatale der 1930er wurden nicht mehr geduldet. Bewaftnete, sexuell geféhrliche oder
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tibermdfig luxuridse und damit unerreichbare Frauen fanden in der Nachkriegszeit keinen

Absatzmarkt mehr.

Abb. 53 Titel: Reel Humor Abb. 54 Titel: Aiming high
Kiinstler: George Quintana Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA Land: USA
Jahr: 1938 Jahr: 1959

Die Minner der damaligen Zeit, die aus dem Zweiten Weltkrieg zuriickkehrten, begehrten
nicht mehr von einer mdnnermordenden, reichen und sexuell emanzipierten Grande Dame
verfiihrt zu werden; sie sehnten sich augenscheinlich wihrend der groBen Umbriiche der
Nachkriegszeit nach alten Werten und Rollenverteilungen, die das Pin-Up von Gil Elvgren
oder das Girl im Stile von Marilyn Monroe durchaus zu verkérpern wussten.

Das neu gewonnen Image des ,netten Maddchens von nebenan’ wurde durch diese
Charaktereigenschaften sogar derart gesellschaftsfahig, dass manch kommerzielles Pin-Up,
auch aufgrund gelockerter Zensurbestimmungen, seinen Weg vom Titelblatt in leicht
iiberarbeiteter und zweckentfremdeter Form in die Werbung schaffte, was in den 30ern noch
als unmoglich galt.

Das in den 30ern noch recht selten eingesetzte Credo der Sex-sells-Werbung ermdoglichte es
dann in den 50ern, dass fiir banale Produkte wie Autorersatzteile mit einem Pin-Up-Girl

geworben werden konnte, wohingegen die erotischen Werbe-Pin-Ups der 30er sich
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hauptsédchlich im Bereich der Zigarettenwerbung oder der Bademoden ausmachen lie3en,
wobei letztere sich durch eine inhaltlich logische Produktrelation sowie eine oftmals erfolgte
Abmilderung der dargstellten Sexualitit, meistens in Form einer ménnlichen Figur,

charakterisierten.

Die Anzahl ginzlich nackter Pin-Up-Girls war zu allen Zeiten gering. Lasst sich dies fiir die
1930er hauptsdchlich mit den geltenden Zensurbestimmungen begriinden, sorgte in den
1950ern das Bestreben, das Image des reinen und unschuldigen ,Méadchens von nebenan’ zu
bewahren dafiir, dass nicht zuviel gewagt wurde.

An den nicht darstellbaren Motiven dnderte sich iiber die Jahrzehnte ebenfalls kaum bis gar
nichts. Es sind andersethnische Frauenfiguren, ungestylte oder traurige Maddchen oder gar
sadomasochistische oder sonstige sexuelle Extreme die in den Lustbildern fehlen.

Ebenso haben viele, bereits in den 30ern bewéhrte Merkmale, wie die gebogenen Fiile oder
die zweideutigen Titel, bis in die Nachkriegsira fortbestehen konnen; so auch manche
Themen wie die Bogenschiitzin (Abbildung 53 und 54) oder das Spiel mit ménnlichen
Attributen, welches in den 30ern durch die Boxerin und in den 50ern durch die Gewichte
stemmende Sportlerin verkorpert wurde, wenn auch in dem jeweiligen Stil angepasster Form,
da die Sportlerin in den 50ern®’ sich als deutlich ungeschickter erweist als ihre Vorgingerin,

die selbstbewusste Boxerin.

Im Bereich der Werbe-Pin-Ups dagegen verschwanden einige Elemente wie etwa der bei
Jantzen noch oft eingefiigte Mann in Badehose.

Der Schuhfetischismus und der Mangel an Darstellungen nackter, weiblicher Fiifle scheinen
jedoch eine Besonderheit der 30er auszumachen, ebenso wie das maskenhafte Lachen und die
Film- und Detektivmagazine als Triger und Ubermittler der damaligen Pin-Ups, welche

spéter durch die Werbung sowie Minner- und spezielle Pin-Up- Magazine ersetzt wurden.

Unterlagen somit die verwendeten Frauentypen, die Motivwahl und das Image des Pin-Up-
Girls teils maB3geblicher Verdnderung, um sich den Vorlieben, den Zensurbestimmungen, den
Stimmungen und gesellschaftlichen Tendenzen der jeweiligen Zeiten anzupassen, herrschte
beziiglich Detailreichtum, Farbintensitit, Frohsinn und erotischem Potenzial jedoch zwischen

den 1930er und 1950er Jahren Kontinuitit.

%0 Siche hierfiir im Anhang Seite 216 Mcidchen beim Sport.
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6.7 Osterreichische Pin-Ups der 1930er und 1950er

im Vergleich

Wollte man versuchen, den Vergleich zwischen 6sterreichischen und US-amerikanischen Pin-
Ups in nur einem Wort zusammen zu fassen, so wire ,Entsexualisierung’ wohl sicherlich die
aussagekraftigste und am besten geeignete Begrifflichkeit. Wenn allerdings eine
Untersuchung von Pin-Ups innerhalb Osterreichs von 1930- 1950 angestrebt wird, so lasst
sich feststellen, dass nun nicht mehr vorrangig eine Entsexualisierung stattfand, sondern
parallel dazu auch eine schleichende Sexualisierung, besonders im Bereich der Werbe-Pin-
Ups.

Bekam man in den 1930er Jahren Bademoden von einer lachelnden, aber ziemlich unerotisch
portrétierten Dame prisentiert, deren korperliche Vorziige kaum oder gar nicht betont wurden,
konnte man rund 20 Jahre spéter so manch Werbe-Pin-Up ausmachen, das sich in seinen
Merkmalen und seinem erotischen Potenzial kaum mehr von US-amerikanischen Exemplaren
unterscheiden ldsst, wenngleich zugleich damit auch Sujets zu finden sind, die weitgehender

entsexualsiert sind, als dies noch in den 1930ern iiblich gewesen ist.

Abb. 55 Titel: Matzner Abb. 56 Abb. 57 Titel: Kajak
Kiinstler: unbekannt Titel: Matzner Badedress
Land: Osterreich Kiinstler:__unbekannt Kiinstler: At_glier Hoffmann
Jahr: 1930 Land: Osterreich Land: Osterreich
Jahr: 1952 Jahr: 1957
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Wurde in der Zwischenkriegszeit die ZweckmaiBigkeit des Produktes in den Vordergrund
gestellt, etablierten sich im Zeichen der aufkommenden Massenkonsumgesellschaft
Marketingstrategien, die neben dieser Alltagstauglichkeit v.a. Spa3, Sommer, Sportlichkeit,
Dynamik betonten und dies auch durch einen gewissen Sexappeal ergénzten, wie es sich
anhand der Beispiele von Matzner erkennen ldsst.

Osterreichische Frauen hatten demnach in den 1950er Jahren die Wahl zwischen einer
klassischeren Bademodenwerbung oder aber eine moderne Variante, die erstmals nach dem
Krieg nach dem Prinzip Sex-sells agierte und den Kundinnen wohl eine gewisse Steigerung
der personlichen Attraktivitit beim Kauf eines solchen Produktes vermitteln sollte.

Bei der konservativeren Werbestrategie fillt auf, dass diese mittels flichigen Zeichenstilen
und unerotischen Darstellungsweisen die Bilder noch stirker entsexualisiert, als dies bei ihren
Vorgingern in den 1930ern der Fall gewesen ist. Hatten diese immerhin noch ein Minimum
an Realismus vorzuweisen, sind die Bilder jetzt kaum noch als Pin-Ups einzustufen.
Zuriickzufiihren ist dies wohl auf eine Polarisierung der gesellschaftlichen Vorlieben und
Tendenzen, da nun einerseits Bademoden mit Bildnissen im Stile von Kinderzeichnungen
beworben wurden, und andererseits so manche Kollektion von einem erotischen Méadchen in
Szene gesetzt war, das sich von seinen US-amerikanischen Kolleginnen nicht unterschied.
Beide Stile bedienen sich keiner nationalisierender Elemente wie einem rot-weiflen
Hintergrund oder dhnlichem, was einen kriegsbedingten Riickgang des nationalen Stolzes
implizieren konnte.

Auch die Anlehnung an nationale Berithmtheiten oder das Motiv der Femme Fatale markieren

Elemente der 1930er Jahre, die nicht fortbestanden.

Neu ist, dass auch bei dsterreichischen Werbe-Pin-Ups das Produkt in den 1950er Jahren
oftmals mehr in den Hintergrund gerit, wenngleich bei weitem nicht so markant wie in den
USA. Der Unterschied zu den 1930ern ist aber gegeben. Damals erlaubten schon die
iiberméBig groBBe Schrift, die manchmal fast 1/3 der Bildhélfte fiir sich beanspruchte, sowie
die beigefiigten Texte tiber die Vorteile und ZweckmifBigkeiten des Badenanzuges keinerlei
Ablenkung vom beworbenen Produkt.

Bei den von US-Vorbildern inspirierten Werbe-Pin-Ups fielen hingegen die Uberschriften
sowie Informationstexte im Laufe der Jahre immer kleiner aus und wurden durch den Einsatz
von Farben und dezenteren Schriftarten in ihrer Auffélligkeit minimiert. Der Zeichenstil
entwickelte dafiir groBere Uppigkeit und Farbenfrohe.

Die 1950er-Pin-Ups bewarben also zum Teil nicht mehr nur Produkte, sie vermittelten
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zunehmend auch ein dazugehoriges Lebensgefiihl. Und dieses inkludierte auch eine sexuelle

Komponente, mit der die Ideale wie Sportlichkeit und Attraktivitdt konnotiert wurden.

Auch das Zielpublikum der jeweiligen Werbekampagne dnderte sich: Kann zunéchst eine
grofBtenteils weibliche und noch dazu relativ konservative Kundschaft vermutet werden,
diversifiziert sich dieses Bild in den 1950ern und umfasst jetzt sowohl eher konservativere als
auch eher moderner eingestellte Kundinnen sowie vielleicht sogar Méanner, die angeregt durch
die erotische Werbung, als Bereiter von Geschenken eventuell als Klientel gewonnen werden
sollten. In den Bildern selbst jedoch wurden Ménner nun komplett ausgespart. Zweideutige
Werbebotschaften fiir ménnlich assoziierte Produkte wie Champagner sind in den 1950ern
verschwunden. Ménner scheinen in der Pin-Up-Werbung tatsédchlich nur mehr als Randgruppe

angesprochen worden zu sein.

Die Produktrelation blieb in den erotischen Reklamebildern iiber die Jahrzehnte weitgehend
erhalten. Die meisten Werbungen erotischer Natur stammen aus den Bereichen Bademoden,

Wische und weiblichen Hygieneartikeln und adressierten auch eine v.a. weibliches Klientel.

Es fillt auf, dass sich 20 Jahre durchgehend das Fehlen von Fiilen bemerkbar macht, welches
wohl zur Minderung des sexuellen Potenzials des jeweiligen Pin-Ups eingesetzt wurde. Auch
blieben die gepflegte Erscheinung, der direkte Augenkontakt sowie das Lacheln der Pin-Ups

Girls tiberwiegend bis in die 50er vorhanden.

Das Aufkommen zweier gegensétzlicher Strategien im Bereich der Werbe-Pin-Ups kann in
dhnlicher Form auch bei den kommerziellen Pin-Ups ausgemacht werden. Nahaufnahmen-
Pin-Ups, wie sie in den 1930ern noch tiblich waren, halten sich in den 1950ern mit moderner
anmutenden, von Berithmtheiten aus den USA inspirierten Pin-Ups die Waage. Trotz ihrer
offensichtlichen Anlehnung an amerikanische Motive weisen letztere aber eine deutlich
stirkere Entsexualisierung auf, als dies zeitgleich bei den Werbe-Pin-Ups registriert werden

kann.

182



7. Epilog:

Das moderne Cheesecake-Girl

Das Pin-Up-Girl kann eine sprichwortlich ,steile Karriere” vorweisen. Es bewegte sich vom
reinen Sexobjekt der 1930er {iber den moralischen Hoffnungstrager der 1950er zum
Kultobjekt von heute. Dabei ist erstaunlich, welche Phinomene der Vergangenheit in die
Zukunft dauern, was an den Lustbild-Maddchen Wiederbelebung und Modernisierung erfihrt,
um eine Riickkehr und Riickbesinnung auf die ,guten alten Zeiten’ zu markieren.

Wie kommt es beispielsweise, dass sich beriihmte Schauspielerinnen wie Emily Blunt,
Hayden Panettiere, Kristen Stewart und Susan Sarandon neuerdings wie ein Gil Elvgren Pin-
Up-Girl fotografieren lassen, wo doch die Emanzipationsbewegungen der 1960er und 1970er
sich gegen genau diese Bilder aufgelehnt hatten, um Frauen nicht mehr als Objekte
ménnlicher Begierden und Herabsetzungen diskriminieren zu lassen? Nach der Durchsetzung
von Gleichberechtigung, Frauenquoten und der Abschaffung des Korsetts wiirden die
folgenden Bilder von so mancher Vorkdmpferin der Emanzipation sicherlich als herbe
Riickschldage gedeutet, wird der weibliche Korper darauf doch ganz klar als sexuell

angehauchtes Anschauungsobjekt in Szene gesetzt.

Die modernen Versionen:

,a&“‘ /
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2 ""‘\
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4
_ Abb:58 Abb. 59 Abb. 60 Abb. 61
Titel: Emily Blunt Titel: Mila Kunis Titel: Hayden Titel: Jess Weixier
Kiinstler: Unbekannt Kiinstler: unbekannt Panettiere Kiinstler: unbekannt
Land: USA Land: USA Kiinstler: unbekannt Land: USA
Jahr: 2006 Jahr: 2006 Land: USA Jahr: 2006

Jahr: 2006
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Dass trotz der Emanzipationsbewegungen die Darstellungen von weiblicher Sexualitdt und
Attraktivitét sich weder in der Werbung noch in den Mannermagazinen verringert hat, ist
gemeinhin bekannt und oftmals erforscht worden,*' weshalb die obigen Bilder infolge der zur

Schau gestellten Reize nicht allzu sehr verwundern diirften:

,Betrachtet man die Ergebnisse in ihrer Gesamtheit, so ldsst sich feststellen, dass Werbung
mit Sex-Appeal nicht nur beachtenswertes quantitatives Gewicht zukommt, sondern sogar
tiber die Jahre hinweg die Anzahl erotischer Darstellungen von Frauen als auch deren
dargestellte Freiziigigkeit eher zugenommen hat. Obwohl seitens der Frauenbewegung in
beiden vergangenen Jahrzehnten (die 60er/70er Jahre) heftige Kritik an diskriminierenden und
sexistischen Darstellungen geduflert wurde und sich im Laufe des letzten Jahrzehntes (die
80er) grofle Verdnderungen hinsichtlich der Stellung der Frau in er Gesellschaft ergeben
haben, hat also die Werbepraxis anscheinend eher mit der Verwendung von Sex-Appeal
reagiert, zumindest aber ist sie nicht zuriick gegangen. Mo6glicherweise haben sich seit den
60er Jahren die sexuellen Moralvorstellungen verdndert, so dass sich in der groBeren
Offenheit der Anzeigen nur diese Verdnderungen widerspiegeln. Nach dieser Auffassung
sijnd sowohl Werbeschaffende als auch Rezipienten toleranter bzw. ,liberaler’ geworden, und
die zitierte Kritik beschrinkt sich womdoglich auf eine vergleichsweise kleine gesellschaftliche

Gruppe, wihrend die Mehrheit Sex-Appeal in der Werbung akzeptiert.**>*

Im Bereich der modernen Pin-Ups lassen sich dhnliche Entwicklungen wie in der Werbung
feststellen. Die erotische Darstellung von Frauen tritt immer hdufiger in Erscheinung, etwa
auf Alltagsgegenstinden wie Fernsehzeitschriften etc. und mittlerweile sogar in reinen
Frauenmagazinen. Neu daran ist die Tendenz, sich dabei an den Lustbildern der 40er/50er
Jahre zu orientieren.

Neu ist auch, dass bei dieser Wiederentdeckung®> ausschlieBlich das Medium Fotographie
mit digitaler Uberarbeitungstechnik eingesetzt wurde. Hinsichtlich der Motive sind es sehr oft
die charakteristischsten und markantesten Bilder der US-amerikanischen Pin-Up-Kiinstler Gil

Elvgren und Alberto Vargas, die konsultiert wurden,”* sodass also nicht hiibsche

331 vgl. Moser, Klaus (1997): Sex.Appeal in der Werbung. Géttingen/Bern/Tornonto/Seattle: Verlag fiir
Angewandte Psychologie, 118.

32 ygl. Ebd., 51 ff.

333 Bereits 1996 erkannte auch Eva Maria Reim, dass die Pin-Up-Figuren der 1950er Jahre Einzug in die
moderne Werbung hielten: ,,Das Frauenbild in der heutigen Werbung ist noch immer von den fiinfziger Jahren
geprégt, in denen die Frau als Pin-Up dargestellt wurde.” Vgl. Reim, Das Frauenbild in der Plakatwerbung, 25.
4 Dass iiberwiegend US-amerikanische Lustbilder, und nicht etwa Zeichnungen anderer Nationen heutzutage
kopiert werden, ldsst sich anhand einer Aussage von Giinter Bischof gut nachvollziehen: ,,The starting point to
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Zeichnungen, sondern reale Beriihmtheiten als Modell fungieren,”’ die zum Teil in vélliger
Ubereinstimmung Posen und Aufmachung historischer Zeichnungen kopieren. Ideal- und
Schonheitsbild, Mode, Schminkstil und Lebensgefiihl der 50er werden damit gemif den
heutigen Sehgewohnheiten und mittels Fotorealismus in Szene gesetzt und laden ein zur

Exkursion in die Vergangenheit.

Die urspriinglichen Versionen und/oder Inspirationsquellen:

Abb. 62 Abb. 63 Abb. 64 Abb. 65
Titel: Hi-Ho Silver Titel: unbekannt Titel: unbekannt Titel: Ankles Aweigh
Kiinstler: Gil Elvgren  Kiinstler: Edward Runci  Kiinstler: Alberto Vargas Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA Land: USA Land: USA Land: USA
Jahr: 1969 Jahr: 1953 Jahr: 1943 Jahr: 1939

Dabei wurden die Charakteristika der alten Pin-Ups durchwegs eingehalten, etwa beziiglich
der gebogenen Fiile, der adretten Aufmachung, des direkten Blickkontaktes, der
theatralischen Mimik sowie der, fiir heutige Verstidndnisse, maf3voll eingesetzten Sexualitit.
Nackte Pin-Up-Motive fehlen in diesem Revival. Angesichts einer Kultur der
Ubersittigung®™® an visuellen Reizen sexueller Natur sind es gerade die relativ harmlosen Pin-

Ups etwa der 1950er die zur Nachahmung verlocken.

any debate on Americanization has to recognize the fact of the ascendancy of the United States to imperial status
in the twentieth century. We no longer need to debate relunctantly whether we live in the world of the ‘American
Empire’ but rather what kind of imperial presence the United States is emanating today.” Vgl. Bischof, The
Americanization/Westernization of Austria., 1.

3% Die Entscheidung zum Einsatz von echten und noch dazu sehr beriihmten Frauen diirfte zuriick zu fithren sein
auf eine beliebte Marketingformel, welche lautet ,A celebrity plus sex equals more readers’. Weiters beweist die
Popularitét solcher Abbildungen eine Art Fetischisierung von Bertihmtheiten aus Musik und Film, welche durch
ihr Auftreten als nostalgisches Pin-Up einerseits ihre eigene Person zum Kultobjekt stilisieren, andererseits aber
auch den Nostalgieffekt und die damit verbundenen Emotionen der alten Pin-Ups auf sich tibertragen und somit
ein insgesamt positiv assoziiertes Gesamtbild zu erstellen. Vgl. Reichert, Sex in consumer culture, 67, 272.

® Ein besonders aussagekriftiger Kommentar formulierte dieses Phiinomen der sexuellen Ubersittigung, als
dass Méannermagazine heutzutage in einem simplen, braunen Papierumschlag geliefert werden miissten, um
sozusagen diec Umwelt vor der sexy Bilderflut auf den Titelseiten zu bewahren. Vgl. Ebd., 70. Allein die
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Allerdings finden sich nun, trotz der modernen, ethischen Moralvorstellungen, auch heute

noch keine dunkelhéiutigen und andersethnischen Pin-Up-Girls®’

unter den Motiven, obwohl
bekanntlich keine offizielle Rassentrennung mehr vorherrscht, welches sich jedoch inoffiziell,
wie am Beispiel der Pin-Ups widerlegen ldsst, da schwarze Frauen auch im 21. Jahrhundert
nur sehr marginal und in deutlich geringerer Zahl Einzug halten im Bereich der Werbung, der
Popkultur, der Mode und auch der Pin-Ups.**® Man kénnte zwar argumentieren, dass aus
Griinden der detailgenauen Widergabe der nostalgischen und rein kaukasischen Pin-Up-
Motive kein schwarzes Modell eingesetzt werden konnte, doch bedenkt man, dass auch bei
anderen Aspekten Kompromisse und Verénderungen der Bildmotive eingegangen wurden, *>°
so wire es sicherlich keine grof3ere Problematik gewesen ein ehemals weilles Pin-Up-Girl in

seiner Neuauflage mit einer schwarzen oder sonstig andersethnischen Frau zu fotografieren.

So gesehen hat das Pin-Up beziiglich ethnischer Korrektheit keine Fortschritte vorzuweisen

und spiegelt nach wie vor Diskriminierungen, Vorurteile und Abgrenzung.

Ebenso ist es interessant, zu bemerken, dass die hier vorgestellten modernen Pin-Up-
Interpretationen nicht aus Mdnnermagazinen stammen, sondern aus Bildbidnden und, noch
spannender, aus Fotoserien unterschiedlichster Frauenzeitschriften, wie Vanity Fair, welche
wohlgemerkt eine rein weibliche Kundschaft anvisieren und diese Bilder also als fiir Frauen
hergestellte Erotikbilder kennzeichnet. Dies ldsst die Schlussfolgerung zu, dass heutzutage
auch Frauen Pin-Ups betrachten und konsumieren,*® was jedoch im Vergleich zu den
Osterreichischen Werbe-Pin-Ups fiir weibliche Produkte aus den 1930ern kein Novum
darstellt, fiir die USA (dem Herkunftsland dieser modernen Pin-Ups) jedoch ungewdhnlich
ist. Auch der Wirtschafspsychologe Klaus Moser beobachtete diese Entwicklung,

insbesondere im Bereich der Werbung und formulierte eine interessante Erklarung dafiir:

,»Ein weiteres Ergebnis lautete, dass weiblicher Sex-Appeal besonders haufig in
Frauenzeitschriften zu finden ist. Letztendlich diirfte dies ganz einfach darin begriindet sein,

dass Sex-Appeal zwar auch eine ,,Blickfang*- Funktion hat, in der Regel steht aber nicht die

Vorstellung eines in simples Packpapier gehiilltes Mannermagazin, ohne meilenweit erkennbares Titelblatt
erotischer Natur, wiirde aufgrund seiner Ungewohntheit heutzutage bestimmt fiir Aufsehen und Neugierde
sorgen und eine interessante, aber wahrscheinlich einlebige Vermarktungsstrategie darstellen.

337 Siehe fiir weitere Beispiele Seite 239-241.

338 ygl. Reichert, Sex in consumer culture, 293.

3% Man beachte, dass die modernen und alten Pin-Up-Motive nicht deckungsgleich sind, sondern einige
Unterschiede aufweisen etwa durch seitenverkehrte Richtungen, das Hinzufiigen oder Weglassen von
Hintergriinden und Accessoires wie beispielsweise ein Fernglas etc.

% Diese Vermutung wird auch von Reichert geduBert. Vgl. Reichert, Sex in consumer culture, 69.

186



rein dekorative Funktion im Vordergrund, sondern es geht um das Présentieren von
Produkten: Es soll gezeigt werden, wie attraktiv, schon, beliebt etc eine Person ist, wenn sie
das Produkt trdgt, gebraucht, besitzt usw. Modelle- ob erotisch oder nicht- werden also oft mit

dem Ziel dargestellt, ,,Vorbild* zu sein(.. )36

Demzufolge konnte man das Autkommen dieser erotischen Bilder als Werbung der
Schauspielerinnen in eigener Sache betrachten. Diese stellen sich durch diese Art der
Aufmachung als attraktiv, schon, beliebt etc. vor und setzen sich dank dieser ungewohnten
Selbstprasentation als Blickfang in Szene. Die angesprochene Vorbildfunktion von Modellen
erscheint mir mit jener von Schauspielerinnen, Sédngerinnen und anderer Berithmtheiten auf
Frauen aller Altergruppen vergleichbar, weshalb die Aussage von Moser, auch wenn sich
dieser mit der Werbebranche befasst, beziiglich der Pin-Ups ebenfalls plausibel erscheint.
Mit diesen neuen Lustbildern hat sich ein Typs etabliert, den man als ,an Frauen gerichtete
Pin-Ups’ bezeichnen konnte. Diese werden aufgrund ihres hohen erotischen Potenzials
durchaus auch von Méannern konsumiert, richten sich aber aufgrund ihrer Veréffentlichung in
Frauenzeitschriften primér an ein weibliches Publikum. Dies scheint seinen Niederschlag
auch darin zu finden, welche Kiinstler bevorzugt herangezogen werden, sind Gil Elvgren und
Alberto Vargas doch fiir ihre dsthetisch ansprechenden und erotisch durchaus

gesellschaftsfahigen Frauenfiguren weltweit bekannt.

Das Pin-Up fiir die Frau ist daher ebenso hiibsch anzusehen wie jenes in der Mitte des 20.
Jahrhunderts. Es weist das gleiche erotische Potenzial auf, ist aber den neuen
Sehgewohnheiten des Fotorealismus angepasst, und hat dank dieser Anpassung eine
Aufwertung erfahren, da nun nicht mehr gezeichnete sondern reale, und d.h. automatisch

erotischere Modelle zu sehen sind.

Das Pin-Up fiir den Mann besteht tibrigens nach wie vor, selbst explizit aus den 1940er/50er
Jahren ibernommene Motive gibt es noch. Insgesamt aber verlangt die moderne Ménnerwelt
heute offenbar auch im Bereich der Pin-Ups ein deutlich hoheres erotisches Potenzial, als dies
urspriinglich in diesem Genre {iblich gewesen ist. Pin-Up-Motive aus vergangenen
Jahrzehnten sind folglich in aktuellen Madnnermagazinen nur noch selten anzutreffen. Die
Griinde hierfiir sind vielfiltig, doch ist der wohl nahe liegendste schlichtweg die Tatsache,

dass Méanner heutzutage mehr sehen wollen als lediglich einen geliifteten Rock mit entbloBter

%1 ygl. Moser, Sex-Appeal in der Werbung, 119.
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Unterwiésche. Laut einigen Medienforschern beruht dies v.a. auf dem Aufkommen einer
neuen-alten Machokultur Ende des 20. Jahrhunderts, deren Kredo ,Spal3, Bier und Busen’
lautet, weshalb nach Bildern verlangt wurde und wird, bei deren Betrachtung Méanner sich
immer noch wie ,echte’ Ménner fithlen konnen.*®

Publikum der lieblichen 40er/50er Pin-Ups hingegen sind heutzutage Frauen weltweit.

Doch nicht allein das Lustbild der Zwischen- und Nachkriegszeit erfahrt im 21. Jahrhundert
eine Wiederbelebung. Viele weitere Kultobjekte und Stile finden ihren Weg zuriick in die
Geschifte und Haushalte und markieren einen umfassenden Retro-Trend. Beispielsweise
feiern auch kirschroter Lippenstift, roter Nagellack, Ballerinen-Schuhe, Dauerwellen,
Elvistollen, Petticoatkleider, Kosmetika und viele weitere Artikel eine fulminante Riickkehr,
ebenso wie die Neuauflegung des Fiat 500 dem Retro- Stil front.

Weiters existieren auch heute noch wiederverwertete Werbe-Pin-Ups, deren
Bildkomponenten und Aussagen dem jeweiligen Produkt angepasst wurden, wie ein sexy

363

Beispiel aus dem Grofraum Wien ™ demonstriert:

Abb. 66 Titel: Gumprechts Pferde-

Spezialitdten Privatfoto Abb. 67 Titel: Time for decision
Land: Osterreich Kunstler: Gil Elvgren
Jahr: 2011 Land: USA
Jahr: 1956

362 Vgl. Reichert, Sex in consumer culture, 80 ff.

363 Man beachte, dass selbst heutzutage kaum mehr eine Produktrelation zu dem Werbe-Pin-Ups besteht, da
Pferdeleberkése rein sinnlogisch keinerlei Gemeinsamkeiten mit Pin-Ups aufweist. Stattdessen ist auch hier
wieder die erwirkte Aufmerksamkeit dieses im Stile von Sex-sells konzipierten Werbeplakates das
entscheidende Argument.
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Und anlésslich des 125-Jdhrigen Jubildums von Coca Cola reaktivierte auch diese Firma ihre

beriihmten Girls von einst, auf das diese wieder zahlreiche Getrankedosen weltweit zierten:

Abb. 68 Titel: Coca Cola
Privatfoto

Land: Luxemburg

Jahr: 2011

Gleichfalls sind der Mode- und Schminkstil Marilyn Monroes nicht in Vergessenheit geraten
und werden von zahlreichen US-amerikanische Schauspielerinnen und Singerinnen wie zum
Beispiel Gwen Stefanie, Scarlett Johansson oder Christina Aguillera privat oder beruflich

vorgefiihrt.

Doch warum kehrt ausgerechnet das Pin-Up-Girl (v.a. der 1950er) zuriick, und warum erfreut
es sich gerade im 21. Jahrhundert, dem Zeitalter der Technologisierung, Globalisierung und
angeblichen Moderne, derartiger Beliebtheit, wo es sich doch hierbei immerhin um ein Relikt
langst vergangener Zeiten handelt?

In den heutigen Zeiten sind Pin-Ups und sdamtliche andere sexuellen Mittel und
Dienstleistungen dank Internet und dessen stidndiger Verfligbarkeit durch Laptops und
Smartphones tiberall und auf jedem Preisniveau zu jeder Zeit erhiltlich. Ebenso ist die
Komponente Sex und das Sex-sells- Prinzip heutzutage auf jeder gewohnlichen TV-
Zeitschrift zu finden. Die Unterhaltungsmedien sind voller sogenannter ,Sexskandale’, wie in
jingster Vergangenheit die Félle des ehemaligen IWF-Leiters Dominique Strauss-Kahn und
des kalifornischen Ex-Gouverneurs Arnold Schwarzeneggers prominent belegen. Doch die
tibermiBige Darstellung, Publizierung und Anpreisung von Sexualitit und Sexappeal stellen
mittlerweile weder einen echten Skandal noch eine Besonderheit dar, weshalb von einer

Ubersexualsierung der Medienwelt gesprochen werden kann.
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Darum glaube ich, dass bei geradezu ziichtig anmutenden Pin-Up-Girls der 1950er Jahre ein
dhnlicher Effekt entsteht, wie er z.B. bei den Rubensartigen Frauen aus der Dove-
Werbekampagne der letzten Jahre der Fall gewesen ist. Fiir unsere Sehgewohnheiten heute
stellen kurvige Fotomodelle ebenso eine Seltenheit dar wie knallbunte ,Médchen von
nebenan’ aus den 50ern. Und nicht zuletzt durch den Einsatz der modernen technischen
Moglichkeiten wirken diese auf die Betrachterin der Gegenwart auch noch frisch, interessant
und neu.

Ein weiterer moglicher Faktor konnte jener Umstand sein, der einst tiberhaupt zur Kreation
des 40er/50er Jahre Pin-Up-Girls gefiihrt hat, ndmlich eine auf Verunsicherung durch
Wirtschafskrisen, weltweite Verdnderungen, Arbeitslosigkeit und Verlustdngste basierende
Sehnsucht nach einem ,,sauberen* Image von Frauen mit Vorbildfunktion, welche klassische
Tugenden und bereits altbekannte Moralvorstellungen und Rollenbilder verkorpern, etwa
durch nicht zu aufreizende Bekleidung, ein liebliches, braves, jugendliches und gepflegtes
Aussehen sowie keine zu starke Erotisierung oder gar Fetischisierung.

Belege fiir ein solches Bediirfnis lieferte jiingst etwa Hollywood, das mit Filmen wie High
School Musical (2006) und Twilight (2008), die vorehelichen Sex tabuisieren und eine Art
,heiler, sauberer, perfekter Welt’ vorspielen, was noch vor kurzem als spiefig und veraltet

galt, aber dennoch tibermiBige kommerzielle Erfolge einbrachte.
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8. Zusammenfassung

Zur Analyse US-amerikanischer Pin-Ups beider Jahrzehnte 14sst sich sagen, dass diese als
typische Merkmale und Charakteristiken ein stets gepflegtes, adrett gekleidetes, freundlich
wirkendes, gut aussehendes, junges Erscheinungsbild einer ausnahmslos weiflen Frau
voraussetzen, mit dramatischer Mimik und Gestik. Die Weiblichkeit wurde zusatzlich durch
gewisse Attribute, wie hohe Stockelschuhe, gebogene FuBlstellungen, einen nahezu fast immer
sichtbaren Strumpfansatz und typisch feminine Bekleidung, wie Récke und/oder Kleider,
noch akzentuiert. In den 30er Jahren wurden hierbei andere, fantasievollere Motive bevorzugt.
In den 1950er Jahren bediente man sich hauptséchlich des ,Médchens beim Missgeschick’ mit
dem Frauentyp des ,netten Médchens von nebenan’, wohingegen bei deren Vorgédngern ein
klarer Hang zu Pin-Ups zu erkennen ist, die sich von Motiven und Szenerien, wie in
Hollywoodfilmen dargestellt, inspirieren lieBen. Zudem lassen sich in den 30ern vier
Hauptthematiken und Frauentypen erkennen, welche sich als Femme Fatale, Boxerin,
Hollywood-Cheesecake und provokativ-sportlich-erotisches Pin-Up bezeichnen lassen. Diese
dienten in ihrer Aufmachung, Pose und Motivwahl hauptsidchlich zur Realititsflucht aus
einem, von der GroB3en Depression geprégten, Alltag, sowie zur Befriedung sexueller Geliiste.
Es ist allerdings erstaunlich, dass angesichts der herrschenden Weltwirtschaftskrise ein
stabiles Preisniveau und eine gleichbleibende, farbenfrohe Qualitét bei den verdffentlichten
Pin-Ups zu verzeichnen war.

In der Werbung eingesetzte Lustbilder waren hierbei aufgrund strenger Zensurbestimmungen,
oftmals noch nicht derart erotisch aufgemacht und zahlenstark produziert, wie in den spéteren
Jahrzehnten. Sie sollten erst in den 50ern durch die hdufig angewandte Zweckentfremdung
von kommerziellen Pin-Ups in grofBer Auflage erscheinen. Dabei treten auch neue
Komponenten der Bildzusammensetzung auf, wie beispielsweise der Einsatz von Humor und
kleinen storyplots. Auch fillt die Parallelentwicklung der zwei sehr unterschiedlichen Typen
der Hausfrau und des Bombshells auf, welches wahrscheinlich auf eine moralische
Polarisierung der Gesellschaft zuriickzufiihren ist.

Die beigefiigten Texte dienten zumal, anders als in Osterreich, nicht maBgeblich der
Informationen iiber das Produkt oder das Pin-Up, sondern kennzeichnen sich primér durch
humoristische Wortspiele sowie dezente Hinweise aus die eigentlich beworbene Ware, wobei

so manches Textbeispiel eine allumfassende Sinneswahrnehmung bediente.
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In Osterreich hingegen weisen die kommerziellen Pin-Ups der 1930er Jahre ein derartig
geringes, erotisches Potenzial auf, dass sich stellenweise sogar Definitionsproblematiken
ergaben, da beispielsweise derart viele Nahaufnahmen-Pin-Ups aufzufinden waren, dass es
zwecks Vollstindigkeit als nicht richtig erschien, diese auszulassen. Im Bereich der Werbe-
Pin-Ups lassen sich hingegen einige Merkmale US-amerikanischer Pin-Ups erkennen, wie
beispielsweise die Motivwahl der rauchenden und bewaffneten Femme Fatale oder der
detailreiche Zeichenstil des Pixavon-Plakates, doch sind diese meist stark abgemildert
worden, um das weibliche Zielpublikum nicht durch die Darstellung tibermaBiger Sexualitét
vom Kauf des Produktes abzuschrecken.

Auch die dortigen Zensurauflagen bestimmten maf3geblich den Grad des zur Schau gestellten
erotischen Potenzials, allerdings konnten sich Werbekampagnen fiir minnlich assoziierte
Produkte mehr Freiheiten erlauben als Kampagnen fiir Frauenprodukte.

Eine weitere Charakteristik aller osterreichischen Werbe-Pin-Ups stellt die offensichtliche
Beziehung zwischen Pin-Ups und dem jeweiligen Produkt dar, da die Bewerbung von
Bademoden und Unterwische mit Erotikzeichnungen weniger fern liegt, als etwa die
Anpreisung eines Teledondienstes durch ein US-Cowgirl, welches das Produkt meistens
durch das iibermiBige Sex-Sells-Credo zur Nebensichlichkeit werden lieB. Osterreich wirkte
dieser Herabsetzung in den 50ern entgegen, indem hier zwei Werbe-Strategien eingesetzt
wurden, welche einerseits eine sehr konservative Klientel ansprach und andererseits auch
vermehrt auf Pin-Ups im Stile US-amerikanischer Vorbilder setzte um jiingere und/oder

modernere Kundinnen anzuwerben.

Das erotische Potenzial ist in den USA im Vergleich zu sterreichischen Pin-Ups durch eine
akkurate Zuschaustellung von Fiilen, Beinen und/oder Dekolleté in beiden Jahrzehnten
wesentlich hoher, obwohl viele osterreichische Darstellungsweisen und Motivwahlen in den
spéteren Jahrzehnten sichtbar von US-amerikanischen Schauspielerinnen geprégt sind.

Des Weiteres bedienen US-amerikanische Anheftbilder durchaus hiufig einige landestypische
Klischees wie beispielweise das Motiv des US-Cowgirls, was in Osterreich niemals iiblich
war.

Allerdings sollte beachtet werden, dass die These einer grof3ziigigen Abbildung nackter
Maidchen in den USA sich weder fiir 1930 noch 1950 bewahrheitet hat.

Zudem stellte sich bei der Analyse Osterreichischer Pin-Ups heraus, dass diese wesentlich

seltener hergestellt und publiziert wurden als amerikanische Gegenstiicke, und diese
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auBBerdem selten als Pin-Ups im eigentlichen, erotischen Sinne in klassischen
Miénnermagazinen Verwendung fanden, sondern entsexualisiert wurden, um als Titelblétter
und/oder reine Werbefldche fungieren zu konnen. Dies setzte eine Herabsetzung des
erotischen Potenzials auf ein Minimum voraus, selbst wenn diese Darstellungen sich
offensichtlich an US-amerikanischen, erotisch angehauchten Exemplaren orientierten.

Im Bereich der Werbe-Pin-Ups wurden zwar dhnliche Maflnahmen zur Entsexualsierung
ergriffen, doch traten zeitgleich auch moderne, farbenfrohe und im Stil US-amerikanischer
Pin-Ups gehaltene Bildnisse auf, welche erste Anzeichen fiir eine gewisse Aufgeschlossenheit
gegeniiber amerikanischen Produkten, Zeichenstilen, Lebensgefiihlen und

Marketingstrategien vermuten lasst.

Der in Osterreich verwendete Frauentypus ist jedoch, anders als in den USA, meistens nicht
klischeehaft, theatralisch, blond, dimmlich oder naiv, sondern kennzeichnet sich vielmehr
durch selbstbewusste Frauenbilder, was auf anderen, kulturell bedingten Idealvorstellungen
beruhen konnte oder aber auf einer fortgeschritteneren Emanzipationsbewegung, einer
strengeren Zensur oder aber der prinzipiell sehr unerotischen oder stark abgeschwicht
erotischen Hauptfunktion 6sterreichischer Pin-Ups als reine Werbeflache sowohl fiir
minnliche als auch weibliche Kundschaft. Dies erklirt vermutlich auch, warum in Osterreich
das DirndIl-Motiv aufgrund einer bekannten Antipathie des weiblichen Zielpublikums kaum

benutzt wurde.

Es bleibt nun abzuwarten, wie und ob sich das Pin-Up in Zukunft weiterentwickeln, ob es
sich durch neue Formen, Frauentypen und Medien kennzeichnen wird, oder vielmehr durch
die Wieder- bzw. Weiterverwendung altbekannter und liebgewonnener Motive.

Angesichts der aktuellen Entwicklungen jedenfalls zeigt sich, dass ein in der Geschichte
bereits weit zuriickliegendes Phanomen durchaus wieder Aktualitit gewinnen kann, weshalb
sich auch tiber die Pin-Ups — in Abwandlung eines berithmten Satzes — sagen lésst:

Das Pin-Up ist tot, es lebe das Pin-Up.

Ende
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9. Abstrakt (Deutsche Version)

Ein Pin-Up ist die zwei-dimensionale Darstellung einer Frau in iiblicherweise erotischer Pose,
wobei das Vorhandensein sowie der Grad von Erotik sich daran erkennen lassen, dass
mindestens drei Kriterien, aus einer von mir erstellten Liste, flir die dargestellte Frauenfigur
zutreffen. Auf Basis dieser von mir personlich formulierten Definition versuchte ich in meiner
Diplomarbeit eine Reihe unterschiedlicher sozialer, politischer, wirtschaftlicher und

historischer Aussagen und Merkmale aus US-amerikanischen und &sterreichischen Pin-Up-

Bildern aus den 1930ern und 1950ern herauszufiltern und anschlieBend zu vergleichen, um zu

zeigen, dass man auch aus einem ,Lustbildchen’ mehr herauszulesen vermag, als nur

vergangene Vorlieben.

Eines meiner wichtigsten Analyseergebnisse von US-amerikanischen Pin-Ups beider
Jahrzehnte ist beispielsweise, dass diese als typische Merkmale ein stets gepflegtes, adrett
gekleidetes, freundlich wirkendes, gut aussehendes, junges Erscheinungsbild einer
ausnahmslos wei3en Frau voraussetzen, mit dramatischer Mimik und deren Weiblichkeit noch
durch gewisse Attribute wie hohe Stockelschuhe, gebogene FuBstellungen und feminine
Bekleidung wie Rocke und/oder Kleider akzentuiert werden.

In den 30er Jahren wurden hierbei andere, fantasievollere Motive bevorzugt. Waren in den
50ern die Thematiken eines ungeschickten Madchens in einer misslichen Alltagssituation mit
dem Frauentyp des ,netten Madchens von nebenan’ beliebt, ldsst sich bei deren Vorgidngern
ein klarer Hang zu Pin-Ups erkennen, welche sich von Motiven der Femme Fatale und
Szenerien aus Hollywoodfilmen inspirieren lieBen. Diese dienten in ihrer Aufmachung, Pose
und Motivwahl wohl zur Realitédtsflucht aus einem, von der Grof3en Depression gepréigten
Alltag, sowie zur Befriedigung sexueller Geliiste.

Erstaunlich ist es jedoch, dass angesichts der Weltwirtschaftskrise ein stabiles Preisniveau
und eine gleichbleibende, farbenfrohe Qualitit bei den verdffentlichten Pin-Ups zu

verzeichnen war, welches die Wichtigkeit und Popularitit der Pin-Ups in harten Zeiten betont.

Werbe-Pin-Ups waren hierbei aber, aufgrund strenger Zensurbestimmungen, oftmals noch
nicht sehr erotisch aufgemacht und sollten erst in den 50ern mittels der hdufig angewandten
Zweckentfremdung von reizvollen Pin-Ups in groBer Auflage erscheinen. Dabei treten auch

neue Komponenten auf, wie beispielsweise der Einsatz von Humor und kleinen storyplots.
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Die beigefiigten Texte dienten in den USA, anders als in Osterreich, nicht maBgeblich der
Informationen tiber das Produkt oder das Pin-Up, sondern waren primir humoristische
Wortspiele sowie dezente Hinweise auf die eigentlich beworbene Ware. Des Weiteren
bedienen US-amerikanische Pin-Ups durchaus hiufig landestypische Klischees wie
beispielweise das Motiv des US-Cowgirls, was in Osterreich niemals iiblich war. Nackte
Midchen wurden aber, sowohl in den USA wie in Osterreich, in beiden Jahrzehnten nicht oft
portrétiert.

In Osterreich hingegen weisen die Minner-Pin-Ups der 1930er Jahre ein derartig geringes,
erotisches Potenzial auf, dass sich manche nicht einmal mehr als Pin-Up kennzeichnen lassen,
obwohl sie beispielsweise eine Frau in Bademode zeigten. Im Bereich der Werbe-Pin-Ups
lassen sich hingegen in den 30ern einige Merkmale US-amerikanischer Pin-Ups erkennen,
wie beispielsweise die Motivwahl der Femme Fatale, doch wurden diese immer stark
abgemildert, um das, meist weibliche Zielpublikum nicht durch die Darstellung tiberméBiger
Sexualitdt vom Kauf des Produktes abzuschrecken.

Auch die dortigen Zensurauflagen bestimmten maf3geblich den Grad des zur Schau gestellten
erotischen Potenzials, allerdings konnten sich Werbekampagnen fiir minnlich assoziierte

Produkte mehr Freiheiten erlauben als Kampagnen fiir Frauenprodukte.

Eine weitere Charakteristik aller dsterreichischen Werbe-Lustbilder stellt die offensichtliche
Beziehung zwischen Pin-Ups und dem jeweiligen Produkt dar, da die Bewerbung von
Bademoden und Unterwésche mit hiibsch anzusehenden Frauen weniger fern liegt, als etwa
die Anpreisung eines Telefondienstes durch ein US-Cowgirl, welches das Produkt meistens
durch das iiberméBige Sex-Sells-Credo zur Nebensichlichkeit werden lief3.

Osterreich wirkte dieser Herabsetzung entgegen, indem hier zwei Werbe-Strategien eingesetzt
wurden, welche einerseits eine sehr konservative Klientel ansprach und andererseits auch
vermehrt auf Pin-Ups im Stile US-amerikanischer Vorbilder einsetzte, um jlingere und/oder
modernere Kundinnen anzuwerben. In den 50er Jahren wurden zwar noch dhnliche
MaBnahmen zur Entsexualsierung der Pin-Ups ergriffen, doch traten zeitgleich auch moderne,
farbenfrohe und im Stil US-amerikanischer Pin-Ups gehaltene Bildnisse auf, welche erste
Anzeichen fiir eine gewisse Aufgeschlossenheit gegeniiber amerikanischen Produkten,
Zeichenstilen, Lebensgefiihlen und Marketingstrategien vermuten lédsst. Dies spiegelte auch
die gesellschaftliche Bipolaritit zwischen Moderne/Amerikanismus und Traditionalismus

wieder.
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9.1 Abstract (Englische Version)

A Pin-Up is characterized by a two-dimensional depiction of a usually very erotic woman.
The sexual potential of this depiction composes of the accordance of three criteria from a self-

made list by the author.

Based on this definition I tried in my diploma thesis to extract some social, political,

economical and historical knowledge and the most common characteristics of US-American

and Austrian Pin-Ups from the 1930s to the 1950s to prove the deeper value of such sexy

drawings.

An abstract of the most important results shows that US-American Pin-Ups from the 1930s to
the 1950s always depicted a young, beautiful, friendly and unexceptionally white woman,
with a shining smile or pursed lips and always wearing feminine clothes such as dresses and

skirts in combination with kitten-heeled shoes or elegantly bended feet.

Fantastic themes based on the latest Hollywood movies were the most popular in the US to
mentally flee from the hardships suffered during the Great Depression and, surely, to satisfy
some sexual longings, while the Swinging Fifties brought up a new type of Pin-Up-Girl, the
‘the nice Girl next door’, who is characterized by a young girl in a difficult situation from
everyday life.

Interestingly enough there has never been a decline in price or quality of Pin-Up-Magazines
from the 1930s to the 50s, which proves my point, that Pin-Ups were an important and much

desired element to keep the morals up during financial crises and wars.

However, Pin-Ups especially made for advertisements still had a long way to go into public
since the morals and censorship did not loose their tight grip on the Pin-Up industry before
the post-war time, which was the time of new, humorous Promotional-Pin-Ups using detailed
storyplots and humorous wordplays. In addition they were often characterized by the ‘misuse’
of sexual Pin-Ups advertising for such banal products such as car spares or dentists chairs.

Naturally, the Pin-Up-Girl was often more interesting to look at than the proclaimed product.
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In contrast, many Austrian depictions of woman in bathing clothes or underwear from the
1950s to 1930s were so unerotic, that they could not even be defined as a Pin-Up, even though
some of them were clearly inspired by US-American examples. However those Pin-Ups
characterized as such, were often used in advertisement, which explains why their sexual
potential was often diminished to a minimum in order not to scare of or insult the, mostly
female customers. The censorship at that time was as strict as in the USA, but advertisement
designed for male products was granted a little more freedoms to imply sexual sub-messages
than for campaigns dedicated to female clients.

Portraying a woman wearing underwear or bathing clothes in a sexy pose does not seem as
surprising as advertising a phone service by a sexy US-Cowgirl, which shows that Austrian
commercial Pin-Ups had a far more logical relationship between the proclaimed product and
the Pin-Up, than in the US, where the general credo said ‘Sex sells’.

Austrian commercial companies tended to use a dual strategy during the 50s, using
conservative advertisements to attract a less modern clientele and simultaneously showing
new, colourful and sexy Pin-Ups Girls to fulfil the dreams and desires of a younger
generation, both male and female, longing for an American Style of Life and Pin-Ups. This
also proves the deeply rooted fight in the Austrian post-war society between those
proclaiming modernism and Americanism and the others holding on to traditions and old

morals.

Last but not least there were the Pin-Ups made of Cliché-motives such as the US-Cowgirl,
Indian Girls or Hampton Beach Sailor- Girls, which were much beloved in the USA for many

decades but less accepted and therefore rarely used in Austria.

But interestingly enough there were less naked Pin-Up Girls published in both, the USA and
Austria during the 1930s to the 1950s, as one might have guessed, which might be due to the
reasons of a strict censorship in the 30s and the fact being, that nudity is less suitable for the

moral messages represented by a ‘nice Girl next door’ in the USA or the already less

sexualised commercial campaigns and Pin-Up Magazines in Austria.
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e Abb. 29 Claws for Alarm, Gil Elvgren, USA 1951 aus Charles G. Martignette/Louis
K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, K6ln 2008, 113.
e Abb. 30 Portrait von Marilyn Monroe, USA [o. J.] aus
http://www.marilynmonroe.com/about/photos.html%20(12.02.2009)
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Abbildung Seite 112

Abb. 31 Van Heusen Shirts, Kiinstler unbekannt, USA 1950 aus Jim Heimann, A//-

American Ads 50s, Koln/Los Angeles/ London u.a. 2003, Endpapers.

Abbildung Seite 123

Abb. 32 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1950 aus Wiener Magazin Juli
1950 Heft 7, 80.

Abbildung Seite 125

Abb. 33 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1950 Titelblatt von Wiener
Magazin April 1950 Cover Heft 4.

Abbildung Seite 126

Abb. 34 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1955 Titelblatt von Wiener
Magazin April 1955 Heft 4 Cover

Abbildung Seite 136

Abb. 35 Kajak Badedress, Piller Druck, Osterreich 1958 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).

Abbildung Seite 137

Abb. 36 Kajak Badedress, Paul Aigner, Osterreich 1952 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).

Abbildung Seite 154

Abb. 15 Palmers, Kiinstler unbekannt, Osterreich 1930 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (02.02.11).

Abb. 37 Real Smart, G. Greiner, USA 1931 aus Dian Hanson, The History of Men’s
Magazines Vol 1. From1900 to Post-WWII, Koln u.a. 2004, 11.

Abbildung Seite 158

Abb. 38 Die Wiener Magazin Freundin, Kiinstler unbekannt, Osterreich 1931 von
Wiener Magazin Februar 1931 Heft 2, 78, 93.

Abbildungen Seite 160 (von links nach rechts)

Abb. 39 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1955 Titelblatt von Wiener
Magazin Juni 1955 Cover Heft 6.

Abb. 40 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1955 Titelblatt von Wiener
Magazin August 1955 Heft 8 Cover.

Abb. 41 Fit to be tied, Gil Elvgren, USA 1956 aus Charles G. Martignette/Louis K.
Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Kéln 2008, 112.

Abb. 42 High and shy, Gil Elvgren, USA 1950 aus Charles G. Martignette/Louis K.
Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 164.

Abbildungen Seite 165 (von links nach rechts)

Abb. 43 Titel unbekannt, Kiinstler unbekannt, Wien 1950 Titelblatt von Wiener
Magazin August 1950 Cover Heft 8.

Abb. 44 Daisies are telling, Gil Elvgren, USA 1956 aus Charles G. Martignette/Louis
K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 111.
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Abbildungen Seite 167 (von links nach rechts)

e Abb. 45 Al Pilsner Beer (urspriinglich: The pick of the picnic!), Gil Elvgren, USA
1950 aus Charles G. Martignette/Louis K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups,
Koéln 2008, 32.

e Abb. 46 Coming right up, Gil Elvgren, USA 1956 aus Charles G. Martignette/Louis
K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, K6ln 2008, 130.

e Abb. 47 Coca- Cola Girl, Kiinstler unbekannt, USA 1951 aus http://www.pinup-art.de/
(12.05.2009)

Abbildungen Seite 171 (von links nach rechts)
e Abb. 48 Ilford Fotofilm, Hotzenberger, Osterreich 1956 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).
e Abb. 49 Palmers, Kiinstler unbekannt, Osterreich 1950er aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).
e Abb. 50 Selfix Bademode, Paul Aigner, Osterreich 1958 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).

Abbildungen Seite 173 (von links nach rechts)
e Abb. 51 Rogan Regenbekleidung, Atelier Hoffmann, Osterreich 1950 aus der
Plakatsammlung der Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).
e Abb. 52 For all weather protection, Gil Elvgren, USA 1950er aus Charles G.
Martignette/Louis K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 238.

Abbildungen Seite 178 (von links nach rechts)
e Abb. 53 Reel Humor, George Quintana, USA 1938 aus Dian Hanson, The History of
Men’s Magazines Vol 1. From1900 to Post-WWII, Koln u.a. 2004, 200.
e Abb. 54 Aiming high (Will Wilhelm Tell?), Gil Elvgren, USA 1959 aus Charles G.
Martignette/Louis K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 144.

Abbildungen Seite 180 (von links nach rechts)
e Abb. 55 Matzner, Kiinstler unbekannt, Osterreich 1930 aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (02.02.11).
o Abb. 56 Matzner, Kiinstler unbekannt, Osterreich 1952er aus der Plakatsammlung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).
o Abb. 57 Kajak Badedress, Atelier Hoffmann, Osterreich 1957 aus der Plakatsammlung
der Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto (11.03.11).

Abbildungen Seite 183 (von links nach rechts)

e Abb. 58 Emily Blunt, Kiinstler unbekannt, USA 2006 aus
http://www.vanityfair.com/fame/features/2007/05/vanities portfolio200705#slide=1
(14.03.11)

e Abb. 59 Mila Kunis, Kiinstler unbekannt, USA 2006 aus
http://www.vanityfair.com/fame/features/2007/05/vanities portfolio200705#slide=3
(14.03.11)

e Abb. 60 Hayden Panettiere, Kiinstler unbekannt, USA 2006 aus
http://www.vanityfair.com/fame/features/2007/05/vanities _portfolio200705#slide=14
(14.03.11)

e Abb. 61 Jess Weixier, Kiinstler unbekannt, USA 2006 aus
http://www.vanityfair.com/fame/features/2007/05/vanities_portfolio200705#slide=7
(14.03.11)
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Abbildungen Seite 185 (von links nach rechts)

Abb. 62 Hi-Ho Silver, Gil Elvgren, USA 1969 aus Charles G. Martignette/Louis K.
Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 182.

Abb. 63 Titel unbekannt, Edward Runci, USA 1953 aus
http://www.pinupportal.com/fes_php/pp_history.php(11.05. 2009)

Abb. 6 Titel unbekannt, Alberto Vargas, USA 1943, aus
http://www.pinupportal.com/fes_php/pp_history.php(11.05. 2009)

Abb.65 Ankles Aweigh, Gil Elvgren, USA 1939 aus Charles G. Martignette/Louis K.
Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 46.

Abbildungen Seite 188 (von links nach rechts)

Abb. 66 Gumprechts Pferdespezialititen, Fotograf: J. Zensmaier, Privatfoto (Wien
2011).

Abb. 67 Time fiir decision, Gil Elvgren, USA 1956 aus Charles G. Martignette/Louis
K. Meisel, Gil Elvgren. The complete pin-ups, Koln 2008, 141.

Abbildung Seite 189

Abb. 68 Coca Cola, Fotograf: J. L. Sadeler, Privatfoto (Luxemburg 2011).
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12. Anhang

Weitere Beispiele fiir das Motiv Mddchen bei Misseeschick

A 400D
TR D

A = ST R
Titel: & good Hook-Up Kidnstler: Gil Elvgren
Land: US4 Jahr: 1937 Aus Charles G.
Martignetted ouis K. Meisel, Gil Elvgren. The
complete Fin Ups, Kaln 2003, B3,

IHARE LOONOWT

Titel: A sharp lookout Kinstler: Gil Elvgren
Land: US4 Jahr: 1961 Aus Charles G.
Martignetted ouis K. Meizel, Gil Elvgren. The
complete Pin Ups, Kéln 2005, 209,

qo = L

1

=tler: Gil Elviren Land:
US4 Jahr: 1955 Aus Charles G,

Martignettedouis K. Meizel, Gil Elvgren. The
complete Pin Ups, Kéln 2003, 166,

Titel: Cold Feet Kiin

Titel: & fast Takeoff Kidnstler: Gil Elvaren
Land: US4 Jahr: 1954 Aus Charles G.
Martignettedouis K. Meizel, Gil Elvgren. The
complete Rin Ups, Kéln 2008, 162,




Beispiele fiir theatralische und/oder strahlende

Ausdrucksweisen als Merkmal US-amerikanischer Pin-Ups

Titel: I've been spotted. Kiunstler: Gil Elvgren
Land: US4 Jahr: 1949 Aus Charles G.
Martignetted ouis K. Meizel, Gil Elvgren. The
complete Pin Ups, Kaln 2008, 76,

Titel: unkekanrt Kinstler: Albetto Yargss

Land: U5A  Jahr: 15944 Aus Reid Stewart

Avsting Alberto Vargas . Works from the Max
“argas Collection, Mew %ork 2008, TE.

e

e i

N €

Titel: Petty Girl Kinstler: George Pefty Land: USA  Jahr: 1930-1940er
Az bitp: esveseall-art orgipin-up st /44 ktm (15.05.2009)

Titel: unbekanrt Kinstler: &lberto Vargas

Land: U=2  Jahr: 1946 Aus Reid Stewvart

Austing Alberto Vargas, Works from the Max
Yargss Collection, Mew York 2008, 102,
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Beispiele aus dem Fetisch-Magazin Bizarre

THIRTY.FIVE CENTS |

. ; o : Titel: Bizarre "Kinstler: John 'Wiie Land: US4 Jahr:
Titel: Bizarre Kimstler: John 'Wilie Land: US4 Jahr: 1958 Aus Dian Hanson, The Histary of Girly Magazines,

1946 Aus Dian Hansaon, The History of Girly Magazines, L
Kiiln 2006, 221 kiln 2006, 221.

fwmie L va iwrs
" : ” . Titek: Bizarre Kimstler: John 'Willie Land: US2 Jahr:
iR Han K'_"HH' Sy NHIE_ Ldnd. US_A 1956 vz Dian Hanson, The History of Gy Magazines,
Jahr: 1946 Aus Dian Hanzon, The History of Girly VAN 2006, 21

Magazines, Kéln 2006, 224.
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Beispiele fiir erotische FuBpositionen als Merkmal US-
amerikanischer Pin-Ups

= B
Titel: Double Besuty Kiinstler: Rolf Armstrong Titel: Well buitt Kiinstler: Gil Elvgren Land: 52

Land: US4 Jahr: 1930 Jahr: 1955 Aus Charles G Marignettelouis K.
A Hitpe Sesvaeeall-art orgpin-up_art1 04 ktm Meizel, Gil Elvgren. The complete Pin Ups, Kain 2008,
(29.12.2008) 140,

Titel: unbekannt Service Kiinstler: Alberto Vargas Titel: unbekannt Kinstler: Alberto Yargss

Land: U5A Jahr: 1341 Land: USA  Jahr: 1940 Aus Reid Stewvart

Auz Reid Stewart Austing Alberto Wargas. Wiorks from Austing Alberto Wargas. Works from the Max
the Max Vargss Collection, Mew “ork 2008, 54. Wargas Collection, Mew York 2005, 56,
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Beispiele fiir Fubfetischismus

Titel: Black Silk Stockings
Klunstler: unbekannt
Land: USA

Jahr: 1958

Aus

Dian Hanson, The History
of Girly Magazines, Kd&ln
2006, 548.

Titel: Succulent Toes
Kunstler: unbekannt
Land: USA

Jahr: 1970er

Aus

Dian Hanson, The History
of Girly Magazines, Kéln
2008, 542.

213



Beispiele fiir VerhiltnismaBig ziichtig gekieidete Pin-Up-Girls

Titel: unbekanrt Kinstler: Pearl Frush Land: 2 Titel: Claz=s dismizsed Kinstler: Gil Elvgren
USa Jahr: unbekannt Aushttp: Ao zll- Land: =2 Jahr: 1970 Aus Charles G.
art.orgiin-up_at1 43 him (15.05.2003) MartigrnetteiLouis K. Meizel, Gil Elvgren. The

complete Pin Ups, Kaln 2008, 225,

- ¥ |
<
"
- "
A ll -
b
el
-_,_,_.---'"
— |
™
X
A
Titel: Rare Edition Kanstler: il Elvgren Land: Titel: Mocern Bride Kiinstler: Alberto vargas Land:
Usa Jahr: 1952 Aus Charles G. . UzA Jahr: 1945
Martigrettedouis K. Meisel, Gil Elvaren. The Aus Reid Stevvart Astin, Alberto Varges. Works fom
camplete Pin Ups, Kéin 2008, 154, the Max YVargas Collection, Mew “ork 2008, 62.
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Beispiel fiir Mddchen beim Sport

SHAPING UP

Titel: Shaping Up Kinstler: Gil Elvgren Land: USA Jahr: 1959 Aus
Charles G. Martignette/Louis K. Meisel, Gil Elvgren. The complete Pin Ups,
Kialn 2008, 142,
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Beispiele fiir Marilvn Monroe in weiller Bademode

Titel: Marylin Monroe Kinstler: unbekannt Land: USA Jahr: unbekannt Alle Bilder
aus http: Hwiwewr marilynmonroe comfaboutiphotos html (12 .02 2009)

216



Beispiele fur Nackie Mdidchen

H_ o T'
L o
5
-
(
Titel ':."'S'nappv Kunstler: unbekannt
Land: US4 Jahr: 1934 Titel: unbekannt Kiinstler: Alberto Vargss Land: US2 Jahr: 1943
Aus Dian Hanson, The History of Men's Aus Reid Stevvart Austing Alberto Yargas. Works from the Max Varges
Magazines Volume 2, From 1900 to Post-siil, Collection, Mew York 2003, 65/63.

bdin 2004, 160,

Batbbing Over

Titel: Bubbling over Kunstker: Gil Elvgren Land: USA, Titel: Golden Beauty Kinsther: Gil Elvgren Land:
Jahr: 1951 Aus Charles G, Martignette/Louis K. Meisel, Uz2 Jahr: 19357 &us Charles G. MartignettedLouis K.
Gil Elvgren. The complete Pin Ups, Kain 2008, 104, Meizel, Gil Elbvgren. The complete Pin Ups, Kéln 2008,
109.
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Beispiele fur Keonservative Playboy-Pin-Ups aus den 50er

Jahren
PLAYBOY =

EMTERTAINMENT FOR MEN

S L L

Titel: Playboy Titelblstt Kinstler: unbekannt Titel: Plavboy Titelblstt Kidnstler: unbekannt Land:
Land: USA Jahr: 1955 Aus Disn Hanson, The Uz Jahr: 19357 Aus Dian Hanson, The History of Girly
History of Girly Magazines, Kiln 2006, 269. Magazines, Kéln 2008, 273,

Titel: Playhoy Titelhlstt Kiunstler: unbekannt Titel: Playhoy Titelblstt Kinstler: unbekannt

Land: US4 Jahr: 1956 &us Dian Hanzon, The Land: US& Jahr: 1957 &us Dian Hanzon, The
History of Girly Magazines, Kdln 2008, 262. History of Girly Magazines, Koln 2008, 270.
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Beispiele fiir Wohiproportionierte Pin Up Girls

Titel: Cee Bee
Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA Jahr: 1953
Alls

iZharles .
Martignettel/Louis K.
Meisel, Gil Elvgren. The
complete Pin Ups, Kaln
2008, 108,

ihan beachte die rosa
Brustwarzen und
leuchtende Hautl)

Titel: The Male Home Companion
Kinstler: 5 Stanhope Smith
Land: LISA

Jahr: 1842

Auls

Dian Hanson, The History of Men's
Magazines Wolume 2. From 1900 to
PostWWIl, Koln 2004, 328,

(Wan beachte die Oppigen
Fundungenl)
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Weitere Beispiele fiir Gezeichnete, nackie halbnackte
asterreichische Pin-Up- Girls aus den 50ern

Titel: Madchen am Teetisch Kiinstler: unbekanrt
Land: Csterreich Jahr: 1350
Aus Wiener Magazin Fehruar 1950 Heft 2, 37,

Titel: unbekannt Kinstler: unbekannt
Land: dsterreich Jahr: 1850
AusWiener Magazin Januar 1950 Heft 1, 41.

Titel: unbekanrt Kinstker: unbekannt
Land: Csterreich Jahr: 1950
Aus Wiener Magazinh&rz 1930 Heft 3, 5.
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Weitere Beispiele fiir Osterreichische Titelblitter mit
plakativen Gesichismotiven aus den S0er Jahren

A

'EE)

y

Titel: Wiener Magazin Tielblatt Kinstler: Titel: Wiener Magazin Titelblatt Kiinstler:
unkbekannt unkekanrt
Land: Gsterreich Jahe: 1955 Land: Osterreich Jahr: 1955
Aus Wiener Magazin Februar 1955 Heft 2. AuzWiener Magazin Juni 1955 Heft 5.

Duccle das
m::ﬁ Euco
- - 3 S Titel: Wiener Magazin Tielblstt Kinstler:
Titel: Titelblatt Wiener Magazin Kinstler: unbekannt ubbekacit
Land: Ssterreich Jahe: 1950 . A ; .
: : Land: Qsterreich Jahr: 1930
s Wiener Magazin Mai1350 Heft 5. AL Wiener Magazin September 1950 Heft 9.
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Beispiele fiir US- amerikanische FPin-Ups mit Klischee- Motiven

LT P P, T A G
CAuT AT TL T LT IR T
e P & TN R PR T

FATATHR VD T Al Y S T,

A Mandss

Titel: England  Kinstler: Rancdall Land: Titel: Holland Kinstler: Rancsll Land: US4
Usa Jahr: 4950 Aus bt e al- Jahr: 1360er AL kit ioanin all-art.orgipin-
art.orgiin-up_st 48 ktm (19.04.2009) up_art1/4008 him (19.04.2003)

LT MEARD D ol AT AR
AT
5 P nAR TORTYT STaE

-
| TR B A
e Sancs sEv

Titel: France Kinstler: Randal Land: Titel: Turkey Kinstler: Randall Land:
USA Jahr: unbekannt Aus bt e all- US4 Jahr: unbekannt Aus kit e all-
art.org/pin-up_art1 /38545 him (19.04 2003) art orgioin-up_set1/48 Htm (19.04.2009)
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Beispiele fiir US-amerikanische Werbe-Pin-Ups nach dem

Kredo ,Sex sells’

Titel: Dogoie Dinah Kidnstler: Mel Ramos ' "I"rtel: Catzup Kinstler: Mel Ramos
Land: USA, Jahr: 1935 Land: USA Jahr: 1972
AL btp: sy all-art orgipin-up st 46 Htm A hittp My zll-art orgfin-up_art 10987 746 htm

£19.11 2008) (1511 2008)

(Cie
Ahnlichkeit
der Twins
und des
Donut-Girls
mit Cinchy
Crwiaford ist
dbrigends
beabsichtigt!

Titel: E.oudthahlemil;&."l";-\.\:'ins I{unﬁler 'r\;iéiﬁamns Titel: Dunkin Donut  Kiinstler: hel Ratnos

Land: US4 Jahr: 2005 Land: US4 Jahr: 2006
A hittp Sy all-artorgfpin-up_art 14236 htm A hittp: A all-art orgfin-up_art1 45646 Htin
(19.11.2008) (1941 .2008)
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Marilyn Monroes berithmteste Pose aus das verflixte 7. Jahr
(1955) und ihr osterreichisches Pendant

Titel: VWiener Magazin
Titelblatt

Kiinstler: unbekannt
Land: Osterreich

Jahr: 1955

ALS

Wiensr Magazin April 18955
Haft 4.

Titel: Marilyn Monroe
Kiinstler: unbekannt
Land: LISA

Jahr: 1955

Aus

http: ffvnena miarilynmonroe. ¢
omfabout/photos html
(12.02.2009)
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Weitere Beispiele fiir Pin-Ups im Stile von Femme Fatales

Rustie Romes - The Mad Whirl - Cresniag
Malody — st siner veerry steier sl besraiis

Titel: Spicy Stories Kiinstler: unbekannt Titel: Snappy Kiinstler: unbekannt
Land: US2 Jahr: 1932 Land: USA Jahr: 1935
Avs Dian Hanson, The History of Men's Aus Dian Hanson, The History of Men's
Magazines Volume 2, From 1300 to Post- Magazines Yolume 2. From 1900 to Post-wal,
WA HSIn 2004, 160, Kiln 2004 17.

- { »

- . B
Titel: Real Smart Kiinstler: G. Greiner Titel: Stolen Sweets Kiinstler: Enach
Land: US4 Jahrs 193 Bolles Land: USL, Jahe: 1935

Aus Dian Hanson, The History of Men's Magazines ciks Uit bienson, The History atbgms

F Magazines Yolume 2. From 1300 to Post-
“olume 2. From 1800 to PostWWwilL Kaln 2004, 10, WL, Wln 2004, 163,
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Beispiele fiir bewaffnete Pin-Up-Girls

ETECTIVE

EVEry sromy

Titel: Dynamic Detective
Kinstler: unbekannt
Land: LISA
\ Jahr: 1937
SAGAO\‘SIN Aus Dian Hanson, The History of Men's
Magazines Yolume 2. From 1900 to Post-
WAL Kaln 2004, 213,

Iiyriaiiie

ETESTIVE

?.“

Thg Mareatr s Lreee
o  pitorasa &

o -derag Mastress

Titel: Front page Detective
Kiinstler: unbekannt
Land: USA
Jahr: 1937
Aus Dian Hanson, The History of Men's
Magazines Volume 2. From 1900 to Post-

WAL Kaln 2004, 218,
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Beispiele fiir Hollywood-Pin-Ups

Titel: Movie Humor Kdnstler: George Quirtans
Land: USA Jahr: 1937
Avs Dian Hanson, The History of Men's Magazines
“olume 2. From 1900 to Post-wail, Kéln 2004, 186,

HUM

Febrvary
20

O

.

Titel: Movie Humor Kdnstler: George Quinrtans
Land: USA Jahr: 1936
AL Dian Hanson, The History of Men's Magazines
Yolume 2. From 1900 to Post-waail, Kidln 2004, 156,

juﬂ
Tell Them
that
rﬂu Th Ow
Mg

Titel: Film Fun Kiinstler: unbekanrit
Land: USA, Jahr: 1934

Avs Dian Hanson, The History of Men's Magazines
Wolume 2. From 1900 to Post-wial Kdln 2004, 192,

Titel: Real Smart Kiinstler: O, Greiner
Land: US4 Jahr: 1930
A Dian Hanzon, The History of Men's Magazines
“olume 2. From 1300 to Post-iil, Kaln 2004, 174,
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Beispiele fur Old Gold Werbe-Pin-Ups

Worth hooking-up with!

For Fmer rxisies Flaver . . . Sisoke Doulde-Viellon 00 Gkl

Titel: Old Gold Kiinstler: George Petty
Land: USA Jahr: 1939

Aus hittp: Ao americanatachives
com/petty g htm (02.02117

A i'fg;qilwﬁun;;ﬁ—:gﬁr;&m

Titel: Old Gold Kinstler: George Petty
Land: US4 Jahr: 1935

Aus bt e americanarksrch
iwves comfpetty o.htmi{03.04.11)

Land: US2 Jahr: 1939

Avs bt Aoy americanart
archives comipetty g.html(11.0511)

lellone

OlaGold

CIGARETTES e

“TiIP-TOP”
SENS

Titel: Old Gold Kiinstler: George Petty
Land: US2 Jahr: 1935
Avs Reid Stesvart Austing Alberto Vargas . Works from
the Max “Wargas Collection, Mew York 2005, 50.
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Beispiele fiir Pin-Up-Magazine mit franzosisch anmutenden

GaY

Titeln

Titel: Paris Nightz Kiinstler: O Greiner Land: Titel: Gay Parisienne Kinstler: O. Greiner

UsA Jahr: 1930 &uz Dian Hanson, The History Land: US2 Jahr: 1933 Aus Disn Hanzon, The
of Men's Magazines Yolume 2. From 1900 to History of Men's Magazines Volume 2. From 1900
Postwinl, Hdln 2004, 164, to Post-WWiil, Héln 2004, 164,

Titel: La Paree Hiinstler: Peter Driken Land: Titel: Gay French Life Kiinstler: George

=4 Jahr: 1934 Auz Disn Hanson, The History Quirtans Land: US4 Jahr: 1939 Aus Dian
of Men's Magazines Wolume 2. From 1300 to Hanzon, The History of Men's Magazines Yolume

Post-nanil, Kaln 2004, 164, 2. From 1900 to Postawaail, Kaln 2004, 163,
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Beispiele fiir Wortspiele bei Pin-Ups

Titel: & Knockout Kinstler: Gil Elvgren Land: Titel: Movie Humor Kinstler: George Guintana

Usa Jahr: 1939 Aus Chatles G. Land: US2 Jahr: 1937 Aus Disn Hanson, The
MartignetteLouis K. Meizel, Gil Elvgren. The History of Men's Magazines Volume 2. From 1900
complete pin-ups, Kaln 2003, 44. to Post-\l, Kalin 2004, 194,

Titel: Silk Stocking Stories Kinstler: Peter Titel: High Heel Magazine Kinstler: Carchwell
Driben Land: USA Jahr: 1939 Aus Dian Higgins Land: US4 Jahr: 1937 Aus Dian
Hanzon, The Hiztory of Men's Magazines Yolume Hanzon, The Hiztory of Men's Magazines Yolume
2 From 1900 to Post-wal, Kaln 2004, 162, 2. From 1900 to Postawaail, Kaln 2004, 173,
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Beispiele fiir Osterreichische Foto-Pin Ups aus den 1930ern

Titel: Die Tanzerin Claire Woyovsky Hinstler:

Photo Manazsé Land: Osterreich Jahr: 1552 Titel: Dyvei kinztierizche Aktztudien Kinestler:

Lz Wiener Magazin Marz 1332 Heft 3, 6. Jahr, Photo Manazsé Land: Osterreich Jahr: 19351
39. Aus Wiener Magazin Januar 1931 Heft 1, 28.

e e
. N Titel: Mach' rotes Licht, wi wollen Tango tanzen
_ Titel: Eva Kiinstler: Jan &. Meumann Land: Kiinstler: Photo Manassé Land: Ostereich
Oterreich Jahrs 1932 AusWiener Magazin Mai Jahr: 1932 2us \Wiener Magazin Juli 1931 Heft
1931 Heft 5, 5. Jahr, 25. T, 5. Jahr, 28,
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Weitere Beispiele fiir Osterreichische Werbe-Pin Ups mit

dem Motiv Bademoden oder Unterwasche

@BADEANZUGE
@ STRANDKO ST gty

Titel: Ctie Badeanzige Kunsthker: Hand
Fabigan Land: Osterreich Jahe: 1933 Aus der
Plakatzammiung der Wienkibliothek
angefertictes Privatioto.

Titel: Fricosa Unterwische Kinstler:
unbekanrt Land: Osterreich Jahr: 1930
Auz der Plakatsammiung der
Wienbibliothek angefertigtes Privatfoto.

Titel: Protus Citronen- Créme Kiinstler: Ctto Titel: Matzrer Kiinstler: unbekannt Land:

Plakat Land: Osterreich Jahr: 1933 Aus der Osterreich Jahr: 1930 Aus der Plakatsammiung
Plakatzammiung der Wienbibliothek angefertigtes der Wienbibliothek angefertigtes Privaticta,
Privatfoto.
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Franzosisches Pendant zum Mournier-Pin-Up

g B e |

Titel: Le Sourire
Klnstler: td. Milligre
Land: Frankreich
Jahr: 1926
Aus Dian Hanson, The Histary of Men's
Magazines VWolume 2. From 1900 to Post-
WAL KN 2004, 55,

(Gesichts-Pin-Up im Stile US-amerikanischer Pendants

Titel: Feilring Lanolin-Creme
Kinstler: Paul Aigner
Land: Osterreich
Jahr: 1937
Aus der Plakatsammliung derVWienbibliothek
angefertigtes Privatfoto.
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Beispiele fiir patriotische Pin-Ups der 1940er Jahre

(S

e Femf o . : 60
Titel: Swweetheart of the Service Kiinstler: Alberto Titel: Gags Kinstler: unbekannt Land: US2
Yargss Land: USS Jahr: 1940 Jahr: 1942
Avs Reid Stesvart Austing Alberto Wargas. Works from Avs Dian Hanson, The History of Men's
the Max Vargas Collection, Mew Yok 2008, 72, Magazines Vaolume 2. From 13900 to Post-waail,

kdin 2004, 294,

Wt mma
na

—
—

el o 1 I el A ’ fr_
Titel: Mifty Kunstler: unbekannt Land: USA Titel: Gayety Kunstler: 2Alex Schombug Land:
Jahr: 1943 Usa Jahr: 1941
Aus Dian Hanson, The History of Men's Aus Dian Hanson, The History of Men's
Magazines Wolume 2. From 1300 to Post-aail, Magazines Volume 2. From 1300 to Post-waail,
Kdln 2004, 306, Hiln 2004, 318,
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Beispiele fiir zweckentfremdete Werbe-Pin-Ups von Gil

Elvgren

[ WITTLE'S
LEBANON PARTS SERVICE
WIPLA T RARTY (68 CASE, TRRERT aad TRALTORE

MUTHRNEY TVLAS ged Dt T
m:m ;ua_u:m [
= oAl

Titel: Wittle's Lebanon Parts Service
Kungther: (urspranglich) Gil Elvgren
Land: US4 Jahr: 1950er
Avshttp Ay pinup-art ded378(22.03.11)

BRESHLARS &

ASSOCIATES

pics
5 713) 861-2351
Houston, Tex.  Baton Rougw, La.
e A e DR

B . —
Titel: Breshears & Associates Inc.
Kiinsther: (urspringlich) Gil Elvgren
Land: US4 Jahr: 1950er
Avushittp: esesee pinup-art . defBs4(22.03.11)

REDUCE FATIGUE

WOLV{;ERME
Auxiliary Stools

For BARBERS aond DENTISTS

26.75

F. 0. L Masrge uqh'qﬂ
* THE RIGHT STOOL AT THE
RIGHT PRICE
* CHOICE OF THREE TYPES
* STRAPS TO PROPERLY FIT
ALL CHAIR PECESTALS

WOLVERINE MFG. CO.

1460 N. Telegroph Hwy.
MONROE, MICHIGAN

Titel: Violverine Auzuliary Stools Kinstker: (urspringlich) Gil Elvagren
Land: US4 Jahr: 1350er Aushitp: Ao pinup-st de /899022 .03.11)
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Weitere Beispiele fiir erotische osterreichische Werbe-Pin-
Ups mit dem Motiv Bademoden

T i

Titel: Selfix Kinstler: Gerhard Brause Land:
Cisterreich Jahrz 1956 Aus der Plakatzammiung
det Wienbiblicthek angeferticgtes Privatfoto.

Titel: Kajak Badedress Kinstler: Gerhard Brause
Land: Osterreich Jahr: 1955 Aus der
Flakatzammiung der Wienbiblicthek angeferticgtes
Privatfoto.

—

STEX-SATIN

Titel: Matzner Kinstler: F. Adametz Land: Osterreich Jah:
1851 Aus der Plakatsammilung der \Wienhiblicthek angefertigtes
Privatfoto,

Titel: Uka Kiinstler: Paul Aigner Land:
Osterreich Jahr: 1952 Aus der Plakatsammiung
der Wienhibliothek angefertigtes Privatfoto.
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Ein weiteres Beispiel fiir zweckentfremdete Werbe- Pin Ups

von Gil Elvgren

Titel: The pick of the picnic
Kiinstler: Gil Elvgren
Land: USA Jahr: 1950

Titel: (ursprunglich: The pick of the picnic) A1 Pilsner Beer
Kiinstler: Gil Elvgren Land: USA Jahr: 1950
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Weitere Beispiele fiir moderne Pin-Ups mit ihren

.Vorbildern*

Titel: Kate Mara Kinstler: Roy Holston Land: USA Jahr: 2006 Aus
http: Hvaewes vanityfair comifamedfeatures/Z007 /05 vanities portfolio2007

O5#slide=1(02.02 11)

Titel: VWWaisted
Effort
Kinstler: Gil
Elvgren
Land: USA
Jahr: 1946
Aus Charles G
MartignettedLouis
K. Meisel, Gil
Elvgren. The
complete pin-ups,
Kaln 2008, 84,
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Weitere Beispiele fiir moderne Pin-Ups mit ihren
.Vorbildern*

Titel:
iZlass dismissed
Kinstler:

il Elvgren
Land: LUSA
Jahr: 1370
Als
Charles G.
Martignette/Louis
k. Meisel, Gil
Elagren. The
complete pin-ups,
Kaln 2008, 225,

Titel: June Smollstt Klnstler: Roy Holston Land: USA Jahr: 2006
ALs
hitp: Mfveered vanityfair comifamedfeatures/2007/ 058 vanities portfolio2007

O5Hslide=1(03.02.11)
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Weitere Beispiele fiir moderne Pin-Ups mit ihren
,Vorbildern* ;

i

Titel: Bow
Kiinstler:
Fearl Frush
Land: LSA
Jahr: unbekannt
Aus
WAL DIN-
upart defd4567(11.
03.10)

Titel: Isla Fisher Kiinstler: Roy Holston Land: USA Jahr: 2006
Aus tip Mensiw vanityfair comifamefeatures/2007/05 vanities portfolio2007054#slide=1(03.02 11)
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Palmers Skandal-Bilder

Titel: Palmers Werbung Kunstler: Gerhard Brause
Land: (sterreich Jahe: 1953

Aus Franz Josef Gangelmayer  Wie Webung Geschichte erzahit, Werbegeschichte der PALMERS TEXTIL AG.

Unverdffentichte Diplamarkett, <. 49,

Titel: Palmers Halb-Strumpt Kunstler: unbekannt
Land: Osterreich Jahr: 1937

Ausaemin Doosry (Hg ), Plakstis! Produktywerbung im
Plakat 1885-1965, 5. 341

Titel: Palmers Halb-Strumpf Kiinstler: unbekannt
Land: Gsterreich Jahr: 1937
Auzazmin Doosry (Hg.), Plakat iv! Produktwerbung im
Plakst 1885-1963, 5. 335,
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Abschrift

Das Wiener Magazin beehrt sich darzubieten: Die Auskleidepuppe des Einsamen.

Sehr geehrter Herr!

Furchtbar ist das Los des Jungesellen. Mit dem einen Ful} kratzt er mithsam die
Jungesellensteuer zusammen, mit dem anderen wehrt er sich verzweifelt gegen die
Vaterschaftsblutprobe. Und jetzt kommt zum Uberdruss die bose Faschingszeit, der die
wenigsten gewachsen sind. Der Fasching ist die Zeit der unersittlichen Vamps und der
meisten Insolvenzen. Um dieser zweischneidigen Natter von vornherein die Spitze
abzubrechen, hat das ,,WIENER MAGAZIN®, das Tag und Nacht tiber dem Wohl seiner
Leser briitet, die ,,Wiener- Magazin- Freundin® auf den Markt geworfen und macht auch
Ihnen ein besonders schones Exemplar zum Geschenk. Jeder sein eigener Mddchenhéndler.
Die ,,Wiener- Magazin- Freundin“(auf S. 79) besitzt Ihrer wirklichen Freundin gegeniiber
folgende Vorteile:

1. Sie passt gerade in Thre Brieftasche, ohne dieselbe allzu sehr zu belasten.
2. Sie ist nach allen Richtungen hin faltbar, schmiegsam und anpassungsfihig.
3. Sie hat keinen eigenen Kopf.

Zunichst einmal schreiben Sie in das kleine Herz, dass die ,,Wiener- Magazin- Freundin®
mitten auf der Brust tragt, [hre Anfangsbuchstaben und sie wird Thren Namen solange im
Herzen tragen, sie Sie selbst ihn wieder wegradieren. Das werden Sie heute selten finden.
Sodann schneiden Sie die junge Dame sauber aus und stiitzten Sie sie durch Unterkleben mit
schwachem Karton. Den kleinen roten FuBteil kleben Sie am besten an ein Holzklotzchen
oder einen Radiergummi. Eine fixe Position und inneren Halt muss heutzutage jeder haben.
Jetzt kniffen Sie die beiden Seitenteile des Hélschens A und B nach au3en um und kleben Sie
sie zusammen. Das ergibt die Lasche fiir das Kopfchen.
Muss sie unbedingt einen Kopf haben? Dann schneiden Sie aus der Fotografie einer Thnen
nahestehenden Dame den Kopf aus. Wenn Sie ein Zyniker sind, kénnen Sie der

,»Wiener- Magazin- Freundin“ auch den Kopf Ihres letzten Chefs, Thres Zahnarztes, Thres
Lieblingsinkassanten aufsetzten. Auf jeden Fall schneiden Sie aus der Fotografie auch einen
Teil des Halses aus, denn mit diesem Ansatz wird der Kopf in der Halslasche befestigt.
So. Jetzt schneiden Sie die reichhaltige Garderobe des jungen Midchens sauber aus. Die
schwach gezeichneten Teile werden nach auflen umgebogen und haften dann leicht an
Schultern und Hiiften. Ihre Freundin besitzt ein Apachen-, ein Matrosen-, ein Cowboykostiim
und zwei Fantasiekostiime. Fiir sehr intime Atelierfeste auch noch eine Riesenkrawatte, ein
Zofenschiirzlein und ein Lendentuch. Wenn sie wider Erwarten iiber ein Kostlim sich abfillig
duBert, setzen Sie ihr energisch den Kopf zurecht und einen anderen auf.
Jetzt konnen Sie mit ruhigen Nerven ans Probieren und Variieren gehen, was bei Damen oft
stundenlang dauert.
Nur hat jetzt das arme Ding — in begreiflicher Redoutenaufregung — ihr wichtigstes
Kleidungsstiick verlegt... Wo hat sie es denn gleich...helfen Sie ihr ein wenig suchen... Da
ist es ja. Die ,,Wiener- Magazin- Freundin® hat es richtig wieder auf Seite 93 liegen lassen!

(Anmerkung: Bei dem gesuchten Kleidungsstiick auf Seite 93 handelt es sich um ein
Hoschen.)
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unmittelbar

cn

Gewidmetr A W.
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