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1. Vorwort

Das Web 2.0, so liest man es zumindest in zahkeiefissenschaftlichen Schriften, scheint
ebenso viel Segen wie auch Fluch fur unsere heMegtiengesellschaft zu sein. Einerseits
bietet dieses Partizipationsmedium allerhand Fiehdlr die User, zumindest in jenen
Landern, in denen der volle Inhalt des Internetgmnglich ist, andererseits jedoch fiihlen sich
so genannte Experten, egal in welchem BereichdeonUsern tGberrannt. Vor allem im
journalistischen Bereich scheint eine grundsateli@efahr von den Usern auszugehen, ist es
ihnen doch durch Weblogs, Kommentarfunktionen uhdhen anderen Gegebenheiten des
Web 2.0 nun méglich ihre Meinung frei zu aul3ern dad Expertenwissen gelernter

Publizisten infrage zu stellen. Nun stellen sictiinech umgehend folgende Fragen:

* Inwiefern und gleichzeitig inwieweit kdnnen Userdas journalistische
Tagesgeschehen eingreifen?

» Stellt auch jeder noch so kleine Weblog eine Bedinghfiir renommierte Zeitungen,
Magazine etc. dar?

* Konnen Journalisten wirklich von den ,gewohnlichéigern, den ,Amateuren®
abgeltst werden?

« Wer ist heute wirklich fur die 6ffentliche Meinurgklung zustandig — die breite

Masse des Web 2.0 oder ausgewiesene Experten?

Die folgende Arbeit soll, sofern mdglich, Antwortanf eben diese Fragen und daraus
folgenden beantworten. Ob der Fulle des Web 2.8 das Thema allerdings auf ,Filmkritik*
reduziert, und zwar auf jene, die auf dsterreidiescOnlineseiten zu finden sind. Um hier ein
gewisses Spektrum und gleichzeitig eine Einschragkau erhalten werden folgende Seiten

einer ndheren Untersuchung unterzogen:

« Press:Play
* Ray und

* Filmering

Um eine wissenschaftlich fundierte Untersuchungé&eleisten zu kénnen wird vorher auf

die Geschichte der Filmkritik eingegangen. Ohnevasen wie sich dieses Feld mit den
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Jahrzehnten entwickelt hat, was geblieben ist usidlven Anspruch man heute bei
Filmkritiken, oder besser Reviews, Previews undidhem hat, kann die Problematik nicht
zufriedenstellend behandelt werden. Exemplarisatil@reeinige Stimmen wichtiger
Filmkritiker herausgenommen, denn die gesamte Héestter Filmkritik wirde eine eigene
Arbeit fullen.

Der nachste Schritt beinhaltet das ThemengebiefAdrateure®. Vor allem Andrew Keen,
aber auch etliche andere Forscher, sehen von dam Eme wahre Bedrohung ausgehen und
malen sich die schlimmsten Horrorszenarien fur ten@iltur aus, wenn denn Weblogs und
ahnliche Konstrukte weiterhin bestehen. Inwiefederoob diese Beflirchtungen Tatsachen
entsprechen, soll das anschlie3ende Kapitel ddéeark Dazu gehoren selbstverstandlich
auch die Begriffsdefinition eines Amateurs, gibeésa Unterschiede zwischen einem
Amateur der heutigen Zeit und der urspringlicheddBéung oder inwiefern hat hier ein
Wandel stattgefunden. Des Weiteren soll geklardesemwie diese Amateure im Netz
Uberhaupt agieren, ob sie agieren und welche Menseirklich hinter den ,bedrohlichen”
Weblogs und naturlich vor allem Filmkritiken steokeie von einer breiten Masse
konsumiert werden.

Der Forschungsteil soll sich ausschlief3lich mit defmon vorhin genannten Online
Filmkritikseiten beschaftigen. Es soll aufgezeigrden inwieweit diese Seiten tberhaupt auf
sozialen Netzwerkseiten, wie etwa Facebook agieden aber auch wie diese Seiten mit
ihren Usern kommunizieren. Obwohl man sich tberidithetik im Allgemeinen viel streiten
kann, soll hier auch ein Versuch gemacht werdendibse zu erfassen. Welche asthetischen
Merkmale haben diese Seiten, wird tiberhaupt aef leéstimmte Asthetik geachtet, oder
versucht man hauptsachlich den User mit méglicledtGontent, Features und Specials zu
kodern?

Da sich das Webgeschehen im Web 2.0 in einem gigmdVandel befindet, soll die folgende
Arbeit als ein vorlaufiges Ergebnis der Online-Fiérensionen in Osterreich angesehen
werden. Da der Markt in Bezug auf Blogs, und hi@rallem professionell gefuhrte Blogs, in
Osterreich noch recht neu ist, kann davon ausgegawgrden, dass sich hier in den nachsten

Jahren noch einiges verandern und entwickeln wird.



2. Der elitare Kritiker vs. der edle Amateur

Da sich diese Arbeit mit verschiedenen Onlinesem@rdem Thema ,Filmkritik“ beschaftigt,
ist es unumganglich eine Art Definition von ,Kritikoranzustellen.

Jeder Kunst folgt eine Rezeption und jeder Rezeptityt eine Rezeption durch Experten,
welche sich kritisch mit dem Kunstwerk auseinaneizten und folglich eine fachmannische
Kritik abgeben. In der Geschichte der Kiinste hat aiso immer eine bestimmte Gruppe
gebildet, welche sich als so genannte Experteneavisgen und dementsprechend Kritik an
dem Kunstwerk getbt haben. Selbstverstandlich gab den verschiedenen Epochen jeweils
unterschiedliche Wertungskriterien, welche dem jegen Kulturgegenstand und der

entsprechenden Zeit entgegenkamen.

2.1 Eine kurze Historie der Kunstkritik

Die humanistische Kritik des 16. Jahrhunderts katrzte sich etwa hauptséachlich mit der
Frage nach der Echtheit von Texten, im 17. Jahrbdisétzten sich Kritiker mit

»allgemeinen Funktionen und ErscheinungsformenLiteratur auseinander und stellten
Beziige der aktuellen Inhalte von Texten zu TextrLiteraturgeschichte het“Aber auch

die Wahrnehmungs- und Wirkungsprozesse des Inhgtlieslen schon im 17. Jahrhundert im
Vordergrund der Kritik.

.Eine weitere Traditionslinie der Kulturkritik istie Bewertung von Qualitat. Herbert
Jherings beschrieb diese Wertung im engen Zusamangnhit der Thematisierung von
Wahrnehmungsprozessen: »Kritik ist der innere Zwardy mit dem Gesetzmaligkeiten
einer Kunst auseinander zu setzen. Kritik ist Erigloles Kunstwerks nach seinen Elementen
und deshalb die automatische Bestatigung der ptovduk die automatische Zurtickweisung
der unproduktiven Elemente. %"

Das 18. Jahrhundert bot schon ein breiteres ungkrgsiAngebot an verschiedenen
Kunstprodukten in den unterschiedlichsten Kultuebdren. So war es nicht mehr nur der
Adel, der als Auftraggeber Kunstwerke schuf, esvaxkielte sich zudem eine burgerliche

Schicht, die neben der Nachfrage, auch die Prooluktbn Kunst steigerte.

! Bleicher, Joan Kristin: Traditionslinien und Geschichte der Medienkritik
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,Mit dem Uberangebot im Bereich der Kunst wuchshadas Interesse an Orientierung durch
die kritische Bewertung des Angebotenen. Kritikthwau ihrem Objekt analytische Distanz,
bevorzugt die klare transparente Beweisfihrunggeldngt zu einem abgeschlossenen und
endgliltigen Urteil.« Der Kritiker etablierte sicls &unstrichter.?

Gleichzeitig kam es dazu, dass sich die Kritik aidle Seiten zu richten begann, namlich
sowohl an die Produzenten der Kunst, als auch afPdhlikum, die Rezipienten derselben.
Das historische Vorbild des Kritikers ,als Ratgebed Lenker der kiinstlerischen

Produktion® kommt aus dem Zeitalter der Romantik. Viele Aatgrwie etwa Johann
Wolfgang Goethe oder auch Friedrich Schiller vedsamihr Kunstschaffen zugleich mit

einer Kritikertatigkeit. Mit dieser Form der Perstumion aus Produzent und Kritiker
entstand, so Bleicher, die Vorstellung, dass déik€r selbst produziert haben muss um das
jeweilige Produkt angemessen beurteilen zu kdnnen.

Erst im Vormarz fand die Kritik ihre Integration den Journalismus, denn sie wurde aus dem

Bereich interner kultureller Konzeptionen und Dédatusgegliedert.

.Die Wertung verlie3 das interne System der Kuthitrdem Ziel der Qualitatssteigerung der
kunstlerischen Produktion und richtete sich nodhtlddnher als bislang an ein allgemeines
Publikum, das nicht unbedingt zu den Konsumentenkutur zéhlte, sondern vielmehr erst
zur Nutzung von Kunst motiviert werden musste. Diegration der Kulturkritik in die
journalistische Publizistik bestimmt noch heute dagebotsspektrum der Literaturkritik.“

Mit der Etablierung der birgerlichen Schicht alsnKtinteressierte im 18. Jahrhundert
steigerten sich also die Nachfrage und die Prodokton Kunst. Ab diesem Zeitpunkt war es
auch wichtig sich damit auseinanderzusetzten irasmeflie Kunst zu bewerten ist, ebenso die
gegenseitige Kritik zwischen Produzenten und Rentgn fand hier ihren Anfang. Nachdem
im Vormarz schlie3lich die Kritik in den Journalismintegriert wurde, richtete sich diese
nicht mehr nur an ein kunstinteressiertes Publikimnder vor allem auch an jene, welche
erst an Kunst herangefuhrt werden musste. ObwohMbg der Kritik in die Zeitungen,
Magazine, und mit dem Beginn des Web 2.0 aucharCdiline-Welt, lange dauerte, so
bestimmt diese auch im Jahr 2012 welche Theatdestiame, Ausstellungen etc. in den

Fokus des Interesses gerickt werden.

% Ebda
* Ebda
® Ebda



2.2 Die Filmkritik im historischen Uberblick

Obwohl lange darum gestritten wurde, ob denn dadidhe ,Film*“ Gberhaupt zur Kunst
dazugehort oder nicht, etablierte sich auch inefreBereich die Kritik als Mittel dem

Publikum das Kino beziehungsweise dem Film n&hemnzgén.

.Kaum hatte das Kino zu Anfang des JahrhundertefeBoden unter den Ful3en, gab es
bereits Versuche, ihm diesen wieder zu entziehashNler ersten Grindungswelle der
ortsfesten Kinos und der Formierung der Filmindastr den Jahren 1905-06 kam es 1907-08
zur Grundung einer Reihe von Filmfachzeitschrifiearen erste »Der Kinematograpdugs
Dusseldorf, beklagte bereits in seiner 2. Nummen Januar 1907: »Uber alles Mdgliche
werden bandwurmartige lange Kritiken geschriebéey die Kinematographie aber herrscht
eine Unkenntnis und teilweise Voreingenommenhetsdhwer zu erklaren ist.« Diese
Beschwerde Uber Vorurteile besonders in der Tagssprrichtete sich gegen die ersten
Angriffe auf das Kintopp-Kino seitens der Lehremithdie bald in die Kinoreform-
Bewegung einmiinden sollte. Doch als man beganrsctimuddeligen kleinen Kintopp-
Kinos durch grol3e Kinopalaste zu ersetzen, hattesdgleich einen ersten Versuch von
Filmkritik zur Folge — in der Form von Kinotheatiritik.“ ®

Die ersten Kritiken wandten sich allerdings nichtose Rezipienten der Filme, sondern an die
Regisseure, Produzenten und Kinobesitzer. DiesgdirKritik entpuppte sich allerdings als
Sackgasse, da in dieser Form vor allem AufnahmefeBlekorationsfehler, plumpe
Darstellung, Falschbesetzungen, und so weiter,sélsdliche Fehler &sthetischer, aber auch
technischer Natur den Machern vorgehalten wurdéseédKlientel empfand also samtliche
Kritik naturgemal als Geschéaftsschadigung, wedaPublikum im Vorhinein abgeschreckt
werden konnte und das Risiko von erheblichen Eim&dul3en stieg. Mit den so genannten
Kinodramen, langere Spielfilme die eine anspruchereDramaturgie moglich machten und
somit als 6konomische Konkurrenz des Buhnendram&edeutung gewannen, entwickelte
sich 1910/11 eine unabhangige Filmkritik im heutignne.

»LAngesichts der Proteste seitens der Bihnenlobloyden moralischen Vorhaltungen durch
die «Kinoreformbewegung» sah sich die Filmbranaranalit (sic!), Presse- und
Premierenvorstellungen einzufiihren, um die Tagsspreu Besprechungen im
redaktionellen Teil zu animieren. (...) Im Jahre 1@&®e die sich die (sic!) standige
Filmberichterstattung in den Lokalteilen der Tagespe schon weitgehend durchgesetzt. Die
Forderung nach einer regelméaRigen Kritik in denillegans erfillte sich jedoch nicht,

obwohl im Laufe des Jahres immer vehementer vaigetr wurde ®

® Diederichs, Helmut H.: Ein Vortrag bei der SYNEMA-Gesellschaft fir Film und Medien, Wien,
23.11.1996
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Aulerdem wuchs auch immer mehr der Appell an digki€r, sie sollen den Geschmack des
Kinopublikums in die richtigen Wege leiten, Fehlerd auch Verbesserungsmaglichkeiten
aufzeigen und den Blick fir wahre Filmkunst schérféenau durch diese Art von Kritik
erhoffte man sich, dass auch die Filmemacher seNeérbesserungsvorschlage zu Herzen
nehmen und kinftig mehr Filme nach dem vermeimiicGeschmack des Publikums drehen
wurden. Den Anstol3 um seriose, asthetische Filik&ntfeuilletonfahig zu machen, brachte
der ,Autorenfilm® im Jahr 1913. Besonders der Fjoer Andere®, in der Regie von Max
Mack zog im deutschen Sprachraum ein grol3es liseerggch sich. Diesmal schickten die
grol3en Zeitungen allerdings nicht, wie sonst Ublicte Lokalreporter, sondern ihre
Kunstkritiker. Nicht nur die literarische Vorlagad Lindaus gleichnamigen Drama, sondern
auch die Beteiligung der damals grofl3ten Theatehpettieit, Albert Bassermann, er spielte

die Hauptrolle des Staatsanwaltes Dr. Hallers, beég/idas groRe mediale Interesse.

~Schon vor der Pressevorstellung hatte es einedbBilcht in einem illustrierten Wochenblatt
gegebene. Die «Erste Internationale Film-Zeiturmge die Presse zu dem Film geladen hatte,
konstatierte begeistert einen Wendepunkt im Venigilton Film und Tagespresse: «Zum
erstenmal (sic!) haben sich die Kritiker der Tagesge zu einer Film-Premiere bemuht. Zum
erstenmal (sic!) sind tber einen Film mehrspalkgailletons geschrieben worden. Zum
erstenmal (sic!) wurde die Lichtbildbihne von ddinse Mannern der Feder gewdrdigt, die
sonst nur die wichtigsten Theater besuchen. Zuterarsal (sic!) haben diese Manner tber
einen grofRen Film an derselben Stelle der Zeit@wspigpchen, die sonst der grol3en Theater-
Premiere gewidmet ist. Zum erstenmal (sic!) wurddar gesamten Tagespresse die
Li%htbildb[jhne mit dem Theater ernsthaft verglichear Film ist feuilletonféahig geworden.
»“

Allerdings blieb der Erfolg in den Feuilletons h&#grhlich auf den Autorenfilm beschrankt.
Nicht selten passierte es, dass ein Theaterstinem gefeierten Filmstar wurde, etwa Paul
Wegener mit dem erfolgreichsten Autorenfilm ,Deu&nt von Prag®“. Dieser Film hatte das
geschafft, was ,Der Andere” quasi vorgelegt hdfieteierte mafigebliche Erfolge sowohl bei
den Kritikern als auch beim Publikum. Vor allem dasktechnische Mittel der
Doppelgangeraufnahme des Regisseurs Stellan Rydevasonders positiv hervorgehoben.
Bis zum Ersten Weltkrieg war es vor allem die Keformer-Zeitschrift ,,Bild und Film*, die
eine regelmalige, systematische und unabhangigériik wiedergab. Einerseits von der
katholischen Kirche finanziert, war das Kinoreforbiatt ebenso ein von der Kinobranche
abhangiges Fachblatt, was sich als besonders preeuliderspruch erwies und die
Zeitschrift ,zum wichtigsten deutschen filmkritisa und filmtheoretischen Forum machte.*

8 Ebda
° Ebda
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.Die Stellung von «Bild und Film» zwischen den Remder Kinobranche auf der einen und
der Kinoreformer beziehungsweise der Biihnenloblbylauanderen Seite spiegelt sich in der
Zusammensetzung ihrer filmkritischen Autoren: Dérer finden sich neben Fachpresse-
Autoren, die nun wirklich Kritik Gben durften, wiaidwig Hamburger, spielfiimfeindliche
Kinoreformer, die dennoch Einzelkritiken schriebeme Hermann Hafker, und Schriftsteller,
die sich gleichzeitig in kulturellen und politiseh&eitschriften als Filmkritiker versuchten,
wie Adolf Behne und Alexander Elster, sowie mit Male Rennert und Hilda Blaschitz die
ersten deutschen Filmkritikerinnet*

In der Zeit nach dem Ersten Weltkrieg wurde demFtittlerweile als selbstverstandliches
Unterhaltungsmittel angesehen, die zwanziger Jadweichnen eine Glanzzeit des Films. In
Folge waren auch Filmkritiken ein fixer Bestandtisl Presse, Tageszeitungen und
Kulturzeitschriften brachten regelmalig FilmkrittkeZu dieser Zeit lassen sich die
bedeutendsten Kritiker auch in zwei Generationateden, namlich jenen zwischen 1884
und 1891 geborenen, welche sich ab dem AnfangwanZiger den Film zuwandten und
jenen zwischen 1899 und 1904 geborenen, die ablitterder Zwanziger ihre
Kritikertatigkeiten aufnahmen. Kritiker der erst&nuppe waren etwa Kurt Pinthus, Kurt
Tucholsky, Siegfried Kracauer oder auch Béla Balazhrend Rudolf Arnheim, Axel

Eggebrecht oder auch Hans Feld zu den Jingerearzahl

,Mit dem wachsenden Einfluss US-amerikanischer Eilmuchs das Bewusstsein fur
okonomische Zusammenhange, aber auch das idediedgtsatenzial der filmischen
Vermittlung. Richard Lewinsohn begleitet unter deseudonym Morus kritisch den
Ubergang des machtigen Hugenberg-Konzers in eir@iNheitskonzern. Mit Frank
Aschau, Frank Warschauer aber auch Kurt Tucholdkps Siemsen und Axel Eggebrecht
befassten sich in den zwanziger Jahren eine gasibe Ron Kritikern mit der
ideologiebildenden Funktion des Films. Siegfrieéd¢auer verband Film- mit
Gesellschaftskritik in einer aus der Sicht heutigedienwissenschaftler nahezu
idealtypischen Weise. Er sah den Film als Chifsailschaftlicher Tendenzen. Bis heute hat
sich diese Sichtweise der Medienangebote als €hiffesellschaftlicher Entwicklungen
erhalten.!

Nach dem Zweiten Weltkrieg ,gerieten der BereichEenwirkung und damit auch die
soziologischen Kontexte in das Zentrum des IntestSs Nach den Schreckensjahren der
Naziherrschaft und den zahlreichen Propagandafilnvarden sich die Filmkritiker auch
ihrer moralischen Verantwortung bewusst. Nun gakileo nicht mehr nur die asthetischen

Mittel, die schauspielerischen Leistungen und sibew@erauszuarbeiten, sondern auch die

1 Epda
1 Bleicher, Joan Kristin: Traditionslinien und Geschichte der Medienkritik
2 Ebda
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medienethischen und moralischen Positionen mugitehermalen bertucksichtigt werden.
,Das Bestehen auf einer eigenen Meinung, die rabfgktivierbar sein muf3 (sic!), zieht sich
durch alle Selbstreflexionen und veréffentlichtesb@tten der Filmkritik der finfziger
Jahre®3, fasst Hans Helmut Prinzler riickblickend die lieiel der damaligen Filmkritik
zusammen.

In den sechziger Jahren entstanden neue Publikati@glichkeiten, eigene Filmzeitschriften
kamen heraus. Die Utopie dieser Zeit war ,die wetdwstige Veranderung von Filmen und
Zuschauern als Folge der Kiritik* Somit sollten sowohl die Produzenten und Regissels
auch das Publikum sich durch eine standige Verbasgejuasi gegenseitig erziehen. Die
einflussreichen Kritiker dieser Zeit, etwa EnnodPad, Ulrich Gregor oder Heinz Ungureit,
distanzierten und lI6sten sich von der asthetiscimehmoralischen Wertung, die bisher als

dominierend galt.

~Seit den sechziger Jahren existierten verschiedeffassungen des kritischen Zugriffs
nebeneinander. Zunehmend begann dabei auch dieeichn den Hochschulen etablierende
Filmwissenschaft an Einfluss zu gewinnen. Der Fdmisloge I.C.Jarvie versuchte durch die
Ruckbindung der Filmkritik an die kritische Tradii der Wissenschaft eine Objektivierung
zu erreichen®

In den siebziger Jahren war vor allem die gesedlféskritische Komponente der Filmkritiken
von besonderer Bedeutung. ,,(...) der Filmkritiker \Rang ist nur als Gesellschaftskritiker
denkbar.*®, so das Ergebnis der Arbeitsgemeinschaft Filmjalisten im Jahr 1978 bei einer
Tagung in Anlehnung an das fast gleichlautende Kitacauers. Die Politisierung der Kritik
wurde in den achtziger Jahren von subjektiven Bewgsformen abgeldst. Karsten Witte

sieht etwa in der Filmkritik der neunziger Jahme Rhanomen des Ubergangs.

.Wie die allgemeine Kulturkritik erleidet sie einénrchgreifenden Paradigmenwechsel.
Nicht langer gilt die generelle Kritik der Aufklang und den von ihr hervorgebrachten
Mythen. Vielmehr bt sich die neue Filmkritik inrdeeier eines Mythos ohne Aufklarung.
War im umfassenden Sinne der Kritiker alten Schiag«irkulationsagent mit asthetischer
Kompetenz, so ist der Idealtypus des neuen Krgileémn Ich-Agent mit der Kompetenz eines
Augenliebhabers. Im Mal3e, wie sich die akademisuteusitare Filmkritik
professionalisiert, wird die Tageskritik der Miepié der Medien amateurhaft’

* Ebda
“ Ebda
* Ebda
'° Ebda
' Ebda
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Durch die Zeit des Internet hat sich das Bild desikers dahingehend gewandelt, dass nun
jeder Filmkritiker sein kann. Die asthetischen, atischen, objektiven, subjektiven,
kinstlerischen oder anderen Aspekten der Kritiknkaunn jeder frei wahlen. Auch das
Auswabhlverfahren welche Kritiken man sich nun dlies, ob die einer renommierten
Zeitschrift, Zeitung oder eines Blog, bleibt jedseibst Uberlassen. Durch die Freiheit der
Medienwahl und die Mdoglichkeiten des Partizipatimesliums Web 2.0 ist es nun jedem
mdglich jeden Film zu rezensieren. Uber die Phamenues Amateurkultes im Internet wird

allerdings in einem nachfolgenden Kapitel nahegegangen.

3. Was hat Kritik zu leisten / Was kann Kritik leisten?

Nach dem historischen Abriss lber die verschiedémspriche, welche man in den
verschiedenen Kulturepochen von einem Filmkritikerziehungsweise vor den Zeiten des
Filmes von Kunstkritikern erwartete, soll sich disd<apitel vor allem damit
auseinandersetzen, was eine Filmkritik eigentlictheisten hat. Im Laufe der Zeit haben sich
dahingehend verschiedene Meinungen von Expertemadiisten, Kritikern und auch den
Rezipienten gebildet. Fragen unterschiedlichstéistgllen sich hier schon zu Beginn, etwa:

» Hat der Filmkritiker in erster Linie eine Servicakdion gegentber dem Rezipienten
zu erfillen?

» Fur wen schreibt ein Filmkritiker seine Kritik, fdas Publikum, den Schauspielern,
den Regisseur, den Produzenten usw.?

* Was muss der Filmkritiker in seiner Kritik allesaoiten? Storytelling, Umsetzung
des Drehbuchs, Produktionsbedingungen, Ausstataahguspielerische Fahigkeiten,
Wahl der Schauspieler, Musik, Genre, Beziige zurand€lnsten usw.?

Georg Seeldlen hat die Frage, worin er die Rolld=de«ritikers sieht, in einem Gespréch

mit der Webseite negativ-film.de folgendermalRembeartet:

.Das Gluckliche am Beruf des Filmkritikers ist d&ss er mehrere und hochst
unterschiedliche Aufgaben hat, sowohl in der Pragiser politischen Okonomie (...) als
auch in seiner Aufgabenstellung: Das reicht vonedi@iachen Aufgabe einer
Konsumentenberatung (ganz schlicht: Welcher Fitnesswert, (mindestens) einen halben
Stundenlohn und zwei bis drei Stunden Lebenszéinirzu investieren) Gber die Vermittlung
(die Vermittlung von Wissen, die es dem Zuschaestajten, in die individuelle Tiefe des
einzelnen Filmes ebenso wie in die VernetzungenRiiongeschichte zu begeben, somit also
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den Akt des Filmesehens diskursiv und kulturelie'gu bereichern) bis hin zu einer
Austauschfunktion zwischen dem Filmemachen/Filmesemd der wissenschaftlichen
Theorie von Wahrnehmung, Semiologie, Struktur, Kulteorie bis hin zu gender studie®$.“

AulRerdem meint Seeldlen, dass zu diesen Aufgab&is@lee emotionales Element
dazugehort. Ein Filmkritiker hat seiner Meinung ladee Aufgabe fur den Film Begeisterung
zu vermitteln, sowohl fur den cineastischen Diskals auch fur den Film an sich. Somit gibt
es fur den Kritiker nicht nur rein filmtheoretiscAefgaben, also die reine
Wissensvermittlung um den Gegenstand ,Film*“, sonderch jene Aufgaben einer
Serviceleistung. Der Zuschauer mochte also nicheme Inhaltsangabe lesen, sondern auch
Zusatzinformationen rund um den Film erhalten. \Rélle Rezipienten einer Kiritik ist es
wichtig herauszufinden ob es sich so zusagen leimetgewisse Anzahl von Minuten oder
Stunden fur den Film zu ,,opfern®.

Die Ansicht nach der Rolle eines Filmkritikers v®eel3len deckt sich zwar mit vielen
anderen Expertenmeinungen, dennoch sollen im Foégeanterschiedliche Positionen

angefuhrt werden um das Feld zumindest ansatzwabmalecken.

3.1 Die Kritiker im Zeitraster

Fur viele Filmkritiker war es wichtig, dem Publikura helfen, welche Filme es wert sind
angeschaut zu werden. Vor allem der Punkt ,,Gesckimaw das Verstandnis der
~Filmkunst* waren vielen Kritikern ein besonderesli®gen. Herbert Tannenbaum etwa
schrieb in seiner filmtheoretischen Broschire ,Kimul Theater”, dass die Presse die
unabweisbare Pflicht hat

»durch Einfihrung einer regelmanigen und eingeherdinkritik auf die Beachtung
kinstlerischer Gesichtspunkte hinzuwirken. Sie 1fsifd) das Urteil des Publikums durch
Hinweise auf Fehler und Besserungsmaglichkeitetzstiiund den Geschmack (...) in die
richtigen Wege zu leiten suchef?.“

Auch Alfred Mann forderte 1913, dass die Kino-Resien in erster Linie eine erzieherische
Aufgabe zu l6sen habe, denn sie soll das Publikwaf3dtbe finden lassen, nach denen es die

Gute kinematographischer Vorfiihrungen beurteilamkaie soll mithelfen das Publikum zu

'® Negativ (2011): ,Gesprach mit Georg SeeRlen®, http://www.negativ-film.de/2011/02/georg-seelen-
uber-filmkritik.html, letzter Zugriff: 30.05.2012

'° Diederichs, Helmut H.: Ein Vortrag bei der SYNEMA-Gesellschaft fur Film und Medien, Wien,
23.11.1996
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befahigen, aus der jungen Unterhaltungs-, Belelsufwielleicht auch Erhebungs)
Moglichkeit reine Kulturwerte zu gewinnen.

Rudolf Arnheim wiederum forderte in einem Grundsaikel aus dem Jahre 1929 eine so
genannte fachliche Filmkritik. Diese sollte jedatgbht eine Produktionskritik, sondern eine
asthetische Kritik sein, welche immer vor Augendrabollte, ob der fertige Film geschickt,
originell umgesetzt worden ist, oder ob eben dasige Gegenteil der Fall ist. Ebenso

wichtig war ihm, dass man den Film nicht voreingenten beurteilt, sondern,

~der Filmkritiker (...) die Filmproduktion der ganzé&ielt als eine einheitliche Arbeit, in der
jedes einzzcglne Werk seinen Platz hat (sieht). Di€&$atz anzuweisen, ist die Aufgabe des
Kritikers.*

Arnheim war natarlich nicht der einzige Filmkrigkder Weimarer Jahre, der sich mit
Leitlinien auseinandersetzte. Auch Herbert Jhehigitge zuvor schon dazu aufgerufen ,sich
mit dem GesetzmaRigen der Filmkunst auseinandetzers®! und auch Béla Balazs war ein
Verfechter gegen das asthetische Vorurteil gegernddra Kino. Fur Balazs war der Film
eine neue Kunst einer anhebenden neuen, visuelltarkKder man mit standiger,
systematischer, ernster Kritik beispringen musséjalmut H. Diederichs in seinem Vortrag.
Selbstverstandlich gab es aber auch Gegenpositmneisthetischen Filmkritik, eine davon

formulierte Siegfried Kracauer:

~Kurzum, der Filmkritiker von Rang ist nur als Gésehaftskritiker denkbar. Seine Mission
ist: die in den Durchschnittsfilmen verstecktenialen Vorstellungen und Ideologien zu
enthillen und durch diese Enthillungen den Einfgifl) der Filme selber tberall dort, wo es
nottut, zu brechen??

Arnheim schloss sich aber 1935 Kracauers soziatbgis ideologiekritischer Auffassung von
Filmkritik an. In der Zeit des Tonfilms, welcherweielen zunachst mit Schrecken gesehen
wurde, meinte Arnheim, dass sich der Filmkritikexhih mehr um Kunst kimmern misse,

sondern nur drei Gesetze zu beachten habe:

~Erstes Gesetz: Der Sprechfilm als Darstellungshgthliel3t kiinstlerische Gestaltung aus.
Zweites Gesetz: Der Film wird als eine Ware ddnargestellt, daf3 (sic!) sie sich méglichst
gut verkaufen lafdt (sic!). Drittes Gesetz: Der Fditnnicht so sehr Ausdruck von

 Ebda
L Diederichs, Helmut H.: Der Filmkritiker und Filmtheoretiker Rudolf Arnheim, November 1997
22

Ebda
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Einzelmeinungen, als vielmehr Ausdruck allgemepuditischer und moralischer
Anschauungen®

Heute wissen wir, dass es auch durchaus mit deb: Bad Sprechfilm bedeutende Filme
gibt. Allerdings hat sich ein Aspekt durchaus lesite nicht geandert: Filme werden noch
immer als Ware hergestellt, Profit ist mitunter dentrale Aspekt eines Filmes und auch die
Produktionen und die Entscheidung welches Drehbadimt wird, hangt sehr davon ab,
wie viel Kapital man aus dem Projekt letztendlichlagen kann. Schon Kracauer befasste
sich in den Dreil3igern mit der Frage wie sich dgtilker gegeniiber der groRen Masse der
Filme verhalten solle, vor allem gegenulber jenémethzig und allein aus dem Grund eines

kapitalistischen Nutzens produziert wurden.

,Diese filmischen Durchschnittsleistungen tbtenexofdentlich wichtige gesellschaftliche
Funktionen aus, die kein Filmkritiker unbertcksightassen durfe«in der Tat: je &rmer die
meisten Operettenfilme, Militarfilme, Lustspielfierusw. an Gehalten sind, die einer strengen
asthetischen Beurteilung standzuhalten vermogesto aieehr fallt inre soziale Bedeutung ins
Gewicht, die gar nicht Gberschatzt werden kamxufgabe des zulanglichen Filmkritikers sei
es, das Gesellschaftsbild der durchschnittlichémd-aufzuzeigen, die Scheinwelt dieser
Filme mit der gesellschaftlichen Wirklichkeit zurioontieren, als&jene sozialen Absichten,
die sich oft sehr verborgen in den Durchschnittsfih geltend machen, aus ihnen
herauszuanalysieren und ans Tageslicht zu zielasrsid nicht selten scheuerBei den
seltenen Filmen mit echten Gehalt dirfe der Akpaiirlich nicht allein auf der
soziologischen Analyse liegen, sondern diese higbenst der immanent-asthetischen zu
durchdringen ®*

Nachdem sich die Kritikerwelt von dem ,Schock” d&srechfilms erholt hatte und dieser
schlie3lich auch angesehen war, war es die Zelt dam Zweiten Weltkrieg, welche neue
Herausforderungen an die Kritiker stellte. Zunaetest man einfach nur froh die Nazizeit
hinter sich zu haben und langsam wieder zu eirgfaltigen Kultur zurickzukommen. ,Man
attestierte den deutschen Filmkritikern im erstaicikriegsjahrzehnt mit Recht einen Mangel
an kritischer Methode und erhebliche Unsicherheitder Transformation von Bildern in
Worte*, so Helmut H. Diederichs bei seinem Vorthay der Synema — Gesellschaft fur Film
und Medien in Wien am 23.11.1996. Besondere Popati@rreichte Gunther Groll, der zwar
nicht zu den besten Analytikern zahlte, allerdiagsprominenter Feuilletonkritiker dieser
Zeit war. Die jungen Autoren der 1957 gegrundetémZeitschrift ,,Filmkritik“ hielten von
der feuilletonistischen Kunstkritik allerdings nichel. Der Leitsatz, den sie fr sich als

** Ebda
** Diederichs, Helmut H.: Ein Vortrag bei der SYNEMA-Gesellschaft fir Film und Medien, Wien,
23.11.1996
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Funktion einer Filmkritik bestimmten war, dass Hihitik versuchen sollte den Blick des
ansprechbaren Kinogangers zu scharfen, namlichlinst#ferischen fur asthetische Strukturen
und Bauformen und im Gesellschaftlichen fiir soziald politische Leitbilder, in denen,
bewusst oder unbewusst, der Geist der Zeit sickpaighit und sich selbst betatigt, so der
Redakteur Enno Patalas nach Helmut H. Diederic®®@®l brachten Enno Patalas und Wilfried
Berghahn dann einen Katalog mit insgesamt 18 Fordgn heraus, welcher die Punkte einer
so genannten linken Filmkritik beschrieb. Der gammame Konsens zerbrach allerdings bald
darauf und so entwickelten sich beide Kritiker imtarschiedliche Richtungen. Wichtig fir
das Verstandnis der Funktion der Kritik in den 80&ahren ist also, dass es die grol3e
Diskussion Uber asthetische vs. soziologische Fitrklgab. Was davon heute geblieben ist
kann nicht genau beschrieben werden, da es einea¥fleson Kritikern gibt, welche sich
teilweise mit beiden Arten von Kritik auseinandézsa. Es ist sowohl die &sthetische, als
auch die soziologische Komponente, welche man infreen Sehen eines Filmes mitdenken

Muss.

3.2 Kritik — Serviceleistung und Ubermittlung von Wissen

Die Zahl der Filmstarts pro Woche ist grol3 und ddifae eine Kritik allen voran nattrlich die
Funktion dem (zuktnftigen) Publikum eines Filmaseekntscheidung zu ermoéglichen ob es
den rezensierten Film Gberhaupt ansehen mochtenartér Oftmals geschieht dies durch
eine Empfehlung oder gar ein Abraten, eigentlidiiesdies aber vor allem durch Information
passieren. Um eine Richtlinie zu finden, sollte ™anjournalistischen Grundprinzipien (vgl.
Stegert, 1993) berticksichtigen: Die Rezensionesgltstandlich, relevant, informativ,
aktuell, wahr und transparent sein. Um nicht egiteslange Kritik zu schreiben, sollte
darauf geachtet werden nicht zu sehr ins Detagehen. Unabdingbar fiir eine gute Kiritik ist
entsprechendes Hintergrundwissen, damit der Filch &audas richtige Genre eingeordnet
werden kann und um zu verhindern, dass nicht alisBtbh die eigene Meinung in die

Kritik mit einfliel3t. Eine lebendige und anschabkcSprache ist ebenfalls wichtig um den
Lesern nicht zu langweilen und spielt daher aunk eentrale Rolle. Vor allem in Zeiten des
Web 2.0 sollte man diesen Punkt keinesfalls unitétzen, da man nur so, schneller als einem
beliebt, ,weggeklickt* wird. Karikiert hat das Wdliorner:

,Fur eine Pointe, einen Gag, eine spektakulare Ebeming verraten sie sofort ihre
Uberzeugung. Zwangslaufig landen sie oft beim Gegjethessen, was sie urspriinglich sagen
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wollten. Hauptsache ihr Text ist immer hip und hejsick und schick, flippig, flapsig und
floppy.“?®

Weiters erflllt eine Filmkritik auch immer eine Vdefunktion, egal ob eine gute oder eine
schlechte. Schreibt man durchwegs positiv Ubemeliiken, so wird man gerne auch von der
Produktionsfirma zitiert, sofern man bei einer as®een Zeitung, Zeitschrift oder Ahnlichem,
egal ob in einem Print- oder Onlinemedium angdgstllKurze Satze oder auch Schlagworte

finden sich oftmals auf der Riickseite der DVD detsgrechenden Filmes wieder.

.Die ,Phase der Werbung' vor Erscheinen des Fildis,als ,Gegenform* substanzhafter
Kritik anzusehen sei, die ,Phase der Wertung‘eabFilm ein ,Machwerk’ oder ein
,Kunstwerk' sei, durch ernsthafte Kritiken in filmgen Zeitungen, in kulturpolitischen und in
allgemein bildenden Zeitschriften von Rang; schigelidie ,Phase der Wirdigung' eines
Films als ,kunstlerische Leistung’, als Summe dgjabenden Beurteilungen, die ihm
wahrend seines Laufens von der namhaften zeitgisotiss Kritik zuteil geworden seief®

Haacke beschreibt hier die drei zeitlichen Phaserd-dmkritik mit den jeweils
unterschiedlichen Verwertungsfunktionen. Der Filiker muss sich also bewusst sein, dass
sein Urteil die Kinokarriere des von ihm beurteiltélmes beeinflusst.

In einem Artikel der Zeit Online fordert der AutGhristoph Hochh&usler von einer Kritik

folgendes:

.Kritik kann und muss verschiedene Horizonte abéecluallererst ist sie aber eine
Werkstatt der Begriffe. Ich erwarte vom Kritiker YKeeuge, Denkfiguren, Modelle, mit
denen ich mit Filmen oder allgemeiner mit sozialed asthetischen Phanomenen umgehen
kann. Naturlich lasst sich im Tagesgeschéft schefedine groRe Theorie entwickeln, sehr
wohl aber konnen die Zugriffe eines Kritikers ures@&fahrnehmung schérfen. Im besten Fall
lernen wir nicht nur einen Film, sondern auch ursgren neu zu sehef’

Die Frage die sich nach so einer Aufforderungtsitll ob es genau diese Art von Kritik ist,
die auch von den Lesern erwartet wird. In der Bipdiionswelt des Web 2.0 ist es méglich
auf genau solche Artikel und Aufforderungen zu amten. Zu dem Artikel aus dem oben
genanntes Zitat herausgenommen ist, hat sich enrdig dem Namen Knuppel mit

folgendem Kommentar genaul3ert:

% Stegert, Gernot: Filme rezensieren in Presse, Radio und am Fernsehen, Miinchen, 1993
?® Haacke, Wilmont: Publizistik — Elemente und Probleme, Essen, 1962

*’Hochhausler, Christoph: Medien Kleines Einmaleins der Filmkritik,
http://www.zeit.de/online/2008/47/Filmkritik-heute/komplettansicht, letzter Zugriff: 30.05.2012
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»Ich vermisse schmerzlich die Filmkritiken von Walin Schitte (Frankfurter Rundschau)!
Sie waren fur mich immer ,Pflichtlektire®, gelegket habe ich sie kaum verstanden, liel3
mich aber nicht entmutigen und habe sie dann dinfiach einmal gelesen. Diese,
intellektuell auf héchstem Niveau verfassten, FBesprechungen haben mir zu manchem
unvergesslichen Kinobesuch verholfen. Einen Ergat3chiitte (der leider verstorben ist)
habe ich nie wieder gefunden. Was ich von einetikkerwarte (erwarten darf):

» Dass der Kritiker den Film tatsachlich gesehen (erdtanden!) hat,

» dass Kritik und Lob nachvollziehbar begriindet sind,

» dass die Handlung zwar beschrieben, die Spannwrghatht genommen wird,

» dass erwahnt wird, wenn es sich um eine Romannenfiy handelt,

» dass Regisseur und Darstellerinnen kurz vorgestedltbewertet werden,

» dass die Wertung (Lob oder Ablehnung) des Filmsfioth nachvollziehbar ist.
Zu viel verlangt? Kann man/frau nicht von jedemamen, dass er in seinem jeweiligen Job
Qualitat abliefert? Oder bin ich evtl. zu ansprwadiis Mag sein!?®

Auch David Bordwell scheint eine genaue Vorstelldagon zu haben, was eine Kritik
wirklich zu leisten hat. In seinem Aufsatz ,In ardl condition in seinem Blog
www.davidbordwell.net fasst er insgesamt vier Abligga zusammen, er halt sich hier an den
Philosophen Monroe Beardsley.

Kritik hat eine beschreibende Funktion. Der Inlald zusammengefasst, Szenen werden
beschrieben, die schauspielerische Leistung sowi®idsik und die Visualisierung des Films
werden bericksichtigt. Diese Beschreibungen sodtdmeutraler Basis geschehen. Oftmals
passiert es naturlich, dass dieser Teil lange@dtysdls er sollte und auch wertender.

Als nachstes hat Kritik eine analysierende Funktidier wird das Augenmerk auf die
verschiedenen Zusammenhange zwischen den Szemgh. ¢ier muss man sich allerdings
nicht nur auf den simplen Inhalt beschranken, daan kann auch die schauspielerischen
Leistungen, die Konstruktion des Plots sowie disikalische Komponente analysieren.
Selbstverstandlich gibt es noch viele weitere M@weiten einen Film zu analysieren.

Kritik hat die Funktion einer Interpretation. Audiese Funktion ist wichtig, da jeder Film
von verschiedenen Sichtweisen interpretiert wekdem. Meist zielt der Regisseur aber auf
eine bestimmte Interpretation ab, hier kann maspieisweise erkennen ob man den Film
auch wirklich verstanden hat.

Und schlief3lich beinhaltet Kritik auch immer einealtiation. Hier muss man aufpassen, dass
man nicht zu sehr seinen personlichen Geschmackinginnimmt. Die Evaluation bildet
oftmals den Hauptteil einer Kritik, wenn dieser laumicht immer so leicht ist, wie er zu

Beginn scheint.

% Kommentar zu Ebda
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.Because evaluation ist central to their task, aesxrs tend to focus their descriptions on
certain aspects of the film. A reviewer is expedtedescripe the plot situation, but without
giving away too much — major twists in the actiang of course the ending. The writer also
typically describes the performances, perhapstaksdook and feel of the film, and chiefly ist
tone or tenor. Descriptions of shots, cutting pagemusic, and the like are usually neglected.
And what is described will often be colored by tgic’s evaluation. You can, for instance,
retell the plot in a way that makes your opiniorthe film’s value pretty clear

Eine Kiritik sollte also nicht zu viel vorwegnehmela, es sonst fir den Rezipienten unndotig
ist, selbst ins Kino zu gehen. Die richtige Balamagschen all den von Bordwell
beschriebenen Funktionen zu halten und trotzdeht den gesamten Film zu verraten, ist

also ein besonders wichtiger Punkt um eine Kriggeihswert zu machen.

Zusammengefasst muss eine Filmkritik fir das Pubtilalso folgende Punkte beinhalten:

» Sie sollte dem Rezipienten die Entscheidung abnelohaler rezensierte Film
sehenswert ist oder nicht, er sich also die Zéitmen sollte den Film im Kino zu
sehen oder nicht.

» Die Kiritik sollte in einer anschaulichen und lebryaeh Sprache geschrieben sein.

* Eine Kritik darf nicht zu viel vorwegnehmen, voteah auf der inhaltlichen Ebene
muss hier eine gewisse Balance gewahrt werden.

« Die erzieherische Aufgabe war zwar in den Anfartgga eine besonders wichtige, da
das Publikum zuerst an das Phdnomen ,Film“ angeh@eeden musste. Heutzutage
ist diese Aufgabe zwar nicht mehr so dominiererad, allerdings ebenfalls nicht in
den Hintergrund gedrangt werden. Schafft man eKrtiker seinen Lesern
bestimmte Werkzeuge mitzugeben, welche ihnen helfepprofessionelleres*
Herangehen an einem Film zu erleichtern beziehuegenzu erméglichen, so kdbnnen
beide Seiten voneinander profitieren. Dieser Pistktor allem fir die Moglichkeiten
im Web 2.0 wichtig, auf ihn wird im folgenden Kaglihoch naher eingegangen.

* Nicht zu unterschétzen ist vor allem auch die Weerldion, die eine Filmkritik hat,

da diese einen Einfluss auf den Erfolg an den Kasskn hat.

% Bordwell, David: In critical condition, http://www.davidbordwell.net/blog/2008/05/14/in-critical-
condition, letzter Zugriff: 30.05.2012
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4. Web 2.0 —wie es zu dem Medium wurde, wie wir es e

kennen

Das Web 2.0 bietet heute fur jedermann die Moghkahdeine eigenen Texte zu publizieren,
Videos online zu stellen und sein gesamtes Ich\dgtoffentlichkeit zu prasentieren. Bevor
aber naher auf die Amateure und im Folgenden dah@umline Filmrezensionen
eingegangen wird, sollen hier zunéchst die Grurediagielche das alles ermdglicht haben,
umrissen werden.

Zunachst bestand das Internet aus einem SysteratzesnComputer, welches nur von
Wissenschatftlern als weltweites Forschungsnetztgemurde. Anfang der 90er Jahre gelang
dann der Durchbruch sowohl im kommerziellen, alsham privaten Bereich. Es gab zwar
schon vorher Hypertextsysteme, welche allerdingsmmerhalb lokaler Anwendungen
genutzt wurden. Erst die Erfindung des World WideBNA\WWW) von Tim Berners-Lee,
kombinierte schlie3lich das vorhandene Forschurigsné Hypertextanwendungen, und das
Internet, wie wir es heute kennen, war geboremlsgander ScholZ® Natiirlich bot der

~erste Entwurf des Internet nicht die heutigen Mdgkeiten fur User an.

»Das ,Web 1.0“ bestand (...) weitestgehend aus emerektatischen Webseiten, die
miteinander verlinkt waren, und wer nicht das testime Wissen sowie einen Zugang zu der
notwendigen Infrastruktur besal3, hatte kaum eiren€é, selbst Inhalte zu verdffentlichen.
Den Usern bot das Netz zwar ein gewisses Mal3 araktivitat, da sie selbst entscheiden
konnten, wann sie welche Seite aufrufen oder inChiad Foren miteinander kommunizieren
konnten, das eigentliche Erstellen von Webinhdbiesb aber zunachst den Programmierern
der Websites vorbehalten, und die Nutzer wurderbedingt einbezogert™

Die Mdglichkeiten entwickelten sich allerdings raseeiter, mit Beginn des neuen
Jahrtausends wurde das Internet immer dynamisctieinteraktiver, Strukturen begannen
aufzubrechen (siehe Scholz). Im Jahr 2004 wurddiéige erweiterten Mdoglichkeiten des
Netzes ein neuer Begriff von Tim O'Reilly gepragteb 2.0. Die User kdnnen nun mithilfe
von Wikis und Blogs ihre eigenen Inhalte ins Nag&tlsn und sich somit individueller virtuell
bewegen. Es gibt zwar weder eine klare Definition Web 2.0, noch einen genauen
Zeitpunkt, ab wann der Ubergang stattgefunden®i&eilly definiert den Begriff

folgendermalden:

% Scholz, Alexander: Filmmarketing 2.0 — Vermarktung von Spielfilmen im Social Web,
wissenschaftliche Beitrage aus dem Tectum Verlag, Reihe Medienwissenschaften Band 6, Tectum
Verlag, Marburg, 2006

*' Ebda, S.55
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»a set of economic, social, and technology trerad tollectively form the basis for the next
generation of the Internet — a more mature, distiaanedium characterized by user
participation, opennness, and network effetts."

Das bedeutet also, dass alle Entwicklungen, dieemmehr auf die Bedurfnisse und
Moglichkeiten der User eingehen, unter diesem Blegusammengefasst werden. Eine
wichtige Rolle spielt hier vor allem die Partizipat Jeder kann mitmachen, sofern er einen
Internetanschluss und einen Computer besitzt. AactAustausch zwischen den Usern spielt
im Web 2.0 eine nicht zu unterschatzende Rollex#teler Scholz hat die wesentlichen
Merkmale des Web 2.0 denen des ,Web 1.0“ in eirrelle gegeniibergestett.

~Web 1.0“ Web 2.0

Statische Inhalte Dynamische Inhalte

Trennung von Anbietern und Nutzern FlieRende Gnenze

Erstellung der Webinhalte durch eine Alle Nutzer kénnen Inhalte selbst erstellen

Minderheit von Fachleuten

Keine oder stark eingeschrénkte Eingriffs-| Grol3es Ausmald an Interaktivitat
maoglichkeiten der User

Gestaltung mit Texten und Bildern Multimediale Gdtsing der Websites
Uberwiegend schmalbandige Uberwiegend breitbandige Internetzugange
Internetzugange

Somit ist der Hauptunterschied zwischen dem Weludadddem Web 2.0 der, dass die User
immer mehr Einfluss auf die Webinhalte nehmen kanbee Partizipation und die
Interaktivitat sind die grol3en Themen des Web @@n hier kbnnen nicht nur Fachleute
entsprechende Inhalte online stellen, sondern @eleZugang zum Internet hat. Somit
gestalten sich auch die Grenzen zwischen AnbietedNutzern flie3end, die so genannten
Prosumer gehen also mit dem Web 2.0-Begriff eininefolgenden Kapitel soll daher naher
auf den User Generated Content eingegangen wdrdedem es um die aktive

Webgestaltung vonseiten der User geht.

% Epda, S.56
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4.1 User Generated Content

Ein wichtiger Begriff fir das Web 2.0 ist der Usgenerated Content. Hierbei geht es vor
allem darum, dass die Nutzer nicht nur das Webantgedssiv nutzen, sondern sich auch
aktiv am Webgeschehen beteiligen sollen. Das Welwid auch oftmals als ,,Social Web*
bezeichnet, da es die Kommunikation, Interaktind dusammenarbeit von Menschen
unterstitzt und fordert (siehe Scholz). Als Usen&ated Content werden die von Nutzern

generierten Inhalte bezeichnet, ohne welche das2\ebicht existieren wirde.

.Der Nutzer ist damit nicht mehr nur ein passivezRient von Informationen, sondern wird
gleichzeitig selbst zu einem Produzenten von Wedliah, dem sogen. Prosumenten. Diese
Prosumenten erzeugen innerhalb der zahlreichen Qoities selbststandig Medieninhalte
wie Texte, Bilder, Musik oder auch Videodateien|ahe sie wiederum anderen Nutzern zur
Verfugung stellen. Ohne UGC waren viele AngebotéNietz wie Wikipedia, YouTube,

Flickr oder MySpace véllig wertlos*

Vielfach wurde in der Literatur daher vom ,,AAL-Przip“ gesprochen, was so viel heilt, wie
~Andere Arbeiten Lassen”. Obwohl die Anbieter s@cleiten meist nur die Infrastruktur zur
Verfugung stellen, profitieren dennoch beide Settavon. Die User kdnnen ihre eigenen
Inhalte, Fotos, Videos usw. kostenlos online stelied sie mit der Online-Community teilen,
der Anbieter muss sich im Gegenzug nicht um dialbebkimmern — nattrlich abgesehen
von einigen Rechtsfragen. Die Motivation hinter déeilen von persénlichen Inhalten, wie
etwa Fotos, Videos usw. soll hier nicht genaueptmhen werden. Hierzu gibt es in der
Fachliteratur zahlreiche Studien, die diese Phanengenauer beleuchten.

4.2 Was ist ein Blog?

Die Form, in der jede Person Inhalte mit der Onfdnmunity teilen kann und an welcher
man sich auch als Leser teilweise aktiv beteiligann, ist ein Blog. Taglich starten tausende

neue Blogs, welche sich mit den verschiedensteai@®n des Alltaglichen beschéftigen.

»Ein Weblog, oder kurz Blog, ist eine regelmaRigualisierte Webseite mit chronologisch
geordneten Beitragen, wobei der aktuellste Eintrager an oberster Stelle steht. Der Begriff
Weblog setzt sich aus «web» fir World Wide Web wlod)» fir logos (griechisch: Wort,
Begriff, wovon auch die Bezeichnung «Logbuch» abiget ist) zusammen. Ein Blog ist also
im Prinzip mit einem Tagebuch oder Journal vergjleds, nur dass dieser im Internet
veroffentlicht wird. Online-Journale gibt es zwagcht erst seit der Entstehung von Blogs,

% Ebda, S.58
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aber durch frei verfugbare und benutzerfreundlBlogyging-Software wurde es schliel3lich
jedem méglich, schnell und einfach eigene Inhafta\ieb zu veroffentlichen®®

Durch die Vielzahl der unterschiedlichen Blogs, ikaman diese in bestimmte Themenkreise
unterteilen. So gibt es Watchblogs (kritische Bebiangen von Medien und Unternehmen),
Litblogs (Literatur), Blawgs (juristische Themerges Fotoblogs (Fotografie) — vergleiche
Scholz. Natirlich kommen fast taglich neue Themmoh unterschiedliche
Herangehensweisen hinzu, welche die Vielfalt ddim@rCommunity nur noch mehr
unterstreichen.

Eine wichtige Komponente, welche einen Blog zu migdlog macht, ist die
Kommentarfunktion. Somit ist es den Lesern mogtieheinzelnen Eintrage aktiv
mitzugestalten, indem sie ihren Kommentar unterflest setzen. Mitunter kann es daher
passieren, dass eine Diskussion angeregt wird heelllerdings von dem Blogbetreiber
kontrolliert werden kann. Von ihm unerwiinschte Koemtare kdnnen namlich geldéscht

werden.

-Eine weitere wichtige Funktion bilden die Trackka®der Pingbacks, mit welchen die
Autoren der Artikel, die sogen. Blogger, nachvegésl konnen, auf welche ihrer Beitrage in
anderen Blogs Bezug genommen wurde, was die Blogs gleichzeitig miteinander
verlinkt. Zusatzlich kénnen einzelne Blogbeitrageath Permalinks miteinander verknipft
werden, und die Blogger konnen ihre favorisierteeblWigs in der Blogroll, einer 6ffentlichen
Linksammlung, weiterempfehlen. Die Leser der Blag@ige haben wiederum die
Moglichkeit, einen Feed zu abonnieren, um jedeii#egr neue Artikel informiert zu
werden.®°

Da es eine Vielzahl von Blogs gibt, werden diesel ilaire Verlinkungen untereinander, auch
als Blogosphéare bezeichnet.

Meg Hourihan beschreibt in ihrem Artikel ,What We'Doing When We Blog” was fiir
einen Blogger wichtig ist und welche Motivation teindieser Tatigkeit stecken kénnte. Sie
meint, dass, egal ob man sich als Journalist piive¢inem Blog mit dem Krieg befasst, oder
sich als Schiler um seine Abschlussprifungen Sargait, man als Blogger immer das
gleiche macht: Man benutzt seinen Blog um der @r@lommunity, seinen Freunden und
vielleicht sogar Feinden zu erzahlen was man geragdeder mit was man sich soeben

beschatftigt.

* Ebda, S.64

*® Ebda, S.66

%" Hourihan, Meg: What we're doing when we blog,
http://www.oreillynet.com/pub/al/javascript/2002/06/13/megnut.html, 2002, Zugriff: 30.05.2012
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»AS bloggers, we update our sites frequently onciietent that matters to us. Depending on
the blogger, the content varies. But because mellog, formatted reverse-chronologically
and time-stamped, a reader can expect it will lsatenl regularly. By placing our emial
addresses on our sites, or including featuredaavakaders to comment directly on a specific
post, we allow our readers to join the conversattonails are often rapidly incorporated back
into the site’s content, creating nearly real-ticoenmunication channel between the blog’'s
primary author (its creator) and its secondary atlithe readers who email and commefit)

Vor allem das regelméfRige Update eines Blogs eirsichls ein besonders wichtiges
Merkmal. So hat man als Leser immer die Garan#iss gich der Blogger um seine Seite
kiimmert und den Leser immer wieder mit aktuellescBehnissen, egal ob von Bedeutung
oder nicht, auf dem Laufenden halt. Die chronoldggsRckverfolgung zeigt auch, wie sehr
sich der Blogger um seinen Blog kiimmert. Wird elogBnicht regelmé&Riig auf den neuesten
Stand gebracht, so wird er sehr schnell seine haséeren, denn in den Weiten des World
Wide Web gibt es genligend andere Angebote, solite@mmal nicht zufrieden sein.
Deswegen ist es fir Blogger auch wichtig, dassnsi@ler Zeit ihre Leserzahl vervielfachen.
Nur wer regelmalfiig geklickt wird, wird auch mit danfmerksamkeit der Online-Community
belohnt. Durch die Verlinkungen untereinander karam auch als Laie schnell erkennen,
welcher Blogger derzeit ,angesagt” ist und weldBkrgger geniigend Respekt von der
restlichen Blogosphare erhalt.

Meg Hourihan beschreibt in inrem Artikel einen Blog den folgenden Kennzeichen:

 Datum
» Zeit-Markierung

*  Permalink

Wichtig fur einen Blog ist au3erdem die Verlinkumg anderen Artikeln. , The linking that
happens through blogging creates the connecti@$thd us. Commentary alone is the
province of journals, diaries, and editorial piet&sso Hourihan. Vor allem die Zeit-
Markierung wann ein Artikel geschrieben wurdefistsie wichtig. So kann eine Verbindung
zwischen dem Leser und dem Verfasser des Artikegehen, etwa wenn die Zeit zwischen
dem Verfassen und dem Lesen nicht allzu weit aasdr ist. Ebenso verhalt es sich mit den

verschiedensten Empfehlungen. Wenn man geradeca@uthe nach einem bestimmten

% Ebda
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Buch etwa ist, liest man vielleicht in einem Blogrgde eine Rezension darlber, was zeigt,
dass auch andere Menschen dieselben Interessenaniselbst teilen.

»AS bloggers, we're in the middle of, and enjoyiag, evolution of communication. (...)
What's important is that we’ve embraced a mediuge fof the physical limitations of pages,
intrusions of editors, and delays of tedious piiihig systems. As with free speech itself,
what we say isn’t as important as the system thables us to say if

Das Web 2.0 stellt sich also vor allem als einiB@gdtionsmedium dar. Ohne die User,
welche interaktiv am Online-Geschehen teilnehmeirewdas Internet, so wie wir es heute
kennen, nicht moglich oder zumindest nicht dassédoech Blogs kdnnen Menschen, die
sonst eigentlich keinen professionellen Zugang ¥aniassen von Artikeln hatten, ihre
eigenen Geschichten, Empfehlungen, Tipps, Rezessiett. einer breiten Offentlichkeit
zuganglich machen, ohne in einer Redaktion zu tbeder von einem Verlag abhangig zu
sein. Naturlich kénnen nicht nur Blogs in Form \antikeln verfasst werden, auch
Videobotschaften, kleine Filme oder auch Podcastsisute in aller Munde und kénnen von
jedem Menschen mit Computer und Internetzugangefetin werden. Eine besonders
wichtige Grundlage des interaktiven Online-Geschshst aber vor allem die
Kommentarfunktion, die jeder Blog inne hat. Hiekd@amen auch Personen, die keinen
eigenen Blog betreiben die Mdglichkeit ihre WeNginungen und auch ihr Wissen zu
verbreiten und mit anderen Usern zu diskutierere @¥folgreich ein Blog tatsachlich ist, und
wie viel Gewicht er in dem jeweiligen Themengelhiat, hangt Grol3teils davon ab, wie rege
sich die Diskussionen unter den Artikeln entwick&aher verschwinden ein erheblicher Teil
der neu gestarteten Blogs in den groRen Weitemtekl Wide Web, nur wenige schaffen es
tatséchlich eine regelmaldige Leserschaft zu ludmiend vor allem auch zu halten.

Meg Hourihan fasst die Spezifik eines Bloggersdaldermalien zusammen:

-When we talk about weblogs, we’re talking abowtay of organizing information,
independent of its topic. What we write about doesdefine us as bloggers; it's how we
write about it (frequently, ad nauseam, pepperet liviks.“**

Hourihan meint also, dass es bei den Bloggern wiahim geht welches Thema diese in
ihrem Weblog behandeln, sondern darum, inwiefeesel Thema von ihnen behandelt wird.
Blogger charakterisieren sich durch ihre OrganisatSie schreiben regelmaflig, die Chronik

ist fur jeden Leser klar ersichtlich, und sie seteatsprechende Links. Durch die Linksetzung

“° Ebda
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entsteht ein weites Netz innerhalb der Blogosphéed;hes fur die User als weiterfihrende
Orientierung dient. Durch die weltweite Vernetzungibt sich eine neue Art von Kultur,
namlich jene der Kultur des Web 2.0. Im folgendeapiel wird daher néher auf die

wissenschaftliche Beschaftigung mit dieser eingggan

5. Die Kultur des Web 2.0

Mit den Moglichkeiten des Web 2.0 scheint sich\Wissenschaft in zwei Bereiche unterteilt
zu haben: Jenen Teil von Wissenschatftlern, diendas Medium samt der neuen
Maoglichkeiten der Partizipation begrif3en, und jedei, der eine Apokalypse und ein
absolutes Chaos im Bereich der zukinftigen Kulieints

Dieses Kapitel beschéftigt sich vor allem damitlcwen Wandel der Filmkritiker, welcher
eindeutig zu einer gewissen Bildungselite gehdmiteheute durchmachte um schlie3lich,
noch nicht ausschlie3lich, aber doch immer mehm ga genannten edlen Amateur zu
werden. Wie schon vorher erwahnt, reicht es heatgutim seine Meinung einer breiten
Offentlichkeit zuganglich zu machen, einen Computat Internetanschluss zu haben.
Roberto Simanowski schreibt etwa:

.Im Internet kbnnen prinzipiell alle, die ZugangaMedium haben, ihren eigenen Verlag
grinden, ihre eigene Zeitung herausgeben, ihreeiGalerie erdffnen, ihren eigenen
Radiosender aufbauen und ihre eigene Fernsehslualuzeren. Das Internet ist die Stunde
des ,kleinen Mannes" und das Ende der Diskurspolitiemand wird mehr am Zugang zur
Offentlichkeit gehindert, weil er nicht das rictai§yokabular benutzt oder nicht die richtigen
Leute kennt. Kreativitat endet hier weder an vdassenen Turen noch am falschen Alter
oder Aussehen. Jeder bekommt seine 15 Megabyte Rubrt{*

Simanowski suggeriert also, dass absolut jedeeirMidienwelt seinen Platz finden und

auch darin Erfolg haben kann. Die grof3e Schwierighk@t der man als aktiver User
allerdings, friher oder spater, konfrontiert wistidie der gro3en Aufmerksamkeitskampfe

im Web 2.0. Dadurch, dass das Angebot an Blogsd4detc. mittlerweile untiberschaubar
ist, gewinnt naturlich derjenige, der es scha#dt mieisten Menschen dazu zu bewegen seinen
Blog regelmaliig zu lesen und, gegebenenfalls, audtommentieren. Ramon Reichert geht

in seinem Buch ,Amateure im Netz" auf das Themafmerksamkeit* etwas naher ein:

2 Simanowski, Roberto: Digitale Medien in der Erlebnisgesellschaft — Kultur, Kunst, Utopien, rowohlts
enzyklopadie, Rowohlt Taschenbuch Verlag, Reinbeck bei Hamburg, 2008, S.55
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.Der Begriff der Aufmerksamkeit entstammt dem Wissehaftsfeld der
Wahrnehmungspsychologie und bezeichnet im allgeene@me spezielle Wahrnehmung, die
einen Wahrnehmungsinhalt hervortreten lasst. DduRigon des Sehfeldes, das heilt die
Beschrankung auf einen Ausschnitt, steigert diensitat und Anziehungskraft dessen, was
innerhalb des Ausschnitts zu sehen ist. Der Zusarhargy von Reduktion des
Wahrnehmungsfeldes und Steigerung der Intensikét filitten hinein in ein Problemfeld,
das die Analyse débkonomisierungler Aufmerksamkeit thematisiert>

Die Aufmerksamkeit ist es also, die bestimmten &ea oder eben deren Blogs die noétige
Relevanz verleiht um eine Berechtigung im Web 2.@aben. Daraus resultieren nattrlich
die schon vorher genannten Aufmerksamkeitsk&dmgfien achichts ist fir einen Blogger
schlimmer, als keine Reaktionen auf seine Artikebekommen. Genau in diesem Kampf

entstehen allerdings wiederum Kluften zwischenkschiedenen Bevolkerungsschichten.

-Wenn der Informationsfluss durch die zunehmendeX&tung der neuen Medien in ein
Sozialsystem wachst, tendieren die sozialen Grupeetlkerungssegmente mit hdherem
soziookonomischen Status und héherer formaler Bgdiu einer rascheren Aneignung dieser
Information als die bildungsniedrigeren Segmentejass die digitale Bildungskluft

zwischen diesen Segmenten tendenziell zunimmt.déomeuen Generation der um soziale
Anerkennung ringendettigital nativeswird erwartet, dass sie sich jenseits institutitarel
Rahmungen permanent in Kommunikations- und Infoionatlissen befinden, unaufhérlich
Wissen, Programme und Kenntnisse tauschen undhraitmobile devicekontaktfahig und
flexibel durch globale Datenrdume navigieréh.

Diese Flexibilitat die von den Usern erwartet wgehort genauso zum Web 2.0, wie am
freien Markt die Frage nach Angebot und Nachfrégeh im Internet kann man sofort
erkennen, welche Themen derzeit ,im Trend liegaiso auch welche Angebote es bereits
gibt, und wo noch etwaige Licken sind, die es nachillen gilt. Das besondere am World
Wide Web ist allerdings, dass Angebot und Nachfisage nicht nur unmittelbar bedingen,
sondern dass innerhalb kiirzester Zeit aufschess,als interessant empfunden wird und was
nicht.

»Erfolg bemisst sich nach dem Ranking der Suchmaschind das basiert allein auf Statistik.
So ist es nicht notwendigerweise die originelleslddie 6ffentliche Prasenz garantiert,
sondern die Verlinkung, die man sich organisieramk“>

3 Reichert, Ramon: Amateure im Netz — Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0,
transcript Verlag, Bielefeld, 2008, S.60
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In der Zeit, als noch nicht jeder seine eigeneilkksgthreiben und online stellen konnte,
musste man, beispielsweise, bei einer Tagesze#ngegstellt sein um eine Filmkritik
publizieren zu kdnnen. Angesehene Kunstkritiker dogrnalisten waren es, die einen Film
nach bestimmten Kriterien beurteilen sollten. In deiten des Web 2.0 allerdings hat sich
diese Ansicht drastisch geandert. Jeder der sich blerufen fihlt zu einem Film eine
fachkundige Meinung abgeben zu kénnen, kann diels nar wenigen Mausklicken auch tun.
In diesem Spannungsfeld zwischen einem ,Amateurkuid dem Verlangen nach
ausgebildeten Kritikern haben sich, grob, zwei tsdigiedliche Meinungen
herauskristallisiert: Die einen befurworten die Migkeit der Online-Community, die

anderen sehen darin eine Bedrohung fir die geddnitier.

5.1 ,Wie Amateure die Kultur zerstoren”

Andrew Keen holt in seinem Buch ,Die Stunde dem§iér* zu einem Rundumschlag gegen
all jene aus, die zwar keine ausgebildeten Jowtealisind, allerdings nichtsdestotrotz ihre

eigenen Blogs verfassen und so ihre Meinung indadd Wide Web stellen.

»In der Zeit vor dem Internet wirkte Huxleys Szeaparon einer unendlichen Anzahl Affen,
die mit einer unendlichen Anzahl technischer Gea@itgeristet ist, eher wie ein
mathematischer Scherz als eine negative Utopieh B@s einst wie ein Scherz anmutete,
erscheint heute wie die Voraussage einer kulturéfierflachung, die die traditionellen
Grenzen zwischen Publikum und Kunstler, zwischemeber und Verbraucher und zwischen
Fachmann und Amateur verwischen wird. Das ist mogltr witzig. Durch die Technologie
von heute bekommen all die Affen aus Huxleys Szeratsachlich Schreibmaschinen, nur
dass es sich in unserer Web-2.0-Welt nicht mehBahreibmaschinen, sondern um vernetzte
Personal Computer und nicht mehr um Affen, sondemrinternetnutzer handelt. Doch diese
Millionen und Abermillionen Gbermutiger Internetmat, von denen viele nicht mehr Talent
haben als unsere affischen Verwandten, produzlerme Meisterwerke, sondern einen
endlosen digitalen Dschungel der MittelméaRigkeie Bmateuraffen von heute kénnen mit
ihren vernetzten Computern namlich einfach allddipieren: politische Kommentare ohne
Informationsgrundlage, ungehdérige selbstgedrehtieds, peinliche Amateurmusik oder
unlesbare Gedichte, Rezensionen, Essays und Rdfffane.

Fur Keen sind die Amateure nicht nur eine poteteiallturelle Bedrohung fur jegliche Art
von Kunst oder Publizistik, sondern sie sind edhad schlie3lich und endlich die Macht

ubernehmen werden. Traditionelle Medien werderKesmn, ihren wirtschaftlichen Wert

“® Keen, Andrew: Die Stunde der Stiimper — Wie wir im Internet unsere Kultur zerstéren, aus dem

Amerikanischen von Helmut Dierlamm, Carl Hanser Verlag, Minchen, 2008, S.10
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verlieren. All jene, die ihren Beruf wirklich gefdgrhaben, wie etwa Berufsjournalisten,
Filmemacher, Musiker, Kritiker usw. werden durclo@yer, Rezensenten und ,Do-it-

yourself-Filmemachef ersetzt. Was bleibt ist das pure Chaos. Denn &rtme

.Durch den Amateurkult wird es immer schwierigeendJnterschied zwischen Leser und
Schriftsteller, Kiinstler und Medienmanager, Amate Fachmann zu erkennen. Das
Ergebnis? Ein Verfall der Qualitat und Verlassliehkinserer Informationen und eine
Verzearsung, wenn nicht gar vollige Zerstorung daatsburgerlichen Debatte in unserem
Land.’

Keen postuliert den Amateuren im Netz also niclit dass sie unfahig sind qualitativ
hochwertige Texte online zu stellen, er ist auahAddfassung, dass die immer weiter
steigende Anzahl an Artikeln und somit auch diggstede Anzahl der amateurhaften
Verfasser schlie3lich zu einer Art Kollaps flihremdwDie Informationen, welche die
Amateure in ihren Blogs verarbeiten sind grundlebgiatsch und fuhren somit zu wenig
verlasslichen Nachrichten und ,(...) bieten unendiichie Informationen fiir unendlich viele
Leser an und verstarken damit den TeufelskreisRedtiinformationen und Unwissenheft.“
Ein weiterer Umstand, der ihm Sorgen bereitetdias Fehlen von Kontrolle. In den
Redaktionen werden die Redakteure schliel3lich vess&tleiter beziehungsweise
Chefredakteur tberwacht, die Qualitat der Artik&hgt von der allgemeinen Reputation der
Zeitung und den Kenntnissen der ausgebildeten dbsten und der Chefetage ab. Im Web
2.0 allerdings, gibt es keine Ubergeordnete Stéigesich darum kiimmert welche Qualitat die
unterschiedlichen Blogs, egal zu welchem Themergeligehdtrig, haben. Allein die Anzahl
der Blogs ist ein bestimmender Faktor, denn distsmittlerweile so grof3, dass eine Kontrolle
schlicht und einfach unmaoglich ist. Auch wenn mamgj Blogs beiseitelasst, die sich
ausschlief3lich mit dem eigenen Leben des Verfagsschaftigen und nur jene hernehmen
wirde, welche sich mit einem speziellen Themengetiseinandersetzen, so stiinde man
noch immer vor einer unglaublichen Anzahl, die esaglich macht sie in irgendeiner Art
auf ihre Qualitat zu tberprifen.

»In der Blogosphare kann man umsonst und muhelogseigenen «Journalismus»
publizieren, unbehindert durch komplizierte ethess&Grundséatze oder lastige
Chefredaktionen. Der schlichte Besitz eines Computed eines Internetanschlusses macht
einen ebenso wenig zu einem seridsen Journalisterder Zugang zu einer Kiiche

*" Ebda, S.24
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automatisch einen guten Koch hervorbringt. Trotzdgemben Millionen von
Amateurjournalisten genau da$.*

Andrew Keen ist natirlich nicht der einzige, der Blmgosphare den Kampf angesagt hat
und in ihr einen krassen Qualitatsverfall fur uedanlturelle Zukunft verortet. Er sei hier
allerdings als Beispiel angefihrt, da es den Umfthiager Arbeit sprengen wirde, wiirde man

samtliche Negativmeinungen tber Blogs und derefiagser hier anfiihren.

5.2 Filmkritik im Web 2.0

Seit dem Aufstreben des Internets und Online-Nabtenseiten wird Jahr fir Jahr vom
Aussterben des gedruckten Wortes berichtet. Undbbbauch immer mehr reale Zeitungen
eine entsprechende Online-Seite betreiben, saegidennoch immer noch gedruckte
Auflagen, die das Gegenteil beweisen. Die Debditdie Zeitung schliel3lich ausstirbt oder
nicht, soll nicht Gegenstand dieser Arbeit seirelMiehr geht es darum inwiefern die
Filmkritik eine Zasur erlebt hat, oder ob sie Ulzenbt eine erlebt hat. Wie im
vorangegangenen Kapitel gezeigt wurde, gibt eslicitidie Pessimisten, die eine
Verflachung der Kultur beflirchten, doch es gibtrapositive Meinungen, die die Freiheit,
welche durch Blogs entsteht auch férdern mochtehimihnen eine neue Mdglichkeit der

Kritik sehen.

~-Rundumschlage wie die Keens und Graffs gehen voer ewar plausiblen Beflirchtung aus,
versperren sich aber einem objektiven Blick aufl@iiege schon durch die verwendeten
Begriffe. Wenn zum Beispiel von der Kultur der Amate die Rede ist, schreibt das den
Gegensatz von Amateur und Experte fest, wahrene Rigatnomene des Web 2.0 — wie die
politischen Blogs und auch Wikipedia — angemessaisakultur der Autodidakten zu
beschreiben waren. Das mag in vielen Fallen audectid hinauslaufen, unterstreicht aber das
zugrunde liegende Prinzip der Anerkennung. In dgitigchen Blogs und Wikipedia schafft
sich namlich nicht der Gehor, der am lautestennauhdriicklichsten seine Meinung vertritt,
sondern diejenigen, die sich am nachdriicklichsigixperten in dem entsprechenden
Themengebiet ausweisen. Da die Blogger im Hauptlbemu. von der Ausbildung her oft
ohnehin Journalisten sind (...) oder anderweitig eimisprechende akademische Ausbildung
erfahren haben (...) ist der pauschale Vorwurf damattischexpertise oft vollig
unberechtigt. Es sind nicht die Laien, die die Etgeverdrdngen, sondern ausgebildete
Experten oder Autodidakten, die sich Gehoér verdehabhne die traditionellen
Zugangsbedingungen des offentlichen Diskurseslerfimiissen®

*° Ebda, S.57
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Tatsachlich ist es so, dass viele Blogger, die sith-ilmkritiken beschaftigen entweder
ohnehin in einer Redaktion tatig sind und ihr lagse am Gegenstand Film in einem
personlichen Blog ausleben, oder es handelt sichatd um Studenten der Filmwissenschatft,
welche aufgrund der Arbeitsmarktlage ihre eigend$ite starten.

Andreas Kilb hat in seinem Artikel ,Abschied vom Mps — Uber Le Mépris von Jean-Luc
Godard (1963) und Uber den Wandel der Filmkritiufgeezeigt, dass die Filmkritik schon
immer die ,Einstiegsdroge fur Leute, die unbedisjireiben wollen, aber noch nicht wissen

WaS(EZ

ist. Nirgendwo sonst gibt es so viel ExpertentamKilb, denn im Kino fuhlt sich
jeder zu Hause und da man Filme ohnehin schosaekr Kindheit konsumiert, denken
viele Menschen, dass sie ein umfassendes Wisseri@ses Thema angesammelt haben.
Vor allem in der Kommentarfunktion eines Blogs kanan leicht nachlesen, dass die
unterschiedlichsten Menschen zu Filmen bestimmtmigien vertreten. Kaum eine Kritik
bleibt unkommentiert, sofern der Blog eine regelgéf.eserschaft fur sich beanspruchen
kann, denn ,In cyberspace everyone can hear y@ascrlust log on, vent, and hit send.“
Die Filmkritiker des Web 2.0 sehen sich also ekréischen Leserschaft gegenlbergestellt,
die es ermdglicht, auf Fehler oder Ungenauigkeste#fort und unvermittelt einzugehen. Die
von Andrew Keen als Idioten, die unreflektiert &gl in die Weiten des World Wide Web
stellen, sind also eigentlich stéandig unter Beohaul Ramon Reichert macht in seinem
Buch ,Amateure im Netz" deutlich, dass der Begrfateur” an sich im Alltagsgebrauch
nach wie vor einen negativen Beigeschmack hatoigeft, dass man die Position der

Amateure allerdings aufwerten und darauf hinwessah

.(...) dass sie es sind, die ein widerstandiges Wisdxer die Funktions- und
Kommunikationsweisen der neuen Medien entwickelth sioh dadurch in die Lage
versetzen, die scheinbar normierten und standartési Routinen und Automatismen der
neuen Technologien zu stéren, um sie gegen siemenden.®

Die ,Medienamateure® gebrauchen die vorgefertigten Raster des Webl€aOnicht nur um

ihre Blogs zu betreiben, sie sind es auch, didraar stetigen Weiterentwicklung maRRgeblich

*2 Kilb, Andreas: Abschied vom Mythos in Die Macht der Filmkritik — Positionen und Kontroversen,
Gorb Norbert, Primm Karl (Hrsg), edition text und kritik, Minchen, 1990, S.193

>3 Doherty, Thomas: The Death of Film Criticism, http://www.chronicle.com/article/The-Death-of-Film-
Criticism/64352, 2010, letzter Zugriff: 30.05.2012

> Reichert, Ramon (2008): Amateure im Netz — Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0,
transcript Verlag, Bielefeld, S.66
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beteiligt sind. Hier darf man auf keinen Fall vesgen, dass die heutigen User des Web 2.0,
jene also, die als Blogger tétig sind, einer Germmraangehéren, die mit dem Internet
aufgewachsen ist. Fir diese Generation ist der &hg@ibrauch ein anderer, als er noch vor,
zum Beispiel, 30 Jahren war. Heute ist man es getydithalte im Internet zu konsumieren
und sich nicht mehr einzig auf etwa Zeitungen, Belnen oder Radio zu verlassen. Die
Freiheit seine Meinung zu &ufRern und Medien zuaNMevortung zu ziehen und sie auch
einmal zu kritisieren erlebt seit dem Aufkommen Bestizipationsgedankens des Web 2.0
einen neuen Aufschwurid. Die Sorge, dass die neue Generation der Mediestkoenten
eine Generation der Sprachlosen wird, diese alstemleest, noch selbst schreibt, ist daher
unbegrundet.

.Die erste Generation, die mit dem Netz aufgewachsie schreibt, wenn tberhaupt, mehr als
die vorangegangene. Sprachlosigkeit jedenfallstdriait. Journalisten kénnen sich freuen

auf eine Generation von Lesern, die schon im Tesmadtgr daran gewohnt ist, sich mit

Texten aktiv auseinanderzusetzen — wenn die audBil@igchirmen stehen. Eine Generation,
deren begeisterte Beteiligung im Netz guten Joigmais bereichern kann, anstatt ihn zu
gefahrden: Jeder Journalist tut gut daran, sichdemt auseinanderzusetzen, wortiber die neue
Offentlichkeit da drauRen so redet. Sich zum Beidfjir die wachsende Menge von
Experten-Blogs zu interessieren, geschrieben vonskteen, die Uber ihr Thema viel besser
Bescheid wissen, als es die meisten Journalistealjewerden

Durch die Freiheiten des Web 2.0 und der Mdglichéikiiv im Internet mitzugestalten, ist es
nun also moglich auch seine eigenen Filmkritikelinezu stellen. Selbstverstandlich gibt es
auch in inhaltlich tagebuché&hnlich strukturiertdnd® immer wieder Filmkritiken, oder
zumindest kurze Kommentare zu Filmen, zu leseardifigs geht es hier vor allem um jene
Blogs, die sich fast ausschlie3lich mit Filmkritikbeschéftigen. Die Frage die sich stellt ist,
ob das Medium an sich eine Veranderung fir eingk<darstellt und wenn ja, ob diese
positiver oder negativer Natur ist. Georg Seeldentscher Filmkritiker, hat in einem
Interview® zu der Frage wie er die Bedeutung des InternstBiakussionsplattform, sowohl
fur die Leser, als auch fur die Kritiker untereidan folgendermal3en beantwortet:

*® Es wird in diesem Fall natiirlich von der westlich@ritur ausgegangen, da es noch immer weite Teite d
Welt gibt, die entweder keinen sicheren Internetingghaben oder schlimmer, die aufgrund ihres Regjimat
die Freiheit besitzen das volle Angebot des WelaRsschdpfen zu kdnnen.

> Stocker, Christian: Das Internet ist an allem schuld, http://www.spiegel.de/netzwelt/web/debatte-
das-internet-ist-an-allem-schuld-a-514107.html, 2007, letzter Zugriff: 30.05.2012

°% Negativ: ,Gesprach mit Georg SeeBlen®, http://www.negativ-film.de/2011/02/georg-seelen-uber-
filmkritik.html, 2011, letzter Zugriff: 30.05.2012
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»Ein Medium ist ein Medium ist ein Medium. Das hii@s ist fur sich weder gut noch
schlecht, weder fortschrittlich, noch restauratreder demokratisch noch tyrannisch. Jedes
Medium wird von Kraften bestimmt, die aul3erhalmseiselbst liegen, von der Politik, vom
«Marktgeschehen», von Interessen, und am Endeliohtéuch von der Kraft der engagierten
Benutzer, ein Medium zu «ihrem» Medium zu macheaa.NDdglichkeiten und Chancen
dieses neuen Mediums (das wie Marshall McLuhanrsagede, immer die alten enthalt)
sind ja hinreichend beschrieben und anfanglich augiorisch genug begrifdt worden.
Ebenso unibersehbar ist derzeit eine Stimmung méicBterung und gelegentlich gar des
Erschreckens. In der Praxis mag das, jenseits @éntormation durch die zweifellos
segensreiche Wikipedia, dazu fuhren, dass maneufadyd nach brauchbaren Informationen
(sagen wir zu einem bestimmten Film oder einemimesten Regisseur) sich durch immer
gréfRere Mengen von so oder so kontaminierten Inddonsmiill arbeiten muss (ein Berg von
Reklame, Trivialitdten und Irrefihrungen, der hisrzErreichen des ersehnten Kritik-
Schlaraffias durchfressen werden muss), und alrebestimmten Grad der Kontamination
macht die ,Freiheit* des Netzes keinen Sinn melseilyerhalten sich weder konservativ, sie
klicken nur noch die Seiten ihres Vertrauens 8n.*

Georg Seeldlen sieht im Internet also keineswegnéddmt voll von schlechten Kritiken und
hereinbrechendem Chaos. Im Laufe des Interviewsitiezet er das Web 2.0 au3erdem als
eine gute Schule fur jene Menschen, die gerade iaf@ang ihrer Kritikerkarriere stehen. In
keinem anderen Medium wird so schnell auf das @akeseagiert wie in diesem. Aul3erdem
stellt das Web 2.0 einen Ort der standigen Archinvig da. Durch das Bezugnehmen auf
andere Kritiken, durch eine rege Verlinkung deisearedenen Artikel untereinander, sei es
mit einer Biographie zu einem bestimmten Regiseder aber auch einen historischen
Hintergrund zu dem rezensierten Film, wird man immehr Informationen erhalten, als dies
in einem einzigen Artikel in einer Zeitung etwa rhéig ware. Ein Problem sieht Seel3len
allerdings nichtsdestotrotz in den neuen Entfalsmmgglichkeiten: ,Der Beruf des (freien)
Filmkritikers wird weitgehend abgeschafff‘Dadurch, dass man eben fiir Online-Seiten
nicht bezahlen muss um sich eine Filmkritik dursblezu kénnen, entsteht genau hier die
Problematik. Viele Amateure agieren selbststandigNetz und sind bei keinem festen Verlag
oder einem Online-Medium fest angestellt. Die Meltrechreibt zum reinen Selbstzweck
und bekommt fir ihre Artikel, Kritiken usw. keineeBahlung. Die Chancen als Filmkritiker
im Netz sein Leben finanzieren zu konnen werdenemgeringer. Natirlich missen sich
aber jene Seiten, welche Filmkritiken anbieterrgendeiner Art und Weise finanzieren, und
das passiert hauptsachlich durch Werbung. Gendieaam Punkt ist es die Qualitat der
Texte die zu leiden beginnt. Wie schon vorher enw@bestimmen die verschiedenen

Rankings der Suchmaschinen was im Netz tatsachdildsen oder zumindest geklickt wird.

*¥ Ebda
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Aufgrund dessen bekommen bestimmte Suchbegriflndnbheren Stellenwert, Kritiken
werden teilweise nach diesen Begriffen geschrieDass es daher mit der Qualitat oft nicht
weit her ist, das versteht sich von selbst.

In dem Artikel von Zeit Online geht Christoph Hoéhisler etwa néaher darauf ein, wie
manche Filmkritiken zustande kommen. Oftmals bekbmian bei der Pressevorfiihrung
mehrere Seiten in die Hand gedruckt, auf denert niehder Inhalt des Films wiedergegeben
wird, sondern auch samtliche Produktionsdaten, jagen der Darsteller,
Hintergrundinformationen zu Drehorten und sonstig@htigen Fakten, welche nattrlich

positiv in die jeweilige Kritik mit einflie3en saén. Er kritisiert also wie folgt:

.Besonders die Lektlre der Pressehefte verdir@reiden Magen fur viele Besprechungen,
die nicht viel mehr als ein Potpourri vorproduzeeftieinungen zubereiten. Oft vermittelt der
Leseeindruck eine Nahe zu Regisseur oder Stadiikt aus dem Presseheft gepflickt ist.
Diese Pressehefte werden nicht umsonst von Kollegamgerecht aufbereitet. Jedes
Uubernommene Zitat ist ein Punkt fiir das Marketfgch die dort veréffentlichten
Inhaltsangaben werden gerne Gibernommen. SindHderti@ft, schleppt sich ein
Missverstandnis unter Umstanden bis ins Filmlexikaiter. Dieser Lobbyismus ist so
erfolgreich, dass er niemandem mehr auffallt.

Dennoch schaffen es einige, schon etablierte Seftean Qualitatsstandard hochzuhalten und
gute Kritiken fur eine mindige Leserschaft zu sitjee.
Ekkehard Kndrer etwa spricht sich in ,Die Filmkkitiberlebt im Netz* fur die zahlreichen

%2 yon Josef Schnelle in der

Blogs aus. Sein Artikel ist eine Antwort auf daspiphlet
Berliner Zeitung, in welchem Schnelle die FilmK¢iitn Printprodukten verteidigt und meint,
dass ,die Internet-Blogs (...) das informierte unahimingige Urteil (zersetzerf*Knérer
bezieht sich in seiner Antwort auf die vielen UStiKer, die von namhaften Zeitungen,
Zeitschriften und Magazinen entlassen wurden ucid gaher in ihren eigens installierten
Blogs nun mit der ihnen bekannten Materie auseiestizen. Er listet etwa Glenn Kenny
mit seinem Blog ,Some Came Running*, Jonathan Rusem oder auch David Bordwell

und Kristin Thompson, beide sehr renommierte Filsse@nschaftler in den USA, auf. Kndrer
meint, dass die Printkritik deswegen nicht unbedsofplechter ist, als jene in den zahlreichen

Blogs, allerdings haben die Blogbetreiber die Mddteit auch von den Feuilletons nicht

®" Hochhausler, Christoph: Medien Kleines Einmaleins der Filmkritik,
http://www.zeit.de/online/2008/47/Filmkritik-heute/komplettansicht, letzter Zugriff: 30.05.2012
%2 Knorer, Ekkehard: Die Filmkritik tiberlebt im Netz,
http://www.perlentaucher.de/artikel/4845.html/15/8/2008, 2008, letzter Zugriff: 30.05.2012
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beachtete Filme zu rezensieren. Oftmals ist eg,jdass die Printprodukte sich hauptséchlich
mit den neuesten Kinostarts auseinandersetzemia#nderen Filmen, die vielleicht nicht so
massentauglich sind wie etwa der neueste Sommé&haleter. Dennoch gibt Kndrer auch zu,
dass es ,unzahlige Foren fiir belangloses AuRermMainungen im Interne® gibt,

allerdings heif3t das fur ihn noch lange nicht, dessn gesamten Internet keine qualitativ
hochwertigen Auseinandersetzungen mit dem Thema gilbt.

.ES gibt einen sehr simplen und sehr eindruckswdieleg dafir, dass die anspruchsvolle
Filmkritik trotz oder sogar erst recht angesichas sich umwalzenden Lage der Medien eine
Zukunft haben kann und haben wird: die ungehedtardnzierte, mit den
unterschiedlichsten Stimmen und auf héchstem Nigeateibende und argumentierende
Blog-Szene in den USA®

Auch Christian Stoécker sieht im Web 2.0 eine neugihkeit mit dem Medieninteresse
umzugehen. Er bezieht sich in seiner Debatte ,DEsnet ist an allem schuld” auf die Rede
von Frank Schirrmacher, Mit-Herausgeber der ,Frartkf Allgemeinen Zeitung*, der in
seiner Dankesrede fur den Jacob-Grimm-Preis DeaitSphache 2007 qualitativ
hochwertigen Journalismus nur in Form des gedracWtertes sieht. Fur Schirrmacher ist
das Netz zu schnell, gefahrliches Halbwissen langeder Ecke und auch die Nachrichten
die darin verbreitet werden bezeichnet er als ,$&itten”. Stécker hingegen meint, dass es
wichtig ware eine starke Medienmarke zu bilden,alfe Qualitdtsstandards zu setzen und
Nachrichten gut zu sortieren, egal ob dies gedradkt eben online geschieht.

,Die Wabhrheit ist: Das Internet ist als Uberbringen Nachrichten und Analysen wie
geschaffen. Es ist das aufregendste journalististdaium, das uns derzeit zur Verfigung
steht. Weil es schnell sein kann, aber nicht mi&sl es Querverweise und Verknupfungen
zu Originalquellen erméglicht. Well es Lesern eisehnellen Rickkanal bietet, Gber den sie
Meinung aufl3ern, auf Fehler hinweisen oder Fachwitsken kénnen. Und weil es Texte

eben langer am Leben halt als 24 Stunden. Keintezggkann ihren Lesern gleichzeitig das
eigene Archiv mitliefern, eine Internetpublikatischon. Redaktionen, die das nicht verstehen
wollen, sind in der Tat bedroht durch das Netzealhderen brauchen sich keine Sorgen zu
machen. Papier wird das Abendland nicht rettensttesxakt so geduldig wie Pixel — landet
aber schneller auf dem Mult*

Trotzdem unterscheidet sich das Schreiben im Wekbdn Schreiben fur ein Printmedium.

Durch die Mdglichkeit verschiedene Verlinkungensetzen kann man auch in einer kurzen

% Ebda
% Ebda
% Ebda
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Kritik geniigend Querverweise einbeziehen um deriLeimen besseren Uberblick tber die
Materie zu verschaffen, als man dies in einer Dgie tun konnte. Aul3erdem hat man die
Maoglichkeit mehrere Bilder oder sogar ganze Videod ext einzubetten, was wiederum fir
ein besseres Verstandnis fur die ganze Thematik §drgen kann. Auch die unmittelbare
Kommentarfunktion, welche einem Blog innewohnt, ik&on Vorteil sein. Aufmerksame
und auch kritische Leser konnen so ihr Wissen anAdeor, und naturlich auch an die
restliche Leserschaft, weitergeben oder eine DSkusstarten, welche so vielleicht nie

stattgefunden hatte.

.Mann kann als Kritikerin im Netz, ganz auf sichdutie kommende Leserschaft gestellt, also
wirklich buchstablich schreiben wie und wortber malh Die Frage ist: Tut das dem
Schreiben gut? Darauf gibt es ganz sicher keingeeitige Antwort, aber: Die Erfahrung kann
durchaus bestirzend sein. Eine Kritik, wie sie @ituhgen steht, hat bei aller Variabilitat
doch einer ganzen Menge Konventionen zu gehordbierfreiheit, die man als Blogger hat,
kann selbstverstandlich auch [Ahmen. Man mussveetirseine Stimme erst finden. Man
muss sie verlieren und lernen, sie wieder zu find#elleicht kommt so etwas bei ernsthaften
Kritikerinnen auch im Alltagsgeschéft der Filmikitror. Vor dem leeren Wordpress- oder
Blogger-Editor zu sitzen und nicht zu wissen, wasrda tut, aber doch zu wissen, dass man
mehr oder weniger alles wenigstens wollen konrds,ist eine grundstiirzende
Schreiberfahrung, die zu machen jenen besondetstgut und es sind im Tagesgeschatft so
wenige nicht -, die sich ihrer Sache und ihrer Fenrstets sicher sind. Denn zu wissen, dass
man die Konventionen auch auf den Kopf stellen kafitzt bei den sicher nicht vielen
Gelegenheiten, bei denen man es dann wirklich umesollite.®’

Durch die Weiterverbreitung und auch Umverteilueg derschiedenen Artikel, welche in
aktiven Blogs stéandig passiert, entsteht also aired ganz neue Leserschaft. Als ernsthafter
Blogger muss man sich genau Uberlegen was manciveibt, entgegen der Meinung, dass
sich samtliche Amateure nicht damit auseinandezgsetzor allem die schon angesprochenen
Verlinkungen bilden hier einen zentralen Knotengulerlinkt man namlich auf Seiten mit
guter Reputation und wird man vor allem in schogesehenen Blogs erwahnt, so bildet sich
eine Dynamik, die nur dem Web 2.0 eigen ist. Gemaabnell kann es daher allerdings auch
passieren, dass genau das Gegenteil passiertchandiss man mit seiner Kritik am Ende
wieder alleine dasteht und keine Reaktionen ddvakkdbmmt. Hier kann man wieder auf die
von Reichert erwdhnten ,, Aufmerksamkeitskdmpfe” veisgn, denn ohne ein gewisses Mal}
an Aufmerksamkeit und auch Interesse wird man dcimden Weiten des World Wide Web

in Vergessenheit geraten. Ein wichtiger Punktrisiem Fall naturlich auch die Sprache.

®" Knorer, Ekkehard: Anlass zur Kritik. Schreiben tiber Film im Netz, http://www.cargo-film.de/thema-
reihe/filmkritik/anlass-zur-kritik-schreiben-ueber-film-im-netz/18/11/2008, 2008, letzter Zugriff:
30.05.2012
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»Indem sich der Diskurs globalisiert, wird allesaswnicht in englischer Sprache verfugbar ist,
immer provinzieller. Das mag man bedauern oder autit — es ist aber, wie vieles, das man
hierzulande (In diesem Fall Deutschland. Allerdikgan man diesen Gedanken auch auf den
gesamtegl8 deutschsprachigen Raum ausweiten) ndadhwabrhaben will, [angst ein

Faktum.’

Ein nicht unerheblicher Teil wird im Web 2.0 in éisgher Sprache festgehalten. Der
deutschsprachige Raum ist im Gegensatz dazu nktezirer Bereich, der nur von relativ
wenigen deutschsprechenden Menschen in der gangérgg#lesen werden kann.
Folgedessen fordert Knérer in Zukunft kein ,Diletén im Englischer?®, sondern ein
Ubersetzen der entsprechenden Texte. Auch werBlagszene in den USA zwar weitaus
ausgereifter ist, als sie es im deutschsprachigemRst, so lasst sich doch ein eindeutiger
Trend ablesen, namlich jener, dass sich die Blogsz&indig erweitert und auch immer mehr
solche geschrieben werden, die sich um einen d@it@rfangelegten Qualitatsstandard

bemihen.

5.3 Wer sind die Blogger/Amateure?

Die Frage, welche sich nun zuletzt stellt ist, deenn nun fur die Inhalte eines Blogs
zustandig ist. Wer sind die Blogger, die Amateuse®l es Menschen, die hauptberuflich
auch Journalisten sind und einen Blog als Hobbsebenh oder handelt es sich eher um
Menschen die einen ganz anderen Beruf haben umdkiffiken zum eigenen Amisement

schreiben?

,Die Definition der Medienamateure von Dieter Ddsigeht von technisch, nicht unbedingt
asthetisch-gestalterisch interessierten Privatteatss, die sich autodidaktisch die Technik
aneignen und weiterentwickeln, bevor kommerzieMetzen erkennbar ist®

Die Praktiken und Techniken des Web 2.0 kann dix jader, der zumindest ein wenig
technisches Verstandnis, oder zumindest die Gdukgddzt sich jenes Verstandnis und
Wissen anzueignen, selbst lernen, alles was erlol@zeht ist ein Computer und ein

Internetzugang. Der Begriff ,Amateur” bezeichneteseiner urspringlichen Form ,einen

* Ebda

* Ebda

® Richard, Birgit, Ruhl, Alexander (Hrsg): Konsumguerilla — Widerstand gegen die Massenkultur?,
Campus Verlag, Frankfurt/New York, 2008, S.225-226
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Liebhaber der schénen Kiinste, der sich nicht alefirden Kunstgenuss beschrankt, sondern
selbst produzierend tatig wird“Im Zusammenhang mit dem Web 2.0 wird der Begriff
Amateur allerdings oft sehr negativ verwendet @idhdrew Keen). Die Amateure des Web
2.0, egal ob man sie nun als negativ oder posiéistem mochte, bezeichnen also jene Gruppe
von Menschen, die sich verschiedene Praktiken araigm im World Wide Web ihre

eigenen Inhalte publizieren zu kénnen und so iheinMhgen, Ansichten, Sorgen, Angste,

Ratschlage usw. mit der Offentlichkeit im Netzeaikonnen.

,Obwohl er fur seine Tatigkeit formal nicht ausddbt ist, entwickle der «<Amateur aus
Leidenschaft» nach dem géngigen Stereotyp beisdiaggkeiten «leidenschatftliches
Engagement” und «Netzwerkkompetenzen». In Orgaaisstheorien ist die Rede vom
Amateursubjekt als historischer Avantgarde derAéh-Auf der Suche nach neuem
Imagedesign stilisieren unternehmerische Diskuis&uwlturelle «Arbeit» des Amateurs zur
Leitfigur flexibilisierter Bedeutungsproduktion vdem Hintergrund sich netzférmig
organisierender Wissensaushandlungsprozéése.

Die Amateure von heute bilden also einen immer tigeinen Teil in unserer medialen Kultur
und Gesellschaft. Dass damit auch Probleme einhengevie etwa die Bezahlung solcher
Leistungen noch weitgehend ungeklart ist oder alietallgemeine Akzeptanz fur solche
Autodidakten, die tatsachlich qualitatsvoll schegitkbnnen, ist noch unvermeidbar. Auch
dass es im Bereich der Filmkritik noch viele Blagst, die weit von einem hohen
Qualitatsstandard entfernt sind, ist unvermeidbadurch dass jeder mitschreiben kann muss
man sich noch die fahigen Autoren herauspickenis@ph Hochhausler meint dazu etwa:

.(...) soistin den letzten Jahren eine neue Blig&wsiver Cinephilie entstanden, ein
Netzwerk Interessierter, die sich zwar nicht unbgtpersonlich kennen, aber mit ihren
Kenntnissen solidarisch umgehéen.*

"t Reichert, Ramon: Amateure im Netz — Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0,
transcript Verlag, Bielefeld, 2008, S.12

2 Ebda, S.215

® Hochhausler, Christoph: Medien Kleines Einmaleins der Filmkritik,
http://www.zeit.de/online/2008/47/Filmkritik-heute/komplettansicht, letzter Zugriff: 30.05.2012
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Um die wichtigsten Punkte, welche den Unterschigid@hen einem ,Profi“ und einem

~/Amateur* besser im Uberblick zu haben, werdenoigénder Tabelle jene grob umrissen.

Profi Amateur

) Schreibt aus Liebhaberei, (meist) ohne
Schreibt gegen Bezahlung

Bezahlung
Hat eine seinem Fachgebiet Hat sich sein Gebiet autodidaktisch
dementsprechende Ausbildung angeeignet

Wird in der Fachwelt als Experte anerkannt ~ Wirdén Fachwelt (meist) nicht anerkannt

Schreibt im Auftrag seines Verlages etc. Schreilglr Themen, die ihn interessieren

Selbstverstandlich ist diese Tabelle nicht alsstafidig anzusehen, da es oftmals nur feine
Unterschiede gibt und auch viele Profis, die sishfanateure in anderen Fachgebieten
versuchen beziehungsweise ihre eigenen Blogs riddseBeruf als professionelle
Journalisten oder Filmkritiker fihren.

Amateure gelten heute also als ein fixer BestahutelMediendiskurs und auch wenn sie von
vielen Experten und Medienmachern als eine Bedmffiinden Journalismus gelten, so sind

doch die mehrheitlichen Stimmen positiv.

,Wo bleibt das Happy End? Ich denke, die ,Rettukginmt tatsachlich von den Lesern, die
mittels der neuen Beweglichkeit im Strom des Wissarmr ,Direktwahl” Gbergehen. Nicht
mehr die ganze Zeitung ist gefragt, nicht mehmpdieschale Kaufentscheidung, sondern der
einzelne, gute Text, der Autor, der genauer hitsiad das stimmigere Bild findet, wird
gelesen. (...) Noch nie gab es eine so direkte Milkgiit, gutes Schreiben zu belohnen. Noch
nie gab es eine so einfache Teilhabe an weltwé&iskursen. Noch nie gab es so viel
enthusiastisches Publizieren als Gegengewicht zgmsius der alten Profis. Das Netz ist,
alles in allem, eine groRe Chance fiir den Quagitédtsalismus.**

6. Die Online-Filmrezensionen auf Press:Play, Ray und

Filmering

Das Web 2.0 bietet also, wie schon in den vorigepit€In veranschaulicht, jedem die

Mdoglichkeit, sich aktiv an der Gestaltung der Weélailte zu beteiligen. Im Folgenden sollen

" Hochhausler, Christoph: Medien Kleines Einmaleins der Filmkritik,
http://www.zeit.de/online/2008/47/Filmkritik-heute/komplettansicht, letzter Zugriff: 30.05.2012
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drei 6sterreichische Webseiten, welche sich unmtdem mit dem Thema ,Filmkritiken®
auseinandersetzen, analysiert werden. Der Fokusdeswegen auf Osterreich gesetzt, da
sich dieser Markt noch in seinen Anfangen befinohet daher noch Uberschaubarer ist als
etwa jener in den USA.

Als Beispielseiten werden www.press-play.at, wwyrmgagazin.at und www.filmering.at
herangezogen. Diese drei Seiten haben jeweils emmemschiedlichen Aufbau, verschiedene
Werteschemata und verwenden bestimmte asthetisitted. dbemein haben alle drei
Webseiten, dass sie Filminteressierte mit ihnremkiitiken ansprechen wollen. Um einen
verwertbaren Vergleich schliel3lich herstellen zanén, wird auf die jeweiligen gleichen
Bereiche der Webseiten geachtet und diese besehrieb

Der erste wichtige Punkt wird daher die BetrachtdegStartseite sein. Hier wird schon
deutlich, welche asthetischen Mittel jeweils verdeiwerden. Eine wichtige asthetische
Funktion hat etwa die Farbgebung der Startseitgiesnach welchem Schema diese unterteilt
ist. Auch die Navigation fur den User ist wichttg hier schon deutlich wird inwiefern eine
Kommunikation mit dem User stattfindet oder eberhtiAuch wird durch die Startseite
deutlich ob man besonders internetaffin sein maussich sozusagen zurechtzufinden, oder
ob auch User, die sich zum ersten Mal auf der emtsenden Seite befinden, mihelos auf
der Webseite surfen kdnnen. Analysiert wird alssthhnur die Farbgebung der Startseite,
sondern auch der Bereich der Navigation und inwmnefiiese markiert ist. Selbstverstandlich
kommt hier noch die inhaltliche Ebene hinzu. Wasiwiem User schon mit dem ersten Klick
auf die URL ubermittelt? Ist dem User von der Seite her klar mit welchem Themengebiet
sich die Webseite beschaftigt, oder ist dies arstlddie weiterfiihrenden Links ersichtlich?

Nach der Analyse der Startseite soll jeweils einéhk<zum selben Film herangezogen
werden, um auf das Hauptthema der Arbeit, alsor@filmrezensionen, einzugehen. Beim
Vergleich der Kritiken sollen verschiedene Punligearbeitet werden. Wie aktuell werden
die Kritiken geschrieben, also inwiefern wird aehdatsachlichen 6sterreichischen Kinostart
eingegangen? Des Weiteren wird auch die Langeedlailigen Kritik berticksichtigt sowie
welche Zusatzinfos zum jeweiligen Film gegeben wardAuch asthetische Mittel wie etwa
die Zugabe von Bildmaterial aus dem Film, sowiehadie Einbindung des zugehérigen
Trailers soll angesprochen werden. Da schon invdesngegangenen Kapiteln auf die
Kommentarfunktion ndher eingegangen wurde, solinieh auch diese im Bezug auf die

jeweiligen Filmkritiken bertcksichtigt werden. Giég eine Kommentarfunktion direkt
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unterhalb der Rezension, oder nicht beziehungswerskediese Funktion auch genutzt, und
wenn ja inwiefern?

AulRerdem soll in dem Content-Bereich der Filmketikdarauf geachtet werden wie
regelmafig Kritiken geschrieben werden. Auch diersthiedlichen Wertungsschemata der
Kritiker sollen begutachtet werden beziehungswelses ein klar ersichtliches Schema
Uberhaupt gibt und wie dieses eingesetzt wird.

Durch den rasanten Aufstieg von Social Networksh@sondere Facebook, werden die drei

Webseiten ebenfalls auf ihren Social Networks-Atifanalysiert. Hier werden, als Vergleich,
die Facebookseiten der jeweiligen Online-Filmremamsseiten miteinander verglichen. Auch
hier sind die Aktualitat, die Regelmafiigkeit und denerelle Kommunikation mit den Usern

wichtige Vergleichspunkte um das ganzheitliche Amaeniteinander vergleichen zu kdnnen.

Ein weiterer interessanter Punkt, der nicht aul$gt elassen werden soll, sind die
verschiedenen Features, welche die Webseiten anbi@tbt es fir die User Specials zu
bestimmten Filmthemen, werden Themenblécke innkertiel Webseite gebildet? Auch das
Thema ,,Gewinnspiele” wird ein Punkt sein, da aur kBine direktere Kommunikation mit
den Usern stattfinden kann.

Schlief3lich soll in der abschlieRenden Conclusefdigende Forschungsfrage beantwortet
werden: , Inwiefern kommunizieren dsterreichischdi@@Filmrezensionen mit ihren Usern

und auf welche asthetischen Mittel greifen sie zkiPt

6.1 Exkurs: Kommunikation

Da es in dieser Arbeit darum gehen soll inwiefemii@ Seiten, speziell jene, welche sich
mit dem Thema ,Filmkritik“ auseinandersetzen, mehdJsern kommunizieren, muss der
Analyse zuerst einmal eine Klarung des Begriffs piounikation” vorausgehen.
Selbstverstandlich gibt es zum Thema ,Kommunikdtzahlreiche Literatur, die jedoch im
Folgenden nicht vollstandig angefiihrt werden kalandies tUber diese Arbeit hinausgehen
wirde. Stattdessen wird das Buch ,Kommunikationsenschaft* von Roland Burkart als
Vorlage dienen um den Begriff ausreichend abzugnenz

Die etymologische Bedeutung von ,Kommunikation“ gatf das lateinische Verbum

Lcommunicare* zurtick und wird gewohnlich mit ,gemsam machen®, ,teilen®, ,mitteilen®,
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.eilnehmen lassen® oder ,Anteil haben” Ubersebsr verwendete Kommunikationsbegriff
ist fur Burkart in erster Linie ein kommunikativéorgang zwischen Lebewesen, somit
werden soziale Kommunikationsprozesse in den Vgrded gertickt. Wichtig fur das
Verstandnis von menschlicher Kommunikation alsaem Handeln ist, dass der
kommunikativ Handelnde eine allgemeine und dartib&aus eine spezielle Intention besitzt,

so Burkart.

»90 wie wir nicht ,um des Handelns willen* handesmo, kommunizieren wir auch nicht ,um
des Kommunizierens willen“, sondern verfolgen netdem konstanten Ziel der
Verstandigung mit unserem Kommunikationspartneésstach die Realisierung von (inhalts-
und/oder situationsbezogenen) Interessen, dieigentéchen Anlal3 (sic!) unserer
kommunikativen Aktivitaten darstellen und diese rila@pt erst hervorbringed™

Da Kommunikation aber nicht statisch ist, sich asdynamischer Vorgang erweist, muss
sich diese zwischen mindestens zwei Lebewesememigo Burkart weiter. Ein wichtiger
Punkt ist daher auch die Interaktion. Die kommuerznden Lebewesen interagieren
miteinander indem auf eine Aktion eine Reaktionche=ht. ,Kommunikation kann erst dann
stattfinden, wenn sich (mindestens zwei) Lebewasadinblick aufeinander kommunikativ

verhalten.“®

Hierbei ist allerdings ein wichtiger Punkt, dagssds Verhalten wechselseitig
stattfindet und dass dieser Prozess der Bedeutenggtlung erst als Kommunikation

begriffen werden kann.
Medium

Im Themenfeld rund um ,Kommunikation® ist auch dBgriff ,Medium*“ von besonderer
Relevanz. Ein Medium wird immer als ,eigentliche&der der jeweiligen Mitteilund”
formuliert und ist somit ein ,unbedingter Bestaridénes jeden
Kommunikationsprozesse&® Aber nicht nur die Sprache gilt als Medium, sondauch alle
technischen Hilfsmittel, die einer Ubertragung Bntschaften dienlich sind.

Burkart geht in seinen Uberlegungen von den unitédtichen Medien laut Pross aus.

’® Burkart, Roland, Kommunikationswissenschaft, 4. tiberarbeitete und aktualisierte Auflage, Béhlau
Verlag, Wien-Kdln-Weimar, 2002, S.29

® Ebda, S.32

" Ebda, S.35

® Ebda, S.35
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Primare Medien Sprache, Mimik, Gestik

Sekundare Medien Rauchzeichen, Flaggensignal,,Brief

Flugblatt, Buch, Plakat, Zeitung, etc.

Terti&re Medien Telefon, Fernschreiber, diversekianfagen,
elektronische Massenmedien (Rundfunk,
Schallplatte, Film, Fernsehen, Computer,

Datentrager, etc.

Allerdings kommt fur Burkart noch eine vierte Ebdmniezu, ndmlich jene der so genannten
~Quartaren Medien“. Diese, so Burkart weiter, bemilauf der Technik der Digitalisierung
und setzten die Existenz (bzw. die Nutzung) eines@uters (mit Online-Verbindung)
voraus. Ein wichtiger Punkt dieser Medien ist adBer, dass das starre Sender-Empfanger
Modell immer mehr Flexibilitat erfahrt, da ja sowaum Beispiel die Redakteure einer
Online-Nachrichtenseite, als auch deren User inz Neteinander interagieren kénnen.

»-Man kann also auch sagen, dal} (sic!) die jewalligiedien immer einen bestimmten
Rahmen bereitstellen, innerhalb dessen dann jegailz bestimmte Ausdrucksformen als
Zeichen fungieren kénnef®

Im Bezug auf die zu untersuchenden Webseiten senx@dartaren Medien im Fokus. Hier
zeigt sich auch die Flexibilitat des Sender-Empéiridodells, da durch die
Kommentarfunktion der User aktiv am Webgeschehigmetemen kann. Die Webseiten
stellen den entsprechenden Rahmen bereit, weldheestimmten Mentpunkten angereichert
sind um den User die unterschiedlichen Themen @sentieren. Nun kann der User
entscheiden welche MenUpunkte er sich genau ansiehinwiefern er mit Kommentaren an

der Webseite mitarbeitet.

6.2 Die Startseite — Die Visitenkarte der Inhaber

Egal fur welche Webseite man sich als User entdehedls allererstes erscheint die so
genannte Startseite. Die Startseite dient zurre@teentierung und soll einen Eindruck
vermitteln, welche Themengebiete auf der entspresddre Webseite zu finden sind.
AulRerdem kann man hier schon erste &sthetischelMittennen, etwa in welchen Farben die
Startseite gestaltet ist, wie einfach die Bedienshgnd wie leicht auffindbar die einzelnen

weiterfuhrenden Links sind. Die Startseite ist digoden Anbieter der Webseite eine Art

" Ebda, S.39
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Visitenkarte, mit Hilfe derer man dem User einestean Eindruck seiner Arbeit vermitteln
kann.

Die folgenden Analysen beziehen sich weitgehendlasfvorgeschlagene Vorgehen in
»(Bild)Diskurs im Netz" von Stefan Meier. Meier entiert sich an Chiew, der als erste
Einheit das Item bezeichnet, ein multimodales Gelgmdent, welches einem
Zeichenensemble und einer bestimmten kommunikafigrktion zuzuordnen i82.So ist
beispielsweise ein Navigationsmendi als Iltem zutgken. Als Lexia bezeichnet Chiew die
zweite Abstraktionsebene, etwa die auf dem Bildsclziu erkennende bzw. scrollbare

Webseite, die sich von der Browsersoftware dasstdlisst®’

,Uber die Steuerelement®r undzuriicksowie tiber die Eingabe einer Internetadresse (URL)
im entsprechenden Textfeld am oberen Rand des Brelterfaces lasst sich von Lexia zu
Lexia navigieren. Dies ist auch durch die Betatgguan Links realisierbar, die in den
einzelnen Webseiten aufgefuhrt sind. Lexias ses&dninhaltlich aus den sie

konstituierenden Items zusammen. Begrenzt weragedwstch die Scroll-Balken an den
Seitenrandern, wenn die Seite in der Darstellungdéist als die fur die Darstellung genutzte
Bildschirmauflosung sowie —grél3e. Passt die Webdatv. Lexia auf den Bildschirm, so

wird sie durch die grafische Seitenbegrenzung (zide, Farbwechsel, etc.) des realisierten
Screendesigns beendé&t.“

AulBerdem gibt es einen zu hervorhebenden Untedaweschen Kohasion und Koharenz.
Die Kohésion bildet nach Meier die visuelle Ebemer ist vor allem die gleiche Farbgebung
in Hinblick auf verschiedene Navigationspunkte, ddeni oder dem Hintergrund
bedeutend. Die Koh&renz wiederum bezeichnet ddtindhe Ebene. Dies tritt etwa auf,
wenn eine Farbe gegeben ist, die auf eine Gleitihder Bedeutung hinzielt. Gibt es etwa
Flachen im Men, welche dieselbe Farbe haben, o ke&n daraus schlie3en, dass diese
thematisch gleichgestellt sind — die Farbe dieet hiso als Identifizierungsmerkmal.

Meier stellt also fest, dass Webseiten als ,koh&r&uperzeichefi® zu verstehen sind. Sie
unterteilen sich dabei in eine Inhalts- und Ausléis@bene, wobei die Seitengestaltung als ein
Metazeichen wirkt, welches die Semioseprozessaufadter Seite anzutreffenden
Einzelzeichen sowie Iltems zusammenflgt, struktuuied fokussiert, so Meier weiter. Somit

leitet also das Metazeichen die Rezeption der Gegainseite.

8 Meier, Stefan: (Bild-)Diskurs im Netz — Konzept und Methode fiir eine semiotische Diskursanalyse
im World Wide Web, 2008, Herbert von Halem Verlag, Kéin, S.245

*' Ebda, S.247

*2 Ebda

* Ebda, S.252
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.Mit der Analyse dieser Layoutgestaltung, die dehision eines Medientextes zuzuordnen
ist, lassen sich bereits Aussagen Uber Stil savggtutionellen Status der Betreiber
(Professionalitat) und eventuell diskursive Posgio treffen. Bild- und Sprachgestaltung
sowie Farb- und Formgebung sind verbunden mit kellien Kodes des Webdesigns, des
klassischen Printsatzes, der Typografie sowie ddg8staltung etc. Diese Modalitaten sind
durch soziale Praxis entstandene Standards, dieriAnalyse als Richtwerte dienen kénnen,
um maogliche kommunikative Funktionen in der Ausdsgestaltung bzw.
Webseitengestaltung zu ermittefif.

Fur den User bietet die Startseite einen erstebliEknicht nur in die Webseitengestaltung
an sich, sondern auch welche Themen behandelt wmesdeit kann man die Startseite als
die ,Visitenkarte* bezeichnen, denn hier entschiesitch der User ob er langere Zeit auf dem
Angebot des Inhabers verbringen mdchte, oder gixkrauf einer anderen Webseite die
entsprechenden Informationen holen will. Franz JBg# meint dazu, dass die Asthetik der
Webseiten und insbesondere der ersten Seite, atstartseite, besonders wichtig ist und ihr
besondere Aufmerksamkeit geschenkt werden soltejede User eben nach einem
flichtigen Blick entscheiden, ob sie die Seiteristeer anschauen oder weiterklick8rim
Folgenden sollen die jeweiligen Startseiten vors®ay, Ray und Filmering genauer
betrachtet und in der anschlielenden Zusammenifgseginer darauf eingegangen werden,
inwiefern asthetische Mittel verwendet werden umd/elchem Mal3e eine Kommunikation

zwischen dem Webseitenbetreiber und dem User gddchi

* Ebda, S.252
% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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6.2.1 Die Startseite von Press:Play

Profii  Team  Werlungsschema  Impressum

@

Filme Games Musik Clip des Tages Trailer Features Gewinnspiele

Frequency Festival
2012: Die Highlights
vom Green Park

Filme Games Musik

Abb.1: Der obere Bereich der Startseite von Premg:Pl

Die Hintergrundfarben der Startseite von Press:Bilagy im oberen Bereich der Webseite rot,
danach dominiert die Farbe grau. Die inhaltlicherbder Startseite gestaltet sich aus einer
weillen Grundflache, in welcher weitere inhaltlictmel bildliche Mentpunkte zu finden sind.
Unterhalb des Logos befindet sich das Navigatiomémeelches zunachst ebenfalls aus einer
roten Flache besteht. Durch die Benennung der edenen Mendpunkte werden die

einzelnen Rubriken

e Home
e Filme
» Games
*  Musik

* Clip des Tages
e Trailer
+ [Features und

* Gewinnspiele.

erkennbar. Durch das Klicken auf eine dieser Rorilérbt sich der Hintergrund dieses

Punktes weil3, damit erkennt der User in welcheriRdr sich gerade befindet.
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Oberhalb der Mentleiste befindet sich rechts eiagene Leiste, welche dunkelgrau unterlegt

ist. Hier befinden sich die Punkte

e Profil
e Team
*  Wertungsschema und

* Impressum.

Bei einem Grol3teil der Webseiten befinden sichediggnkte eher im unteren Bereich der
Webseite, hier kann man also schon eine BesondeldreSeite erkennen. Durch Klicken auf
diese Menlpunkte erhalt man die entsprechendembiatmnen tber die Inhaber und
Mitarbeiter von Press:Play sowie das generelleiRmfl auch, sogar als Extrapunkt
angegeben, Gber das Wertungsschema, also eindlietéta Beschreibungen Gber die
Punktevergabe bei den jeweiligen Filmkritiken.

Im ersten Drittel der Startseite befindet sichdiainterhalb der Mentileiste eine grolRe
dunkelgrau hinterlegte Box, in welcher die aktuelldlemen zu Film, Games und Musik
angezeigt werden. So befindet sich ein gro3esiBitter Mitte, rechts davon gibt es den
dazugehorigen Text, damit der User sofort erkerkaem, um welchen Artikel, welche Kritik
etc. es sich handelt. Der Text ist wiederum uniedgit in eine Uberschrift und einem kurzen
so genannten Lead. Die Uberschrift unterscheidgétdabei mit einer groBeren Schriftart
vom Lead. Innerhalb der dunkelgrauen Box befindeim soch weitere, kleinere Bilder,
welche auf andere aktuelle Artikel, Kritiken ettmweisen. Der User kann sich also schon
innerhalb dieser Box Uber die aktuellen News auMidebseite informieren. Ein Klick gentigt
und der User kann sich den entsprechenden Artiketlarchlesen. Die Bilder sind ndmlich
direkt mit dem entsprechenden Artikel verlinkt, dkser muss also nicht Gber das Menu die
aktuellen Eintrage suchen. Laut Roll bilden solelyperlinks die Basis fur den Hypertext,
eine diskontinuierliche virtuelle Verkniipfung voexten® Uber ebendiese Links lassen sich
Seiten und Informationen, sowie am Beispiel vors@lay, innerhalb der Webseite einzeln
abrufen. Roll hebt hervor, dass die Reihenfolgeldgks, die Gber Knoten verknupft sind, der
User bestimmt, ein Hypertext wird also nicht getesendern ,erlebt”. Beim Internet handelt
es sich allerdings nicht um Hypertexte, sonderergigch um Hypermedia(texte), da nicht

nur Texte in Form von Schrift verwendet werden,dawn auch Bilder, Grafiken, Ton,

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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Gerausche und Filme, so Roll weiter. Zu der Verwgdvon Bildern und Trailer wird zu
einem spateren Zeitpunkt im Laufe der Arbeit eiragepen. Er bezeichnet diese
Hypermediastruktur als Manuskript-Asthetik, da Bli@nuskriptkultur im friihen Mittelalter
der Logik der Netzkultur naher steht, als jeneRigchkultur.

Unterhalb der Box mit den direkten Verlinkungendan entsprechenden Artikeln befinden
sich dann drei Teile, welche in Weil3 hinterlegtsin

* Filme
¢ Games und

* Musik.

The Raid Gamescom 2012; Sonys Messeauftritt Freguency Festival 2012: Vom abrupten
4 12 - Read more 5t 2 - Read more Konzertende bis hin zu einem Gallagher Bruder
A a1z - Read more

Magic Mike Gamescom 2012: Assassin’s
i 15 zo1z - Read more \ «~ ™ Creedlll Preview Frequency Festival 2012: Das
Publikum \staufgewarmt

> - Read more

2 - Read mor

Starbuck New Super Mario Bros. 2

Read mare ".!' g August 2 - Read moare ] Frequency Festival 2012: Die
or .l Highlights vom Green Park
i 012 - Read mor

[ ==1-1

F’rometneus Dunkle Zeichen Tonf Hawk's Pro Skater HD

! > Read more . st 5 2012 - Read mory
E 7,

lggy Pup Aprese
= - Read more

Who killed Marilyn
A Reéad mare

London 2012 —The Official Video
W Game ofthe Olympic Games
12 - Read more

1)

J

SemTank\an Harakiric
512 - Read more

Abb. 2: Der Bereich Filme, Games und Musik.

Jeweils entsprechend befinden sich die dazugemdAgikel unterhalb der Uberschrift. So
befinden sich unterhalb der Uberschrift ,Film* afetikel zum Thema ,Film*, in
chronologischer Reihenfolge vom aktuellsten Eintraginnend. Die verschiedenen Artikel

sind jeweils durch ein kleines Bild, sowie der enéghenden Uberschrift gekennzeichnet.
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press:play auf Facebook Stripper des Monats Cop des Monats Klempner des Monats

RO T e

i Press Play MpTpily K A
@ Magazin zuf “ "

> Facebook s 8
I FSUPED ’:“QQ
e Gefallt mr RIN ﬂ | m
o
- ; 11U g
536 Personen gefalt Press Play - £
Magazin. /.:\ S TR 2
00N 4 i

O =

New Super Mario Bros. 2

HI0
& = % " DIE GANZE NACHT.

Magic Mike The Raid

at... zur Kritik...

Abb.3: Der untere Bereich der Startseite.

Im unteren Bereich der Startseite befinden sichgeamt vier weitere Navigationspunkte.
Sowie im vorherigen Bereich ist die Grundfarbe wéli& verschiedenen Punkte sind
wiederum in Form einer Uberschrift gekennzeichpegss:play auf Facebook, Stripper des
Monats, Cop des Monats und Klempner des Monatorigkss interessant hierbei ist, dass
das Team von press-play.at besonderen Wert aufl &areial Media Aktivitaten auf

Facebook legt. In der darunter befindlichen Bokitsiman als User namlich sofort wie viele
Personen auf Facebook ,Gefallt mir* in Bezug awd93rPlay angegeben haben. Die weiteren
Punkte unterstreichen noch einmal besonders irst@nés Artikel, allerdings in dem
Zeitfenster des aktuellen Monats. So werden aldléline, Games oder auch Musik dazu
genutzt um den User noch einmal im Speziellen daaimerksam zu machen, dass man im

entsprechenden Themengebiet genaueres nachlesen kan

Die Startseite von Press:Play gestaltet sich alsmsgesamt drei Farben: Rot, Grau und
Weil3. Durch eine klare Navigation und den jeweitiggldern und zugehdrigen

Uberschriften ist dem User sofort klar in welcheardéch der Webseite er sich soeben
befindet. Auch die aktuellsten Artikel und Kritikébnnen sofort von der Startseite aus

angeklickt und im Folgenden durchgelesen werdefl.ri®éint dazu, dass eine klare
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Abgrenzung von Vorder- und Hintergrund, sowie ethr$ttext, der nicht in Konkurrenz mit
dem Hintergrund tritt wichtig sind, damit die Leskeit der Webseite gewahrleistet 35t.

Ein interessantes Detall ist, dass die ,Gefallt'rAngaben auf Facebook ebenso direkt auf
der Startseite erscheinen. Durch diese Bekanntgatdedlem User sofort ersichtlich wie gut
Press:Play in diesem bestimmten Social Networkagiert und popular ist. Auch die
Angabe des Impressums, also in diesem Fall dietslusag des Teams, erfolgt sofort im
oberen Bereich der Startseite. Damit impliziertsBrielay, dass die Autoren der
verschiedenen Artikel ein wesentlicher Teil der \B&gte sind und diese dem User auf einer
personlichen Ebene ndher gebracht werden sollech die genauen Angaben welche das
Wertungsschema der Kritiken betrifft sind im obeBareich der Startseite angelegt. So
durfte es den Betreibern also wichtig sein inwieféie Kritiken zustande kommen, namlich
auch auf eine Weise, die der User nachvollziehemka
Press:Play bemiht sich also dem User eine Startsdtiigeraden Linien und einer klaren
Navigation anzubieten. Durch die Farbgebung undidie2 Schrift fuhlt man sich als User
nicht irritiert und findet ohne gro3e Vorkenntniskr Webseite jeden MenUpunkt. Durch die
Zugabe von Bildern, welche sich in der groRen Bowechseln, ist auRerdem geniigend
Abwechslung auf der Startseite geboten um den kisbewegen noch ein bisschen langer
auf dieser zu verweilen um die neuesten Meldungebberblick zu haben. AuRerdem ist
vom ersten Moment an klar, dass es sich um eines@éitetbrund um die Themen Film, Musik
und Games handelt, da die Themengebiete klahglisicund auch die jeweiligen

MenuUpunkte klar nach dem jeweiligen Thema unteneitl beschriftet sind.

8 Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,
http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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6.2.2 Die Startseite von Ray

MACAZIN FESTIVALS ARCHIV

ray _

FILMMAGAZIN

Preise fur ,Der Glanz des Tages™ in
Locarno

DDR-Film-Pionier Maetzig mit 101
Jahren verstorben

Barbara Albert im Wettbewerb von San
Sebastian

«Vertigo® verdrangt ,Citizen Kane" als
besten Film

[RAY 0712
Red Lights

Kinostart: 15. August

KONTAKT IMPRESSUM ACE

Abb. 4: Der obere Bereich der Startseite von Ray.

Die Startseite von Ray gestaltet sich ein wenidgiguer als jene von Press:Play. Die
dominierenden Farben sind Schwarz und Weil3 — éfertisich die Webseite an das
Printprodukt von Ray an, welches ebenfalls in didsgiden Farben gestaltet ist. R4l gibt in
seinen Beobachtungen an, dass die an modernemnDeggtierte Deutsche Gesellschaft fur
Asthetik einen weiRen, und Webseiten mit kiinsit&esn Anspruch oft einen schwarzen
Hintergrund habef® Auch bei Ray bekommt der User daher das Gefiilerditinstlerisch-
asthetisch gestalteten Homepage. Links oben befsicke das Logo von Ray mit dem
Schriftzug ,Filmmagazin“ direkt darunter, sodass Wornherein Kklar ist um welche
Themengebiete sich die Webseite bemuht. In denealsahwarzen Balken sind die

unterschiedlichen Menupunkte eingearbeitet:

* News

* Magazin
» Festivals
* Abo

¢ Archiv und

¢ Suche.

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012

52



Der Punkt ,Suche* ist auch in dem schwarzen Balkech einmal extra im oberen rechten
Bereich ersichtlich. In welchem Menupunkt sich dser aktuell befindet ist durch eine
weil3e Farbgebung hinter der Schrift ersichtlichden Abbildung handelt sich etwa um den
Punkt ,News*.

Unterhalb der Navigationsleiste befinden sich diei@llen Artikel, welche extra auf der
Startseite hervorgehoben werden. Die Hintergrubgfaler restlichen Webseite gestaltet sich
in Weil3, wodurch keine Stérung der Bilder zu detik&in passieren kann. Der dominierende
Teil der Startseite ist eine Box, in welcher untaredliche Bilder enthalten sind. Die Bilder
wechseln sich jeweils ab und enthalten eine enteprede Uberschrift, welche sich unterhalb
des Bildes befindet. Klickt man nun auf ein Bild,lommt man direkt auf den
entsprechenden Artikel. Rechts von dieser Box befisich eine weitere kleinere

Navigationsleiste in quadratischer Form. In diesied die Punkte

* Rezensionen
* [nterview

« QOsterreich

* Literatur
« Themen
e TV-Special

e Personen
* Orte des Kinos und
« DVD

enthalten. Hier bekommt der User also weitere Migeiten um sich auf der Seite zu
orientieren und je nach Interesse die entsprecimelgaipunkte anzuklicken. Direkt
daneben befindet sich das Cover der aktuellenverision von Ray. Unterhalb dieser
weiteren Menibox befinden sich, mit einem schmatdwarzen Balken in welchem das
Wort ,News" in weil3er Schrift steht gekennzeichmkg aktuellen Nachrichten in Bezug auf
das Thema ,Film“. Hier werden Neuigkeiten Gber akéuellen Filmpreise, Filmhitlisten,
verstorbene Filmpersonlichkeiten oder ahnliches teser auf einen Blick vermittelt.
Interessiert sich der User nun flr eine bestimnotdegzeile, so kann er sich, mittels

Verlinkung, durch einen Klick den gesamten Artidarchlesen.
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T#  FILMMAGAZIN MACGAZIN FESTIVALS ABO ARCHIV SUCHE

Madchenschwarm Robert Pattinson einen
weltabgewandrten Finanzjongleur. Der jungsiar im
w3y —interview Gber den Mord an Paparazzi, ...

mehr lesen

Zeitgeist Jorg Kalt

Anldsslich seines finften Todestages am 1. Juli: das
Portrdr eines der eigenwilligsten Filmemacher der
gsterreichischen Szene

Wenn beim Verlassen des Kinos alles verkehrt lauft,
dann liegt das an Richtung Zukunft durcl die Nacht
(2002)...

mehr lesen

We are interested in real life

Das israelische Kino boomt seit vielen Jahren. Erfolge
) auf Festivals, Oscar-Nominierungen und eine standig
wachsende Zahf talentierter Nachwuchsfilmer sorgen
g [Urinternationales Aufsehen. Im Mittelpunkt der
Filme stehen hiufig autobiografische Geschichren...

mehr lesen

KONTAKT IMPRESSUM AGB =

Abb. 5: Die Artikelansicht auf der Startseite.

Unterhalb der grof3en Bilderbox befinden sich aufliden Seite der Startseite ebenfalls die
aktuellen News rund um das Thema ,Film“. Hier werdigee unterschiedlichen Artikel
chronologisch untereinander dargestellt. Jedek@rtvird durch ein kleines Bild auf der
linken Seite und einer Schlagzeile, sowie einendlgekennzeichnet. Weiters befindet sich
oberhalb der Schlagzeile ein kleines schwarzesckéaast in welchem ein kurzes Schlagwort
in weil3er Schriftfarbe enthalten ist. Durch dielsesne schwarze Kastchen werden die
unterschiedlichen Artikel den jeweiligen Themengétm der Webseite zugeordnet. Die
Artikel sind aul3erdem durch eine feine schwarz piertke Linie optisch voneinander
getrennt. ROll beschreibt in seinem Text unter ékemkt ,,Dimension der Gestaltung*
verschiedene Mittel, mit deren Hilfe man die Aufisamkeit des Users auf die Webseite

ziehen kann. Einer dieser Punkte betrifft Liniemyie sie bei Ray zu sehen sind.

.Die Linie, in der Szenesprache ,bars” genannt,rkals Gestaltungsmittel zur Trennung von
Argumenten, Gedanken, unterschiedlichen Aspekiagesetzt werden. Sie gibt der
Homepage eine individuelle Note und ist ein hermgendes Mittel, die Lesefreudigkeit zu
steigern und die Strukturierung des Textes bzwSadte zu verbessern (...). Selbst wenn
eine Bildschirmseite viel Text enthalt, wird sienvdJser vor allem als Bild wahrgenommen.
Linien kénnen helfen, den Text lesefreudiger zu meac®®

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,
http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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Bei dem Lead handelt es sich lediglich um den Agfdes Artikels, hier wird nicht explizit
ein extra verfasster Lead verwendet. Durch den EisywMehr lesen“ am Schluss des
jeweiligen Kastchens wird dem User suggeriert, @askirch ein Klicken auf diesen Hinweis
sich den gesamten Artikel durchlesen kann.

Ganz am Ende der Webseite befindet sich ein schrsetevarzer Balken in welchem drei

MenUpunkte enthalten sind:

* Kontakt
e Impressum und
« AGB.

Dieser Balken ist permanent auf der Startseitenitersten Bereich enthalten, egal ob der
User mit seiner Maus die Seite herunter scrollt.

Auch Ray bietet den Usern auf der Startseite einergicht tiber die Aktivitaten auf
Facebook an. Sowie bei Press:Play gibt es aucleimerkleine Box, in welcher die ,Gefallt

mir“-Angaben enthalten sind.

Ray vermittelt mit seiner Startseite also ein sslichtes Design, ebenso wie in dem
entsprechenden Printprodukt. Durch die schwarzenefe Farbgebung wird dem User eine
bestimmte Seriositat vermittelt, da alles in eirshr klassischen Stil gehalten wird. Durch
die klare Aufteilung zwischen den Artikeln und deweiligen Bildern ist es dem User
maglich sich sofort je nach seinem Interesse flieeibestimmten Artikel zu entscheiden, um
diesen durch nur einen Klick lesen zu kdnnen. AdiehMentleiste oberhalb der Webseite ist
klar in unterschiedliche Themengebiete aufgetsitlass der User von Beginn an gut
informiert ist, welche Mdglichkeiten ihn auf der Waeite erwarten. Ein interessantes Detail
ist die Gelegenheit durch den Punkt ,Suche” innrdar Webseite dem User ein Werkzeug
in die Hand zu geben mit welchem er nach seinekreten Vorstellungen nach bestimmten
Informationen suchen kann. Ist der User etwa auSdehe nach einer bestimmten Kritik
oder nach einem bestimmten Film, so muss diesedemuentsprechenden Titel in das
gegebene Suchfeld eingeben und auf die Lupe driigkadohe ein géangiges Symbol im
Internet ist um Ergebnisse zu erhalten. Ebenéafisvichtiger Punkt ist, dass Ray auch auf
der Webseite den User auf das Printprodukt aufraetkmacht — gekennzeichnet durch das

Cover des aktuellen Magazins auf der Startseite.
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6.2.3 Die Startseite von Filmering

Abb. 6: Der obere Bereich der Startseite von Filngri

T P

_f | Facebosklogin| Registrieren! | Passwort vergessen?

Schnelisuche... Q

Erweiterte Filmsuche

Home Filme Empfehlungen DVD & Blu-ray News Videos ™ Filmering.at Community Forum . I g

d

MERIDA - KRITIK ZUM NEUEN PIXARFILM ONLINE \ ooomoo

Neue Kritiken Jetzt im Kino u Filmering.at auf Faceboak
B Stcr Up - Miami Heat (2012) [T Work Hard - Play Hard (2012) " et =

Die Hintergrundfarbe der Startseite von Filmerisighauptsachlich ein sehr helles Grau und
ebenfalls Weil3. Im oberen Bereich befindet sichdeinkelblauer Balken, in welchem das
Logo von Filmering auf der linken Seite eingebegetAuRerdem hat man als User in diesem
Bereich auf der rechten Seite die Moéglichkeit siattels Usernamen und Passwort
anzumelden sowie sich mittels Facebook Login zistegren. Sowie bei Ray gibt es auch

bei Filmering innerhalb des dunkelblauen BalkemrsMoglichkeit einer so genannten
Schnellsuche, ebenfalls gekennzeichnet durch eildesd-eld in welchem man den
entsprechenden Suchbegriff eingeben kann und demtsrdavon enthaltenen Symbol einer
kleinen Lupe.

Unterhalb des dunkelblauen Balkens befindet siefNdivigationsleiste in welcher das Menu

enthalten ist. Das Menli ist in folgende Punkte meilé

* Home
* Filme
* Empfehlungen
 DVD & Blu-ray

* News
* Videos
e TV
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* Filmering.at
e Community und

e Forum.

AulRerdem befinden sich auf derselben Ebene die 8niiir Facebook, Google Plus,
Twitter und RSS Feed. Der Inhaber der Webseite 8itR0ls beschreibt die Mdglichkeit des
RSS Feed folgendermalien:

~Filmering.at bietet Dir verschiedene RSS-Feedsl{R8ite Summary) an, mit denen Du
immer am neusten (sic!) Stand in der Filmwelt kdeilDer Feed listet Dir die neusten (sic!)
Artikel der jeweiligen Sektion und mit einen Kligelangst Du direkt zur vollstandigen
Meldung auf Filmering.at. Im Wesentlichen gibt @szverschiedene Mdglichkeiten unser
RSS Angebot zu nutzen: Entweder Du ladest Dir eR86-Reader herunter, oder Du benutzt
einen Online-Reader! Danach musst Du nur mehr dregsen der gewinschten Feeds in den
Reader eintragen, und schon bleibst Du immer araterBtand*°

Somit bietet Filmering im Gegensatz zu Press:Pta/Ray mehr Dienste innerhalb der
Community an, zumindest geht dies aus der Stagtheitvor. Es gibt auch fiir andere Seiten
die Moglichkeit die RSS Feeds von Filmering zu idleémen, mit dem Hinweis, dass diese
Seiten legal sein missen und keinerlei pornogtadis¢dintergrund haben dirfen, so der
Inhaber Michael Fdls. Filmering fokussiert sich stosshon auf den ersten Blick sehr auf
samtliche Social Networks innerhalb des Web 2.DRas sowie Press:Play gibt es zwar auch
eine Box, in welcher die ,Geféllt mir“-Angaben efsilich sind, allerdings werden, so
zumindest auf den ersten Blick, keine anderen Borzilug-Ins verwendet.

Unterhalb der Mendleiste gibt es auch bei Filmeaimge Box, in welcher die aktuellsten
News mit Hilfe von Bildern visualisiert werden. lirdie kleinen Quadrate im unteren
Bereich des Bildes kann der User sofort erkennenwele Themen sich innerhalb der Box
befinden. Durch ein Anklicken auf das Quadrat karam als User auch Einfluss nehmen,
welches Bild man sehen moéchte, so ist man nichtdesrZeiteinstellung der
Webseitenbetreiber abhangig. In dem Balken, in knastt sich die Quadrate befinden, steht
im linken Bereich die entsprechende Uberschrift gareigten Bild.

% http://ww.filmering.at/filmeringat/rss, letzter Zugriff: 23.08.2012
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Neue Kritiken Jetzt im Kino o Filmering.at auf Facebook

Fmergu g Gefalt mir

Step Up - Miami Heat (2012) ["4 Work Hard - Play Hard (2012)

11,301 Personen geféllt Filmering.at.
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Trouble With the Curve - Zero Dark Thirty - James Bond 007: Skyfall - Paranormal Activity 4 - Schiffbruch mit Tiger - Killing Them Sofily - .

Neue Videos

Abb. 7: Die unterschiedlichen Themenboxen auf dartSeite.

Unter der ersten Hauptbox befinden sich zwei weiBwxen mit den Themengebieten

* Neue Kritiken und

* Jetztim Kino.

In jeder Box befinden sich jeweils drei aktuelldatken beziehungsweise Filme. Diese
werden mit Hilfe des entsprechenden Kinoplakatesrenhts davon mit dem
dementsprechenden Titels des Films, inklusive &trgestellt. Interessant hierbei ist, dass
weder ein Lead, noch der Beginn eines Artikels ilnat des Filmtitels steht, sondern zwei
verschiedenfarbige kleine Balken eingebunden $delbeiden Balken symbolisieren die
jeweilige Wertung durch die Redaktion von Filmeringieser Balken ist orange eingefarbt —
sowie durch die Community — gekennzeichnet durchgténen Balken. Neben den beiden
Balken steht, noch einmal zur Verdeutlichung, égiaayie Punktevergabe, wobei zehn Punkte
die hochstmdgliche Wertung darstellt. Unterhalbdtéten Kritik beziehungsweise des
dritten Films gibt es fur die User zwei Mdglichlaitsich innerhalb der beiden Boxen tber
mehr Kritiken beziehungsweise mehr Kinoneuzugangeafrmieren. Hier befinden sich
namlich vier kleine Punkte, wobei einer davon Halighinterlegt ist, die restlichen drei sind
mit keiner Farbe ausgefullt und daher weil3. Klitcktn nun auf einen noch weil3 hinterlegten
Punkt, so rutschen die drei aktuellen Kritiken oigme auf die rechte Seite und werden

durch drei Neue ersetzt. Bei jedem Punkt sind iatsoer drei andere Kritiken oder Filme
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enthalten, tiber die sich der User mittels der Weriginen kurzen Uberblick verschaffen
kann. Zusatzlich gibt es noch in jeder Box im uemerechten Bereich zwei dunkelgraue
Punkte, in welcher zwei weil3e Pfeile enthalten sfuth hier kann der User durch ein
Klicken zu weiteren Kritiken und Filmen gelangenlefdings sind sowohl bei den kleinen
Punkten, als auch bei den Punkten mit den Pfeiendar dieselben Kritiken und Filme
enthalten.

Obwohl schon im oberen Menibereich auf Social Neta/bingewiesen wurde, gibt es
neben den vorhin erwahnten Boxen auch auf Filmgeng Box, die alle ,Gefallt mir“-
Angaben auf Facebook enthalt. Man kann also erkerdass Filmering einen grol3en Wert
auf die Mdoglichkeiten des Web 2.0 und folglich sdei Netzwerke legt.

Scrollt man nun auf der Startseite noch weiter hiay so folgt die Box ,Neue Videos“. Hier
sind hauptsachliche Trailer zu aktuellen Filmerhalién, sowohl in deutscher, als auch in
englischer Sprache. Die Videos sind durch ein kleiiorschaubild, dem entsprechenden
Titel, sowie der Dauer gekennzeichnet und angegeben

Nach den neuen Videos folgen wiederum zwei Boxen:

« News und

+ Kinostarts der Woche

Die Tribute von Panem 2 - Zahlreiche Neuzugange bestatigt!

Donnerstag, 15. August 2012 17:28 Unr

Die Zeitist gekommen die Geriichte rund um die Besetzung von Die Tribute von
Panem 2 beiseite zu schieben und die offiziellen...

Prometheus - Titel der Blu-ray Zusatzszenen verdffentlicht!

Donnerstag, 18. August 2012 1651 Uhr

Ridley Scotts Prometheus ist erstin unseren Kinos angelaufen, jedoch zahlt er fiir
Us-Zuschauer bereits als abgelaufen, denn..

Snow White and the Huntsman 2 - Stewart E
Donnerstag, 16. August 2012 15:51 Uhr

A ‘Wir berichteten gestern (ber die Entlassung von Twilight-Star Kristen Stewartvom
2now White and the Huntsman Franchise und..

The Dark Knight Rises - Joseph Gordon-Levitt erklart das Filmende!

Donnarstag, 16. August 2012 15:33 Uhr

Dieser Artikel erhalt Informationen Uber das Ende des Films The Dark Knight Rises!
Joseph Gordon-Levitt ist gerade als John

i Iron Man 3 - Produktion vorlaufig gestoppt, Robert Downey Jr. verletzt...
Donnarstag, 16. August 2012 15:45 Uhr

Die Iron Man 3-Produktion wurde vorlaufig gestoppt nachdem der Hauptdarsteller
Robert Downey Jr am Setverletzt wurde. Dazu

Cali - Kristen Stewart steigt aus, Amber Heard soll sie ersetzen!

Mittwoch, 15. August 2012 15:40 Uhr

Twilight-Star Kristen Stewart ist aus dem Independentfilm Cali ausgestiegen.
Daruber hinaus hat sie ihren Auftritt bei der Red.

Abb. 8: Der News-Bereich auf der Startseite.

Kinostarts der Woche
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910

#ROSEANNERQAST
MONTAG 22:00

In der News-Box sind samtliche aktuelle Nachrichtemd um das Thema Film und

Hollywood enthalten. Die Artikel sind wiederum reinem kleinen Bild, sowie der
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entsprechenden Uberschrift und dem Artikelbegirkegazeichnet. Zusatzlich gibt es
unterhalb der Uberschrift den Hinweis auf das Datuna die Uhrzeit, sodass der User
erkennen kann wie aktuell der entsprechende AristeDie Artikel sind in chronologischer
Reihenfolge, beginnend mit dem Aktuellsten, in ewsbox aufgelistet. Am Ende der Box
befindet sich rechts der Hinweis ,Mehr News". Dugth Klicken auf diese beiden Worter
gelangt der User direkt in den Newsbereich und lsanalle fur ihn interessanten Artikel
lesen.

Rechts davon befindet sich die Box mit den ,Kinastaer Woche*. Hier sind jeweils drei
Filme zu sehen, wobei es auch hier wieder mittalskien und Punkten mit Pfeilen fur den
User die Moglichkeit gibt noch weiter Kinoneustartssehen. Auch hier gibt es wieder das
Filmplakat als kleines Bild, sowie rechts davon déel mit dem dazugehdérigen Datum.
AulRerdem werden auch hier wieder die zwei versemidbigen Balken fir die
Visualisierung der Wertung durch Filmering (Orangedl der Community (Gruin) verwendet.
Neben den Balken erscheinen zusatzlich auch waiddPunkte in Zahlenform, wobei auch
die Hochstpunktzahl von zehn Punkten mdglich ist.

Am Ende der Startseite von Filmering befinden sichh drei weitere Boxen:

» Specials
e TV-Tipps und

* Partnerseiten.

Bei den Specials handelt es sich um aulRergewoélenNetchrichten oder auch Interviews mit
Menschen aus der Filmbranche. Auch hier gibt egl@viein kleines Bild mit der
entsprechenden Uberschrift und dem Hinweis aufatad Uhrzeit. Im unteren Bereich auf
der rechten Seite gibt es wieder den Hinweis ,M&becials* auf welchen der User durch
einen Klick zu den Specials gelangt.

Die TV-Tipps beziehen sich auf einen Zeitraum vemdaktuellen bis zu dem
darauffolgenden Tag. Hier gibt es kein Bild, somdeur den Titel des Films sowie den Tag
und die Uhrzeit. Zuséatzlich wird der entsprechendeSender mittels des Senderlogos
gekennzeichnet. Auch hier gibt es wieder den Hiswgiehr Tipps" im rechten unteren
Bereich.

Rechts von den TV-Tipps scheinen in einer weit&ex die so genannten Partnerseiten auf.
Hier sieht der User in welchem Kontakt sich Filmgrbefindet und mit welchen Seiten die

Inhaber jeweils interagieren. Dadurch soll dem UWsiee bestimmte Seriositat vermittelt
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werden, er kann sich also auf Filmering sicherdiihind ist mit keinen Falschaussagen
konfrontiert, so das Ubermittelte Bild.
Im untersten Bereich der Startseite befindet sittiesdlich, wie schon ganz oben, ein

dunkelblauer Balken. In diesem sind Punkte wie

* Mitarbeit

* Impressum

* Team

*  Copyright

« Web 2.0 Angebote (RSS, Facebook, Twitter, Googls)PI
*  Werben und

» Kontakt

enthalten. Interessant hierbei ist, dass Filmermmgden drei genannten Webseiten die
einzige ist, auf welcher dezidiert auf die Moglieftkeine Werbung zu schalten hingewiesen

wird.

Auch die Webseite von Filmering teilt sich alsoserschiedene Frames auf, so wie auch
schon Press:Play und Ray. Der Frame ist, so RéllAdfteilung der jeweiligen Seite in
Felder und bildet die charakteristische Astheti& bigernets.

.Der Frame ermdglicht die Aufteilung des Bildsch&mn frei wahlbare Segmente. Diese
konnen unterschiedliche Inhalte enthalten. Mit d@ame werden die Horizontale und die
Vertikale in das Bildfeld hineinverlegt, damit etefst eine Bild-in-Bild-Komposition. (...)
Als gestalterisches Mittel, das Uber das ganze@ddrerteilt wird, findet der Frame ebenso
Verwendung.®

Filmering hat, in Bezug auf die hier zu untersudenWebseiten, die Startseite mit dem
meisten Angebot. Hier ist darauf geachtet wordassandglichst viele Themengebiete auf
einem Blick abgedeckt sind. Durch die unterschatdin Boxen und der klaren Farbgebung
(Weil3, Hellgrau, Dunkelblau) ist es fur den Uséerdings nicht schwierig sich mihelos auf
der Webseite zurechtzufinden. Ebenfalls wird vostesr Blick sofort ersichtlich, dass es sich
auch hier um eine Webseite rund um das Thema Faimléit. Interessant ist, dass Filmering

%L Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012

61



offensichtlich einen grof3en Wert auf die verschiesheSocial Network Angebote legt, denn
auf keiner anderen Seite gibt es so viele Mdglidkke zumindest wenn man von der
Startseite ausgeht, als auf Filmering. Weitersebietimering auch etwaigen zukunftigen
Geschaéftspartnern die Gelegenheit sich direkt deeMdglichkeit der Werbung zu
informieren. Das suggeriert dem User, dass hinterefing ein grof3es Team steht, dass sich
nicht nur mit Filmen beschéftigt, sondern auch Mérlg und Werbung betreibt.

6.2.4 Die Startseiten — zusammenfassender Vergleich

Die Betrachtung der unterschiedlichen Startseitddei zu untersuchenden Webseiten hat
also ergeben, dass zwar das Grundschema immeleiiasegst, sich die Seiten jedoch durch
kleine Detalils, also einen jeweils anderen Stihainander unterscheiden. Allen drei Seiten
ist gemein, dass jeweils das entsprechende Logeikdachtlich im obersten Bereich auf der
linken Seite angebracht ist. Ebenso enthalterdaie\WWebseiten eine Navigationsleiste, aus
der die unterschiedlichen Menupunkte klar und dgutiervorgehen, sodass sich der User
ohne Probleme auf der Seite bewegen kann. Des Mfeitt den Webseiten eigen, dass sie
auf unterschiedliche Boxen zurlckgreifen, um optisine Unterscheidung zwischen
verschiedenen Themenbldcken zu etablieren. AuctEddrezug von Bildern und aktuellen
Kinoplakaten nutzen alle drei Webseiten. Hier sstver allem im oberen Bereich der
Startseite interessant zu bemerken, dass jewedsrientsprechenden Box die aktuellsten
Nachrichten, Kritiken etc. innerhalb einer bestiramEeit (eine bestimmte Sekundenanzahl)
abwechselnd erscheinen. Durch das Anklicken geldegUser jeweils zu dem
entsprechenden Artikel. Ein weiterer wichtiger Punkdem sich die Webseiten nicht
unterscheiden ist die Angabe der Facebook ,Gefilit Zwar ist diese Box nicht auf jeder
Webseite auf demselben Platz positioniert, deneothélt jede Startseite ebendiese.

Die offensichtlichsten Unterschiede jedoch gibhatirlich in der Farbgebung der Webseite,

sowie den vorher schon erwahnten kleinen Details.

Press:Play gibt etwa das Profil, sowie Team undésgum im oberen Bereich der Startseite
an. Ebenfalls interessant ist, dass das Wertungsstkler Redaktion ein eigener Punkt ist.
Der User kann sich also genau dartber informieras genau, zum Beispiel, 6/10 Punkten
bedeutet. Aul3erdem bietet dieses Wertungsschereaemen Richtwert flr die Autoren der
Kritiken.
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Ray wiederum gibt einen Hinweis auf sein PrintpiddWnter den drei genannten ist Ray das
einzige Onlinemagazin, welches auch ein PrintmagaziVertrieb hat. Somit unterscheidet
sich Ray alleine durch diese Besonderheit von delergn beiden Webseiten. Naturlich wird

dieser Extrapunkt auch mit einem kleinen Hinweisdmr Startseite erwahnt.

Filmering hingegen konzentriert sich auf seinertS&te stark mit den Social Networks.
Sowohl Uber Facebook, als auch Twitter, RSS-Feed Gdogle Plus kann man Filmering
erreichen, und das wird auch klar und deutlich sadhooberen Bereich der Startseite
klargestellt. Somit suggeriert Filmering ein besensdnodernes und soziales Netzwerk aus
Filminteressierten aus aller Welt zu sein, zumihgeseen Menschen, welche der deutschen

Sprache machtig sind.

Eine Einteilung in spezifische asthetische Danstgjsweisen schlagt Réll vof. Ihm geht es
darum, dass die Dimension des Motivs die asthetifdrstellung beeinflusst. Die zu
untersuchenden Webseiten kann man wohl als einehMiig) zwischen der
Informationsasthetik und der Unterhaltungsasthetikeichnen. Die Informationsasthetik
beschreibt Réll als jene Asthetik, in welcher died¥zenten, also die Webseiteninhaber,
wissen, dass zielgruppenspezifische Wahrnehmungsmiitig sind. Sie beabsichtigen
auRerdem ihre Kompetenz und ihre Ideen einer loréféentlichkeit zuganglich zu machen.
Dementsprechend werden die Inhalte nach gestahernsGesichtspunkten arrangiert. Bei
Press:Play, Ray und Filmering schlagt sich dagbegveise in der Gestaltung der Startseite
nieder. Alle drei Webseiten wollen ihre Inhalteaibreiten Offentlichkeit zur Verfiigung
stellen, ebenso wissen sie, dass es sich um estienb&e Zielgruppe, namlich
Filminteressierte, handelt, deren Anspriiche siedgrwerden missen. Somit werden schon
auf der Startseite die Menupunkte innerhalb derigddionsleiste klar und deutlich markiert,
sodass der User sofort erkennt welchen Servicévéigseite anbietet, ob es also nur
Filmkritiken zu lesen gibt oder ob noch weitere&abche Menupunkte vorhanden sind,
welche im Bereich ,Film* interessant sein konnten.

Die Unterhaltungséasthetik wiederum, zielt auf Spa8 Zeitvertreib af§> Hier dominiert der
spielerische Aspekt, so Roll. Bei den drei zu wsuehenden Webseiten ist zwar klar, dass es
sich um keine Seiten handelt, welche sich hauplis&cttamit beschéaftigen dem User Online-

%2 Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,
http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
* Ebda
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Spiele oder &hnliches naherzubringen, dennoch Béggdn sich die User mit den Webseiten
wohl hauptsachlich hobbymafig. Das soll heil3ers deh der User zwar Informationen
erwartet, diese aber dennoch in einem unterhalts&abmen geboten werden sollen. Auch
die Features, wie etwa die Gewinnspiele, zieleremén unterhaltenden Beitrag fur den User
ab.

7. Die Filmkritiken am Beispiel von ,The Dark Knight R ises”

Im Folgenden sollen nun die unterschiedlichen Hgghensweisen im Bezug auf eine
Filmkritik analysiert werden. Als Beispiel wird dEdm ,The Dark Knight Rises"”
genommen, da alle drei Webseiten eine Kritik ziseie Film haben. Unter Berlcksichtigung

folgender Punkte sollen die Kritiken genauer bétrgicund im Anschluss verglichen werden:

» Aktualitat

* Lange

» Zusatzinformationen
» Bilder

e Trailer und

* Kommentarfunktion — ist eine gegeben und wenn jaj diese auch genutzt?

Zusatzlich wird das Gesamtkonzept naher beleuctdetie auch die Userfreundlichkeit.
Aul3erdem soll auch ein Blick auf die Chronik geworfverden, so auch wie die generelle
Regelmaligkeit gegeben ist in der Kritiken verfassat online gestellt werden.

Durch diese Herangehensweise soll die Forschurygsfrat einbezogen werden, denn durch
die unterschiedlichen Kritiken sollte klar herauskoen inwiefern die Autoren der Kritiken
mit den Usern kommunizieren und vor allem auchchelasthetischer Mittel sie sich dabei
bedienen. Vor allem die Verwendung von Bildmateuniadl Trailer kbnnten hier interessante

Punkte sein.

7.1 Die Filmkritik zu , The Dark Knight Rises* auf Press :Play

Um in den Bereich zu gelangen, in dem man siclvelischiedenen Filmkritiken durchlesen
kann muss man auf der Startseite zunéchst den MektigFilme* anklicken, denn hier

erscheint ein Drop-Down Men, welches sich in falde Punkte unterteilt:
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* Kino
e« DVD/ Blu-ray und

* Film-Festivals

Unter dem Menupunkt ,Kino“ gelangt man schlie3lmhden Filmkritiken. Diese sind
chronologisch, beginnend mit der aktuellsten Krigkordnet. Jede Kritik hat links ein
kleines Bild entsprechend dem Film, sowie den Tdak Datum des Eintrags und als Lead
den Beginn des Artikels. Ganz oben in einer grdB@nbefindet sich die aktuellste Kritik,
sie sticht im Gegensatz zu den élteren eindeutigoheDurch die dunkelgraue
Hintergrundfarbe und das gréf3ere Bild ist fur deetleicht erkennbar welcher Film derzeit
aktuell ist. Rechts von der Box befindet sich diéglichkeit nach einem bestimmten Film zu
suchen. Hier wird allerdings nicht das gangige Sylneimer Lupe verwendet, der User muss
lediglich den gewiinschten Titel in den vorgefedigBalken eingeben und auf das rot
hinterlegte ,,Suchen” klicken. Dariiber befindet smtin auch auf Press:Play die Méglichkeit
auf verschiedenste Wege Press:Play zu seinen soigtzwerken im Web 2.0
hinzuzuflgen, egal ob auf Facebook, Twitter, mstRES-Feed oder via Google Plus. Am
Ende der Seite befindet sich ein ebenfalls rothiegter Button mit der Aufschrift ,Nachste
Seite”. Dieser suggeriert den User, dass er durcKleeken auf altere Kritiken zuriickgreifen
und sich diese durchlesen kann. Darunter befirndetveieder die Box mit den ,Gefallt-Mir*-
Angaben auf Facebook, sowie die drei Boxen mitalgnellsten Filmen, Neuigkeiten,

Games etc. des Monats.

7.1.1 Der Aufbau der Kritik

Der generelle Aufbau einer Kritik auf Press:Playinsmer wieder der gleiche, denn so wird
dem User eine Kontinuitat vermittelt, er muss sitdo nicht bei jeder Kritik auf andere
Formate, eine andere Schrift oder Ahnlichem eilestel

Oberhalb der Kritik befindet sich immer die Navigasleiste mit den unterschiedlichen
Menupunkten, sodass der User immer und ohne Umsighsud das von ihm gewlinschte
Themengebiet durch einen Klick wechseln kann. AdierHinweise auf die verschiedenen
Social Networks, sowie die der Punkt ,Suche” simdfixer Bestandteil. Weiters befinden

sich auf der rechten Seite eine Box mit ,Recent$®pwobei hier das Hauptaugenmerk nicht
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nur auf die aktuelle Filmkritik gelegt sind, sondeuch thematisch andere Beitrage
hervorgehoben werden, sowie aktuelle Tweets auftté&ryi

Profil Team Uber press:play Impressum

P) e

Musik Clip des Tages Trailer Features Gewinnspiele

Home = Filme = The Dark Knight Rises

The Dark Knight Rises e SE

Recent Posts

The Cabinin the Woods
01z - Read more

Abb. 9: Der obere Bereich der Filmkritik auf PresayP

Die Kritik selbst besteht aus insgesamt fiinf Teilen

» Uberschrift (Titel des Films)
* Bild zum Film

o Kiritik — Text

* Trailer zum Film

« Box mit den Fakten zum Film, inklusive Wertung

Unterhalb des Titels befindet sich in einer groBenkelgrauen Box ein Szenenbild von ,The
Dark Knight Rises". Darunter, allerdings noch imnmarerhalb der Box, sind verschiedene
Tags angegeben. Zuerst erfahrt der User von wel&hgor die nachstehende Kritik
geschrieben wurde, gekennzeichnet durch ,PostedAngschlielend folgen die
unterschiedlichen Tags, mit welchen der Artikelrsdler gefunden werden kann. Hierbei
handelt es sich um Schlagworte wie etwa ,Gary Oldhagaler ,Christian Bale®, da beide
Schauspieler in ,The Dark Knight Rises” mitspiel&omit kann der Artikel, je nachdem wie
weit die entsprechende Seite im Google Rankingiposgert ist, leichter beim Eingeben einer

dieser Schlagworte gefunden werden. AuRerdem sendlaljs selbst ebenfalls verlinkt.
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Klickt man etwa auf den Tag ,,Christian Bale®, sb@t man alle Artikel innerhalb von
Press:Play in welchen ebenfalls ,,Christian Bales*Bhg angegeben wurde. Nach den Tags
wird das Datum des Erscheinens der Kritik angegetmmie auch ob es Kommentare zur
Kritik gibt oder nicht.

Nach der dunkelgrauen Box befindet sich auch gldieldazugehdrige Kritik. Dartber gibt
es wieder einen kleinen Hinweis auf die AktivitatenSocial Network Bereich, denn fiir den
User ist ersichtlich wie viele Menschen den Artigelva auf Facebook ,geliked* haben,
sowie auch Uber den Status auf Twitter und Goolyle iRformiert wird. Benutzt werden

dazu die Ublichen Symbole fur den jeweiligen Dienst

Die Kritik selbst gliedert sich in einen kurzen dea&ine kurze Inhaltsangabe, allerdings ohne
das Ende zu verraten, sowie in die eigentlichelKrlie in diesem Fall besonders lange
ausfallt. Zwischendurch werden immer wieder logesélibséatze gemacht, wohl auch um den
Lesefluss nicht zu beeintrachtigen. Zusatzlich warduch immer wieder Szenenbilder
eingefugt um den Leser einen kleinen Vorgeschmatklen Film geben zu kdnnen. In der
Mitte der Kritik wird schliel3lich auch der Trailetit eingebettet, sodass der User sich, sollte
dieser den Trailer noch nicht gesehen haben, salbstenig ein Bild machen kann. Doch
nicht nur fir den User, auch fir Press:Play sedivgs ein erheblicher Vorteil, wenn der
Trailer innerhalb der Kritik vorhanden ist. Dennksmn es nicht passieren, dass der User die
Webseite verlasst um sich den Trailer etwa auf Ydo€Tanzuschauen.

Unterhalb der Kritik befindet sich dann noch zubélizeine weitere dunkelgraue Box, in
welcher sich alle wichtigen Informationen rund uifhg Dark Knight Rises" befinden. Diese
ist zu Beginn mit einem roten Balken gekennzeiclmeem in weil3er Schrift die Worte

»Alle Infos" stehen. Bei Bedarf kann der User miitean Klick auf den rechten Pfeil die
gesamte Box verschwinden lassen. Im oberen BedeicBox findet der User zuerst einmal
die Punktevergabe durch den Autor der Kritik. Ddmsiad die wichtigsten Punkte in Bezug
auf die Kritik noch einmal kurz zusammengefasstiNdem offiziellen Filmplakat erfolgt
noch eine Aufzahlung der wichtigsten Fakten zurmfFil

* Regie
* Drehbuch
* Darsteller

* Laufzeit und

« Kinostart (in Osterreich)
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Alle Infos

6/10

= Bane/Tom Hardys Performance uberzeugen

® _.und exirem enttauschendes Ende

in

Abb. 10: Die Box mit den Fakten zum Film auf Preks:P

Unterhalb der dunkelgrauen Box befindet sich auf8ardoch ein Hinweis zum Autor bei

»+About the author” — hier stehen der Name, sowigesaktuelle Statusmeldung.

7.1.2 Die Aktualitat der Kritik

Insgesamt bildet Press:Play eine zuverlassige @aalKritiken, wenn es um die neuesten
Kinostarts geht. Es erscheinen in regelmaRigendholsin Filmkritiken, vor allem wenn es
sich um Blockbuster wie etwa ,The Dark Knight Riskandelt. Filme die also nicht zum so
genannten Mainstream gehéren, werden dadurch elben n das Programm mit
aufgenommen. In Bezug auf ,, The Dark Knight Rises'die Kritik am 20. Juli 2012
erschienen, der offizielle Kinostart in Osterreiear der 26. Juli 2012. Somit wurde, wohl in
Rucksicht auf den Verleih, die Kritik rechtzeitignKinostart online gestellt, sodass man sich

als User auf Press:Play schon im Vorhinein Uberkdem informieren konnte.

7.1.3 Die Lange der Kritik

Die Kritik zu , The Dark Knight Rises" ist eine selange Kritik, wie sie wohl in so manchem
Printprodukt, etwa einer Tageszeitung, nicht vorken wirde. Durch die kurze
Zusammenfassung am Ende der Kritik ist es dem &lkadings selbst Uberlassen, ob er sich

den gesamten Artikel durchlesen mochte, oder abneseicht die Wertung und ein paar
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Kurzinfos zu erhalten. Interessant ist, dass meimais User auch genau dartber informieren
kann inwiefern die Wertung zustande kommt. Unten déentipunkt ,Uber press:play*

gelangt man zum ,Wertungsschema“, welches sichfolig zusammensetzt:

1/10 =Géhn

So schlecht, dass man sich lieber mit einer Piezké Fingernagel langsam herausreif3t.
2/10 = Mies

Schwachsinn. Braucht niemand, will hoffentlich amédmand.

3/10 = Reine Zeitverschwendung

Weite Kreise um die eigene Couch ziehen erscheinvsller.

4/10 = Schwach

Einige gelungene Ideen sind vorhanden, scheitelocfein der Ausfihrung.

5/10 = Meh

Alarm Beige: absolutes Mittelmal3, weder wirklicht,guwoch wirklich schlecht.

6/10 = Gutes Werk

Nicht groR3artig, aber gut. Vielleicht fir Fans gmoRRer Wurf, sonst bestenfalls passabel.
7/10 = Grundsolide

Unterhaltsam, ausreichend fur vergnugliche Stundétte mehr Potential in sich. Verstehen
wir nicht als leichtfertig vergebene Standard-Wegtkein Indikator auf Mittelmal® — siehe
5/10.

8/10 = Ausgezeichnet

Trotz einiger kleiner und durchaus verzeihbarem&ainen ein Erlebnis.

9/10 = Exzellent

Zwar kein absolutes Meisterstiick, dennoch fan@stigrof3artig und uneingeschrankt
geniel3bar.

10/10 = Ein weltbewegendes Werk

Vollkommen einzigartig und unvergleichbar. Wir sairen dahin vor Begeisterung und
verneigen uns ehrfirchtig vor den Genies, die digféenbarung zustande gebracht haben und
errichten einen Gedenkschrein. Ernsthaft, sowaswiomcht oft, sowas braucht jeder und

kann vorbehaltlos weiterempfohlen werden. (StaBdd&2012)

Neben den Punkten werden diese verbalisiert — \&ster oder kurze Satze sind auRerdem
mit jeweils einem Link versehen, durch welchen rmareinem Beispielfilm gelangt. So eine

Art von Werteschema ist wichtig fur den User, daieh so einfacher orientieren kann. Zwar
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wird nicht auf jeder Webseite so detailliert dantiBaskunft gegeben wie sich die
Punktevergabe zusammensetzt, bei FilmkritikeniegadArt von Schema allerdings popular.
Uberhaupt sind Ranking-Verfahren im Internet dutighVielzahl an unterschiedlichen
Webseiten mittlerweile eine Notwendigkeit. Durctsggickte Verlinkungen innerhalb der
Webseite und auch durch solche auf andere anges&teseiten und Weblogs, kann man
Filmkritiken so optimieren, dass sie schneller endacher von diversen Suchmaschinen
gefunden werden. ROll bemerkt dazu, dass im koekr8urftrip die Webseiten erst gefunden
werden mussen, da es dabei nicht um eine lineateri&ntierung geht, sondern um
freiwillige oder auch unabsichtliche UmweYeSomit stellt also nicht der Weg, sondern der
Umweg das Ziel dar.

7.1.4 Die Zusatzinfos zur Kritik

Weder im Text, noch in einer eigenen Box wird irgeine Art von Zusatzinfos gegeben. Der
User muss sich also die gesamte Kritik durchlesendurch das Wissen des Autors flr ihn
relevante zuséatzliche Informationen zu erhalterf3é&xdem muss sich der User ebenso auf das
Wissen des Autors verlassen, denn es gibt keinéddinkungen innerhalb des Textes,

welche auf fremde Quellen oder ahnliches hinweisen.

7.1.5 Die Bilder und der Trailer zur Kritik

In der Beispielkritik werden sehr viele Bilder veamdet, hauptséchlich Szenenbilder aus dem
entsprechenden Film. Hierbei wird darauf geachiizts sich der User ein Gesamtbild Uber
den Film machen kann, denn es werden sowohl digtdatsteller, als auch die
Nebendarsteller, sowie der Boésewicht auf den Bildgzeigt. Auch der Trailer ist ein
wichtiges Element innerhalb der Kritik. Auch wenahsder User nicht die ganze Kiritik
durchliest, so kann er mittels des Trailers denrmoh Verweilen auf der Webseite gebracht
werden, denn der Trailer dauert in diesem Fall 22tuten. Aul3erdem vermittelt eine Kritik
mit Bildmaterial und Trailer ein professionelleddBider Webseite, denn durch die

Vollstandigkeit fuhlt sich der User in einer sickeund seriosen Webumgebung.

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012

70



Gifs, Comics, Grafiken und Fotos gehoren zum wéisbenh Werkzeug eines
Screendesigners, so RBlIWichtig ist seiner Meinung nach auRerdem, dasSitiier in
komprimierter Form ins Netz gestellt werden soligs sonst die Ladezeiten zu viel Zeit in
Anspruch nehmen wirden, was natirlich jeden Udertsauf eine andere Webseite bringen
wurde, denn niemand moéchte sich mit langsamen legigerauseinandersetzen missen. Des
Weiteren sollte darauf geachtet werden, dass dieBnicht einfach in einen Text integriert
werden, sondern mit anderen Gestaltungsmitteln komept werden, so Roll weiter. Bei
Press:Play werden die Bilder zwar in den Text iné jedoch stéren diese weder den
Lesefluss des Users, noch haben sie lange LadezAiteh bei den anderen zu
untersuchenden Webseiten wird ersichtlich, dassediewohl Bilder, als auch Trailer gezielt

einsetzen um dem User eine Abwechslung zu bieten.

7.1.6 Die Kommentarfunktion zur Kritik

Press:Play bietet prinzipiell eine Kommentarfunktam, die jedoch eher selten bis meistens

gar nicht genutzt wird.

7.2 Die Filmkritik zu , The Dark Knight Rises* auf Ray

Um bei Ray in den Bereich der Filmkritiken zu ggJan muss man auf der Startseite auf der
rechten Seite in auf das Wort ,Rezensionen” klickaies befindet sich links neben dem
Cover der aktuellen Printausgabe des Filmmagaaunsh bei Ray gibt es die Mdglichkeit
der direkten Suche. Die Suche funktioniert nachsiben Prinzip wie schon bei Press:Play.
Der Webseitenbetreiber hat hier auRerdem den Helwerzugefiigt, dass es in Zukunft
maoglich sein wird die Suche nach Datum, Heftnumneen einzuschranken.

Unterhalb der Suche befindet sich der Bereich ilcheem die verschiedenen Kritiken in
chronologischer Reihenfolge, beginnend mit der Akstien, aufgelistet sind. Wie schon auf
der Startseite werden die einzelnen Kritiken nstegher feinen punktierten Linie optisch
voneinander abgetrennt. Eine Kritik ist mit einefftdBwf der linken Seite und dem Filmtitel,
sowie den Beginn der Kritik gekennzeichnet. Uneeley Kritik befindet sich der Hinweis
.Mehr Lesen". Beim Anklicken auf diesen Hinweisridt sich die gesamte Kritik. Im

Gegensatz zu Press:Play ist es bei Ray nicht se,dtx User am Ende der Seite einen

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012

71



Hinweis wie ,Mehr Kritiken* oder &hnliches bekomn@tattdessen gibt es, wieder unterhalb

einer feinen punktierten Linie, eine Zahlenreiha tabis 23. Mit dieser Zahlenreihe wird

dem User suggeriert, dass auf weiteren 23 Seitgikédr zu finden sind.

7.2.1 Der Aufbau der Kritik

ray _

FILMMAGAZIN

The Dark Knight Rises

Grofes Finale von Christopher Nolans Batman-Trilogie

KONTAKT IMPRESSUM ACB

Abb. 11: Der obere Bereich der Filmkritik auf Ray.

FESTIVALS

suche

ARCHIV

Text ~ |6rg Schiffauer

The Dark Knight Rises

Comic-Verfilmung, USA/GroBbritannien 2012
Regie Christopher Nolan

Drehbuch jonathan Nolan, Christopher Nolan
Kamera Wally Pfister

Schnitt Lee Smith

Mus ik Hans Zimmer

Production Design Nathan Crowley, Kevin
Kavanaugh

Kostdm Lindy Hemming

Mit Christian 8ale, Anne Hathaway, Gary Oldman,
Tom Hardy, Morgan Freeman, Michael Caine, Marion
Cotillard, joseph-Gordon Levitt, Matthew Modine
Verleih Warner Bros., 164 Minuten

www.thedarkknightrises.com

Kinostarr 27. juli

Im oberen Bereich befindet sich, so wie auch bes®Play die Navigationsleiste mit den

unterschiedlichen Menupunkten. Somit hat auchdeerUser die Moglichkeit immer wieder

zu den von ihm gewlnschten Themenbereichen zuggan
Auf der linken Seite befindet sich ein grof3es Smbilé aus dem Film. Rechts daneben

stehen die wichtigsten Fakten wie:

Genre und Jahr
Regie

Drehbuch

Kamera

Schnitt

Musik

Production Design
Kostuim

Offizielle Film Homepage und
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» Kinostart in Osterreich.

Oberhalb dieser Fakten wird noch extra der Autasretgsprechenden Artikels erwahnt. Der
User hat auch die Moglichkeit auf den Namen zukiicum weitere Artikel desselben Autors
zu finden.

Unterhalb des Szenenbildes befindet sich der Reémgowie eine kleinere Untertberschrift,
in diesem Fall: ,Grof3es Finale von Christopher NelBatman-Trilogie“. Danach folgt, nach
einem kleinen Abstand, die Kritik. Die Kritik wiedem ist in folgende zwei Teile unterteilt:

» kurze Inhaltsangabe, ohne das Ende zu verraten
e Kiritik - Text

Die Kritik selbst ist in einige Absatze unterteliier wohl auch aus dem Grund, damit der
Lesefluss nicht gestort wird und das Lesen furldser angenehmer ist. Auf der rechten Seite
der Kritik befinden sich zwei Szenenbilder aus d&hm. Darunter werden auch hier die Tags
angegeben, welche dem Film entsprechen. Auch Rajchiéet bei seinen Kritiken nicht auf
Social Networks, somit werden unterhalb der Taghalie so genannten Social Bookmarks
angegeben. Facebook, Twitter und Google Plus sihden ihnen bekannten Symbolen
gekennzeichnet.

Sowie auch schon bei Press:Play, gibt es bei Raidglichkeit einen Kommentar direkt

unter der Kritik zu posten, was allerdings auchdem genannten Beispiel nicht der Fall ist.

7.2.2 Die Aktualitat der Kritik

Verfolgt man als aufmerksamer User und Kinoganggeaituellen Kinostarts und
kommenden Filme, so erkennt man, dass Ray auf ktigafitdt bezogen immer auf den
neuesten Stand ist. Allerdings ist das fur einearlUder sich nicht damit intensiv
auseinandersetzt nicht offensichtlich. Ray gibt iémin keinster Weise das Datum an in
Bezug auf das Online Stellen der Rezensionen. difigs ist in der Liste der Filmkritiken
angegeben in welchem Printmagazin die Rezensiahieren ist, gekennzeichnet durch ein

kleines schwarzes Kastchen und, zum Beispiel, ,RAM 2",
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7.2.3 Die Lange der Kritik

Im Gegensatz zu Press:Play sind die FilmkritikerRa@sy nahezu einheitlich von ihrer Lange.
Die Kritiken sind eher kurz gehalten, sie kbnnesoalhne weiteres direkt in ein Magazin
oder eine Zeitung ibernommen werden. Interessgmass Ray ganzlich auf eine Wertung
verzichtet, es gibt weder ein Punkte- noch einrstegnsystem. Das heil3t fir den User, dass
er sich die gesamte Kritik durchlesen muss, wersiclriber den Film adaquat informieren

mochte.

7.2.4 Die Zusatzinfos zur Kritik

Auch mit zusatzlichen Informationen zum Film gelaty®parsam um. Der User muss sich
hier ebenfalls mit dem Wissen des Autors begnigebekommt keine kurzen Fakten,
welche rund um den Film interessant sein konnterthfauf zusatzliche Verlinkungen wird

hier ganzlich verzichtet.

7.2.5 Die Bilder und der Trailer zur Kritik

Bis auf die insgesamt drei Szenenbilder, gibt esléin User keine visuellen Reizpunkte.
Ebenso verzichtet Ray ganzlich auf Trailer. Diev@atz-WeiR-Asthetik und der schlichte Stil

werden also auf ganzer Ebene eingehalten.

7.2.6 Die Kommentarfunktion zur Kritik

Ebenso wie bei Press:Play gibt es zwar bei Radiglichkeit einen Kommentar direkt
unterhalb der Kritik zu posten, allerdings wird aumer diese Funktion nicht wirklich und

aul3erst selten genutzt.

7.3 Die Filmkritik zu ,, The Dark Knight Rises* auf Filme ring

Um bei Filmering Uber die Navigationsleiste zu &@mkritiken zu gelangen, muss man auf
den Menupunkt ,Filme* klicken.

Hier 6ffnet sich ein Drop-Down-Menu mit den folgemdPunkten:

e Jetzt im Kino
» Kinoprogramm
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» Kinostarts

» Aktuelle Kritiken
* Retro Kritiken

* Filmarchiv

+ Die besten Filme

Nun kann sich der User aussuchen ob er eine Kaitigktuellen Kinofilmen lesen mdchte
(Jetzt im Kino) oder Kritiken zu Filmen, welchenéchster Zeit ins Kino kommen werden
(Aktuelle Kritiken). Egal auf welchen der beiden Mipunkte man klickt, die folgende
Webseite gestaltet sich immer nach dem gleichewzipri

Auch bei Filmering bleibt die Navigationsleiste dén unterschiedlichen Mentpunkten
erhalten. Die Auflistung der nachstehenden Kritikeiolgt ebenso in chronologischer
Reihenfolge, beginnend mit der aktuellsten Krikkr jede Kritik gibt es einen hellblauen
Balken, in welchem der Filmtitel, das Jahr, der Maidas Autors, das Datum der Kritik sowie
die User-Wertung nach Punkten stehen. AuRerdem tkeaminnerhalb des Balkens ebenso
erkennen, wie viele Fans der Artikel hat und e$ dikp MAglichkeit Fan zu werden.
Unterhalb des hellblauen Balkens befindet sichdauflinken Seite das Filmplakat, sowie
rechts noch einmal der Filmtitel und der Filmtital Original. Au3erdem werden hier auch

schon die wichtigsten Fakten zum Film aufgelistet:

* Regie
* Drehbuch
* Darsteller

* Filmstart und

* Laufzeit

Die jeweiligen Namen unter den Punkten Regie, Duehlund Darsteller weisen durch die
blaue Schrift darauf hin, dass der User auf diesm &licken kann. Klickt der User also nun
auf den Namen ,Christian Bale®, so erhalt er sahdiFilme, welche diesen Schauspieler
betreffen beziehungsweise jene Filme, in denens@an Bale von dem zustandigen Autor
verlinkt wurde.

Rechts neben den Filmkritiken befindet sich audh-bmering die ,Suche”. Diese ist mit

dem géngigen Symbol einer kleinen Lupe und demtziitden Worten ,Erweiterte Suche”
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gekennzeichnet. Der User erhalt auch den Hinweibk meas er genau suchen kann, etwa
~Suche nach Titel, Regisseur, Autor” ... etc.
Ebenfalls auf der rechten Seite befindet sich r@ch Box, in welcher man direkt auf

folgende Menupunkte gelangt:

» Aktuelle Filme

* Neue Kiritiken

* Die besten Filme
* Filmarchiv

* Genre und

e User-Zone

Filmering bietet also dem User, auch wenn er sch@&mnem fixen Menupunkt angelangt ist,
die Moglichkeit sich schnell durch andere Menuperdd klicken, ohne im oberen Bereich
der Navigationsleiste danach suchen zu mussen.

Am Ende der Seite befindet sich auch bei FilmediggMoglichkeit in der Chronologie

weiter nach hinten zu gelangen. Wie schon bei Biagliése durch eine Zahlenreihe
gekennzeichnet. Unterhalb der kleinen QuadratalernitZahlen befindet sich noch zusatzlich
der Hinweis wie viele Ergebnisse die Chronologimhbaltet und welche Ergebnisse aktuell

angezeigt werden.

7.3.1 Der Aufbau der Kritik

Auch bei Filmering sind die Kritiken nach demsellfamzip aufgebaut. Im linken oberen
Bereich befindet sich der Filmtitel mit dem entgprenden Jahr. Darunter wird Autor der
Kritik angegeben, sowie das Erscheinungsdatum libenrseAullerdem sieht der User auch
hier wie viele Fans es gibt und wie viele ,Gefdtlir“-Angaben der Artikel auf Facebook
erhalten hat. Nach diesen, wiederum in einem fellish Balken enthaltenen, Informationen
folgt, wie schon in der Chronologie, das Filmplalsmwie die wichtigsten den Film
betreffenden Fakten (siehe vorher).
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X - | Facebooklogin| Registrierent | Passwort vergessen?
Filmering.at )

Erweiterte Filmsuche

Home Filme Empfehlungen DVD & Blu-ray Hews Videos ™ Filmering.at Community Forum i ﬁ

The Dark Knight Rises (2012)

Lauft im Kino: Programm anzeigen
on Michagl Fols  12.07.2012 | Fans: 4 | | Fan werden I Gefailt mir |33

el The Dark Knight Rises *k ok KKK Lauft nichtim TV
OT: The Dark Knight Rises

. Kinostart in Osterreich: 27.07.2012
Regie: Christopher Nolan
Drehbuch: Jonathan Nolan, Christopher Nolan, Bob Kane DVD Verkaufstart: 30.11.2012
Darsteller: Tom Hardy, Joseph Gordon-Levit, Lism Neeson, Morgan Freeman, Christian Bale, Gary Blu-ray Verkaufstart: 30.11.2012
B Oidman, Anne Hathaveay, Marion Cotilard, Daniel Sunjata, Juno Temple, Michael Caine, Matthew Hodine
Filmstart: 27.07.2012 | Laufzeit: 164 Winuten | Action-Krimi-Drama-Thriller
Deine Wertung:
Kritik Bilder Videos News Shop User Wertung: . .
Der Hype ist die GeiRel unseres modernen Zeitalters Die @ Werking. 78010 | Kedtken: 4 | Wertingen, 25
Marketingmaschinerien Hollywoods verstehen es meisterhaft durch p— o
geschicktes Zurlckhalten und perfekt getimetes Prasentieren von
o 9M0 8 32%
Informationshéppchen die Erwartungshaltung zu beeinflussen. Und
besonders das Internet ist dabei natirlich zum allmachtigen L 4 %
Werkzeug geworden® Von Bildern tber Videos, bis zum Zeitpunkt 7o s 20%
wenn dann die ersten Uberschwanglichen Reviews eintrudeln, wird eine unaufhaltsame Lawine 6M0 1 FUs
ins Rollen gebracht, an deren Ende nach langer Vorfreude nicht selten eine bittere Enttauschung 510 k] 12%

steht. Christopher Nolan konnte dies bislang jedoch auf grandiose Weise vermeiden: Seine 410 7

Abb. 12: Die Filmkritik auf Filmering.

Darunter befindet sich wiederum ein hellblauer Balkin welchem folgende Menipunkte

nebeneinander enthalten sind:

o Kiritik

* Bilder
* Videos
* News
* Shop

Durch den weil3en Hintergrund bei dem Wort ,Kritdéfkennt der User, dass er sich derzeit
im Bereich derselben befindet. Die Beispielkritiawv, The Dark Knight Rises" ist erheblich
langer als jene von Ray und auch langer als jendPvess:Play. In einem Printprodukt wie
einer Tageszeitung etwa, wirde eine Kritik von ls@mer Lange wohl nicht abgedruckt
werden. Zwischen der Kritik befinden sich immer eeekleinere Szenenbilder aus dem
Film. Auch hier wird im Hinblick auf die Lesefreulnthkeit darauf geachtet, dass
entsprechende Absatze gemacht werden. In BezudjeaWertung gibt es bei Filmering zwei
verschiedene Kennzeichnungen. Zum einen werdeneéStergeben, insgesamt gibt es zehn
Sterne, zum anderen werden Punkte vergeben, elsastdiier die hochstmogliche Punktzahl
eine Zehn. In der Box mit den wichtigsten Faktemdrum den Film befinden sich die Sterne.

Jene die mit Farbe ausgeflillt sind symbolisieremvigle Sterne vergeben wurden, jene die

77



nur den Umriss darstellen sind jene Punkte, wetitiet vergeben wurden. Bei ,The Dark
Knight Rises" sind es acht von zehn Sternen. Der Hat auf der rechten Seite auch die
Maoglichkeit selbst eine Wertung mittels Sternenugjeben. Auch die allgemeine User-
Wertung wird darunter mittels Sternen angegebend&eUser-Wertung gibt es sogar die
Zusatzinformationen wie viele Punkte der Durchsttlalier Wertungen enthalt, sowie wie
viele User-Kritiken und Gesamtwertungen es zu detspeechenden Film gibt.

Die Kritik selbst ist nun in finf Punkte unterteilt

* Einleitung

* Inhalt, ohne das Ende zu verraten
o Kritik - Text

* Fazit

*  Wertung (mittels Punkten)

Auch bei Filmering gibt es die Mdéglichkeit fir delser seinen eigenen Kommentar darunter
zu posten. Er kann also nicht nur mittels der salarhin genannten Sterne-Wertung seine
Meinung abgeben, sondern kann sich auch mittels dreerhalb der Kritik mit anderen

Usern austauschen.

7.3.2 Die Aktualitat der Kritik

Sowie schon bei den beiden vorherigen Webseitdfilaering filmtechnisch immer auf den
neuesten Stand. Die Kritik zu ,, The Dark Knight* wleretwa am 19.07.2012 online gestellt,
der Kinostart war der 27.07.2012. Somit ist esdgm User auf Filmering immer maoglich sich
schon im Vorfeld tber zukinftige Filme im Kino afarmieren. Auch hier wird, so wie

schon bei Press:Play der Fokus auf so genannt&iBleter und Mainstream-Filme gelegt.

7.3.3 Die Lange der Kritik

Auch bei Filmering ist die Lange der Kritiken eiresentlicher Faktor flr den User. Er kann
sich mittels der Wertung, egal ob mittels Sternéerd’unkten, tber den Film kurz
informieren. Méchte der User allerdings detailkeliformationen, so muss er sich die
gesamte Kritik durchlesen. Doch auch fir jene Udiersich nicht so lange mit dem Lesen

beschéftigen wollen gibt es einen zusatzlichen BoMittels des Fazits am Ende jeder Kritik
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ist es fur den User moglich sich kurz und knappvdahtigsten Informationen den Film

betreffend zu holen.

7.3.4 Die Zusatzinformationen zur Kritik

Auch hier gibt es direkt in der Kritik nur jene ZAisinformationen, welche der Autor der
Kritik innerhalb des Textes verarbeitet. Allerdingibt es bei Filmering noch zusatzlich die
Moglichkeit den Mentpunkt ,News* anzuklicken. Hiardet der User alle moglichen News
den Film betreffend. Unter ,News" werden wiedechronologische Reihenfolge, beginnend
mit den aktuellsten Neuigkeiten, die unterschidxdlien Artikel dargestellt. Der User kann
nun durch ein Klicken auf die Uberschrift zu dentsprechenden Artikel gelangen und sich

noch zusatzlich tber den Film informieren.

7.3.5 Die Bilder und der Trailer zur Kritik

Zwar werden innerhalb der Kritik schon ein paarrigrdilder verwendet, aber auch hier gibt
es bei Filmering die Moglichkeit unter den Menuptank,Bilder” und ,Videos" sich mehr
anzuschauen. So erhalt man unter ,Bilder* samtlRlaé&ate und Szenenbilder von ,The
Dark Knight Rises". Auch unter dem Punkt ,Videogirkah man sich nicht nur einen Trailer,
sondern samtliche verfigbaren Trailer direkt msteihes Klicks anschauen.

Roland Burkart und Walter Homberg gehen in ihrext Barauf ein, welche gegenwartigen
Trends es in der Massenkommunikation gibt und vesddtommunikationstheoretische
Potenzial diese hab&hSo gehéren fiir sie ,mediale Produkte und Diersttieigen®’ dazu,
welche, unter anderem das Merkmal haben, versaineelliedientypen integrativ zu
verwenden, also dynamische Medien, wie Audio- urdk¥sequenzen, in Kombination mit
statischen Medientypen, wie Text- und GrafikbaumgteAuch bei Filmering werden, wie

schon vorhin erwahnt, Bilder, Videos und Text nmiggider kombiniert.

% Burkart, Roland, Walter, Homberg (Hrsg.): Kommunikationstheorien, Ein Textbuch zur Einfithrung,
3. Uberarbeitete und erweiterte Auflage, Wilhelm Braumdller Universitats- Verlagsbuchhandlung
Ges.m.b.H., 2004

" Ebda
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7.3.6 Die Kommentarfunktion zur Kritik

Burkart und Homberg sehen aul3erdem ,die Moglichdkeitinteraktiven Nutzung, d.h. der
Nutzer kann Uiber entsprechende Riickkanéle Inhaftndern oder Aktionen auslos&héls

ein Merkmal fir mediale Produkte und DienstleisemgSomit ist der Nutzer nicht mehr
langer in der blol3en Rezipientenrolle gefangemwiart und Homberg weiter. Auch auf
Filmering kann der User nicht nur seine eigene Weytmittels der Sterne abgeben, er hat
auch die Maglichkeit einen eigenen Kommentar diteker die Kritik zu setzen. Im
Gegensatz zu Press:Play und Ray wird die Kommemtigtibn auf Filmering von den Usern
auch genutzt. Die User werden mittels Profilbild@reigt und haben sogar eine seiteneigene
Einteilung, je nachdem wie viele Kommentare sieoscherfasst haben. So hat etwa in dem
Beispiel , The Dark Knight“ den Titel ,Top 10 Verfasr* unterhalb seines Usernamen stehen.
So kdnnen andere User erkennen inwiefern sich der it dem Thema Film beschaftigt

und regelmanRig er Kommentare zu Kritiken abgibtBé&uwem gibt es noch den Hinweis ,Alle
User-Kritiken von mir anzeigen®. Hier wird man diteauf weitere Kommentare desselben
Users weitergeleitet und hat so einen Uberblick il Aktivitaten der verschiedenen User.

Zusammenfassung und Gegeniberstellung der unteddichien Kritiken

Aufgrund der genauen Beschreibung der verschiedPaestellungsweise der
unterschiedlichen Kritiken auf den Webseiten voasBiPlay, Ray und Filmering ergeben
sich also nun folgende Ergebnisse.

In der Farbgebung bleiben alle drei Webseiten ilgtmtseiten treu. Press:Play verwendet
durchgehend Rot, Dunkelgrau und Weil3, wobei diesbdn in immer demselben Kontext
gebraucht werden. Auch Ray bleibt Schwarz und Wedgr Gesamtheit der Webseite. Die
verschiedenen Menupunkte werden immer nach denmrs€liiezip aufgebaut. Auch die feine
punktierte Linie findet sich immer wieder in derrsehiedenen Menulpunkten der Webseite.
Filmering beschrankt sich auf Dunkelblau, Hellbland die Hintergrundfarbe Weil3. Auch
hier wurde darauf geachtet, dass die Farbgebunigkigebunden ist. Somit ist flr den User
auf allen drei Seiten klar in welchem Men er giehade befindet und wo er weitergehende
Informationen finden kann.

Die Kritiken folgen immer dem gleichen Aufbau utiak bei allen drei erwéhnten
Webseiten. Grundsatzlich enthalt jede Webseite lkainege Inhaltsangabe des

Filmgeschehens, sowie die eigentliche Kritik. Dietéfschiede schlagen sich aber in der

% Ebda
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Lange nieder. Ray ist etwa darauf bedacht eheekiiritiken zu verfassen, wohingegen
sowohl Press:Play, als auch Filmering deutlich &adritiken online stellen. Auch in der
Verwendung der Bilder zum Film gibt es Unterschiedlgar enthalt jede Kritik

Szenenbilder, doch sowohl bei Press:Play, als backilmering finden sich diese auch
innerhalb des Textes. Bei Ray werden lediglich zikeler zum Film verwendet, am Beginn
der Kritik und auf der rechten Seite der Websd@g.Filmering gibt es sogar einen extra
angefuhrten Menupunkt, in welchem die entsprecheiilder zum Film enthalten sind.

In Bezug auf die Verwendung des Trailers gibt emnéddls Unterschiede. Bei Press:Play etwa
findet man den Trailer innerhalb des Textes, wobgem Filmering diesen in einem extra
gekennzeichneten Punkt anfuihrt. Ray wiederum vieteiganzlich auf die Verwendung des
Trailers, gibt aber als einzige der drei Websettienoffizielle Homepage zum Film an.

In dem Punkt der Aktualitat sind sich alle drei \Weiten sehr &hnlich. Alle drei sind darauf
bedacht dem User die aktuellsten Filme und die glslzrigen Kritiken zeitgerecht, also vor
offiziellen Kinostart in Osterreich, zu liefern. Zwfinden sich bei Ray neben der Blockbuster
und Mainstream-Filme auch durchaus andere erwaleetesProduktionen, die es bei
Press:Play und Filmering nicht auf die Seite samgfflennoch ist der Aktualitédtscharakter bei
allen drei Webseiten durchaus gegeben.

Einen sehr interessanten Vergleichspunkt stellkdimmentarfunktion dar. Obwohl alle drei
Webseiten eine solche Funktion besitzen, so wedaddoch sehr unterschiedlich genutzt und
wahrgenommen. Press:Play versucht zwar das TeaRedkaktion dem User ndherzubringen,
dies ist vor allem auch ersichtlich durch die kugtatusmeldung am Schluss jeder Kritik zum
entsprechenden Autor, allerdings schlagt sich ddg m der Kommentarfunktion nieder.
Diese wird namlich sehr selten bis eigentlich gahingenutzt. Auch bei Ray finden die User
keinen Anreiz einen Kommentar unter die Kritik zizen, denn auch hier wird die
Kommentarfunktion sehr selten genutzt. Die einiMgbseite bei welcher die User sich
untereinander austauschen und ihre Meinungen zuetsnhiedenen Filmen und auch den
Kritiken abgeben ist Filmering. Diese haben namficht nur die Moglichkeit sich mittels
Kommentare zu dem Film zu dufRern, sondern sie kbaneh eine Wertung mittels Sternen
abgeben. AulRerdem ist ein zusatzlicher Anreiz sicien unterschiedlichen Kritiken zu
aufRern dadurch gegeben, dass man, je nach HaufigkeAktivitat, in den verschiedenen
internen Listen der Webseite, wie etwa , Top 10 "sskr”, zu finden ist.

Klar ist fir jede der drei Webseiten, dass sie sighder entsprechenden Zielgruppe

beschaftigen muss. Roéll argumentiert hier mit @egesnannten Prosumentenasthetik.
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.Die Webseiten-Produzenten sind aufgrund der Vezéuntyen und Unterschiede der Seh-
und Wahrnehmungsweisen von Kindern, JugendlichérBmwvachsenen gezwungen, ihre
Anliegen immer starker auf Zielgruppen hin zu otieren. Die unterschiedlichen kognitiven
Skripte (Lernstile) bei der Aufnahme von Welt, &egmentierung der Lebenserfahrungen
und die Differenzierung in Special-Interest-Gruppegchen eine genaue Zielgruppenanalyse
notig. Aus diesen Grunden setzen sich die Prodamantensiver mit den Winschen und
Interessen der potenziellen User auseinander wtellen &sthetische Entwiirfe, die einen
Kontakt begunstigen. Der ,Kon“sument wird somit z fno“sumenten, da er durch seine
bewusste oder unbewusste Quotierung bestimmt, @raBrdduzent anbietet. Das Internet ist
somit gekennzeichnet von einer Prosumentenasttetik.

Gerade durch interne Listen wie die ,Top 10 VeréaSauf Filmering, kann also eine starkere
Bindung der User an die Community gelingen. Derrlilgesomit nicht nur der Leser der
entsprechenden Filmkritiken, sondern auch derjenigedazu seine eigene Meinung posten

und eine rege Diskussion innerhalb der Communéstesh kann.

8. Features — Gewinnspiele und Specials

Sowohl Press:Play, als auch Ray und Filmering bigteen Usern, neben den Filmkritiken,
zusatzliche so genannte Features an. Dabei haglgith vornehmlich um Gewinnspiele und
S0 genannte Specials zu bestimmten Themen. Im kadgesollen die unterschiedlichen
Features genauer betrachtet werden, denn hiersiefgbftmals mit welchen Mitteln die

Webseitenbetreiber versuchen ihre User zu unterhaltd an sich zu binden.

8.1 Features auf Press:Play

Auf der Startseite von Press:Play finden sich inMivigationsleiste die zwei Mentpunkte
.Features” und ,Gewinnspiele* separat voneinanBéhrt der User mit der Maus Uber die

.Features” so erscheint ein Drop-Down-Meni mit ftdgenden Punkten:

+ Kolumnen
* Jahrescharts
e Top5und

e Gear

% Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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8.1.1 Kolumnen

Bei den Kolumnen féllt sofort ins Auge, dass diemht regelmalig geschrieben und online
gestellt werden. Rechts auf der Seite befindetwielder der Hinweis auf die verschiedenen
Maoglichkeiten der Socials Networks, darunter gibfie den User wieder die Moglichkeit der
Suche. Die Kolumnen selbst sind so wie auch scimiidtiken aufgebaut: Die aktuellste
Kolumne befindet sich in einer grof3en dunkelgraBex mit einem entsprechenden Bild,
Uberschrift, Datum der Kolumne, Hinweis auf Komneestund dem Anfang des
dazugehdorigen Artikels. Alle anderen Artikel simdchronologischer Reihenfolge, wieder
beginnend mit der aktuellsten Kolumne, untereinaadégelistet. Die einzige Kolumne aus
dem Jahr 2012 wurde am 22. Mai geschrieben, atleran Kolumnen stammen noch aus
dem Jahr 2011.

8.1.2 Jahrescharts

Auch die Jahrescharts sind wieder nach demselbenifwie schon die Kritiken aufgebaut.
Diese gehen bis auf das Jahr 2010 zurtick und siethsixer Bestandteil der Webseite. Das
Besondere ist, dass Press:Play keine reine Filikdmi{\Webseite darstellt, sondern sich auch
mit den Themen ,Musik" und Games" beschéftigt. Dt jede Redaktion (Film, Musik
und Games) ihre eigenen Jahrescharts. Als Beisplieh hier die Jahrescharts der Redaktion
Film 2011 dienen. Es wurden die verschiedensteng/®/ in selbst ausgedachten
Kategorien vergeben, wie etwa ,Interessantestefiglm’ oder ,Die blédeste Entscheidung
eines Regisseurs”. Auch bei den Jahrescharts githieedunkelgraue Box mit einem grol3en
Bild, einer Uberschrift, dem Namen des Autors, degebenen Tags, sowie das Datum und
den Hinweis auf Kommentare. Schon wie bei der énezeKritik gibt es auch hier wieder die
Social Network-Hinweise, die ,Gefallt Mir*-Angabexuf Facebook, Twitter-Tweets, einen
Hinweis auf ,Verwandte Artikel“, sowie die ,Suchahd auch die ,Recent Posts". Die
unterschiedlichen Kategorien der Jahreschartsjsimelils mit einem roten Balken
gekennzeichnet, in welchem die Bezeichnung des gdsfan schwarzer Schrift steht. Links
im roten Balken befindet sich das Logo von Press,Rdin roter Kreis mit weil3en
Aul3enlinien und einem grof3en weil3en ,P*. Am Endeeilezelnen ,,Awards” gibt es
aulBerdem noch den Punkt ,Die Lieblingsfilme der &aeure 2011, ebenso mit einem roten
Balken und dem Logo gekennzeichnet. Die einzelnestaRteure haben jeweils eine
dunkelgraue Box, in welcher in roter Schrift demidasteht, sowie darunter in weil3er Schrift

die jeweiligen Filme.
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8.1.3 Top5

Unter dem Menupunkt ,, Top 5“ finden sich, &hnlichevisei den Kolumnen, verschiedene
Artikel, welche allerdings nicht regelmaflig onligestellt werden. Hier ist der aktuellste
»T0p 5“-Artikel vom 17. Februar 2011. Es handetirshierbei um verschiedenste Artikel mit
unterschiedlichen Zugédngen zum Thema , Top 5*, wieeDie Top 5 Alternativen
Comicadaptionen”. Auch die , Top 5" sind, sowie scltbe Artikel und die Kolumnen

aufgebaut.

8.1.4 Gear

Unter dem letzten MenUpunkt im Bereich ,Featur@sét der User Artikel zum Thema
Technik. Hier finden sich Artikel sowohl zur PlagBobn Vita, als auch zum Smartphone von
Samsung. Allerdings wird auch dieser Bereich niegelmaliig aktualisiert, denn der

aktuellste Artikel stammt vom 29. Februar 2012.

8.1.5 Gewinnspiele

Unter dem Menipunkt ,,Gewinnspiele® finden sich niobr Gewinnspiele zum Thema

»Film“ und ,Kino“, sondern auch zu den Themen ,Mkisund ,Games", entsprechend dem
Themenspektrum der gesamten Webseite. Hier werleols Kinotickets, als auch
Konzertkarten, Film-Goodies und Ahnliches verldsich hier ist die Benutzeroberflache fiir
den User die gleiche wie schon bei den Kritiken Ats Beispielgewinnspiel soll hier
wiederum jenes zum Film ,The Dark Knight Rises“rdta. Sowie schon bei den Kritiken etc.
befinden sich unterhalb der Uberschrift (Gewinnisfiee Dark Knight Rises) ein groRRes
Szenenbild zum Film mit dem Namen des Autors, dgetpenen Tags, sowie das Datum und
dem Hinweis auf Kommentare in einer grof3en duniaelgn Box. Darunter steht ein kurzer
Text in welchem darauf hingewiesen wird mit wem Tiekets verlost werden, hier mit
Warner Bros, sowie wie viele Tickets verlost werddnterhalb des kurzen Textes befindet
sich wiederum eine dunkelgraue Box, in genau ddmsdFormat wie schon bei den
Kurzinfos am Ende jeder Kiritik. In dieser Box sitas Filmplakat, die Bedingungen zum
Gewinnspiel, sowie die Gewinnfrage enthalten. UmFress:Play an einem Gewinnspiel
teilnehmen zu kdnnen muss man nicht Teil der wéliseigenen Community werden, denn

man kann einfach via Mail mitspielen.
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8.2 Features von Ray

Sowie schon die gesamte Webseite bei Ray sehckthkhalten ist, so verhalt es sich
ebenfalls mit den Specials, Features und Gewinlespiduf der Startseite sind dem User
solche namlich nicht ersichtlich. Ray verzichteft @aline-Gewinnspiele auf der Webseite
und verwendet diese ausschlie3lich fir das Pridigeo Somit ist man als User gezwungen
sich das Magazin zu kaufen, mdchte man an einemr@&spiel teilnehmen. Auch besondere
Features oder Special-Seiten sind nicht vorhantlisreventuelles Special kénnte man den
Punkt ,TV-Special“ bezeichnen. Dieser befindet saci der rechten Seite der Startseite in
demselben Mentkontext wie der Punkt ,Rezensiondigt werden in regelmalidigen
Abstanden Artikel zu verschiedenen Serien onlirstedie. Auch hier ist die Asthetik dieselbe
wie schon bei den Rezensionen. Im oberen Bereitthdet sich die ,Suche®, wahrend

darunter die einzelnen Artikel chronologisch aufget sind.

8.3 Features von Filmering

Um bei Filmering in den Bereich der Specials unavi@aspiele zu gelangen, muss der User
in der Navigationsleiste mit der Maus auf den Mamikb ,Filmering.at” fahren um ein Drop-

Down Menu mit den folgenden Punkten zu erhalten:

» Specials

* Gewinnspiele
e Impressum

* Mitarbeit

* Erweiterte Filmsuche

* RSS
* Links
8.3.1 Specials

Der Bereich ,Specials* ist auch bei Filmering wigr Bereich in welchem die Filmkritiken zu
finden sind gestaltet. Hier finden sich Interviewdprmationen rund um Filmfestivals, aber
auch alle anderen News, die sich mit der Welt diessi-des Kinos und Hollywood
auseinandersetzen. Dieser Bereich wird von denrBntauch regelmafig betreut, das heift,
dass der User immer wieder aktuelle Neuigkeitemld@urchlesen der Artikel erfahren kann.
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8.3.2 Gewinnspiele

Auch der Bereich ,Gewinnspiele“ ist bei Filmeringvge alle anderen Webbereiche auf der
Homepage gestaltet. Samtliche Gewinnspiele drelsbrhger allerdings um den Bereich
,Kino* und ,Film“, da sich Filmering ja als eine Widseite mit genau diesem Schwerpunkt
versteht. Als Beispielgewinnspiel soll hier das Gewpiel zu ,The Expendables 2* dienen.
Im oberen Bereich der Webseite steht die Uberdchritliesem Fall ,Gewinnspiel: The
Expendables 2 (Ende: 30.08.2012)“. Darunter befisad der Name des Autors, sowie das
Datum an welchem es online gestellt wurde. Sowhesdei den Filmkritiken befindet sich
das eigentliche Gewinnspiele innerhalb einer Boxweil3er Hintergrundfarbe. Darliber ist
ein hellblauer Balken mit den Menupunkten ,Gewinakpnd ,Mehr“. Durch die weil3e
Hintergrundfarbe bei dem Punkt ,Gewinnspiel“ we#d$ dser, dass er sich soeben in diesem
Bereich befindet. Klickt er auf ,Mehr®, so erhaltgmtliche Artikel, welche den Film ,The
Expendables 2* betreffen. Unterhalb des hellblaBalkens befindet sich der Text zum
Gewinnspiel. Hier wird genau beschrieben was dergewinnen kann, bis zu welchem
Datum das Gewinnspiel lauft, sowie die HinweisediafDatennutzung sowie den
Ausschluss von Mitarbeitern von Filmering. Direkirdnter befindet sich das Plakat zum
Film, sowie zwei Fotos zu den Gewinnen, einmal@&hirt und einmal das zu gewinnende
Zippo-Feuerzeug.

Auch bei Filmering ist der User also nicht gezwungen Teil der webseiteneigenen

Community zu sein, denn die Teilnahme ist ebensobei Press:Play via Mail moglich.

8.4 Die verschiedenen Features im Vergleich

Vergleicht man nun alle drei Seiten auf ihr Ange@otGewinnspielen und Specials, so
ergeben sich folgende Ergebnisse.

Press:Play halt sich auch innerhalb der SpecialSdewinnspiele an die restliche asthetische
Linie der gesamten Webseite. Der User kann siahalsh innerhalb dieser Menlupunkte
schnell und einfach zurechtfinden. Obwohl Presy:Riale ,Features” anbietet, so werden
diese doch nicht regelmaRig von den Autoren aldigati was wiederum bei den Usern dazu
fuhren kann, dass diese sich innerhalb dieses Matkiigs nicht lange aufhalten,
beziehungsweise diesen nach einmaligen Ansehehw&ter beachten. Der Menlpunkt
~.Gewinnspiele” hingegen wird einer regelméaRigenuslisierung unterzogen, somit ist fur
den User gewahrleistet, dass dieser zu den aktugillemen, Konzerten oder Games

kontinuierlich an Gewinnspielen teilnehmen kanraki@sch ist hier, dass der User kein
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Mitglied einer Community sein muss um gewinnen @arlen, eine Mail mit der richtigen
Antwort reicht. Somit bietet Press:Play fur den tdeemer wieder Anreize um auf die

Webseite zu schauen um sich Uber die neuesten Ggpiahe zu informieren.

Ray verzichtet hingegen ganzlich auf den BereichwiBnspiele®. Um zu wissen, dass dieser
Bereich im Printmagazin zugegen ist, muss man abdgser schon mindestens einmal das
entsprechende Magazin in der Hand gehabt habererdef werden Gewinnspiele tber
Facebook ebenso vertrieben. Einen Hinweis dardoifeg allerdings auf der Webseite nicht.
Auch der Bereich ,Features” diurfte den Webinhalwenm Ray nicht allzu wichtig sein. Die
verschiedenen Menupunkte, welche Ray zu bieterfihdéen sich einfach in der
Navigationsleiste. Mit diesen muss der User audhezien sein. Somit halt sich Ray in
samtlichen Punkten an die Schlichtheit der gesaebseite. Eine wirkliche direkte
Kommunikation mit dem User findet also zu keinemza&len Zeitpunkt statt, da ja auch die

Kommentarfunktion nicht entsprechend genutzt wird.

Filmering hingegen bemiiht sich, ebenso wie Presg; Harum seine User durch Features und
Gewinnspiele zu binden. In den ,Specials* findezhdiauptsachlich Interviews, die sich

nicht nur mit Filmen speziell auseinandersetzengsm die gesamte Bandbreite Uber die
Welt des Kinos und auch aktuelle Themen in Hollydr@abdecken. Diese werden regelmaliig
einem Update durch die Autoren unterzogen. Sommitlsach der User also darauf verlassen,
dass er mittels Filmering immer auf den neuestendstes Kinogeschehens ist. Auch der
Bereich Gewinnspiele ist breit gefachert. Zwar einés sich hier um Gewinnspiele die nur
den Themenbereich ,Film* abdecken, nichtsdestotydiz es nicht nur Kinokarten, sondern
auch diverse Goodie-Bags, zu gewinnen. Auch hibbtlie Asthetik der gesamten Webseite
erhalten, indem Filmering dem User immer die gleiBlenutzeroberflache bietet. Somit
findet sich auch hier der User leicht und schnaiezht.

9. Social Network am Beispiel von Facebook

Die Web 2.0 Anwendungen die im Jahr 2012 sehr ggsigd, sind etwa Flickr, Instagram,
YouTube, Wikipedia, MySpace etc. Eine besonderesBrthg hat aber vor allem das Social
Network Facebook. Reichert beschreibt Facebookimesn Buch ,Amateure im Netz"

folgendermalden:
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.Facebook ist eine Internetplattform zur Bildungw&ozialen Netzwerken, die im Februar
2004 von Mark Zuckerberg an der Harvard Universitjwickelt wurde. Urspringlich
richtete sich die Seite nur an Studenten der Hdr\daiversity, spater wurde die Seite fur
weitere Studenten in den gesamten USA freigegdhemeiteren Expansionsschritten wurde
die Anmeldemadglichkeit auch auf High Schools untiFitmenmitarbeiter ausgedehnt und
im September 2006 schliel3lich auch die Anmeldungstiidenten an auslandischen
Hochschulen erméglicht. Heute kénnen weltweit viateeMitglieder vorFacebookein

Profil anlegen, Fotoalben einrichten, Gruppen geimdnd interne Nachrichten an andere

Mitglieder senden®

Mittlerweile gehort Facebook zu den wichtigsteniglen Netzwerken weltweit, denn es gibt,
so die Webseite von Digital Affaif¥ allein 2.788.380 Osterreicherinnen, welche Fackboo
nutzen (Stand: 26.08.2012¥

Die Statistik Austri&® hat fiir das Jahr 2011 erhoben, dass 75% allemréisteischen
Haushalte mit einem Internetzugang ausgestattei Biese Daten sind das Ergebnis einer
Erhebung, die von STATISTIK AUSTRIA zum zehnten NtaOsterreich durchgefiihrt
wurde. Es konnten Daten von rund 3.500 Haushaliemmdestens einem Haushaltsmitglied
im Alter von 16 bis 74 Jahren und rund 4.900 Pexsam Alter von 16 bis 74 Jahren
hochgerechnet werden. In den letzten drei Monaterdem Befragungszeitraum, so Statistik
Austria, waren 79% aller Osterreicherinnen im Alten 16 bis 74 Jahren im Internet aktiv.
Dabei wurde erhoben, dass einer der wichtigsteainigiszwecke des Internets das
Informationsangebot ist. In Bezug auf soziale Netke&, wie eben Facebook, ergab sich ein
Prozentsatz von 45% von Internetznutzern, welckehsdir den Zweck der Kommunikation
verwenden. Aus ebendiesen Zahlen ist es also meht nur ein Spal} fur die breite Masse
und das Individuum ein Facebook-Profil zu habendson auch etliche Firmen, Lokale und
Geschaéfte, sowie Blogger und Magazine sind aufZlgnder Social Networks
aufgesprungen. Um ein, vermeintlich, junges Pultilanzusprechen, werden Aktionen,
Gewinnspiele und Neuigkeiten Uber Facebook vewrdrditaher ist es auch fur Firmen etc.
wichtig und ein Gradmesser, wie viele Facebook-mssentsprechende Facebook-Profil hat.
Naturlich gibt es auch hier unlautere Mittel, m#inén man sich Fans beschaffen kann, aber

190 Reichert, Ramén: Amateure im Netz — Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0,

transcript Verlag, Bielefeld, 2008, S.96

1ot http://www.digitalaffairs.at/facebook-userzahlerstegreich/), letzter Zugriff: 26.08.2012

192 Die zahlen ergeben sich, so die WebseitenbetreieDigital Aiffairs, direkt aus dem Werbeplanuraysdt
von Facebook und werden téaglich neu aktualisiént.dte Richtigkeit der Daten wird Ubrigens keineHaftung
Ubernommen.

193 http:/www.statistik.at/web_de/statistiken/infornoatsgesellschaft/ikt-einsatz_in_haushalten/index.ht

letzer Zugriff: 26.08.2012
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diese Arbeit bietet nicht den entsprechenden Rahunmesich mit dieser Thematik
auseinanderzusetzen. Wichtig ist, dass, wenn mate leén Unternehmen startet, man auch
offiziell auf Facebook fur die User verfigbar ©ftmals gelangen User namlich erst Uber
Facebook auf die offizielle Homepage des Unternetsn&uch verschiedene Aktionen und
Gewinnspiele werden oftmals auf Facebook schnedldyreitet, als dies auf der eigenen
Webseite der Falls sein wirde. Durch die Funktibeilen® und die ,Gefallt mir“-Angaben
ergibt sich bei Gewinnspielen etwa, oft eine eigegramik, die man als Webseitenbetreiber
natdrlich nicht vorhersehen kann, allerdings sire$el Werkzeuge ganz nutzlich, ist man
darauf aus in der Community schneller bekannt zulere Und da so genannte
Aufmerksamkeitskdmpfe im Web 2.0 durchaus herrscbaiie man als Unternehmer in

jedem Fall samtliche Mdglichkeiten nutzen um sétopularitat mit jedem Klick zu steigern.

9.1 Press:Play auf Facebook

Auch Press:Play nutzt Facebook um eine ,many-toyfhlommunikation ermoéglichen zu
kénnen. Laut Burkart und Homberg steht diese At Kommunikation im Gegensatz zur
»one-to-many“-Kommunikation, welche der herkommbéchMassenkommunikation eigen
ist.1%% Die User bilden hier kein disperses Publikum, sondkonnen tiber Soziale Netzwerke
wie etwa Facebook, aktiv am Webgeschehen teilnehmen

Press:Play ist auf Facebook unter dem Namen ,agsMagazin® zu finden. Das Profil
besteht, sowie auch samtliche andere private Bratif Facebook, aus der Timeline/Chronik,
welche im September 2011 vorgestellt wurde und aufé& des Jahres 2012 verpflichtend ist,
dem Titelbild, dem Profilbild, Fotos, Veranstaltamg ,Gefallt mir‘-Angaben,
Kurzinformationen, sowie den eigentlichen Kommesrar

Das Titelbild wird aus gegebenen Anlassen aktwatisilerzeit sieht der User ein Bild der
Menschenmenge vor der Bihne am Frequency Festii@ id St. Polten. Das Profilbild
besteht aus dem Logo von Press:Play, also dem mwgi8emit rotem Hintergrund in einem
Kreis. In den Kurzinformationen ist der Text ,Dastérreichische Onlinemagazin fir aktuelle
Film-, Games- und Musikkritiken“ enthalten, sowie &/RL fiir die Webseite und die URL
far Twitter. Mit dem Stand vom 26.08.2012 hat Prieks/ auf Facebook insgesamt 541
~Gefallt-mir“-Angaben.

194 Burkart, Roland, Walter, Homberg (Hrsg.): Kommunikationstheorien, Ein Textbuch zur Einfiihrung,

3. Uberarbeitete und erweiterte Auflage, Wilhelm Braumdller Universitats- Verlagsbuchhandlung
Ges.m.b.H., 2004
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Klickt man in den Bereich ,Fotos”, so erhalt martarachiedliche Alben in folgenden

Kategorien:

* Pinnwand-Fotos

« Titelbilder
» Bildauswahl (Kritiken)
« Profilbilder

* Fotos von Press Play Magazin

Alle Fotos werden von Facebook automatisch in ablamischer Reihenfolge, beginnend mit
dem aktuellsten Bild, abgespeichert. Besondersassant ist hierbei die Bildauswahl
(Kritiken). Diese zeigt Fotos von Musikern, Szenktdy aus Filmen, sowie Ausschnitte aus
Games. Neben dem Bild, sofern man das Bild direkliekt, erscheinen der Text
entsprechend dem Bild, sowie die Angabe des Copgium Bild. Aul3erdem wird
zusatzlich die URL angegeben, unter welcher mameubffiziellen Seite von Press:Play die
entsprechende Kritik beziehungsweise den entspneemeArtikel findet. Somit kann der
User, je nach Interesse, sofort auf den ArtikelKligik zugreifen und befindet sich sogleich
auf der Webseite von Press:Play. Im Bereich ,Pimusaotos” finden sich, jene Fotos,
welche von den Administratoren auf das Faceboofi#Prachgeladen wurden. Auch hier
sind die Fotos mit einem kurzen Text versehen, hezlallerdings einen etwas persénlicheren
Charakter hat, als jener im Bereich ,BildauswahlitiKen)®“. Im Kommentarbereich des
Profils sind schliel3lich aktuelle Statusmeldungertesen. Hier handelt es um den Hinweis
auf neue Kritiken, aktuelle Artikel, sowie auchegjte Statusmeldungen, die in den
Interessensbereich von Press:Play fallen. SamtKcimementare werden mit den
entsprechenden Links versehen, damit der Usertsaibdie Artikel, Kritiken etc.
zuruckgreifen kann. Unter den jeweiligen Kommemagit es naturlich die Moéglichkeit fir
User auf ,Gefallt mir“ zu klicken beziehungsweiseen eigenen Kommentar darunter zu
posten. Im Gegensatz zur offiziellen Webseite vas®Play, wird hier die
Kommentarfunktion von den Usern mehr genutzt. PiRéag bemiht sich also auf seiner
Facebook-Seite den Usern einen Mehrwert an Infooman zu geben, sowie auf aktuelle
Geschehnisse im Themenbereich Film, Musik und Gaeesg zu nehmen. Dadurch wird

die Kommunikation mit dem User erhdht, auch diehBtik des Facebook-Profils erinnert
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durch die Farbgebung und die entsprechenden Billelie offizielle Webseite von

Press:Play.

9.2 Ray auf Facebook

Die Profilseite von Ray auf Facebook ist unter démmen ,ray Filmmagazin® zu finden.
Auch hier besteht das Profil aus den schon besHPEs/ genannten Bereichen, sowie auch
samtliche andere private Profile. Das Titelbildtbhsaus 15 verschiedenen kleinen
Szenebildern aus unterschiedlichen Filmen. DadlBitdfenthélt das Wort ,ray“, wobei die
Schriftart dieselbe ist, wie schon beim Logo. Whsitenthalt das Profilbild ebenso wie das
Titelbild dieselben kleinen Szenenbilder aus uwctaesilichen Filmen. In den
Kurzinformationen ist die URL von der offiziellen&liseite angegeben. Insgesamt hat Ray
2.335 ,Geféllt mir*-Angaben (Stand: 26.08.2012) lida den ,Gefallt mir‘-Angaben gibt es
auf der Facebook-Seite von Ray noch die Menupufdes® und ,Videos®. Unter ,Videos*
findet man die eigenen Spots von Ray, insgesanttaactier Zahl. Ebenso findet der User
zwei Videos von einem Konzert von ,,Tav Falco anel Banther Burns LIVE" vom

29.10.2010 am Badeschiff in Wien. Unter den ,Fotgisit es insgesamt zwo6lf Kategorien:

* Pinnwand-Fotos

» Titelbilder

» Profilbilder

* Orte des Kinos

* ray Covers

e Sonderausgaben

* ray Poster

* ray Filmmagazin 5 Jahresfeier
* Fotos von ray Filmmagazin
e David Cronenberg und ray
* Postkarten

s ray

Auch hier werden die Fotos von Facebook automatischronologischer Reihenfolge
angezeigt, beginnend jeweils mit dem aktuellsteto.Hon Bereich ,Orte des Kinos" werden

Bilder von verschiedenen Kinos auf der ganzen \¢fegeigt, hier ebenso wie bei Press:Play
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mit der Angabe des Copyrights. Im Bild enthaltexdsauch jeweils die Informationen zu den
Kinos, allerdings sind diese nicht zu lesen, dasgdem Printmagazin entnommen sind.
Ebenso aus dem Printmagazin entnommen sind dieCoagrs”, die ,Sonderausgaben®,
sowie die ,ray Poster”, ,David Cronenberg und raytd ,ray“. Interessant sind die Fotos von
der ray 5 Jahresfeier, da diese den Usern ein¢md@rlLeser von Ray naherbringen. Im
Bereich der ,Pinnwand-Fotos" werden so wie auclosdbei Press:Play aktuelle Neuigkeiten,
neue Ausgaben, Gewinnspiele und Ahnliches gezgigth hier findet der User jeweils neben
dem Bild den entsprechenden Text. Der Text inforiaear in erster Linie den User dariber
um was es sich genau handelt, jedoch hat diesen einvas personlicheren Charakter, als die
offizielle Webseite des Magazins.

Schlief3lich werden auch im eigentlichen Profil \Reawy aktuelle Neuigkeiten, welche dem
Themenspektrum von Ray entsprechen, gepostetwitigrallerdings das Augenmerk nicht
nur auf die Webseite gelegt, sondern auch eindaufiglie Printausgabe. Gewinnspiele
werden im Gegensatz zur Webseite hier publik gem&asr User hat also via Facebook die
Maoglichkeit eine Mail mit der richtigen Antwort atas Team von Ray zu schicken. Somit
verzichtet Ray also nicht auf die Méglichkeit Gemspiele im Internet zu verlosen, allerdings
wird die Chance auf jene Personen beschrankt,idiBatebook-Aktivitaten von Ray
verfolgen. Auch die Statusmeldungen von Ray sirfdlamn Facebook-Profil wesentlich
personlicher, als sich die offizielle Webseite ghst. Hier wird dem User Ray ein bisschen
naher gebracht, indem sich das Team via Facebaokmn Usern beschaftigt. Folglich wird
auch die Kommentarfunktion wesentlich mehr genafiztauf der eigentlichen Webseite.
Auch die ,Gefallt mir“-Angaben unter den Statusmeiden bestéatigen einen aktiven
Austausch innerhalb der Online-Community.

Ray wirkt auf der Facebook-Seite wesentlich offamed zuganglicher fur die User, als auf
der offiziellen Webseite. Nichtsdestotrotz wird dihlichte Asthetik auch hier weitergefihrt.
Durch die Gewinnspiele und die aktuellen Statusoredeén wird hier fur die User ein
Mehrwert an Informationen und Mdglichkeiten eink&gween Austausches innerhalb der

Community des Web 2.0 geschaffen.

9.3 Filmering auf Facebook

Auch Filmering unterhalt eine Profilseite auf Famek. Diese ist unter dem Namen
~Filmering.at” zu finden. Auf dieser Seite befindsich ebenso samtliche Funktionen, wie

schon bei den anderen beiden Seiten. Als TitebiBidleht sich Filmering, ebenso wie
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Press:Play auf das aktuelle Geschehen, in diesémsié¢ta der User das Bild von ,The
Expendables 2“. Als Profilbild wird bei Filmeringsl Logo verwendet, dieses beinhaltet den
Schriftzug ,Filmering.at* und einer Filmklappe dagi mit weiRem Hintergrund. Im Bereich
der Kurzinformation wird folgendes angegeben: ,Aitéos zum Thema Film und Kino*,
danach die URL zu Filmering, sowie ,Impressum* gdet URL zum Impressum. Insgesamt
hat die Facebook-Seite von Filmering 11.279 ,Gefall“-Angaben und somit die meisten
von den drei Webseiten.

Als zusatzliche Menupunkte gibt es bei Filmerinlgémde:

e [Fotos
e TV-Tipps
* Im Kino

* Neue Kritiken

* Impressum

In dem Bereich ,Neue Kritiken* findet der User sengnnte ,Brandneue Kritiken®, Gber
Filme, welche in naher Zukunft ins Kino kommen wesrdDabei wird dieselbe asthetische
Darstellung wie schon auf der offiziellen Websegewendet. Links das Filmplakat, rechts
davon der Filmtitel, sowie die Wertung der FilmgriRedaktion, sowie der Community
mittels Punkten. Auch im Bereich ,Im Kino“ befindsith unter der gleichen Aufmachung
jene Filme, die aktuell im Kino zu sehen sind. Emewerden die , TV-Tipps" aufbereitet.
Sowie schon auf der offiziellen Webseite findermdier, nach Meinung der Redaktion,
interessante Filme, welche im Fernsehen zu sehen si

Der Bereich ,Fotos" ist wiederum in verschiedenedsshe unterteilt:

* Pinnwand-Fotos

» Titelbilder

* Photos

» Aktuelle Kino-Highlights
* Profilbilder

* Fotos von Filmering.at

Unter den ,Photos” finden sich so genannte 8-Bit&iratsel, in welchen die Redaktion ein

Bild eines Films verpixelt hat, sodass die Useaterr missen um welchen Film es sich
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handelt. Naturlich wird dadurch die Kommentarfuoktvon den Usern entsprechend hoch
genutzt, da Filmering dazu animiert das Ratselddgen. Auch Gewinnspiele finden sich in
dieser Kategorie mit dem entsprechenden Link. Biapwand-Fotos* gestalten sich bei
Filmering ebenso wie schon bei Press:Play und Regge werden dazu genutzt um den User
aktuelle Neuigkeiten, Kritiken, Gewinnspiele etdherzubringen. Neben dem Bild steht
immer ein kurzer Text, der beschreibt um was ds g&mau handelt, sowie ein Link zur
offiziellen Webseite, damit der User die Moglichideat sich auch den gesamten Artikel
durchzulesen.

Das eigentliche Profil von Filmering wird ebens@wei Press:Play und Ray dafur genutzt
um mit dem User eine direktere Kommunikation aufaidn, als dies auf der offiziellen
Webseite mdglich ist. Der User wird Uber alle méighin aktuellen Neuigkeiten rund um das
Themenspektrum von Filmering informiert. Die Komrtagfunktion wird von den Usern

auch dementsprechend gut genutzt. Die Besonddrieeitei ergibt sich allerdings dadurch,
dass diese auch schon auf der offiziellen Webgemaitzt wird. Allerdings kénnen sich hier
auch User zu Wort melden, die vielleicht nicht def Webseite extra registriert sind, sondern

sich nur via Facebook Uber die aktuellen MeldungemFilmering informieren.

9.4 Die Facebook-Profile im Vergleich

Alle drei Webseiten unterhalten ein offizielles Eook-Profil um auch in sozialen
Netzwerken prasent zu sein. Die User haben so diglibhkeit sich innerhalb von Facebook
Uber aktuelle Kritiken oder Neuigkeiten auszutaesciAuch die Kommunikation von den
Webseitenbetreibern zu den Usern gelingt Uber Fedeleitaus aktiver, als wenn sich diese
nur auf die eigentlichen Webseiten beschranken evidie Asthetik wird dabei von allen drei
Webseiten, zumindest so weit als mdglich, an jereotfiziellen Webseite angepasst. Logo,
sowie Farben und die generelle Aufmachung, vonBiglern Uber Videos, entsprechen
jeweils der webseiteneigenen Asthetik.

Auffallend ist, dass Filmering sowohl auf der eigeWebseite, als auch auf Facebook die
meiste Useraktivitat verzeichnen kann. Mit insgetshin279 ,Gefallt mir‘-Angaben liegt
Filmering weit vor Ray mit 2.335 und Press:Play waitgleichsweise bescheidenen 541. Der
Vergleich zeigt also, dass sich die Useraktivitdtder Webseite am Beispiel von Filmering
in direkte Beziehung zu den ,Geféllt-mir“-Angabeut &acebook verhélt. Der Grund
weshalb Ray im Gegensatz zu Press:Play mehr ddeggben erhélt kann daher begrindet
sein, dass Ray schon allein durch das Printmagaehr Popularitat in Osterreich hat als das
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reine Online-Magazin Press:Play. Somit ist Filmgijene Webseite welcher, zumindest von
den Facebook-Angaben her, am besten die Kommuorkati den Usern gelingt.

10. Conclusio

Zusammenfassend funktioniert also die Kommunikatiendrei behandelten Webseiten auf
zweierlei Arten. Der User kann sich mittels einfacNavigation und klaren Menupunkten
schnell und leicht auf der jeweiligen Webseite zbtinden. Man muss also kein
internetaffiner User sein, um das Angebot von PRtag, Ray oder Filmering nutzen zu
kénnen. Auch bedarf es keine Vorkenntnisse im t@relBezug auf die drei Webseiten, da sie
alle eine ahnliche Menufiuihrung haben. Die zweitghdtikeit der Kommunikation findet
mittels der Kommentarfunktion statt. Jede der Webseiten bietet dem User an, seinen
Kommentar direkt unter die jeweiligen Kritiken zagpen und sich aktiv am Webgeschehen
zu beteiligen. Die einzige Webseite allerdings,d®iein solcher interaktiver Austausch
stattfindet ist Filmering, hier wird verstarkt alie Community gesetzt, auch mittels
Registrierung und Titeln wie , Top 10 Verfasser“ellirekteste Kommunikation findet aber
wohl nicht auf den offiziellen Webseiten von Pre$ay, Ray und Filmering statt, sondern auf
deren Facebook-Profilen. Hier werden dem User ridnalie aktuellen Neuigkeiten, Kritiken,
Clips, Trailer, Bilder etc. dargeboten. Durch diédWchkeit einer ,Geféllt mir“-Angabe und
der Kommentarfunktion direkt unter den Post, kaenldiser viel schneller und aktiver mit

der Webseite kommunikativ in Verbindung tretenetessant dabei zu beobachten ist, dass
diese Art von Kommunikation von den Usern auch naetir-acebook genutzt wird, und
zwar betrifft das alle drei behandelte Webseiten.

In Bezug auf die Asthetik sind sich die drei Weteeiebenfalls sehr dhnlich. Jede Webseite
hat eine klare Linie im Bezug auf die Farbgeburemrddie Farben der Startseite werden auch
in den Folgemends beibehalten. Auch die VerwendwmgBild- und Trailermaterial

geschieht immer gleich, auch hier wird nicht von 8tartseite abgewichen. Auch im Bezug
auf die Facebook-Profile wird versucht, soweit agirlich mit den Vorgaben von Facebook
moglich ist, die Asthetik, also die Farbgebung dielVerwendung der Bilder und Trailer,

der offiziellen Webseite beizubehalten. Ein ebdsafaichtiger Punkt ist die Schrift. Alle drei
Seiten setzen auf eine klare Schrift, welche ieped/ienipunkt denselben inhaltlichen
Bezug hat, somit kann der User leicht erkennenalther Webumgebung er sich gerade

befindet. ROl meint im Bezug auf die Schrift, dassme Schriftseiten immer weniger
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attraktiv sind und Texte oftmals Uberzeugender entrkvenn sie visualisiert oder durch
SchriftgréRe, besondere Schriften, Schriftformatigen und Farbe gestaltet sifid.

Die Forschungsfrage ,Inwiefern kommunizieren dgtietrische Online-Filmrezensionen mit
ihren Usern und auf welche asthetischen Mittelfgresie zuriick?* kann also
folgendermal3en beantwortet werden: Die drei beHtamdé/ebseiten kommunizieren mit
ihren Usern hauptsachlich direkt Gber die Komméutdition, welche auf Facebook sehr viel
besser funktioniert, als auf den offiziellen Wekbesei Aber auch Gber Gewinnspiele findet
eine Kommunikation mit dem User statt, da diesee @orgegebene Frage beantworten und
via Mail die richtige Antwort an die Webseiteninlealschicken muss. Die asthetischen Mittel
auf welche Online-Filmrezensionen zurtickgreiferdsiar allem eine einheitliche
Farbgebung und eine klare Navigation innerhalbWdebseite. Auch in der gesamten
Menufiihrung bleibt die Farbgebung gleich, sowiehadie Aufteilung in Bild und Text
einheitlich ist.

Press:Play, Ray und Filmering sind naturlich nai 8eispiele an Webseiten, welche sich in
Osterreich mit Filmrezensionen beschaftigen. Dagetot in Osterreich ist zwar beim
jetzigen Stand noch gering, im Vergleich mit jenelarkt in den USA, allerdings kann davon
ausgegangen werden, dass sich in Zukunft immer Mehschen mit ihren eigenen Weblogs
beschaftigen werden und hier auch sicherlich wettdii sein werden, welche sich mit dem
Thema ,Film* auseinandersetzen. Inwiefern das Adewigen auf die heimische
Filmbranche und Kinolandschaft haben wird oder efarn davon Printprodukte betroffen

sein werden, kénnte Gegenstand neuer wissenschaftiuntersuchungen werden.

195 Roll, Franz Josef: Zur Asthetik des Internets — Wahrnehmungsdispositive eines neuen Mediums,

http://www.mediaculture-online.de, letzter Zugriff: 15.08.2012
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13. Abstract

Das Web 2.0 bietet fur jedermann die Mdglichketivaem Webgeschehen teilzunehmen,
egal ob auf eigens kreierten Weblogs oder beim@tkh Kommentieren von Artikeln,
Kritiken etc. Die Partizipation ist dem World Witléeb eigen und wird auch in Osterreich

genutzt.

Diese Arbeit beschaftigt sich mit Online-Filmrezemen, und zwar ausschliel3lich mit jenen
aus Osterreich. Exemplarisch werden hierzu dreid&fiéén beschrieben, analysiert und
miteinander verglichen. Press:Play, Ray und Filngesollen im Zuge der Arbeit dazu dienen
um zu klaren inwiefern Filmkritiken im Web 2.0 nifiten Usern interagieren,
kommunizieren und vor allem welche asthetischenalittabei verwendet werden. Um zu
einem Ergebnis zu gelangen werden die Startseitevie jeweils eine Filmkritik genauer
betrachtet. AuRerdem soll auch ein Augenmerk aafufes und die Kommentarfunktion
gelegt werden. Auf Grund des Erfolges der Sociaiwdeks wird ebenso auf die
verschiedenen Facebook-Auftritte der drei entspredan Webseiten ndher eingegangen.

Interessant hierbei ist vor allem die direkte Konmikation mit den Usern.

Um den Begriff ,Filmkritik“ ndher zu beleuchten, ndizu Beginn eine kurze Historie der
Filmkritik beschrieben, sowie Expertenmeinungen eiag Kritik zu leisten hat
beziehungsweise was eine Kritik in den frihen Jades Films zu leisten hatte. AuRerdem

wird auch kurz auf die Entwicklung vom Web 1.0 hiim Web 2.0 naher beleuchtet.
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