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1. EINLEITUNG

1.1. Vorwort

Die Frage nach der eigenen Identitit’ im Sinne von ,Wer bin ich?“ oder ,Wo gehore
ich hin?“ gehort seit jeher zu den zentralen Fragen der Menschheit und kann
keinesfalls als eine Neuerscheinung gegenwartiger Diskurse verstanden werden.
Grundlegend ist hier vor allem auch die Frage nach der Sinnhaftigkeit, die sich jedes
Individuum bzw. Gemeinschaft beziiglich ihrer Handlungen stellt. Eben jene Sinnfrage
hat in den vergangenen Epochen einen entscheidenden Wandel durchlaufen und sich
immer starker zu einer komplexen, individuellen Aufgabe entwickelt, die den
Individuen fir die Identitatsfindung mehr und mehr Eigenverantwortung zuspricht und
damit zeigt, dass der Begriff der Identitat keinesfalls als ein starres und unwandelbares
Konstrukt zu verstehen ist.> Wurden etwa Individuen des Mittelalters noch in eine
gottgewollte und schicksalshafte Gesellschaftsordnung hineingeboren und somit einer
festen vorbestimmten Identitdt zugewiesen, so missen Individuen heutzutage
eigenstandig herausfinden, wie sie sich in der permanent verdndernden, globalisierten
Gesellschaft positionieren kdnnen und welche Rolle sie in dieser beziehen. Daraus
resultierten vollig neue Maoglichkeiten und gewisse Handlungsfreiheiten, die
personliche Lebensfiihrung und Gestaltung betreffend. Die Arbeit an der persdnlichen

Identitat gewinnt demnach immer mehr an Bedeutung. Social-Media-Plattformen des

! Der Begriff der Identitat stammt vom lateinischen Wort ,idem” ab und meint so viel wie ,der-, die-,
dasselbe”. Vgl.: http://www.kulturglossar.de/html/i-begriffe.html#tidentitaetspolitik. Zugriff: 10.12.2014.
Eine einheitliche Definition des Identitatsbegriffes erscheint allerdings schwierig, da es unterschiedliche

interdisziplindre ldentitdtstheorien gibt, die den Begriff verschieden akzentuieren. ,Einigkeit scheint
jedoch beziiglich des Umstandes zu herrschen, dass I. [dentitdt]., anders als Begriffe wie ,Selbst,
Persénlichkeit oder Charakter, als relationaler Begriff (etwas kann nur identisch mit etwas sein) bereits
impliziert, dass sich das Bezeichnete innerhalb eines Beziehungsgeflechts situiert, wobei die hierfiir
konstitutiven Relationen je unterschiedliche Facetten von . aufscheinen lassen: als Uberzeitliche
Kontinuitat, als Gbersituative Konsistenz, wie auch als Abgleich von Innen- und AulRenperspektive”. Vgl.:
Glomb, Stefan: Identitat, personliche. In: Niinning, Ansgar (Hrsg): Grundbegriffe der Kulturtheorie und
Kulturwissenschaften. Stuttgart- Weimar: Metzler, 2005. S. 72

2 vgl.: Bernhard Schroder: Identitat im historischen Wandel aus machttheoretischer Perspektive.
Diplomica, 2010. S. 1. In: http://www.diplom.de/e-book/227553/identitaet-im-historischen-wandel-aus-
machttheoretischer-perspektive. Zugriff: 10.12. 2014.
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Web 2.0. stellen dabei in den letzen Jahren fiir viele Individuen nahezu jeden Alters
einen neuen, attraktiven Ort der Subjektivierung dar. Ermoglicht dieses Medium dem
Einzelnen doch, auf einfachste und vermeintlich anonyme Weise sich selbst zu
erforschen, zu beobachten und dariiber zu reflektieren. Individuen prasentieren sich
gegeniber anderen fortwdhrend selbst und sind dabei bemiht, sich moglichst perfekt
darzustellen oder einem gewissen Image gerecht zu werden, da ldentitdt keineswegs
als ein autonomes Ergebnis von SelbstauRerungen der Einzelnen gedeutet werden
kann, sondern vielmehr als ein Produkt sozialer Interaktionen zu verstehen ist. In
sozialen Netzwerken kann diese Selbstprasentation bzw. die Kommunikation (iber das
eigene Selbst jedoch, weitgehend losgelost von Vorurteilen des Real Life, gezielt von
den Individuen kontrolliert und gesteuert werden, um ein Bild ihrer selbst aufzubauen,
so wie sie gern gesehen werden mochten. Medien bieten demnach den Individuen
eine Reihe an Moglichkeiten bzw. tragen geradezu dazu bei, Identitdten zu

konstruieren, zu festigen aber durchaus auch nach eigenem Belieben zu modulieren.

Diese Theorie bildet auch die Grundlage der vorliegenden Diplomarbeit und dient in
weiterer Folge als Ausgangspunkt der Forschungsfragen rund um die Identitdten in
Social-Media-Netzwerken. Im Zentrum dieser Fragestellungen stehen dabei die
Machtmechanismen der Sozialen Medien, Strategien der moglichst authentischen
Identitatskonstruktionen der Userlnnen sowie den Auswirkungen und Moglichkeiten

der daraus resultierenden Wechselwirkungen.

Das Hauptaugenmerk liegt in dieser Arbeit demnach darin, welche
Selbstdarstellungsstrategien die Userlnnen in sozialen Netzerken anwenden, um ein
moglichst authentisches Idealbild von sich selbst zu konstruieren. Was motiviert die
Individuen dazu, ihr Leben im virtuellen Raum geradezu ,bloRzustellen” und ihre
privatesten Dinge preiszugeben? Warum ist die Meinung und Aufmerksamkeit von
Individuen, die man offline vielleicht noch nie getroffen hat oder kaum kennt, fir den
Einzelnen auf einmal so wichtig? Welchen Normen missen sich Individuen dafir
einschreiben und unterwerfen? Und gibt es Strategien, dem gleichzeitig
entgegenarbeiten zu kénnen und benannte Normen vielmehr fiir sich selbst arbeiten
zu lassen, womit ein emanzipierter Mediengebrauch erméglich werden kénnte?
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Ziel der vorliegenden Arbeit ist es dabei, unter Zuhilfenahme der Theorien
verschiedener Medienwissenschaftlerinnen, Soziologlnnen und Philosophinnen
anhand ausgewahlter Social-Media-Plattformen, keineswegs allgemeingiiltige
Antworten auf diese Fragestellungen zu finden, vielmehr sollen signifikante Tendenzen

aufgezeigt und beschrieben werden.

1.2. Aufbau der Arbeit

Nach einer kurzen Einfiihrung in den Forschungsgegenstand wird im zweiten Kapitel
versucht, ein theoretisches Hintergrundwissen Uber die fiir die vorliegende Arbeit
relevanten, grundlegenden Theorien und Begrifflichkeiten zu schaffen. Fir das
Verstiandnis von Uberwachungs- und Kontrollgesellschaften werden dabei die Theorien
der franzésischen Philosophen Michel Foucault und Gilles Deleuze herangezogen,
wahrend sich die Untersuchungen zum Wandel der Identitdt und Medialisierung des
Subjekts groRtenteils auf die Analysen von Hannelore Bublitz, Stuart Hall und Andreas
Reckwitz stitzen. Hier werden die Eigenschaften des hybriden Subjekts der
Postmoderne herausgearbeitet, wobei gleichzeitig auch aufgezeigt wird, wie sich
Identitat konstruiert. In weiterer Folge wird, aufbauend auf den Studien von Jorg
Dinne und Christian Moser, die Notwendigkeit der Koppelung zwischen Individuen
und Medien zur Selbstprasentation untersucht. Anschliefend wird in diesem Kapitel
auch unter Zuhilfenahme der Studien von Nicola Doring der Begriff der ,virtuellen

Identitat” gegenliber der ,realen Identitat” vorgestellt und erortert.

Im dritten Kapitel dieser Diplomarbeit liegt der Schwerpunkt auf dem Begriff der
Selbstthematisierung. Im Fokus stehen dabei die Trendwenden, welche der Prozess
der Selbstthematisierung vollzogen hat, und die daraus resultierenden Auswirkungen
und Moglichkeiten fir die Individuen. Die Analyse stitzt sich hier iberwiegend auf die
Studien des amerikanischen  Soziologen Erving Goffman sowie der
Medienwissenschaftlerin Barbara Becker. Zur Thesenfindung werden Private

Filmaufnahmen und Homepages als Beispiele herangezogen und analysiert, um
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aufzuzeigen, welche Rolle der Kampf um Aufmerksamkeit bei der Selbstthematisierung

spielt.

Im darauffolgenden Kapitel steht der Begriff der Individualisierung und der Wandel,
den dieser Begriff durch die neuen Moglichkeiten bzw. den damit einhergehenden
Problematiken der medialen Interaktion vollzogen hat, im Mittelpunkt. Dabei werden
die Begrifflichkeiten der Flexibilisierung und Inszenierung bei der Thematisierung der
Ubergeordneten These, dass Inszenierung in virtuellen Netzwerken als eine Form der

Selbsterfindung zu verstehen sei, einen wesentlichen Stellenwert einnehmen.

Im anschlieRenden Kapitel wird anhand der von Manfred Hattendorf und Bill Nichols
durchgefiihrten Studien zum Dokumentarfiim und den daraus resultierenden
Erkenntnissen zu Authentisierungsstrategien und dem Begriff des
Wahrnehmungsvertrags untersucht, inwieweit die Userinnen in Sozialen Netzwerken
diese imitieren, um sich in medialen Umgebungen authentisch inszenieren zu kénnen.
In einem kurzen Exkurs wird hier auch der Begriff des Fake naher beleuchtet, der in der
darauffolgenden Analyse, welche einschldgigen Zeitungsinterviews und Screenshots
von Videoaufnahmen [u.a.] zugrunde liegt, zur Fakecation der niederlandischen
Studentin Zilla van den Born eine entscheidende Rolle spielen wird. Hier wird vor allem
auch der Frage nachgegangen, wie viel Wahrheit sich hinter der medialen
Selbstinszenierung befindet und wie grof der Einfluss der
Erwartungshaltungshaltungen und Normen des potenziellen Gegeniibers dabei

einnimmt.

Das letzte Kapitel beschaftigt sich mit der Thematik der Selbstermachtigung. Wichtige
Bezugspunkte werden hier die Brecht'sche ,Radiotheorie”, Hans Magnus Enzesbergers
»,Baukasten zu einer Theorie der Medien“ sowie Baudrillards ,Requiem fiir die
Medien“ einnehmen. Es wird hier, nach einem kurzen Uberblick {iber die derzeitige
Medienlandschaft, Uberprift, ob die virtuellen Netzwerke, so wie sie derzeit
funktionieren und verfasst sind, tatsachlich einen Beitrag zur politischen Emanzipation
der Menschen von den Machtstrukturen der birgerlich-kapitalistischen Gesellschaft

leisten konnen. Dabei soll aufgezeigt werden, ob eine den sogenannten
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»Medienamateurlnnen” in den virtuellen Netzwerken zugesprochene
Handlungsfahigkeit tatsdchlich einen emanzipatorischen Mediengebrauch und
Autonomie gewahrleistet, oder ob diese trotz allem dem Zwang der medialen Codes
verhaften bleiben. Auch der Begriff der Prosumentin wird in diesem Kontext eine

entscheidende Rolle einnehmen und anhand ausgewahlter Beispiele ndher untersucht.

In einer abschlieRenden Konklusion werden jene Erkenntnisse, die sich im Zuge dieser
Analyse als grundlegend herauskristallisiert haben, erneut aufgegriffen und schlissig

zusammengefasst.
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2. VERORTUNG DER THEMATIK IN IHREM THEORETISCHEN RAHMEN

Das folgende Kapitel versucht ein theoretisches Hintergrundwissen lber die fiir die
vorliegende Diplomarbeit relevanten, grundlegenden Theorien und Begrifflichkeiten zu
schaffen, auf welche in weiterer Folge Bezug genommen werden. Im Laufe dieser
Arbeit wird versucht, diese im Kontext ausgesuchter Social-Media-Plattformen

anzuwenden und zu analysieren.

2.1. Gesellschaft - Uberwachung - Kontrolle

Fiir das grundlegende Verstiandnis von Uberwachungs- und Kontrollgesellschaften wird
in dieser Arbeit auf die (Macht-)Theorien der franzésischen Philosophen Michel
Foucault und Gilles Deleuze zuriickgegriffen. Das Gerust bilden dabei Foucaults Werk
,Uberwachen und Strafen”, seine Vorlesungsreihen ,Technologien des Selbst”,
,Gouvernementalitat” sowie Deleuzes Schrift ,Postskriptum Uber die

Kontrollgesellschaften® , auf welches sich anschlieRende Analysen stiitzen werden.

2.1.1. Michel Foucaults Machtdiskurs und die (Selbst-)Disziplinierung der Gesellschaft

Michel Foucault thematisiert in ,Uberwachen und Strafen: Die Geburt des

Gefangnisses“*

die Revolte der Kérper gegen den Korper des Gefangnisses. Es geht ihm
dabei vor allem um die wechselseitigen Beziehungen zwischen Okonomie, Politik und
Wissenschaft, aus denen sich die jeweiligen Strafsysteme gebildet haben. Als
historischen Fokus seiner Arbeit wahlt er dabei die Veranderungen im franzdsischen
Strafsystem, die im 18. und 19. Jahrhundert nach der Ablése der klassischen

Koérperstrafe (Marterrituale) des Ancien Régime durch die moderne Strafjustiz der

Disziplinargesellschaften stattgefunden haben. Im Mittelpunkt steht der Vergleich der

? Gilles Deleuze: Postskriptum {iber die Kontrollgesellschaften. In: L'autre Journall, 1990. S. 254-262.

* Michel Foucault : Uberwachen und Strafen: Die Geburt des Gefangnisses: Aus dem Franzdsischem von
Walter Seitter. In: ders.: Die Hauptwerke: Mit einem Nachwort von Axel Honneth und Martin Saar.
Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2008. S. 701- 1019.
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Rolle der Korper im neuen Machtsystem mit den Straftechniken des klassischen
Zeitalters. Anstelle der Zerstorung des Korpers setzt die Disziplinarmacht auf dessen
Dressur. Man entdeckt den 6konomischen und nutzlichen Korper, der in zahlreichen
Institutionen (Armee, Schule, Krankenhaus, Gefdngnis) den Mitteln der milden
Abrichtung unterliegt. Diese Mittel bezeichnet Foucault allgemein als ,Disziplinen” bzw.
als Technologien, welche den Kérper einer Kontrolle unterwerfen, um so Normen und
standardisierte Verhaltensweisen zu formen. Die Macht I6st sich in viele kleine
Handlungen und Beziehungen auf, die Foucault als ,Mikrophysik der

Macht“ bezeichnet.’

Hier wird ein wesentliches Charakteristikum des Foucaultschen Machtbegriffs deutlich.
Im Gegensatz zur klassischen Macht, die sich selbst darstellt und ihre Macht
insbesondere im Bestrafen auslibt, weist der fir die moderne Gesellschaft
mafgebliche Machttypus der Disziplinen einen dezentralen und entindividualisierten
Charakter auf der nach Unsichtbarkeit strebt und seine Herrschaft in der

Disziplinierung durchfiihrt.®

,Ganz anders die Disziplinarmacht: sie setzt sich durch, indem sie sich unsichtbar
macht, wahrend sie denen von ihr Unterworfenen die Sichtbarkeit aufzwingt. In der
Disziplin sind es die Untertanen, die gesehen werden missen, die im Scheinwerferlicht
stehen, damit der Zugriff der Macht gesichert bleibt. Es ist gerade das
ununterbrochene Gesehenwerdenkdnnen, [...] was das Disziplinarindividuum in seiner

Unterwerfung festhalt.’

Die Macht befindet sich laut Foucault nicht mehr im Besitz einer bestimmten Klasse,
sondern durchsetzt vielmehr netzartig alle Krafteverhaltnisse in einer Gesellschaft.?
,Die Macht ist nicht so sehr etwas, was jemand besitzt, sondern vielmehr etwas, was

sich entfaltet [...].”9

Durch die Umkehrung des Sichtbarkeits- beziehungsweise
Unsichtbarkeitsverhaltnisses findet sich die Macht als Bestandteil eines sozialen
Systems wieder, in dem die einzelnen Akteurlnnen eine gegenseitige Kontrolle

austben konnen.

> Vgl.: Michael Ruoff (2007): a.a.O. S. 40f.

®Vgl.: Foucault (1976): a.a.0. S. 246.

’ Ebda. 5.241.

® Vgl.: Foucault (2008): S. 915.

® Michel Foucault: Uberwachen und Strafen. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 1992. S.38.
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,Die Machtausibung setzt sich somit nicht von aullen, als strenger Zwang oder
drickendes Gewicht, [...] durch, vielmehr ist die Macht in den Funktionen so sublim
gegenwartig, dald [!] sie deren Wirksamkeit steigert, indem sie ihren eigenen Zugriff

verstarkt,“*°

Es finden sich hier Parallelen zu Social-Media-Netzwerken wie etwa Facebook oder
Youtube. Als Userln wird man fir die gesamte ,Community” sichtbar, wahrend
diejenigen, die hinter den Netzwerken stehen und Informationen sammeln, unsichtbar
bleiben. Wie viel Macht die Userlnnen hier tatsachlich ausiiben kénnen, wird an einem

spateren Punkt der Arbeit noch einmal ausfiihrlich thematisiert. , Die Sichtbarkeit ist

«ll

[laut Foucault] eine Falle.“”" Aus der Gegenwart des Anderen in der Gestalt einer

potentiell gegenwartigen Kontrollfunkton resultiert eine maximierte Selbstkontrolle.
Da die Userinnen nicht sehen, ob sie beobachtet werden, miissen sie immer damit
rechnen, beobachtet zu werden. Die ,Bedrohung”, eventuell ,,gemeldet” zu werden,
was durchaus im Loschen des Accounts resultieren kann, zwingt die Userlnnen in eine

disziplinierte, normierte Verhaltensweise.

,Je zahlreicher diese anonymen und wechselnden Beobachter sind, um so groRer wird
[...] das Risiko des Uberraschtwerdens und um so unruhiger [...] [das] BewuRtsein [!]
des Beobachtetseins. [...] Eine wirkliche Unterwerfung geht [...] aus einer fiktiven
Beziehung hervor, so dafl [!] man auf Gewaltmittel verzichten kann. [..] Die
Wirksamkeit der Macht und ihre Zwingkraft gehen sozusagen auf ihre Zielscheibe tber.
Derjenige, welcher der Sichtbarkeit unterworfen ist und dies weil}, ibernimmt die
Zwangsmittel der Macht und spielt sie gegen sich selber aus; er internalisiert das
Machtverhaltnis, in welchem er gleichzeitig beide Rollen spielt; er wird zum Prinzip
seiner eigenen Unterwerfung.“ *

Die daraus resultierenden Machtverhaltnisse brauchen laut Foucault auch nicht mehr

zwingend Gewalt, ,[...] es gibt keine Gittertore mehr, keine schweren Schlt')sser”13,

sondern an erster Stelle die Anerkennung des Anderen als Subjekt mit einer

normierten Individualitat, die Gesellschaft selbst ist somit zum Gefangnis geworden.

uld

,Es gibt dem Geist Macht Uber den Geist“™". Fir Foucault stehen hier vor allem die

% Foucault (2008): a.a.0. S. 912.
" Ebda: S. 905.
2 Ebda: S. 908.
" Ebda: S. 908.
" Ebda: S. 912.
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technologisch forcierten Techniken des Zwangs im Mittelpunkt. Der Zwang normal zu

sein und dazuzugehoren.

,Das psychiatrische Asyl, die Strafanstalt, das Besserungshaus, das Erziehungsheim und
zum Teil auch die Spitdler - alle diese der Kontrolle des Individuums dienenden
Instanzen funktionieren gleichermafien als Zweiteilung und Stigmatisierung [...] sowie
als zwangshafte Einstufung und disziplinierende Aufteilung.™ [...] Die Existenz

zahlreicher Techniken und Institutionen, die der Messung, Kontrolle und Besserung der

Anormalen dienen, hilt die Disziplinierungsverfahren am Leben [...].“*®

Eine weitere fir diese Arbeit wichtige Komponente ist das Aufkommen der
Dokumentationstechnik in der modernen Strafjustiz. Das Subjekt wird durch das
Eingeschlossen- und Registriertwerden beziehungsweise durch diese Dokumentation
zum Objekt und somit Gegenstand der Wissenschaft und ,produzierten Wahrheiten®.

,Aus dem Individuum wird ein ,Fall‘“."’

Um die Disziplinen herum entwickelt sich nach Foucault eine eigene ausgekllgelte und
zeitliche Uberwachungsarchitektur (als Paradebeispiel dient fiir ihn das Panoptikum
nach den Pldanen des Gefangnisarchitekten Jeremy Bentham, vgl. Abb. 118, in einer
Gegeniiberstellung zum von Userlnnen der sozialen Netzwerke selbst erschaffenen
Panoptikums am Beispiel , Facebook”, vgl. Abb. 2'%), anhand dessen er grundlegende
Mechanismen zur Selbstdisziplinierung des Korpers anschaulich macht.?® Dieses
Sinnbild der Disziplinierung des Individuums ist laut Foucault die idealisierte Form der
Uberwachung, da sie durch ihre technische Machbarkeit Grenzen festlegen kann, und
zwar Grenzen des Ortes, der Raumordnung und des menschlichen Automaten.’’ Sie
hat gleichzeitig Uberwachende als auch beobachtende Funktion, ist sowohl
Individualisierung als auch Totalisierung, Isolierung und Transparenz. Eben durch diese

stete Uberwachung ist das Individuum zur Selbstdisziplinierung gezwungen.

' Ebda: S. 904.

'® Ebda: S. 905.

Y Foucault (1976):a.a.0. S. 246.

'8 https://gedankenfrei.files.wordpress.com/2010/11/panopticon_bentham.jpg?w=595. Zugriff:
18.12.2014.

19 https://de-de.facebook.com/. Zugriff: 18.12.2014.

20 Vgl.: Hans Herbert Kogler : Michel Foucault. Stuttgart: Sammlung Metzler, 1994. S. 90-93.

1 vgl.: Foucault (1976):a.a.0. S. 319.
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Es kann demnach gesagt werden, dass der Zwang, einem standardisierten Verhalten zu
geniigen, um nicht gemeldet zu werden, die neuen Instrumente der Uberwachung
sowie der Bestrafung einnimmt. All diese Elemente finden sich, wie im Laufe der Arbeit
thematisiert wird, auch auf Social-Media-Netzwerken wieder. Idealbilder sowie
Beobachtungsmoglichkeiten werden vom Medium selbst gestellt und ermdoglichen
Vergleichsmoglichkeiten, etwa durch die Anzahl der Likes/Views. Die Userlnnen
konnen allerdings auch jederzeit durch ein wider normgerechtes Verhalten mit dem

Sperren ihres Accounts vom Medium bestraft werden.

facebook

Facebook erméglicht es dir, mit den Registrieren

Menschen in deinem Leben in Verbindung zu Facebook ist und bleibt kostenlos.
treten und Inhalte mit diesen zu teilen.

Geburtstag
T ¥ Monst ¥ sehe v

Webbich  © Mannich

Abb. 1 Darstellung des Benthamschen Abb. 2 Registrierungsmaske fiir die Social

Panopticons Networking-Plattform , Facebook”

Im Gegensatz zur wertenden (praskriptiven) Norm des Disziplinarsystems stehen die
Sicherheitstechnologien der im 18. Jhd. aufkommenden liberalen Gouvernementalitat,
welche von empirischen Normalen ausgehen. Diese Technologien verstehen, ganz im
Gegenteil zum Disziplinarsystem, wo die Realitdt an einem vordefinierten Soll
ausrichtet wird, die Realitat selbst als Norm, ,als statistische Verteilung von

w22

Haufigkeiten, als Krankheits-, Geburten- und Todesraten [...]“*. Von den ,Dispositiven

der Sicherheit” werden nach Foucault keine zwingenden Grenzen mehr zwischen
Erlaubtem und Verbotenem gezogen. Sie spezifizieren viel mehr innerhalb einer

Bandbreite von Méglichkeiten ein optimales Mittel.?

*> Thomas Lemke (2001): Gouvernementalitat. In:
http://www.thomaslemkeweb.de/publikationen/Gouvernementalit%E4t%20_Kleiner-Sammelband_.pdf.
Zugriff: 19.08.2014. S 6.

2 Vgl.: Michel Foucault: La population (Transkript der Vorlesung vom 25.1.78, erstellt von Stéphane
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Foucault geht von der These aus, dass der moderne westliche Staat als das ,Ergebnis

«?24 7U

einer komplexen Verbindung ,politischer’ und ,pastoraler’ Machttechniken
verstehen ist. Die sukzessive Auflosung feudalstandischer Strukturen, der Aufbau
groRer Territorial- und Kolonialreiche sowie die reformatorischen und
gegenreformatorischen Bewegungen sorgten unweigerlich fiir eine Gber den kirchlich-
religidsen Entstehungskontext  hinausgehende Verallgemeinerung  der
Pastoralmacht.? Diesen pastoralen Fiihrungstechniken liegt nach Foucaults Analyse
die Entstehung von Subjektivierungsformen zugrunde, aus denen sich in weiterer Folge
der moderne Staat sowie die kapitalistische Gesellschaft entwickelten. Die politische
Reflexion dieser Regierungsformen zu Beginn der Neuzeit riickte im Gegensatz zu
vorhergehenden Systemen vielmehr den Menschen selbst in den Fokus der
Regierungskunst. Im Mittelpunkt steht nach Foucault eine

»Art Komplex, gebildet aus den Menschen und den Dingen. Das heilst, dall [!] diese
Dinge, fiir welche die Regierung die Verantwortung Ubernehmen mufl [!], die

Menschen sind aber die Menschen in ihren Beziehungen, ihren Verbindungen und

ihren Verwicklungen [...].“*¢

Die Rationalitat der Regierung zielte auf ,,das richtige Verfligen Gber die Dinge, derer

“?7 sprich auf das

man sich annimmt, um sie dem angemessenen Zweck zuzufiihren
Ausiiben der Macht nach dem Vorbild der Okonomie. Demnach ist das Konzept der
Rationalitdt unweigerlich an die Rationalitdt der unternehmerischen Praktiken der
regierten Individuen gebunden, welche nach Foucault die Wahrnehmungs- und
Beurteilungsstrategien generieren. Er versucht dabei zu untersuchen, wie sich
Rationalitdtsformen selbst ,in Praktiken oder Systemen von Praktiken einschreiben

und welche Rolle sie in ihnen spielen“?,

Olivesi). In: Mémoire de DEA de philosophie sous la direction de Monsieur P. Macherey. Université
de Paris I, Année 1991-1992, Paris 1992a (Archiv Foucault: A 271). Zitiert nach: Lemke (2001):

Gouvernementalitat. a.a. O. S. 6.
** Lemke (2001): a.a.0. S.3.
* vgl.: Ebda.

%% Ulrich Brockling; Susanne Krasmann; Thomas Lemke (Hrsg.): Gouvernementalitdt der Gegenwart:
Studien zur Okonomisierung des Sozialen. Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2000. S. 51
*Ebda. S. 52.

%8 Brackling (2000): a.a.0. S. 20.
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Foucault pragt daraufhin den Begriff der ,Gouvernementalitdt”, ein Neologismus, der
die Begriffe ,Regieren” (,gouvernement”) und , Denkweise” (,mentalité”) semantisch
verbindet.?® Dieser wird ihm als wichtiges Analyse-Instrument zur Untersuchung
bestimmter, von ihm als ,,Macht-Wissen-KompIexe”g’0 bezeichnete Ereignisse dienlich,
um sie als politische Programme zu dekodieren.*

Mit dem Begriff der Regierung 6ffnet sich die ,Mikrophysik der Macht”, welche in ihrer
urspriinglich konzipierten Form ihren Fokus lediglich auf den individuellen Kérper und
seiner disziplindren Zurichtung legte, ohne die umfassenden Prozesse der
Subjektivierung zu beachten, fir die makroskonomische Problematik des Staates.*?
Hier wird der Staat als ,bewegliche(r) Effekt eines Regimes vielfaltiger

“33 yerstanden. Der Staat wird somit selbst als Resultante

Gouvernementalitat
gesellschaftlicher Krafteverhaltnisse zum Gegenstand des Regierens.a'4 Hierbei ist
zwischen Herrschaftstechniken und Selbsttechnologien zu differenzieren, deren
Wechselwirkungen es laut Foucault zu untersuchen gilt, da diese die

Machtverhiltnisse innerhalb gesellschaftlicher Machtmechanismen bestimmen.

»Man mufl [l] die Wechselwirkung zwischen diesen beiden Technikformen -
Herrschaftstechniken und Selbsttechniken — untersuchen. Man muR [!] die Punkte
analysieren, an denen die Herrschaftstechniken Gber Individuen sich der Prozesse
bedienen, in denen das Individuum auf sich selbst einwirkt. Und umgekehrt muf3 [!]

man jene Punkte betrachten, in denen die Selbsttechnologien in Zwangs- oder

Herrschaftsstrukturen integriert werden.“*

Herrschaftstechniken sind demnach als die Bestimmung des Verhaltens von Individuen
gegenlber ihrer Unterwerfung unter Herrschaftsziele zu verstehen, wahrend sich
Selbsttechniken als das definieren, was den Individuen erlaubt, ,mit eigenen Mitteln
bestimmte Operationen mit ihren Korpern, Seelen, Lebensfiihrung zu vollziehen, so,

dass sie sich selber transformieren, modifizieren und einen bestimmten Zustand von

? Lemke (2001):a.a.0. 5.2

** Ebda.

31 vgl.: Brockling (2000): a.a.0. S.26.
2 vgl.: Lemke (2001): a.a. O. S. 1.

* Brockling (2000): a.a.0. S. 27.
**vgl.: Lemke (2001): a.a.0. S. 1.

*Michel Foucault: About the Beginning of the Hermeneutics of the Self. In: Political Theory 21, 1993. S.
198-227. S. 203f. Zitiert nach: Lemke (2001): a.a.0. S. 11.
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“3% Nach Foucault

Vollkommenheit, Gliick, Reinheit, libernatiirliche Kraft erlangen
bezieht sich Regierung nicht zwingenderweise auf die Unterdriickung von Subjektivitat,
sondern auf ihre Selbst-Modifikation, sprich auf das Schaffen gewisser
Selbsttechnologien, welche problemlos an die Regierungsziele gekoppelt werden

kénnen.

»In der weiten Bedeutung des Wortes ist Regierung nicht eine Weise, Menschen zu
zwingen, das zu tun, was der Regierende will; vielmehr ist sie immer ein bewegliches
Gleichgewicht mit Ergdanzungen und Konflikten zwischen Techniken, die Zwang
sicherstellen und Prozessen, durch die das Selbst durch sich selbst konstruiert oder
modifiziert wird.“*’

Regierungstechnologien  zeichnen sich demnach durch das Ziel aus,
»Selbstfihrungstechniken” mit ,Techniken zur Flihrung der anderen” verbinden zu
wollen.

Im Mittelpunkt der neoliberalen Gouvernementalitdt steht die Analyse des
menschlichen Handelns, welches sich durch eine ihm eigene 6konomische Rationalitat
auszeichnet. Nach Foucault sucht das rationale Konzept fiir die Regulierung des
Regierungshandelns im Neoliberalismus ,nicht mehr in einer natirlichen Freiheit, die
es zu respektieren gilt, sondern findet es in einer kiinstlich arrangierten Freiheit: dem
unternehmerischen Verhalten der 6konomisch-rationalen Individuen“ * . Die
Eigenverantwortung der Individuen wird demnach an Effizienzkriterien und
okonomische Kalkile gekoppelt.

Durch diese neue Selbstverantwortung verandert sich unweigerlich das Verhaltnis der
Subjekte zu sich selbst wie auch zu den anderen. Diese zum gesellschaftlichen Leitbild
werdende Idee der Durchsetzung des autonomen Subjekts spielt auch eine

entscheidende Rolle in den Analysen dieser Arbeit.

Eine der zentralen Untersuchungsgegenstande in Foucaults Arbeiten nehmen die
Technologien des Selbst ein. Bereits in der griechischen Antike waren die Praktiken der

Selbsttechnologien als Forderung nach der ,Sorge um sich selbst” dem Delphischen

*® Brockling (2000): a.a.0. S. 28f.
* Foucault (1993): a.a.0. S.11.

%% Graham Burchell : Liberal government and techniques of the self. In: Economy and Society 22, 1993. S.
267-282.S. 271. Zitiert nach Lemke (2001): a.a.0.S.7.
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Gebot ,Erkenne dich selbst” ibergeordnet und galt damals als eine der wesentlichen
Regeln der Polis beziiglich dem Verhalten der Individuen.* In der Moderne kam es
nach Foucault allerdings zu einer Umkehrung dieser Rangordnung, da die
Selbsterkenntnis hier zum Kernprinzip wurde.

Unter der Sorge um das Selbst ist allerdings nicht die Sorge um die Seele als Substanz
zu verstehen, sondern die Sorge um die Aktivitditen, um die Produktivitdt und die
daraus resultierenden Positivitaten.

Zu den wichtigsten Praktiken gehorte es, Aufzeichnungen Uber das Selbst zu erstellen,
in der Absicht, sie spater wieder zu lesen. Dazu zahlte das Verfassen von
Abhandlungen und Briefen sowie das Flihren von Tagebiichern, um die ,Wahrheiten,

“* Demnach war in diesem

deren man bedurfte, fir sich selbst reaktivieren zu kénnen
Zeitalter die Sorge um sich selbst an eine kontinuierlichen Schreibarbeit gekoppelt, die
rickwirkend zu einer Intensivierung der Selbsterfahrung fiihrte. Die Sorge um das

Selbst ist demzufolge laut Foucault auch als eine Lebensform zu verstehen.*!

Nach Foucault gebrauchte man wahrend der christlich dominierten Jahrhunderte
andere Wege, um die Wahrheit tGber das Selbst enthiillen zu kdnnen. Dazu gehdrten
vor allem moralische Forderungen, wie etwa als Siinderin BuRe zu tun und damit den
eigenen Status publik zu machen, oder auch die spirituelle Sprache zur Verbalisierung
von Gedanken,** wobei fiir Foucault Letzteres einen héheren Wert einnahm, da die

Praktiken der Verbalisierung fur ihn eine historische Wende anzeigen.

,Seit dem achtzehnten Jahrhundert und bis in die Gegenwart sind die Techniken der
Verbalisierung von den sogenannten Sozialwissenschaften in einen anderen Kontext
transformiert worden, wo sie instrumentell der Herausbildung eines neuen Selbst

dienstbar gemacht werden.“**

Entscheidend ist dabei, dass die Anwendung dieser Techniken ohne die damit fir

gewohnlich einhergehende Einforderung von Verzichtsleistungen fungiert.

3 Vgl.: Michel Foucault:Technologien des Selbst. In: Martin Luther (Hsg.); Gutman Huck (1993):

Technologien des Selbst. Frankfurt am Main: Fischer, 1993. S.24-62. S. 26-29.
* Ebda. S. 37.

*vgl.: Ebda. S. 37-41.

*2Vgl.: Ebda. S. 53-62.

* Foucault (1993): a.a.0. S.62.
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Zusammengefasst kann gesagt werden, dass Subjekte demnach laut Foucault
paradoxerweise zugleich als Effekte wie auch als Voraussetzungen von Macht
bezeichnet werden konnen. Daraus erschlieBt sich, dass Foucault unter den
Technologien des Selbst, wie bereits angefiihrt, nicht das ,Erkennen des eigenen
Selbst” versteht, sondern eine Formung des Selbst. Nicht die Frage, was das Subjekt ist
und woher es kommt, ist entscheidend, sondern welche Praktiken Subjektivitat
formieren. Demnach ist Subjektivitdit weniger Selbsterkenntnis als vielmehr

Selbstmodellierung.

Diese Einfiihrung zu Foucaults (Macht-)Theorien ist insofern relevant, da sie als Basis
fir die theoretische Fundierung von Kontrollgesellschaften entscheidend ist. Wie
bereits eingehend erwahnt, sind in Foucaults Darstellungen der neuen Strafformen
wesentliche Parallele zu Social Media Sites zu erkennen. Anzufiihren wadre hier etwa
das Aufkommen der Dokumentation, welche sich im evaluativen Charakter von
Fragebogen oder Registrierungsmasken auf Social-Media-Netzwerken wiederfindet.

Foucault ist demnach nicht aus dem Uberwachungsdiskurs wegzudenken, da seine
Theorien nicht nur das Fundament fir die Disziplinargesellschaften bilden, sondern

auch fur die darauf folgenden Kontrollgesellschaften.

2.1.2. Gilles Deleuzes Machtdiskurs - Kontrollgesellschaft

In dem 1990 erschienenen Essay , Postskriptum Uber die Kontrollgesellschaften” weist
Gilles Deleuze auf die Verganglichkeit des Konzepts der Disziplinargesellschaften hin,
deren Hohepunkt zu Beginn des 20. Jhd. zu finden ist und nach dem Zweiten Weltkrieg

in eine Krise geraten ist:

,»Wir befinden uns in einer allgemeinen Krise aller EinschlieBungsmilieus [...]. [J]leder
weil, daR [!] diese Institutionen Gber kurz oder lang am Ende sind. Es handelt sich
nur noch darum, ihre Agonie zu verwalten [...]. Die Kontrollgesellschaften sind dabei,

die Disziplinargesellschaften abzulésen.“*

* Deleuze: Postskriptum Uber die Kontrollgesellschaften. In: L'autre Journall, 1990. S. 254-262. S. 255.
http://www.formatlabor.net/nds/Deleuze-Postskriptum.pdf. Zugriff: 08.09.2014
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Parallel dazu entwickelt sich ein post-industrieller, auf immaterielle Giter wie Wissen
und Dienstleistungen spezialisierter Kapitalismus®, der die Disziplinargesellschaften zu
einer Transformation zwingt, welche in weiterer Folge von den Kontrollgesellschaften
abgelost werden. An die Stelle der Disziplinierung der Korper tritt somit die
permanente soziale Kontrolle der Individuen. Wahrend die Disziplinierungen laut
Deleuze noch innerhalb der Dauer eines geschlossenen Systems ablaufen, arbeitet die
Kontrolle auf einer vollig anderen Ebene. Unter Kontrolle ist nach Deleuze weniger
eine starre ,,Gussform” zu verstehen, sondern sie gleicht vielmehr einer sich stiandig
selbst neu verformenden Modulation. Er fiihrt hier den Vergleich mit einem Sieb an,
dessen Maschen von einem Punkt zum anderen variieren“*,

An die Stelle der Fabrik tritt in der Machtstrategie der Kontrollgesellschaften das
Unternehmen, mit dem Ziel, ,eine standige unhintergehbare Rivalitdt als heilsamen
Wetteifer und ausgezeichnete Motivation [zwischen den Individuen zu verbreiten
An.d.A.], die die Individuen zueinander in Gegensatz bringt, jedes von ihnen durchlauft
und in sich selbst spaltet“*’.

Wahrend die disziplinierte Arbeiterlnnenmasse der Fabriken bei gleich (bestenfalls)
niedrigem Lohn fiir moglichst hohe Produktion zu sorgen hatte, ist bei den
Unternehmen der Kontrollgesellschaften der Lohn einer stdndigen, von
unterschiedlichen Wettkampfen und Ausleseverfahren bedingten, Modulation
unterworfen. Wie bereits angefihrt, erzeugen Unternehmen Rivalitdten zwischen den
Arbeiterlnnen, um die Produktivitdt innerhalb des Unternehmens zu steigern. Der
Kampf findet demnach nicht mehr lediglich zwischen den Arbeiterinnen und
Vorgesetzten, sondern auch innerhalb der Gruppe der Arbeitskrafte selbst statt. Dies

flhrt in weiterer Folge zu einer Trennung der Individuen durch Lohn nach Verdienst

und erhalt gleichzeitig das System.

Wiéhrend die Disziplinargesellschaften nach Deleuze Uber zwei Pole verfiigen, die
Signatur (Individuum) und die Registrierungsnummer (gibt Position in der Masse an),

funktionieren die Kontrollgesellschaften durch Chiffren:

> vgl. Daniel E. Martinez: Beyond disciplinary enclosures: Management control in the society of control.

In: Critical Perspectives on Accounting 22, 2011. S. 200-211. S.204.
*® Deleuze (1990): a.a.0. S. 256.
* Ebda. S. 257.
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,Die Chiffre ist eine Losung, wahrend die Disziplinargesellschaften durch Parolen
geregelt werden (unter dem Gesichtspunkt der Integration, aber auch des Widerstands.

Die numerische Sprache der Kontrolle besteht aus Chiffren die den Zugang zur

Information kennzeichnen bzw. die Abweisung.“*®

Die Individuen sind nach Deleuze ,dividuell”, die Massen sind Daten, Markte oder
»Banken” geworden.49 Er spricht von einer wirtschaftlichen Entwicklung, die nicht nur
eine technologische Weiterentwicklung ist, sondern vielmehr als eine tiefreifende
,Mutation des Kapitalismus“° zu verstehen ist. Dieser Kapitalismus wandle sich seiner
Ansicht nach von den produktionsorientierten Disziplinargesellschaften, zum
Kapitalismus der Uberproduktion der Kontrollgesellschaften. Er steht nicht mehr fiir
die Produktion, sondern fiir das Produkt, sprich den Markt. Daher funktionieren die
Kontrollgesellschaften durch groftmogliche Streuung, womit das Unternehmen den
Platz der Fabrik einnimmt. Die Machtstrategien der Kontrollgesellschaft setzten nicht
mehr auf Disziplinierung, sondern auf Kontrollergreifung, welche sich nach Deleuze

durch eine kurze, sich schnell transformierende Form auszeichnet.

»Marketing heildt jetzt das Instrument der sozialen Kontrolle und formt die schamlose
Rasse unsrer Herren. Die Kontrolle ist kurzfristig und auf schnellen Umsatz gerichtet,

aber auch kontinuierlich und unbegrenzt, wahrend die Disziplin von langer Dauer,

unendlich und diskontinuierlich war.“**

Demzufolge beruht die Kontrollgesellschaft auf unmittelbarer Kontrolle und
kontinuierlicher = Kommunikation.  Ahnliche Tendenzen, die in Richtung
»,Kontrollgesellschaft”  verweisen, lassen sich auch in verschiedenen
Bildungseinrichtungen und im Bereich des Strafvollzugs (elektronische FuRfessel)

beobachten.>?

In einer Gegenliberstellung der beiden Gesellschaftsformen kénnte man
zusammenfassend sagen, dass die Individuen in der Disziplinargesellschaft von einem

EinschlieBungsmilieu in das nachste gedrangt werden (Familie, Schule, Kaserne, Fabrik),

*® Ebda. S. 258.

* vgl.: Ebda.

*%vgl.: Ebda. S. 2509.
> vgl.: Ebda. S. 260.
> Vgl.: Ebda. S. 261.
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wo sie jedes Mal bei null anfangen miissen und sie demnach nie aufhéren, mit etwas
anzufangen. Die Kontrollmechanismen der Kontrollgesellschaft wirken hingegen als
untrennbare, ineinander ibergehende Variationen. Die Individuen werden folglich nie
mit etwas fertig. Hat in den Disziplinargesellschaften zu Beginn des 20. Jhd. der
polizeiliche Blick das Individuum noch sichtbar gemacht, so wird es in den
Kontrollgesellschaften geradezu durchleuchtet. Das gewandelte Auftreten der Macht
ist demnach wesentlich. War die Macht in der Disziplinargesellschaft noch enger mit
Institutionen verbunden, so ist sie in der Kontrollgesellschaft diffuser und nur schwer
fassbar, aber dennoch omniprasent. Aus geschlossener Kontrolle wird somit eine
offene. Gilles Deleuze und Felix Guattari sprechen hier von ,Formen permanenter

Kontrolle im offenen Milieu>3,

Es ist hier noch anzumerken, dass Deleuze den wissenschaftlichen Diskurs Uber die
Kontrollgesellschaften mit seinem Postskriptum Uber die Kontrollgesellschaften
einfihrt. Dieser ist insofern relevant, da sich auch hier Parallele zu wesentlichen
Mechanismen auf Social-Media-Netzwerken ausmachen lassen, wie etwa der
modifizierbare Charakter der Kontrolle, die wesentlich fir die folgenden Analysen

dieser Arbeit sein werden.

2.2. Mediatisierung des Selbst - Identitdat im Wandel

Im folgenden sollen nun die Begrifflichkeiten ,Medialisierung®, ,Subjekt”,
yldentitat” und ,Automedialitdit” ndher analysiert werden, da diese den
entscheidenden Wandel zeigen, der fiir die Konstruktion von ldentitdten in sozialen
Netzwerken entscheidend ist. Dabei soll gleichzeitig auch untersucht werden,
inwieweit sich die zuvor thematisierten Uberlegungen und Theorien hier wiederfinden

lassen bzw. weiterentwickelt haben.

>3 Gilles Deleuze : Unterhandlungen 1972-1990: Aus dem Franzdsischem von Gustav RoRler. Frankfurt a.
M.: Suhrkamp, 1993. S. 251. http://library.mpib-berlin.mpg.de/toc/z2012_1134.pdf. Zugriff: 08.09.2014.
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Wie bereits in der Einleitung kurz angesprochen wurde, ist die persdnliche Identitat als
Vorstellung des Selbst immer als ein soziales Produkt aus der Wechselwirkung des
Einzelnen und einem gegeniiberstehenden Anderen zu verstehen. So vertritt auch die
Soziologien Hannelore Bublitz in ihrem Werk ,Im Beichtstuhl der Medien: Die
Produktion des Selbst im 6ffentlichen Raum“** die These, dass Individuen erst durch
die Moglichkeit der 6ffentlichen Selbstreflexion zu Subjekten werden und sich so als
Objekte der Erkenntnis betrachten kénnen.>> Wie bereits besprochen, wird nach
Bublitz Ansicht, die ,6ffentlich-mediale Selbstoffenbarung [...] zum Akt, der >mediale

“>®_Sie geht in ihren Analysen sogar davon

Beichtstuhl< zum Ort der Selbsterzeugung
aus, dass durch diese Prozesse der medialen Selbstprasentation die Grenzen zwischen
Privatheit und Offentlichkeit aufgebrochen wurden. Denn erst durch diese
Entgrenzung wird das Individuum sichtbar, welches sich so unter dem 6ffentlichen
Blick als Subjekt produzieren kann.’’ Bublitz bezeichnet dies in Riickgriff auf Foucaults
Thesen als ,,die produktiven Effekte der panoptischen Macht: Sie erzeugt ein Subjekt,

“8 Demnach kann

das sich in der Differenz zu anderen hervorbringt und dabei zeigt
sich das Individuum erst als Subjekt wahrnehmen, wenn es ihm ermdglich wird, sich
aus einer divergierenden Perspektive kritisch und selbstreflexiv betrachten zu kénnen.
Durch diesen ,Perspektivwechsel entsteht allererst so etwas wie die Objektivitat des

eigenen Ichs“>®.

Wie von Bublitz thematisiert, bieten Medien den Subjekten eine grof3e Bandbreite an
Moglichkeiten einer kritischen Auseinandersetzung mit dem Selbst, wie auch der
Moglichkeit, sich der eigenen Existenz im physischen sowie virtuellen Raum
vergewissern zu konnen. Als Beispiele fur solche identitadtsstiftenden Formate kdnnen
hier Bekenntnis- und Gestdndnisrituale der Selbstoffenbarung wie etwa

Autobiographien, Tagebuicher, Fotoalben oder auch die Social-Media-Seiten des Web

>* Hannelore Bublitz: Im Beichtstuhl der Medien: Die Produktion des Selbst im &ffentlichen Raum.
Bielefeld: Transcript, 2010..
> Ebda. S. 13.
*® Ebda.
57
Ebda. S. 23.
*® Ebda.
% vgl.: Bublitz (2010): a.a.0. S.13.
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2.0 angefiihrt werden, welche als performative Produktionen der Subjekts verstanden

werden konnen. Medien werden so, nach Bublitz Ansicht,

»[-..] zu Archiven historischer (Selbst-) Verhéltnisse und Selbstbezlige sowie eines
gesteigerten Begehrens nach Aufmerksamkeit, Zuwendung und Individualitat. In der
medialen Anordnung (re-)konstruiert sich, was vorgegeben scheint, in der medialen
Reprasentation wird hervorgebracht, woriiber gesprochen wird: das Subjekt und seine

offentlich tabuisierten, privaten Geheimnisse, die sich medial artikulieren und

programmatisch in ein mediales Verzeichnis einschreiben“®.

Das Subjekt findet erst durch die mediale Kontrolle zu seiner Wahrheit, welche

wiederum erst im medialen Ritus entsteht.

Mit diesem Verstandnis der Produktion des Subjekts wird nun in weiterer Folge dem
Begriff des postmodernen Subjekts einer genaueren Analyse unterzogen, da dieser im

weiteren Verlauf dieser Arbeit wesentlich ist.

2.2.1. Das hybride Subjekt der Postmoderne

Laut dem Soziologen Stuart Hall hat der Subjektbegriff einen Wandel vom
vernunftbetonten Subjekt der Aufklarung tber das blirgerlichen Subjekt der Moderne
hin zum fragmentierten Subjekt der Postmoderne vollzogen. Nach seiner These
verfiigen die Individuen Uber keine stabile und dauerhafte Identitdt mehr. Diese sei
viel mehr in einem stindigen Aushandlungsakt zwischen Selbst- und

Fremdzuschreibungen zu verstehen.

»,Das Subjekt, das vorher so erfahren wurde, als ob es eine einheitliche und stabile
Identitat hatte, ist nun [in der Postmoderne] im Begriff, fragmentiert zu werden, Es ist

nicht aus einer einzigen, sondern aus mehreren, sich manchmal widersprechenden

oder ungeldsten Identititen zusammengesetzt.“®!

Ausgelost durch kulturelle und strukturelle Umbriiche, befindet sich die Identitdt im
Wandel, in dem sie sich nicht mehr in fixen Kategorien wie etwa ,Nation, ,Klasse”,

,Rasse” oder ,Geschlecht” verortet. Damit ist auch der Prozess der

* Ebda. S. 145.
®! Stuart Hall: Die Frage der kulturellen Identitat. In: Stuart Hall: Rassismus und kulturelle Identitat:
Ausgewahlte Schriften 2. Hamburg: Argument, 1994. S. 182.
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Selbstwahrnehmung und Identifikation variabler, offener, gleichzeitig aber auch
unsicherer geworden.®? In der Postmoderne verschiebt sich die Identifikation demnach
von starren, nicht-wahlbaren Kategorien hin zu vermeintlich wahlbaren Urteilen, die
sich frei nach dem personlichen Belieben richten. Hall geht des Weiteren davon aus,
dass Identitat ein konstruiertes Produkt aus Praktiken, Diskursen und Positionen ist,
wobei dieser Herausbildungsprozess niemals abgeschlossen ist.®® Schlussendlich
konstruiert sich ldentitdt nach seiner Ansicht vor allem auf der Basis von Differenz,

impliziert doch jede Zugehérigkeit gleichzeitig auch eine Abgrenzung zum Anderen.*

Ahnlich wie Stuart Hall versucht auch der Soziologe Andreas Reckwitz in seiner Schrift
,Das hybride Subjekt. Eine Theorie der Subjektkulturen von der biirgerlichen Moderne
zur Postmoderne“® das Subjekt der Moderne in drei aufeinanderfolgende Phasen zu

gliedern.

Als erste Ebene bezeichnet er die Biirgerliche Moderne (18. und 19. Jahrhundert),
welche sich um ein moralisch-souveranes und respektables Subjekt bemiiht. Gefolgt
wird diese von der zweiten Ebene, die er als ,organisierte Moderne” (1920er - 1970er
Jahre) beschreibt, und welche sich durch das extrovertierte Angestelltensubjekt
auszeichnet. In der dritten Ebene der Postmoderne (1980er Jahre - Gegenwart),
entwickelte sich schlussendlich das kreativ-konsumtorische, individualistische Subjekt.
Die Transformation der Subjektordnung hat sich sozusagen vom ,Charakter” Uber
,Personlichkeit” zum ,Selbst” voIIzogen.66 Es zeigt sich auch hier, dass sich die
jeweiligen Subjektordnungen durch die Distanzierung von der vorangegangen Ordnung

entwickelt haben.

Diese drei zeitlichen Phasen der Moderne unterscheidet Reckwitz in weiterer Folge in

drei Felder der Subjektivation: Arbeit, Intimitit und Technologien des Selbst.®” Unter

®2vgl.: Ebda. S. 181ff.
63 Vgl.: Stuart Hall: Wer braucht ,Identitat’?. In: Stuart Hall: Ideologie, Identitat, Reprasentation.
Ausgewahlte Schriften 4. Hamburg: Argument, 2004. S. 170.

* Ebda. S. 171.

® Andreas Reckwitz: Das hybride Subjekt: Eine Theorie der Subjektkulturen von der birgerlichen
Moderne zur Postmoderne. Velbriick: Weilerswist. 2006.

®® vgl.: Ebda. S. 15.

%7 vgl.: Ebda. S. 55f.
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dem Begriff der Arbeit versteht er die 6konomischen Praktiken, in denen sich die
Individuen als ,Arbeitssubjekte” trainieren. Intimitdt beschreibt die Praktiken
personlicher Beziehungen der Familie, romantischer Beziehungen oder der
biirgerlichen Ehe, in denen sich die Individuen in , Intimitdtssubjekte” formen.%® Als
drittes Feld nennt er noch das historisch heterogene und dynamische Feld der
Technologien der Selbst, bei dem er sich an der Konzeption von Michel Foucault
orientiert. Hiermit sind jene Praktiken gemeint, in denen das Subjekt abseits von Arbeit
und Privatsphdre ein Verhaltnis zu sich selbst herstellen. Dazu zahlen vor allem auch
Praktiken im Umgang mit Medien (schriftliche, audiovisuelle, digitale) und des
Konsums. ® Diese primdren Praktikenkomplexe kénnen durchaus ineinander verwoben

auftreten und dirfen daher nicht als strikt getrennt voneinander betrachtet werden.

Die Subjektordnungen durchkreuzen nach Reckwitz vielmehr die getrennten Felder der
Gesellschaft, womit er die ,Diagnose der Hybriditdt moderner Subkulturen” stellt.
Demnach sind ,unterschiedliche Sinnelemente verschiedener Herkunft in potentiell
konflikthafter und uneinheitlicher Weise aneinander gekoppelt, miteinander

kombiniert oder aufeinander verwiesen“’°.

Es wird hier deutlich, dass sich Reckwitz auf den Begriff des Subjekts in seiner
doppelseitigen Bedeutung bezieht. Einerseits als Mittelpunkt autonomen Handelns
und Denkens, gleichzeitig aber auch als etwas, das Ubergeordneten Systemen
unterworfen ist. So ist das Subjekt laut Reckwitz zugleich ,ein unterworfener

“" Das Individuum passt sich an

Unterwerfer und ein unterwerfendes Unterworfenes
die spezifischen gesellschaftlichen und kulturellen Normen und Formen der Moderne
an, verinnerlicht diese und wird so zu einem handlungsfahigen und eigeninteressieren

Subjekt.”” So sind Subjekte

,keine psychisch-mentalen Systeme, nicht der innere Kern von Individuen oder
individuelle Bewusstseinsstrome. [...] [Das Subjekt ist] in unserem Zusammenhang

%8 vgl.: Ebda. S. 57.
® vgl.: Ebda. S. 58ff.
% vgl.: Ebda. S. 20f.
"' Ebda. S. 9.

72 vgl.: Ebda. S. 10.
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stattdessen als eine sozial-kulturelle Form zu verstehen, als kontingentes Produkt
symbolischer Ordnungen, welche auf sehr spezifische Weise modellieren, was ein
Subjekt ist, als was es sich versteht, wie es zu handeln, zu reden, sich zu bewegen hat,
was es wollen kann. Der [oder die] Einzelne - als korperlich-mentale Entitat- wird zum
Subjekt und existiert in der zeitlichen Sequenz seiner Existenz alleine im Rahmen

kollektiver symbolischer Ordnungen, die in spezifischer Weise Subjektpositionen

definieren und Subjektkulturen bilden“”.

Laut Reckwitz entstehen Subjekte jeglicher Art, wie bereits thematisiert, in Praktiken.
Demzufolge wird das Subjekt durch seine Umwelt konstruiert, wobei die symbolische
Ordnung der Gesellschaft den Rahmen vorgibt. Diese modelliert, was ein Subjekt ist,
wie es zu reden und zu handeln hat und was es zu wollen hat. Die symbolische
Ordnung und das Subjekt befinden sich demnach in einer untrennbaren,
wechselseitigen Beziehung, durch die sie sich gegenseitig bedingen. Subjekte werden
durch Alltagspraktiken erzeugt, trainiert und stabilisiert.”* So ist das Subjekt ,nicht
Denken, sondern Tun (wobei Denken dann ein sehr spezifisches Tun darstellt); es wird
geformt und formt sich als sozial-kulturelle Struktur, indem es an spezifischen sozialen

“’> Demnach wird das Individuum erst durch Praktiken zum

Praktiken partizipiert
Subjekt, gleichzeitig setzen aber auch Praktiken Subjekte als Handlungstrager voraus.
Somit befinden sich Subjekt und Praktik in einer gegenseitigen Abhadngigkeit. Reckwitz
merkt hier auch an, dass der Begriff der Praktiken nicht mit dem Begriff der
Handlungen verwechselt werden darf. Wahrend Handlungen intentional

|H

hervorgebrachte einzelne Akte sind, so sind Praktiken ,kulturell” und demnach von
vornherein typisiert und geregelt. Praktiken enthalten Wissenskomplexe und
Dispositionen, in denen sich kulturelle Codes widerspiegeln.76 Reckwitz differenziert in
seiner Analyse im Wesentlichen zwischen drei verschiedene Arten von Praktiken. So
beziehen sich etwa ,intersubjektive Praktiken” auf andere Menschen (z.B. Gesprach),

»interobjektive Praktiken” auf nicht-humane Dinge (z.B. handwerkliche Arbeiten) und

»selbstreferenzielle Praktiken” auf das Selbst (z.B. biografische Selbstreflexion).””

” Ebda. S. 34.
" Vgl.: Ebda. S. 16.
7 Ebda. S. 39.
’® vgl.: Ebda. S. 38.
7 vgl.: Ebda. S. 38f.
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Zusammengefasst kann also gesagt werden, dass der Begriff der Identitdt keinesfalls
als autonome Einheit verstanden werden kann, die sich das Subjekt eigenstdndig
zuteilen kann. Sind doch die den , kulturellen” Praktiken eingeschriebenen Normen,
Werte und Ideale grundlegende Motoren bei der Identitatsstiftung und
Subjektivierung. "8 Diese ermoglichen den Individuen, sich selbst zu erkennen,
gleichzusetzen, zu registrieren und dadurch die jeweilige gesellschaftliche Bestimmung
anzueignen.79 Somit versteht sich Identitat als das Resultat fortlaufender Balanceakte
der Subjekte, zwischen der Erfiillung vorgeschriebener Normen und Verhaltensmuster
von aulen und dabei gleichzeitig aber auch eine gewisse Kontinuitdt des Selbst

aufrechterhalten zu kénnen.%°

Wie bereits vorab thematisiert wurde, nahmen auch bei Michel Foucaults Forschungen
die Technologien des Selbst®®, unter denen er nicht das ,Erkennen des eigenen
Selbst” versteht, sondern eine Formung des Selbst, eine der zentralen
Untersuchungsgegenstdande ein. Nicht die Frage, was das Subjekt ist und woher es
kommt, ist nach seiner Ansicht entscheidend, sondern welche Selbstpraktiken
Subjektivitdit formieren. Demnach ist Subjektivitdit weniger Selbsterkenntnis als
vielmehr Selbstmodellierung. Es kann also gesagt werden, dass Selbsttechnologen fiir
das jeweilige Verstandnis von Subjektivitdt, durch die Verbundenheit der
Subjektivierung mit gesellschaftlichen Selbstthematisierungsmoglichkeiten,
malgebend sind. Mediale Techniken kdénnen demnach als wichtige Faktoren des
Subjektivitatsprozesses, der ,[..] durch Machtapparate, mediale Dispositive und

normative Vorgaben gesteuert wird“®?

, verstanden werden. Der Prozess kann jedoch
nicht als bloRe Unterwerfung gedeutet werden. Vielmehr verfligen die Individuen Gber

einen gewissen Freiraum, welcher es ihnen erlaubt, sich vorherrschende Normen und

8 Vgl.: Rainer Matzker: Die Asthetik der Medialitit: Zur Vermittlung von kiinstlerischen Welten und

asthetischen Theorien. Reinbek bei Hamburg: Rowohlt, 2008. S. 194.

® vgl.: Ebda.

80 Vgl.: Anke Bahl: Zwischen On- und Offline. Identitat und Selbstdarstellung im Internet.

Miinchen: KoPad-Verl, 1997. S. 19.

81 Michel Foucault: Technologien des Selbst. In: Martin Luther (Hg.); Gutman Huck (1993): Technologien
des Selbst. Frankfurt am Main: Fischer, 1993. S.24-62.

8 16rg Diinne/ Christian Moser: Automedialitdt: Subjektkonstruktion in Schrift, Bild und neuen Medien.
Miinchen: Wilhelm Fink, 2008. S. 12.
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Beziehungen anzueignen, aufzubauen und zu pflegen. 8 Sje sind zwar in ein
machtorientiertes System eingegliedert, verfligen gleichzeitig aber durch
Selbstregulierung und Selbstbestimmung tber viele Méglichkeiten, sich selbstdndig auf
vielseitige Art zu produzieren und zu verwirklichen. In einem begrenzten Wirkungskreis
konnen Individuen demnach die zentrale, regierende Rolle lber sich selbst einnehmen,
wo es ihnen mit Hilfe von Selbstdisziplin und eigener Willenskraft moglich wird, Ziele

und Erwartung selbstbestimmend zu verwirklichen.?

Die Literaturwissenschaftler Jorg Diinne und Christian Moser sehen die Mdéglichkeit der
Entstehung sowie Entwicklung eines Selbstbezuges erst dann gegeben, wenn ,[...] das
Subjekt den Zustand unmittelbaren Bei-sich-Seins verldsst und den Verkehr mit sich
selbst unterbricht, indem es in die Exterioritit eines Mediums heraustritt”®.
Demzufolge gibt es ,kein Selbst ohne einen reflexiven Selbstbezug, es gibt keinen
Selbstbezug ohne den Rekurs auf die AuRerlichkeit eines technischen Mediums, das

“8  Das Konzept der

dem Individuum einen Spielraum der ,Selbstpraxis‘ eroffnet
Automedialitat postuliert demzufolge ein ,konstitutives Zusammenspiel von medialem
Dispositiv, subjektiver Reflexion und praktischer Selbstbearbeitung®’. Der Begriff der
Automedialitdt weist demnach auf eine enge Beziehung zwischen Subjekt und Medium
hin. Das ,Auto” (sprich das ,Selbst”) koppelt sich an ein Medium, das es ihm
ermoglicht, zu kommunizieren, zu agieren und in weiterer Folge sich zu
veroffentlichen. Als Beispiele fiir solche Reflexionsmedien und -technologien in Bezug
auf die Selbstdarstellung in Social-Media-Netzwerken oder Blogs kénnte man hier etwa
Videokameras oder Fotoapparate anfiihren. Diese technischen Apparate ermoglichen

es dem Subjekt, sich durch die Wiedergabe einer vermeintlichen Realitdt selbst

wahrnehmen zu kénnen.

8 vgl.: Ebda.

¥ Vgl.: Ebda. S. 12.
% Ebda. S. 13.

% Ebda.

¥ Ebda.
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Zusammengefasst kann also gesagt werden, dass Medien wesentliche Instrumente zur
Subjektkonstruktion und -entwicklung darstellen. Erst durch die mediale Prasentation
(Medialisierung) kann das Subjekt im Spektrum von Normen, sozialen Codes und
Konventionen entstehen.®® Angewandt auf die Social-Media-Networking-Seiten des
Web 2.0. sieht auch der Kultur- und Medientheoretiker Ramdén Reichert in seiner
Schrift ,,Amateure im Netz. Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0.¥%in
den Subjektivierungsprozessen im Alltag gefestigte Normen, die grundlegend fir die
medialisierten Selbstdarstellungen der Userlnnen verantwortlich sind.? In virtuellen
Netzwerken wird es den Userlnnen ermdéglicht, Inszenierungsarten und -praktiken

auszuprobieren, welche offline so nicht moglich waren.

2.2.2. Virtuelle Identitdt

In ihrer Schrift ,Sozialpsychologie des Internet: Die Bedeutung des Internet fir

“91 erlzutert

Kommunikationsprozesse, Identitdten, soziale Beziehungen und Gruppen
Nicola Doring, dass es bei einer Auseinandersetzung mit dem Auftreten von
Identitdten im virtuellen Raum zunachst unerldsslich sei, zwischen den oftmals
synonym und undifferenziert verwendeten Begriffe ,virtuelle Identitat” und ,, Online-
Darstellung” zu unterscheiden. Unter einer ,virtuellen Identitdt” (Synonym: ,,Online-

Identitat”) versteht sich ihrer Ansicht nach,

»[...] eine dienst- oder anwendungsspezifische Reprasentation einer Person im Netz
gemeint; Diese dienst- bzw. anwendungsspezifische Reprasentation wird mehrfach in
konsistenter und fiir andere Menschen wieder erkennbarer Weise verwendet und ist

subjektiv relevant.“®

% vgl.: Bublitz (2010): a.a.0. S. 13.

% Ramon Reichert: Amateure im Netz: Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0. Bielefeld:
Transcipt, 2008.

% vgl.: Ebda. S. 7.

°! Nicola Déring: Sozialpsychologie des Internet: Die Bedeutung des Internet fiir
Kommunikationsprozesse, Identitdten, soziale Beziehungen und Gruppen. Gottingen: Hofgrefe, 2003.
%2 Nicola Doring: Sozialpsychologie des Internet: Die Bedeutung des Internet fiir
Kommunikationsprozesse, Identitdten, soziale Beziehungen und Gruppen. Gottingen: Hofgrefe, 2003. S.
341. http://www.uni-
hildesheim.de/meum/index.php?option=com_content&task=view&id=257&Itemid=262. Zugriff:
14.12.2014.
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Davon zu differenzieren ist die ,Online-Selbstdarstellung” (Synonym: ,virtuelle
Selbstdarstellung”), mit welcher ,[...] die dienst- oder anwendungsspezifische
Reprasentation einer Person im Netz gemeint [ist] (z.B. [...] bei der Online-

Auktionsbérse Ebay).“*?

Demnach sind sowohl unter der virtuellen Identitdat als auch unter der virtuellen
Selbstdarstellung ,dienst- oder anwendungsspezifische Reprdasentation einer Person

«94

im Netz gemeint.””" Differenziert konnen diese beiden Begriffe dahingehend werden,

als dass die virtuelle Selbstdarstellung etwa im Gegensatz zur virtuellen-ldentitat

“%> Demzufolge sind also

weder ,Dauerhaftigkeit noch subjektive Relevanz impliziert
nur ein Teil der virtuellen Selbstdarstellungen auch als virtuelle Identititen zu
verstehen. Riickschliisse darliber, ob es sich in einem konkreten Fall nun um eine
virtuelle Selbstdarstellung oder um eine virtuelle Identitat handelt, kdnnen laut Doring,

aus Medientexten oder auch durch andere Mediennutzer gezogen werden.?®

Laut Doring spricht man also von virtueller Identitdt, ,wenn es darum geht, wie
Menschen sich selbst prasentieren, wenn sie computervermittelt (also etwa per Email,

[...] Mailingliste, Newsgroup oder Webpage) miteinander kommunizieren“®’.

Demzufolge beschreibt der Begriff der virtuellen Identitdt die Handlungen einer
Identitat, welche sich auRerhalb des dem virtuellen Raum gegeniiberstehenden Real
Life abspielen. In diesen virtuellen® Netzwerken erhalten Userinnen die Méglichkeit,

99

mehr oder auch weniger sie selbst in ihren Darstellungen zu sein. In der

vermeintlichen Anonymitat hinter den Computerbildschirmen erhalten die Individuen

* Ebda..

** Ebda.

* Ebda.

% Vgl. ebda.

%’ Nicola Déring: Identitat + Internet = Virtuelle Identitit? In: http://www.Imz-
bw.de/fileadmin/user_upload/Medienbildung_MCO/fileadmin/bibliothek/doering_identitaet/doering_i
dentitaet.pdf. Zugriff: 13.12.2014.

% Der Begriff der "Virtualitat" stammt vom franzésischen Wort "virtualité" ab und meint so viel wie
"innewohnende Kraft oder Madoglichkeit". vgl.: http://www.duden.de/rechtschreibung/Virtualitaet.
Zugriff: 12.12.2014.

% vgl.: Paul J. Kelly: Human Identity Part 1: Who Are You?. 1995. In: http://www-
home.calumet.yorku.ca/pkelly/www/id1.htm. Zugriff: 12.12.2014.
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in den sozialen Netzwerken demnach die Chance, ,ehrlicher” und direkter, sprich
,mehr”, sie selbst zu sein und mehr von sich selbst preiszugeben, da das direkte,
potentiell negative Feedback (mimisch, gestisch, juristisch) bzw. Vorurteile (aufgrund
des Geschlechts, Rasse, Alter oder korperliche Merkmale) mit denen sie im Real Life

100 Andererseits haben die

moglicherweise konfrontiert worden waren, wegfallt.
Individuen aber auch die Moglichkeit, in virtuellen Netzwerken weniger von ihrem
realen Selbst preiszugeben und vielmehr eine virtuelle Identitdt zu konstruieren, die

101 Eg |5sst sich also daraus

mehr oder weniger stark vom alltaglichen Selbst abweicht.
schlielRen, dass eine virtuelle Identitdt sehr wohl frei erfunden werden kann, es ist aber

keinesfalls eine zwingende Gegebenheit.

Legt man in weiterer Folge allerdings den Augenmerk auf die eigens entworfenen,
fiktiven Identitdten, so kann man diese, laut Doéring, als ,Scheinidentititen”
bezeichnen. Ob nun auf Facebook, Twitter oder den Blogger-Spharen [u.a.], so bieten
die Neuen Medien eine unvorstellbar erweiterbare Anzahl an ungegenstandlichen
(virtuellen) sozialen Umgebungen, in denen sich das Selbst in Prinzip auf immer neue

Weise manifestieren und erfinden kann. Die Individuen konnen demnach in beliebige

neue Rollen schliipfen und konstruieren sich demnach so als virtuelle Identitat selbst.

Nach Dorings Analysen kann dieses Phdanomen besonders in Chat-Foren beobachtet
werden, da es hier im Gegensatz zu den Social-Media-Plattformen des Web 2.0 vollig
ausreicht, lediglich einen selbst gewahlten Nicknamen anzugeben. In diesen Chat-
Foren sind ihrer Ansicht nach demnach verstarkt Individuen anzutreffen, die sich eine
virtuelle Identitat angelegt haben, die konform mit den vorherrschenden Normen der

Attraktivitat und des Erfolges geht. Die Userlnnen bedienen sich sozusagen einer

100 . . . . . . ey e
Paradoxerweise kdnnten eben dieses Fallen der Hemmschwellen, die vermeintliche Anonymitat und

die daraus resultierende potentielle Bereitschaft fiir (wliste, homophobe, sexistische etc.) Kommentare
und Beleidigungen, allerdings gleichzeitig auch als Mitfaktoren des Cybermobbings gedeutet werden.
Ein Thema, das in dieser Diplomarbeit allerdings nicht ndher behandelt werden wird, da es den Rahmen
der Arbeit Uberschreiten wiirde.

1% vgl.: Kelly (1995): a.a.0.

12 Déring: Identitit + Internet = Virtuelle Identitit.: a.a.O.
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»selbstidealisierenden Maskierung“~—", welche gleichzeitig aber auch sehr viel Raum

fur Enttduschungen lasst, sollten sich die Userlnnen auch im realen Leben treffen.

Dieser Maskierungs-These von eigens konstruierten, fiktiven Identitdten im Netz (mit

104

vermeintlich egoistischen Absichten) " steht allerdings durchaus eine Gegenthese der

authentischen Selbstdarstellung (mit vermeintlich ehrenwerten, psychologischen

105

Zielen)'® gegeniiber.'® Vertreterinnen dieser These gehen von der Annahme aus, dass

virtuelle Identitdten sehr wohl authentische sein kdnnen und durch diese authentische
Darstellung des Selbst gleichzeitig die Selbstoffenbarung und Selbsterfahrung

gefordert wird. Wie bereits thematisiert, befreit

,die Ablosung der Netzkommunikation vom sonstigen Alltag [...] demnach die
Individuen von sozialer Kontrolle und der mit dem &uReren Erscheinungsbild
verbundenen sozialen Kategorisierung, Stereotypisierung und Stigmatisierung. Selbst-
Aspekte, die der Person wichtig sind, die sie in vielen Alltagskontexten jedoch nicht

ausdriicken und ausleben kann (sondern verschleiert oder verleugnet), kommen im

Netz zum Vorschein und werden ihr auch eher zugesprochen“*’

und ernstgenommen. Die Individuen werden dazu ermutigt, sich selbst zu erforschen
und Aspekte ihres Selbst zu artikulieren, die ihnen im Real Life etwa aufgrund diverser
sozialer Stereotype, Kategorisierungen oder Rollenerwartungen nicht zugestanden

198 pie fur gewdhnlich sonst so vorherrschende soziale Hemmungen und

werden.
Beflirchtungen werden demzufolge, nach Doéring ,bei der computervermittelten
zwischenmenschlichen Kommunikation“*® durch die ,geografische Distanz, fehlende

«“10 pies unterstreicht auch die These

Sichtkontakt und Anonymisierbarkeit reduziert
der authentischen Selbstdarstellung virtueller Identitdten. Durch das Mindern der
Hemmschwellen und der vermeintlichen Anonymitdt wird bei den Userinnen ein

Gefiihl von Sicherheit erzeugt, ihre vermeintlichen Angste abzulegen und sich vielmehr

% Ebda.

% vgl.: Ebda.. S. 10.
Vgl.: Ebda.

Vgl.: Ebda.S. 5.
% Ebda. S. 5f.

1% vgl.: Ebda. S. 6.
Ebda.S.7
Ebda.S. 7.

105

106

109

110

Seite | 35



selbst darzustellen, ihr ,,wahres Ich” zu zeigen, ohne sich hinter einer Scheinidentitat
verstecken zu mussen. Gerade auf Profilseiten der Social-Media-Plattformen, wie etwa
Facebook, kénnen Userlnnen aber dennoch durchaus durch das geschickte Wahlen
von Profilfotos das eigene, ,wahre Selbst” noch ein Stlick ,zurechtkonstruieren”. Ein

Aspekt, der an spaterer Stelle ndher thematisiert werden wird.

Ausschlaggebende Faktoren fiir die zunehmende Polarisierung in den Forschungen zu
virtuellen Identitdten zwischen der bereits thematisierten ,Selbstmaskierungs-Kritik

bﬂlll

und Selbsterkundungs-Lo sind nach Doring Menschenbilder, Netzdienste wie auch

Nutzungskontexte.!*? Diese drei Aspekte sollen im Folgenden kurz beleuchtet werden.

Wie bereits eingehend thematisiert, stehen sich die Menschenbilder der Maskierungs-
These und der Selbsterkundungs-These bezlglich ihrer Absichten diametral gegentiber.
Berlicksichtigt man allerdings das Faktum, dass sich die Netznutzung in immer
breiteren kulturellen Kreisen bewegt, erscheint es nach Doéring unzureichend, sich
lediglich auf eine der beiden Extreme festzulegen, wenn es um das Verhalten

samtlicher Nutzerlnnen im Netz geht.113

Nach ihrer Ansicht liegt der Grund, ,dass
diese einseitigen Menschenbilder den Diskurs liber virtuelle Identitaten bislang pragen,
[...] daran, dass man sich empirisch vorwiegend auf Einzelfdlle und Sondergruppen

konzentriert hat.” 4

Ob die daraus gewonnen Erkenntnisse undifferenziert,
automatisch auf die gesamte Netznutzerlnnenschaft angewendet werden kénnen,

erscheint allerdings fraglich.

Diese Polarisierung konne laut Doéring durchaus aufgebrochen werden, wenn
aussagekraftige Teile anstelle von spezifischen Sondergruppen oder Einzelfdllen der
Netzpopulation betrachtet wiirden. Zuséatzlich seien die bisherigen Forschungen und
Diskurse zur virtuellen Identitdat auch noch ,durch eine enorme Einengung der

«115

betrachteten Netzdienste extremiert. Hierzu fiihrt Doring diverse Formen des

" Epda. S.10.

Vgl.: Ebda.
Vgl.: Ebda.
" Ebda.

"5 Ebda. S. 11.

112

113
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Austausches im Netz an, wie etwa Chat-, Email-, oder WWW-Kommunikation, bei der
sich Individuen bei ihrer virtuellen Selbstdarstellung mehr oder weniger frei entfalten
kénnen (je nachdem, wie der Kontext es verlangt) und nicht zwingend ident verlaufen
muss.*® Um eine angemessene Beurteilung und Analyse virtueller Selbstdarstellungen
gewadhrleisten zu koénnen, missen demzufolge nach Doéring ,alle anderen
computervermittelten Kommunikationsdienste einbezogen werden und zwar

proportional zu ihrer Nutzungshaufigkeit und Verbreitung“*’.

Als dritten wesentlichen Faktor im Zusammenhang mit der Auseinandersetzung mit
»,Netznutzung” fiihrt Doring abschlieRend den spezifischen sozialen Nutzungskontext
an, dem die jeweiligen Netzdienste untrennbar zugrunde liegen und somit einbezogen
werden muss. Als Beispiel stellt Doring hier das Chatverhalten einer Studentin in
Flirtportalen dem Chatverhalten derselben Studentin in virtuellen Seminarsitzungen
gegeniber. In diesem Vergleich zeigt sie auf, dass fir das jeweilige Chatverhalten und
die damit einhergehenden Mdoglichkeiten zur Selbstinszenierung, ausschlaggebend ist,
»,in welchem sozialen Arrangement und mit welcher Zielsetzung [die jeweiligen

Nutzerlnnen] beim Chatten aufeinander [treffen]“™®.

Fiir die Beurteilung der
jeweiligen Handlungskontexte miissen demnach die unterschiedlichsten Faktoren wie
etwa das soziale Umfeld, Alter, Bildung, Lebensphase [u.a.] der Userlnnen
miteinbegriffen werden, um sie in weiterer Folge differenzieren zu kénnen. Diese
breite Vielfalt an Nutzungskontexten verlangt von den Individuen der spatmodernen
Gesellschaften nach Doéring ,Flexibilitdit im Identitdats-Management, ohne jedoch

«119 " sje weist diesbezuglich darauf hin, dass sich

Beliebigkeit zu erlauben
Netzwerkkommunikationen keinesfalls ausschlieRlich in anarchischen Cybersystemen
abspielen, sondern sich zunehmend auch in professionellen, dienstleisungsorientierten
Kontexten eingeschrieben haben. In diesen Kontexten geht es den Individuen bei der
Selbstinszenierung weniger um die Maoglichkeit der Provokation oder des

Selbstaustestens, sondern um die Frage einer glaubwiirdigen und wiedererkennbaren

1% vgl.: Ebda.

Ebda. S. 12.
Ebda. S. 13.
Ebda. S. 13.

117
118

119
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Selbstdarstellung.'*

Im Diskurs um virtuelle Identitdten sind , diese neuen Konsistenz-
und Authentifizierungs-Anforderungen ** “*?? laut Déring allerdings aufgrund der
bisweilen zu einseitigen, zumeist dezidiert auf den spielerischen Austausch

fokussierten Auseinandersetzung mit der Thematik kaum besprochen worden.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass sich die Diskurse um die Konstruktion
von virtuellen Identitdten in Cybernetzwerken vorwiegend auf die, im Gegensatz zu
den Selbstdarstellungen im realen Leben, Korperlosigkeit und vermeintliche
Anonymitat der Individuen in ihrer Selbstdarstellung sowie den daraus resultierenden
Moglichkeiten stlitzen. Wahrend also die Selbstdarstellungen im realen Leben zu jeder
Zeit an einen Korper und ein damit einhegendes soziales Umfeld gebunden sind,
zeigen virtuelle Selbstdarstellungen mithilfe von medialen Mitteln konstruierte Bilder
des Selbst. Es muss diesbeziiglich allerdings zwischen den unterschiedlichen Arten der
Darstellung, abhdngig vom Medienangebot (Social-Networking-Seiten, Blog, Chat,
Twitter, Instagram etc.), den personlichen Absichten und Motiven der Individuen
sowie den Nutzungskontexten differenziert werden und kann demnach keinesfalls

pauschal betrachtet werden.

2% vgl.: Ebda. S. 13.

! Dieser Aspekt wird spater erneut aufgegriffen, wenn es um die Authentisierungsstrategien der
Userlnnen in virtuellen Netzwerken geht.

122 Doring: ldentitat + Internet = Virtuelle Identitdt.: a.a.0. S. 14.
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3. SELBSTTHEMATISIERUNG

In seiner Schrift ,Die Ausweitung der Bekenntniskultur - neue Formen der
Selbstthematisierung?“  beschreibt  der  Kultursoziologe  Glinter = Burkart
Selbstthematisierungen als die Handlungsweise der Einzelnen sich selbst als
eigenstandige Individuen ,,zum Thema zu machen, tiber sich sprechen, angefangen von
einfachen Kompensierungen eigener Handlungen bis zu erzahlten Konstruktion der

«123 Demzufolge heilt ,Selbstthematisierung” fiir die Individuen, wie

eigenen ldentitat
auch bereits bei Bublitz eingehend thematisiert wurde, sich zunachst zum Objekt der
Erkenntnis zu machen (Selbstanalyse), um durch diese daraus resultierende
Moglichkeit sich aus einem abweichenden Blickwinkel kritisch betrachten zu kénnen

um zu hinterfragen, wer man wirklich ist (Identitat).***

Im darauffolgenden Schritt geht
es laut Burkart darum, die gewonnen Erkenntnisse einem gegeniberstehenden
mittzuteilen, sich selbst in Geschichten und Erzdhlungen Uber das eigene Selbst
darzustellen und sich damit sichtbar zu machen. Es kann also gesagt werden, dass sich

Selbstthematisierungen vor allem auf die eigene Individualitit beziehen.'®

Im Folgenden soll nun untersucht werden, welche Trendwenden der Prozess der
Selbstthematisierung vollzogen hat und welche Auswirkungen und Maoglichkeiten

daraus fur die Individuen resultieren.

3.1 Modelle und Trendwenden der Selbstthematisierung - Demokratisierung
der Selbstthematisierung ?

Jene Entwicklungen und Umbriiche, die im vorangegangenen einfiihrenden Kapitel
aufgeschlisselt wurden, haben nun in weiterer Folge zur Etablierung einer Kultur der
Selbstthematisierung beigetragen. Vor dem Hintergrund einer allgemeinen

Psychologisierung der Kultur hat sich seit den 1960er Jahren eine historisch

' Giinter Burkart [u.a.] (2006b): Gibt es Virtuosen der Selbstthematisierung? In: Giinter Burkart (Hg.):

Die Ausweitung der Bekenntniskultur - neue Formen der Selbstthematisierung? Wiesbaden: VS, Verl. flr
Sozialwiss, 2006. S.313 - 337. S. 313f.
24 vgl.: Ebda.

% vgl.: Ebda.
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einzigartige Therapie- und Beratungskultur etabliert. Immer mehr Menschen nehmen
Psychotherapie-, Beratungs-, Selbsterfahrungs- oder Selbstmanagementangebote in
Anspruch, bei denen ihre Selbstreflexion trainiert wird. Das gilt besonders fir
Therapieformen, mit denen es zu einer weiteren Schwerpunktverlagerung von
kognitiv-rationaler Reflexion (Wer bin ich?) oder moralischer Reflexion (Wie lebe ich
das richtige Leben?) zu Reflexionen Uber expressive Ausdrucksformen, Gefiihle und
Korperlichkeit gekommen ist. Fragestellungen wie ,Sehe ich gut aus, bin ich attraktiv,
ist meine Inszenierung vorteilhaft, habe ich eine gute Performcmce?”126 treten in den

Mittelpunkt.

Wie der Soziologe Alois Hahn in seiner Schrift ,Identitit und Selbstthematisierung*?’

betont, ist Selbstreflexion nur moglich, wenn kulturelle Muster der
Selbstthematisierung und Selbstzuschreibung verfiigbar sind*?®, die institutionell
abgesichert sein miissen. Wenn das Ich lber sich selbst nachdenkt, dann tut es das

u129

nicht einfach ,aus sich selbst heraus“~“”". Wie auch bereits im vorhergehenden Kapitel

bei Bublitz und Reckwitz herausgearbeitet wurde, stellt die Kultur ihm Mittel und
Technik(en) dafiir zur Verfligung, von einfachen reflexiven Denkroutinen, wie etwa um
die Frage: Wer bin ich?, Giber Erzdhlmuster und schriftliche Ausdrucksformen, wie etwa
Tagebuch, Brief, Weblog, bestimmte Themen wie Selbstfindung oder

Selbstverwirklichung bis hin zu komplexen Thematiken.

»Solche Institutionen der Selbstthematisierung stehen als komplexe Beschreibungs-
und Zuschreibungsmuster den Individuen zur Verfligung, als Angebot fir
kontrollierte Selbst-Enthillungen und -Bekenntnisse. Die klassische Palette reicht von
der Beichte Uber Autobiografie und Tagebuch bis zur Psychoanalyse, gefolgt von
neueren Formen wie biografisches Interview, neue Therapieformen, Selbsterfahrungs-

und Selbstverwirklichungsgruppen oder Talkshows.“**°

126 Burkart [u.a.] (2006b): a.a.0. S. 12.

27 Alois Hahn: Identitit und Selbstthematisierung. In: Alois Hahn, Volker Knapp (Hg.):
Selbstthematisierung und Selbstzeugnis: Bekenntnis und Gestandnis. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 1987. S.
9-24.

128 Vgl. ebda.

Ebda. S. 18.

Burkart (2006): a.a.0. S. 10.

129

130
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Das therapeutische Gesprach bildet dabei das Grundmodell fiir die Gesprachsform des
Interviews, das ebenfalls stark an Bedeutung gewonnen hat. Es hat die biografische
Selbstreflexion von immer mehr Mensch in Gang gebracht und eine Fille von
Lebensgeschichten produziert. Die Maxime ,Erzdhle dein Leben” oder ,Erzahle dich
selbst” hat sich in den Alltag verbreitet.’®

Auch in den Massenmedien hat das unspezifische biografische Gesprach, d.h. eine
Unterhaltung (iber nahezu beliebige Aspekte des eigenen Lebens, stark an Bedeutung
gewonnen. Immer haufiger legen Menschen o6ffentliche Selbstbekenntnisse ab, in
Fernseh- Interviews, Talk- Shows und zunehmend in verschiedenen Bereichen von
online Netzwerken. , Tyrannei der Intimitit“ oder ,Offentlichkeit des Privaten” werden

zu Schlisselbegriffen dieser Trendwende.'*?

Die Suche nach neuen Institutionen der Selbstthematisierung verweist auf Tendenzen
der Veralltaglichung und Demokratisierung. Das Problem der Demokratisierung lasst
sich dabei an der Frage erortern, ob das Internet und andere neue Medien tatsachlich
neue Formen der Selbstthematisierung ermoglichen, denn im Unterschied etwa zur
Psychoanalyse oder auch der klassischen Autobiografie sind diese Medien im Prinzip
allen zuganglich, auch wenn es empirische Evidenzen fiir die gegenteilige Behauptung

«133 gibt, demzufolge das Internet neue Ungleichheiten produziert.

eines ,Digital Divide
Bei diesem Ubergang von alten zu neuen Institutionen der Selbstthematisierung
werden laut dem Soziologen Herbert Willems bestimmte Transformationsprinzipien
ersichtlich, die dieser mit dem Begriff der Theatralisierung zu erfassen versucht.
Kommunikation in virtuellen Rdumen wird dabei in gewisser Weise als ein historischer

Nachfolger von Beichte, Psychoanalyse und Gruppentherapie betrachtet. Allerdings ist

B Vgl.: Gunter Burkart (2006a): Einleitung: Selbstreflexion und Bekenntniskultur. In: ders.: Die
Ausweitung der Bekenntniskultur - neue Formen der Selbstthematisierung? Wiesbaden: VS, Verl. fur
Sozialwiss. S. 7-40., S. 12.

32 ygl.: Hahn (2000): a.a.0.

33 Der Begriff des Digital Divides beschreibt den Unterschied in der Zuganglichkeit und
Nutzungsmoglichkeiten von Informations- und Kommunikationstechnologien zwischen
unterschiedlichen Bevodlkerungsgruppen, resultierend aus technischen und sozio6konomischen
Faktoren. Ausschlaggebend sind dabei sowohl regionale, nationale wie auch internationale Differenzen.
Vgl.: Mirko Marr ; Nicole Zillien: Digitale Spaltung. In: Wolfgang Schweiger; Klaus Beck (Hrsg.): Handbuch

Online-Kommunikation. VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2010. 257-282.
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offensichtlich, dass es dabei eine Reihe markanter Unterschiede zu den alteren Formen
gibt. Zum Beispiel handelt es sich um eine korperlose Fern-Kommunikation oder es
steht bei der Selbstkonstruktion, durch selbstgewahlte sogenannte ,,Nicknames” [u.a.],
weder eine Biografie noch ein Authentizitdtsanspruch im Hintergrund. Das schlieft
eine Bekenntniskultur im klassischen Sinn mehr oder weniger aus. Dennoch béte sich
laut Willems Theorie in diesem inszenatorischen Spielraum das vielleicht groRte

Potential der Exploration von Selbstkonzepten.la'4

Auch der Soziologe Markus Schroer befasste sich in seiner Schrift
,Selbstthematisierung: Von der (Er-) Findung des Selbst und der Suche nach

“135 mit den neu auftretenden medialen Praktiken und stellte dabei

Aufmerksamkeit
Tendenzen der Universalisierung fest - Selbstthematisierung als ein Trend, der alle
Schichten erfasse. Es geht dabei laut Schroers These um reine Inszenierungen, fern von
Authentizitdit und Selbstreflexion. Die neuen Medien sind Teil einer neuen
postmodernen Bildkultur, einer ,Visual Culture”, wo es verstarkt um
Gesehenwerdenwollen und Selbstprasentation geht. So wird Selbstthematisierung

nach seiner Ansicht

,Offentlich und expressiv. Bietet schon die private Homepage die Moglichkeit, von sich
selbst auch Bilder zu prasentieren - nicht mehr nur: So bin ich, so empfinde ich, das

macht mich aus; sondern: so sehe ich aus-, so kommt dies noch deutlicher zum
w136

Ausdruck bei der Praxis, private Videos und Fotos im Internet publik zu machen
Mehrere Entwicklungen scheinen sich zu Uberkreuzen, die verschiedene Striange der
Selbstthematisierung betreffen. Zunachst gibt es Anzeichen dafiir, dass Selbstreflexion
durch visuelle Selbstdarstellung abgelost wird. Postmoderne Identitatspiele und
andere neue Formen der Selbstdarstellung im Internet verweisen zusatzlich auf eine
mogliche Demokratisierung der Selbstthematisierung, aber gleichzeitig eben auch auf

ihren Formwandel, den die klassische Reflexionselite vielleicht zu ignorieren sucht. Der

134 Vgl.: Burkart (2006): a.a.O.

Markus Schroer (2006): Selbstthematisierung: Von der (Er-) Findung des Selbst und der Suche nach
Aufmerksamkeit. In: Burkart, Glinter (Hg.): Die Ausweitung der Bekenntniskultur - neue Formen der
Selbstthematisierung? Wiesbaden: VS, Verl. fiir Sozialwiss. S. 41-72., S. 57.

3¢ Burkart (2006a): a.a.0. S. 29.
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7 vollzieht sich fiir verschiedene Milieus auf

Kampf um Aufmerksamkeit B
unterschiedlichen Kanalen:

,Wahrend die einen immer noch um Reputation im traditionellen Sinn bestrebt sind,
finden andere es wichtiger, prominent zu sein, und die jugendlichen Nutzer des

demokratisch anarchischen Internet gehen dabei zum Teil ganz neue Wege, bis hin zu

fragwirdigen Formen der Aufmerksamkeitssuche.“**®

Der gegenwartige Individualisierungsprozess, der nicht nur einige wenige Eliten erfasst
hat, sondern als gesamtgesellschaftlicher Trend wirkt, hat ohne Frage auch zu einer
Intensivierung der Selbstthematisierung, der Selbstbeobachtung und Selbstdarstellung
beigetragen. In den aktuellen Formen der Selbstthematisierung zeigt sich eine
Betonung der Einzigartigkeit der Individuums und eine Intensivierung der
Selbstbeziehungen. Die Funktion der Selbstthematisierung scheint dabei allerdings
immer weniger darin zu bestehen, wie von Foucault gefordert, ,sich selbst zum
Erkenntnisgegenstand [zu machen], um sich umzubilden, zu verbessern, zu ldutern,

139 ,sondern darin, sein Selbst zum o6ffentlichen Gegenstand zu

sein Heil zu schaffen
machen, auf sich aufmerksam zu machen, sich zu zeigen und damit das Gefiihl zu

verschaffen, existent zu sein.

In den gegenwartig zu beobachtenden Formen der Selbstthematisierung geht es nicht
mehr in erster Linie um die Frage, wer man ist oder sein will. Der Schwerpunkt hat sich
vielmehr verlagert zu Fragen der Selbstprasentation, der Selbstdarstellung und
Selbstinszenierung. Die entscheidende Frage ist, wie man wirkt, wie man
,ruberkommt”, wie man gesehen werden will und gesehen wird. Betont wird also vor
allem der expressive Aspekt der Selbstthematisierung. An die Stelle der anfanglich
noch gestellten, klassischen Identitdtsfrage ,Wer bin ich?“ tritt die Frage ,,Wie kann ich

140 Das Selbst und die

mich so darstellen, dass Notiz von mir genommen wird?”
Identitat werden zum Thema. Das schlief8t auch Fragen nach Selbstbestimmung und

Einzigartigkeit ein: Wie kann ich meine Autonomie sichern? Was ist das Besondere an

17 Vgl.: Georg Franck : Okonomie der Aufmerksamkeit: Ein Entwurf. Miinchen; Wien: Hanser, 1998.

Gulnter Burkart (2006a): a.a.0. S. 31.
Michel Foucault: Die Sorge um sich: Sexualitdt und Wahrheit 3. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 1989. S. 59,
Markus Schroer: Selbstthematisierung: Von der (Er-) Findung des Selbst und der Suche nach

138
139

140

Aufmerksamkeit. In: Burkart, Glinter (Hg.): Die Ausweitung der Bekenntniskultur - neue Formen der
Selbstthematisierung? Wiesbaden: VS, Verl. fiir Sozialwiss, 2006. S. 41-72., S. 57.

Seite | 43



mir? Unterscheide ich mich in ausreichendem Malle von anderen? Die
Lebensgeschichte wird zum Reflexionsgegenstand und erscheint dadurch zunehmend
als machbar und planbar. Lebensplanung wir immer mehr zur Norm, die individuelle
Zukunftsorientierung verdrangt die Familiengeschichte. Viele sind nur auf der Suche
nach ihrem Selbst, das zunehmend als autonom, aus sozialen Beziigen gel0st,

wahrgenommen wird und ,,authentisch” dargestellt werden soll.

Selbstthematisierung kann demzufolge offensichtlich auch als Kampf der Individuen
um Aufmerksamkeit zur Sichtbarmachung des eigenen Ich verstanden werden, eine

These, die nun im Folgenden genauer thematisiert werden soll.

3.2. Aufmerksamkeitskampfe

Einer der wesentlichen Erkenntnisse und Kennzeichen der gegenwartig einschlagigen
Debatten ist, dass Selbstthematisierung nicht mehr linger als Ubung ohne
Zuschauerlnnen und Publikum vorstellbar ist, wie es etwa beim traditionellen
Tagebuchschreiber noch war. Des Weiteren richtet es sich nicht mehr auf ein
konkretes Gegenliber wie etwa beim Brief. Heute erfolgt Selbstthematisierung
vielmehr vor allem 6ffentlich und expressiv, mit moglichst vielen Zuschauelnnen bzw.

vor moglichst groRem Publikum.***

Angesichts des ,Zustand[s] dauernder Empfangnis [...], die in grenzenlosem

“142 argriffen hat, haben wir es im Zeitalter der

Imperialismus von uns Besitz
Mediatisierung des Alltages mit einem verstarkten Kampf um Aufmerksamkeit zu tun,
der angesichts der Knappheit der Ressource ,Aufmerksamkeit” zu immer pointierter
ausfallenden Selbstthematisierungen fiihrt, damit sie- angesichts der Gberwaltigenden
Flut von konkurrierenden Selbstthematisierungen - U(iberhaupt wahrgenommen

werden.

1 ygl. Schroer (2006): a.a.0. S. 43.

Siegfried Kracauer: Langeweile (1924). In: ders.: Das Ornament der Masse. Frankfurt a.M.: Suhrkamp,
1977.S.321-325.S. 323.
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Der folgende Teil der Arbeit wird sich nun mit zwei populdren Selbstdarstellungs- und
Aufmerksamkeitsbiihnen: einerseits den privaten Filmaufnahmen, andererseits den
Homepages- auseinandersetzen, in dem Versuch, ihren Strategien zur

Aufmerksamkeitsgewinnung auf den Grund zu gehen.

3.2.1. Private Filmaufnahmen - die Kamera als Aufmerksamkeitsgenerator

Langst geht der Trend nicht mehr nur dazu, das Leben lediglich zu erzdhlen, sondern
vor allem auch dazu, es zu fotografieren und zu filmen. Durch die scheinbar alltdglich
gewordene Verwendung von Digitalkameras und Smartphones [u.a.] wird den
Individuen eine sowohl simple als auch unauffdllige Dokumentation alltaglicher
Begebenheiten und fliichtiger Eindricke ermdglicht. Somit wird nicht mehr nur zu

herausragenden biografischen Ereignissen das Leben narrativ von diesen, wie bereits

3

bei Dinne/Moser thematisierten Reflexionstechniken ** »eingefangen”, sondern

kleinste Anldsse genligen, um eine Selbstthematisierung in Gang zu bringen. Dies

ermoglicht den Individuen eine nahezu lickenlose filmische Erfassung des Lebens,

welche den Begriff des Life Caching etablierte.***

,Das Fotoalbum, in dem die einzelnen Stationen eines gesamten Lebens erfasst sind,
weicht den unzahligen Filmen, die auf Kassetten oder Festplatten von Computern
gespeichert sind: Uber die Geburt, den ersten Tag im Krankenhaus, den ersten Tag
Zuhause, den ersten Ausflug, das erste Bad, die ersten Gehversuche usw. Allein die
Filme Uber den ersten Lebensabschnitt fiillen schnell ganze Regale.“**®

Demnach bedeutet , Leben” fotografiert zu werden und , Aufzeichnungen vom eigenen

Leben zu besitzen“.**® Ohne deren visuelle Dokumentation scheinen wir unseren
eigenen Erlebnissen nicht mehr zu trauen. Als wirklich geschehen gilt etwas offenbar

erst dann, wenn es durch eine , Maschine” festgehalten wird und diese gleichzeitig

13 Vgl.: J6rg Dinne/ Christian Moser: Automedialitit: Subjektkonstruktion in Schrift, Bild und neuen

Medien. Minchen: Wilhelm Fink, 2008. S. 12.

%4 vgl. Schroer (2006): a.a.0. S. 59f.

> Ebda: S. 61.

Susan Sontag: Endloser Krieg, endloser Strom von Fotos: Die Folter der Gefangenen ist keine simple
Verfehlung. In: Stiddeutsche Zeitung. Nr. 118, 24.05.2004. S. 13.
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auch Erinnerungsfunktionen tibernimmt. Daher kommt es immer haufiger geradezu zu

einer wahren Dokumentationswut des eigenen Lebens.

,Mit Hilfe von Digitalkameras zeichnen immer mehr Menschen ihren ganz
gewohnlichen Tagesablauf auf und verleihen ihm auf dies Weise Bedeutung und
vielleicht auch eine Art Wiirde. Zahlreiche Sendungen aus dem Bereich Reality-TV und
Doku-Soap machen deutlich, dass das ganz normale Leben, ohne spektakulare

Aktionen und besondere Ereignisse, Aufmerksamkeit auf sich ziehen kann, wenn es nur

gefilmt und tiber Fernsehsender verbreitet wird.“**’

Die Kamera erscheint demzufolge immer haufiger sowohl als Aufmerksamkeitsgarant
sowie als -generator. Und selbst wenn sich kein klassischer ,Sender” daflir interessiert,
konnen diese Aufnahmen aus dem eigenen Leben immer noch eine gewisse
Verbreitung finden, indem sie etwa auf Homepages, Blogs, Facebook [u.a.] gepostet
werden oder per E-Mail [u.a.] verschickt werden. Jeder wird zu seinem eigenen
Fotografen so wie sich auch jeder mithilfe der neuesten Kommunikationstechniken
eine eigene Offentlichkeit schaffen kann. Der deutsche Philosoph Walter Benjamin
schrieb diesbeziiglich bereits in den 1930er Jahren: ,Jeder heutige Mensch kann einen

« 148

Anspruch vorbringen, gefilmt zu werden , ein Anspruch dem heute langst

149
d.

massenhaft entsprochen wir Geandert hat sich allerdings, dass die Individuen

langst nicht mehr nur als Objekt der Kamera fungieren, heute sind diese oftmals beides

h.*° Die Individuen fungieren sowohl als Filmerinnen als auch als Gefilmte und

zugleic
werden so gleichzeitig zu Produzentinnen wie auch Konsumentinnen von unzahligen
Filmen und Fotografien, die auch noch so vermeintlich belanglose Ereignisse ihres

Lebens einfangen und festhalten (kénnen).™

“ Ebda.
8 Walter Benjamin: Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit. In: ders.:
Illuminationen. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 1977. S. 136-169. S. 155.

9 vgl.: Schroer (2006): a.a.0. S. 61f.

Vgl. dazu auch Kapitel 6.2.1. Medienamateurinnen & Prosumentinnen

Vgl.: Schroer (2006): a.a.0. S. 62.
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3.2.2. Private Homepages

Privat erstellte Homepages oder Blogs fungieren gegenwartig immer haufiger als
Biihnen der Selbstdarstellung und Selbstinszenierung. So beschreibt der Soziologe
Markus Schroer in seinen Analysen zu neuen Selbstthematisierungsbiihnen
Homepages als eine ,Mischung aus Text- und Bildanteilen (zumeist Fotos, z.T. aber

auch Videomaterial)“ **?>, auf der sich Personen einem anonymen Publikum

«“153 Besitzerlnnen

prdsentieren, ,das gezielt oder zufallig auf seiner Seite gelandet ist
der Seite (page) gewadhrleisten zumeist einen (gewissen, allerdings nicht immer
zwingend ernstzunehmenden) Einblick in persénliche biografische Daten (virtuelle
Steckbriefe), Interessen, Hobbys und ,,Meinungen®. Zusatzlich prasentiert sich diese(r)
auf Fotos ,,in den verschiedensten Situationen und Kontexten: im Kreise von Freunden,
Familie und Haustieren, im Urlaub und bei der Ausiibung diverser Hobbys“"™.
Gleichzeitig werden dadurch oft auch noch automatisch ,das eigene Haus, der

“15 wodurch unweigerlich das

Wohnort, [sprich das personliche Umfeld,] vorgestellt
Gefilihl von Authentizitat (,,Echtheit”; ,Mit-dabei-sein“) vermittelt wird. Darliber hinaus
gehoren weiterfihrende Links (zu anderen Websites, Homepages von Freunden,
bestimmten Interessens-/Themenhomepages, etc.) zur Kernausstattung dieser Seiten
(Hypertextualitat). Auch die immer popularer werdenden ,follow me on twitter”-
Aufforderungen sowie Verlinkungen zum personlichen Facebook-, Instagram- oder
YouTube-Account [u.a.] sind hier kaum noch wegzudenken. Dadurch werden in
gewisser Hinsicht die ,Kompetenzen” und ,Aktualitdt” der/s Besitzerlnnen suggeriert,
die Fahigkeit mit dem aktuellen Zeitgeist und den Trends mithalten zu kdnnen.
Gleichzeitig tragen diese dadurch zu einer weitgreifenden und scheinbar immer dichter
werdenden Vernetzung bei.

Weitere wichtige Merkmale nehmen die Gasteblicher, Subscribe™®-Funktionen sowie

eigens flir die Seite eingerichtete Chats ein, welche gewahrleisten, dass die

2 Schroer (2006): a.a.0. S. 60f.

*** Ebda.
** Ebda.
*** Ebda.
138 Besucherlnnen kénnen dadurch favorisierte Pages einfach ,, abonnieren” und werden anschlieRend

automatisch lber die neuesten Updates, in der Regel via eMail, informiert.
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Besucherinnen auch mit dem/der Besitzerln in Kontakt treten konnen (Interaktivitat)

und einen gewissen Feedback-/Review-Charakter ermoglichen.

Trotz der meist mehr oder weniger unspektakuldren Inhalte spiegelt der rasante
Anstieg von neuen privaten Homepages die Hoffnung der Individuen, dass sich im
Internet Menschen finden werden, die sich fur ihr sei es noch so normales Leben
interessieren. Virtuelle Netze erscheinen als neues Medium, das jedem ermdglicht,
sich und alles was ihn ausmacht zu veréffentlichen und dabei einen fast schon
,voyeuristischen Einblick in die wirklichkeitsnahe Intimitdt des Trivialen und

“>7 gewahrt. Allein die Méglichkeit, dass nicht nur ausgesuchte Personen,

Banalen
sondern ein Publikum unbekannter GroRe das eigene Leben betrachten kann, und vor
allem so wie man will, dass es gesehen wird, scheint jedem Einzelnen einen bislang

ungeahnten prominenten Stellenwert einzurdumen.**®

Ein wichtiges Hilfsmittel zur Uberpriifung der eigenen Selbstthematisierungsstrategie
auf ihre Wirksamkeit hin, nehmen dabei auf immer mehr Homepages integrierte
Zahlwerke, sogenannte ,Counter”, ein, die die Anzahl der Besucher auf ihren Seiten
registrieren und gleichzeitig den Effekt des Darstellungsverhaltens dokumentieren. Es
wird dadurch immer offensichtlicher, dass (virtuelle) Selbstreferenz nicht nur durch
das sich selbst beobachtende Individuum erfolgt, sondern wesentlich durch die
anderen beeinflusst wird, denn diese lenken und formen durch ihre Reaktionen die
Selbstdarstellungsprozesse. Gleichzeitig schranken sie das Potential der kreativen
Selbstinszenierung allerdings auch ein, welche in der reflexiven Selbstbeobachtung

159

liegt.””” Der Medienwissenschaftler Roberto Simanowski schrieb diesbeziglich in

seiner Schrift Gber Aufmerksamkeitskampfe treffend:
,Die Null [Anzahl der Klicks/Rezeption] ist Ausdruck des Scheiterns innerhalb der

Aufmerksamkeits6konomie des Internets. Was zahlt ist die Zahl. Erfolg bemisst sich
nach dem Ranking der Suchmaschinen, und basiert allein auf Statistik. (Von der

> Ramén Reichert: Amateure im Netz: Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0. Bielefeld:

Transkript, 2008. S. 67.

8 vgl.: Ebda.

Vgl.: Barbara Becker: Selbstinszenierung im NETZ. In: Kramer, Sybille (Hg.): Performativitat und
Medialitat. Miinchen: Fink, 2004. S.413 - 429. S. 426f.
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Wahrheit zur Zahl, die oft den Absturz ins Nichts bringt). [...] Das Ziel ist nicht

Nihilismus, sondern Aufmerksamkeit: Wahrgenommen werden ist Wahrheit.“*°

In virtuellen Netzwerken wird die Selbstbeobachtung der Individuen demnach durch
eine  Fremdbeobachtung erganzt, vielfach geradezu ersetzt, wobei die
Fremdbeobachtung laut der Wissenschaftlerin Barbara Becker keinem konkreten
Gegenliber zugeschrieben werden kann, weil dieses oftmals Produkt der eigenen
Imagination ist. ,,Das Sich- reiben am Anderen (im wortlichen wie metaphorischen
Sinne) und die daraus resultierenden Inspirationen fiir eine Modifikation der
individuellen Inszenierungspraxis finden in der Netzkommunikation nur beschrankt

statt.“16!

In weiterer Folge wird zusatzlich eine regelrechte Sogwirkung der Selbstdarstellung
ersichtlich, wird doch der Umstand, der bereits bei Bublitz kurz angeschnitten wurde,

immer deutlicher, dass von den Kommunikationspartnerinnen eine gewisse

162

Preisgabe™“ personlicher Informationen erwartet wird, um an bestimmen virtuellen

Rdumen Uberhaupt erfolgreich teilhaben zu kénnen.*®®

3.2.3. Aufmerksamkeit als Ziel der Selbstthematisierung

Einer der wesentlichen Kennzeichen der Selbstthematisierung ist somit offensichtlich,

dass durch diese Aufmerksamkeit erzielt werden soll.

»Warum sonst stellt man sich auf eigens errichteten Homepages aus, berichtet lber
Leben und Vorlieben? Warum sonst stellt man Filme mit strafbaren Handlungen von
sich ins Netz oder verschickt sie per E-Mail oder Fotohandy, wohl wissend, dass dies
strafrechtliche Konsequenzen haben kann? Hinter all diesen Aktivitdten steht der
Wille, wahrgenommen und nicht ignoriert zu werden. Ob Auftritte in Talkshows, auf
der eigenen Homepage oder in selbsthergestellten Mini- Movies, vermittelt wird

1%0 Roberto Simanowski: Aufmerksamkeitskdmpfe. In: ders.,: Digitale Medien in der Erlebnisgesellschaft:

Kultur- Kunst- Utopien. Reinbek: Rohwolt, 2008. S55-74. S. 65.
1°1 Becker (2004): a.a.0. S. 427.

162 Vgl. dazu auch Kapitel 2.2. Medialisierung des Selbst

Vgl.: Jan Schmidt: Das neue Netz: Merkmale, Praktiken und Folgen des Web 2.0. Konstanz: UVK-

Verl.-Ges, 2009.
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immer wieder die Botschaft: ,Schaut mich an!‘, ,Nehmt mich  wahr!’, ,Ich bin
wichtig!”.“*®*
Die Thematisierung des Selbst bezieht sich dabei nicht nur auf eine rein egoistische
Selbstthematisierung, noch ist diese einem spezifischen Gegenilber gerichtete.
Vielmehr wollen die Individuen sich hier einem moglichst breitem Publikum
prasentieren. Hierzu ist allerdings anzumerken, dass dabei laut des Soziologen Erving
Goffman zumeist weniger die Authentizitdt des Selbst im Vordergrund steht, sondern

165

die Erzeugung eines Eindrucks, oder auch ,Image” genannt.” Goffman versteht unter

Image ,ein in Termini sozial anerkannter Eigenschaften umschriebenes Selbstbild, ein

Bild, das die anderen tibernehmen kénnen“.*®®

Der vergesellschaftete Mensch sucht folglich seine Selbstbestatigung, indem er seine
Existenz so geschickt wie maglich durch das Ansehen aufwertet'®’, das er in den Augen
der anderen genielt. Allerdings ist nicht nur die Wahrung des eigenen Images von
Interesse, sondern auch die des Images anderer.’®® Indem ein Individuum durch
gewisse Verhaltensstrategien eine bestimmte Position fir sich in Anspruch nimmt,
stellt es automatisch auch Erwartungen an die Person und das Selbstbild seines
Gegeniibers. Der Soziologe Anselm Strauss spricht im Zusammenhang mit diesem

wechselseitigen Prozess auch vom Begriff des Statuszwangslsg.

Fir Teilnehmer virtueller Netzwerke bedeutet dies also, dass diese verschiedene
Selbstdarstellungsstrategien beherrschen und auch in der Lage sein mussen, diese zu
nutzen, um sich als ein sozial attraktives Subjekt stilisieren zu kénnen. In weiterer Folge
fihrt dies unweigerlich zu einer Stilisierung der Lebensfiihrung sowie zu einer
Asthetisierung des Alltagslebens, da die Selbstinszenierung stets unter sozialer

Beobachtung steht. Einen bestimmten Stil in virtuellen Netzwerken fir sich zu

'* Schroer (2006): a.a.0. S. 62f.

165 Erving, Goffman: Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience. Boston, 1986. S. 100.

106 Erving Goffman (1994b): Techniken der Imagepflege: Eine Analyse ritueller Elemente in sozialer
Interaktion. In: ders.: Interaktionsrituale: Gber Verhalten in direkter Kommunikation. FfM: Suhrkamp,
1994. S. 10-53.S.10.

167 Vgl. dazu auch Kapitel 3.2. Aufmerksamkeitskampfe
Vgl. ebda. S. 19ff.

Anselm Strauss (1968): Spiegel und Masken: Die Suche nach Identitat. FfM: Suhrkamp. S.87.
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beanspruchen heilft demzufolge gleichzeitig auch ,ein sozial vernetztes Selbstbild fir
sich zu reklamieren und eine soziale Anerkennung dieser asthetischen elbststilisierung
anzustreben“”®. Sein Image ist demzufolge in dauernder Abhingigkeit von der sozialen
Anerkennung anderer Individuen und das Selbst damit dauernd in Gefahr, dem

Regelwerk nicht standhalten zu kbnnen.

Zusammengefasst kann also gesagt werden, dass die Herstellung von Aufmerksamkeit
abhangig von der Beherrschung gewisser medialer, normierter Prasentationstechniken
ist, die es den Individuen ermoglichen, sich selbst im Rahmen der ,Internet-
Prasenz” gut aussehen zu lassen. Es soll dabei allerdings nicht nur darum gehen,
Anerkennung zu erwirken, sondern auch darum, ein anpassungsfahiges Selbstbild zu
entwickeln und dadurch den Anschein von Handlungs- und /Wandlungsfahigkeit zu

erzeugen und zu festigen.'”*

7 Ramén Reichert: Amateure im Netz: Selbstmanagement und Wissenstechnik im Web 2.0. Bielefeld:

Transkript, 2008. S. 77.
1 vgl. Ebda. S. 76ff.
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4. IDENTITATSKRISE - IDENTITAT IM UMBRUCH

4.1. Zum Begriff der Individualisierung

Bisher erfolgten soziale Interaktionen, wie bereits im einfihrenden Kapitel
thematisiert wurde, in erster Linie ,in Umgebungen, in denen die betroffenen
Individuen korperlich anwesend waren und dadurch unmittelbar aufeinander

reagieren konnten.” 172

Goffman lenkte hierzu den Blick auf das grolRe
Informationspotential, das sich durch die unvermittelte ,Angesichtigkeit” bei
Begegnungen ergibt. So sticht etwa bei Individuen in Anwesenheit eines Gegeniibers,
laut Goffman, eine Grundbedingung des sozialen Lebens unweigerlich hervor, namlich
ihre , Offensichtlichkeit”. Diese erschopft sich nach seiner Ansicht keineswegs darin,

dass

,unser Auftreten und unsere Verhaltensweisen Hinweise auf unseren Status und unser
Beziehungen geben. Vielmehr kénnen die anderen schon unserer Blickrichtung,
unserem 'Engagement' und er Art unserer ersten Handlunge entnehmen, welche
Absichten und Zwekke [!] wir im Moment verfolgen - und dies alles vollig unabhéangig
davon, ob wir uns mit ihnen abgeben oder nicht. Dementsprechend versuchen wir

fortwdhrend, ihnen diese Enthillungen zu erleichtern, sie zu verhindern oder gar

unsere Zuschauer auf eine falsche Fihrte zu locken.“*”

Begegnen Menschen einander im sogenannten ,Real Life”, so erfolgt laut Goffman
folglich ,sofort eine erste Kategorisierung des Gegenibers, auf dessen Basis die
Betroffenen die Situation definieren und die Richtung ihrer Reaktionshandlung

ausbauen. Somit kommt gerade jenen Informationen entscheidende Bedeutung zu, die

72 Anke Bahl: Zwischen On- und Offline. Identitit und Selbstdarstellung im Internet. Miinchen: KoPad-

Verl, 1997.S. 29.
173 Erving Goffman: Die Interaktionsordnung. In: ders.: Interaktion und Geschlecht. Hg. u. eingeleitet v.

Hubert A. Knoblauch. Mit e. Nachw. v. Helga Kotthoff. FfM/New York: Campus, 1994. S. 50-104., S. 58.
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das Individuum ganz zu Anfang der korperlichen Erscheinung seiner Partner

entnimmt!’4,

Wichtig ist hierbei anzumerken, dass die Wahrnehmung scheinbar unweigerlich sozial
ritualisiert und normiert ist. Goffman unterscheidet diesbezliglich ,zwischen einer
'kategorialen' (Alter, Geschlecht, Klasse, ethnische Zugehorigkeit) und einer

“7> Die Kategorie der

'individuellen' (Stimme, Mimik, Gestik) Form der Identifikation
'Klasse' ist allerdings in der Nachmoderne durch die Pluralisierung der Lebenswelten
fragwiirdig geworden und kritisch zu hinterfragen. Es liegt somit im Interesse des
Individuums, ,,nicht nur seine Umwelt moglichst genau lesen zu kénnen, sondern auch
Kontrolle dariiber zu haben, wie er oder sie von anderen wahrgenommen wird“*’®.
»,Der Ausdruck, den man sich selbst gibt“, so betonte Goffman, ,,misse schlieRlich nicht
unbedingt mit dem Gbereinstimmen, welchen man ausstrahle“.*”” Es kann hierbei von
einer fundamentalen Asymmetrie des Kommunikationsprozesses bei der
Selbstdarstellung im Alltag gesprochen werden. Diese Asymmetrie sei zwar kaum
aufzuhalten, weil die Beobachter dem Darsteller laut Goffman grundsatzlich Gberlegen
seien;

,der Darsteller konne sich jedoch bemihen, genau jene scheinbar nicht

manipulierbaren, spontanen Seiten seines Verhaltens zu beeinflussen, zumal sein

Publikum diesen vergleichsweise unkritisch gegeniberstehen. Damit nehme die

Maskerade ihren Lauf: Diese Art von Kontrolle, die der Einzelne ausibt, [...] schafft die

Blihne fiir so etwas wie ein Informationsspiel - einen potentiell endlosen Kreislauf von

Verheimlichung, Entdeckung, falscher Enthiillung und Wiederentdeckung.“*’®

Goffman vergleicht die Selbstdarstellung in der Offentlichkeit hiermit ganz
offensichtlich mit der Darstellung auf einer Biihne. Dies impliziert die problematische

Auffassung, ,dass hinter dem ,Blihnen-Ich’, das nur eine ,Rolle’ spielt, das ,wahre’ Ich,

74 Erving Goffman: Wir alle spielen Theater: Die Selbstdarstellung im Alltag. 2. Aufl. Miinchen: Piper,

1973. S. 14.
' Ebda. S. 93.

176 Bahl (1997): a.a.0. S.30f.
Goffman (1973): a.a.0. S. 14.
Ebda. S. 12.
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die eigentliche Identitat, verborgen ware“""”, welche mehr oder weniger bewusst eine

der Rollen wahle.

Diese Problematik hat sich durch das Aufkommen der virtuellen Kommunikation in der
sogenannten ,virtuellen Moderne” weiter zugespitzt. Bleibt es doch zu hinterfragen,
woran sich ldentitdten im virtuellen Netz bzw. Social Media ,festhalten” bzw.
Uberhaupt entstehen (kdnnen), wo doch traditionelle Kriterien und Garanten und wie
Gestik, Mimik und Stimme fehlen bzw. auRer Kraft gesetzt werden und sich die
miteinander kommunizierenden Individuen somit weder sehen noch hdren kdnnen.
Bisherige Identifikationsmerkmale werden allerdings laut dem Medienwissenschaftler
Manfred FaBler durch andere Merkmale ersetzt, welche von den Userinnen
grofitenteils eigenstdndig bestimmt werden kénnen, wie etwa Geschlecht, Alter, Name,
[u.a.] sprich die vollstandige personliche Selbstdarstellung. Somit ist "ldentitdt in
virtuellen Netzwerken ,nicht ldanger von visuellen Merkmalen abhangig, sondern
manifestiert sich allein in Worten, textlichen Entwirfen, die von keinem Ko&rper

getragen werden*®°.

Zur ,mediale Gebundenheit” der Identitat hat der Kulturtheoretiker Scott Bukatman
den Begriff ,Terminal Identity” gepragt. Er versteht darunter “an unmistakably

doubled articulation in which be find both the end of the subject and a new

» 181 D

subjectivity constructed at the computer station or television screen er

« 182 « 183

Computer als ,Interface , als ein ,materielles Dazwischen , erlaubt die
Entkoppelung von Koérper und Person. So nimmt demzufolge laut Bukatman die
Bedeutung von direkter Interaktion

yund verbaler Kommunikation [...] ab, wahrend zugleich die komplexe, heterogene
computervermittelte, telemediale Anwesenheit an Bedeutung zunimmt. ldentitat un

7 Goffman (1973): S. 19ff., zitiert nach Bahl (1997): a.a.0. S. 31.

Bahl (1997): a.a.0. S. 129.

Scott Bukatman: Terminal Identity: The Virtual Subject in Postmodern Science Fiction. Durham: Duke
University Press, 1993. S. 9.

182 Allucquére Rosanne Stone: Will the Real Body Please Stand Up?: Boundary Stories about Virtual
Cultures. In: Michael Benedikt (Hg.): Cyberspace: First Steps. Cambridge/Mass: MIT Press, 1991. S. 81-
118.S. 87.

'8 Manfred FaBler (1996 a): Strukturen medialer Interaktion: Speicher, Individualitit, Offentlichkeit.
Miinchen: Wilhelm Fink, 1996. S. 35.
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korperliche Integritdt werde zur Kunst sich im Anonymen, Heteronymen und

Pseudonymen als Eigenart zu begreifen [...]“**".

Der Korper bleibt dabei jedoch nicht ohne Bedeutung. Er setzt der Aktivitat nicht nur
physische Grenzen, ,sondern erflillt auch innerhalb der Netzwelten als Symbol seine

“18 Die Interaktion mit virtuellen Figuren beinhalte immer noch die

kulturelle Funktion
Vorstellung ,eines Korpers, eines Tragers der Bedeutung in der Offline-Welt, der
gewissermalien die Existenz und die Einheit dieser Figur(en) gewdhrleistet, selbst

wenn dariber hinaus wenig Sicheres tber die Identitit des Gegeniibers zu sagen ist“*%¢.

4.2. Flexibilisierung des Selbst

Ein friherer Versuch, die Veranderungen der Identitatsstruktur des postmodernen
Subjekts greifbar zu machen, ist das Modell des Individuums als ,ldentitats-Bastler”.
Der Schweizer Soziologe Peter Gross hat diese These bereits in den 80er Jahren in der

“187 2um Ausdruck gebracht. In diesem Modell wird das

,Theorie der Bastel-Mentalitat
postmoderne Subjekt als Konstrukteur definiert, welches aus den gegenwartig
vielfaltig angebotenen gesellschaftlichen Lebensstilen und -mustern sich die Bausteine
fir seine eigene ldentitat zusammensucht. In Gross' Theorie agiert das Individuum wie
ein Heimwerker, es baut sich seine Identitdt aus diesen gesellschaftlich vorgegebenen
Identitatsmustern  und  Teilidentitdten  eigenstandig  zusammen. 18 Die
Selbstmanagement-Aufforderung lautet dabei unmissverstandlich: ,Werden Sie zum

Unternehmer lhres Lebens!“*®°

'** Ebda.

18> Allucquére Rosanne Stone: Der Blick des Vampirs: Uber den Untoten am Beginn des virtuellen
Zeitalters. In: Marie-Luise Angerer (Hg.): The Body of Gender: Geschlechter: Identitaten. Wien: Passagen,
1995. 5.187-204. S. 200f.

186 Jorg Miller (1996): Virtuelle Korper: Aspekte sozialer Korperlichkeit im Cyberspace. In: WZB
Discussion Paper FS Il 96-105. Berlin. S.14. http://duplox.wz-berlin.de/dokumente.html/. Zugriff:
4.10.2010. S.14.

187 Vgl. Peter Gross: Kleine Konstruktionen - Zur Theorie der Bastel- Mentalitdat. Bamberg: Manuskript,
1985.

188 Vgl. Sabine Misoch: Identitaten im Internet: Selbstdarstellung auf privaten Homepages. Konstanz:
UVK-Verl.-Ges., 2004. S. 92.

189 Rolf Wabner: Selbstmanagement: Werden Sie zum Unternehmer lhres Lebens. Niederhausen [u.a.],
1997.
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Identitdt wird nach dieser Auffassung als die konstruktive Eigenleistung des
Individuums interpretiert, als Identitdtsarbeit, in welcher aus den diversen
Moglichkeiten der Lebensfiihrung, Freizeitgestaltung, Berufsplanung [u.a.] die
praferierten Modelle gewahlt und zur Konstruktion der Gesamtidentitdt verwendet

werden. Diese ist wiederum

yallein auf Grund ihres Collagencharakters, nicht fest und fixiert, sondern kann
permanent gewandelt und angepasst werden. Die Subjekte der Spatmoderne werden

damit zu Produzenten ihrer individuellen ,Lebens- Collage’, der Einzelne zum

,bricoleur’ seines eignen Identitasbaukastens.“**

Der Begriff der Selbstgestaltung gewinnt somit zunehmend an Bedeutung. Immer
haufiger hort man in diesem Zusammenhang von Patchwork- oder Crazykilt-
Identities'® , von Nomaden und Bricoleuren'®, die zeigen, dass sich Individualitat als
Produkt standiger Veranderungen und Umgestaltungen erweist, als offene, fluide und
flexible Instanz, die einer standig sich erneuernden Selbstthematisierung™®® und Selbst-
Inszenierung bedarf, um sich zumindest situativ zu einer identifizierbaren Figur zu
formieren. Von den Nutzerlnnen wird dabei ein schdpferisches Kénnen und eine
kreative Gestaltungskompetenz erwartet, die ein erfolgreiches Sich-In-Szene-Setzen-

Kénnen mit einschlieRt.?**

Dies wirft in weiterer Folge unweigerlich die Frage auf, wie Nutzerlnnen mit dieser
Herausforderung und gleichzeitig auch Verantwortung fir die individuelle
Lebensgestaltung umgehen bzw. welche Strategien sie sich aneignen, um sich aus der
Masse hervorheben zu kdnnen. Es scheint gegenwartig so, als ob soziale Anerkennung
und gesellschaftlicher Erfolg unmittelbar verknilpft sind mit der Fahigkeit, sich

aufmerksamkeitserheischend in Szene zu setzen.

“Ebda. S. 93.
1 Vgl. Heiner Keupp: Bedrohte und befreite Identitdten in der Risikogesellschaft. In: A. Barkhaus et al.
(Hg.): Identitat, Leiblichkeit, Normativitat. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 1996. S. 380- 403.

92 person, such as a writer, artist, etc, who creates using a diverse range of materials (vgl.: Bauman
1997).

193 Vgl.: Herbert Willems: Inszenierungsgesellschaft: Ein einfiihrendes Handbuch. Opladen:
Westdeutscher Verlag, 1998.

%4 vgl.: Becker (2004): a.a.0. S. 413.
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Vor diesem Kontext wird immer haufiger die Metapher der Inszenierung zur
Beschreibung gesellschaftlicher Prozesse verwendet. So lasst sich mittlerweile ein
geradezu inflationdrer Gebrauch dieses Begriffs bestimmen, wodurch dieser
gleichzeitig allerdings unweigerlich mit der Gefahr einhergeht, dass der semantische
Raum dieses Begriffs immer diffuser wird. Daher erscheint es fiir eine bessere
Verstandnis der Thematik als unumganglich, sich zundchst genauer mit dem

Inszenierungsbegriff an sich auseinanderzusetzten.

4.2.1. Zum Begriff der Inszenierung als Form der Selbst-Erfindung

Grundsatzlich meint Inszenierung ,,ganz allgemein ein Ensemble von Techniken und
Praktiken, mit denen etwas zur Erscheinung gebracht wird, wobei der Prozess des

Erscheinens selbst mit eingeschlossen ist.” 195

Parallel zu diesem eher allgemeinen Bestimmungsversuch der
Theaterwissenschaftlerin Erika Fischer-Lichte findet sich in der einschlagigen Literatur
eine weitere wichtige Unterscheidung dieser Begrifflichkeit. Zum einen wird
Inszenierung als ein vordergriindig dsthetischer Prozess bezeichnet, der sich durch die
Organisation eines bestimmten Zeichengebrauchs und durch eine raumzeitlich
gebundene Ereignishaftigkeit auszeichnet. Zum anderen wird Inszenierung hingegen
auch als anthropologische Kategorie begriffen, d.h. als stets notwendige
Zurschaustellung des Ich vor anderen.” In dieser Deutung verliert der Begriff der
Inszenierung den negativen Beigeschmack, den wir gegenwartig in vielen
kulturkritischen Zeitdiagnosen antreffen, in denen der Begriff der Inszenierung mit

Tauschung und Betrug einhergeht.

Laut dem Soziologen Helmuth Plessner ist der Mensch jedoch per se ein Schauspieler,
eine Inszenierung des Selbst findet demzufolge immer schon statt. Die in der
Inszenierung wirksam werdende Art der Selbst-Beobachtung wird von ihm als

wesentliches Moment menschlichen Seins bestimmt. Bereits Rousseau, Kant,

1% Erika Fischer-Lichte: Inszenierung und Theatralitat. In: Willems [u.a.], 1998. S. 81 - 90. S. 81.

% vgl.: Ebda.
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Nietzsche [u.a.] unterstrichen in je unterschiedlicher Weise diese Bedeutung der
Selbst-Inszenierung, die hier weniger als Maskerade und Verschleierung, sondern als

fir den Menschen typische Form des Selbstentwurfs begriffen wird.*®’

Im medienwissenschaftlichen Kontext wird diese Position beispielsweise durch
Wolfgang Iser untermauert. Dieser begreift die Inszenierung als Potential menschlicher
Selbstauslegung, als existentielle Notwendigkeit. Der Mensch entwerfe - in
Abhangigkeit von kulturellen und medialen Vorgaben - stets neu ein Bild von sich, nicht
nur gegeniber anderen, sondern auch vor sich selbst. Inszenierung des Selbst
erscheint demzufolge als eine wichtige Strategie der ,Selbsterfindung”, als eine fir den
Menschen typische Form des Sich-in-Beziehung-Setzens, die nicht als
»Tauschungsstrategie” fehlgedeutet werden darf. Inszenierung ist demnach nicht

automatisch als

ykontrar zur Authentizitit oder Wesenhaftigkeit einer Person zu setzten,
vielmehr enthillt sich eine Person immer auch bzw. Giberhaupt erst in der Inszenierung.

Dabei ist der Einzelne immer auf Medien angewiesen, die epochal jeweils

verfugbar sind und die ihm tiberhaupt erst das Sich-in-Szene-Setzen ermdéglichen.“**®

Zu bedenken ist hierbei allerdings, dass die jeweiligen Medien stets eine gewisse
Eigendynamik innehaben, dem die sich medial inszenierende Person ausgesetzt ist. Ob
Sprache, Schrift, Fotografie, Film oder Fernsehen, wie bereits bei Doring thematisiert
wurde, pragt die den Medien jeweils inhdrente Struktur die Art der individuellen
Inszenierung in grundlegender Weise. Das Individuum ist also der Eigengesetzlichkeit
des Mediums unterworfen, mittels dessen er sich inszeniert. Demzufolge befindet es

sich stets im Spannungsfeld von Selbstentwurf und Selbstverlust.'*°

%7 vgl.: Becker (2004): a.a.0. S. 415f.

Ebda. S. 416.
Vgl.: Doris Kolesch: Die dsthetische Inszenierung von Subjektivitat. Wien: Passagen, 1996.
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4.2.2. Selbstinszenierung in virtuellen Netzwerken

Elektronische Kommunikationsnetzwerke bieten vielseitige Moglichkeiten und Biihnen
der Inszenierung an. So weist etwa der Medienphilosoph Mike Sandbothe in seiner
Bezugssetzung von Theatralitatsformen und Internet darauf hin, dass die Formen
alltaglicher Selbstdarstellung im Internet ein neues Forum finden. Er bezeichnet das
Internet als ,,Ort permanenter Public Relations, als Raum einer auf Dauer gestellten

Offentlichkeitsarbeit” 2%

Das Hauptmedium dieser Verkorperung und
Selbstdarstellung im virtuellen Raum nimmt dabei die Schriftlichkeit ein. Da die
computervermittelte Kommunikation hauptsachlich textuell verlduft, missen auch die
Darstellungen der eigenen ldentitat, d.h. die Prasentation des Kérpers und anderer
Identitatspradikate, durch Zeichen verkorpert werden. Die Prozesse textueller
Selbstdarstellung erfolgen durch das ,,Sich-Selbst-Beschreiben”, durch das ,Von-Sich-
Schreiben” bzw. durch Selbstnarration. Die eigene Person mit ihren Attributen wird
durch Verschriftlichung den anderen Interaktionsteilnehmern mitgeteilt und Identitat

wird im virtuellen Raum in Form eines Textes konstruiert.?**

Dieser Text, den man laut Misoch auch als ,ldentitatstext” bezeichnen kénnte, wird
vom Subjekt mit der Absicht der Selbstprasentation verfasst und liefet die Basis der
Wahrnehmung durch die Interaktionspartner: ,,What you see is what | say”zoz. Durch
den individuellen Identitdtstext (re)produziert sich das einzelne Individuum im
virtuellen Raum neu. “In the act of writing we are written, and the Internet offers
those who are fortunate to have access to it a unique opportunity to write themselves

on a global stage.”*%

Auch der Korper kann mittels Text entworfen und dargestellt
werden - er kann ,verkorpert” werden. Dass der Text vom darstellenden Individuum
selbst entworfen wird, macht ihn zu einer in starkem MalRe manipulierbaren

Darstellungsform.

2% Backer (2004): a.a.0. S. 419.

Vgl.: Misoch (2004): a.a.0. S. 94f.

Chemy zitiert nach Elizabeth Reid-Steere (2000): Das Selbst und das Internet: Wandlungen und
Illusionen von einem Selbst. In: U. Thiedeke (Hg.): Virtuelle Gruppen: Charakteristika und
Problemdiskussionen. Wiesbaden. S. 273-291,, S. 273

%% ygl. Daniel Chandler (1997): Writing Oneself in Cyberspace.
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/short/homepgid.html. Zugriff: 4.11.2010.
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Wichtig ist es hier anzumerken, dass die Selbstinszenierung im Netz nicht primar durch
das Arbeiten ,eines zuvor festgelegten Skripts bzw. die mediale Realisierung einer
bereits entworfenen Figur erfolgt, sondern die Selbstinszenierung entfaltet sich
prozessual und interaktiv, d.h. changiert ja nach Reaktion der (brigen

Netzteilnehmer“?®*

. Aufgrund diese interaktive Struktur der virtuellen Netze ldsst sich
durch die unmittelbaren Reaktionen der Adressaten zunachst relativ rasch Gberpriifen,
inwieweit die Wirkungsabsicht einer Selbst-Inszenierung realisiert wurde oder nicht.
Dieses unmittelbare Feedback flihrt laut Barbara Becker dazu, dass eine wenig
erfolgreiche Inszenierungsstrategie geandert wird, wenn sie nicht die erwiinschte

Wirkung bei den anderen zeigt.

Durch diese vollstandige Kontrollierbarkeit der textuellen Identitatsdarstellung in der
virtuellen Realitdt stehen dieser Eigenprdsentation vollig neue Moglichkeiten offen.
Das eigene Selbst kann neu und abweichend zur realen Identitdt entworfen und

dargestellt werden.?®

Geschlechtsrollenwechsel und neue Namensgebungen kénnen genauso stattfinden,

wie exzentrische Eigenarten erfunden und in Szene gesetzt werden.

,Hier ist der in Kontext der Inszenierungsdebatte immer wieder anzutreffende
Terminus der Probeblihne angebracht: Man spielt verschiedene Rollen, priift diese auf

ihre Wirkung, verandert die Maskerade, inszeniert sich in anderer, womoglich

erfolgversprechenderer Weise.“?%

Doch birgt diese Interaktionsstruktur auch Probleme in sich. Obwohl haufig der
Eindruck erweckt wird, dass es sich bei den jeweils reagierenden Instanzen um konkret
ansprechbare, verldssliche Gegenliber handelt, denen man vertrauen kann, ist dies nur
bedingt der Fall. Das bedeutet, dass man sich auf das Feedback der anderen bzw. die
hier zu konstatierende Wirkung der Inszenierung nicht verlassen kann und vor allem
kaum Schlisse fir alltagsasthetische Inszenierungen ziehen kann. Die den anderen
unterstellte Personalitadt ist Fiktion. Es sind laut Becker oft Produkte der eigenen

Imagination, mit denen man kommuniziert und welche oftmals zusatzlich durch

2% Becker (2004): a.a.0. S. 422.

Misoch (2004): a.a.0. S. 131f.
206 Epda. S. 422f.

205
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phantasmatische Assoziationsketten genahrt werden. Die jeweiligen Adressaten einer
Inszenierung erweisen sich somit genauso als Konstruktionen eines
Kommunikationsprozesses wie auch die Kommunizierenden selbst. Dies gilt zwar zum
Teil auch in alltdglichen Situationen, doch bietet die konkrete Interaktionssituation
weitergehende Méglichkeiten der Uberpriifung, inwieweit die individuellen Aussagen

berechtigt sind oder nicht.

Und ein weiterer wichtiger Aspekt ldsst sich nach Becker hier anfihren. Obwohl die
Beobachtungen der Netz-Inszenierungen zunachst den Eindruck hervorrufen, dass sich
hier ein freies und unkontrolliertes Feld fiir mogliche Selbstinszenierungen finden lasst,
wird  dieser  Eindruck  schnell relativiert. Denn die verschiedenen
Kommunikationsumgebungen zeichnen sich trotz allem weiterhin durch strikte
Konventionen aus. Selbstinszenierungen sind nur so lange unzensiert, wie sie sich
trotzt aller Auffalligkeit im Rahmen der konventionellen Ubereinkiinfte der jeweiligen

Community bewegen.

Solche Ubereinkiinfte sind teils explizit formuliert, teils implizit vorhanden. Sie
beziehen sich auf BegriiRungs- und Verabschiedungsrituale, Konventionen (iber soziale
Ndhe und Distanz, Reglementierungen bei Tdauschungsabsichten (Genderswapping),
sexuellen Anspielungen und virtuellen Ubergriffen etc. Diese Konventionen werden als
notwendig erachtet, um innerhalb der virtuellen Community ein Gefuhl fir
Gemeinschaft aufkommen zu lassen und dementsprechend auch fiir eine gewisse

Verbindlichkeit zu sorgen.

Allzu auffallige, aus dem konventionellen Rahmen herausbrechende Selbst-
Inszenierungen werden dementsprechend unterbunden, durch Missachtung, Verbote,
Warnungen und Ausschluss der Teilnehmerlnnen. Nur das, was noch im Rahmen der
Konventionen (zumeist westlicher Industrienationen) liegt, wird akzeptiert.
Grenziiberschreitende Selbstinszenierungen fallen im Netz sehr rasch unter das Diktat

derartiger Konventionen. Damit aber wird der vermeintliche kreative &asthetische
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Gestaltungsspielraum der sich Inszenierenden von vorneherein drastisch

eingeschrankt.?”’

Es wird hier deutlich, dass den Userlnnen zwar durchaus eine gewisse
Handlungsfreiheit gestattet wird, diese aber keineswegs als autonom verstanden
werden darf, da die Userlnnen fiir eine gelungene Selbstinszenierung die Normen des

Netzes erflillen miissen und damit gleichzeitig auch bestatigen.

7 vgl.: Ebda. S. 423 f.
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5. IDENTITAT IN VIRTUELLEN NETZWERKEN - AUTHENTIZITAT

Im Laufe der Analyse hat sich gezeigt, dass sich in einer Auseinandersetzung mit der
Selbstdarstellungspraxis von Individuen, sowohl im virtuellen wie auch im
yrealen” Raum, unweigerlich die Frage nach Authentizitdt stellt. Entscheidend wird
dabei fir den Einzelnen wie er auf andere wirken mochte und auf welche Art und
Weise er sich dafiir prasentieren muss. Im folgenden Kapitel soll nun untersucht
werden, wie Authentizitat in medialen Umgebunden geschaffen und vermittelt werden
kann, wo dieser doch per se als ,gerichtet” erscheint und somit unweigerlich
manipuliert ist. Es soll dabei ermittelt werden, welcher Strategien und Codes sich die
Individuen bedienen, um ihre Selbstinszenierungen in den sozialen Netzwerken des

Web 2.0 als ,wahr“ und ,echt” suggerieren zu kénnen.

5.1. Zum Begriff des Authentischen

Die ,ldee des Authentischen” gilt als eine der zentralen Forschungsperspektiven
gegenwartiger Kulturwissenschaftsdiskurse. ,Entgegen friiherer fachgeschichtlicher
Annahmen, Authentizitdt sei nur dort zu entdecken, wo keine Inszenierung vorliegt,
eint die aktuellen Diskursbeitrdge die Position, dass kulturelle Echtheitserfahrungen im

4208

Gegenteil nur durch dramaturgische Aufbereitungen des Handelns zu erzielen seien“”™,

womit eindeutig die dramaturgischen Prozesse selbst in den Mittelpunkt riicken.

Die Kategorien [der Authentizitdt] sind dabei nicht relativ: um ,echt” zu erscheinen

muss man sich unter Zuhilfenahme einer historisch charakteristischen Rhetorik,

209

Erwartungen und Glaubenssysteme der Rezipientinnen ndahern.” ,Das Echte ist somit

% Gisela Welz: Die Inszenierung von Authentizitdt im Kulturbetrieb [...]. In: Loffler, Klara (Hg):

Dazwischen [...]. Wien: Selbstverlag des Instituts flr Europaische Ethnologie, 2001. S. 93-99.S. 97.
209 Vgl.: Abigail Solom-Godeau: Wer spricht so? [...] In: Wolf, Herta (Hg): Diskurse der Fotografie [...] Bd 2.
Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2003. S. 53-74.
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nicht nur historisch bedingt, sondern erfahrt auch nach jeweils spezifischen medialen

Eigenschaften unterschiedliche Auspragungen."?*°

Mit diesem Verstandnis von ,Echtheit” wird sich der folgende Teil der Arbeit unter
Zuhilfenahme der Untersuchungen des Filmphilologen Manfred Hattendorf und des
Filmtheoretikers Bill Nichols ndaher mit Authentizitdt und dem dokumentarischen Film
beschiftigen. Als Grundlage dienen dabei Hattendorfs Werk ,,Dokumentarfilm und
Authentizitit. Asthetik und Pragmatik einer Gattung” sowie Nichols Schrift

»,Representing Reality”.

5.1.1. Authentisierungsstrategien nach Manfred Hattendorf.

In seiner Untersuchung ,Dokumentarfilm und Authentizitit. Asthetik und Pragmatik

“211 \yirft Manfred Hattendorf die Frage auf, welche Strategien

einer Gattung
Dokumentarfilme heranziehen, um eine vorfilmische Realitdt so glaubwirdig wie
moglich darzustellen, wobei deren jeweilige Intention seiner These nach eine
wesentliche Rolle einnimmt. Nach seiner Ansicht, liegt ,die intendiere authentische
Wirkung von Dokumentarfilmen [...] in der formalen Gestaltung der Filme begriindet

“212  Demnach

und nicht in einem ,réel brut‘,einer Authentizitdt der ,Sache selbst
bekraftigt er die Annahme, dass der Dokumentarfilm alleine schon durch seine
medialen Eigenschaften nicht imstande sei, eine unverfalschte, neutrale oder wertfreie

213 Authentizitit versteht sich seiner Ansicht nach viel mehr als ein

Realitat abzubilden.
Ergebnis der filmischen Bearbeitung. Die ,Glaubwirdigkeit” eines dargestellten

Ereignisses ist damit anhangig von der Wirkung filmischer Strategien im Augenblick der

2% Klaus Schénberger (2005): Scheinbar un-wahr. In: Kuckuck 1: 18-23. Zitiert nach Naser, Torsten

(2008): Authentizitit 2.0 - Kulturanthropologische Uberlegungen zur Suche nach 'Echtheit' im
Videoportal YouTube. In: kommunikation@gesellschaft, Jg. 9, Beitrag 2. Online-Publikation:
http://www.soz.uni-frankfurt.de/K.G/B2_2008_Naeser.pdf. Zugriff: 09.05.2014.. S. 4.

"' Manfred Hattendorf: Dokumentarfilm und Authentizitit: Asthetik und Pragmatik einer Gattung.
Konstanz: Universitatsverlag Konstanz, 1994.

2 Ebda. S. 311.

213 Vgl.: Bernhard Wmber (1972): Objektiver Dokumentarfilm. Berlin: Colloquium Verlag. zitiert nach:
N&ser, Torsten (2008): Authentizitit 2.0 - Kulturanthropologische Uberlegungen zur Suche nach

'Echtheit’ im Videoportal YouTube. a.a.0. Zugriff: 09.05.2014.
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Rezeption. Die Authentizitat liegt gleichermalien in der formalen Gestaltung wie der

Rezeption begrindet.”**

Filmische Authentizitat realisiert sich demnach nicht im Spannungsfeld zwischen einer
nicht-fiktionalen Wirklichkeit und deren filmischen Reprdsentation sondern vielmehr

«215 Ep spricht hier das sogenannte

»im Verhaltnis zwischen Kommunikat und Rezipient
,Vertragsmodel“" 21 an, das unterschiedliche, kontextunabhdngige und nicht
normative Dimensionen der Wahrnehmung beinhaltet, in denen Authentizitat
permanent aufs neue ausgehandelt wird. Laut seiner These hangt der Entschluss, ein
mediales Produkt als authentisch zu deklarieren, demnach von mehreren Variablen ab.
Er betont hier den Abschluss eines ,Vertrages” zwischen der ordnenden Instanz, die
Teil des medialen Diskurses ist, und den Rezipientlnnen, die mit einer gewissen
Erwartungshaltung, welche sich aus dem jeweiligen Erfahrungshorizont generiert, an
das Produkt herantreten. Beide Seiten sind dabei allerdings keinesfalls als isoliert und
nebeneinanderstehend zu verstehen. Vielmehr ist ihre Beziehung von einer

217

gegenseitigen Einflussnahme gepragt.””" Werden seitens der ordnenden Instanz, sprich

der filmischen Darstellung, gewisse Anreize geliefert, welche das Interesse bei den

Rezipientlnnen weckt, so sind es ,spezifische Authentizitdtssignale als Vorboten

w218

konkreter Produkte , welche eine tatsiachliche Rezeption evozieren und den

“?19 arwirken. Ob das

notwendigen ,Wahrnehmungsvertrag mit dem jeweiligen Film
kommunizierte Versprechen tatsachlich die damit einhergehenden Erwartungen
seitens der Rezipientlnnen erfillen kann und der Vertrag sich erfillt, womit das
Produkt als authentisch wahrgenommen wird, oder ob es doch noch zu einem
Vertragsbruch  kommt, hdngt wiederum von den  kontextabhdngigen

220
b.

Authentizitdtsstrategien seitens des medialen Produkts a Damit setzt Hattendorf

1% vgl.: Hattendorf (1994): a.a.0. S. 67.

Naser (2008): a.a.0.

' Ebda.

Y7 vgl.: Ebda.

Néaser (2008): a.a.O.

Hattendorf (1994): a.a.0. S. 311.
Vgl.: Naser (2008): a.a.O.

215

218
219

220
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klar seinen Fokus auf den ,Raum zwischen Reprdsentation und Rezeption”mund

wendet sich deutlich von der Ansicht ab, der Grad an Authentizitdt sei ,vor dem

w222

Hintergrund einer ,echten’ Wirklichkeit zu vermessen““““. Nach diesem Konzept ist

Authentizitat

Jimmer im Auge des Betrachters, 'etwas' ist immer fiir jemanden 'wahr'. Wenn uns
'Natirliches' als 'echt' erscheint, dann geht es nicht um die Frage, ob etwas, was dem
Betrachter als 'natirlich' erscheint, auch 'wirklich' natirlich ist, sondern es geht um die

Frage, warum dem Betrachter gerade 'Natirliches' als 'echt', als 'authentisch'

erscheint [...].“**

So ist etwa laut der Wisschenschaftlerin Susanne Knaller vor allem eine starke
Verbundenheit mit einer ,Aura von Echtheit, Wahrhaftigkeit, Urspriinglichkeit und

Unmittelbarkeit” 2*

wesentlich, damit Darstellungen als authentisch empfunden
werden. Sie suggeriert den Rezipientlnnen eine groRtenteils unbeeinflusste filmische
Realitdt, wodurch es in weiterer Folge zu einer ,asthetische[n] Angleichung von Film
und Realitdt“**> kommt und eine weitgehend "perfekte Illusion der Wirklichkeit"*?®

geboten werden kann.

5.1.2. Authentisierungsstrategien im Dokumentarfilm - eine Annéiherung nach Bill
Nichols

Der Filmtheoretiker Bill Nichols versucht in seiner Schrift ,Representing Reality”227

grundlegende Gemeinsamkeiten des Dokumentarfilms herauszuarbeiten, um so zum
Kern des Dokumentarfilm-Genres kommen zu kénnen. Ohne dessen mannigfache
Formen der Darstellung oder die historischen Veranderungen dabei auRer Acht lassen

zu wollen, ndhert er sich dabei dem Thema unter drei Gesichtspunkten an:

2 Epda.
222 Epda.

22 Rolf Linder: Arbeiterkultur und Authentizitit. S. 71-80. S. 80. In: Kaschuba, Wolfgang; Thomas Scholze;
Leonore Scholze- Irrlitz (Hg): Alltagskultur im Umbruch (Alltag und Kultur, 1). Weimar (u.a.): Béhlau, 1996.
24 susanne Knaller: Ein Wort aus der Fremde: Geschichte und Theorie des Begriffs Authentizitat.
Heidelberg: Universitatsverlag Winter, 2007. S.7.

> Monika Beyerle: Authentisierungsstrategien im Dokumentarfilm: Das amerikanische Direct Cinema
der 60er Jahre. Trier: Wissenschaftlicher Verlag Trier, 1997. S.9

2% Epda.

27 Bjll Nichols: Representing Reality: Issues and Concepts in Documentary, 1991.
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»1. Selbstverstandnis und Anspruch der Filmemacher

2. Verwendete Codes und Konventionen - Darstellungsformen

3. Erwartungshaltung des Publikums“**®

Obwohl diese drei Aspekte im Grunde nicht als getrennt nebeneinander stehend
operieren, sondern vielmehr ineinandergreifen, erscheinen fir die vorliegende Arbeit
lediglich der 2. und 3. Punkt relevant und werden in weiterer Folge einer genaueren

Analyse unterzogen.

In Nichols Anndaherung an den Dokumentarfilm auf der Ebene der verwendeten Codes
und Konventionen, arbeitet er funf verschiedene Darstellungsformen (modes of

representation) heraus:

,»1. Expositional Mode 2. Observational Mode 3. Interactive Mode

4. Reflexive Mode 5. Performative Mode“**

Im nachsten Schritt werden von diesen fiinf Reprasentationsformen, welche sich nach
Nichols mehr oder weniger den historischen Entwicklungsstadien des Dokumentarfilms
zuordnen lassen, aber durchaus auch in Kombination auftreten kénnen®*, allerdings
nur dem Expostitional Mode, dem Observational Mode und dem Interactive Mode
einer genaueren Betrachtung unterzogen, da eine weitere Ausfiihrung aller Modi den

thematischen Rahmen dieser Arbeit Gberschreiten wirde.

Nach Nichols handelt es sich bei der ersten Repradsentationsform, dem Expositional
Mode, um eine erklarende, zu Uberzeugen versuchende Form, wodurch sie im
Deutschen auch oft als ,klassischer Erkléirungsdokumentarismus”zg’1 bezeichnet wird.
Ein wesentliches Merkmal nimmt hier die vorrangige Bedeutung der Sprache ein. Die

Zuschauerlnnen werden in diesem Modus von einem auktorial-allwissenden Erzadhler

28 Maren Sextro: Mockumentaries und die Dekonstruktion des klassischen Dokumentarfilms. Berlin:

Verlag der TU Berlin, 2009. S. 18.

2% vgl.: Nichols (1991): a.a.0. S. 32ff.

Vgl.: Sextro (2009): a.a.0. S. 20.

vgl.: Eva Hohenberger: Die Wirklichkeit des Films: Dokumentarfilm Ethnographischer Film.
Hildesheim [u.a.]: Georg Olms, 1988. S. 121ff.
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direkt angesprochen, der aus dem ,,Off”za'2 die Handlung kommentiert und dadurch
keinen Zweifel an seinem Status als erklarende Autoritat aufkommen ldsst. Auch wenn
hier zusatzliche visuelle Darstellungen, wie etwa Archivmaterial oder Fotografien,
eingebaut werden, so dienen diese lediglich dazu, die sprachliche Argumentation des

233 Trotz seiner

Erzdhlers zu belegen und seine Beweisfiihrung zu unterstitzen.
vermeintlichen Dominanz und Autoritat versucht dieser, wie auch die dahinter
stehenden Filmschaffenden selbst, stets objektiv und neutral zu erscheinen. Zur
Bestarkung der Argumentation wird zusatzlich die fir die expositionalen Filme typische

h.”* Durch eine geschickte Schnitttechnik, die sich vor allem an

Montagetechnik dienlic
der Konstruktion der initiierten Argumentationsfolge orientiert, kdnnen zwar durchaus
auch Gegenargumente eingebracht werden, die eigene Position wird allerdings zu
keiner Zeit ernsthaft in Frage gestellt. Die filmischen Mittel dienen demnach vorrangig
dazu, die Idee zu vermitteln, dass ein distanzierter und objektiver Blick auf ein Ereignis
angeboten wird und die Argumentation folglich glaubwiirdig und wahr wirkt.” Ziel
des Expositional Mode ist somit, die Zuschauerlnnen von einer bestimmten Sichtweise
zu Uberzeugen, wobei diesen allerdings kaum Raum einer eigenen Meinungsbildung
geboten wird. Typisch hierflir sind padagogische Filme, wo ErzahlerIn und

236
D

Zuschauerlnnen in einer Form von Lehrer-Schiler-Verhaltnis gegeniberstehen. er

Dokumentarfilm sieht sich im Expositional Modus folglich als ,,Erklarer von Realitat“®’.

Die Uberzeugung der Verfechterinnen der zweiten, als rein beobachtende
Reprasentationsform geltenden Observational Mode ist, dass man mit dieser Technik

endlich den unverfdlschten und direkten Zugang zur Realitdt habe, welche man

238

lediglich noch einfangen misse.“” lhrer Annahme nach hatten sich eben jene

232 . .. . .
= 'voice of God'- Kommentar (man kann zwar horen, dass gesprochen wird, aber niemals sehen, wer

spricht). Moglich ist jedoch auch ein 'voice of authority'- Kommentar, wo man den/die Sprecherin
sowohl héren als auch sehen kann.

3 vgl.: Nichols (1991): a.a.0. S.37.

2% vgl.: Ebda. S. 37.

2 Vgl.: Brian Winston: Claiming the Real: The Documentary Film Revisited. London: British Film Institute,
1995. S. 30ff.

3% ygl.: Sextro (2009): a.a.0. S. 22.

Hohenberger (1988): a.a.0. S. 121.

Vgl.: Sextro (2009): a.a.0. S. 25.
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Ereignisse auch ohne Kameraprasenz identisch abgespielt.za'9 Ganz im Gegensatz zum
zuvor thematisierten erklarenden Modus vermeidet der Observational Mode demnach
auf intervenierende MaRRnahmen, da Ereignisse so aufgenommen werden sollen, wie
sie tatsachlich spontan geschehen sind. Der Fokus liegt somit auf beobachten und

beschreiben anstatt erklaren und interpretieren. 240

Grundlegend flr diese
beobachtende Reprasentationsform waren technischen Errungenschaften und
Weiterentwicklungen. So wurden etwa leichte und tragbare 16mm Handkameras
sowie Tonbandgerdte entwickelt, welche den Filmschaffenden eine neue
Beweglichkeit verschafften. Es wurde ermoglicht, jegliche Form von Gerdusche und
Sprache im Originalton an Originalschaupldtzen aufzunehmen. Faktoren, die einen
starken Eindruck von Glaubwiirdigkeit und Authentizitdt vermitteln kénnen. Echte
Personen sollen in unverfilschten, selbsterklarenden Situationen im realen Leben
spontan und intuitiv gefilmt werden, wobei die Filmschaffenden tunlichst vermieden,
in eine direkte Kommunikation mit den Akteurlnnen zu treten, um eine Beeinflussung
des normalen Verhaltens der Personen ausschlieen zu kdnnen. Der fiir diesen
Reprasentationsmodus typische Kamerastil, welcher auch als ,search-and-discover-
Stil“ **! bezeichnet wird, zeichnet sich durch die beweglichen Handkameras
verursachten schwankenden und wandernden, unprazisen Ausschnitte, die einen
Eindruck von Spontanitdat und Unkontrolliertheit vermitteln. Dieser Stil vermittelt
natirlich einerseits tatsachlich den Ausdruck eines spontan erfassten Ereignisses,
wurde in weiterer Folge allerdings dann auch bewusst eingesetzt bzw. kinstlich
geschaffen, um eine vermeintliche Spontanitat und das Gefiihl des Nicht-Gestalteten

zu unterstreichen.?*

Die Rezipientlnnen bekommen bei diesem Modus das Gefiihl
vermittelt, die Ereignisse direkt und unbeeinflusst wahrzunehmen und sich eine
persdnliche Meinung bilden zu kénnen, da sich die Montagestruktur an keine
bestimmte Argumentation orientiert, sondern am Ablauf der Dinge selbst. Die
Annahme, der Dokumentarfilm kdonne eine unverfalschte, objektive Realitat abbilden

stlitzt sich bei den Vertreterinnen des Observational Mode dabei auf dem Glauben,

2% vgl.: Wilhelm Roth (1982): Der Dokumentarfilm seit 1960. S. Sf.

Vgl.: Sextro (2009): a.a.O.
Sextro (2009): a.a.0. S. 24.
Vgl.: Beyerle (1997): a.a.O.

240
241

242

Seite | 69



dass eine eigene Sichtweise durch die neuen technischen Mdéglichkeiten ausgespart

werden kénne und lediglich ein Blick von auRen auf das Geschehen geworfen wird.**

Der dritte Reprdsentationsmodus des Dokumentarfiims wird von Nichols als
»Interactive Mode“ bezeichnet. Im Gegensatz zu den beiden vorhergegangenen Modi,
wo die Filmschaffenden als auRenstehende, allwissende Kommentatorinnen oder gar
hinter der Kamera verschwindende Unsichtbare verstanden werden sollten, werden
diese im Interaktive Mode prasent. Die Filmschaffenden werden in die von ihnen
gefilmte Welt integriert und somit gleichzeitig auch zu einem Teil der Handlung. Das
zentrale Mittel der Filme des Interactive Mode sind eingehende Interviews, in denen
die subjektiven Wahrnehmungen eines Zeuges von Ereignissen, als Garanten fir
Authentizitdit und einer wahrheitsgetreuen Darstellung fungieren.244 Als haufigste
Darstellungsform bezeichnet Nichols hier daher den ,talking head“**, sprich die
Augenzeuglnnen oder Expertinnen, die direkt in die Kamera zu den Zuschauerinnen
sprechen und so ein Gefuhl von Echtheit suggerieren. Als Stellvertreterinnen kénnen
hier auch die Interviewerlnnen verstanden werden, durch die die Filmschaffenden die
Moglichkeit bekommen, in direkten Kontakt mit den Personen des Films zu kommen
und mit lhnen zu diskutieren. Die Filmschaffenden werden somit in diesem Modus
unweigerlich selbst zu einem Teil der Handlung der von ihnen gefilmten Welt.
Nichtsdestotrotz bleibt auch hier der Anspruch von Objektivitdit und Neutralitat
aufrecht, indem die Zeuglnnenaussagen den Zuschauerlnnen als reprasentativ
prasentiert werden und vorhergehende eingreifende Prozesse schlicht ausgeblendet

werden. 2%

Es wird deutlich, dass diese drei soeben thematisierten Modi Nichols' vollig
unterschiedliche Strategien verfolgen, um den Rezipientinnen ein Geflihl von
Authentizitdt zu vermitteln. Das Allgemeinverstiandnis von Dokumentarfilmen stitzt
sich jedoch, trotz all dieser beschriebenen Weiterentwicklungen, noch immer auf den

eben thematisierten klassischen Darstellungsformen. Strategien und Mittel, die in

*# vgl.: Sextro(2009): a.a.0. S. 25.

Vgl.: Ebda. S. 27.
Bill Nichols (1991): Representing Reality: Issues and Concepts in Documentary. S.45.
Vgl.: Sextro (2009): a.a..0. S. 28.
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weiterer Folge auch gezielt von den Userlnnen der Social-Media-Plattformen des Web

247 Eine

2.0 fur ihre moglichst authentischen Selbstinszenierungen imitiert werden.
Thematik, mit der sich der folgende Teil der Arbeit im Hinblick auf eine konkrete

Analyse eines Fallbeispiels ndher auseinandersetzen wird.

5.1.3. Exkurs: Zum Begriff des Fake - Der gefakte kiinstliche Mensch und seine
Maskierung

,FAKE, amerik. Slang: Tauschung , Schwindel; so tun als ob. Abgeleitet aus 'factitious'
(unecht kiinstlich), in dem 'factual' (tatsachlich, wirklich) und 'fictitious' (eingebildet,

erfunden) verbunden sind. Von lat. 'facere' (machen) bzw. 'fingere' (erdichten),

indogerm.* 'facli': was sich machen 148t [1].“**

Der Begriff des Fake soll nun in weiterer Folge ndaher beleuchtet werden, da er in einer
Auseinandersetzung mit den Identitaten der Social-Media-Plattformen des Web 2.0
geradezu unumganglich scheint. Es kann aber bereits an dieser Stelle angemerkt
werden, dass mit ,Fake” hier keinesfalls die ins Deutsche Ubersetzte
»Falschung” gemeint ist. In seiner Schrift , Klinstlerische Strategien des Fake: Kritik von
Original und Falschung“**® definierte etwa der Kunsthistoriker Stefan Rémer gerade
die Reflexivitat zwischen dem Original und dem Fake als wesentlichen Bestandteil des
Fake. Durch diese Bezugnahme entsteht automatisch ein Verhaltnis zwischen ,,Original
und Falschung” 2% Rémer geht in seinen Analysen der Frage nach, warum und vor
allem wie diese strategischen Beziehungen vom Fake zum Original generiert werden.
Er kommt dabei zum Schluss, dass ein Fake immer weit mehr als die reine Kopie des

Originals darstellt und folglich von einer reinen Falschung unterschieden werden muss.

Fiir Falschungen ist vollige Originaltreue notwendig, um nicht erkannt zu werden, da

7 Vgl.: Ebda. S. 29.

Manfred Geier: FAKE: Leben in klinstlichen Welten: Mythos - Literatur - Wissenschaft. Reinbeck bei

Hamburg: Rowohlt Taschenbuch-Verl., 1999. S. 9.
249
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Stefan Romer: Kinstlerische Strategien des Fake: Kritik von Original und Falschung. Kéln: DuMont,
2001.
»%ygl.: Ebda. S.271.
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sie eben nur bis zum Zeitpunkt der Entlarvung funktionieren und der Begriff danach
eher ,verurteilend“*! verwendet wird. Im Gegensatz dazu ist beim Fake der Moment
der Enttarnung von vornherein mit entworfen, da sich dieser selbst von Beginn an als
1252

Falschung benennt und ist folglich laut Rdmer viel mehr als ,kiinstlerische Strategie

zu verstehen.

Mit diesem Verstandnis des Fake-Begriffs soll nun der gegenwartige Trend zum
verstarkten Gebrauch von sozialen Netzwerken zur (authentischen) Selbstinszenierung
der Individuen, in einem Spannungsfeld zwischen Wahrheit und Tauschung, Fiktivem

und Authentischem, sowie Selbst- und Fremdverstandnis beleuchtet werden.

In seiner Schrift ,,Baukasten der Medientheorie”, die zu einem spateren Zeitpunkt der
Arbeit noch naher thematisiert werden wird, setzt bereits Hans Magnus Enzensberger

Manipulation als grundlegend beim Mediengebrauch voraus:

,Die elementarsten Verfahren medialen Produzierens von der Wahl des Mediums
selbst Gber Aufnahme, Schnitt, Synchronisation, Mischung bis hin zur Distribution sind

allesamt Eingriffe in das vorhandene Material. Ein unmanipuliertes Schreiben, Filmen

und Senden gibt es nicht.“*>

Scheinexistenzen, Doppelspiel und Maskierung scheinen somit unweigerlich zu den
Erkennungsmerkmalen der kinstlichen Menschen zu gehdéren. Es ist bei virtuellen
Individuen jedoch oft nur schwer zu erkennen, wie viel von der Identitat hinter den
Masken noch vorhanden ist um in weiterer Folge ,zwischen der notwendigen
Inszenierung, die ernsthaft als Ausdruck des Ichs oder als angemessene Reprasentation

254

eines Anliegens verstanden wird, und der blofien Theatralitat [...] ,~°" unterscheiden zu

kénnen.

> Epda. S. 14.

Ebda. S. 14.
Enzensberger (1997): a.a.0. S. 106.
>4 prisching (2009): a.a.0. S. 116.

252

253

Seite | 72



Laut dem amerikanischen Soziologen Ezra Park sei

,€s wohl kein historischer Zufall, daB [!] das Wort Person in seiner urspriinglichen
Bedeutung eine Maske bezeichnet. Darin liegt eher eine Anerkennung der Tatsache,
daR [!] jedermann Uberall und immer mehr oder weniger bewuRt [!] eine Rolle spielt.
[...] In diesen Rollen erkennen wir einander; in diesen Rollen erkennen wir uns selbst.
In einem gewissen Sinne und insoweit diese Maske das Bild darstellt, das wir uns von

uns selbst geschaffen haben - die Rolle, die wir zu erfiillen trachten -, ist die Maske

unser wahreres Selbst: das Selbst, das wir sein mochten“*®.

Diesem Zitat zufolge wahlen die Individuen ihre Masken keineswegs beliebig aus,
sondern danach, welche ihnen helfen, sich so zu prasentieren, wie oder wer sie gerne
wdren. Wenden man nun dieses Verstindnis von Darstellung und
Identitatskonstruktion auf die Selbstprasentationsstrategien der Userlnnen auf den
Social-Media-Plattformen des Web 2.0. an, so lassen sich klare Parallele feststellen.
Userinnen stellen ihre Persodnlichkeit in diesen Netzwerken so dar, wie sie gerne sein
mochten und schrecken dabei auch nicht vor Bluffs oder ,Maskierungen” zuriick. Da
die Userinnen hier nicht mehr preisgeben miissen, als sie selber mochten, ist es ein
Leichtes, sich der Community uniiberprift, durch das verweigern oder verandern
gewisser personlicher Daten und Interessen, als vollig andere/ideale Person zu
prasentieren. Die Individuen konnen sich demnach so darstellen, wie sie sich selbst
sehen oder gerne waren.

Die Individuen sind sich somit von vorneherein bewusst, dass es einer
verstandnisgerechten Inszenierung bedarf, um die Erwartungshaltungen des

gegenuber zu befriedigen.

,Man inszeniert nicht die ,Wirklichkeit’ hinter der Fassade, sondern man schielt auf
den Publikumserfolg und ist sich dartiber hinaus auch noch im Klaren, dass man so tun

muss, als sei es das ,Wirkliche’ dahinter, was man darstellt.“**®

Dabei erscheint es naheliegend, dass die Individuen die eigene Person ,ein wenig

verzerrt, behlbscht oder dramatisiert darstellen, [...] selbst dann, wenn man nicht

lugen, sondern die Wahrheit bestméglich tiber die Bithne bringen will“**’.

%> Ezra Park (1950): Race and culture. Free Press: New York, 1950. S. 249. Zitiert nach: Erving Goffman

(2010): Wir alle spielen Theater. Miinchen, Zirich: Piper, 2010. S. 21.
* Ebda. S. 117.

>7 vgl.: Ebda.
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Laut der 2014 von den finnischen Wissenschaftlerinnen Airi Lampinen und Suvi Uski
zur Selbstdarstellung auf Social Networking Seiten an der Universitdt Aalto
durchgefiihrten Studie ,Social norms and self-presentation on social network sites:

«258

Profile work in action“”%, ist es fiir Userlnnen von Social-Media-Plattformen sehr wohl

wichtig, sich authentisch darzustellen. “At the same time, users also admitted faking
parts of their online image in order to conform to social norms and expectations.” **°
Die Individuen bemiihen sich demnach bei ihrer idealisierten Selbstinszenierung in
gewisser Weise, normierte gesellschaftliche Werte, die der jeweiligen
Rollenvorstellung zugrunde liegen, zu imitieren und die grundlegenden
Klischeevorstellungen damit zu bestéitigen.260 Wie auch im realen Leben versuchen sich

Userlnnen in den sozialen Netzwerken auf ihren Profilseiten, ein Image aufzubauen.

Gleichzeitig stellten Lampinen/Uski allerdings auch fest:

“People want to be seen a certain way online, but they don’t want it to look like

they want to be seen a certain way, because people will think they’re fake.”*®*

Dafiir posten sie auf dieses Image zugeschnittene Eintrage und Bilder und , liken” die
,richtigen” Gruppen [u.a.], um diesen Eindruck des eignen Selbst glaubhaft vermitteln
zu koénnen, wahrend sie unvorteilhafte Dinge einfach weglassen oder vermeintlich
notwendige Elemente einfach dazu ,faken”. Lampinen merkte dafiir folgende

Beobachtung an:

“While social norms required individuals to be real in their sharing behavior,

presenting oneself in the right way through sharing often necessitated an element of
7262

faking.

258 Suvi Uski; Airi Lampinen (2014): Social norms and self-presentation on social network sites: Profile

work in action. Helsinki: New Media & Society, 2014. zitiert in: To Look Authentic On Social Media, Fake
It Up A Little?. Science 2.0:
http://www.science20.com/news_articles/to_look_authentic_on_social_media_fake_it_up_a_little-
142586. Zugriff: 18.11.2014.

% Uski/Lampinen (2014): a.a.O.

2%9 v/g|.: Goffman (2010): a.a.0. S. 35f.

*%1 Uski/Lampinen (2014): a.a.O.

**? Ebda.
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Lampinen/Uski definierten dafiir den Begriff des ,profile tuning”.263 Es scheint sich

damit zu bestdtigen, dass, wie bereits zuvor nach Enzensberger angemerkt,

Manipulation dieser Art der Darstellung geradezu inharent ist.

Demnach schliel§t eine erfolgreiche, authentische Selbstdarstellung auf den Social-
Media-Plattformen ,Fake” also nicht aus. Vielmehr ist es fir Userlnnen
paradoxerweise geradezu notwendig, gewisse Dinge einfach zu faken und nicht
authentisch darzustellen, um bestimmten Erwartungen und Normen ihres selbst
aufgebauten Images gerecht zu werden und somit weiterhin als ,echt” und

,authentisch” zu wirken.

Im Umkehrschluss kann man dieselben Strategien natirlich auch dazu einsetzen, um
zu ligen, verzerren, tduschen oder heucheln. Man inszeniert die Inszenierung, wobei
man sich hier aber zwangslaufig um Strategien einer Darstellung bemiihen muss, von
der man weil}, dass sie flir andere Menschen zurechtgeschnitten ist, die erwarten, dass
man einen ganz bestimmten Plot abliefert. ,Das Selbst, die Maske und der Bluff

u264

verschmelzen miteinander“”™”, je langer man sich in dieser Spirale befindet.

Denn eines darf nicht vergessen werden: ,,Man kann sich nicht nicht inszenieren."?®®

*% Ebda.
*%% prisching (2009): a.a.0. S. 116.
% Ebda.
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5.1.4. (Konstruierte) Authentizitéit und Strategien der Online-Plattform YouTube

Wie bei der vorhergehenden Beschéaftigung mit Dokumentarfilmen herausgearbeitet
werden konnte, generiert sich der ,Eindruck” von Authentizitat vor allem durch den
Einsatz von d&sthetischen Strategien, die einer eigenen Rhetorik gleichkommen.
Demnach muss die Authentizitdt des Dokumentarfilms auch als Resultat einer

filmischen Bearbeitung verstanden werden. Nach Hattendorf liegt

,die intendierte authentische Wirkung von Dokumentarfilmen [...] in der formalen

Gestaltung der Filme begriindet und nicht in einem ,réel brut’, einer Authentizitat der

,Sache selbst".“**®

Die Glaubwiirdigkeit der dargestellten Inhalte ist demnach abhangig von der Wirkung
der Authentisierungsstrategien im Moment der Rezeption selbst. Dem Publikum wird
unweigerlich aufgezeigt, dass es vor allem jenen Inhalten Glauben schenkt, die
realistisch aussehen und klingen, auch wenn es weiRk, dass diese inszeniert und
konstruiert sind. Es wird deutlich, dass die Form ausschlaggebender ist als der Inhalt,
um einen Gegenstand als glaubwiirdig einzuschatzen. Damit wird auch gleichzeitig die
Konstruiertheit der vermeintlichen Authentizitdit und Realitdt der Inhalte sichtbar

gemacht.

Auf Plattformen wie etwa YouTube oder Facebook [u.a.] verschwimmen die Grenzen
zwischen den authentischen und inszenierten Darstellungen, wie auch zwischen privat
und 6ffentlich.?®” Dennoch genielRen die dargestellten Inhalte ein groRBes Vertrauen

seitens der Userlnnen hinsichtlich ihrer Glaubwirdigkeit.

Es soll nun im Folgenden untersucht werden, zu welchen Reaktionen es seitens der

Rezipientlnnen kommen kann, wenn dieses Vertrauen ins Wanken kommt.

%%® Hattendorf (1999): a.a.0. S.311.

Birgit Richard (u.a.): Flickernde Jugend-rauschende Bilder. Netzkulturen im Web 2.0. Frankfurt am
Main: Campus Verlag, 2010. S.16.
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5.1.4.1. Oh my GOD, ZILLA - Fakecation 2.0

Finf Wochen lang gab die niederlandische Studentin Zilla van den Born ihrer Familie,
Freunden und Facebook-Community vor, sich auf einer ausgedehnten Urlaubsreise
durch Sidostasien zu befinden. Auf ihrem Facebook -Profil postete sie taglich
Nachrichten und neiderregend schone Bilder aus den exotischsten Ecken Kambodschas,
von Schnorchelabenteuern im tiirkisblauen Meer, idyllischen Stranden und Besuchen
in buddhistischen Tempeln die von der Community fleiBig kommentiert und damit
bestatigt wurden. Zeitverschiebungsbedingt sendete sie mitten in der Nacht
Textnachrichten an ihre Freunde oder nahm Kontakt mit ihren Eltern via Skype aus den
unterschiedlichsten Hotelzimmern auf. Die Illusion war perfekt, niemand zweifelte die
Echtheit ihres Asienurlaubs an. Am Ende der ,Reise” |6ste Zilla van den Born im
Rahmen ihrer Familie und Freunde den Fake, bei dem sie als Experiment fiir ihre
Bachelorarbeit an der Kunsthochschule Utrecht die Sozialen Netzwerke nutzte, um
einen authentische Geschichte vorzutauschen, schlussendlich selbst auf. In Wahrheit
hatte Zilla in diesen finf Wochen Amsterdam nie verlassen, samtliche Videos und
Fotos waren ein Resultat aus geschickten Photoshopmanipulationen. Ein Projekt, das

IH

2013 in niederlandischen Medien wie etwa ,, ADl.nl oder lindanieuws.nl” fiir Aufsehen
sorgte und nun, mittlerweile ein Jahr spater, auch im Ausland mehr und mehr publik

wurde.

In der folgenden Analyse soll aufgezeigt werden, welche Authentisierungsstrategien
von der Studentin eingesetzt wurden, um die digitale Tauschung aufrechtzuerhalten,
welche Intentionen hinter ihrem Experiment standen und die Reaktionen ihrer Familie

und Freunde, als sie den Fake letztlich selbst aufloste.

Zilla van den Born schaffte es wahrend ihres vermeintlichen Asienurlaubs finf Wochen
lang eine perfekte Fassade aufzubauen, die nicht einmal ihre engsten Angehorigen
anzweifelten. Um die Illusion aufrechterhalten zu kdnnen, setzte sie eine Reihe von

Authentisierungsstrategien ein, die nun in weiterer Folge untersucht werden sollen.
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Als erstes Authentisierungsmittel fir ihren digitalen Schwindel nutzte Zilla van den
Born die Codes und Selbstdarstellungsstrategien in Social-Media-Netzwerken, die sie

gezielt flr sich arbeiten lasst.

Vom 23.04.2013 bis 28.05.2013 lud sie taglich unter dem bezeichnenden Motto ,Live
the life of your dreams” Bilder von den Abenteuern, die man bei so einer Reise erleben
sollte, auf ihrem Facebook-Profil (vgl. Abb. 3)?°® hoch und erfillte damit alle
Erwartungen, die man an so eine Reise stellt. Sie erzdhlte in ihren Postings etwa, wie
toll das exotische Essen nicht sei und dass sie sogar bei ihrer Schnorcheltour auf Haie
getroffen sei. Perfekt inszeniert sie sich in buddhistische Tempel und schwarmt von
den neuen Freundschaften, die sie geschlossen habe. Die Community war begeistert
und bestatigte mit ihren Kommentaren die 'Echtheit' ihrer Erzdhlungen. Wie vorab
bereits thematisiert, schaffte Zilla van den Born es hier, durch das vermeintliche
Erfillen der Normen, die ihrem selbst aufgebauten Image zugrunde liegen, in den
Augen der Community als ,,echt” und ,authentisch” zu wirken. Auf bildlicher Ebene
unterstitzte sie ihre Erzahlungen durch die Fotos, die sie auf ihrem Profil postete.
Diese nahmen damit geradezu eine Beweisfunktion ein, um die Glaubwiirdigkeit ihrer
Darstellungen zu festigen und durch ihr ,Authentizitdtsversprechen des

fotorealistischen Prinzips“*®®

von Zilla van den Born gezielt nach dem Grundsatz
»Seeing is believing” als Beweise fiir ihre Aussagen verwendet wurden.
Gemeinsam mit Zilla van den Born kreierte die Community somit unwissentlich die

Scheinwelt einer Reise, die zu keinem Zeitpunkt angezweifelt wurde.

268 .
www.zillavandenborn.nl

2% Richard (2010.): a.a.0. S. 107.
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Abb. 3 Facebookprofil von Zilla van den Born

Als weitere Authentisierungsstrategie nutzte sie die Mittel der Selbstinszenierung

wihrend ihrer Skype-Video-Telefonate?”°.

Zilla van den Born ist bei ihren Skype-Sessions in exotisch wirkender Hotelumgebung in
naher Einstellung vor einer statischen Webcam zu sehen. Sie blickt dabei direkt in die
Kamera und adressiert damit ihre Familie und Freunde. Durch den Blick in die Kamera
wird diese sowohl sichtbar gemacht wie sich auch die Rezipientlnnen ihres eigenen
Sehens bewusst werden. Eben diese Sichtbarmachung der Kamera spielt fir die
Herstellung von Authentizitdt eine wesentliche Rolle. Durch die Ndahe der Webcam
wird eine intime Atmosphare aufgebaut, die Privatheit und Authentizitdt suggeriert.
Auf bildlicher Ebene wird der Augenmerk der Zuschauerlnnen bei dieser Einstellung
vor allem auf die mimische und gestische Handlungsebene gelenkt. So bestatigte Zilla
van den Born ihre Erzahlungen etwa mit Gesten, wie das Zufachern von kalter Luft (vgl.

Abb. 5)271, um das heie Klima ihres Urlaubslandes authentisch darstellen zu kénnen.

270

http://vimeo.com/album/2458259/video/68079152. Zugriff: 29.11.2014.

Screenshot von Skype-Videotelefonat. http://vimeo.com/album/2458259/video/68079152. Zugriff:
29.11.2014.

271
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272 antsteht

Durch das Winken oder Verteilen von Kissen in die Kamera (vgl. Abb. 4)
eine Privatheit, die an die Amateurasthetik von Homevideos erinnert und das Gezeigte
als ,echt” erscheinen ldsst. Auch ihr duBeres Erscheinungsbild hatte sie durch
Solarienbesuche und authentischer Bekleidung an die Erwartungen, die an ihre Rolle
gestellt werden, angepasst. Um die lllusion einer Zeitverschiebung suggerieren zu
kénnen, klebte sie einfach die Fenster ihres Zimmers in Amsterdam ab und nutzte nach
eigenen Angaben Wandvorhange, Weihnachtsdekoration und Sonnenschirme, um eine

exotische Hotelzimmeratmosphare zu schaffen (vgl. Abb. 6)273 274

Abb. 6 gezielte Manipulation der

Abb. 4 Erzeugen von Privatheit ~ Abb. 5 authentische Darstellung
00:20" des Klimas 00:15" Umgebung 00:17

Ihre Darstellungen wiesen keinerlei Widersprichlichkeiten auf, die sie hatten
enttarnen konnen, da sie bereits im Vorfeld ihres Experimentes einen strikten
Reiseverlauf akribisch geplant hatte, wobei sie sich auch Uber Sehenswiirdigkeiten,

typische Speisen und Souvenirs sowie Wetterverhiltnisse informierte.”””

Interessant ist es hier auch noch anzumerken, dass sich Zilla van den Born auch
typischen Authentisierungsstrategien auBerhalb der sozialen Netzwerke bediente. So
versendete sie an die Daheimgebliebenen urlaubstypische Postkarten und Souvenirs,
die sie in einem oOrtlichen Asia-Geschaft gekauft hatte. Allerdings bemerkte niemand,

276

dass der Poststempel nicht aus Thailand, sondern aus Holland war.””” Viel zu perfekt

* Ebda.

* Ebda.

27 Vgl.: Anne Peters (2014): Scheinwelt im Netz: Studentin tauscht auf Facebook Asien-Reise vor.
http://www.rp-online.de/digitales/studentin-taeuscht-auf-facebook-asien-reise-vor-aid-1.4515161.
Zugriff: 20.11.2014.

*”> Ebda.

276 Urlaubsfake auf Facebook: Schéne falsche Welt. http://www.taz.de/!145957/. Zugriff: 20.11.2014.
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war bereits die Illusion aufgebaut. Bis zum Schluss bezweifelte niemand die Echtheit

ihrer Reise.

Im nachsten Schritt soll unter Zuhilfenahme diverser Interviews mit Zilla van den Born
thematisiert werden, welche Intentionen die Studentin bei diesem Experiment hatte,
das als Teil ihrer Bachelorarbeit angedacht war.

Ill

Laut einem Interview mit dem deutschen Magazin ,Der Spiegel” wollte sie mit diesem
Experiment zeigen, dass die ideale Welt, die in sozialen Netzwerken erschaffen wird,

so nicht existiert. So wissen wir, nach ihrer Aussage,

,dass Fotos von Models mit Photoshop bearbeitet werden, aber wir sind uns nicht

bewusst, dass alles, was wir taglich im Internet hochladen, ja auch irgendwie

manipuliert ist“?”’.

Mit ihrem Projekt wollte sie sichtbar machen, dass Facebook-Eintrage, Tweets oder
Instagram-Aktivitdten keine Riickschliisse auf die Wirklichkeit geben kdnnen. Die
virtuelle Welt gleicht ihrer Ansicht nach weniger einer realen als vielmehr einer fiktiven.

Sie wollte zeigen,

,dass wir die Informationen, die wir in sozialen Netzwerken teilen, permanent filtern
und manipulieren. So entsteht online eine Welt, mit der die Realitdt nicht mithalten
kann. Es ist leicht, die Realitit zu verzerren.“*’®

Laut dem amerikanischen Soziologen Erving Goffman ist die Intention hinter jeglicher

29 Individuen prasentieren sich demnach, wie

Darstellung, andere zu beeinflussen.
bereits vorhergehend thematisiert, vor der Community niemals, ohne sich vorher

Gedanken zu machen Uber die Art und Weise, wie sie sich selbst darstellen moéchten.

%7 Rebecca Erken (2014): Fake-Bilder auf Facebook: Urlaubsliige nach Thailand: Ein Interview mit Zilla

van den Born. http://www.spiegel.de/unispiegel/heft/facebook-luege-hollaendische-studentin-
taeuscht-asien-reise-vor-a-998943.html. Zugriff: 20.11.2014

278Stephanie Beisch (2014) Studentin tduscht Familie und Freunde: Auf Facebook im Asien-Urlaub.

http://www.stern.de/panorama/studentin-taeuscht-familie-und-freunde-auf-facebook-im-asien-urlaub-
2136073.html . Zugriff: 20.11.2014.

27 Erving Goffman: Wir alle spielen Theater: Die Selbstdarstellung im Alltag. Aus dem Amerikanischen
von Peter Weber-Schafer. Vorwort von Lord Ralf Dahrendorf. Miinchen, Ziirich: Piper, 2010. S. 18.
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Jegliches Verhalten, wie etwa in Form von Kommentaren, Statusmeldungen, Fotos
oder Tweets [u.a.], richtet sich folglich nach der Vorstellung, eine moglichst ideale
Selbstdarstellung abliefern zu kénnen. Es wird seitens der Userlnnen demnach genau
Uberlegt, welche Informationen und Fotos auf Sozialen Netzwerken gepostet werden,
da kaum jemand ein unvorteilhaftes Bild von sich selbst zeigen mdchte. Durch diese
mehr oder weniger bewusste Selektion wird auf den sozialen Netzwerken nur das
geschonte, interessante und bestmdgliche Selbstbild gezeigt. Fotos, Posts und
Statusmeldungen generieren in gewisser Weise demzufolge auch eine Art Scheinwelt.
Durch den Einsatz von Filtern oder Photoshop [u.a.] verschwimmen die Grenzen
zwischen Realitdat und Fiktion hinter einer Fassade der Sozialen Netzwerke. Durch
zurechtgeschnittene Posts, inszenierte Bilder und Nachrichten an die Community wird
geradezu ein zweites Leben aufgebaut in dem wir vorgeben ein Leben zu flihren, dass
so in dieser Form vielleicht gar nicht existiert. In einem Interview mit dem

»Spiegel” wirft sie den Gedanken in den Raum:

»Warum fotografiert niemand den Regen wahren des Urlaubs, das schmutzige
Hotelzimmer oder die lange Warteschlange? Durch die Auswahl der Bilder wird eine
geschonte Realitit vorgegaukelt.“*®

Laut Zilla van den Born ,entsteht online eine ideale Welt, mit der die Realitdt nicht

«281

mithalten kann. Es ist leicht, die Realitdt zu verzerren“"". Auf diese regelmaRige

Tauschung durch inszenierte Bilder in sozialen Netzwerken wollte auch Zilla mit ihrem
Projekt hinweisen. Laut einem Interview mit dem Online-Portal ,,Odditycentral” gab sie

etwa an, dass wir taglich

,auf Facebook oder anderen Social-Media-Diensten [...] unser eigenes 6ffentliches Bild
[manipulieren]. [...] Wir kreieren virtuell eine Idealwelt, inszenieren eine Show fir
unsere Freunde und Follower. Mein Ziel ist es aufzuzeigen, wie normal die verzerrte
Wahrheit mittlerweile geworden ist“?*.

Auf Social-Media-Seiten wollen sich Userlnnen, wie bereits eingehend thematisiert, im

besten Licht prasentieren und schrecken dabei auch nicht vor Manipulationen oder

%% 7illa van den Born. In: Rebecca Erken (2014): a.a.0.

Urlaubsfake auf Facebook: Schone falsche Welt. http://www.taz.de/!145957/. Zugriff: 20.11.2014.
Anne Peters (2014): Scheinwelt im Netz: Studentin tauscht auf Facebook Asien-Reise vor.
http://www.rp-online.de/digitales/studentin-taeuscht-auf-facebook-asien-reise-vor-aid-1.4515161.
Zugriff: 20.11.2014.

281
282
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Fakes zurick. Durch dieses fortwahrende ,Profile tuning”, wie Lampinen/Uski es
definierten, entsteht laut Zillas Ansicht zwangslaufig Druck bei den Userlnnen, mit
anderen mithalten zu wollen, die vermeintlich ein gliicklicheres und aufregenderes

Leben flhren.

»Wir wissen doch alle, wie es sich anfihlt, durch Facebook-Timelines zu scrollen und

dabei neidisch zu sein auf das anscheinend wunderbare Leben, das andere im

Vergleich zu uns fiihren.“?®

Durch diese vermeintliche , Neidspirale” fiihlen sich nach und nach auch andere
Userlnnen dazu gedrangt, ihre Facebook-Profile zu optimieren und aufzuhiibschen, da
im Internet ihrer Ansicht nach oft vergessen wird, dass andere Userlnnen genauso

auswahlen und manipulieren, was und wie sie Informationen preisgeben.284

Zilla van den Born hat mit ihrem Projekt diese Form des Manipulierens ins Extrem
getrieben und damit bewiesen, dass soziale Netzwerke schnell zu einem Zerrspiegel
werden konnen. Gleichzeitig zeigt sie damit auch auf, dass Userlnnen im Netz weniger

285

angeben, was sie tun, sondern vielmehr Geschichten Uber ihr Selbst erzahlen.”™ Damit

kreieren sie ein Bild, das nicht immer mit der Wirklichkeit einhergehen muss.

AbschlieBend soll noch auf die Reaktionen ihrer Familie und Freunde eingegangen
werden, als Zilla van den Born den Fake schlussendlich selbst aufloste und ihre

Angehorigen dabei mit der Kamera filmte.

Wie bereits vorab nach Romer thematisiert, ist die ,Enttarnung” bei einem Fake von
vornherein beabsichtigt und geradezu notwendig. Hatte Zilla van den Born den Fake
nicht selbst aufgedeckt, so hatte ihr Umfeld weiterhin an die Echtheit ihres Fakes
geglaubt. Damit ware es nicht zu der von ihr intendierten Auseinandersetzung und
Reflexion der gezeigten Inhalte und personlichen Wahrnehmung gekommen. Der Fake

hatte somit seinen Sinn verloren.

28 Selbstdarstellung im Netz: Gepostete Urlaubsfotos erzeugen Neid.

http://www.wort.lu/de/lifestyle/selbstdarstellung-im-netz-gepostete-urlaubsfotos-erzeugen-neid-
541c2a9eb9b3988708067803. Zugriff: 20.11.2014.

284 Vgl.: ebda.

Vgl.: Jan Fischer: Viralkritik: Das Netz erzihlt Geschichten. http://www.huffingtonpost.de/jan-
fischer/viralkritik-das-netz-erzaehlt-geschichten--zoe-quinn_b_5834262.html. Zugriff: 20.11.2014.
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In ihrem Interview mit dem ,Spiegel” gab sie etwa an, dass ihr Umfeld nicht nur
negativ, sondern durchaus auch erstaunt und positiv reagiert hat. Ihre Mutter hat nach
ihren Angaben zwar eine Woche nicht mehr mit ihr gesprochen und auch ihre

GroRBmutter hat erziirnt reagiert, aber ihr Freundeskreis war groRtenteils verblifft, wie
286

ihrer

man auch aus den Gesichtsausdriicken, die auf den Screenshots (vgl. Abb. 7)

Videoaufnahme zu sehen sind, entnehmen kann.

Abb. 7 Screenshots von der Videoaufnahme, wie Zilla van den Born den Fake auflost (00:18" ; 00:05" ;
00:16"; 00:32")

Ihr Experiment resultierte schlussendlich im Buch ,Sjezus zeg, Zilla“ (dt.: ,Mein Gott,

ZiIIa”)287, in dem alle Fotos und Tricks ihrer Fakecation?®® dokumentiert sind. Zusatzlich

| 290

zeigt sie auf ihrer Homepage®® sowie ihrem Vimeo-Profil*®° Videoclips zu einer

Auswahl ihrer Tauschungen (vgl. etwa Abb. 8 - Abb. 10)*°* .

%% http://vimeo.com/album/2458259/video/69182140. Zugriff: 29.11.2014.
87 Der erste Ausruf ihrer GroRmutter, als sie vom Fake erfuhr, war ,,Mein Gott, Zilla“ und wurde auch
zum Titel ihrer Bachelorarbeit.
288 ,Fakecation” ergibt sich aus der Verbindung der Begriffen ,Fake” und , Vacation” und beschreibt das
Phianomen, gefalschte Urlaubsbilder ins Netz zu stellen.
289 http://www.zillavandenborn.nl/portfolio/sjezus-zeg-zilla/ Zugriff: 29.11.2014.
% http://vimeo.com/zvdborn. Zugriff: 29.11.2014.
291 http://www.zillavandenborn.nl/portfolio/sjezus-zeg-zilla/. Zugriff: 29.11.2014.
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Abb. 8 Bild aus Internet Abb. 9 eigenes Foto Abb. 10 Photoshopretusche
entnommen daribergelegt

Den Asien-Urlaub hat sie im Anschluss tatsachlich noch nachgeholt, ohne auch nur ein
einziges Bild auf Facebook hochzuladen, nach dem Motto: ,Weniger posten, mehr

4292

leben“~"*. Eigenen Angaben nach hat es allerdings lange gedauert, bis ihr Umfeld ihr

geglaubt hat, dass sie dieses Mal tatséchlich in Asien war.?*®

Zusammengefasst kann also gesagt werden, dass es Zilla van den Born durch die
gezielte Imitation gangiger Authentisierungsstrategien in Social-Media-Netzwerken auf
inhaltlicher, stilistischer und partizipativer Ebene gelungen ist, ihre Tduschung bis zum
Schluss aufrechterhalten zu kénnen. lhre Erzahlungen, Posts und Bilder entsprechen
den klischeehaften Vorstellungen, wie eine derartige Reise ablaufen sollte. So wird es
moglich, dass ihre Beitrage als echt und wahr gelesen werden und die lllusion nicht
erkannt wird. Erst im Moment der Offenbarung des Fake wird der
Wahrnehmungsvertrag zwischen den Rezipientinnen und den gezeigten Inhalten
gebrochen. Die Glaubwiirdigkeit kann nicht mehr aufrechterhalten werden und wird
unweigerlich zerstort. Wie aber bereits vorab angemerkt, ist dieser Akt der
,Enttarnung” bei einem Fake von absoluter Notwendigkeit. Erst durch diesen Moment
setzt die intendierte Reflexion ein und schafft ein Bewusstsein dafiir, dass Bilder und

vermeintlich authentisch vermittelte Erzahlungen durchaus liigen kénnen.

Mit diesem Experiment schaffte es Zilla van den Born, die regulierenden Software-
Codes der sozialen Netzwerke fiir sich arbeiten zu lassen und damit aufzuzeigen, wie
schnell Selbstinszenierungen auf sozialen Netzwerke zu einem Zerrspiegel werden

kénnen, die mit der Realitdt nur noch wenig zu tun haben.

%2 Rebecca Erken (2014): a.a.0.

*» Ebda.
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6. SELBSTERMACHTIGUNG

Das abschlieBende Kapitel versucht nun ein Verstindnis fiir den Begriff der
Selbstermachtigung zu schaffen. Die Untersuchung stiitzt sich dabei groBtenteils auf
den wichtigsten Thesen der Autoren Bertolt Brecht, Hans Magnus Enzensberger und
Jean Baudrillard in ihren Arbeiten ,Brecht'sche Radiotheorie”, ,Baukasten fir die
Medien” und ,Requiem fiir die Medien”. Dabei wird auch versucht, Beziige zur
aktuellen Situation und mogliche Verdnderungstendenzen in den Machtverhaltnissen
der Mediensysteme, insbesondere den Social Media Sites des Web 2.0, herzustellen. In
weiterer Folge wird Uberpriift, ob die den Userlnnen in den virtuellen Netzwerken
zugesprochene Handlungsfahigkeit, tatsachlich einen emanzipatorischen

Mediengebrauch und Autonomie gewahrleistet.

6.1. MaRgebende Medientheorien von Brecht bis Baudrillard

6.1.1. Die Brecht'sche Radiotheorie (1932)

Mit der Etablierung des Medums Internet ab etwa Mitte der 90er Jahre wurde die
Kommunikations-, sowie die Politikwissenschaft unweigerlich mit der Frage nach den
damit einhergehenden Verdanderungen in den politischen Kommunikationsstrukturen
konfrontiert. Diese Debatten spielten bei der Verbreitung neuer technologischer
Moglichkeiten von Anfang an eine groRRe Rolle, wie etwa Brechts ,Radiotheorie” oder
auch Enzensbergers ,Medientheoriebaukasten” [u.a.] zeigen. Es galt immer wieder zu
untersuchen, inwieweit neue technische Moglichkeiten neue Raume fiir die politische
Kommunikation erschlieBen und damit rickwirkend auch gesellschaftliche

Machtverhiltnisse reformieren kénnen..?**

In weiterer Folge werde ich nun auf die
Brecht'sche ,Radiotheorie” eingehen, da sich diese in besonderer Weise ,als

methodische Schablone flir eine materialistische Analyse der Verdanderungen, die

29 Vgl. Tobias Schulze: Internet und Brechts Radiotheorie. In: LINKSNET: UTOPIEkreativ.

http://www.linksnet.de/de/artikel/19844. Zugriff: 26.11.2010.
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durch die technische Entwicklung im Bereich der weltweiten Datennetze

vorangetrieben werden” %>, eignet. ,Zum einen nimmt Brecht Aspekte der

Kommunikation und der Okonomie in den Blick, zum anderen versucht dieser

gleichzeitig, die gewonnenen Erkenntnisse in eine mediendasthetisch- politische Utopie

«296

zu gieRen. Die wichtigste Forderung der Rundfunktheorie ist es, den Rundfunk aus

einem Distributionsapparat in einen Kommunikationsapparat zu verwandeln, sprich

die Umwandlung der Einwegkommunikation in ein Mehrwegmedium:

,Der Rundfunk ware der denkbar groRartigste Kommunikationsapparat des
offentlichen Lebens, ein ungeheures Kanalsystem, das heilt, er ware es, wenn er es
verstiinde, nicht nur auszusenden, sondern auch zu empfangen, also den Zuhorer nicht
nur horen, sondern auch sprechen zu machen und ihm nicht zu isolieren, sondern ihn

in Beziehung zu setzen.“*’

Brecht fordert die Nutzung der dem Rundfunk inhdrenten Modglichkeit zur

Kommunikation, um ,jener Folgenlosigkeit entgegenzutreten, die beinahe alle unsere

4298

offentlichen Institutionen so lacherlich macht“”". Der Rundfunk misse nach dieser

Forderung, in seiner Funktion als Massenmedium ,aus dem Lieferantentum

“?9 um damit einen

herausgehen und den Horer [selbst] als Lieferanten organisieren
tatsachlichen Austausch moglich zu machen. Mit dieser Nutzungsform wiirde nach
Brechts Theorie eine unmittelbare Auseinandersetzung mit den gesellschaftlichen
Verhaltnissen einhergehen. Damit , rlickt Brecht die Funktion des Rundfunks klar in die
Nahe [seines] ,Epischen Theaters’; denn ebenso wie dieses kann er zur unmittelbaren
«300

Auseinandersetzung mit den gesellschaftlichen Verhaltnissen eingesetzt werden

und aufklarende sowie pddagogische Effekte erzielen.

** Ebda.

**° Ebda.

7 Bertolt Brecht (1932 b): Radiotheorie. Gesammelte Werke, Band VIII. S.129f; 134. Zitiert nach:
Enzensberger. S. 100.

% Bertolt Brecht (1932 a): Der Rundfunk als Kommunikationsapparat: Rede Uber die Funktion des
Rundfunks. In: Pias, Claus [u.a.]: Kursbuch Medienkultur: Die maligeblichen Theorien von Brecht bis
Baudrillard. Stuttgart: Deutsche Verlags-Anstalt, 1999. S. 259- 263. S. 261.

** Ebda.

300 Pias, Claus [u.a.]: Kursbuch Medienkultur: Die maRgeblichen Theorien von Brecht bis Baudrillard.
Stuttgart: Deutsche Verlags-Anstalt, 1999. S. 256.
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yUndurchfiihrbar in dieser Gesellschaftsordnung, durchfiihrbar in einer anderen,

dienen die Vorschlage, welche doch nur die Konsequenz der technischen Entwicklung

bilden, der Propagierung und Formung dieser anderen Ordnung.“***

Brecht geht folglich bei dieser Theorie klar von dem Grundsatz aus, dass fir diesen
angestrebten Prozess sowohl die Struktur des Rundfunksystem als auch der
Gesellschaftsordnung einer allgemeinen Veranderung unterzogen werden miusste. Ein
Ubergang vom Empfangs- zum Kommunikationsmedium wiirde zugleich auch seiner

Folgenlosigkeit entgegenwirken.

6.1.2. Enzensbergers Baukasten zu einer Theorie der Medien (1970)

Hans Magnus Enzensberger griff in den friihen 70er Jahren die Thesen Brechts aus den
1920er/30er Jahren auf und fihrte sie unter Riickbezug auf Horkheimer und Adornos
,Dialektik der Aufklarung” weiter. > Aus einer vergleichbaren sozialistisch-
marxistischen Betrachtungsweise wie Brechts, glaubt er an an das Potential in
Massenkommunikationsmittel eine generelle Reformation der Gesellschaft bewirken
zu kénnen. Genau wie Brecht ,beklagt er die Aufteilung der Bevolkerung in Regierende

303 Enzensberger

und Regierte und analog dazu in Produzenten und Konsumenten
zeigt in seiner Schrift also erneut auf, dass die von Brecht geforderten Verdnderungen
zum Wohle der Gesellschaft ,nicht nur nicht vollzogen wurden, sondern daB [!] sogar
eine Verschlimmerung der Situation eingetreten ist, die es schnellstens zu verbessern

“30% " Einer der Kernpunkte seiner Medientheorie ist dabei seine klare

gilt
Unterscheidung zwischen einem existierenden ,repressiven“ Mediengebrauch
einerseits und einem anzustrebenden ,emanzipatorischen” Gebrauch ganz nach der
Brecht'schen  Forderung, aus den  Massenkommunikationsmitteln  echte
Kommunikationsmittel zu machen, da dies immer noch nicht erreicht sei. Die richtige

Nutzung zur Kommunikation und zum demokratischen Austausch kénne seinen

Ausflihrungen nach eine Gesellschaft dahingehend verdndern, dass das Medium zum

%! Bertolt Brecht (1932 a): a.a.0. S. 263.

Vgl. MEDIENBAUKASTEN. In: Kefk Network.
http://kefk.net/Medium/Terminologie/Medienbaukasten/index.asp. Zugriff: 27.11.2010.
%% Marc Miihldorfer (1999): Gesellschaftskritische Ansatze: Brecht, Enzensberger. Miinchen. Kapitel IV.
304

Ebda.
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Motor revolutiondrer Verdanderungen werden kdnne. Enzensberger pragt an dieser
Stelle den im sozial- und medienkritischen Diskurs der 70er Jahre populdren Begriff der
,Bewusstseinsindustrie”. Gemeint ist damit die Gesamtheit der (elektronischen)
Medien und deren gesellschaftlich-6konomischen Verflechtungen, welche nach
Enzensberger, indem sie technisch-konsumistische Verdanderungen forciert, die in
weiterer Folge als ,universelles System” eine eskapistische Unterhaltungsindustrie
etablieren, eben jene Veranderungen ,verhindern, indem sie so gut wie keine

«305

Wechselwirkung zwischen Sender und Empfanger zulassen“”". Demzufolge lasst sich

dieser Sachverhalt nach Enzenbergers Theorie keinesfalls technisch begriinden, da ,,die
elektronische Technik [...] keinen prinzipiellen Gegensatz von Sender und Empfanger
[kennt]. [Daher ist] [d]ie Entwicklung vom bloRen Distributions- zum
Kommunikationsmedium kein technisches Problem [sondern wird vielmehr] bewul3t [!]

« 306

[...], aus guten, schlechten politischen Griinden [verhindert] . An diesem Punkt

verweist er erneut auf Brechts Forderungen nach dem Rundfunk als
,Kommunikationsapparat”. Ein essenzieller Begriff in dieser Hinsicht ist der des

,Feedbacks”.

»In ihrer heutigen Gestalt dienen Apparate wie das Fernsehen oder der Film namlich
nicht der Kommunikation sondern ihrer Verhinderung. Sie lassen keine
Wechselwirkung zwischen Sender und Empfianger zu: technisch gesprochen,

reduzieren sie das feedback auf das systemtheoretisch magliche Minimum.“*”’

Distributionsmedien, wie sie nach Enzensberger ausschlieflich in der

Medienlandschaft vorzufinden sind, mit einer rein ,technischen Differenzierung

« 308

zwischen Produzenten und Konsumenten , spiegeln demnach lediglich ,die

gesellschaftliche Differenzierung von herrschender und beherrschter Klasse wider“3®.
Die Problematik des ,Feedbacks” ist demzufolge vor allem ein gesellschaftliches

Problem zwischen Senderin und Empfangerin. Hier verweist Enzensberger auch auf die

305 Vgl. ebda.

Hans Magnus Enzensberger (1970): Baukasten zu einer Theorie der Medien. In: Kursbuch 20, 1970. S.
159-186. S. 160.

37 Hans Magnus Enzensberger (1970 b): Baukasten zu einer Theorie der Medien. In: Pias, Claus [u.a.]:
Kursbuch Medienkultur: Die maRgeblichen Theorien von Brecht bis Baudrillard. Stuttgart: Deutsche
Verlags-Anstalt, 1999. S. 264-278., S. 265.

308 Enzensberger (1970 b): a.a.0. S. 266.

Roland Burkart: Kommunikationswissenschaft. Grundlagen und Problemfelder: Umrisse einer
interdisziplindren Sozialwissenschaft. Wien [u.a.]: Bohlau, 1998. S. 507.
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grundlegende Problematik der Aufteilung von Arbeit und Kapital und macht
gleichzeitig auch den politischen Anspruch seiner Schrift klar, da sich seine
Argumentation vor allem auf die gesellschaftliche Funktion der Medien, speziell auf
deren &asthetische, pddagogische und mediale Bedeutung, stiitzt.

Selbstverstandlich hat die herrschende Klasse nach seiner Theorie keinerlei Interesse
daran, durch eine Reformierung der vorherrschenden Gegebenheiten, ihren
Herrschaftsanspruch potentiell in Gefahr zu bringen. Um aber eben diesen Zustand
andern zu koénnen, bedarf es seiner Ansicht nach vor allem einer (geistigen)
Mobilisierung der Bevolkerung, welche durch diese neue Produktivkraft die
emanzipatorischen Moglichkeiten der Massenmedien freisetzt.>™° Enzensberger weist
dabei klar darauf hin, dass es sich lediglich um einen ,obskuren
Fortschrittsglauben” handle, wenn man sich ,Emanzipation von einem wie auch immer
strukturierten technologischen Gerdt oder Geratesystem verspricht [...]; wer sich
einbildet, Medienfreiheit werde sich von selbst einstellen, wenn nur jeder fleillig sende
und empfange, geht einem Liberalismus auf den Leim [...]>'*“. Er fihrt hier auch den
Begriff der ,Manipulation” ein.

,Die Neue Linke der sechziger Jahre hat die Entwicklung der Medien auf einen einzigen
Begriff gebracht: den der Manipulation. Er war urspriinglich von groRem heuristischen
Nutzen und hat eine lange Reihe von analytischen Einzeluntersuchungen ermoglicht,
droht jedoch zu einem bloBen Schlagwort herunterzukommen, das mehr verbirgt als
es aufklaren kann, und das deshalb seinerseits einer Analyse bedarf.“**?
Enzensberger wirft an dieser Stelle den politisch ,Linken” vor, die These der
Manipulation durch Medien als Entschuldigung fir die Ohnmacht gegenuber einem
System zu gebrauchen, dessen Gebrauch Manipulation im Grunde voraussetzt. Der
Vorwurf der Manipulation beinhalte dem zu Folge implizit die Ansicht, ,es gdbe in
politischen und gesellschaftlichen Fragen eine reine, unmanipulierte Wahrheit“**3.
Jeglicher technischer Eingriff in ein gegebenes Material ist allerdings als eine

Manipulation der gegebenen Realitat oder Ereignis und in weiterer Folge durchaus als

politischer Akt zu verstehen, der in der Bewusstseinsindustrie generell der Fall ist. ,Die

1% vgl.: Miihldorfer (1999): a.a.O.

*Enzensberger (1970 b): a.a.0. S. 275.
* Ebda. S. 268.

3 Ehda. S. 268.
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Frage ist demnach nicht, ob die Medien manipuliert werden oder nicht, sondern wer

314 Enzensberger fordert hier vielmehr, dass ein revolutionirer Ansatz

sie manipuliert.
nicht die Manipulation zum Verschwinden zu bringen hat, sondern jeden zum/zur
»Manipulateurin“ zu machen hat. Jede/r sollte demgemaR die Moglichkeit haben, die
technischen Neuerungen und massenmedialen Erscheinungen ganz nach Brechts
Forderungen zu nutzen, und fiir diese sowohl zu produzieren als auch gleichzeitig zu
manipulieren. In weiterer Folge kommt in diesem Zusammenhang fiir Enzensberger
auch der Begriff der ,Zensur” auf. Enzensberger ist der Ansicht, dass eine Zensur in den
Mediensystemen der ,Bewusstseins-Industrie” nicht mehr moglich ist. Demnach

313 da es eines groReren

gehort die ,totale Kontrolle [...] der Vergangenheit an
Apparates als das System selbst erfordern wiirde, um eine Uberpriifung, sprich Zensur,
in eben jenen Systemen vollziehen zu kénnen. Nach Enzensbergers Anschauung sind
sogenannte ,,Informationsquaranténen”316, die einer totalen Kontrolle der Medien und
Zensur unterliegen, wie im Stalinismus und Nationalsozialismus in ,spatindustriellen
Gesellschaften”, nur um den ,Preis bewusster industrieller Regression méjglich”317.
Angewandt auf Social-Media-Netzwerke scheint auch hier die totale Kontrolle
weitgehend beinahe unmoglich (obwohl es natirlich Ausnahmen gibt, wie etwa die
(Medien-)Zensur bzw. freiwillige Selbstzensur, derer Teile des asiatischen Raums
unterliegen), da durch die dezentrale Struktur der Netzwerke die Moglichkeit gegeben
ist, Inhalte jederzeit und global zu kopieren, verandern und veroffentlichen.

Flr eine gesellschaftliche Veranderung spielt fir Enzensberger demnach viel mehr vor

allem die kollektive Nutzung der Medien eine fundamentale Rolle, da nur durch

Selbstorganisation die Isolation der Einzelnen aufgehoben werden kénne.

,Jede Produktion, die sich die Interessen der Produzierenden zum Gegenstand macht,

setzt eine kollektive Produktionsweise voraus. Sie ist bereits eine Form der

Selbstorganisation gesellschaftlicher Bediirfnisse.“**®

Enzensberger spricht dabei von einer ,neuen Produktivkraft” durch die Massenmedien

verbreiteter Inhalte sowie dem weitgehend vereinfachten technischen Zugang,

3% Epda. S. 271.
3 Ehda. S. 266.
3% Ehda. S.267.

Y Epda.
8 Ehda. S.271.
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wodurch jede/r ohne groBes Vorwissen an ihnen ,teilnehmen” kann. Nicht der/die
Einzelne soll als Amateurln individuelle Bastelei betreiben, ,,sondern alle sollen sich an

“31% per Rundfunk miisse demnach vielmehr als ein

einem Programm fur alle beteiligen
,Produktionsmittel” verstanden werden, wodurch jede/r durchaus zum/zur Senderin
werden konnte, ,denn die Struktur der Medien ist grundsatzlich egalitér”32°. Dadurch
wirden aus passiven, unkritischen und unpolitischen Konsumentinnen aktive
Produzentinnen mit kollektiver Eigenverantwortung werden. Damit wadre die
Reformation des Kommunikationsprozesses in echte Interaktion [Hoffnungen setzt er
hierbei in "netzartige Kommunikationsmodelle, die auf dem Prinzip der
Wechselwirkung aufgebaut sind" 3211 und die damit einhergehende Uberwindung der

Privilegien vorherrschender Schichten, vollzogen.>*?

Enzensberger weist hier geradezu
vorhersagend auf die Entwicklung des Internets bzw. der Social-Media-Netzwerke hin.
Auch hier scheint einerseits die Moglichkeit, dass jede/r Konsumentin auch zur
Produzentin werden kann, gegeben wie sich auch gleichzeitig sowohl der Zugang wie
auch Beherrschung der neuen Techniken wesentlich erleichtert wie auch vereinfacht
hat. Damit einhergehend ist auch ein gleichberechtigter Zugang zu Wissen und Bildung
ermoglicht worden, wie Enzensberger ihn schon 1970 propagiert hat. Auf diesen Punkt
werde ich allerdings zu einem spateren Punkt der Arbeit noch vertiefend eingehen.

In einer abschlieBenden Zusammenfassung (Vgl. Abb. 11)*2 wird in Enzensbergers

Schrift der ,repressive” dem geforderten ,emanzipatorischen” Mediengebrauch in

seinen Eigenschaften noch einmal schliissig gegeniibergestellt:

1% Burkart (1998):a.a.0. S. 509.

Pias, Claus [u.a.] (1999): a.a.0.S. 257

Enzensberger (1970 b): a.a.0. S. 275f.
Vgl.: Mihldorfer (1999): a.a.O.
3 Enzensberger (1970 b): a.a.0. S. 278.
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Repressiver Mediengebrauch Emanzipatorischer Mediengebrauch

Zentral gesteuertes Programm Dezentralisierte Programme

Ein Sender, viele Empfanger Jeder Empfanger ein potentieller Sender
Immobilisierung isolierter Individuen Mobilisierung der Massen

Passive Konsumentenhaltung Interaktion der Teilnehmer, feedback
Entpolitisierungsprozel [!] Politischer LernprozeR [!]

Produktion durch Spezialisten Kollektive Produktion

Kontrolle durch Eigentlimer oder durch Biirokraten Gesellschaftliche Kontrolle durch Selbstorganisation

Abb. 11 Gegenliberstellung des Repressiven und Emanzipatorischen Mediengebrauchs

Es zeigt sich also, dass Enzensberger, ebenso wie Brecht, ein erhebliches
emanzipatorisches Potenzial in den neuen Medientechnologien sieht, das jedoch nach
ihren Vorstellungen in einer verdnderten Gesellschaftsordnung, erst noch aktiviert

werden muss.

6.1.3. Baudrillards Requiem fiir die Medien (1972)

Nur zwei Jahre spater verfasste Jean Baudrillard sein ,,Requiem fir die Medien”, das als
direkte Antwort auf Enzensbergers ,Baukasten fir eine Theorie der

Medien” verstanden werden kann, da er samtliche der vorhergehenden Thesen

324

Enzensbergers darin aufgreift und thematisiert.”" In dieser Schrift wendet Baudrillard

sich klar gegen Enzensbergers (und somit auch gegen Brechts) Vorstellung, dass in den
Medien ein revolutiondres Potential stecken wirde und somit einen

»,emanzipatorischen Mediengebrauch” fordern.

325

Mit seiner einfihrenden These ,Es gibt keine Medientheorie widerspricht er

Enzensbergers Uberlegungen hinsichtlich einer sozialistischen Theorie der Medien, mit

dem Vorwurf, dass dieser lediglich ,[...] die virtuelle Ausweitung der Waren/Form auf

u326

alle Bereiche des gesellschaftlichen Lebens zur Kenntnis [...] genommen hat. Laut

3% Baudrillard geht in diesem Text auch auf weiter Autoren/Medientheoretiker, wie etwa Marshall

McLuhan, ein. Da dies aber den Rahmen meiner Arbeit sprengen wiirde, habe ich diese bewusst
ausgelassen.

%2 Jean Baudrillard: Requiem fir die Medien. In: ders.: Kool Killer oder der Aufstand der Zeichen. Berlin:
Merve Verlag, 1978. S. 83-118. S. 83.

326 Baudrillard (1978): a.a.0. S. 84.
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Baudrillard lasst sich die marxistische ,Theorie der Produktion” als hoffnungslos

partiell?”’ beschreiben und kann somit keinesfalls auf Inhalte tibertragen werden, mit

328

der sie sich nicht beschaftigt hat™". Er setzt hier die Forderung an, dass die Koharenz

der marxistischen Theorie durchbrochen werden muss, da diese ,angesichts eines
gesellschaftlichen Prozesses, der bei weitem den der (materiellen) Produktion
iberschreitet**°, keine Antwort mehr zu geben vermag.

Im darauf folgenden Absatz beschaftig sich Baudrillard mit ,Enzensbergers

«330

'sozialistische[n]' Strategie“”™". Er fiihrt hier an, dass es falsch sei, dass die Medien ,,in

der gegenwirtigen Ordnung ein bloRes ,Distributionsmedium’ sind“**!, das man, in
einer verdanderten Gesellschaftsordnung, ihrer ,Bestimmung”, ihrem ,wahren

sozialistischen Endzweck” zuftuhren und somit Zu einem echten
332

(

Kommunikationsmedium , befreien” konne.”” Vielmehr liegt nach Baudrillard die

Ideologie der Medien auf der Ebene der Form selbst und ist demnach keine Frage des

yrichtigen” Gebrauchs. Medien sind nach seiner Ansicht nicht Koeffizienten, sondern

333

Effektoren dieser Ideologien.”” Sie induzieren, wie bereits angesprochen, durch ihre

Form und Operieren somit selbst und nicht lediglich als , Vehikel eines Inhaltes“*** ein

gesellschaftliches Verhiltnis, das , keines der Ausbeutung [ist], sondern ein Verhaltnis
der Abstraktheit, der Abtrennung und Abschaffung des Tausches“***. Nach Baudrillard
sind Medien somit ,nicht nur nicht ihrer Bestimmung nach revolutionar, sondern nicht

einmal, [...] neutral oder nicht-ideologisch“**.

“337 mit der er

Eine weitere wesentliche These Baudrillards ist ,Die Rede ohne Antwort
eine weitere von Enzensbergers Medienansichten negiert. Diese meint laut Baudrillard,

dass die Medien vielmehr nur Nicht-Kommunikation fabrizieren wirden und vor allem

7 Epda. S. 85

Vgl.: Ebda. S. 85

Baudrillard (1978): a.a. O. S. 86.
* Ebda. S. 86.

*! Ebda. S. 89.

2 vgl.: Ebda. S. 88.

Vgl.: Ebda. S.90.

Ebda. S.90.

Ebda. S. 90.

Ebda. S. 90.

Baudrillard (1978): a.a.0. S. 91.
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«338

dasjenige sind, ,welches die Antwort flir immer versagt“™™, da kein Austausch

stattfindet. Seiner Ansicht nach, beruht das ,System der sozialen Kontrolle und
Macht“®*° auf der, der Medien inhirenten Eigenschaft, lediglich zu ,geben”. [...]

Macht gehort demjenigen, der zu geben vermag und dem nicht zuriickgegeben werden

Il340 11341

kann. Eine Revolution ware fir Baudrillard eine ,Mdglichkeit der Antwort Uber

die Medien, wofir allerdings eine ,,Umwalzung der gesamten [...] Medienstruktur*?

vorauszusetzen ware. Laut seiner Ansicht ist es hoffnungslos, ,die Macht lber die

343

Medien zu erobern, [...] - wenn nicht das Monopol der Rede gebrochen wird2™"". Er ist

der Annahme, dass der Konsum von Produkten und Botschaften mit einem Verbot der
Antwort belegt ist.>* Daraus resultierend wird fiir ihn an dieser Stelle die These

Enzensbergergers, einer ,massenhaften Teilnahme am gesellschaftlichen, produktiven

«345

Prozess mittels der Medien, durch das Fehlen einer Antwortmdglichkeit, negiert.

Als Beispiel nennt er hier das Fernsehen, das fir ihn die Gewissheit ist, ,,dal [!] die

Leute nicht mehr miteinander reden, daB [!] sie angesichts einer Rede ohne Antwort

endgiltig isoliert sind“>*°.

w347

Im Abschnitt des Textes zu ,Symbolische Aktion und Subversion thematisiert

Baudrillard die Unruhen der 68er in Beziehung auf die Massenmedien. Er widerlegt

«348 und

hier den falschlicherweise entstandenen Eindruck einer ,symbolischen Aktion
einer durch die Nutzung der Massenmedien ausgeldsten Kettenreaktion. Laut seiner
Ansicht konnte es nicht zu einer Verstarkung der ,revolutiondren Bewegung” durch die

39 Er ist vielmehr der Ansicht,

Medien gekommen sein, da sie ihre Form bewahrt haben.
dass sich die Form der Medien unweigerlich mit dem Machsystem solidarisiert. Nach
Baudrillard haben sie durch das Ausstrahlen des Ereignisses in die abstrakte

Allgemeinheit der 6ffentlichen Meinung, diesem eine Entwicklung aufgezwungen und

3 Ebda.

** Ebda.

¥ Ebda.

*! Ebda. S. 92.

*? Ebda.

** Ebda.

** vgl.: Ebda. S. 93.

Vgl.: Enzensberger (1970 b): a.a.0. S. 275.
Baudrillard (1978): a.a.0. S. 94.
Ebda. S. 95.

2 Ebda.

> vgl.: Ebda. S. 96.
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durch diese forcierte Ausweitung der urspriinglichen Bewegung ihres ,,Rhythmus und

«351

Sinn“**° beraubt. Vereinfacht gesagt, ,sie haben sie kurzgeschlossen“***. Seiner Ansicht

nach wird bei der Ubertragung das Ereignis sinnentleert, da es durch die mediale
Ausstrahlung nur noch in Zeichen und Codes empfangen werden kann und durch die

vorhergegangene Codierung die meist mehrdeutigen Botschaften eindeutig (gemacht)

werden, und somit gleichzeitig auch die Absicht der Subversion verloren geht.>*?

In weiterer Folge beschaftigt sich Baudrillard mit dem ,theoretischen

Kommunikationsmodell“>>3, Er widerspricht hier dem triadischen Modell von ,Sender -

«354

Botschaft — Empfanger“>>". Seiner Ansicht nach, handelt es sich dabei um ein reines

,,SimuIationsmodeII”355, aus dem die ,,Reziprozitat, der Antagonismus der Partner oder

«356

die Ambivalenz ihres Austausches von vornherein ausgeschlossen sind, da die

Botschaft per se durch die ,,Codierung” unaustauschbar wird. Nach Baudrillard sind

dadurch sowohl Sender als auch Empféanger isoliert, da der Code beide auf Distanz (,,en

w357

respect“”’) halt und eine Kommunikation durch das Zwischenschalten von Medien

somit erst gar nicht stattfinden kann. Es sind ,nicht mehr Personen die tauschen,

sondern es ist der Code, der sich durch sie hindurch durch die Nicht-Ambivalenz

reproduziert“**®,

Im abschlieRenden Teil seiner Schrift befasst sich Baudrillard mit der These zur

»kybernetischen llusion“®*®

. Er bezieht sich hier auf Enzensbergers These, dass eine
Zensur der Mediensysteme nicht mehr durchfihrbar sei. Im medialen Zeitalter des
Internets scheint weder das Filtern noch das Verbreiten und Empfangen von
unerwiinschten oder verbotenen Inhalten kaum noch moglich. Dem widerspricht
Baudrillard klar, da es seiner These nach leichtglaubig ist anzunehmen, Zensur sei

« 360

»,schon durch die Ausweitung der Medien liquidiert Vielmehr integrieren

% Ehda. S. 96.

*! Epda.

2 vgl.: Ebda. S. 96f.
>3 Ebda. S. 100.
**Ebda. S. 103.

355 Epda. S. 104.

*® Ebda. . 104.

*7 Ebda. S. 104.

% Ebda. S. 105.

% Epda. S. 107.

*% Ehda. S. 108.

Seite | 96



»gegenwartige Systeme durch Feedback und Selbststeuerung in sich selbst diese nun

«361

nutzlosen Kontrollmetasysteme“=>". Nach Baudrillards Ansicht konnen demzufolge

Medien eine Selbstzensur praktizieren, da sie in der Lage sind, ,,das, was sie negiert, als

zusitzliche Variable einzufiihren*3?

. Demnach verwirklichen sie in gewisser Weise das
Ideal eines dezentralisierten Totalitarismus.*®® Es finden sich hier klar Parallelen zum
bereits eingehend thematisierten Machtbegriff Foucaults, wonach Macht netzartig alle

364 Durch die daraus resultierende

Krafteverhadltnisse in einer Gesellschaft durchsetzt.
Umkehrung des Sichtbarkeits-Unsichtbarkeitsverhdltnisses findet sich diese als
Bestandteil eines sozialen Systems wieder, in dem die einzelnen Akteurlnnen eine
gegenseitige Kontrolle ausliben kdnnen und Gewalt bzw. Zensur per se demnach nicht
mehr notig ist. An deren Stelle findet sich viel mehr die ,Notwendigkeit” der Userlnnen,
um diese Thematik auf die Social-Media-Plattformen des Web 2.0 anzuwenden, nach
Anerkennung, einer Reaktion oder ,Feedback" seitens der, von Heiner Keupp als
LAlteritat” bezeichneten ,,Anderen”, da diese maRgebend fiir die Subjektentwicklung

sei.3®

Fiir Foucault stehen vor allem die technologisch forcierten Techniken des
Zwangs zur ,Normalitdt” im Mittelpunkt. Aus der bloRen Gegenwart des Anderen in
der Gestalt einer potentiell gegenwartigen Kontrollfunkton ergibt sich seiner These
nach eine maximierte Selbstkontrolle. Da es fir die Userinnen nicht ersichtlich ist, ob
sie beobachtet werden, missen sie immer damit rechnen, beobachtet zu werden. Die
,Bedrohung”, eventuell ,verpetzt” zu werden, woraus sich durchaus das Sperren oder
Loschen des Accounts ergeben kann, zwingt die Userlnnen gewissermalien in eine
Selbstzensur, hin zu einer disziplinierten, normierten Verhaltensweise.

Fir ihn erscheint demnach die radikale Dekonstruktion der herrschenden Codes als
einzig denkbare ,revolutionire Strategie”, da Reziprozitat®®® erst durch Dekonstruktion
des Mediums als solches moglich wird. Enzensbergers Forderungen sind seiner Ansicht

nach demnach lediglich strategische lllusion. Baudrillards indirekte Forderung einer

Abschaffung bzw. Dekonstruktion der Medien, um wieder einen Austausch

**! Ebda.

** Ebda.

** Ebda.

%% vgl.: Foucault (2008): a.a.0. S. 915.

Vgl.: Keupp(2002): Identitdtskonstruktion. a.a.0. S. 67f.
Vgl.: Baudrillard (1978): a.a.0. S. 108.
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ermoglichen zu kénnen, was fiir ihn das einzig , wahre revolutiondre Medium” ist,
bleibt allerdings kritisch zu hinterfragen, konnte doch in Prinzip erst durch die
Entwicklung eben jener Mediensysteme ein solches demokratisches Wertesystem, wie

wir es aktuell vorfinden geschaffen werden.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass fiir Baudrillard eine ,sozialistische
Theorie der Medien” sowie die Moglichkeit einer Umkehrung der Senderin-
Empfangerin Verhéltnisse in/durch Massenmedien gleichermalRen unhaltbar sind . Viel
mehr resultieren fir Baudrillard Machstrukturen somit nicht aus dem Gebrauch,
sondern aus der Form und Struktur der Massenmedien selbst, wodurch es unmaéglich
wird, Enzensbergers Forderungen zu entsprechen, jede/n zur/zum Produzentin zu
machen, ohne dass das Mediensystem selbst zuvor einer revolutiondren Umwalzung
unterzogen wird. Denn wirde tatsdchlich jede/r Empfangerin auch zum/zur
MitgestalterIn von Medieninhalten werden, sdhe man sich laut Baudrillard einem
regelrechten Informationschaos gegeniiber, dem es unweigerlich an Rezeption
mangelt, da niemand fahig ware, alle Inhalte zu rezipieren. Mit dieser Problematik
findet man sich auch auf den Sozialen Netzwerken konfrontiert, buhlen hier doch die
Userlnnen fortwdhrend um die Aufmerksamkeit bzw. Rezeption der , Anderen” und
somit um ihre ,mediale Existenz”. Ein Unterfangen, das durch das statige ansteigen der
Mitgestalterinnen immer schwieriger wird und neue (revolutionire) Strategien®’
erfordert, um weiterhin ,interessant” (genug) zu bleiben, um eine Reaktion/Rezeption
zu erhalten. Nach Baudrillard konnte Enzensbergers Forderung viel mehr durch eine

“388 realisiert werden, anstatt

»von Lesern redigierte, verteilte und hergestellte Presse
der Forderung nach einem System, das das ,,Monopol“ der ,Rede” auf die technische

Reproduzierbarkeit verandert.

Es kann meiner Ansicht nach gesagt werden, dass Baudrillard in dieser Schrift zwar den

Thesen und Forderungen Enzensbergers und somit auch Brechts widerspricht,

367 Vgl. dazu auch Kapitel 3.2. Aufmerksamkeitskampfe

%% Baudrillard (1978): a.a.0. S. 109.
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allerdings liefert er im Gegenzug dazu aber auch keinen wirklichen und umsetzbaren

Losungsansatz flr einen ,,gerechten Umgang” mit Medien.

Rickgreifend auf die Thesen von Brecht und Enzensberger stellt sich nun gegenwartig
die Frage, ob die virtuellen Netzwerke, so wie sie derzeit konzipiert und verfasst sind,
tatsachlich in der Lage sind, einen entscheidenden Beitrag zur politischen
Emanzipation der Individuen von den Machtstrukturen der birgerlich-kapitalistischen
Gesellschaft zu leisten, wodurch Brechts utopische Forderungen aus den 30er Jahren
realisieren werden koénnten, oder ob es sich vielmehr nach Baudrillards's radikalen

Thesen einer 'Nicht-Kommunikation' verhalt.

Im Folgenden soll nun untersucht werden, wie sich die Emanzipationsbestrebungen
der Individuen auf deren Mediengebrauch auswirken und welche Strategien die
Userlnnen anwenden um sich eigenverantwortlich und selbstbestimmend in virtuellen

Netzwerken produzieren zu kdnnen.

6.2. Die Revolution der DIY-Bewegung und deren Auswirkungen

Die gegenwartig propagierte 'Demokratisierung' der Medien hat vor allem in virtuellen
Netzwerken ein Revival der Do-it-yourself- Bewegung (DIY) ausgeldst. Diese, von
England ausgehende, Bewegung entstand in den 1950er Jahren und wurde
urspriinglich nur mit Heimwerkern sowie in weiterer Folge auch mit der Punk- und
Hardcore-Subkulturen in Verbindung gebracht. Seit dem Do-It-Yourself- Movement der
1960er und 1970er Jahre sind die Selbstpraktiken der DIY von einem Glauben an
Selbstorganisation und Eigeninitiative gepragt das sich auch oft in einem Misstrauen

gegenlber etablierten Autoritdten und massenmedialen Vorgaben ausdriickt.>®

Aktuell erfahrt der Diskurs des ,,Do it yourself” ein Revival und erlangt im Kontext des

Web 2.0 vor allem aufgrund des Bedurfnisses nach einem Gegenmodell zum ,digitalen

%%% vgl.: Ramén Reichert (2008): a.a.0. S. 67.
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Lebensgef[]hl”370 des 21. Jahrhunderts, eine ,Riickbesinnung auf diejenigen Bereiche

“371 " sine neuen

im eigenen Leben, wo man noch wirklich etwas gestalten kann
Stellenwert. Das Verlangen ,nach Teilnahme am gesellschaftlichen ProzeR [!] im
lokalen, nationalen und internationalen Mafstab; das Bedirfnis nach neuen Formen
der Interaktion, nach Befreiung von Ignoranz und Unmiindigkeit, das Bedirfnis nach

“372 riickt in den Mittelpunkt der sogenannten Bewusstseins-

Selbstbestimmung
Industrie; ,Uberall dabei sein“ etabliert sich als einer der erfolgreichsten Slogans.
Mittlerweile wird der webspezifische Diskurs des DIY immer haufiger mit der , Kultur

“373 (im Gegensatz zum professionellen Experte/In oder Spezialistin)

des Amateures
gleichgesetzt. Der Gegensatz zwischen Produzentinnen und Konsumentlnnen ist laut
Enzensbergers , Theorie der Medien“*’* den , elektronischen Medien nicht inhirent; er
muB [!] vielmehr durch 6konomische und administrative Vorkehrung kinstlich

behauptet werden"*".

Durch die digitalen Medien scheint es zu einem ,Verschmelzen der Spharen Arbeit und
Freizeit sowie einer ,Verflachung’ der produktionslogischen Hierarchien”3’® zu
kommen, wodurch gleichzeitig der Weg vom/von der Konsumentin zum/zur
Produzentin geebnet wird. Als Paradebeispiel kann hier das Medium ,Internet” und
dessen Moglichkeiten angefiihrt werden, die so umfangreich gefachert sind, dass es
unweigerlich zu einem Aufbrechen der zuvor klar definierten Hierarchien fiihren
miusste. Die altbekannten Rollen von Senderln und Empfangerin sind demzufolge in

den virtuellen Netzwerken kaum noch klar voneinander zu trennen, da es den

Individuen hier ein leichtes ist, rasch zwischen den Rollen zu wechseln:

% Mirko Drotschmann (2010): Baumarkt 2.0.: Do-It-Yourself: Youtube und die Digital Natives. In:

Journal of New Frontiers in Spatial Concepts. Volume 2. S. 18- 27. S. 20.
http://ejournal.uvka.de/spatialconcepts/wpcontent/uploads/2010/03/spatialconcepts_article_1083.pdf.
Zugriff: 25.01. 2011.

3”1 Gliick, Marke Eigenbau (2009). In: Focus. Heft 23/ 2009, 82.

2 Enzensberger (1997): a.a.0. S. 113ff.

3”3 Nicholas Carr (2005): The amorality of Web 2.0. In: ROUGH TYPE, 3.10.2005.
http://www.roughtype.com/archives/2005/10/the_amorality_o.php. Zugriff: 15.11.2010.

374 Vgl. dazu Kapitel 6.1.2.

Enzensberger (1997): a.a.0. S. 108.

*’® Drotschmann (2010): a.a.0. S. 20.
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»Indem sie Informationen, Meinungen oder Themen fiir andere zuganglich machen,
speisen sie ihre eigene persénliche Offentlichkeit als Produzent; indem sie sich ein
eigenes Informationsrepertoire zusammenstellen - das wiederum auf persdnlichen
Offentlichkeiten anderer Nutzer, aber auch auf journalistische Quellen beruhen kann -
und daraus Information filtern und rezipieren, nehmen sie ihre eigene personliche
Offentlichkeit als Rezipient in Anspruch.“*”’

Jede(r) Nutzerln wadre nun in der Lage, auch als Produzentln zu wirken, indem
eigenstandig ,Inhalte [eingepflegt] und verbreitet [werden], in der Fachsprache mit
dem Terminus 'Web 2.0’ gekennzeichnet®’®,

Daraus resultieren einschldagige Auswirkungen auf den Bereich des Do-it-yourself,
werden dadurch doch véllig neue Moglichkeiten fir die Individuen eroffnet, neue
Techniken und Fertigkeiten zu erlernen und sich anzueignen. Dies geschieht zumeist
ber drei wesentliche Kanile. Als erstes sind hier die den privaten Homepages®’® nicht
undhnlichen We(blogs) anzufiuhren, die zumeist als ,digitale Tageblicher mit
Einbindung von Foto- und Videomedien [fungieren], in denen sich meist private
Nutzerlnnen duBern und [...] mittels einer Kommentarfunktion Interaktivitat zwischen

380 Des Weiteren erméglichen klassische

Produzentin und Konsumentln gewahrleisten
Foren einen zeit- und ortsunabhangigen Austausch von Angehdrigen einer bestimmten
Interessengruppe (Fankultur, Selbsthilfegruppen, Erfahrungsberichte etc.). Die
popularste Form des digitalen Do-It-Yourself sind jedoch die ,, Online-Video- Portale, in
denen Amateurlnnen ihr Wissen per Clip an eine nicht naher spezifizierte On-Demand-

Gruppe weitergeben“*® kénnen.

Ausschlaggebende  Faktoren fiir diesen Trend sind dabei laut den
Wirtschaftswissenschaftlern Thomas de Buhr und Stefan Tweraser vor allem die
rasante Verbreitung schneller Internetverbindungen und die damit einhergehenden
Digitalisierung, sowie der Verbesserung und Verbilligung der audiovisuellen

Produktionsapparate und Speichermedien, die es jeder/jedem Nutzerln ermdglichen

7 Jan Schmidt: Das neue Netz: Merkmale, Praktiken und Folgen des Web 2.0. Konstanz: UVK-Verl.-Ges.,

2009. S. 106f.
7% Axel Bruns: Blogs, Wikipedia, Second Life, and beyond: From production to produsage. New York;
Berlin, 2008.
379 Vgl. dazu auch Kapitel 3.2.2. Private Homepages
3% Drotschmann (2010): a.a.0. S. 21.
381
Ebda.

Seite | 101



»,hochwertige Inhalte selbst zu erstellen*3®?

, speichern und weiterzuverbreiten. Als
klassische Plattformen hierfir dienen Online-Video-Portale, die sich, ,dem
amerikanischen gepragten Keep it simple and stupid-Prinzip (KISS) folgend, auf das
Bereitstellen der entsprechenden Infrastruktur fir das Hochladen, Editieren und

Betrachten von digitalen Videoclips spezialisiert haben“*®®

. Als besonders populare
Vertreter sind hierbei MyVideo®**, Clipfish®* und natirlich der ungebrochene
Marktfiihrer Youtube®*®anzufiihren.

387

Youtube™" gilt als Vorreiter auf dem Gebiet der einfachen und Ubersichtlichen Video-

on-demand-Portale (vor allem durch die simpel gestaltete Eingabemaske gewahrleistet)

“388 \Wesentlich

und wurde so rasch zu einer ,[...] Destination fir Online-Unterhaltung
ist dabei, dass die Website klar die ,Regeln” des Web 2.0. befolgt. So werden etwa die
verfligbaren Inhalte nicht wie bisher vom , Konzern“ selbst erstellt, sondern vielmehr
von privaten Nutzerlnnen kostenfrei zur Verfligung gestellt, wobei das Betrachten und
Bewerten der Clips auch ohne Registrierung erfolgen kann. Obwohl die Userlnnen
demnach den Inhalt selbst generieren (kénnen), werden sie von Youtube dazu
verpflichtet, gewisse restriktive Einschrankungen einzuhalten. So verpflichten sich die
Userlnnen etwa [u.a.], keine Inhalte zu posten, die pornografisch oder rassistisch sind
sowie Nacktheit, Gewalt oder VerstoBe gegen die Personlichkeitsrechte beinhalten.
Wie alle US-amerikanischen Medien ist auch youtube besonders restriktiv gegeniiber

«389

vermeintlicher Pornografie. Gemaf der ,Anti-Nipple-Policy werden Videos, wo

2 Thomas de Buhr; Stefan Tweraser: My time is prime time. In: Achim Beilwenger (Hg.): Youtube und

seine Kinder: Wie Online-Video und Social Media die Kommunikation von Marken, Medien und
Menschen revolutionieren. Baden-Baden, 2010. S. 71-91. S. 73.

%% Drotschmann (2010): a.a.0. S. 21.

http://www.myvideo.at

http://www.clipfish.de

http://www.youtube.com

Im Februar 2005 griindeten die drei ehemaligen Mitarbeiter des US-Konzerns ,,PayPal“, Chad Hurley,
Steve Chen und Jawed Karim, die Website , Youtube”, welche daraufhin am 9.0ktober 2006 von Google
Inc. fir 1,6 Milliarden US-Dollar ibernommen wurde. Innerhalb kiirzester Zeit avancierte Youtube vom
Nischenprodukt zur relevantesten Video-Plattform im Internet. Rund 10 % des weltweiten Online-
Datenvolumens werden von dieser Homepage verursacht. Vgl. dazu: Uber Nacht zum Milliardar - Die
Geschichte von YouTube (2008). http://www.infohammer.de/uber-nacht-zum-milliardar-die-geschichte-
von-youtube/. Zugriff: 27.01.2011.

% Thomas de Buhr; Stefan Tweraser (2010) : a.a.0. S. 75.

Vgl.: http://de.wikipedia.org/wiki/Nipplegate. Zugriff: 10.08.2014.

384
385
386
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nackte Frauenbriste vorkommen (vgl. Abb. 13)390, flr unregistrierte Userlnnen zum

Schutz Minderjshriger zensiert und unzugénglich gemacht (vgl. Abb. 12)**%.

Inhaltswarnung

N1PPLES ON YOUTUBE!
‘ A
Video ist maglich ir einige Mutzer unange 3 ‘ Dieser Content enthalt eventuell Material, das von der YouTube-
- - - Community gemeldetwurde und maglicherweise fir manche Nutzer
. > o unangemessen ist.
Melde dich an, um dein Alter zu bestatigen
Damit du dieses Video anzeigen kannst, musst du besttigen, dass du
mindestens 18 Jahre alt bist Melde dich hierzu an oder erstelle ein
Konto.
" 232
Anmelden | or Konto erstellen
Wenn du stattdessen potenziell unangemessenen Content vermeiden
mchtest, kannst du den sicheren Modus von YouTube akiivieren
Abb. 12 Hinweis auf ein von der Community Abb.13 Warnhinweis vor einem potentiell
gemeldetes Video unangemessenen Inhalt

Da bei einer Registrierung allerdings alleine durch das Klicken eines Buttons bestatigt
werden kann, dass die Userlnnen bereits volljshrig sind (vgl. Abb. 14)*%, gibt das
Medium damit uniberprift ihre zuvor noch hochgepriesene Verantwortung

leichtfertig aus der Hand.

aequitaS sabbelt

Laut Video-Uploader enthalt dieses Video oder
diese Gruppe moglicherweise Content, der fiir
manche Mutzer unangemessen ist.

Durch Klicken auf "Bestatigen” bestatigst du, dass diese Warnung nicht mehr fiir Content
angezeigt wird, der fir manche Mutzer als unangemessen gekennzeichnet wird. Wenn du
maglicherweise unangemessenen Content vermeiden machtest, solltest du den Sicheren
Modus in YouTube aktivieren.

Ich bestatige, dass ich mindestens 18 Jahre alt bin. | oder abbrechen
Abb. 14 Bestatigungsfunktion fur die Altersfreigabe

Von Userlnnen als unangemessen beanstandete oder als anstoRig gemeldete Clips

werden von Youtube-Mitarbeiterinnen (berprift und gegebenenfalls aus dem System

3% Vgl.: www.youtube.com/verify_age?next_url=watch%3DBCLrvSVd27U%26feature%3Ddigest_sat.

Zugriff: 10.08.2014.
1 vgl.: https://www.youtube.com/watch?v=Bqw9Yt26f9I&feature=youtu.be. Zugriff: 10.08.2014
%2 vgl.: https://www.youtube.com/watch?v=vu7PK1vEhrU. Zugriff: 10.08.2014.

Seite | 103



33 50 hat zum Beispiel auch Youtube eine anonyme ,Verpfeif“-Funktion

entfernt.
(flagging) ***, die bei nahezu jedem Inhalt die Mdglichkeit gewdhrleistet,
»Melden” anzuklicken. Wird dies getan, bekommt man folgende Auswahlmaske (vgl.

Abb. 15):

(1T Tube Q
|‘ Positiv bewerten " 1 = I |
Dieses Video melden

Wo liegt das Problem?*
e fasEmiiem Ausgewahlter Zeitstempel:

Pornografische Inhalte @ 0 | 18
Gewaltsame/abstoiende Inhalte @ Bitte mache weitere Angaben zu:
Hasserfilte/beleidigende Inhalte = Schikane

& Hasserfillte/beleidigende Inhalte (7]

Ungeeignete gefihrliche Inhalte @ 500 verbleibende Zeichen

Kindesmissbrauch @
Spam oder irrefithrende Inhalte Q
Verletzt meine Rechte @

Meldung beziglich Untertiteln {CVAA)

Abb. 15 Auswahlmaske bei der Meldefunktion von YouTube

Erst danach Uberprifen Mitarbeiterinnen, wie bereits zuvor angemerkt, die
»~gemeldeten” Inhalte, welche gegebenenfalls von der Plattform entfernt werden.
Youtube fordert und fordert demnach die Selbst- und Fremdreglementierung und

ermuntert die Userlnnen, die Mitteilnehmerlnnen zu kontrollieren und zu "verpfeifen".

3% Obwohl es laut den Nutzungsbedingungen von YouTube nicht erlaubt ist, Videos mit rassistischem

bzw. ethnisch diskriminierendem Inhalt hochzuladen, werden diese bisweilen nicht geléscht, sondern
lediglich nur noch fiir registrierte Nutzerlnnen zuganglich gemacht. Da bei einer Registrierung jedoch
keine Altersverifizierung durchgefiihrt wird, stoRt YouTube vor allem bei JugendschiitzerInnen auf Kritik.
Vgl. dazu: Uber Nacht zum Milliardér - Die Geschichte von YouTube (2008): a.a.O.

39 YouTube-Community-Richtlinien: Flagging on YouTube.

https://www.youtube.com/t/community_guidelines. Zugriff: 19.12.2014.
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You{TD a
|‘ Positiv bewerten " [ |~

Dieses \lideo melden
Vielen Dank, dass du uns ein Problem gemeldet hast. Du hast uns folgende Informationen mitgeteilt:

Gemeldetes Problem:

Hasserfiilte/beleidigende Inhalte > Schikane
Ausgewahlter Zeitstempel:

0:15

Weitere Informationen:

Beleidigung einer ganzen Mation + rassistische Bezeichnung

Abb. 16 Bestatigunsmaske

Hier findet sich klar ein Verweis auf die bereits thematisierten technologisch forcierten
Techniken des Zwangs zur ,Normalitdat” (maximierte Selbstkontrolle), die sich nach
Foucaults These aus der bloRen Gegenwart des Anderen in der Gestalt einer potentiell
gegenwartigen Kontrollfunktion ergeben. Alleine die vermeintliche ,, Gefahr”, eventuell
yverpetzt” zu werden, woraus sich das Sperren oder Loschen des Accounts ergeben

kann, zwingt die Userlnnen gewissermafien zu einer Selbstzensur.

Der Erfolg dieses Konzeptes spricht dabei auf jeden Fall fiir sich, werden doch taglich
etwa 65.000 neue Videos>”” hochgeladen und 100 Millionen Clips angesehen®*®. Ein
weiterer wesentlicher Punkt von Youtube ist seine Community. Durch Registrierung
auf der Website, der ein Komplex aus Regeln und Vorgaben vorangeht, kénnen
Videoclips zusatzlich auch (fur jede/n Besucherin einsehbar) kommentiert und per
Einbetten (Embedding) auf externen Websites wie etwa Facebook, Twitter und Google

Reader [u.a.] empfohlen und weiterverbreitet werden (vgl. Abb. 17).

Dieses Video teilen

f|w]3-fol8] t [« | 2] [oin]

Abb. 17 Icons der bereitgestellten Embeddingmdglichkeiten auf YouTube

3% Die Videos kénnen dabei in verschiedenen Formaten (AVI, MPEG, WMV oder Quicktime) zu YouTube

hochgeladen werden. Vor der Weiterverbreitung werden diese automatisch von YouTube in das Flash-
Video-Format konvertiert. Empfohlen wird dabei eine Videoauflésung von 320x240 Pixeln. Vgl.: Uber
Nacht zum Milliardar - Die Geschichte von YouTube (2008): a.a.0.
%% Stand: Oktober 2006. Vgl.: Ebda.
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Zusatzlich ist es den Community-Mitgliedern mdoglich, einen eigenen
,Kanal”“ (vergleichbar mit Social-Networking-Profilen) zu erstellen, in dem sie
personliche  Clips-Uploads-Playlists und  Abonnements (von favorisierten
Uploaderinnen) gesammelt prisentieren sowie Kommentare hinterlassen kann.*®’
Youtube ermoglicht es demzufolge ganz normalen Menschen, schnell Aufmerksamkeit
zu erlangen; es bleibt dabei zu hinterfragen, welche Eigenschaften die selbsterstellten
Videos **® aufweisen missen, um bei der Community anzukommen. Laut der
Verhaltensforscherin Barbara Niedner kdme es vor allem darauf an, ,Bereiche zu

«399

entdecken, die bisher nicht oder kaum beachtet wurden, das Veroffentlichte miisse

“30 Um einen

»Neuigkeitswert und ein gewisses Alleinstellungsmerkmal besitzen
bestmoglichen Identifizierungseffekt und vor allem Authentizitat zu erwirken, ist es des
Weiteren sehr wichtig, dass die Videos nicht zu professionell erscheinen und die
Inhalte stets aktuell bleiben. Auch der Aspekt der Vernetzung nimmt einen hohen
Stellenwert ein. Wenn Videos etwa schon vorher liber Twitter angekiindigt werden
oder man regen Kontakt (Abonnements) innerhalb der Community pflegt, steigt die
Wahrscheinlichkeit des dauerhaften Erfolges und Aufmerksamkeit*®.

402 Brechts,

Ganz im Sinne der urspringlich auf den Rundfunk bezogenen Forderung
nach welcher der Distributionsapparat in einen Kommunikationsapparat zu
verwandeln sei, wurde demnach durch Video-Portale wie Youtube scheinbar eine
Plattform geschaffen, welche die tendenziell starre Dichotomie von Anbieterin und

403 5der

Rezipientln aufhebt und eine neue Form kreiert, den/ die Prosumerin
»MitmacherIin“ bzw. die Mitmachgesellschaft. ,Dieses Anndherung von ordnender

Instanz und Rezipient spiegelt sich auch deutlich im Selbstverstandnis des oft mit dem

*7 Drotschmann (2010): a.a.0. S. 22.

3% Natiirlich gibt es auch einige Kritikpunkte an Youtube-(videos) zu vermerken, wie die zum Teil geringe
Qualitat (Asynchronitat der Bild- und Tonspur etc.), sowie die immer wieder auftretende Frage der
Urheberrechtsverletzung, die nach Schatzungen bis zu 90% des hochgeladenen Materials betrifft. Vgl.
Uber Nacht zum Milliardér - Die Geschichte von YouTube (2008): a.a.O.

3% Barbara Niedner: http://www.verhaltensbiologie.de. Zugriff: 28.01.2011. Zitiert nach Ebda. S. 23.

“® Ebda.

a0t Vgl.: Charlene Li: Facebook, YouTube, Xing & Co: Gewinnen mit Social Technologies. Miinchen, 2009.
102 Vgl. dazu Kapitel 6.1.1. Die Brecht'sche Radiotheorie (1932)

Kombination aus den Begriffen Produzent und Konsument bzw. producer und consumer.
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Begriff 2.0 in einem Atemzug genannten Videoportals wider.” %4 Die
Ordnungskriterien unterliegen dabei einem standigen Aushandlungsprozess der
Nutzerlnnen und sind, zumindest vonseiten einer klar definierten Autoritat, kaum zu
kontrollieren und erscheinen somit weitgehend ,unabhingig, fast schon unzensiert“*®.
Die Ambivalenz von Offentlichkeit und Privatheit4°6, die alltagsnahe, ,kaum
ausgepragte Narrativitat, die oft dem Turnus ihres Erscheinens geschuldete technische
Unzulanglichkeit und die scheinbare Nutzbarmchung fur Jedermann fiihren zur

Konstruktion einer medialen Gegenwelt”4°7.

Do-it-yourself ist somit langst mehr als ein Hobby. Durch die Community der Social
Media Plattformen des Web 2.0 hat sich das Basteln, Selber- und Mitmachen zu einem

408

neuen sozialer Raum (der Digital Natives™ ") entwickelt, der "sowohl unter sozialen

Gesichtspunkten von grofRer Relevanz ist, als [sich gleichzeitig] auch stark

beeinflussend auf die Medienlandschaft [auswirkt]"4°9.

Im Folgenden soll nun untersucht werden, welche Rolle sogenannte
,Medienamateurinnen” fiir das Bestehen von Social Media Networking Seiten
einnehmen und wodurch sie motiviert werden, sich diesem Mitmachweb

anzuschlielRen.

404 . . . . . . . . e
Die Begriffe ,Teilen”, ,Mitwirken®, ,Zusammenarbeiten”, oder ,Vertrauen” suggerieren gleichzeitig

einen neuen Internetgedanken. Vgl. Torsten Naser (2008): Authentizitdt 2.0 — Kulturanthropologische
Uberlegungen zur Suche nach ,Echtheit’ im Videoportal YouTube. In: kommunikation@gesellschaft, Jg.
9/2. Online-Publikation: http://www.soz.uni-frankfurt.de/K.G/B2_2008 Naeser.pdf. Zugriff: 2.10.2010. S.
7.

“%Beatrice Tobler: Das Internet an den Graswurzeln packen. Zur Tragweite von Graswurzelbewegungen
im Internet am Beispiel von Weblogs. In: Hengartner,Thomas/Moser, Johannes (Hg.): Grenzen und
Differenzen. Zur Macht sozialer und kultureller Grenzziehungen. Leipzig: Leipziger Universitatsverlag,
2006. S. 675-683. S. 675.

406 Vgl. Anneke Wolf (2002): Diaristen im Internet: Vom schriftlichen Umgang mit Teiloffentlichkeiten.
Online-Publikation: http://www.uni-frankfurt.de/fb03/K.G/B6_2002_Wolf.pdf. Zugriff: 19.11.2007. S. 4.
7 N3ser (2008): a.a.0. S.9.

“% Innerhalb der Community ist zwischen der Gruppe der Digital Natives, die das Medium Internet als
selbstverstandliches Begleitmittel ansehen und der Gruppe der Digital Immigrants, denen vieles
Internetspezifisches noch nicht vollstdndig gelaufig ist, zu unterscheiden. Vgl. dazu John Palfrey (2008):
Generation Internet.: Die Digital Natives: Wie sie leben, was sie denken, wie sie arbeiten. Miinchen.

9 Drotschmann (2010): a.a.0. S. 26.
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6.2.1. Medienamateurinnen und Prosumentinnen

Die Debatten darliber, dass Amateurlnnen gegenwdrtig zunehmend an Bedeutung
gewinnen, sind in den letzten Jahren in der Medienlandschaft explosionsartig
angestiegen. Mit dem Ende des 20. Jahrhunderts werden die Konsumentinnen durch
neue Techniken und innovative Internetportale zunehmend in den Produktionsprozess
eingebunden. Begriffe wie ,Web 2.0“ und ,Social Software” kennzeichnen einen klaren
Paradigmenwechsel *° in der Internetnutzung, welche ,lingst nicht mehr
ausschlieBlich durch technikbegeisterte, autodidaktisch-medienkompetente und meist
jugendliche ,Computerfreaks’ betrieben wird*''“. Das Web 2.0 charakterisiert sich vor
allem, wie bereits eingehend thematisiert, durch das sogenannte ,Mitmachweb”, das
Nutzerinnen in theoretisch nahezu allen sozialen und gesellschaftlichen Schichten, die
Moglichkeit bietet, ihre passive Rolle zu verlassen und sich aktiv an der Produktion der
(Web-)Inhalte zu beteiligen (Prosumentinnen). Der daraus geschaffene Neologismus
»Prosumer” entsteht aus der Verschmelzung der Begriffe ,,producer” und ,,consumer®.
Bezeichnend dafiir ist vor allem das Schaffen geistiger, medialer, immaterieller Inhalte
(user-generated content) durch Userlnnen. Als das wohl bekannteste Beispiel ist hierzu
Wikipedia 412 anzufiihren, ein Online-Lexikon, in dem freiwillige und unbezahlte
Autorlnnen in mehr als 260 Spracheversionen*'® bereits mehrere Millionen Eintrige

414

erstellt haben.” " Individuen, die friiher nur in ihrem Familien- und Freundeskreis

selbst gemachte Bilder zeigten*'®, haben nun erstmals die Méglichkeit, sich 6ffentlich

% Vor dem Web 2.0 wurde das Internet vor allem als Informationskanal verwendet, zur Ubermittlung

von Nachrichten [u.a.]. Es herrschte ein unidirektionaler Zugang zum World Wide Web vor: Die
Betreiber der Webseite stellen ihre Informationen fur die Benutzer bereit; die ,Anwender” suchen die
Webseiten auf und konsumieren die dort prasentierten Inhalte. Vgl. Peter Baumgartner; Klaus Himpsl
(2008): Web 2.0: Generation ,Prosumer”. S. 26-29.S. 26.
http://www.peter.baumgartner.name/schriften/publications-de/pdfs/baumgartner_web_2008.pdf.
Zugriff: 31.01.2011.

at Vgl.: Daniela Schnupp: Tagungsbericht zur internationalen und interdisziplindren Tagung der
Universitat Siegen vom 5.- 7. Juni 2008. In: Kolner Zeitschrift flir Soziologie und Sozialpsychologie, 2008.
S. 646.

2 http://www.wikipedia.org/

2 Wikipedia tber sich selbst: http://de.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Sprachen. Zugriff: 02.02. 2011.
4 vgl.: Peter Baumgartner; Klaus Himpsl| (2008): a.a.0. S. 27.

s Vgl. hierzu auch Kapitel 3. Selbstthematisierung
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und vor allem global zu artikulieren, wenngleich die verfassten Artikel stets der Gefahr
einer potenziellen Léschung bzw. der fortlaufenden Aktualisierung durch andere
Userlnnen ausgesetzt sind.

Eine weitere radikale Neuerung wird durch den Begriff der ,Social
Software” charakterisiert. ,,Wahrend Web 1.0 vor allem durch sogenannte Hyperlinks
die Inhalte verschiedener Webseiten miteinander verknipft, gibt es mit Web 2.0 die
Moglichkeit, dass sich Personen mit gleichartigen Interessen kennenlernen, zu einem

(416 «

Kooperationsnetzwerk ,verkniipfen Nutzerlnnen haben nun nicht nur die

Gelegenheit, an der Erstellung von Inhalten mitzuwirken, sondern sie lernen
gleichzeitig auch Gleichgesinnte kennen (,,Communities of Practice“*'’). Web 2.0 -

*18) oder Videos

Anwendungen ermaoglichen es nun, dass Inhalte wie etwa Bilder (flickr
(Youtube) [u.a.] von der entsprechenden Community bewertet werden koénnen
(,thumbs up/down“ oder ,Ein Stern“ bis ,Funf Sterne” fungieren hier als die

geliufigsten Skalen), ohne die Einmischung eines hierarchischen Expertinnentums. **°

Kundenrezensionen
79 Rezensionen

(70) Durchschnittliche Kundenbewertung
(4) Yr¥rdrdndr (79 Kundenrezensionen)

2)
(1)
2

14 von 14 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich:

Sehr gutes Buch!, 27. Marz 2009

Abb. 18 Bewertung der Userlnnen auf Amazon

Viele Anbieterlnnen nutzen diese Kundinnenbewertungen auch fir ihre

Marketingstrategie. Eines der berihmtestes Beispiel ist hier wohl die

w420

Verkaufsplattform ,,Amazon“*". Eine Community von Freiwilligen (auch hier kénnen

¢ peter Baumgartner; Klaus Himpsl (2008): a.a.0. S. 26.

a7 praxisbezogene Gemeinschaften von Personen mit ahnlichen Interessen und Problemlagen, die
informell miteinander verbunden sind. Vgl.: Ebda.

418 http://www.flickr.com/. Leitsatz: Share your photos: Watch the world.
Vgl.: Peter Baumgartner; Klaus Himpsl (2008): a.a.0. S. 28.

http://www.amazon.com/

419

420
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eigene Profile (vgl. Abb. 19) angelegt werden, auf denen die Anzahl der ,nitzlichen
Stimmen“ vermerkt ist), sorgt hier durch Rezensionen dafiir (aufgelistet in einer
klassischen Gegeniberstellung von der ,hilfreichsten positiven Rezension” und der
yhilfreichsten  kritischen Rezensionen”, wobei in weiterer Folge auch diese
Rezensionen auf personlichen Zuspruch hin bewertet werden kdnnen) sowie durch
Verlinkungen (zu verwandten Artikeln) und einem Chart-System, dass die Verkdufe
einzelner Produkte angekurbelt werden, unpopuldre plotzlich interessant werden,

andere unvermutet aus dem Sortiment fallen.

amazon.. Ve i Gtnciarn Vbt n

Kategorien -

Ve Simmsa [ pwamicha Taie (e Srclarge  Vwsessan Da e Srclatioge Sates e Tl e e

Apicula

a0 or Fama-Aazans e - 2008 2008 2010 2011 2012 2913 014

LIGHEN QOB ANZEIO ([ DIS 150KE 1), 9. Sememasr 2016
Progukts Pt

NS it EEwaE QenanIUNgGEDeAlITIG

e wsnen winon mo e,

Wer mir Gt was schenken will, SEnaus i

Abb. 19 Profilansicht auf Amazon

Was von der eigenen PR-Abteilung nie zu leisten wédre, machen die
»Prosumerinnen® méglich421: Die klassische Rollenverteilung von Produzentin und
Konsumentin ist teilweise aufgebrochen worden, wohingegen die Rezensentlnnen im
Gegenzug an sozialer Reputation gewinnen und geradezu eine Expertlnnen-Funktion
einnehmen. Bei Amazon herrscht etwa eine Rangliste (Abb. 20)*? der ,Top-
Rezensentlnnen”, mit dem prestigetrachtigen Namen ,Hall of Fame”, die taglich
aktualisiert wird. Wer zu den 1000 besten Rezensentlnnen zdhlt, erhialt eine Plakette

als Top-RezensentIn. Es gibt hierbei sechs Plaketten: Top 1000-Rezensentin, Top 500-

21 peter Baumgartner; Klaus Himpsl (2008): a.a.0. S. 28.
a2 Vgl.: http://www.amazon.de/review/hall-of-fame. Zugriff: 09.09.2014.
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Rezensentln, Top 100-Rezensentln, Top 50-Rezensentin, Top 10-Rezensentin und #1-

RezensentIn.*?

1 DAS NEUE SMARTPHONE VON AMAZON
fire \

PHONE
e " Hall! Aeken  Prime 0 jEriate W
Kategorien - el e Mein Konto - testen - .\.'.’wigen -zt

MelnAmazon  Wepersilesele  PRETGEAMQenN  VeressemSemeEmpENNgen Gusctene  MenProfl  Menca

amazons . s

g

Top-Kunder

Unsere Spitzenrezensentzn haben mit ihren stets hilfrzichen, hochqualitativen Rezznsionen Millionen von anderzn Kunden geholfen, informierte Kaufentscheidungen auf Amazon.de zu treffen, Die aktuelle Rezensenten-Rangliste prisentiert unsere derzsit
besten Mitwirkenden, Die Hall of Fame ehrt hingegen digjenigen, die jedes Jahr die Spitze des Rankings errzicht haben, Nehmen Sie sich eine Minute Zeit, um die Rezensionen dieser Kunden zu lesen, Sie werden Siz inspirieren, (Erfahren Sie mehr)

Hall of Fame-Rezensenten

[P
e

Fouhs Wemer Dui .. 2012 2287 24252

2011 2793 13.812

¥\ T 2014 1407 11633

Abb. 20 Rangliste der Top-Kunden-Rezensentlnnen bei Amazon (HALL OF FAME) Stand: 09.09.2014

Es stellt sich nun unweigerlich die Frage, ob und vor allem wie sich unsere visuelle

Kultur durch den Einfluss der sogenannten ,Prosumentinnen” verandert hat.

Die vorangegangenen Beispiele machen bei genauerer Betrachtung auf wesentliche

Punkte*** der Prosumerlnnen- ,Mitarbeit” aufmerksam:

= Userlnnen werden ,eingeladen” und mehr oder weniger ,aufgefordert”,
mitzuarbeiten, mitverdienen kdonnen sie allerdings nicht.

= Die,Mitarbeit” ist stets , freiwillig” und vor allem kostenlos.

= Die Prosumentlnnen verstehen diese Mitarbeit meist nicht direkt als ,Arbeit”, da
sie ja in gewisser Hinsicht alle machen (missen).

= Demnach ist diese viel mehr als Zwang(-shandlung) zu definieren. Besonders

ersichtlich wird dies bei Social-Networking-Plattformen. Wer keinen Account bei

2 Top-Kundenrezensenten Rangliste. http://www.amazon.de/review/guidelines/top-

reviewers.html/ref=cm_pdp_rev_In_ntr. Zugriff: 09.09.2014.
24 Karl Kollmann (2010): Konsumarbeiter werden "Prosumer".

http://www.heise.de/tp/r4/artikel/32/32843/1.html. Zugriff: 02.02.2011.
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einer der gangigen Sites, wie etwa Facebook- oder Twitter [u.a.] besitzt, kann oft

nicht mehr mit dem Zeitgeist mithalten bzw. ,,mitreden” und gilt rasch als out*?.

=  Die Prosumerlnnen machen in vordefinierten Arbeitsfeldern426, das ,,Produkt“/die
Website bzw. ,sich selbst” erst konsumfahig.

= Gleichzeitig schafft eine solche Mitarbeit psychologisch eine héhere Identifikation
(Gefuihl der Dazugehdrigkeit), da oftmals auch mit einem prestigetrachtigen
»Anerkennungs-/Image-System” gearbeitet wird (Ranglisten der ,erfolgreichsten
Mitarbeiterlnnen”, Admin(-istrative) Funktionen in privaten Foren etc.)

= |nsbesondere die Moglichkeit der Selbstdarstellung und der daraus generierten
Selbstevaluierung (Feedback), sowie die erleichterte Moglichkeit der

Freundschaftspflege sind die gangigsten Grinde der Prosumerinnen, endgeldlos

auf den Social Networking Sites des , Mitmach-Webs“**’ titig zu werden.

Aus dem vormaligen ,Mitmach-Web” hat sich vielmehr ein regelrechtes
Geschaftsmodell entwickelt, in dem nicht mehr die Betreiberlnnen, denen Lohn zu
zahlen ist, die medialen Inhalte produzieren, sondern die Konsumentinnen selbst, die

zugleich auch in die Rolle der Produzentinnen treten.

Es bleibt nun zu hinterfragen, ob diese Mitarbeit tatsachlich als , aktive Mitsprache” zu
verstehen ist, die etwa, wie Dbereits zuvor thematisiertm in den
Emanzipationsdiskursen der Medientheorie Enzensbergers428 gefordert wird, oder ob
es sich dabei nicht viel mehr um eine, den offenkundigen Ausbeutungscharakter dieses

Modells verschleiernde lllusion der Mitbestimmung handelt.

425 »In ist, wer drin ist”. Leitspruch der Event-Community Szenel. Vgl. http://www.szenel.at/

% Um ein Profil auf Social-Networking-Plattformen erstellen zu kénnen, muss zunachst die eigene

Personlichkeit an ein vorgegebenes und normiertes Rastersystem angepasst werden.
**’ Tobias Mikloweit: Social Software — Zusammengehorigkeit und Demokratisierung im Web2.0. In:
Kollmann, Tobias; Hasel, Matthias (Hg.): Web 2.0. Trends und Technologien imKontext der Net Economy.
Deutscher Universitats Verlag: Wiesbaden. 2007. S.54.

428 Vgl. dazu auch Kapitel 6.1.2.: Enzensbergers Baukasten zu einer Theorie der Medien (1970)
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Die vordergrindige These, mit der sich das folgende Kapitel beschaftigen wird, ist
daher die, dass eine zugesprochene Handlungsfahigkeit oder gar Demokratisierung in

virtuellen Netzwerken nicht automatisch mit Autonomie gleichgesetzt werden darf.

6.3. Zum Begriff der Selbstkontrolle

Gegenwartig drangt sich im Rahmen der vermeintlich zunehmenden
Selbstermachtigung der Individuen unweigerlich die Frage auf, ob es sich bei der

zunehmenden Vermarktung der Konsumentinnen und ihrer Selbstinszenierung

ytatsdchlich um neue Muster der Vergesellschaftung und Individualisierung handelt,
die auf eine gesteigerte Reflexion, Selbstbeobachtung und Formen autonomer
Selbstkontrolle verweisen, oder ob es sich nicht doch vielmehr um neue Formen
sozialer Kontrolle handelt, die in Selbstkontrollzwange des Subjekts verlagert sind“**.

Laut den Analysen der Soziologin Hannelore Bublitz spricht die Individualisierungsthese,
wonach mit der ,Befreiung vom stummen Zwang der Verhéltnisse und von sozialer
30 kontrolle” *' die Zunahme individueller (Wahl-)  Freiheiten und
Entscheidungsoptionen verbunden ist, fir eine neue Autonomie des Individuums.
Diese ist wiederum, wie bereits thematisiert, an die Entstandardisierung individueller
Biografien gekoppelt. Anstatt durch soziale Herkunft, durch Konfession, Klasse und

Geschlecht festgelegt zu sein, folgt die personliche Lebensform nun dem Modus der

Wahl, wie bereits in der Auseinandersetzung mit Foucault herausgearbeitet werden

432 433

konnte. Subjektivitat ist weniger als Selbsterkenntnis, vielmehr als

Selbstmodellierung zu verstehen.

*? Hannelore Bublitz: Diskurs und Habitus: Zentrale Kategorien der Herstellung gesellschaftlicher

Normalitat. In: Jirgen Link; Thomas Loer; Harmut Neuendorff (Hg.): 'Normalitdt' im Diskursnetz
soziologischer Begriffe. Heidelberg: Synchron, 2006. S. 151 - 162. S. 105.

430 Vgl. dazu auch: Kapitel 2.1.2.: Deleuze - Kontrollgesellschaften

Sighard Neckel: Die Macht der Unterscheidung. Frankfurt a.M.: Campus, 2000. S. 39.

2 ygl.: Bublitz (2006): a.a.0. S.106f.

3 Vgl. hierzu auch: Kapitel 2.1.1.: Foucault - Gouvernementalitat

431
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Dieselbe These spricht allerdings nach Bublitz gleichzeitig auch gegen eine neue
Autonomie des Subjekts, da sich aus ihr gleichermalRen eine neue Form des Zwangs
ergibt. Der Zwang, sich immer wieder neu entscheiden zu missen, welcher den
Subjekten durchaus zur Last werden kann. ,Selbstvermarktung und Anschluss des
individualisierten Einzelnen an [neue] vorgegebene Muster (des Massen- und
Medienkonsums) - kurz Standardisierung pluralisierter Lebensformen - bilden die

Schattenseite der zunehmenden Individualisierung.”“4

Wie der vormals in starren und kontrollierten Systemen eingebettete Korper, ware
demnach das Subjekt selbst unmittelbar an Schnittmustern asthetischer Moden und
Methoden 0okonomischer Konkurrenzkdmpfe gebunden. Damit offenbarte sich

offensichtlich in den Selbstregulierungsmechanismen des Subjekts lediglich

,seine enge Bindung an Machstrukturen und seine Engfiihrung mit gesellschaftlichen
Kontroll- und Abrichtungsprozeduren, was wiederum dazu fiihrte, dass es sich in seiner

gesteigerten  Selbstbeobachtung immer im - gefihimaRigen - Einklang mit sich und

seiner kulturékonomisch operierenden Macht befindet“**°.

Dies soll allerdings keinesfalls bedeuten, dass sich Autonomie und Abhangigkeit,

automatisch ausschliefRen.

Gegenwartige Gesellschaftstendenzen zeigen, dass der gelungene Selbstentwurf nicht
mehr durch die Autonomie der Individuen, welche in der Gestaltung einer
verninftigen Lebenspraxis scheinbar zeitlosen inneren Werten folgt, gekennzeichnet
ist, sondern durch seinen erfolgreichen Selbstbezug, der allerdings immer nur vorlaufig
und jederzeit revidierbar ist bzw. sein muss. Da dieser jedoch oft nur schwer fassbar ist,
muss am Erscheinungsbild der Individuen selbst gearbeitet werden, wodurch diesem

unweigerlich eine Normierung unterzogen wird.**®

Des Weiteren impliziert der Begriff der Subjektivierung in modernen Gesellschaften,
wie bereits thematisiert wurde**’, sowohl Unterwerfung unter soziale Normen und

soziale Kontrolle als auch Selbstreflexivitat, Selbstregulierung und Selbstkontrolle. Das

% Epda.

> Ebda.
3 vgl.: Bublitz (2006): a.a.O.
7 Vgl. dazu Kapitel 2
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Prinzip der Unterwerfung wird etwa, wie bereits bei Foucault thematisiert wurde,
geradezu eine Bedingung der Subjektwerdung. In seinem Aufsatz ,Das Subjekt und die
Macht” versucht er zu erklaren, dass er eine Geschichte der Verfahren entwerfen will,

“38 roucault

»,durch die in unserer Kultur Menschen zu Subjekten gemacht werden
versucht dabei die ,Subjektivation” des Menschen zu beschreiben wobei es sich, wie
bereits angesprochen, um ein vermeintliches Paradox der Macht handelt. Zum einen
meint sie die Unterwerfung bzw. Unterordnung des Individuums, gleichzeitig aber auch
den Prozess der Subjektwerdung selbst. Flir Foucault werden Menschen durch Selbst-
(Produktion/Erzeugung) zu Subjekten gemacht, welche bereits durch die Macht

konstruiert, vorgeformt und inszeniert wird.

»,Das Wort Subjekt hat einen zweifachen Sinn: vermittels Kontrolle und Abhangigkeit
jemandem unterworfen sein und durch BewuRtsein [!] und Selbsterkenntnis seiner

eigenen ldentitat verhaftet sein. Beide Bedeutungen unterstellen eine Form von Macht,

die einen unterwirft und zu jemandes Subjekt macht.“***

Bei der Subjektivation handelt es sich demzufolge nicht um eine reine Produktion von
Subjekten, sondern um eine Selbstverhaftung an eine Identitdt, an welche man sich
durch eine gesellschaftlich bedingte Norm bindet. Diese durch Normen entstandene
Selbstverhaftung beschrankt die Individuen auf ein Beharren auf ihr Selbst-Sein und
ein damit einhergehendes Begehren nach Anerkennung. Nach Foucault gibt es ohne
Anerkennung der Norm kein Subjekt. ,Um zu sein, mlssen wir anerkennbar sein.“*0
Bei einem VerstoR gegen die Norm gefahrdet man demzufolge gleichzeitig sein eigenes

**1 Diese Elemente finden sich, wie bereits eingangs thematisiert, auch auf Social

Sein.
Networking Sites des Web 2.0. wieder. Als Vorbild wirkende Idealbilder sowie
Beobachtungsmoglichkeiten liefert das Medium selbst. Gleichzeitig werden
Vergleichsmoglichkeiten gewaéhrleistet, etwa durch das Sichtbarmachen der Likes und
Besucherzahlen, die von den Userlnnen in weiterer Folge als Anreize aufgenommen

werden kdnnen, inwieweit sie ihr Auftreten verandern und modellieren kénnen (bzw.

% Michel Foucault (1987): Das Subjekt und die Macht. In: Hubert L. Dreyfus u. Paul Rabinow. Jenseits

von Strukturalismus und Hermeneutik. Mit einem Nachwort von und einem Interview mit Michel
Foucault. Aus d. Amerik. v. Claus Rath u. Ulrich Raulff. Frankfurt a. M.: Athendum. S. 241-261. S. 240.
% Ebda. S. 246f.

440 Tatjana Schonwalder-Kuntze: Freiheit als Norm?: Moderne Theoriebildung und der Effekt Kantischer
Moralphilosophie. Transcipt, 2010. S. 277.

at Vgl. dazu: Kapitel 2.1.1: Foucault - Panopticon
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missen), um eine dhnliche Anerkennung erlangen zu kénnen. Wird die Norm jedoch
missachtet und es kommt zu einem Regelverstof3, konnen die Subjekte jederzeit vom

Medium durch das Sperren des Accounts bestraft werden.

In weiterer Folge wird nun untersucht, inwiefern die Software-Codes virtueller
Netzwerke die Selbstinszenierung der Userlnnen regulieren und steuern. Der Fokus
liegt dabei auf den StandardisierungsmaRnahmen und Konventionen, mit denen die
Individuen bei der Selbstdarstellung auf diversen Social-Media-Plattformen
konfrontiert werden und deren normierende Auswirkungen. Dabei soll auch der Frage
nachgegangen werden, inwieweit ein emanzipatorischer Mediengebrauch in diesem

Kontext Gberhaupt moglich und realisierbar ist.

6.4. Emanzipatorischer Mediengebrauch vs. Zwang zur (normierten)
Selbstinszenierung-Software-Codes als Regulierungsmechanismen
Gegenwartige Medienanalysen zeigen immer deutlicher, dass die Nutzung von Social-
Media-Netzwerken nicht nur der verstarkten Selbstreflexivitdt dienen, sondern auch
der Selbststeuerung von Userlnnen. ,Allerdings dirfen die Prozesse der subjektiven
Aneignungen nicht einfach als Durchsetzung der sozialen Regulation im Sinne eines

“ 42 Die  freie

Determinierungsverhaltnisses (top down) verstanden werden.
Zuganglichkeit der Kommunikations- und Produktionsprozesse mithilfe von sozialen
Netzwerken scheint also nur in einer oberflachlichen Betrachtung soziale Barrieren

h“*3 Unter Beweis zu

aufzuheben und einen ,emanzipatorischen Mediengebrauc
stellen. Aus der Behauptung heraus, virtuelle Welten seien 6ffentlich zuganglich, folgt
jedoch nicht automatisch, dass diese dadurch auch neue Gleichheiten aktiv
produzieren wiirden. *** Nach einer genaueren Beobachtung wird immer

offensichtlicher, dass die autobiografischen Selbstinszenierungen in virtuellen

*“2 Epda. .72

Hans Magnus Enzensberger: Baukasten zu einer Theorie der Medien (1970). In: ders.; Glotz, Peter
(Hg.): Baukasten zu einer Theorie der Medien : Kritische Diskurse zur Pressefreiheit . Miinchen: Fischer,
1997.S.97-132.

** vgl.: Reichert (2008): a.a.0. S.73.

443
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Netzwerken lediglich neue Identitdatskonstruktionen innerhalb normativer Rahmungen

darstellen, als zuvor euphorisch vermutete Freiheitstechnologien.

,Die Subjektivierung selbst Uberlagert Autonomie und Kontrolle, Selbst- und
Fremdflhrung. Individualisierung beruht folglich nicht auf einer freien Entscheidung
der Subjekte, sondern ist ein in sich widerspriichlicher Zwang zur vermehrten

Selbstreflexion und biografischen Selbstinszenierung (Individualisierung als Zwang zur

Selbstinszenierung).“**®

Die in den Social-Media-Netzwerken vermeintlich freiwillig stattfindenden
Selbstinszenierungen schaffen in weiterer Folge die Voraussetzungen fir eine neue

Form der Subjektivierung, der sogenannten freiheitlichen Selbstkontrolle.

So schrieb etwa Michel Foucault in seiner Schrift ,Sexualitit und Wahrheit” zur
»modernen” (prozeduralen Macht), dass die ,neuen Machtverfahren nicht mit dem
Recht [arbeiten], sondern mit der Technik (...), nicht mit dem Gesetz, sondern mit der

Normalisierung, nicht mit der Strafe, sondern mit der Kontrolle [...]”446.

Die einzelnen Individuen integrieren auf eine scheinbar selbstverstandliche Art und

Weise, soziale Regulative in das eigene Selbst:

,Die normative Dynamik gesellschaftlicher Krafteverhaltnisse wird reflexiv, wenn sich
das Subjekt der Selbstbefragung-/erforschung unterzieht (Entwerfen eines Bildes von
sich selbst via multimedialer Tagebucheintrdge etc) oder wenn es sich zu

objektiveren versucht (E-Portfolios, E-Learning etc). Somit sind Subjektkonstitution und

gesellschaftliche Regulierung untrennbar mit einander verbunden.“*"’

Digitalfotos, Hyperlinks, Soundfiles, Grafikanimationen [u.a.] etablieren digitale Rdume,
die einen medienspezifischen Einfluss auf die Art und Weise des Produzierens und
Konsumierens von Geschichten ausiiben und somit auch in weiterer Folge einen
entscheidenden Einfluss auf die Thematisierung des Selbst und seiner sozialen
Beziehungen beanspruchen. Es scheint demzufolge an den Nutzerlnnen selbst und
ihren Wahlentscheidungen zu liegen, unter welchen Bedingungen sie den bereits

thematisierten user generated content (Webinhalte, die von Userlnnen selbst erzeugt

445
Ebda.

% Michel Foucault: Der Wille zum Wissen: Sexualitit und Wahrheit 1. Frankfurt a. M.: Suhrkamp, 1977.

S. 110f.

*" Ebda. S. 75.
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wurden) wahrnehmen und sich mit diesem bestenfalls auch auseinandersetzen.**® E

S
scheint allerdings an dieser Stelle sehr wichtig anzumerken, dass die individuellen
Merkmale der ,Software-Codes” virtueller Netzwerke jenen Erzahlmoglichkeiten einen
(standardisierten) Rahmen geben, vorerst lediglich darin, dass erst die Software den
Individuen die Moglichkeit er6ffnet, bestimmte Aspekte der eigenen Person fir andere
zuganglich zu machen. ,Hinzu kommt jedoch [auch noch] der strukturierende Einfluss,
den bestimmte softwareseitige Vorgaben oder Standardeinstellungen auf die

w449

Selbstprasentation haben. So kann zum Beispiel der Umfang der Mitteilungen

eingeschrankt werden (der Microblogging-Dienst Twitter begrenzt etwa einzelne

Nachrichten (tweet) auf 140 Zeichen **°

) oder es werden durch normierte
Eingabefelder (als typische Beispiele konnen hier vor allem Social-Networking-Sites wie
Facebook oder auch studieVZ [u.a.] vermerkt werden) bereits bestimmte

Nutzungsweisen vorgegeben.

Regelhafte Aspekte duRern sich des Weiteren in Routinen und Konventionen, welche
Art von Informationen in einem bestimmten zeitlichen und/oder sozialen Kontext

preisgegeben werden.

,Ein Blog oder ein Profil auf einer Netzwerkplattform kann genutzt werden, um
rollenspezifische Informationen preiszugeben, also zum Beispiel als Experte zu
bestimmten Themen oder als Angehoriger einer bestimmten Subkultur oder
Fangemeinschaft zu agieren. Welche Facetten der eigenen Person prasentiert werden,
hangt auch vom erwartbaren Publikum sowie von Merkmalen und Vorgaben der
Software ab.“ *!

Regulierende Erwartungen sind demzufolge also vor allem an Relationen sowie
Auspragungen des (Software-) Codes gekoppelt. Besonders deutlich macht dies etwa

ein Vergleich der Selbstdarstellungen auf Netzwerkplattformen, die sich an

8 \gl.: Reichert (2008): a.a.0. S. 68.

Jan Schmidt: Das neue Netz: Merkmale, Praktiken und Folgen des Web 2.0. Konstanz: UVK-Verl. Ges.,
2009. S. 81.

* Jana Herwig (2010): Die 140-Zeichen-Frage: Microblogging, Twitter und dieliminoide Verhandlung des
Sozialen im Web 2.0. In: Klaus Neumann-Braun [u.a.]: Freundschaft und Gemeinschaft im Social Web:
Bilder-Handeln und Peergroup- Kommunikation auf Facebook und Co, Baden-Baden: Nomos. S. 1.
http://homepage.univie.ac.at/jana.herwig/PDF/Herwiglana_Microblogging Preprint.pdf. Zugriff:
31.1.2011.

1 schmidt (2009): a.a.0. S. 78.
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Privatpersonen wenden, mit solchen, sie sich an Personen in ihrer beruflichen Rolle
wenden (etwa durch die Wahl des Profilfotos).**

Besonders beeinflusst wird die Identitatsarbeit des Weiteren dadurch, inwiefern
innerhalb einer Kommunikationsumgebung authentische Selbstdarstellungen erwartet
oder gefordert werden. ,Mit Authentizitét ist hier die weitgehende Ubereinstimmung
einer Online-Reprasentation mit der Identitdt auferhalb des Bildschirms gemeint und
von Varianten des 'identity play' zu unterscheiden, bei dem Nutzer z.B. ein anderes
Alter oder Geschlecht vorgeben.”453

Viele Anwendungen des Social Web basieren jedoch auf der Leiterwartung, dass
Nutzerlnnen sich mit ihrer ,realen” Identitat einbringen. Diese Erwartung kann
unterschiedlich fundiert werden: Manche Angebote formulieren sie bereits in ihren
Nutzungsbedingungen, wie z.B. Facebook, die von ihren Nutzerinnen explizit erwarten,

yrichtige, aktuelle und vollstindige Informationen (iber [s]ich anzugeben”454. I

n
anderen Fallen regulieren die Nutzer selbst den Umgang mit authentischen bzw. nicht-
authentischen Selbstprasentationen. In der Blogosphdre zum Beispiel ist Authentizitat
ein zentrales Leitbild, das vor allem gegen Professionalisierungs- und
Kommerzialisierungsversuche seitens politischer oder unternehmerischer Blogs

verteidigt wird.*>*

Als generelle Aussage Uber die softwaretechnisch unterstitzte Selbstinszenierung in
Social Web lasst sich nun folglich zusammenfassen, dass Profilseiten in gewisser
Hinsicht eine Form der ,standardisierten Selbstdarstellung” erzwingen, um dadurch
Uberhaupt erst am sozialen Leben des jeweiligen Angebots teilhaben zu kdnnen.
Nutzerlnnen mussen zunachst bei der Registrierung gewisse Aspekte ihrer/seiner
Personlichkeit preisgeben und sich dabei zugleich unweigerlich an den Vorgaben der
Profilmaske ausrichten, die bestimmte (standardisierte) Merkmale abfragen bzw.

Kategorien fiir die Selbstdarstellung vorgeben. Obwohl die anzugebenden

2 vgl.: Ebda.

3 Vgl.: Lindsy van Gelder: The strange case of the electronic lover: A real-life story of deception,

seduction, and technology. In: Rob Kling (Hg.): Computerization and Controversy: Value Conflicts and
Social Choices. 2. Aufl. San Diego: CA, 1996. S. 533 - 546.
% vgl. http://www.facebook.com/reps.php#/terms.php. Zugriff: 08.08.2009.

3 Vgl.: Jan Schmidt: Weblogs: Eine kommunikationssoziologische Studie. Konstanz, 2006.
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Informationen und die gestalterischen Vorgaben im Detail durchaus variieren kénnen,
geht es letztlich trotz allem darum, die eigene Person auf bestimmte Eigenschaften
und Profilfelder zu komprimieren.456 »Dieser Standardisierungsaspekt kann jedoch in
Konflikt mit dem Bedirfnis (und der gesellschaftlichen Anforderung) geraten, eine
eigene, d.h. individuelle, personliche und spezifische Identitdit zu entwickeln,

auszudriicken und sichtbar zu machen.“*’

Es ist auch wichtig, in weiterer Folge anzumerken, dass die digitalen
Erzahlmoglichkeiten und Codes nicht nur einen Einfluss darauf haben, ,auf welche
Weise sich ein Subjekt flir andere entwirf und dadurch sein Selbstbild kommuniziert;
sondern sie sind den Prozeduren der Subjektivierung vielmehr bereits vorgelagert und

strukturieren ein Ensemble der Krafte, die auf das Subjekt einwirken.“**®

Den Subjekten, die Vorstellungen von sich selbst ausbilden, gehen in ihren Erzahlungen
Uber sich selbst, wie bereits bei Bublitz thematisiert wurde, stets die Perspektiven
eines anderen auf sich selbst voraus, auf die diese ihrerseits einzuwirken versuchen.
Der Akt der Selbstkonstitution geht demnach ,nicht aus einer aktiv- heroischen
Selbstschopfung hervor, sondern das Subjekt entsteht innerhalb eines bereits
vorgegebenen Moglichkeitsfeldes, welches das Handeln der Subjekte zugleich bedingt

und offen halt“**°,

Individualisierung beruht demzufolge also nicht auf einer freien Entscheidung der
Subjekte, sondern ist vielmehr eine in sich widerspriichliche Zwangshandlung zu

vermehrten Selbstinszenierungen.

Dennoch kann abschlieflend gesagt werden, dass es voreilig erscheint, Userlnnen per
se als machtlose und unmiindige ,Unterworfene” des medialen Codes zu

missverstehen. Hat sich doch etwa im vorhergehenden Kapitel bei der Untersuchung

% vgl.: Schmidt (2009): a.a.O. S. 83.

*7 Ebda.
8 Epda. S. 69.
9 Epda.
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des Beispiels zu Zilla van den Borns Fakecation gezeigt, dass sich Individuen sehr wohl
Gegen-Strategien aneignen konnen, um sich so den Code zu eigen zu machen.
Gleichzeitig werden so die stereotypen Erwartungshaltungen fir eine erfolgreiche

Lebensweise entlarvt und die zugrunde liegenden Normen sichtbar gemacht.
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7. KONKLUSION

AbschlieBend werden nun jene Erkenntnisse, die sich im Zuge dieser Analyse als
grundlegend herauskristallisiert haben, erneut aufgegriffen und schlissig zur

Beantwortung der Forschungsfragen zusammengefasst.

Die  erste Forschungsfrage  dieser  Arbeit  befasst  sich mit  den
Selbstdarstellungsstrategien, die von den Userlnnen angewendet werden, um ein
moglichst authentisches Idealbild von sich selbst konstruieren zu kénnen. Unter
Zuhilfenahme der Studien zu den Authentisierungsstrategien im Dokumentarfilmen
von Nichols und Hattendorf wurde hier versucht, unterschiedliche Strategien zur
Authentifizierung aufzugeigen, die auch von Userlnnen auf Social-Media-Seiten imitiert
werden. Es wurde hier deutlich, dass weniger der Inhalt als die Form der Darstellung
entscheidend ist um ein Geflihl von Authetizitat generieren zu kdnnen, welches es
ermoglicht, einen Wahrnehmungsvertrag zwischen den Individuen und ihren
Rezipientlnnen abschlieBen zu kdnnen. Wie mit Goffman und Doéring thematisiert
wurde spielen Individuen unterschiedliche Rollen. Soziale Netzwerke er6ffnen nun
Userlnnen die Moglichkeit, ihre Personlichkeit so darzustellen, wie sie gerne sein

«“480 5uch nicht vor Bluffs oder

mochten, und schrecken bei ihrem ,profile tuning
»Maskierungen” zuriick. Interessanterweise konnte hier auch aufgezeigt werden, dass
eine erfolgreiche, authentische Selbstdarstellung auf den Social-Media-Plattformen
»Fake” nicht zwingend ausschlie8t. Vielmehr ist es fiir Userlnnen paradoxerweise
geradezu notwendig, gewisse Dinge einfach zu faken und nicht authentisch
darzustellen, um bestimmten Erwartungen und Normen ihres selbst aufgebauten

Images gerecht zu werden und somit weiterhin als ,echt” und ,authentisch zu

wirken.

Die zweite Forschungsfrage beschaftigt sich mit den Grinden und Motiven, warum
Individuen ihr Leben im virtuellen Raum zur Schau stellen, hier ihre privatesten Dinge
preisgeben und warum die Meinungen von Individuen, die man offline vielleicht noch

nie getroffen hat oder kaum kennt, fiir den Einzelnen auf einmal so wichtig zu sein

40 yski/Lampinen (2014): a.a.0.
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scheinen. Dies wurde zunachst mit der These von Hannelore Bublitz untersucht, nach
der Individuen erst durch die Méglichkeit der 6ffentlichen Selbstreflexion zu Subjekten
werden und sich so als Objekte der Erkenntnis betrachten kdénnen. Durch diese
Prozesse der medialen Selbstprasentation verschwimmen oftmals die Grenzen
zwischen Privatheit und Offentlichkeit. Allerdings wird gerade durch diese Entgrenzung
das Individuum sichtbar, welches sich so unter dem o6ffentlichen Blick als Subjekt

¢l Tendenzen, die sich besonders bei den

wahrnehmen und produzieren kann.
Selbstinszenierungen auf Social-Media-Netzwerken abzeichnen, sind, dass die
Individuen nicht mehr zwingend darstellen, wer sie sind, sondern wer sie sein mochten,
und das vor allem auf eine Art und Weise, dass moglichst viele Userlnnen Notiz von
ihnen nehmen, um sich so in ihrem Image produzieren zu kdnnen. Anhand der Analyse
zweier  Selbstdarstellungsbiihnen  konnte  herausgearbeitet werden, dass
Selbstthematisierung vor allem Anerkennung, Aufmerksamkeit und Selbstbestatigung
erzeugen mochte. Die Individuen bekommen hier einen Raum, sich ihrer eigenen
Existenz versichern zu konnen. Auch anhand der Untersuchungen zu den
Prosumentinnen konnte aufgezeigt werden, dass das Gefluihl von Dazugehdorigkeit und
dabeizusein motivierende Element sind. Mit einem erfolgreichen Online-Auftritt als

flexibles, kreatives, veranderbares und authentisches Subjekt wird auch gleichzeitig

eine erfolgreiche Lebensfiihrung assoziiert.

Die abschliefende Forschungsfrage beschaftigt sich mit den Normen, denen sich die
Individuen bei einer Inszenierung auf Social Media Plattformen, einschreiben miissen,
und ob es hier auch die Moglichkeit fiir Gegenstrategien gibt, wodurch ein
emanzipatorischer Mediengebrauch ermoglich wird. Im Laufe der Arbeit konnte
aufgezeigt werden, dass sich Userlnnen bei ihrer Selbstinszenierung dem
standardisierten Rahmen der Software Codes der jeweiligen virtuellen Netzwerke
angleichen miissen. Anhand der Theorien von Foucault und Deleuze konnten hier enge
Parallelen zu den Kontroll- und Disziplinierungsgesellschaften herausgearbeitet
werden. So basieren auch Social-Media-Plattformen aus dem gegenseitig

regulierenden Zusammenspiel aus Selbst- und Fremdkontrolle. Hier wird auch in

1 Bublitz (2010): a.a.0. S. 23.
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Anlehnung an Foucault das Paradoxon erkennbar, dass Subjekte zugleich als Effekte
wie auch als Voraussetzungen von Macht bezeichnet werden kdnnen. So integrieren
sich Individuen durch standardisierte Eingabefelder freiwillig und geradezu
selbstverstandlich in eine normative Maske, welche wie bei Baudrillard
herausgearbeitet werden konnte, selbstzensierend auf das Bedirfnis nach individueller
und spezifischer Selbstdarstellung wirkt, und werden so zu vergleichbaren und
messbaren Elementen. Dem Medium wird es so ermdglicht, normierte Idealbilder zu
generieren, die den Individuen Anreize zu immer neuen Selbstoptimierungen bieten.
Es bleibt hier zu hinterfragen, inwieweit Selbstinszenierungen auf freien
Entscheidungen der Subjekte beruhen, oder doch als ein in sich widersprichlicher
Zwang zu vermehrter Selbstreflexion zu verstehen ist. Dennoch hat es sich im Laufe
der Arbeit als voreilig erwiesen, Userinnen per se als machtlose und unmiindige
,Unterworfene” des medialen Codes zu missverstehen. So konnte etwa anhand der
Untersuchung des Beispiels der Fakecation Zilla van den Borns konnte aufgezeigt
werden, dass sich Individuen sehr wohl Gegenstrategien aneignen kénnen, um sich so
den Code zu eigen zu machen und so das emanzipatorische Potential, das auch Brecht
und Enzensberger in den Medien gesehen haben, zunutze zu machen. Gleichzeitig
konnte sie die stereotypen Erwartungshaltungen fir eine erfolgreiche Lebensweise

entlarven und die zugrunde liegenden Normen sichtbar machen.

Ziel der vorliegenden Arbeit war es, unter Zuhilfenahme der Theorien verschiedener
Medienwissenschaftlerinnen, Soziologlnnen und Philosophlnnen und anhand
ausgewahlter Social-Media-Plattformen lediglich allgemeingiltige Antworten auf
Fragestellungen zu vermeiden, die sich im Zuge der Recherche hinsichtlich der
Identitatskonstruktionen auf Social-Media-Plattformen ergeben haben, vielmehr

sollten signifikante Tendenzen aufgezeigt und beschrieben werden.

Diesbeziiglich muss noch einmal darauf hingewiesen werden, dass ldentitdt, sowohl im
virtuellen wie auch im realen Raum, keineswegs als ein autonomes Ergebnis von
SelbstauRRerungen der Einzelnen gedeutet werden kann, sondern vielmehr als ein
Produkt sozialer Interaktionen im jeweiligen Kontext. Die Frage nach der eigenen
Identitdat und der idealen Selbstdarstellung begleitet die Individuen fortwdhrend und
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zeichnet sich so durch ihre Prozesshaftigkeit aus, da sie sich stetig verandert und

weiterentwickelt.
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9. ANHANG

9.1. Abstract [D]

In der vorliegenden Arbeit wird der Einfluss der normierenden Machtmechanismen der
Social-Media-Plattformen auf die Identitdtskonstruktionen der Userlnnen untersucht.
Unter Zuhilfenahme der (Macht-)Theorien von Foucault und Deleuze sowie den
Analysen von Bublitz, Hall und Reckwitz zu Identiats- und Subjektivierungsfragen wird
versucht, signifikante Trends der idealisierten Selbstinszenierung auf Social Media
Seiten aufzuzeigen. Im Fokus des Interesses stehen dabei die Machtmechanismen der
sozialen Medien, die Selbstdarstellungsstrategien der Userlnnen sowie den
Auswirkungen und Moglichkeiten der daraus resultierenden Wechselwirkungen.

Es wird dabei analysiert, inwieweit die softwaretechnisch unterstiitzte ldentitdtsarbeit
soziale Barrieren aufzuheben vermag, um damit einen emanzipatorischen
Mediengebrauch ermoglichen zu konnen, oder ob diese lediglich neue
Identitatskonstruktionen innerhalb normativer Rahmungen darstellen. Eine
entscheidende Rolle fiir die Erzéhlmaoglichkeiten der Userlnnen spielen hier etwa die
Software Codes virtueller Netzwerke und ihren Funktionalitdten, in denen sich die
Kontroll- und Uberwachungsmuster, in einem Zusammenspiel aus Selbst- und
Fremdkontrolle, widerspiegeln. Diesbezliglich  wird untersucht, inwieweit
Selbstinszenierungen eine autonome Entscheidung sind, oder ob es sich dabei
vielmehr um einen widerspriichlichen Zwang zur Selbstreflexion handelt, indem sich
Individuen in einem Akt der freiwilligen Selbstkontrolle auf scheinbar

selbstverstandliche Art und Weise soziale Regulative in das eigene Selbst integrieren.
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9.2. Abstract [E]

The presented thesis attempts to investigate the influence of normative power
mechanisms of social media platforms on the construction of identities.

Based on the theories of Foucault and Deleuze as well as the identity analysis of Bublitz,
Hall and Reckwitz, it attempts to identify significant trends of the idealized self-
presentation on social media sites. The focus of interest is on the mechanisms of
power of social media, self-presentation strategies of the users and the impact and
opportunities of the resulting interactions.

Furthermore, it will analyze to which extent the software technology supported
identity work is able to abolish social barriers in order to allow an emancipatory use of
media or whether it merely represents new constructions of identity within normative
framing. Construction of identity, as well as the representation of the self is directly
impacted by the software code of virtual networks and their functionalities, in which
the control and monitoring patterns reflect themselves in a combination of self and
foreign control. In this regard, the thesis will examine to which extent self-
constructions are an autonomous decision or whether it is, rather, a contradictory
compulsion for self-reflection, which integrate individuals in an act of self-regulation

on seemingly obvious way and manner social regulative in one's own self.
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