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1 Einleitung

1.1 Problemstellung und Relevanz

,Die Spannung zwischen der kommerziellen Durchdringung populédrer Kultur und ih-
rem Potenzial an Widerspenstigkeit und Selbsterméchtigung driickt sich anscheinend
im Feld des FuBlballs in vitaler Weise aus, da dieses auf dem Kontinuum der Expressi-
vitédt glinstig positioniert ist, hier also intensive Gefiihle im Spiel sind und Chancen zur

Thematisierung utopischer Wiinsche bestehen* (Schwier 2006: 124).

Fuf3ball ist heute untrennbar mit Medienkonsum verbunden. Egal ob TV, Internet, Zeitungen
oder Zeitschriften — Fullball kennzeichnet sich auch abseits sportlicher GroBereignisse wie
Welt- und Europameisterschaften durch seine mediale Omniprasenz. Wéhrend die Berichter-
stattung in den Massenmedien vorwiegend informationsjournalistischen Mustern folgt und ih-
ren Fokus dabei grofitenteils auf bloBe Ergebnisberichte legt, setzt sich eine Reihe liberwie-
gend fullballbezogener Medien anhand alternativer Stilformen mit gesellschaftspolitischen
Teilaspekten des Sports und dessen Akteuren auseinander. Fans stellen dabei eine Gruppe
ebenjener Akteure dar, die in diesen Medien reprédsentiert werden, ins Zentrum des massen-
medialen Interesses riicken sie jedoch meist erst in Verbindung mit Berichten {iber Ausschrei-
tungen und Gewalttaten. Fans stellen auch jene Akteure dar, welche die genannten fuflballbe-
zogenen Medien oft selbst lancieren, ihre eigene Sichtweise kommunizieren und somit am
FufB3ballgeschehen indirekt teilnehmen. In Folge haben sich aus diesen Fanmedien (so genann-
ten Fanzines) einige professionell produzierte, kommerzielle Medienprodukte entwickelt, de-
ren divergente Form der FuB3ballberichterstattung eine Nachfrage am Rezipientenmarkt gene-
riert. Neben dieser indirekten Form der Teilnahme partizipieren FuBlballfans auch direkt am
Geschehen. Mit Fangeséngen und Choreographien im Stadion oder der Organisation von Aus-
wartsfahrten sind Fans ein essentieller Teil des Spiels, ihr Einfluss muss jedoch nicht zwin-
gend darauf beschrinkt bleiben. FuBBballfans beschéftigen sich mit Fragen der Mitbestimmung
am Fanobjekt und versuchen Einfluss auf Entscheidungen und damit verbundene Strukturen
zu nehmen. Obwohl der Wunsch nach verstarkter Mitsprache oftmals gelebte Utopie bleibt,
lassen sich aus dem Begriff der politischen Partizipation einige fiir Fulballfans relevante Aus-

priagungen ableiten. Institutionalisierte Formen der Mitbestimmung (z. B. Mitgliedersysteme



und -strukturen) sowie unterschiedliche Protest- und Unterstiitzungsaktivititen finden Einhalt
im modernen FuBlball, die sich trotz bzw. gerade wegen einer kommerziellen Durchdringung

des Sports verfestigen.

Die vorliegende Arbeit versucht diese beiden Ebenen der Partizipation zu verbinden. Die
mediale Perspektive setzt sich dabei mit der Entwicklung des heimischen Fuflballmagazins
Ballesterer auseinander, welches sich als vormaliges Fanzine mittlerweile am Zeitschriften-
markt fullballbezogener Periodika etabliert hat. Weiters soll die Berichterstattung des Maga-
zins zu Themen der politischen Partizipation von Fuf3ballfans inhaltsanalytisch untersucht
werden und die darin reprasentierten Akteure, Themenschwerpunkte und ihre jeweiligen Be-
wertungen abgebildet werden. Im Zeitverlauf soll verglichen werden, ob die Darstellung und
Bewertung von Akteuren und Themen parallel mit dem Entwicklungsprozess des Mediums
verlaufen, um daraus womdglich auf eine inhaltliche Entwicklung zu schlieen. Zudem soll
ermittelt werden, welche fanbezogenen Themen die Zeitschrift Ballesterer allgemein behan-
delt und welche Partizipationsformen und -moglichkeiten fiir Fans dabei dargestellt werden.
Die allumfassende forschungsleitende Fragestellung soll dabei kldren, in welchem Ausmal3
Fans in einem Medium représentiert werden, welches aus der Initiative von Fans heraus ent-
standen ist und sich in Folge in seinem Auftreten weitestgehend professionalisiert hat. Dar-
iiber hinaus soll ermittelt werden, inwiefern spezielle Fanzine-Charakteristika auch nach wie

vor zutreffend erscheinen.

Die Untersuchung fuflballbezogener Fanzines und Fachzeitschriften findet bis dato kaum Ein-
halt in der kommunikationswissenschaftlichen Forschung. Jacke/Kleiner (2006) beschiftigen
sich am Beispiel des FuB3ballmagazins // Freunde mit dessen popjournalistischen Stilelemen-
ten und damit verbundenen Unterschieden im Vergleich zum klassischen Fuf3balljournalismus.
Schwier/Fritsch (2003) legen den Schwerpunkt ihrer Untersuchung auf Medienaktivitdten von
FuBlballfans im Internet. Moglichkeiten und Voraussetzungen zur politischen Partizipation von
FuBballfans werden von Roose/Schifer (2006) in einer fiir die vorliegende Untersuchung zen-
tralen Studie behandelt. Die genannten Publikationen bilden u. a. das theoregische Geriist die-

ser Arbeit, auf deren Struktur und Aufbau im folgenden Abschnitt néher eingegangen wird.



1.2 Vorgehensweise und Aufbau der Arbeit

Kapitel 2 stellt die theoretische Grundlage der vorliegenden Arbeit dar und gibt Einblick in
die verwendete Literatur. Eingangs werden einzelne fiir die Untersuchung relevante Begriffe
wie Journalismus als soziales System (Abschnitt 2.1) sowie Offentlichkeit und Gegenoffent-
lichkeit (Abschnitt 2.2) erklart, bevor ndher auf Theorieansétze alternativer Kommunikation
bzw. Medien (Abschnitt 2.3) eingegangen wird. Abschnitt 2.4 setzt sich mit dem Phinomen
der Fanzines als spezifische Form alternativer Kommunikation auseinander, bevor im Ab-
schnitt 2.5 die unterschiedlichen Typen von Fullballfans néher skizziert werden. In Folge wer-
den Medienaktivititen von FuBlballfans (Abschnitt 2.6) anhand der Mediengattung der Ful3-
ball-Fanzines und ihren zentralen Inhalten und Themen dargestellt. Dabei werden Weiter-
entwicklungen des klassischen Fanzines wie die von Schwier (2006) bezeichneten Magazine
der intellektuellen Fanfraktion und deren Charakteristika dargestellt, bevor das Untersu-
chungsobjekt Ballesterer fim kurz umrissen wird. Abschnitt 2.7 nimmt schlieBlich Bezug auf
die von Roose/Schifer (2006, 2010) formulierten Voraussetzungen und Moglichkeiten zur
politischen Partizipation von Fuf3ballfans, woraus sich die fiir den weiteren Verlauf der Unter-
suchung relevanten Dimensionen institutionalisierter und nicht-institutionalisierter Mitbestim-

mung sowie Unterstiitzungsaktivititen ableiten lassen.

Kapitel 3 widmet sich der gewéhlten Methode sowie der Struktur des Analyseplans. Dabei
werden zu Beginn Untersuchungsgegenstand und -ziele der vorliegenden Arbeit definiert (Ab-
schnitt 3.1), bevor im Anschluss daran entsprechende Forschungsfragen und Hypothesen
(Abschnitt 3.2) formuliert werden. Abschnitt 3.3 stellt weiters die Methode der Inhaltsanalyse
und den genauen Aufbau der Untersuchung dar. Dafiir werden Kategoriensystem und Opera-
tionalisierung der Variablen beschrieben, bevor die einzelnen Analyseschritte (inkl. Pretest
und Beispielcodierung) néher erldutert werden. Die Ergebnisse der inhaltsanalytischen Be-
trachtung des Themas Partizipation sind in Kapitel 4 dargelegt. Dazu zdhlen die Struktur-
merkmale des Magazins Ballesterer (Abschnitt 4.1), die darin représentierten Fanthemen (Ab-
schnitt 4.2) sowie der Schwerpunkt Partizipation und dessen Dimensionen (Abschnitt 4.3).
Abschnitt 4.4 widmet sich der Beantwortung der formulierten Forschungsfragen sowie einer
Priifung der Hypothesen. Zum Abschluss diskutiert Kapitel 5 die Ergebnisse im Hinblick auf
deren theoretischen Hintergrund und setzt sich zusammenfassend mit den wichtigsten Er-

kenntnissen aus dieser Studie auseinander.



2 Theoretische Grundlagen

2.1 Journalismus als soziales System

Medienberichterstattung hat Weischenberg zufolge eine ,,moglichst weitgehende Anndherung
an die Ereignisse (Weischenberg 1994: 427) bzw. an die Realitdt zum Ziel. Der Journalist ist
dabei in seiner Vermittlerrolle mit der Unmoglichkeit konfrontiert, reale Abbilder der Wirk-
lichkeit zu liefern. Demnach sind journalistische Produkte sowohl Ergebnisse der Wahrneh-
mungsbedingungen des jeweiligen Beobachters, als auch der Bedingungen, ,,in deren Rahmen
die journalistischen Beobachtungen zustandekommen* (ebd.: 428). Diese Beobachtungen be-
zeichnet Weischenberg als Ergebnisse von systemabhdngigen Unterscheidungen. Der Jour-
nalismus ist demnach ,,ein komplex strukturiertes und mit anderen gesellschaftlichen Berei-
chen auf vielféltige Weise vernetztes soziales System®, die Wirklichkeitsentwiirfe der Medien
folglich das ,,Ergebnis von sozialen Handlungen* (ebd.). Das soziale System Journalismus
greift in seiner primédren Funktion Themen aus seiner Umwelt (einzelnen gesellschaftlichen
Subsystemen) auf und stellt diese in weiterer Folge als Medienaussagen fiir die dffentliche
Kommunikation zur Verfiigung. Die Entstehung dieser Aussagen wird durch Normen
(Mediensysteme, gesellschaftliche Rahmenbedingungen), Strukturen (Medieninstitutionen
und ihre 6konomischen, organisatorischen, technischen Voraussetzungen), Funktionen (Medi-
enaussagen/-funktionen, Leistungen/Wirkungen) und Rollen (Medienakteure und ihre Soziali-
sation, Einstellungen) beeinflusst (vgl. ebd.: 431f). Wie alle sozialen Systeme operiert das
System Journalismus selbstreferentiell. Die Informationsangebote der einzelnen Subsysteme
werden nicht nur transportiert, sondern von einzelnen Redaktionen (die jeweils eigene soziale
Systeme darstellen) verarbeitet. Dabei wird Wirklichkeit konstruiert, was einerseits der Her-
stellung gesellschaftlich relevanter Zusammenhénge dient, andererseits jedoch auch zu einer

Reduktion von Komplexitét fiihren kann (vgl. ebd.: 436).



2.2 Offentlichkeit und Gegenoffentlichkeit

Der Offentlichkeitsbegriff umfasst grundsitzlich unterschiedliche Bedeutungsdimensionen. In
einer Sachdimension wird Offentlichkeit als Staatlichkeit bzw. Amtlichkeit sowie als Allge-
meinheit verstanden, wihrend die Sozialdimension Offentlichkeit als Publizitit bzw. als vom
Publikum organisierte Struktur begreift (vgl. Wimmer 2007: 32f). Aus einer normativen Per-
spektive betrachtet wird Offentlichkeit als Ideal verstanden, welches die kommunikative Zu-
ginglichkeit von Informationen und Positionen sicherstellt. Auf einer empirisch-klassifikato-
rischen Ebene wird Offentlichkeit hingegen als vorwiegend massenmedial vermittelte Kom-
munikation begriffen, die ohne Einschrinkungen von Sender oder Empfanger fiir die Allge-
meinheit zuginglich ist. Unterschiedliche strukturelle Ausprigungen verstehen dabei Offent-
lichkeit als Kommunikationsnetzwerk, -forum und -raum, als Struktur mehrerer Teil6ffent-
lichkeiten sowie als wichtigste Form gesellschaftlicher Integration (vgl. ebd.: 34ff). Indes
setzt sich der Begriff der Gegendffentlichkeit mit alternativen Formen jenseits einer dominie-
renden Offentlichkeit auseinander. Innerhalb einer Sozialdimension kénnen darunter be-
stimmte Offentlichkeitsformen (z. B. die Grenzen &ffentlicher Wahrnehmung verschiebende
kritische Teiloffentlichkeiten) sowie kulturelle und/oder medial vermittelte Praxisformen (z.
B. feministische Offentlichkeiten) verstanden werden. Die Sachdimension begreift Gegenof-
fentlichkeit als Form der Gegenthematisierung, die Informationen und Meinungen abbildet,
welche in etablierten Massenmedien unterreprisentiert sind. Demnach kénnen gegenldufige
Medienoéffentlichkeiten von alternativen und bewegungseigenen Medien gebildet werden (vgl.
ebd.: 157ff), was als Prozess der alternativen Kommunikation im folgenden Abschnitt ndher

spezifiziert wird.

2.3 Theorieansitze alternativer Kommunikation

Einer durch Massenmedien vermittelten, konstruierten Wirklichkeit bzw. kiinstlichen Medien-
realitit entgegnen Formen alternativer Kommunikation in erster Linie Authentizitdt. Authenti-
zitdt stellt einen der insgesamt drei Bausteine in der Theorie alternativer Kommunikation dar,
den Kurt Weichler (1987) in Anlehnung an Hans Magnus Enzensbergers Baukasten zu einer
Theorie der Medien (1970) formuliert (vgl. Weichler 1987: 15ff bzw. 26f). Weichler zufolge

sollen gesellschaftliche Erfahrungen dargestellt werden, indem betroffene Akteure selbst, mit-



hilfe moglichst ungefilterter Aussagen und ohne Einflussnahme professioneller Beobachter
bzw. Vermittler zu Wort kommen. Als Antwort auf die bereits im vorigen Abschnitt angespro-
chene Gefahr der Komplexititsreduktion will alternative Kommunikation Zusammenhinge
herstellen, sowie Informationen nachpriif- bzw. verstehbar machen. In weiterer Folge sollen
dadurch Lernprozesse ermoglicht werden (vgl. Weichler 1987: 16). Inhalte alternativer Kom-
munikation unterscheiden sich von der traditionellen Massenkommunikation durch die Kon-
stitution einer Gegenoffentlichkeit. Dabei werden jene Bereiche aufgegriffen, ,,die das Leben
der Bevolkerungsmehrheit beherrschen® (Weichler 1987: 17). Weiters werden vor allem jene
Bevolkerungsgruppen eingebunden, welche ansonsten ,,weitgehend von der gesellschaftlichen
Kommunikation ausgeschlossen bleiben” (ebd.). Neben der Herstellung von Authentizitit
kennzeichnet sich ein alternatives Kommunikationsmodell durch eine Aufhebung der Tren-
nung von Kommunikator und Rezipient. Alternative Medien versuchen somit eine Transfor-
mation des Distributionsapparates zu einem Kommunikationsapparat, wo der Zugang zu den
Medien gedffnet und das Publikum aktiv mit eingebunden werden soll (vgl. Weichler 1987:
15). Zudem stellt die Verbindung von Kommunikation und Aktion den dritten relevanten Bau-
stein in Weichlers Theorieansatz dar. Alternative Medien entstehen in Folge einer Unzufrie-
denheit, welche sich aus etablierten Massenmedien und Gesellschaftsstrukturen entwickelt.
Alternative Kommunikation versucht in bestehende Strukturen und Verhéltnisse einzugreifen
und diese entsprechend zu beeinflussen. Weichler zufolge sollen alternative Kommunikations-
formen ,,auf Aktivierung und Mobilisierung der Massen angelegt sein und diesen die Mdg-
lichkeiten zum Eingreifen und zur Beteiligung nennen“ (Weichler 1987: 17). Alternative
Kommunikation erfolgt demnach parteinehmend und subjektiv und ist zudem ,,immer mit ei-
ner Dienstleistungsfunktion im Sinne gesellschaftlicher, auf die Verwirklichung von mehr De-

mokratie drangender Strukturverdnderung verbunden® (ebd.: 17f).

Weichlers Theorieansatz alternativer Kommunikation nimmt dabei auch Bezug auf die Kriti-
sche Theorie, mal3geblich geprigt von Max Horkheimer und Theodor W. Adorno. Diese geht
davon aus, dass Produktion, Distribution und Konsumption massenmedialer Inhalte einer 6ko-
nomischen Dominanz ausgesetzt seien und entsprechendem Einfluss unterliegen. Als Ideolo-
giekritik setzt sich die Kritische Theorie mit dem Manipulationspotenzial der Massenmedien
auseinander, wonach eine Rezeption vorwiegend unterhaltsamer, kommerzieller Formate zur
Entmiindigung des Konsumenten fiihrt. Dadurch wird die Entstehung einer kritischen Offent-
lichkeit verhindert (vgl. Schicha 2003: 2f). Enzensberger spricht in einer weiterentwickelten

Form dieser Theorie von repressivem Mediengebrauch, der mitunter zu einem Entpolitisie-



rungsprozess des Publikums fiihrt (vgl. ebd.: 5f). Er setzt dem das Konzept eines (politisch)
emanzipatorischen Mediengebrauchs entgegen. Kennzeichnend u. a. durch kollektive Produk-
tion und Interaktion der Teilnehmer, liefert dieser die Grundlage fiir Weichlers Theorieansatz.
Der Kommunikationstheoretiker Denis McQuail bezieht sich in seinem ,,demokratisch-parti-
zipativen* Modell ebenfalls auf Enzensberger. Der Fokus liegt dabei in einem partizipativen,
interaktiven Mediengebrauch innerhalb subkultureller Interessensgruppen und deren Bediirf-
nissen (vgl. McQuail 1994, zit. n. Atton 2002: 8). Die politische Komponente in Form von
Aktivierung und Mobilisierung der Massen (Activist bzw. Radical Media) erweitert Atton um
eine kulturelle Sichtweise, welche mit Verweis auf kiinstlerische und literarische Aspekte
auch Fanzines und diverse Formen elektronischer Kommunikation inkludiert. Jeder einzelne
Bereich alternativer Kommunikation kennzeichnet sich durch eine ausgepriagte Heterogenitét

anhand stark divergierender Stilformen, Inhalte und Blickwinkel (vgl. Atton 2002: 8).

Bailey, Cammaerts & Carpentier definieren vier unterschiedliche theoretische Funktionen
alternativer Medien: die Einbindung und Représentation einer bestimmten Community
(Community Media), eine alternative Position bzw. ein divergentes Angebot gegeniiber dem
Mainstream (Alternative Media), einen Demokratisierungsprozess durch den bzw. des
Mediengebrauch/s (Civil Society Media) sowie den Status alternativer Medien als ein mit
anderen gesellschaftlichen Bereichen verkniipftes Rhizom (Rhizomatic Media) (vgl.
Bailey/Cammaerts/Carpentier 2008: 5ff). Alternative Kommunikation bezieht sich zudem auf
journalistische Praktiken und Produkte. Alternativer Journalismus meint somit auch andere
Diskurse, Lesarten oder Distributionsformen (vgl. Atton/Hamilton 2008: 124f). Daran an-
kniipfend bezeichnen Atton/Hamilton alternative journalistische Praktiken als sozial und kul-
turell verankerte Arbeitsweisen, die zudem einer (politischen) Mobilisierung dienen kdnnen.
Diese stehen institutionalisierten Normen und Routinen kritisch gegeniiber und kennzeichnen
sich durch soziale Verwantwortung und eine oftmals die Objektivitdt umgehende Fiirsprache,
etwa mithilfe teilnehmender Augenzeugenberichte. Alternative journalistische Praktiken den-

ken dabei in vielerlei Hinsicht den Journalismus neu (vgl. ebd.: 135).



2.4 Fanzines als Formen alternativer Kommunkation

Als Fans werden Personen bezeichnet, welche ,,langerfristig eine leidenschaftliche Beziehung
zu einem fiir sie externen, 6ffentlichen, entweder personalen, kollektiven, gegenstéindlichen
oder abstrakten Fanobjekt haben und in die emotionale Beziehung zu diesem Objekt Zeit
und/oder Geld investieren* (Roose/Schifer/Schmidt-Lux 2010: 12). Unter dem Begriff Fanzi-
ne, einer Kombination aus den Worten Fan und Magazin, versteht man von Fans verlegte
Medien, die in Eigenregie hergestellt und vertrieben werden. Das urspriingliche Format des
gedruckten Fanzines in den Bereichen Sport (FuBball), Musik (Punk) oder Film/Fernsehen
(SciFi) wurde nach und nach durch neue mediale Ausdrucksformen erweitert, weshalb man
allgemein von Zines oder E-Zines (Elektronische Zines) sprechen kann (vgl. Vonderau 2007:
1). Neben einer vielfdltigen thematischen Heterogenitét kennzeichnen sich Fanzines vor allem
durch ihre Nicht-Kommerzialitit und Do-It-Yourself-Asthetik, was sie von professionell pu-
blizierten Prozines unterscheidet. Die Unabhingigkeit der Fanzines bzw. Zines ist jedoch
nicht génzlich von 6konomischen Kreisldufen zu trennen. So ist es durchaus mdglich, dass sie
aufgrund steigender Beliebtheit oder bewusster Funktionalisierung neue Nischenmirkte er-
schlieBen (vgl. ebd.). Fanzines entstehen jedoch primér unter den zuvor formulierten Attribu-
ten alternativer Kommunikation und kennzeichnen sich neben einer allgemeinen Abgrenzung
zum Mainstream durch eine unregelmifige Erscheinungsweise, eine organische Struktur so-
wie meist umgangssprachliche, emotional und subjektiv formulierte Inhalte, welche in der je-
weiligen subkulturellen Szene verwurzelt sind (vgl. Duncombe 2014: 6ff, Vonderau 2007: 1).
Die Rezeption dieser Medien erfolgt meist nur in der jeweils eigenen Nische, was zu einer
»Spezialisierung ihrer Diskursform* (Vonderau 2007: 1) und einer Herausbildung von Fange-
meinschaften fiihrt. Fanzines konstituieren somit eine Gegendffentlichkeit und ermoglichen
eine ,,liberlokale Kommunikation* sowie ,,soziale Organisation® einzelner Fanszenen (Winter
2010: 174). Wissen und Bedeutungen sollen dabei zirkulieren und untereinander ausgetauscht

werden, was sich etwa durch Berichte iiber Aktivititen einzelner Fanszenen duflert (vgl. ebd.).

Der Konsum entsprechender Erfahrungs- bzw. Szenewelten und deren mediale Reprisentation
sind zentrale Elemente und gleichzeitig Voraussetzungen fiir eine publizistische Betéitigung in
diesem Feld. Fanzines entstehen mitunter auch deshalb, weil die Interessen ihrer Macher von
etablierten Medienprodukten nicht, bzw. entgegen ihren Vorstellungen reprédsentiert werden.
Im Vordergrund des Fanzine-Journalismus steht dabei ein Enthusiasmus, der sich weniger an

professionelle Strukturen oder formale journalistische Standards anlehnt, sondern viel mehr



aus einer autodidaktisch orientierten, gewohnlichen Erfahrungswelt resultiert. Inhaltlich cha-
rakterisieren sich Fanzines u. a. durch Kommentare und Kolumnen, Interviews, Reviews (im
Falle von Fuf3ball-Fanzines z. B. Spiel- bzw. Groundhopping-Berichte), satirischen Beitrdgen
oder Cartoons bzw. Zeichnungen. Meinungsbetonte Beitrdge sind dabei klar vorherrschend.
Diese bedienen sich zumeist Themenbereichen, welche zwar auch in den Massenmedien ver-
treten sind, kommentieren diese jedoch mit Hintergrundinformationen und liefern somit Be-
zugspunkte fiir ein spezielles Nischenpublikum (vgl. Atton/Hamilton 2008: S. 82f). Bevor ni-
her auf das Genre des Fullball-Fanzines eingegangen wird, soll der Begriff des FuBlballfans

mitsamt seinen unterschiedlichen Ausprigungen spezifiziert werden.

2.5 Typen von Ful3ballfans

Der Soziologe Richard Giulianotti unterscheidet vier Typen von FuB3ballfans: Supporter, Fol-
lower, Fans und Flaneure (vgl. Giulianotti 2002). Als Supporter wird dabei der klassische,
traditionelle Fan bezeichnet, der sich stark mit seinem lokalen Verein identifiziert und ein en-
ges personales wie emotionales Verhiltnis zu diesem pflegt. Als Beispiel sind hierfiir aktive
Fanszenen (z. B. Ultras) zu nennen, die in ihrem subkulturellen Umfeld unterschiedliche For-
men von Support-Aktivititen (Fangesidnge, Choreographien, Auswartsfahrten usw.) filir ihr
Fanobjekt organisieren und herstellen. Der Follower hingegen kann durchaus Fan eines be-
stimmten Klubs sein, ist dariiber hinaus jedoch auch an Entwicklungen anderer favorisierter
Mannschaften, Spieler oder Trainer interessiert. Das Interesse kultiviert sich dabei weniger
durch aktive Teilhabe an einem bestimmten Fanobjekt, sondern vielmehr iiber eine breite Re-
zeption elektronischer Medien. Die Sympathien fiir andere Akteure stehen dabei einerseits in
Verbindung zu den Werten oder Einstellungen des Followers, andererseits aber auch zu dessen
Fanobjekt (z. B. befreundete Fangruppen oder eine dem eigenen Fanobjekt dhnliche Ge-
schichte bzw. Identitit der favorisierten Akteure). Fans wiederum identifizieren sich stark mit
einem bestimmten Verein oder einzelnen Spielern, was jedoch in erster Linie marktzentriert
geschieht und sich durch den Konsum von Produkten zeigt, welche mit dem Klub in Verbin-
dung stehen (z. B. Marketingartikel). Die Beziehung zum Fanobjekt ist jedoch trotz hoher
Identifikation distanzierter als etwa jene des Supporters. Flaneure kennzeichnen sich durch
eine ,,postmoderne Zuschaueridentitdt™ (Mikos 2006: 111) und verfolgen den Fuflball zuneh-

mend in einer virtuellen Arena, via Fernsehen bzw. Internet. Eine personalisierte Bindung zu



einem bestimmten Verein ist dabei nicht mehr auszumachen, Sympathien richten sich vorwie-
gend nach Erfolg bzw. favorisierten Stars (vgl. Giulianotti 2002, Mikos 2006: 110f). Zwi-
schen diesen traditionsbewussten bis konsumorientierten Zuschreibungen kann die eigene Po-
sition jedoch als dynamisch und (in ihrer Entstehung) zuféllig bezeichnet werden. Mikos un-
terscheidet hingegen lediglich zwischen traditionellen Fans und neuen globalen Mediensport-
fans. Eine traditionelle Vereinsbindung bildet sich meist durch ein lokales, soziokulturelles
Umfeld, ideologische Motive, eine Pragung durch Dritte, Schliisselerlebnisse oder den Erfolg
des Vereins. Dagegen spielen beim Mediensportfan in erster Linie medial vermittelte Schliis-
selerlebnisse oder die Dominanz von Erfolg eine Rolle (vgl. Mikos 2006: 112f). Diese tradi-
tionellen FuBballfans sind es auch, die Entwicklungen des FuBlballs im ,,Medien-Sport-Kom-
plex (ebd.) kritisch gegeniiber stehen und dies mitunter iiber mediale Kanédle zum Ausdruck

bringen.

2.6 Publizistische Partizipation: Medienaktivititen von Fullballfans

Medienaktivititen von FuBballfans werden als subkulturelles Sendungsbewusstsein verstan-
den, als ,,immanente Kritik, die noch gezielter vorgebracht werden muss, damit die Forderun-
gen nach mehr Demokratie im FuBlballfanbereich Gehor finden konnen* (Dembowski 1998,
zit. n. Hebenstreit 2011: 105). FuBlball und Fankulturen werden vorwiegend durch Medien
vermittelt. Dem Sportwissenschaftler Jiirgen Schwier zufolge beeinflussen die massenmedia-
len Reprisentationen des Fantums einerseits ,,nachhaltig dessen reale Ausdrucksformen, Sinn-
setzungen und Verhaltensweisen®, andererseits bringen ,,bestimmte Gruppierungen von Ful3-
ballanhdngern selbst mediale Inszenierungen des Fan-Seins hervor, die sowohl den konventio-
nellen Stereotypen iiber das Phanomen widersprechen als auch eine eigene Stimme im Fuf3-
balldiskurs bilden wollen* (Schwier 2004: 120f). Medienaktivititen von FufBlballanhéngern
wenden sich demnach ,,nicht nur an die eigene Szene, sondern gleichzeitig an eine breite Of-
fentlichkeit™ (ebd.). Von FuBlballfans initiierte und publizierte Medien wie etwa die klassi-
schen Fanzines versuchen dabei eine Mediendffentlichkeit ,,von unten® (ebd.) herzustellen.
Mediale Aktions- und Présentationsformen von Fans schaffen dabei ,,populdres kulturelles
Kapital*“ (Fiske 1997 zit. n. Schwier 2004: 125), welches sich ambivalent zu vorherrschenden
Krafteverhdltnissen im Fuflball verhilt. Entsprechende Medien wollen ,.einerseits den Ful3-

balldiskurs mitgestalten und bisweilen an den Entscheidungsprozessen der Vereine und Orga-
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nisationen von innen mitwirken, andererseits distanzieren sie sich von der Fullballbranche und
versuchen, deren Systemzwénge und Sinnsetzungen durch eigenwillige Praktiken und Formen

der Protestkommunikation zu unterlaufen* (Schwier 2004: 125).

2.6.1 Fuf(ball-Fanzines

Die Entwicklung des FuBballs ldsst sich zunehmend mit Phinomenen wie Kommerzialisie-
rung, Disziplinierung, Routinisierung und sozialer Kontrolle beschreiben (vgl. Hebenstreit
2011: 98). Diese Entwicklung verlief jedoch seit den 1980er-Jahren parallel mit einer ,,Ge-
schichte der bewegungskulturellen Suchbewegungen, der Unordnung, des Widerstands und
des abweichenden Verhaltens* (Schwier/Fritsch 2003: 47). In dieser Zeit entwickelten sich in
GroBbritannien solidarische Bewegungen kritischer Fuf3ballfans, welche sich unter dem Motto
Reclaim the Game vermehrt gegen eingangs beschriebene Phdnomene widersetzten (konkret
in Form von Initiativen und Protesten gegen Ticketpreiserh6hungen, Einflussnahme auf die
Beginnzeiten von Spielen, Pay-TV, polizeiliche Repression oder das medial vermittelte Bild
von FuBballfans u. a.). Diese unter dem Begriff der ,,Post-Fans* (Giulianotti 1999, zit. n. He-
benstreit 2011: 99) versammelte kritische Fanbewegung betonte die Wurzeln des Fullballs in
der Arbeiterklasse und zeigte sich dariiber hinaus solidarisch mit den Interessen weiblicher
Fans sowie Anliegen ethnischer und religidser Minderheiten. Damit verbunden war und ist ein
gesellschaftspolitisches Engagement gegen Rassismus, Sexismus, Homophobie oder bspw. fiir
Datenschutzrechte. Zudem kdnnen besagten Post-Fans Eigenschaften wie Ironie, Medienkom-

petenz und ein Bestreben nach Partizipation zugeordnet werden (vgl. Schwier 2006: 121).

Daraus bildete sich in Folge eine kritische Alternativmedienlandschaft, die sich aus ,,Fansze-
nen-gebundenen® (meist einen Verein betreffende) und ,,iiberregionalen* (vereinsungebunde-
nen) FuBlball-Fanzines zusammensetzt (Hebenstreit 2011: 98f). Bei den ersten fullballbezoge-
nen Zines ist eine Ndhe zu Punk-Zines im Do-It-Yourself-Stil erkennbar: Eigenschaften wie
Eigenproduktion/-vertrieb, Unabhingigkeit, Selbstverwaltung und -organisation oder Nicht-
Kommerzialitiit konnen hier allgemein verortet werden. Ahnlich entstand in den 1980er-Jah-
ren auch eines der einflussreichsten Fanzines, das bis heute existierende und nunmehr profes-
sionell vertriebene FuBballmagazin When Saturday Comes, welches urspriinglich aus einem
Musik-Fanzine hervorging (vgl. Dembowski 2004: 228). In Deutschland war das Fanzine

Millerntor Roar Vorreiter einer kritischen Fanbewegung. Entstanden 1989 aus einer Biirgerin-
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itiative gegen das Bauvorhaben eines neuen Stadions fiir den FC St. Pauli, kennzeichnete sich
das Fanzine thematisch durch Viertel- und Kneipentipps gleichermallen wie durch Themen
zur Vereins- und Sportpolitik. Dariiber hinaus wurden Themen wie Rassismus, Rechtsextre-

mismus und Frauenfeindlichkeit strikt abgelehnt (vgl. Dembowski 2004: 233f).

Charakteristika des alternativen Mediums Fanzine treffen auch auf das Subgenre des Ful3ball-
fanzines zu. Hervorzuheben ist dabei neben der bereits angesprochenen kritischen Herange-
hensweise gegeniiber Klub und FuBballsystem vor allem die Unabhingigkeit gegeniiber dem
Verein bzw. Fanobjekt und die Repréisentation von in den Massenmedien marginalisierten Ak-
teuren, Themen oder Sichtweisen (vgl. Jary/Horne/Bucke 1991: 585f). Die inhaltliche Ausein-
andersetzung mit Strukturen und Prozessen der fankulturspezifischen Lebensumwelt geht von
einer reinen Informations- und Servicefunktion (z. B. bei Spielen vertriebene Infozines) bis
hin zu umfangreich recherchierten Themen mit Fu8ballbezug (z. B. Historische Themen, Por-
trats von Fanszenen aus anderen Landern). Hebenstreit formuliert drei zentrale Inhalte bzw.

Positionierungen von Fullball-Fanzines (vgl. Hebenstreit 2011: 102£):

e Authentische Kommunikation (Betroffenenberichterstattung),
e Medien- und Kommerzialisierungskritik,

e Selbstreflexion und Auseinandersetzung mit der (eigenen) Fanszene.

Die authentische Berichterstattung (z. B. der Erlebnisbericht von einem Besuch im Stadion)
beinhaltet dabei die Funktion der ,,Gegenberichterstattung®, welche ,,einer massenmedialen
Sportberichterstattung die Fan-Sichtweise gegeniiberstellt (Hebenstreit 2011: 103). Neben
Kritik an der Vereinspolitik des Fanobjekts oder repressiven Maflnahmen von Behdrden ist
die zumeist einseitige Darstellung von Fans in den Massenmedien oftmals Ausgangspunkt
einer ndheren Thematisierung. Dariiber hinaus ist eine kritische Betrachtungsweise des media-
len bzw. kommerziellen Einflusses auf den FuBlballsport (und einer damit verbundenen Trans-
formation des Stadionpublikums) ebenso Teil der Berichterstattung wie eine Auseinanderset-
zung mit Entwicklungen in einzelnen Fanszenen (z. B. kritische Berichterstattung zu Rassis-
mus, Gewalt, etc.) (vgl. Jary/Horne/Bucke 1991: 585f). FuBlball-Fanzines dienen somit als
Sprachrohr und Meinungsfiihrer einzelner Szenen und bieten gleichzeitig medialen Freiraum
und journalistische Experimentierfelder. Sie wirken jedoch zumeist lediglich in threm eigenen

subkulturellen Umfeld, zumal sich ihr kritisches Potenzial bzw. Bewusstsein auf eine breitere
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Offentlichkeit ausdehnen kann (vgl. Hebenstreit 2011: 105). Hebenstreit sieht in fuBballbezo-
genen Fanzines ein ,,gesellschaftspolitisch-emanzipatorisches* (ebd.) Potenzial. Auch wenn
sich die einst vielfdltige Fanzine-Landschaft durch medientechnologische Entwicklungen
etwas ausdifferenziert hat, haben sich parallel dazu Form und Gestaltung von Fanzines profes-
sionalisiert. Als alternativ und unkonventionell lassen sich jedoch nach wie vor auch jene Pu-
blikationen bezeichnen, aus denen mittlerweile kommerzielle, popjournalistische Medienpro-

jekte hervorgegangen sind (vgl. Hebenstreit 2011: 101).

2.6.2 Weiterentwicklungen des klassischen Fanzines

Aufgrund des medientechnologischen Fortschritts und der Verbreitung digitaler Medien haben
sich Fan-Diskurse mitunter ins Internet verlagert, zum Teil als Ergdnzung zu gedruckten Fan-
zines. Schwier/Fritsch unterscheiden zwischen Online-Aktivititen der kritischen Fanfraktion,
Internet-Auftritte der spafizentrierten Fraktion, Online-Aktivititen der Ultra-Fraktion sowie
Online-Magazine der intellektuellen Fraktion. Diese unterschiedlichen medialen Ausdrucks-
formen lassen sich durch die gemeinsamen Merkmale Abgrenzung und Mitwirkung charakteri-
sieren (vgl. Schwier/Fritsch 2003: 132). Die kritische Fanfraktion knlipft an den Inhalten
klassischer Fanzines an und behandelt fuBlballspezifische wie gesellschaftspolitische Themen
und Probleme. Darunter fallen z. B. vereinsgebundene Zines (z.B. Ubersteiger, Schwatzgelb)
oder Plattformen vereinsiibergreifender Initiativen (Biindnis aktiver Fufballfans, Aktion Pro
Fans). Im Mittelpunkt steht dabei ein aktives, unabhingiges, basisdemokratisches und multi-
kulturelles Fantum sowie die Selbstdarstellung, Solidarisierung und Mobilisierung von Fans
bzw. der eigenen Fankultur. Die spafizentrierte Fanfraktion behandelt Entwicklungen im Ful3-
ball mit satirischen Elementen oder setzt auf erlebnisorientierte Inszenierungen wie z. B.
Matchberichte von Fu3ballfans (vgl. Schwier 2004: 126ff). Die Ultra-Fraktion hingegen setzt
auf eine ,,moOglichst erlebnisintensive, gemeinschaftliche, den Wettbewerb mit anderen An-
héngergruppen betonende und auf Unabhingigkeit von der Vereinsfiihrung bedachte Inszenie-
rung des Fantums im Stadion® (ebd.: 130). Diese Einteilung ist jedoch als dynamisch zu be-
trachten, so konnen sich Elemente einzelner Fraktionen durchaus iiberschneiden. Weiters ist
ebensolche mittlerweile um mediale Ausdrucksformen zu erweitern, etwa um von Fans initi-
ierte Foren (z. B. das Austrian Soccer Board) oder Blogs bzw. E-Zines, die sich journalistisch
mit fullballbezogenen Themen wie Taktik oder Spielsystemen auseinandersetzen (wie z. B.

abseits.at, ballverliebt.eu, spielverlagerung.de). Letztere sind jedoch am ehesten der intellek-
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tuellen Fraktion zuzuordnen.

2.6.3 Magazine der intellektuellen Fanfraktion

Magazine der intellektuellen Fraktion wie z. B. Publikationen wie When Saturday Comes, 11
Freunde oder Ballesterer sind ,,weder Sprachrohr der aktiven Fanszene noch genuiner Be-
standteil des kritischen Fantums, sympathisieren allerdings bei der hintergriindigen, kritischen
und unterhaltsamen Berichterstattung {iber das Fuflballgeschehen mit dem Blickwinkel der
Fans®“ (Schwier 2004: 129). Diese meist iiberregionalen und vereinsungebundenen Medien
unterscheiden sich von anderen Formen der massenmedialen wie subkulturellen Fuf3ballbe-
richterstattung durch ein anspruchsvolleres sprachliches Niveau und einer weitldufigen The-
menabdeckung in Form politischer, wirtschaftlicher und gesellschaftlicher Zusammenhénge
des Sports und seiner Umwelt. Eine kritische Berichterstattung sowie das Abbilden von u. a.
fanspezifischen, anderswo marginalisierten Themen &hneln den Charakteristika klassischer
Fanzines. Die angesprochenen When Saturday Comes, 11 Freunde oder Ballesterer haben sich
jedoch formal und inhaltlich vom Status des klassischen Fanzines emanzipiert und sich zu
professionellen Fachmedien entwickelt. Das Magazin 1/ Freunde wurde im Jahr 2000 als
Fanzine mit dem Anspruch gegriindet, Fu3ball mit populédrer Kultur und politischen wie so-
zialen Hintergriinden zu verbinden um {iiberdies den bestehenden journalistischen Fu3balldis-
kurs zu verdandern. Die Zeitschrift erschien bereits ab der zweiten Ausgabe bundesweit, auch
wenn die Produktionsbedingungen in den ersten drei Jahren noch Fanzine-Charakter hatten
(vgl. Koster 2004: 224f). Mit der ,,Feuilletonisierung des Massenphdnomens Fullball* (Walter,
Die Zeit 2010) und der inhaltlichen Distanz zu anderen Sportblittern wurde das nunmehr mo-
natlich erscheinende // Freunde zum Magazin fiir ,,die anderen Fans“ (ebd.), die sich ver-
mehrt fiir die Sicht der Fans oder gesellschaftspolitische Hintergriinde zum Thema Fuf3ball in-
teressieren. Das Magazin erscheint seit 2005 im // Freunde Verlag, im Jahr 2010 iibernahm
der Verlag Gruner+Jahr 51% der Anteile. Die verkaufte Auflage lag im Jahr 2014 1t. Verlags-
angaben bei 91.000 Stiick, bei einer gedruckten Auflage von 151.000 Stk. (vgl. Gruner+Jahr
Media Sales 2014).

Die Medienerzeugnisse der intellektuellen Fraktion nehmen eine moderierende Funktion
»zwischen den kommunikativen Selbsterzeugnissen der Fanszene und der Sportberichterstat-

tung der iiberregionalen Qualititspresse® ein (Schwier 2004: 130). Sie greifen Debatten von
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anderen Fanmedien und -initiativen auf und transportieren die von FuBlballfans artikulierte
Sicht punktuell in den Diskurs der Massenmedien. Leser dieser Zeitschriften sind demnach
jene ,.kosmopolitischen Fans der post-modernen FuBlballwelt* , welche ,,als jlingere, gut aus-
gebildete und zahlungskréftige Angehorige mittlerer Soziallagen® trotz Skepsis gegeniiber
kommerziellen Entwicklungen den Komfort moderner Stadien schétzen und auf der Suche
nach einem ,,mythischen, echten und unverfélschten Fuball* sind (Giulianotti 1999, zit. n.
Schwier 2004: 130). Unterschiede zu klassischen Fanzines (bzw. E-Zines) zeigen sich neben
den schon angesprochenen, sprachlich dem Feuilleton dhnelnden Inhalten auch durch einen
vergleichsweise hoheren Anteil an Eigenrecherche. Wihrend sich vor allem Online-Medien
der kritischen Anhingerschaft an der Berichterstattung im Medienmainstream orientieren (und
diese folglich be-/verarbeiten bzw. kritisieren), setzen Magazine der intellektuellen Fanfrakti-
on verstirkt auf Agenda-Setting und liefern Schwerpunkte und Hintergriinde zu einer weitaus
breiteren Themenpalette (vgl. Atton/Hamilton 2008: 83). Bei den Redakteuren und Autoren
handelt es sich grofitenteils um akademisch gebildete FuB3ballinteressierte, die ,,aus der Kurve
aufs Spielfeld blicken und dabei Position beziehen* (11 Freunde zit. n. Schwier 2006: 130).
Weiters kennzeichnen sich Publikationen wie // Freunde oder Ballesterer durch eine mittler-
weile professionalisierte Organisationsstruktur von Redaktion, Vertrieb bzw. Verlag und eine
regelméBige Erscheinungsweise. Die Herstellung von Gegenoffentlichkeit ist jedoch nach wie
vor prasent, was Unterschiede zu etablierten sportjournalistischen Produkten zeigen und auch

im Falle intellektueller Fan-Periodika den Begriff des alternativen Mediums zulassen.

Anhand einer vergleichenden Analyse der Sportberichterstattung (vgl. Jacke/Kleiner 2006) in
den fuBBballbezogenen Printmagazinen Kicker, 11 Freunde und Rund lasst sich eine Durchdrin-
gung der FuBBballkommunikation durch popkulturelle bzw. popjournalistische Stilelemente be-
obachten. Demnach ist die Zeitschrift Kicker als eher traditionell und tatsachenbetont zu be-
zeichnen, 1/ Freunde und Rund kennzeichnen sich dagegen vor allem durch einen
unterhaltungs- und meinungsbetonten Schreibstil. Dieser hantiert iiberdies vermehrt mit
offeneren und experimentelleren Darstellungsformen. Als popkulturelle Elemente werden
neben einer inhaltlichen Auseinandersetzung mit Fuflball als Teil populdrer Kultur auch
Layout, Konzeption, Sprache und Zielgruppe bezeichnet, welche eine explizite Anlehnung an
prominente Magazine der Popkultur (wie z. B. Spex) darstellen. Voraussetzung fiir den Ful3-
ball als Teil populdrer Kultur ist die Medienberichterstattung, die sich wiederum aufgrund der
Priaferenzen unterschiedlicher Zielgruppen ausdifferenziert (vgl. Jacke/Kleiner 2006: 82ff).

Fanzines bzw. Magazine der intellektuellen Fanfraktion wie 11 Freunde oder Ballesterer neh-
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men den Fufball als Teil populdrer Kultur wahr, was sich auch an den darin vorkommenden

popjournalistischen Schreibweisen festmachen ldsst.

Als Popjournalismus wird ein ebenso umfassender wie diffuser Kosmos von ,,Sinn- und
Bedeutungsproduktion® verstanden, der ,,sein Hauptaugenmerk zwar auf die Musik legt, die
Berichterstattung hierbei aber potenziell auf alle gesellschaftlichen, kulturellen und
individuellen Bereiche ausdehnt* (ebd.: 83). Sowohl Pop- als auch der klassische Ful3balljour-
nalismus sind auf Aktualitdt fixiert. Hingegen widerstrebt die ,,oftmalig subjektive, Partei
nehmende und emotionalisierte Schreibe des Popjournalismus* dem ,,strategischen Ritual Ob-
jektivitdt des Informationsjournalismus®™ (Jacke/Kleiner 2006: 84). Popjournalismus richtet
sich demnach nicht mehr entlang konventioneller Leitdifferenzen, sondern steht fiir deren
»programmatisch gewollte Entgrenzung® (ebd.). Jacke/Kleiner zufolge entwickelt sich auf
dem Feld der FuBballberichterstattung eine ,,popkulturelle Formationsbildung®, wo sich neben
dem standardisierten, traditionellen Journalismus eine neue Form von alternativen Journalis-
mus entwickelt. Dieser entsteht in spezifischen, subkulturellen Kontexten und richtet sich mit
teils provozierenden und polarisierenden Inhalten an spezielle Rezipientengruppen. Die Zu-
sammenfiihrung von FufBlball und Popkultur erfordert eine eigene Sprache und Pubikations-

form, bedient jedoch gleichzeitig eine spezielle Marktliicke (vgl. Jacke/Kleiner 2006: 88f).

2.6.4 Das Untersuchungsobjekt Ballesterer

,Der Ballesterer ist ein vereinsunabhéngiges FuB3ballmagazin. Gegriindet und heraus-
gegeben, um das Beautiful Game zu huldigen, die nichtexistente Osterreichische Ful3-
ballpresselandschaft zu beleben und eine Plattform zu schaffen, die sich mit Fananlie-

gen beschéftigt™ (Krennhuber 2000: 3).

Demnach ist der FuBlball mit einer ,,extremen Kommerzialisierung* konfrontiert, sowie seine
massenmediale Betrachtungsweise von einer ,, Trivialisierung* beeintrichtigt, welche jeweils
,die wahren Aspekte* des FuBlballs missachten (ebd.). Im Grundsatzeditorial der ersten Aus-
gabe verweist der Ballesterer (ein aus der Zwischenkriegszeit stammender Wiener Ausdruck
fiir einen FuBballer) weiters auf mit dem Sport untrennbar verbundene gesellschaftliche
Aspekte sowie einer notwendigen Auseinandersetzung mit FuBlball- und Fankultur (vgl. ebd.,

Federmair/Kraft/Krennhuber/Zak 2010: 38). Das Fufballmagazin Ballesterer nimmt sich die
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englische Publikation When Saturday Comes zum Vorbild, eine Zeitschrift mit Vorreiterrolle
fiir die Darstellung von FuBball als populirkulturelles Phiinomen. Ahnlich wie das englische
Pendant kennzeichnen sich die ersten Ausgaben des Ballesterer durch eindeutige Fanzine-S-
pezifika wie z. B. eine Do-It-Yourself-Struktur in Produktion und Vertrieb. Die zunehmende
Etablierung der Publikation am Osterreichischen Markt sportbezogener Periodika wurde je-
doch gleichzeitig von einem Prozess der Professionalisierung begleitet, auf dessen strukturelle

Merkmale im empirischen Teil ndher eingegangen wird.

In Osterreich erscheint Ballesterer — Magazin zur offensiven Erweiterung des Fufballhori-
zonts mittlerweile zehn Mal jahrlich und wird ebenso wie // Freunde im gesamten deutsch-
sprachigen Raum vertrieben. Als Herausgeber fungiert der Verein zur offensiven Erweiterung
des Fufsballhorizonts, Medieninhaber ist die von Autoren gegriindete Ballesterer Zeitschrif-
tenverlag GmbH. Die erste Ausgabe des Ballesterer ist im Jahr 2000 in einer Auflage von 300
selbstkopierten Exemplaren erschienen. Derzeit hélt das Magazin It. Verlagsangaben bei einer
Druckauflage von 20.000 Stk. (bei Sonderausgaben, wie etwa zur Weltmeisterschaft gar bis
zu 40.000 Stk.). Die Leserschaft ist zu 92% ménnlich, rund 80% der Leser sind zwischen 20
und 39 Jahre alt (vgl. Ballesterer.at, Mediadaten 2015). Inhaltlich setzt man sich kritisch mit
dem aktuellen FuBBballgeschehen auseinander. Die ,,zunehmende Kommerzialisierung®, sowie
das ,,Zurlickdrangen von Fans und Fankultur aus den Stadien® werden dabei hervorgehoben
und folglich im Heft entsprechend thematisiert. (Ballesterer.at, Uber uns/Impressum 2015).
Einige bisher im Heft angesprochene Themen (z. B. die Artikelserie Fufball unterm Haken-
kreuz) haben dabei starken Widerhall in der heimischen Medienlandschaft gefunden. Mittler-
weile sind iiber 150 Autoren fiir das Magazin tétig, wie z. B. auch bekannte Kabarettisten,
Journalisten und andere Gastautoren (vgl. Horky/Kamp 2012: 88). Im Maérz 2015 ist die 100.
Printausgabe des Magazins erschienen. Der Ballesterer bezeichnet sich selbst als Fachmaga-
zin, als Charakteristika fiir eine inhaltliche Professionalisierung des vormaligen Fanzines kon-
nen Medienkooperationen (u. a. mit derStandard.at, Laolal.at), diverse Journalistenpreise (z.
B. von Sports Media Austria, Osterreichischer Journalistenverband), sowie die Titigkeiten
von Autoren fiir eine Reihe anderer Medien (u. a. Wiener Zeitung) herangezogen werden (vgl.

Ballesterer.at, Mediadaten 2015).
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2.7 Politische Partizipation: Fans und Mitbestimmung am Fanobjekt

Neben dem erfolgten Uberblick zu publizistischen Partizipationsformen von FuBballfans legt
die vorliegende Arbeit ihren Fokus auf eine das Fanobjekt betreffende Partizipation in Form
von Mitwirkung bzw. Zugangsmdglichkeiten bei Entscheidungen. Roose/Schifer verweisen
dabei auf das von Albert Hirschman (1970) publizierte Konzept ,,Exit, Voice, and Loyalty*.
Demnach ist der Grad der Loyalitit (Loyalty) entscheidend, ob Kunden bei Unzufriedenheit
gegeniiber politischen bzw. wirtschaftlichen Institutionen den Anbieter wechseln (Exif) oder
thren Unmut duBern (Voice) und damit moglicherweise Verdnderungen im Angebot hervorru-
fen. In weiterer Folge charakterisieren Roose/Schifer das Verhéltnis von Fans zu ihrem Fan-
objekt als ,,Loyalitdtsbeziechung*, wonach sich vor allem FuB3ballfans von anderen Konsumen-
ten, Zuschauern oder Zuhdrern unterscheiden, da sie eine ,,(mehr oder weniger) belastbare
emotionale Bindung zu ihrem Fanobjekt aufbauen* (Roose/Schifer 2010: 364). Fuf3ballfans
stehen quasi in jeder Phase zu ihrem Fanobjekt und sind sowohl bei schlechter werdender, als
auch bei gleichbleibender bzw. verbesserter Qualitit des Angebots bereit, personliche Res-
sourcen zu investieren, unterstiitzend beizutragen sowie sich gegebenenfalls mit der }oice-
Option einzubringen (vgl. ebd.). Die Partizipationsforschung unterscheidet grundséatzlich zwi-
schen institutionalisierten (z. B. Wahlen) und nicht-institutionalisierten Formen der Partizipa-
tion (z. B. Protest) in Fragen der Mitbestimmung bzw. -entscheidung. Dariiber hinaus lésst
sich Partizipation auch anhand einer Mitwirkung bei der politischen Leistungserbringung aus-
machen, etwa durch zivilgesellschaftliche Selbstorganisation (vgl. ebd.: 366f). Roose/Schéfer

iibertragen diese Mdglichkeiten zur Partizipation explizit auf FuBBballfans.

Eine Online-Befragung (Roose/Schifer 2006) vorwiegend deutscher Fullballfans (n=2.157)
zu den Themen Mitwirkung und Mitbestimmung zeigt ein ausgeprégtes Interesse in beide
Richtungen. Demnach beeinflusst die Stirke der Loyalitdt die Intensitét der Mitwirkungsdi-
mension, welche sich in diesem Fall auf den Support im Stadion bzw. dem Zeigen des Fan-
seins nach auflen (z. B. durch das Tragen von Fanartikeln) beschrinkt. Dabei unterstiitzen
80% der Befragten den Verein regelmdfig im Stadion, gar 98% tragen ihre Begeisterung am
Fanobjekt verbal bzw. sichtbar nach auflen. Die Intensitdt der Mitwirkung hangt jedoch nicht
primdr mit einem Wunsch nach verstiarkter Mitbestimmung zusammen. Rund die Hélfte der
Befragten waren der Annahme, dass der Verein die Wiinsche der Fans berticksichtigen soll.

Etwa 20% lehnten eine Mitsprache von Fans tendenziell ab. Letzteres begriinden Roose/Sché-
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fer mitunter damit, dass Fans moglicherweise einen starken Einfluss anderer (weniger gebil-
deter/intensiver) Anhdnger befiirchten. Die Befragten waren zu 80% ménnlich, mehr als die
Hilfte von ihnen hatte Abitur oder einen hoheren Bildungsabschluss. Der Altersdurchschnitt
der befragten Personen (im Alter zwischen 12 und 84 Jahren) lag bei 27,4 Jahren (vgl.
Roose/Schifer 2006: 11ff). Auch wenn diese Studie nicht reprisentativ fiir unterschiedliche
Auspriagungen des Fantums ist, 14sst sich daraus ein gewisser Wunsch nach Mitbestimmung
ableiten. Im Folgenden soll nun anhand einiger Beispiele nidher auf die Dimensionen Mitbe-

stimmung bzw. Mitwirkung und ihre unterschiedlichen Ausprigungen eingegangen werden.

2.7.1 Institutionalisierte Form der Mitbestimmung

Institutionalisierte Formen der Mitbestimmung erfordern gewisse Voraussetzungen und ent-
sprechende Strukturen, die Partizipation von Fufballfans iiberhaupt erst ermoglichen (vgl.
Roose/Schifer 2010: 370). Im FuBball wéren dies etwa Fan- oder Mitgliedervereine sowie
einzelne Fanvertretungen innerhalb eines Klubs, die Anhéngern ein gewisses Mitspracherecht
einrdumen. In GroBbritannien ist das Modell des Supporters’ Trust sehr prasent. Dabei schlie-
Ben sich Fans als Anteilseigentiimer zusammen, um innerhalb der jeweiligen Entscheidungs-
strukturen verstdrkt Einfluss zu generieren. Dies geschieht sowohl in kleineren Vereinen auf
Amateurniveau, als auch im Profibereich, bis hin zu GroBklubs wie Celtic Glasgow oder
Manchester United. In Deutschland sichert etwa die in den Statuten des nationalen Fuf3ball-
verbandes (DFB) verankerte 50+ /-Regel Vereine vor einer Komplettilbbernahme durch Inves-
toren. Mitgliedervereinigungen existieren auch hier auf hochster Ebene. Etwa beim Hambur-
ger SV, wo der HSV Supporters Club als Interessensvertretung fiir Fans und Mitglieder fun-
giert. In Summe sind institutionell verankerte Mitbestimmungsrechte jedoch lediglich forma-
ler Natur und der Einfluss beschriankt sich zumeist auf einzelne fanspezifische Teilbereiche
(wie u. a. eine autonome Verwaltung von Ticketkontingenten, Organisation von Auswartsfahr-
ten). Eine weitere Moglichkeit der institutionalisierten Mitentscheidung ist die Griindung bzw.
Ubernahme eines Vereins durch Fans und eine darauthin installierte demokratisch organisierte
Mitbestimmungsstruktur. So bieten etwa der Slough Town FC (myfootballclub.co.uk) oder
Fortuna Koln (deinfussballclub.de) die Mogleichkeit, auch als User zu partizipieren und bis

hin zur Mannschaftsaufstellung das Geschehen in unterschiedlicher Form zu beeinflussen.
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2.7.2 Protest als nicht-institutionalisierte Form der Mitbestimmung

Fanvereine konnen jedoch auch als Form des Protests gegeniiber dem urspriinglichen Fanob-
jekt und der jeweiligen Vereinspolitik entstehen. Roose/Schifer zufolge bewegt sich diese ge-
genkulturelle Transformation des Fanobjekts zwischen Joice und Exit. Fans wenden sich
dabei zwar vom eigentlichen Fanobjekt ab, entwickeln jedoch gleichzeitig eine eigene Pro-
testkultur, werden aktiv und bestimmen zukiinftige Handlungen selbst (vgl. Roose/Schéfer
2010: 368). Protestkulturen stellen prinzipiell ,,geltende soziale Regeln® infrage und agieren
»hach eigenen Regeln* (ebd.). Diese Form der Fan-Gegenkultur ist eher als Ausnahme anzu-
sehen. Jedoch gibt es mit dem AFC Wimbledon, FC United of Manchester oder SV Austria
Salzburg einige prominente Beispiele fiir Fanvereine, die aus Protesten gegeniiber der Ver-
einspolitik von der Anhéngerschaft neu gegriindet wurden. Zu unterscheiden ist allgemein
zwischen Protesten bezogen auf die sportliche Situation, als auch gegeniiber Maflnahmen von
Vereinen, Verbénden oder staatlichen Institutionen, die der Fan-Sicht widersprechen und letzt-
lich Voice-Optionen hervorrufen. Diese Mallnahmen beeintrachtigen zumeist die Lebenswelt
der Fans (Kontrolle/Repression im Bezug auf den Stadionbesuch) oder das Fanobjekt selbst
(Anderung von Vereinsname/-farben, etc.). Klassische Protestformen #uBern sich etwa durch
Fangesdnge, Transparente, Stimmungsboykotts (bzw. ein verspétetes Einsetzen des verbalen
Supports) oder Blockaden (z. B. des Mannschaftsbusses) (vgl. ebd.: 371). Weitere Formen des
Protests beschrianken sich jedoch nicht bloB auf das Stadion als direkten Ort der Konfrontation
und reichen von Demonstrationen bis hin zu gerichtlichen Auseinandersetzungen mit den Ent-
scheidungstriagern des Fanobjekts. Roose/Schéfer verorten im Fuflball ein giinstiges Umfeld
fiir Proteste, was sich vor allem durch die RegelmiBigkeit des Geschehens, seiner lokalen Zu-
génglichkeit und den direkten Kontakt vor Ort duflert. AuBerdem kann eine etwaige Berichter-
stattung in den Medien als Verstirker der Protestziele (bzw. als mogliche Vorbildwirkung fiir
andere Fangruppen) dienen. Die Exit-Option ist fiir FuBBballfans mitunter auch deshalb kein
Thema, da das Fanobjekt selbst meist konstant bleibt, wahrend einzelne Akteure (Spieler,

Trainer, Prisidenten) einer stetigen Verdnderbarkeit unterzogen sind (vgl. ebd.: 373).
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2.7.3 Unterstiitzungsaktivititen als Mitwirkung an der Leistungserbringung

Mitwirkung am Fanobjekt duflert sich durch die Unterstiitzung der Anhénger. Dabei bieten
FuBballspiele eine ,.giinstige Gelegenheitsstruktur fiir direkte Unterstiitzungsaktivititen*
(Roose/Schifer 2010: 375). Soziale Normen bestimmen den Ablauf eines Spiels, welches als
eigentliches Produkt nicht abgeschlossen ist. Eine mogliche Beeinflussung durch den verbalen
Support der Fans ist folglich erstrebenswert. Roose/Schifer verweisen zudem auf den soziolo-
gischen Begriff der Vergemeinschaftung und der dafiir notwendigen Infrastrukur. Die Bildung
einer Gemeinschaft ist fiir viele Anhidnger zentrales Element ihres Fantums. Die Infrastrukur
dieser ,,Fan-Zivilgesellschaft* (ebd.) entsteht aus organisierten Fanklubs, die sich wiederum
mit ihren Leistungen flir andere Fans engagieren. Indirekt wird damit auch das Fanobjekt
selbst unterstiitzt. Neben dem direkten Support im Stadion und der Organisation in Fanklubs
bzw. Fangruppen gibt es auch Wege der Unterstiitzung, die in unmittelbarem Zusammenhang
zu angesprochenen Mitbestimmungskonzepten stehen (vgl. ebd.: 375f). Beispiele dafiir sind
etwa der Stadionausbau des FufBlballvereins Union Berlin (der mit Hilfe der eigenen Fans
durchgefiihrt wurde), sowie die Retter-Kampagne des FC St. Pauli (wo Fans u. a. mit dem Er-
werb von Retter-T-Shirts einem Liquidititsengpass des Vereins entgegensteuerten). Im Fol-
genden beschéftigt sich die empirische Untersuchung mit ebendiesen, unter dem Begriff Un-
terstiitzungsaktivititen subsumierten Wegen der Mitwirkung. Diese stellen in gewisser Weise

eine Form der Partizipation im Sinne einer Mitbestimmung am Fanobjekt dar.
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3 Analyse

3.1 Untersuchungsgegenstand und -ziele

Der empirische Teil dieser Arbeit beschéftigt sich mit der Darstellung von Fans und ihrer Par-
tizipation am Fanobjekt (vgl. Roose/Schéfer 2010) anhand der Berichterstattung im Ful3ball-
magazin Ballesterer. Dariiber hinaus werden einzelne Entwicklungsstufen des Mediums, in
dessen Transformationsprozess vom Fanzine zum etablierten Fachmedium abgebildet. Im Fol-
genden werden Gegenstand und Ziele der Untersuchung festgelegt, bevor die definierten For-
schungsfragen und Hypothesen dargelegt werden und zudem néher auf die gewéhlte Methode,

den Aufbau der Untersuchung sowie die einzelnen Forschungsschritte eingegangen wird.

Im ersten Teil der Untersuchung sollen einzelne strukturelle Merkmale analysiert werden, an-
hand derer sich die im Zeitverlauf stattfindende Professionalisierung des Magazins ablesen
lasst. Mithilfe des Instruments der Inhaltsanalyse setzt sich der Schwerpunkt der Analyse dar-
aufhin mit der Représentation von Fans und fanbezogenen Themen im Bereich Partizipation
auseinander. Die Fragestellungen beschiftigen sich einerseits mit der Darstellung allgemeiner
Fanthemen, andererseits wird ergiinzend dazu die Berichterstattung innerhalb des Themenbe-
reiches Partizipation (und dessen Dimensionen Mitbestimmung, Protest und Unterstiitzungs-
aktivititen) anhand der darin vorkommenden Akteure, Themen und ihren jeweiligen Bewer-
tungen untersucht. Der Fokus der inhaltsanalytischen Betrachtung dieser in Anlehnung an
Roose/Schéfer formulierten Dimensionen liegt dabei auf den unterschiedlichen Formen
(institutionalisierter) politischer Mitbestimmung (Fans und ihre Partizipation am Fanobjekt,
etwa hinsichtlich vereins- oder fanpolitischer Fragen), Unterstiitzungsaktivititen (z. B.
Engagement filir das Fanobjekt) sowie diversen Protestformen (mit Fokus auf das Fanobjekt

bzw. Fans betreffende Maflnahmen einzelner Institutionen).

Dabei soll dargestellt werden, welche (passiven) Akteure und Themen in den genannten Be-
reichen von aktiv sprechenden Akteuren (mit direkter bzw. indirekter Rede) adressiert werden.
Dartiber hinaus wird die Bewertung von Akteuren und Themen ermittelt. Ziel der Untersu-
chung ist es dabei, Verdnderungen und Gemeinsamkeiten in der Reprisentation von Akteuren

und Themen im Bezug auf Partizipation festzustellen. Dabei soll die Thematisierung entspre-
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chender Akteure und deren Bewertungen sowohl im Zeitverlauf, als auch innerhalb der einzel-
nen Dimensionen verglichen werden. Da es sich bei der Zeitschrift Ballesterer um ein Fanzine
handelt, welches sich in Organisation, Gestaltungs- und Erscheinungsweise nachhaltig profes-
sionalisiert hat, jedoch nach wie vor als alternatives Medium zu bezeichnen ist, wird der in-
haltlichen Reflexion iiber Partizipationsformen von Fuf3ballfans aus Sicht des Autors besonde-
re Relevanz zugemessen. Auf Basis der theoretischen Ausfiihrungen im vorherigen Kapitel
wurden fiir die vorliegende Untersuchung Forschungsfragen abgeleitet und entsprechende Hy-

pothesen formuliert, welche im folgenden Abschnitt dargestellt werden.

3.2 Forschungsfragen und Hypothesen

Forschungsfrage 1: Welche technischen und inhaltlichen Merkmale kennzeichnen das Maga-
zin Ballesterer im Zeitverlauf der Entwicklung vom alternativen Fanzine hin zum etablierten
Fachmedium und welche Charakteristika sind nach wie vor spezifisch fiir die Mediengattung

Fanzine?

Hypothese 1: Trotz einer zunehmenden Professionalisierung struktureller und techni-
scher Merkmale sind vereinzelte Charakteristika nach wie vor Fanzine-spezifisch. In-
haltlich ist der Ballesterer jedoch eindeutig als journalistisches Fachmedium zu be-

zeichnen.

Forschungsfrage 2: In welchem Ausmall werden FulBlballfans im Bezug auf ihren Status als
,»partizipierendes Publikum® (Roose/Schifer 2010) im Magazin Ballesterer repriasentiert und
in welcher Form werden dabei von Fans initiierte Botschaften und Aktionen im Medium auf-

gegriffen?

Hypothese 2: Im Magazin Ballesterer werden im Rahmen der Berichterstattung zum
Themenkomplex Partizipation vorwiegend Fans als aktive Sprecher représentiert, wih-
rend andere Akteure innerhalb der einzelnen Dimensionen in einem weitaus geringe-

ren Ausmal} vorkommen.
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Forschungsfrage 2a: Welche Themen, in denen Fans den inhaltlichen Schwerpunkt der Be-

richterstattung stellen, werden allgemein im FuBballmagazin Ballesterer behandelt?

Forschungsfrage 2b: Welche unterschiedlichen Partizipationsformen in Anlehnung an
Roose/Schifer (2010) lassen sich anhand der Berichterstattung im Magazin Ballesterer aus-

machen?

Forschungsfrage 3: In welcher Form erfolgt eine Bewertung der passiven Akteure durch die
in den Artikeln zu Mitbestimmung, Protest und Unterstilitzungsaktivititen vorkommenden ak-
tiven Akteure und welche Gemeinsamkeiten bzw. Unterschiede sind dabei sowohl innerhalb

der jeweiligen Dimensionen, als auch im Zeitverlauf des jeweiligen Erscheinens festzustellen?

Hypothese 3: Mit zunehmender Professionalisierung des Mediums im Zeitverlauf wer-
den Akteure vermehrt ausgeglichen bewertet, was fiir eine verstirkte Thematisierung
gegenteiliger Ansichten und eine zunehmende Einbeziehung divergierender Meinun-

gen und Blickwinkel zu werten ist.

Forschungsfrage 4: Welche Themen werden innerhalb der Berichterstattung zu den Partizipa-
tionsdimensionen Mitbestimmung, Protest und Unterstiitzungsaktivititen von (aktiven) Ak-

teuren angesprochen und wie werden diese allgemein bzw. im Zeitverlauf bewertet?

Hypothese 4: Parallel zur Professionalisierung des Mediums werden Themen im Zeit-
verlauf zunehmend ausgeglichen dargestellt, wihrend in den Anfangsjahren des Maga-
zins einzelne Themen von aktiven Akteuren eindeutig positiv bzw. negativ beurteilt

werden.
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3.3 Methode und Aufbau der Untersuchung

Zur Untersuchung der forschungsleitenden Fragestellungen sowie Beantwortung der formu-
lierten Hypothesen wird die Methode der quantitativen Inhaltsanalyse nach Friih (2001) ange-
wendet. Die Inhaltsanalyse stellt demnach eine empirische Methode dar, die zur ,,systemati-
schen, intersubjektiv nachvollziehbaren Beschreibung inhaltlicher und formaler Merkmale
von Mitteilungen® dient (Frith 2001: 25). Grundlage der Untersuchung sind 100 Printausga-
ben des FuBBballmagazins Ballesterer, welche im Zeitraum von Mérz 2000 bis Mérz 2015 er-
schienen sind und somit die Auswahleinheit der vorliegenden Untersuchung stellen. Als Ana-
lyseeinheiten fungieren jene Artikel, die sich als Hauptthema mit Fans und fanspezifischen
Themenbereichen im Bereich Partizipation (innerhalb der Dimensionen Mitbestimmung, Pro-
test und Unterstiitzungsaktivitdten) auseinandersetzen. In erster Linie sollen dabei Fragen
nach institutionalisierten Moglichkeiten politischer Mitbestimmung sowie unterschiedliche
Formen von Protest analysiert, sowie die dazu in der Berichterstattung vorkommenden Akteu-
re, Themen und Bewertungen nédher betrachtet werden. Neben diesem Hauptaugenmerk der
Analyse soll weiters die allgemeine Reprisentation fanspezifischer Themen im Ballesterer né-
her umrissen werden, sowie auf die strukturelle Entwicklung des Mediums im Zeitverlauf ein-
gegangen werden. Der genaue Aufbau der inhaltsanalytischen Untersuchung wird im folgen-
den Abschnitt anhand der Operationalisierung einzelner Variablen und einer Beschreibung des

Kategoriensystems niher dargestellt.

3.3.1 Kategoriensystem und Operationalisierung der Variablen

In diesem Abschnitt werden die fiir die vorliegende Untersuchung relevanten Kategorien er-
ldutert. Weiters wird die Operationalisierung der Variablen vorgenommen. Entsprechende Co-

dieranweisungen sowie das vollstindige Codebuch sind dem Anhang zu entnehmen.

Strukturmerkmale

Anhand medienspezifischer Strukturmerkmale wird der Entwicklungsprozess des Mediums
im Zeitverlauf dargestellt und folglich Forschungsfrage 1 beantwortet. Diese medienspezifi-
schen Merkmale werden dabei aus den 100 Printausgaben und entsprechenden, auf der Web-
seite des Magazins abrufbaren Angaben (Mediadaten) entnommen. Zu den Strukturmerkma-

len zdhlen technische Charakteristika wie Heftumfang, Verkaufspreis oder die Anzahl der Ver-
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offentlichungen pro Jahr, woraus sich die einzelnen Variablen fiir die inhaltsanalytische Be-
trachtung ableiten. Dariiber hinaus werden diese Daten um weitere Strukturmerkmale erginzt,
die auBlerhalb dieses Codierungsprozesses aus entsprechenden Quellen entnommen werden.
Dazu zdhlt neben der Druckauflage vor allem die Organisation von Herstellung, Vertrieb, Her-
ausgeberschaft und redaktionellen Strukturen, deren Entwicklung im Zeitverlauf dargestellt
wird. Zudem werden Verdnderungen inhaltlicher Strukturmerkmale angemerkt, wie z. B. die
Charakteristik von Bildmaterial oder Werbung. Dabei werden lediglich die drei technischen
Strukturmerkmale in Variablen operationalisiert, wiahrend die Verdnderungen der inhaltlichen
Merkmale bzw. Professionalisierungsschritte dazu ergénzend im Zeitverlauf dargestellt wer-

den.

Operationalisierung Strukturmerkmale
e Variable 1a: Ausgaben pro Jahr
e Variable 1b: Umfang in Seiten

e Variable 1c: Verkaufspreis in Euro

Allgemeine Reprisentation von Fanthemen

Alle Artikel in den 100 Ausgaben, die sich mit Fans als Hauptthema der inhaltlichen Ausein-
andersetzung beschiftigen werden in einzelne Kategorien eingeordnet. Dabei werden aus-
schlieBlich namentlich gekennzeichnete und einzelnen Autoren zuordenbare Stilformen wie
Reportagen/Features, Interviews, Kommentare oder gegebenenfalls Leitartikel herangezogen.
Redaktionelle Kurzmeldungen, Kolumnen und sonstige Genres (z. B. Groundhopping-Berich-
te) flieBen nicht in die Untersuchung mit ein. Die Kategorienbildung erfolgt auf Basis theore-
tischer Voriiberlegungen (z. B. Fans und Partizipation in Anlehnung an Roose/Schifer 2010),
sowie anhand inhaltlicher Spezifika des Textmaterials (z. B. Artikel mit den unterschiedlichen
Themenschwerpunkten Gewalt, politische Milieus, Medienaktivititen, fanpolitische Angele-
genheiten u. a.). Dafiir ist wiederum das Hauptthema der Berichterstattung entscheidend, wel-

ches den Artikel einer entsprechenden Kategorie zuordnet.

Operationalisierung Allgemeine Fanthemen
e Variable 2 01: Portrit von Fans/Fanszenen
e Variable 2 02: Fans und Gewalt

e Variable 2 03: Fans und Partizipation
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e Variable 2_04: Fanpolitik Liga/Verband/Staat
e Variable 2_05: Fanszene als politisches Milieu
e Variable 2_06: Fans und Medien, Popkultur

e Variable 2 07: Andere

Fans und Partizipation: Dimensionen
Der Schwerpunkt der vorliegenden Untersuchung setzt sich mit dem Themenkomplex Fans
und Partizipation auseinander. Alle durch Variable 2¢ festgelegten Artikel teilen sich demnach

in Anlehnung an Roose/Schéfer (2010) in drei wesentliche Dimensionen (vgl. Abschnitt 2.7):

e Dimension I: Institutionalisierte Form der Mitbestimmung,
e Dimension II: Protest als nicht-institutionalisierte Form der Mitbestimmung,

e Dimension III: Unterstiitzungsaktivititen.

Unter dem Sammelbegriff Partizipation werden jene Artikel codiert, die sich mit institutiona-
lisierten (z. B. Fanvertretungen im Verein, Mitgliedersysteme, Fanvereine) bzw. nicht-institu-
tionalisierten (z. B. Protest von Fans gegeniiber dem Fanobjekt oder anderen, indirekt das
Fanobjekt betreffende Institutionen) Formen politischer Mitbestimmung und Unterstiitzungs-
aktivititen (z. B. das Engagement von Fans fiir den Fortbestand des Fanobjekts bzw. Stadi-
ons) von Fuflballfans auseinandersetzen. Diese unterschiedlichen Formen der Partizipation
bilden nach Sichtung des Textmaterials die Analyseeinheiten und somit die Basis fiir eine
weitere inhaltsanalytische Betrachtungsweise entsprechender Akteure, Themen und ihren Be-
wertungen. Dafiir werden folglich formale wie inhaltliche Kategorien gebildet, auf die nun

nédher eingegangen wird.

Formale Kategorien

Innerhalb der formalen Kategorien werden allgemeine Informationen zu den Analyseeinheiten
ermittelt, wie z. B. eine genaue Beschreibung des Artikels in Form von Erscheinungsdatum
(Jahr bzw. Nummer der Ausgabe), Artikelumfang und journalistische Darstellungsform. Wei-
ters sollen Angaben einer Akteurs-Bezugsgruppe Aufschluss dariiber geben, welche Vereine
bzw. Institutionen in den einzelnen Artikeln am hadufigsten thematisiert werden. Dariiber hin-

aus soll eine mogliche Gesamttendenz des Artikels abgebildet werden.
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Operationalisierung formale Kategorien
e Variable 3a: Ausgabenummer
e Variable 3b: Erscheinungsjahr
e Variable 3c: Artikelumfang
e Variable 3d: Journalistische Darstellungsform
e Variable 3e: Akteurs-Bezugsgruppe

e Variable 3f: Gesamttendenz des Artikels

Inhaltliche Kategorien

Zu den inhaltlichen Kategorien zéhlen die in der Berichterstattung vorkommenden aktiven
und passiven Akteure und ihre Geographie, die von aktiven Akteuren angesprechenen The-
men sowie die jeweiligen Akteurs- und Themenbewertungen. Im Anschluss werden die in-

haltlichen Kategorien néher ausgefiihrt und entsprechende Variablen operationalisiert.

Aktive und passive Akteure

Nach der inhaltlichen Abgrenzung mitsamt Fokus auf die Berichterstattung unterschiedlicher
Partizipationsformen und ihren einzelnen Dimensionen, sollen primédr die darin vorkommen-
den Akteure ermittelt werden. Als aktiv sind jene Akteure bzw. Sprecher zu bezeichnen, wel-
che in Form einer direkten bzw. indirekten Rede in den Artikeln zum Thema Partizipation
vorkommen und iiber einen anderen Akteur sprechen, einen anderen Akteur ansprechen, oder
iiber eine Sache bzw. ein Thema sprechen. Zusitzlich zu den aktiven Akteuren sollen auch die
in den Artikeln reprisentierten passiven Akteure codiert werden. Akteure passiven Charakters
sind jene, die von aktiven Akteuren angesprochen werden, oder iiber die ein aktiver Akteur
spricht. Fiir beide Kategorien wird jeweils die gleiche Akteursgruppe operationalisiert, wel-
cher im weiteren Verlauf des Codierungsprozesses einzelne Subvariablen zugeordnet werden.
Diese ordnen einzelne Akteure wie z. B. Fans, Fangruppen, Vereinsangestellte, Verbandsfunk-
tiondre, Politiker oder Journalisten den jeweiligen Akteursgruppen zu und sind in ihrer voll-

stindigen Zusammensetzung dem Codebuch im Anhang zu entnehmen.

Operationalisierung Akteursgruppen
e Variable 4a: Fans
e Variable 4b: Fanverein/Mitbestimmung

e Variable 4c: Verein
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e Variable 4d: Liga/Verband
e Variable 4e: Staat

e Variable 4f: Medien

e Variable 4g: Andere

Akteursgeographie
Die Geographie der aktiven und passiven Akteure wird anhand der jeweiligen Eingabe einer
Lianderangabe als Textvariable codiert. Die daraus resultierende Liste der Landerangaben (sie-

he Codebuch im Anhang) wird darauthin dem Untersuchungsmaterial zugeordnet.

Operationalisierung Akteursgeographie

e Variable 5: Geographie aktiver und passiver Akteure

Themen

Neben der Ermittlung aktiver und passiver Akteure sollen in gleicher Weise Themen erhoben
werden, die von den aktiven Sprechern in der Berichterstattung zu den einzelnen Partizipati-
onsdimensionen genannt werden. Die Operationalisierung erfolgt mittels Definition einzelner
Themengruppen, denen nach Sichtung der Analyseeinheiten einzelne Subvariablen in Form
spezifischer Einzelthemen zugeordnet werden. Eine vollstindige Liste aller codierten Ein-

zelthemen ist dem Codebuch im Anhang zu entnehmen.

Operationalisierung Themengruppen
e Variable 6a: Partizipation
e Variable 6b: Vereinspolitik
e Variable 6¢: Liga/Verband/Staat
e Variable 6d: Kommunikation
e Variable 6e: Fanthemen

e Variable 6f: Andere

Bewertungen
Letztlich werden die Bewertungen ermittelt, die aktive Akteure gegeniiber (passiven) Akteu-
ren und Themen aussprechen. Fiir die Bewertung von Akteuren und Themen wurden Subva-

riablen in Form einer Bewertungsskala formuliert. Diese konstituiert sich aus den Attributen
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sehr positiv (stark unterstiitzend), positiv (unterstiitzend), neutral (ambivalent), negativ (kriti-

sierend) und sehr negativ (polemisch, ablehnend).

Operationalisierung Bewertungen
e Variable 7a: Bewertung (passive) Akteure
e Variable 7b: Bewertung Thema

3.3.2 Beschreibung der Analyseschritte, Pretest

Im vorigen Abschnitt wurde der Prozess der Datenerhebung bereits néher erldutert. In diesem
Abschnitt sollen nun die einzelnen Analyseschritte anhand einer Beispielcodierung, welche
zudem die Funktion eines Pretests inne hatte, dargelegt werden. Der Pretest wurde am 03.
Juni 2015 anhand des Artikels ,,Stand Up And Sing* (erschienen in Ausgabe 97, 2014) vom
Autor durchgefiihrt. Die Reportage beschiftigt sich als Hauptthema mit den Protesten engli-
scher FuBballfans gegen hohe Ticketpreise und anderen vereins- und verbandspolitischen
MaBnahmen und ist folglich der Dimension Protest zuzuordnen. Im Artikel konnten insgesamt
17 aktive Akteure ausgemacht werden. Dazu sind darin insgesamt 58 Sprecheraktivitéten aus-
zumachen, wovon sich 30 auf passive Akteure sowie 28 auf einzelne Themen beziehen. Die
jeweiligen Akteure und Themen wurden anhand einzelner Subvariablen (sieche Codebuch im
Anhang) erhoben und anschliefend der entsprechenden Akteursgruppe zugeordnet. Die Bil-
dung der Subvariablen erfolgt dabei nach Sichtung des Untersuchungsmaterials und wird im
Laufe des Codierungsprozesses stets neu angepasst. Am Beispiel der aktiven Akteure im Arti-
kel entfallen acht davon auf die Akteursgruppe Fans (je zwei Fangruppen und Vertreter eben-
dieser, Fans allgemein, Fan als Einzelperson, Vertreter einer vereinsungebundenen Faninitiati-
ve, Sprecher Fanvertretung Verein). Vier Akteure konnen der Gruppe Medien zugewiesen
werden (Journalist allgemein, vereinsungebundenes Fanmedium, zwei Vertreter vereinsunge-
bundener Fanmedien). Drei aktive Akteure entfallen auf die Gruppe Liga/Verband/Staat (Bun-
despolitiker, zwei Ligavertreter), je ein Akteur auf die Gruppe Fanverein/Mitbestimmung
(Vertreter Mitbestimmungsorganisation/-initiative) und Verein (Trainer). Alle Daten wurden
mithilfe der Statistiksoftware SPSS ausgewertet. Die Darstellung der Ergebnisse ist im folgen-

den Kapitel einzusehen.
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4 Ergebnisse

4.1 Strukturmerkmale Ballesterer

Tabelle 1:
Entwicklung technischer Strukturmerkmale der Zeitschrift Ballesterer: Erscheinungsweise,

Umfang und Verkaufspreis im Jahresverlauf

Jahresverlauf

Strukturmerkmale 2000 —-2001 2002 —-2005 2006—-2008 2009-2013 Ab2013

Ausgaben pro Jahr 1,2 4 6 10 10
Umfang in Seiten 32,40, 44 68 68 68 84
Verkaufspreis in Euro  1.80, 2.00 2.50 3.00 3.30-3.90 4.50

Anmerkung. Im Jahr 2008 sind mit einer zusétzlichen Sonderedition zur Europameisterschaft insgesamt sieben
Ausgaben erschienen, 2011 lediglich neun. Die Spezialausgaben zu GroBereignissen (EM, WM) sowie die Ju-
bildumsausgaben (50, 100) umfassen bis zu 100 Seiten und kennzeichnen sich mitunter durch einen héheren

Verkaufspreis.

Tabelle 1 zeigt Einblicke in die fortlaufende Entwicklung des Mediums. Wihrend sich die ers-
ten Jahre durch UnregelmidBigkeiten in Erscheinungsweise und Heftumfang kennzeichnen,
stellt das Jahr 2002 einen Professionalisierungsschritt dar. Ab diesem Zeitpunkt ldsst sich eine
Kontinuitdt in der weiteren Erscheinungsweise (vierteljahrlich, zweimonatlich bzw. monat-
lich) des Magazins ausmachen, was sich durch eine anhaltend groBBere Anzahl an Seiten und
einen daran angepassten Verkaufspreis im Zeitverlauf manifestiert. Zu Beginn wurde der Bal-
lesterer in einer Auflage von 300 Stiick in Eigenregie kopiert und vertrieben. Die Auflagen
der zweiten und dritten Ausgabe bewegten sich zwischen 600 und 700 Stk., bevor 2002 die
sechste Ausgabe erstmals gedruckt, in einer Auflage von 3.000 Stk. erschienen ist. Die ge-
druckte Auflage liegt It. Verlagsangaben derzeit bei 20.000 Stk. (vgl. Ballesterer.at, Mediada-
ten 2015). Der Entwicklungsprozess des Ballesterer ldsst sich an einer Reihe weiterer Para-
meter festmachen. Ab dem Jahr 2002 fungiert der Verein Ballesterer als Organisationsform

und Herausgeber des Magazins, ab der sechsten Ausgabe ist iiberdies eine Erweiterung der re-
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daktionellen Struktur ersichtlich, etwa durch die erstmalige Konstitution einer Chefredaktion.
Ab 2002 ist das Magazin zudem im Internet prasent (www.ballesterer.at). 2003 ist die Zeit-
schrift das erste Mal mit einem Farbfoto am Cover erschienen, bevor im Jahr darauf auf eine
konstante, vierteljdhrliche Erscheinungsweise umgestellt wurde und das Magazin gleichzeitig
groBere Bahnhofsbuchhandlungen in Osterreich erreicht hat (vgl. Krennhuber 2015: 52). Eine
Professionalisierung der klassischen Fanzine-Struktur ist nach und nach festzustellen, so wird
das (von da an komplett in Farbe erscheinende) Magazin in Osterreich ab 2005 flichende-
ckend iiber den Morawa Pressevertrieb distribuiert. Ab 2006 wurde der Vertrieb auf Deutsch-
land ausgeweitet und auf eine zweimonatliche Erscheinungsweise umgestellt. Aufgrund der It.
eigenen Angaben ansteigenden wirtschaftlichen Anforderungen haben sechs langjdhrige Auto-
ren 2009 die Ballesterer Zeitschriftenverlag GmbH gegriindet. Als Herausgeber agiert nach
wie vor der Verein, welcher zudem iiber Chefredakteur, Blattlinie und inhaltliche Schwer-
punkte bestimmt (vgl. ebd.: 53). Zudem erscheint die Zeitschrift ab dem Zeitpunkt der Ver-
lagsgriindung monatlich (10 mal im Jahr, mit je einer einmonatigen Pause im Sommer bzw.
Winter). In diesen Zeitraum (zwischen 2009 und 2013) fillt auBerdem eine mehrmalige Erho-
hung (von 3.00 auf 3.90 Euro) des bis dahin einigermallen konstant gebliebenen Verkaufsprei-
ses. Erwdhnenswert ist zudem die grafische Entwicklung des Magazins. Nach einem lange
Zeit konstant gebliebenen Layout erscheint das Magazin seit 2013 in einem runderneuerten
Design und im Umfang von 84 Seiten, was folglich auch eine weitere Preissteigerung (auf
nunmehr 4.50 Euro) mit sich brachte. Inhaltlich zeigt sich eine Professionalisierungstendenz
neben der Erweiterung des Themenspektrums durch eine Etablierung einzelner Rubriken
sowie durch zunehmende qualitative Standards. Letztere sind spétestens seit dem regelmifi-
gen Erscheinen einigermafen ausgeprigt und zeigen sich inhaltlich durch mehrere (z. B. his-
torische) Themenschwerpunkte. Eine dynamische Struktur der Redaktion und der partizipie-
renden Autorenschaft ldsst eine Bereitschaft flir neuen Input von auBlen erkennen. Weiters
finden Groundhopping-Berichte (Spielberichte von Stadionbesuchern) seit je her Platz im Ma-
gazin, das Abdrucken von Leserbriefen und die regelmiflige Durchfiihrung von Leserumfra-
gen bieten zudem eine Riickkanalmdglichkeit. Letztlich kann auch der Charakter der im Heft
geschalteten Anzeigen als Faktor der Professionalisierung gesehen werden. Wihrend zu
Beginn vor allem Anzeigen fiir andere subkulturelle Medien, Veranstaltungslocations oder Fa-
ninitiativen zu finden sind, ldsst sich mit fortlaufender Dauer auch vereinzelt Werbung fiir
fuBballnahe Wirtschaftsunternehmen (wie z. B. Sportartikelhersteller, Brauereien oder Anbie-

ter von Sportwetten, Mobilfunk und Pay-TV) ausmachen.
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4.2 Repriasentation von Fanthemen

Tabelle 2:
Hdufigkeitsangaben von Artikeln mit Fans als Hauptthema der Berichterstattung:

Reprdsentation von Fans im Fuf3ballmagazin Ballesterer

Haufigkeit
Kategorien Fanthemen Absolut Prozent
Portrit von Fans/Fanszenen 119 26.3
Gewalt 84 18.6
Fans und Partizipation 76 16.8
Fanpolitik Liga/Verband/Staat 66 14.6
Fanszene als politisches Milieu 38 8.4
Fans und Medien, Popkultur 38 8.4
Andere 31 6.9

In den 100 untersuchten Ausgaben des Magazins Ballesterer beschiftigen sich insgesamt 452
Artikel mit Fans als Hauptthema. Tabelle 2 zeigt eine Aufteilung dieser fanbezogenen The-
menbereiche, wobei Portriats von Fans als Einzelpersonen, Fangruppen oder Fanszenen mit
einer Haufigkeit von 119 Artikeln bzw. 26% die grofite Gruppierung ausmachen. Das Thema
(verbale und physische) Gewalt wird in 84 Texten behandelt, wihrend die 76 Artikel zum
Themenkomplex Partizipation die Analyseeinheiten der vorliegenden Studie darstellen und
sich mit Mitbestimmungsfragen am Fanobjekt bzw. damit verbundenen fanpolitischen The-
men beschiftigen. Von den 76 Artikeln lassen sich 29 auf die Dimension Mitbestimmung ab-
leiten, wéhrend sich 36 davon mit Protesten von Fans beschéftigen. Unterstlitzungsaktivitidten
stellen in 11 Artikeln das Hauptthema der Berichterstattung dar. FuBlballfans betreffende
MafBnahmen von Verbdnden bzw. staatlichen Institutionen werden in 66 Artikel behandelt.
Portrits von Fans als dezidiert politisches Milieu (z. B. Artikel iiber die neofaschistische
Fangruppe Irriducibili von Lazio Rom oder die linken Ultras der Curva Nord in Livorno)
werden ebenso wie Fans in Verbindung mit Popkultur und Medienaktivititen (Artikel iiber
Fanzines, Fanblogs etc.) in 38 Beitrdgen thematisiert. Die weiteren 31 Artikel mit Fans als
Hauptthema beschéftigen sich mit vereinspolitischen Angelegenheiten, Medienberichterstat-
tung iiber Fullballfans oder sonstigen, den entsprechenden Kategorien nicht direkt zuordenba-

ren Themen (u. a. die Rolle von Drogen in der Fankultur).
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4.3 Fans und Partizipation

Die 76 Artikel zum Themenkomplex Partizipation dienen der vorliegenden Arbeit als Analy-
seeinheiten. Auf deren formale Spezifika soll anschlieBend kurz eingegangen werden, bevor
die darin reprisentierten Akteure, Themen und Bewertungen dargestellt werden. Abbildung 1
zeigt die Haufigkeit der Artikel, verteilt auf ihren jeweiligen Seitenumfang. Der Themenkom-
plex Partizipation wird in 43 Féllen auf eineinhalb bis zwei Seiten behandelt, wéhrend 14
Artikel auf einer einzelnen Seite Platz finden. Zwolf Artikel sind zweieinhalb bis drei Seiten

lang, sieben Artikel umfassen mehr als drei Seiten.
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; =

1 Seite 2 Seiten 3 Seiten Mehr

Anzahl Artikel

Seitenanzahl

Abbildung 1. Anzahl und Lange der Artikel zum Themenkomplex Partizipation

B Reportage/Feature M Interview Kommentar

Abbildung 2. Journalistische Stilform der Artikel zum Themenkomplex Partizipation

Die journalistischen Stilformen der 76 Analyseeinheiten sind in Abbildung 2 ersichtlich. Die
Textsorte Reportage/Feature stellt dabei mit einer absoluten Héufigkeit von 58 die grofite
Gruppe dar. Weiters beschiftigen sich elf Interviews bzw. sieben Kommentare mit dem The-
ma Partizipation. Zudem weisen insgesamt 21 Artikel eine positive, das Thema Partizipation

unterstutzende Gesamttendenz auf.
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Tabelle 3:

Fans und Partizipation: Analyseeinheiten und Aktive Akteure im Zeitverlauf

Absolute Haufigkeit
Jahresverlauf Artikel Aktive Akteure
2001 —2003 5 28
2004 — 2006 13 76
2007 — 2009 17 170
2010 -2012 15 163
2013 -2015 26 310

Tabelle 3 zeigt eine Verteilung der Analyseeinheiten und der darin sprechenden Akteure auf
einzelne Jahresabschnitte. Dabei ist zu erkennen, dass sich die Anzahl der Artikel zum The-
menkomplex Partizipation im Jahresverlauf parallel zu einer haufigeren Erscheinungsweise
des Magazins erhoht (mit Ausnahme der 15 Artikel zwischen 2010 und 2012). Die meisten
Analyseeinheiten wurden nach 2007 publiziert, davon 26 Artikel zwischen 2013 und 2015
(zwolf davon 2013, elf im Jahr 2014). In diesen 76 fiir die Untersuchung relevanten Texten
konnten insgesamt 747 aktiv sprechende Akteure ausgemacht werden. Dabei verlduft die Hau-
figkeit der aktiven Akteure im Jahresverlauf analog zur ansteigenden Artikelanzahl. Von der
grofiten Gruppe der 310 aktiven Akteure betreffen alleine 96 Akteure die Dimension Mitbe-
stimmung, welche im Jahr 2013 die groBte Haufigkeit aufweist. Die grofite Anzahl an Akteu-
ren innerhalb der Dimension Unterstlitzungsaktivititen wurde im selben Jahr thematisiert (38
sprechende Akteure zu diesem Thema), wihrend die Dimension Protest mit 84 Akteuren im
Jahr 2014 am umfangreichsten vertreten ist. Die meisten Artikel in der Dimension Mitbestim-
mung beschiftigen sich mit Fanvereinen, wihrend sich Proteste in erster Linie auf vereins-
politische Angelegenheiten beziehen. Unterstiitzungsaktivitdten thematisieren vorwiegend die
finanzielle Hilfe von Fans gegeniliber dem Fanobjekt. Dies geschieht dabei in jeweils unter-
schiedlichen Akteurs-Bezugsgruppen. Die hdufigsten Bezugsgruppen, welche inhaltlich den
zentralen Gegenstand der Berichterstattung stellen, sind in der Dimension Mitbestimmung
Fanvereine wie Austria Salzburg oder AFC Wimbledon (die in fiinf bzw. vier Texten themati-
siert werden) sowie vereinsunabhidngige Faninitiativen (Gegenstand von fiinf Texten). Artikel
iiber Proteste vereinen meist mehrere Bezugsgruppen in einem Text (acht Artikel), gefolgt von
direkt zuordenbaren Berichten iiber die Vereine Austria Wien (fiinf) und Wacker Innsbruck

(vier).
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4.3.1 Aktive Akteure

Tabelle 4:

Hdufigkeitsangaben der aktiven Akteure zum Themenkomplex Partizipation

Héufigkeit
Akteursgruppen Absolut Prozent
Fans 469 62.8
Fanverein/Mitbestimmung 110 14.7
Verein 78 10.4
Medien 57 7.6
Andere 33 4.5

Wie in Tabelle 4 ersichtlich, verteilen sich die 747 aktiven Akteure zu rund 63% auf die Ak-
teursgruppe Fans (vgl. Tabelle 5), ca. 15% machen Vertreter von Fanvereinen oder Mitbestim-
mungsmodellen (vgl. Tabelle 6) aus. Etwa 10% der sprechenden Akteure in den Artikeln zum
Themenkomplex Partizipation sind Vertreter von Vereinen, knapp darunter liegen Medienver-
treter mit einer Hiufigkeit von knapp unter 8%. Die Gruppe Andere verteilt sich mit 4.5% auf

die Institutionen Liga/Verband bzw. Staat sowie auf sonstige Akteure.
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Tabelle 5:
Hdufigkeitsangaben innerhalb der aktiven Akteursgruppe Fans

Haufigkeit
Akteursgruppe Fans Absolut Prozent
Sprecher Fangruppe/n 139 29.6
Sprecher Faninitiative (vereinsungebunden) 70 14.9
Fangruppe/n 66 14.1
Sprecher Faninitiative (vereinsspezifisch) 61 13.0
Fan als Einzelperson 41 8.7
Fans 33 7.0
Sprecher juristische Fanvertretung 28 6.0
Sprecher Fanvertretung Verein 19 4.1
Andere 12 2.6

Die Représentation von Fans im Themenbereich Partizipation ist demnach (mit iiber drei Vier-
tel der Héufigkeit aller aktiven Sprecherakteure) klar dominant, da grundsétzlich auch die Ak-
teursgruppe Fanverein/Mitbestimmung Fans zugeordnet werden kann. Die Akteursgruppe
Fans umfasst 469 sprechende Akteure, deren Zusammensetzung anhand der Héufigkeitsver-
teilung in Tabelle 5 dargestellt wird. Innerhalb dieser Akteursgruppe sind Sprecher von
Fangruppen mit 30% am héufigsten vertreten, gefolgt von Fangruppen sowie Vertretern von
vereinsgebundenen bzw -ungebundenen Faninitiativen, deren Héufigkeit innerhalb der Ak-
teursgruppe Fans 13% bzw. 15% ausmacht. Im Ausmal} von rund 16% kommen allgemein
Fans zu Wort, die einzelnen organisierten Gruppen nicht direkt zuordenbar sind (bzw. als Ein-
zelpersonen auftreten). Eine vergleichsweise geringere Haufigkeit weisen Sprecher juristi-

scher (6%) bzw. allgemeiner Fanvertetungen im Verein (4%) auf.
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Tabelle 6:

Hdufigkeitsangaben innerhalb der aktiven Akteursgruppe Fanverein/Mitbestimmung

Haufigkeit
Gruppe Fanverein/Mitbestimmung Absolut Prozent
Sprecher Mitbestimmungsorganisation 42 38.2
Président Fanverein 36 32.7
Funktionér Fanverein 25 22.7
Andere 7 6.4

Die Gruppe Fanverein/Mitbestimmung ist die aktive Akteursgruppe mit der zweitgrofiten
Haufigkeit (110), deren Zusammensetzung in Tabelle 6 ndher dargestellt wird. Sprecher von
Mitbestimmungsorganisationen kommen dabei in 42 Fillen zu Wort (38% innerhalb der Ak-
teursgruppe Fanverein/Mitbestimmung), gefolgt von Fithrungspersonen und Funktionédren von
Fanvereinen mit einer absoluten Haufigkeit von 36 bzw. 25 (33% bzw. 23% aller Haufigkei-

ten innerhalb dieser Akteursgruppe).
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4.3.2 Passive Akteure

Tabelle 7:

Hdufigkeitsangaben der passiven Akteure zum Themenkomplex Partizipation

Haufigkeit
Akteursgruppen Absolut Prozent
Verein 182 40.1
Fans 153 33.7
Liga, Verband, Staat 67 14.8
Andere 52 11.4

Anmerkung. Alle 747 aktiven Akteure sprechen in 293 Féllen (ca. 39% aller Sprechertitigkeiten) keine anderen

Akteure an. Die Prozentwerte in der Tabelle beziehen sich auf die Gesamtanzahl passiver Akteure (454).

Tabelle 7 zeigt die Haufigkeitsangaben passiver Akteure. Die grofite Haufigkeit weist dabei
die Akteursgruppe Verein (mit einer absoluten Héaufigkeit von 182 bzw. 40%) auf, gefolgt von
Fans, die iiber ein Drittel (34%) aller passiven Akteure stellen. Ligen, Verbdande und staatliche
Institutionen werden im Ausmaf3 von 15% angesprochen. Die Akteursgruppe Andere (Medien,

Fanverein/Mitbestimmung, Sonstige) umfasst etwa 11% der Gesamtanzahl passiver Akteure.
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Tabelle 8:

Haufigkeitsangaben innerhalb der passiven Akteursgruppe Verein

Haufigkeit
Gruppe Verein Absolut Prozent
Verein 76 41.8
Vereinsfiihrung 33 18.1
Sponsor/Investor 26 14.3
Vereinsprisident 13 7.1
Spieler 11 6.0
Vereinsfunktionire (Management, Sport) 10 5.5
Vereinsmitglieder 3.9
Andere 6 33

Die am hdufigsten vertretene passive Akteursgruppe Verein wird in Tabelle 8 ndher skizziert.

Die darin enthaltenen Haufigkeiten verteilen sich mit rund 42% auf den Verein im Allgemei-

nen, wihrend die Vereinsfiihrung oder Sponsoren/Investoren 18% bzw. 14% innerhalb dieser

Akteursgruppe ausmachen. Weitere Akteure wie Présidenten (7%), Spieler (6%), Funktionére

(6%), Vereinsmitglieder (4%) und andere Akteure (3%) weisen hingegen eine weitaus gerin-

gere Haufigkeit auf.

40



Tabelle 9:
Hdufigkeitsangaben innerhalb der passiven Akteursgruppe Fans

Haufigkeit
Gruppe Fans Absolut Prozent
Fans 79 51.6
Fangruppe/n 43 28.1
Andere 31 20.3

Fans werden in insgesamt 153 Fillen von aktiven Akteuren angesprochen. Tabelle 9 zeigt eine
Verteilung von 52% davon auf den Begriff der Fans im Allgemeinen. Einer organisierten Sze-
ne unmittelbar zuordenbare Fangruppen beziehen 28% auf sich, sonstige Akteure (Fanvertre-
tungen, Faninitiativen sowie Einzelpersonen wie z. B. Vertreter von Fangruppen) umfassen

insgesamt 20% der Haufigkeit innerhalb der passiven Akteursgruppe Fans.
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4.3.3 Akteursgeographie

In Abbildung 3 wird deutlich, dass die meisten der codierten Akteure zum Thema Partizipati-
on in Deutschland bzw. Osterreich zu verorten sind. Dabei lassen sich mit 246 (aktiven) bzw.
146 (passiven) Akteuren je ein Drittel (33%) der jeweiligen Akteure Deutschland zuordnen.
Dazu sind 238 aktive (32%) sowie 130 passive (30%) Osterreichische Akteure auszumachen.
Weiters kommen 110 (15%) aktive Sprecher aus England zu Wort, demgegentiber stehen 68
Akteure (15.5%) auf passiver Seite. Andere Lander vereinen 20.5% der aktiven bzw. 22% der
passiven Akteure auf sich, deren absolute Haufigkeit von 153 bzw. 97 sich auf insgesamt 17
verschiedene Staaten verteilt. Die Staaten mit der nichstgrofSten Haufigkeit sind Italien (30

aktive bzw. 18 passive Akteure), Schweiz (28 bzw. 16) und Griechenland (13 bzw. 10).
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Abbildung 3. Prozentuale Haufigkeitsverteilung der Akteursgeographie
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4.3.4 Themen

Tabelle 10:
Hdufigkeitsangaben Themengruppen

Haufigkeit
Themengruppe Absolut Prozent
Vereinspolitik 181 32.4
Partizipation 112 20.0
Fanspezifische Themen 83 14.8
Liga, Verband, Staat 67 12.0
Kommunikation 67 12.0
Andere 49 8.8

Anmerkung. In 188 Fillen (25% aller Sprecheraktivititen) werden keine zusétzlichen Themen angesprochen.

Die Werte in der Tabelle beziehen sich auf die Gesamtanzahl aller angesprochenen Themen (559).

Tabelle 10 zeigt eine Haufigkeitsverteilung aller angesprochenen Themengruppen. Vereins-

politische Angelegenheiten machen dabei rund ein Drittel (32%) aller Themen aus, gefolgt

von Inhalten und Zielen im Bezug auf Partizipation (20%), fanspezifischen Bereichen (15%)

sowie die Gruppen Liga/Verband/Staat bzw. Kommunikation (mit je 12%). Sonstige Themen

umfassen ca. 9% aller angesprochenen Inhalte.
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Tabelle 11:
Hdufigkeitsangaben innerhalb der Themengruppe Vereinspolitik

Haufigkeit
Gruppe Vereinspolitik Absolut Prozent
Geschichte/Tradition Verein 49 27.1
Fanpolitik Stadion 33 18.2
Fan-/Vereinspolitik allg. 32 17.7
Vereinspolitik Wirtschaft 26 14.4
Vereinspolitik Sport 21 11.6
Zukunft des Vereins 20 11.0

Die Themengruppe Vereinspolitik umfasst 181 Félle, deren Haufigkeitsverteilung in Tabelle
11 dargelegt wird. Etwa rund 27% davon entfallen auf die Geschichte bzw. Tradition des Ver-
eins (z. B. Themen im Bezug auf eine mdgliche Anderung der Vereinsfarben), je 18% verwei-
sen auf fanpolitische MaBBnahmen des Vereins (meist Fans und deren Support bzw. das Stadi-
on betreffende Fragen). Wirtschaftliche und sportliche Vereinsangelegenheiten werden im
Ausmal} von 14% bzw. 12% thematisiert, wihrend das Thema Zukunft des Vereins eine Hiu-

figkeit von 11% aufweist.
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Abbildung 4 zeigt die absolute Hiufigkeit einzelner Themenvariablen, die im Bezug auf parti-
zipative Aktivitditen am oOftesten von Akteuren angesprochen werden. Das Thema Gewalt
weist dabei die grofite absolute Haufigkeit (30) auf, gefolgt von der Kommunikation zwischen
Fans und Verein (25), fanpolitischen MaBBnahmen von Liga, Verband, Staat (24) und dem The-
ma Mitbestimmung im Allgemeinen (23). In je 20 Féllen werden das Stadion als Ort des Fan-

geschehens sowie das Thema Fankultur angesprochen.

Gewalt NG
Kommunikation Fans-Verein [
Fanpolitik LVS allg [N
Mitbestimmung allg. [ NG
Fankultur | IR
Ort/Stadion N
0 5 10 15 20 25 30 35
Absolute Haufigkeit

Themen

Abbildung 4. Absolute Haufigkeitsangaben einzelner Themenvariablen
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4.3.5 Bewertungen

Tabelle 12:

Bewertung passiver Akteursgruppen nach ihrer Hdaufigkeit

Bewertung in Prozent

sehr sehr
Passive Akteursgruppen positiv positiv neutral negativ negativ
Verein 6.6 14.3 242 37.3 17.6
Fans 17.6 34.0 23.5 15.7 9.2
Liga, Verband, Staat 0.0 3.1 11.9 52.2 32.8

Tabelle 12 zeigt die prozentuale Verteilung der Bewertungen innerhalb der drei meistgenann-
ten passiven Akteursgruppen. Dabei fallen 55% der die Akteursgruppe Verein betreffenden
Bewertungen negativ aus, entgegen 24% neutralen sowie 21% positiven Beurteilungen. Auf
die Akteursgruppe Fans entfallen {iber 50% positive Beurteilungen, wéhrend selbige mit je
25% negativ bzw. neutral bewertet wird. Akteure innerhalb der Gruppe Liga/Verband/Staat
werden hingegen mit 85% eindeutig negativ bewertet (entgegen 12% neutralen und 3% positi-

ven Bewertungen).
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Tabelle 13:

Bewertungen innerhalb der Themengruppe Verein

Bewertung in Prozent

sehr sehr
Themengruppe Verein positiv positiv neutral negativ negativ
Geschichte/Tradition Verein 49.0 16.3 12.2 14.3 8.2
Fanpolitik Stadion 12.1 21.2 21.2 36.4 9.1
Fan-/Vereinspolitik allgemein 12.5 12.5 12.5 34.4 28.1
Vereinspolitik Wirtschaft 3.8 26.9 15.4 38.5 154
Vereinspolitik Sport 23.8 14.3 19.0 28.6 14.3
Zukunft des Vereins 30.0 0.0 40.0 5.0 25.0

Tabelle 13 visualisiert die Bewertungen einzelner Themen innerhalb der Gruppe Verein und
ihre jeweilige prozentuale Verteilung. Etwa 65% der Bewertungen zur Geschichte und Traditi-
on des Vereins weisen eine positive Tendenz auf, wogegen allgemeine fan- bzw. vereinspoliti-
sche Fragen eher negativ (63%) bewertet werden. Einzelne Teilbereiche vereinspolitischer
Angelegenheiten weichen dagegen in ihrer Bewertungsstruktur leicht ab. So kennzeichnet
sich etwa der Themenbereich Stadion durch eine positive Tendenz von rund 33%, entgegen
46% negativen und 21% neutralen Bewertungen. Wirtschaftsbezogene vereinspolitische An-
gelegenheiten umfassen 31% positive Bewertungen, sportliche Themen vereinen 38% an un-
terstiitzenden Bewertungen auf sich. Dagegen wird die wirtschaftliche Vereinspolitik in 54%
der Fille negativ bewertet, sportliche Themen ziehen 43% an negativen Nennungen auf sich.
Die Zukunft des Vereins wird vorwiegend neutral (40%) bewertet und vereint je 30% positive

wie negative Beurteilungen.
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Tabelle 14:

Bewertung einzelner Themenvariablen nach grofster Hdaufigkeit

Bewertung in Prozent

sehr sehr
Themen positiv positiv neutral negativ negativ
Gewalt 10.0 3.3 26.7 16.7 43.3
Kommunikation Fans-Verein 4.0 44.0 24.0 24.0 4.0
Fanpolitik L/V/S 0.0 0.0 12.5 50.0 37.5
Mitbestimmung allg. 34.8 47.8 8.7 8.7 0.0
Fankultur 55.0 45.0 0.0 0.0 0.0
Ort/Stadion 60.0 10.0 10.0 15.0 5.0

Die Bewertungen der am haufigsten angesprochenen Einzelthemen mitsamt ihrer jeweiligen

prozentualen Verteilung sind in Tabelle 14 ersichtlich. Dabei vereint das Thema Gewalt in

Summe 60% negative, grofStenteils stark ablehnende Bewertungen auf sich. Kommunikative

Vorgidnge und Strukturen zwischen Fans und dem Verein werden zu 48% positiv bewertet,

demgegeniiber stehen 24% neutrale sowie 28% negative Bewertungen. Eindeutig negativ

87%) werden fanpolitische Fragen beurteilt, welche die Institutionen Liga, Verband und Staat

betreffen. Vergleichsweise stark unterstiitzend werden hingegen einzelne Themen wie Mitbe-

stimmung oder Ort/Stadion bewertet, die zu liber 80% bzw. 70% positiv erwéhnt werden.

Ausschliefllich anerkennende Betrachtung erfahrt die Kategorie Fankultur mit 100% unter-

stiitzenden Bewertungen.
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Tabelle 15:

Akteursbewertungen der aktiven Akteursgruppe Fans

AA-Gr Bewertung in Prozent
Fans sehr sehr
PA-Gr positiv positiv neutral negativ negativ
Verein 7.2 12.6 17.1 37.9 25.2
Fans 23.0 44.8 13.8 14.9 3.5
Liga, Verband, Staat 0.0 3.5 8.8 50.9 36.8
Medien 0.0 11.8 11.8 29.4 47.0

Tabelle 15 zeigt welche passiven Akteursgruppen am héufigsten von (der aktiven Akteurs-
gruppe) Fans angesprochen werden bzw. wie die Bewertung ebendieser erfolgt. Fans sprechen
am héufigsten die Akteursgruppe Verein an, welche in Folge rund 63% negative Bewertungen
auf sich zieht. Wenn Fans angesprochen werden, ldsst sich anhand 68% positiver Bewertun-
gen eine weitaus bessere Tendenz erkennen. Zu ca. 18% werden Fans von Fans auch negativ
bewertet. Die Gruppen Liga, Verband, Staat bzw. Medien werden von Fans mit 88% bzw.

76% jeweils eindeutig negativ beurteilt.
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Tabelle 16:

Themenbewertungen der aktiven Akteursgruppe Fans

AA-Gr

Fans

Bewertung in Prozent

sehr sehr
Themen-Gr positiv positiv neutral negativ negativ
Vereinspolitik 22.3 8.7 15.5 33.0 20.5
Fanthemen 30.0 26.7 18.3 13.3 11.7
Partizipation 27.7 51.7 10.3 10.3 0.0
Fanpolitik L/V/S 0.0 2.1 4.2 479 45.8
Kommunikation 4.2 50.0 25.0 18.7 2.1

Tabelle 16 zeigt die Reihenfolge und Bewertung jener Themen, die von der Akteursgruppe

Fans am hiufigsten angesprochen werden. Allgemein auf die Vereinspolitik bezogene Themen

werden dabei in einem Ausmal} von iiber 50% negativ bewertet, worauf jedoch ebenfalls rund

ein Drittel positive Beurteilungen entfallen. Fanthemen werden dagegen mit fast 57% positiv

bewertet, auf die Themengruppe Partizipation beziehen sich gar 79% unterstiitzende Bewer-

tungen. Dariiber hinaus finden fanpolitische Themen von Liga, Verband und Staat mit insge-

samt 94% fast ausschlieflich negative Erwdhnung. Kommunikative Vorgidnge einzelner Ak-

teure vereinen hingegen 54% positive bzw. 21% negative Bewertungen.
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Tabelle 17:

Akteurs- und Themenbewertungen der aktiven Akteursgruppe Verein

AA-Gr

Verein

Bewertung in Prozent

sehr sehr
PA-Gr positiv positiv neutral negativ negativ
Fans 3.6 25.0 35.7 25.0 10.7
Verein 7.4 11.1 55.6 222 3.7
Themen-Gr
Vereinspolitik 23.3 26.7 233 16.7 10.0
Fanthemen 14.3 14.3 14.3 14.3 42.8

Tabelle 17 kombiniert die Akteurs- und Themenbewertungen der zweitgroflten aktiven Ak-

teursgruppe Verein. Wenn Fans von der Gruppe Verein angesprochen werden, so werden diese

mit etwas mehr als 28% positiv bewertet. Zu je 36% entfallen auf Fans negative bzw. neutrale

Bewertungen. Innerhalb der Akteursgruppe Verein werden Akteure vorwiegend neutral (56%)

angesprochen, indes entfallen darauf rund 18% positive sowie 26% negative Bewertungen.

Vereinspolitische Themen werden zu 50% positiv bewertet, demgegeniiber stehen Fanthemen

mit einer negativen Tendenz im Gesamtausmal} von 57%.
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Tabelle 18:
Akteursbewertungen innerhalb der Dimensionen Mitbestimmung, Protest und

Unterstiitzungsaktivitdten

Dimensionen Bewertung in Prozent

sehr sehr

PA-Gr (Absolut) positiv  positiv  neutral negativ = negativ

Verein (77) 2.6 22.0 18.2 39.0 18.2
Mitbestimmung Fans (51) 17.7 45.1 23.5 9.8 3.9
Fanverein (28) 32.1 42.9 7.1 17.9 0.0
Fans (85) 15.3 21.2 28.2 21.2 14.1
Protest Verein (83) 6.0 7.2 26.5 39.8 20.5
Staat (32) 0.0 0.0 9.4 53.1 37.5
Verein (22) 22.7 13.6 36.4 22.7 4.6
U-Aktivitéten Fans (17) 29.4 64.7 0.0 59 0.0
Staat (6) 0.0 16.7 0.0 333 50.0

In Tabelle 18 wird die Bewertung passiver Akteursgruppen innerhalb der Dimensionen Mitbe-
stimmung, Protest und Unterstiitzungsaktivititen dargestellt, wobei jeweils die drei Gruppen
mit der grofften Haufigkeit pro Dimension angefiihrt werden. In den Artikeln zu institutionali-
sierter Mitbestimmung werden vorwiegend die Akteursgruppen Verein, Fans und Fanverein
angesprochen. Akteure der Gruppe Verein werden dabei mit mit iiber 57% negativ bewertet,
entgegen rund 25% positiven Nennungen. Fans und Fanvereine werden innerhalb der Dimen-
sion Mitbestimmung jedoch vergleichsweise stark unterstiitzend (in Summe mit 63% bzw.
75%) angesprochen. Innerhalb der Dimensionen Protest bzw. Unterstiitzungsaktivititen wer-
den jeweils die Akteursgruppen Fans, Verein und Staat am haufigsten angesprochen, wobei in
der Berichterstattung zu Protesten eindeutig die meisten Akteure vorkommen. Die Bewertung
von Fans verteilt sich dabei einigermalen gleichméBig auf 36% positive sowie 35% negative
Erwédhnungen. Die Akteursgruppe Verein wird innerhalb der Dimension Protest mit 60% ne-
gativ bzw. 27% neutral bewertet, wihrend der Gruppe Staat 90% ablehnende Meldungen ent-
gegengebracht werden. Innerhalb der thematisierten Unterstlitzungsaktivitdten verteilt sich die

Bewertungsstruktur der Gruppe Verein einigermallen gleichmiaBig (36% positiv, 36% neutral,
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28% negativ), wihrend Fans eindeutig positiv (94%), Akteure der Gruppe Staat jedoch klar

negativ (83%) beurteilt werden.

Tabelle 19:
Themenbewertungen innerhalb der Dimensionen Mitbestimmung, Protest und

Unterstiitzungsaktivitdten

Dimensionen Bewertung in Prozent

sehr sehr

Themen-Gr (Absolut) positiv  positiv  neutral negativ negativ

Vereinspolitik(79) 27.8 20.3 17.7 19.0 15.2
Mitbestimmung  Mitbestimmung (51) 17.7 58.8 13.7 9.8 0.0
Kommunikation (29) 6.9 48.3 20.7 20.7 34
Vereinspolitik (73) 17.8 13.7 15.1 32.9 20.5
Protest Fanthemen (54) 29.6 22.2 20.4 14.8 13.0
Pol. L/V/S (45) 13.3 2.2 4.5 40.0 40.0
Vereinspolitik (29) 31.0 10.3 27.6 24.1 7.0
U-Aktivitéten Mitbestimmung (14) 28.6 64.3 7.1 0.0 0.0
Pol. L/V/S (10) 0.0 0.0 10.0 60.0 30.0

Tabelle 19 zeigt die drei meistgenannten Themen pro Dimension sowie die prozentuale Ver-
teilung ihrer jeweiligen Bewertungen. Innerhalb der Dimension Mitbestimmung sind die The-
mengruppen Vereinspolitik, Mitbestimmung und Kommunikation vorherrschend. Vereins-
politische Angelegenheiten werden zu 48% positiv bewertet, demgegeniiber stehen 34% nega-
tive und 18% neutrale Bewertungen. Die Themengruppe Mitbestimmung zieht innerhalb die-
ser Dimension 76% positive Bewertungen auf sich. Kommunikationsvorginge (in erster Linie
zwischen Fans und Vereinen) werden zu 55% positiv, 21% neutral bzw. 24% negativ beurteilt.
In der Dimension Protest ist ebenfalls die Themengruppe Vereinspolitik vorherrschend, die in
diesem Fall jedoch ca. 53% negative (sowie 32% positive, 15% neutrale) Bewertungen ver-

eint. Fanspezifische Themen werden in der Dimension Protest zu 52% positiv (sowie zu 28%

53



negativ bzw. 20% neutral) beurteilt, wihrend fanpolitische Mafinahmen von Liga, Verband
und Staat im Ausmal} von 80% eindeutig negativ bewertet werden. Die Dimension der Unter-
stiitzungsaktivitdten zeigt vereinspolitische Themen zu 41% positiv, 28% neutral sowie 31%
negativ. Das Thema Mitbestimmung wird dagegen in dieser Dimension mit 93% der
Bewertungen klar positiv beziffert, wihrend die Themengruppe Liga, Verband, Staat in

diesem Fall einer klar ablehnenden Beurteilung (90%) ausgesetzt ist.

Tabelle 20:

Mittelwertvergleich der Akteursbewertungen

Passive Akteursgruppen Mittelwerte der Bewertungen
Fans 2.6
Fanverein/Mitbest. 2.0
Verein 3.5
Liga/Verband 4.0
Staat 4.2
Medien 4.1
Andere 3.5

Die Bewertungen der passiven Akteursgruppen werden anhand ihrer Mittelwerte in Tabelle 20
dargestellt. Dabei ist zu erkennen, dass die Akteursgruppen Fans (2.6) und Fanverein/Mitbe-
stimmung (2.0) eine vergleichsweise eher positive Bewertungstendenz aufweisen. Die Grup-
pen Liga/Verband und Staat (fiir die hier jeweils ein eigener Mittelwert berechnet wurde) und
Medien weisen einen dhnlichen, negativen Mittelwert auf, wobei die beiden letzteren The-
mengruppen den hdchsten Wert (4.2 bzw. 4.1) auf sich ziehen. Die Mittelwerte der Gruppen
Verein bzw. Andere (je 3.5) kennzeichnen sich anhand einer durchschnittlichen bis leicht ne-

gativen Tendenz.
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Tabelle 21:

Mittelwertvergleich der Akteursbewertungen im Zeitverlauf

Mittelwerte der Bewertungen in einzelnen Jahresabschnitten

Akteursgruppen 2001 —2003 2004 —2006 2007 —2009 2010-2012 2013 -2015
Fans 24 2.5 2.2 3.0 2.5
Verein 4.7 3.8 3.8 3.5 33
Liga/Verband 4.0 4.0 4.0 3.8 3.9
Staat 4.0 4.0 4.0 4.3 4.1
Medien 0.0 5.0 3.9 3.5 4.5
Fanverein 2.0 2.0 1.7 2.0 1.7

Fiir einen Vergleich der Mittelwerte im Zeitverlauf wurden die jeweiligen Werte in fiinf Jah-
resabschnitten ermittelt, welche in Tabelle 21 fiir die passiven Akteursgruppen nédher darge-
stellt werden. Die Mittelwerte aus den Bewertungen der Gruppe Fans bewegen sich dabei ei-
nigermaflen konstant im positiven Bereich, Ausnahmen in beide Richtungen bilden die Ab-
schnitte von 2007 bis 2009 (2.2) sowie von 2010 bis 2012 (3.0). Bei der Akteursgruppe Verein
ist eine zu Beginn klar negative Bewertung festzustellen, welche sich im Zeitverlauf tendenzi-
ell verbessert. Die Gruppen Liga/Verband bzw. Staat bewegen sich dagegen mit ihren Mittel-
werten einigermallen konstant im negativen Bereich. Fanvereine konnen dagegen eine durch-
wegs positive Bewertungsstruktur aufweisen. Indes kommen im ersten Jahresabschnitt keine
Medienakteure vor, bevor jene in weiterer Folge jeweils unterschiedliche Mittelwerte zwi-

schen einer leicht negativen bis stark ablehnenden Tendenz aufweisen.
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Tabelle 22:

Mittelwertvergleich der Themenbewertungen

Themengruppen Mittelwerte der Bewertungen
Mitbestimmung 2.2
Protest 2.5
Politik L/V/S 3.9
Vereinspolitik 2.9
Kommunikation/Dialog 2.7
Fanthemen 2.7
Andere 3.5

Mittelwerte aus den Bewertungen einzelner Themengruppen werden in Tabelle 22 angefiihrt.
Dabei zeigt sich ein positiver bzw. unterstiitzender Wert (2.2) innerhalb der Themengruppe
Mitbestimmung, dessen Charakter auch bei dem marginal hoheren Wert der Gruppe Protest
(2.5) festzustellen ist. Die Themengruppen Vereinspolitik (2.9), Kommunikation/Dialog und
Fanthemen (je 2.7) weisen ein einigermallen ambivalentes Bewertungsmuster auf, wohinge-
gen die Themengruppe Liga/Verband/Staat mit einem Mittelwert von 3.9 tendenziell eher ne-

gativ bewertet wird.
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Tabelle 23:

Mittelwertvergleich der Themenbewertungen im Zeitverlauf

Mittelwerte der Bewertungen in einzelnen Jahresabschnitten

Themengruppen 2000 —2003 2004 —2006 2007 —2009 2010—-2012 2013 —2015
Mitbestimmung 0.0 2.5 2.1 2.1 2.1
Protest 1.0 3.0 2.7 2.3 2.2
Politik L/V/S 3.5 4.3 3.9 3.9 3.6
Vereinspolitik 2.5 2.9 2.4 3.2 3.1
Kommunikation/Dialog 0.0 23 2.5 3.0 3.0
Fanthemen 2.2 3.0 3.1 2.6 2.6

Tabelle 23 zeigt die Mittelwerte der Themenbewertungen im Zeitverlauf. Dabei ist festzustel-
len, dass das Thema Mitbestimmung anfangs gar nicht vorkommt bzw. ambivalent bewertet
wird, ab 2007 jedoch einen konstant positiven Mittelwert aufweist. Fiir die Gruppe Protest
lasst sich eine dhnliche Konstanz in der Bewertungsstruktur erst fiir die beiden letzten Ab-
schnitte festmachen, wiahrend einem sehr positiven Wert (1.0) zu Beginn in den darauffolgen-
den Jahresabschnitten eher neutrale Werte (3.0 bzw. 2.7) folgen. Die Themengruppe Liga/Ver-
band/Staat wird tendenziell eher negativ bewertet, wobei der hochste Wert (4.3) in den Jahren
von 2004 bis 2006 zu finden ist. Vereinspolitische Themen weisen in den letzten beiden Jah-
resabschnitten einen durchschnittlichen Wert auf, der sich davor (zwischen 2.4 und 2.9) in
einem etwas positiveren Bereich bewegt. Eine dhnliche Tendenz ist fiir die Themengruppe
Kommunikation/Dialog festzustellen, deren Mittelwerte sich mit fortlaufendem Zeitverlauf
zwischen 2.3 und 3.0 bewegen. Diverse Fanthemen weisen vor allem zu Beginn einen positi-
ven Mittelwert (2.2) auf, gefolgt von ambivalenten (3.0, 3.1) bis vergleichsweise leicht positi-
ven (2.6) Werten.
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4.4 Beantwortung der Forschungsfragen, Hypothesen

Forschungsfrage 1: Welche technischen und inhaltlichen Merkmale kennzeichnen das Maga-
zin Ballesterer im Zeitverlauf der Entwicklung vom alternativen Fanzine hin zum etablierten
Fachmedium und welche Charakteristika sind nach wie vor spezifisch fiir die Mediengattung

Fanzine?

Hypothese 1: Trotz einer zunehmenden Professionalisierung struktureller und techni-
scher Merkmale sind vereinzelte Charakteristika nach wie vor Fanzine-spezifisch. In-
haltlich ist der Ballesterer jedoch eindeutig als journalistisches Fachmedium zu be-

zeichnen.

Anhand der Entwicklung technischer Strukturmerkmale im Zeitverlauf ist eine
Professionalisierung des Magazins festzustellen. Erscheinungsweise, Herstellung und Layout,
Vertrieb und organisatorische/redaktionelle Strukturen haben sich nachhaltig von ihrem
anfanglichen Do-It-Yourself-Charakter in Richtung kommerzielles Medienprodukt entwickelt.
Ein regelmaBiges Erscheinen sowie ein konstanter Seitenumfang und Verkaufspreis sind
jeweils technische Parameter, die diesen Prozess verdeutlichen. Dieser ist vor allem auf eine
medientechnologische Entwicklung zuriickzufiihren, welche eine zunehmend professionelle
Distribution spezieller Inhalte iiberhaupt erst ermoglicht. Weiters besteht auf Rezipientenseite
eine eindeutige Nachfrage fiir diese besondere Form der journalistischen Herangehensweise,
welche sich in vielerlei Hinsicht von der klassischen Ergebnisberichterstattung abhebt. Dieser
von Fans fiir Fans geschaffene Kontext ldsst Magazine der intellektuellen Fraktion wie 7/
Freunde oder Ballesterer weiterhin als alternative Medien bezeichnen. Ein direkter Vergleich
zwischen /1 Freunde und Ballesterer zeigt vor allem strukturelle Unterschiede, von der Orga-
nisationsform und -struktur bis hin zu Druckauflage und Vertrieb, die vorwiegend auf die
GroBe der jeweiligen Printmérkte zuriickzufiihren sind. Der Ballesterer hat seine strukturellen
Merkmale an neue wirtschaftliche Gegebenheiten angepasst, dies geschah jedoch (wie z. B.
die Verlagsgriindung durch langjahrige Mitarbeiter) unabhéngig und aus bestehenden Struktu-
ren heraus. Weiters ist davon auszugehen, dass ein offener Zugang zum Medium zwar mittler-
weile durch redaktionelle Strukturen und journalistische Standards reguliert wird, jedoch
durchwegs eine Moglichkeit zur Teilnahme fiir dem Medium an sich ferne Personen (z. B.

durch das Verfassen von Groundhopping-Berichten) besteht. Anstellungsverhéltnisse einzel-
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ner Journalisten bestehen nicht bzw. in lediglich geringem AusmaR. Als Fanzine-typisches
Merkmal kann vor allem die Tatsache genannt werden, dass hier weiterhin Fu3ballfans fiir ih-
resgleichen schreiben, inhaltliche Merkmale jedoch grofteils den Charakter einer Fachzeit-
schrift aufweisen. Folglich ist Hypothese 1 zu verifizieren, da die Zeitschrift Ballesterer durch
journalistisch anerkannte Themenschwerpunkte (z. B. ,,Fullball unterm Hakenkreuz®),
Medienkooperationen (u. a. derStandard.at) und diverse Medien- bzw. Journalistenpreise in-
haltlich klar als Fachmedium zu bezeichnen ist, welches sich strukturell jedoch weiterhin zwi-
schen den Mediengattungen Fanzine und Fachzeitschrift bewegt. Der Status eines alternativen

Mediums erscheint aufgrund genannter Spezifika weiterhin zutreffend.

Forschungsfrage 2: In welchem Ausmall werden FuBlballfans im Bezug auf ihren Status als
,partizipierendes Publikum® (Roose/Schéfer 2010) im Magazin Ballesterer reprasentiert und
in welcher Form werden dabei von Fans initiierte Botschaften und Aktionen im Medium auf-

gegriffen?

Hypothese 2: Im Magazin Ballesterer werden im Rahmen der Berichterstattung zum
Themenkomplex Partizipation vorwiegend Fans als aktive Sprecher représentiert, wih-
rend andere Akteure innerhalb der einzelnen Dimensionen in einem weitaus geringe-

ren Ausmal} vorkommen.

FuBballfans sind Roose/Schéfer (2010) zufolge als partizipierendes Publikum zu bezeichnen,
welches mithilfe von institutionalisierten bzw. nicht-institutionalisierter Formen der Mitbe-
stimmung sowie durch vielféltige Mitwirkungsmdglichkeiten am Geschehen teilnehmen kann.
In Anlehnung daran wurden fiir die vorliegende Untersuchung die Dimensionen Mitbestim-
mung, Protest und Unterstiitzungsaktivititen formuliert, welche nach Sichtung von 100 Bal-
lesterer-Ausgaben insgesamt 76 Artikel zu dieser Thematik umfassen. Von dieser Gesamtheit
der Analyseeinheiten beschiftigen sich 29 Texte als Hauptthema mit institutionalisierten Mit-
bestimmungsformen und 36 Artikel mit Protest als nicht-institutionalisierte Moglichkeit zur
Mitbestimmung. Weitere 11 Beitrdge setzen sich mit Unterstlitzungsaktivititen von Fuf3ball-
fans auseinander. Innerhalb dieser drei Dimensionen von Partizipation stellen Fans 63% aller
aktiven Sprecherakteure im Magazin Ballesterer dar. Zusétzliche 15% sind Vertreter von Fan-
vereinen und Mitbestimmungsorganisationen. Vertreter von organisierten Fangruppen bzw.

Mitbestimmungsorganisationen stellen dabei die jeweils groBte Akteursgruppe dar. Aullerdem
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reprasentieren Fans ein Drittel aller passiven Akteure (wovon wiederum ca. 30% Fangruppen
ausmachen und sich 50% allgemein auf die Bezeichnung Fans im Plural beziehen). Die
meisten (aktiven wie passiven) Fans, die in der Berichterstattung zum Themenkomplex
Partizipation vorkommen sind geographisch in Deutschland und Osterreich zu verorten. Fans
als aktive Akteure sprechen am hdufigsten Akteure aus der passiven Gruppe Verein an, gefolgt
von Fans und Akteuren aus der Gruppe Liga/Verband/Staat bzw. Medien. Die haufigsten von
Fans angesprochenen Themengruppen beziehen sich vorwiegend auf vereinspolitische
Angelegenheiten sowie fanspezifische Themen (Gewalt, Fankultur). Auflerdem werden die
Themenbereiche Partizipation, fanpolitische Mafinahmen von Institutionen wie Liga, Verband
und Staat sowie kommunikative Vorgénge zwischen einzelnen Akteuren genannt. Hypothese
2 ist jedenfalls zu verifizieren, da Fans die grof3te aktive Akteursgruppe darstellen. Insgesamt
weisen lediglich 22% aller aktiven Akteure keine Ndhe zu Fans auf, wihrend Fans auch ein

Drittel aller passiven Akteure ausmachen.

Forschungsfrage 2a: Welche Themen, in denen Fans den inhaltlichen Schwerpunkt der Be-

richterstattung stellen, werden allgemein im FuB8ballmagazin Ballesterer behandelt?

Die Analyseeinheiten zum Bereich Partizipation stellen rund 17% aller im Ballesterer
vorkommenden Themen mit Fans als Schwerpunkt der Berichterstattung. Die gréfite Gruppe
stellen allgemeine Portréts von einzelnen Fans und ihren jeweiligen Szenen mit einem Anteil
von 26%, wahrend Gewalt in 19% als Hauptthema fanspezifischer Artikel behandelt wird.
Weiters werden fanpolitische Angelegenheiten der Institutionen Liga, Verband und Staat im
Ausmal von 15% thematisiert. Fanszenen als politisches Milieu sowie Medienaktivititen von
Fans und popkulturelle Szenewelten (je 8%) werden ebenfalls im Magazin behandelt. Weitere
7% beschiftigen sich mit sonstigen gesellschaftlichen Themenbereichen wie z. B. dem Bild

von Fans in den Medien.

Forschungsfrage 2b: Welche unterschiedlichen Partizipationsformen in Anlehnung an
Roose/Schifer (2010) lassen sich anhand der Berichterstattung im Magazin Ballesterer

ausmachen?

Institutionalisierte Formen der Mitbestimmung zeigen sich anhand der Thematisierung von

Mitgliederstrukturen und Fanvertretungen in einzelnen Vereinen. AuBlerdem wird verstérkt
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iiber (vor allem vereinsungebundene) Faninitiativen und Mitbestimmungsorganisationen (wie
z. B. Supporters Direct) berichtet, welche sich in unterschiedlichen Ausprigungen fiir das
Mitspracherecht von Fans engagieren. Eindeutig vorherrschend ist im Fall institutionalisierter
Berichterstattung die Thematisierung von Fanvereinen und ihren von Fans initiierten
Strukturen. Die Griindung oder Ubernahme von Vereinen durch Fans ist iiberdies durchaus als
Akt des Protests zu verstehen. Proteste von Fans stellen nicht-institutionalisierte Formen der
Mitbestimmung dar und werden im Ballesterer vorwiegend durch Berichte iiber vereins- bzw.
fanpolitische Angelegenheiten thematisiert. Proteste gegen fanpolitische Malnahmen
betreffen in erster Linie das Stadion bzw. den Support der Fans und damit verbundene
Einschrinkungen, wihrend Proteste gegen die Vereinspolitik neben sportlichen und
wirtschaftlichen Aspekten vor allem die Sensibilitit der Fans gegeniiber der Geschichte bzw.
Tradition des Vereins (und der damit verbundenen Wichtigkeit von Vereinsfarben-, name,
-wappen) in den Vordergrund stellen. Unterstiitzungsaktivititen als Form der Partizipation
zeigen sich anhand der von Fans kommunizierten Notwendigkeit und darauthin gesetzten
Malnahmen, den Fortbestand von Ort bzw. Stadion und Verein sicherzustellen. Weiters wird
auch die Unterstiitzung von Fans gegeniiber ihresgleichen thematisiert, etwa durch die
Organisation von juristischen Fanvertretungen und Fananwélten (z. B. Artikel iiber die
Rechtshilfe Rapid, organisiert von Fananwalten als juristische Hilfestellung fiir Anhénger des

SK Rapid Wien).

Forschungsfrage 3: In welcher Form erfolgt eine Bewertung der passiven Akteure durch die
in den Artikeln zu Mitbestimmung, Protest und Unterstiitzungsaktivitdten vorkommenden ak-
tiven Akteure und welche Gemeinsamkeiten bzw. Unterschiede sind dabei sowohl innerhalb

der jeweiligen Dimensionen, als auch im Zeitverlauf des jeweiligen Erscheinens festzustellen?

Hypothese 3: Mit zunehmender Professionalisierung des Mediums im Zeitverlauf wer-
den Akteure vermehrt ausgeglichen bewertet, was fiir eine verstirkte Thematisierung
gegenteiliger Ansichten und eine zunehmende Einbeziehung divergierender Meinun-

gen und Blickwinkel zu werten ist.

Allgemein werden Fans in der Berichterstattung zum Thema Partizipation eher positiv
bewertet, wiahrend die Akteursgruppe Verein tendenziell negativ beurteilt wird. Eindeutig

negativ wird hingegen die Akteursgruppe Liga/Verband/Staat bewertet. Betrachtet man die ak-
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tive Akteursgruppe Fans und ihre Bewertungen gegeniiber passiven Akteuren, so ldsst sich
eine dhnliche Tendenz feststellen. Fans werden von Fans iiberwiegend positiv bewertet, wo-
hingegen die Akteursgruppen Verein, Medien und Liga/Verband/Staat mit einer eindeutig ne-
gativen Benennung durch Fans konfrontiert sind. Akteure der Gruppe Verein bewerten Fans
hingegen zu je 35% neutral oder negativ. Ein Vergleich einzelner Dimensionen zeigt zudem
eine deutlich bessere Bewertung von Fans in den Bereichen Unterstiitzungsaktivitdten und
Mitbestimmung als etwa innerhalb der Dimension Protest, wo Fans zu 37% positiv, 28%
neutral und zu 35% negativ bewertet werden. Hypothese 3 ist zu falsifizieren, da kein
eindeutiger Zusammenhang zwischen der Professionalisierung des Magazins und den
jeweiligen Akteursbewertungen auszumachen ist. Betrachtet man die Bewertungen einzelner
Akteursgruppen im Zeitverlauf, so zeigt sich bei Fans, Fanvereinen, und Liga/Verband bzw.
Staat eine einigermallen gleichmifBige Bewertungsstruktur. Lediglich die Gruppen Verein und
Medien lassen eine in der Hypothese angedeutete Entwicklung erkennen, wonach sich eine zu
Beginn deutlich negative Bewertung im Zeitverlauf groftenteils etwas verbessert. Eine
stringente Entwicklung in diese Richtung ldsst sich anhand der Mittelwertvergleiche einzelner

Akteursbewertungen jedoch nicht erkennen.

Forschungsfrage 4: Welche Themen werden innerhalb der Berichterstattung zu den Partizipa-
tionsdimensionen Mitbestimmung, Protest und Unterstiitzungsaktivititen von (aktiven) Ak-

teuren angesprochen und wie werden diese allgemein bzw. im Zeitverlauf bewertet?

Hypothese 4: Parallel zur Professionalisierung des Mediums werden Themen im Zeit-
verlauf zunehmend ausgeglichen dargestellt, wihrend in den Anfangsjahren des Maga-
zins einzelne Themen von aktiven Akteuren eindeutig positiv bzw. negativ beurteilt

werden.

In den Analyseeinheiten zum Bereich Partizipation werden vorwiegend Themengruppen
angesprochen, die unmittelbar mit den Inhalten und Zielen der einzelnen Dimensionen und
ihren Auspragungen zu tun haben. Vereinspolitische Themen stellen dabei rund ein Drittel
aller von aktiven Akteuren adressierten Themen dar. Betrachtet man die in diesen Gruppen
festgelegten Themenvariablen, so weist das Thema Gewalt die grofite Haufigkeit auf. Dieses
wird in 60% der Félle negativ bzw. zu 27% neutral bewertet. Den Bereich Partizipation direkt

betreffende Themen wie Fankultur oder das Stadion als Ort der Mitwirkung werden eindeutig
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positiv bewertet. Fanpolitische Themenbereiche die unmittelbar mit den Institutionen Liga,
Verband und Staat verbunden sind werden eindeutig negativ adressiert. Vereinspolitik im
Allgemeinen wird tendenziell eher negativ beurteilt, wihrend spezifische Auspriagungen
davon (z. B. sportliche oder wirtschaftliche Angelegenheiten) im Vergleich eine leicht
positivere Bilanz aufweisen. Sehr positiv hervorgehoben werden hingegen Geschichte und
Tradition des Vereins. Diese Angaben zu den allgemeinen Bewertungen decken sich mit den
von Fans durchgefiihrten Beurteilungen einzelner Themen, wéhrend z. B. Vertreter von
Vereinen fanspezifische Themen vermehrt negativ bewerten. Eine gesonderte Betrachtung der
einzelnen Dimensionen zeigt vereinspolitische Angelegenheiten als jeweils meistgenannte
Bereiche, wobei diese in Mitbestimmungsfragen am besten bewertet werden. Betrachtet man
die Bewertungen einzelner Themenbereiche im Zeitverlauf, so lassen sich fiir die Gruppen
Protest, Vereinspolitik, Kommunikation und Fanthemen zu Beginn jeweils positive Werte
innerhalb der ersten beiden Jahresabschnitte ausmachen, die sich mit der Zeit nachhaltig
erhohen. Lediglich der Themenbereich Mitbestimmung wird mit fortlaufender Dauer
zunehmend positiv beurteilt. Hypothese 4 ist dahingehend jedoch zu falsifizieren, da es sich
bei den anfinglichen Beurteilungen nicht um eindeutig positive bzw. negative Werte handelt
und ihre weiteren Verdanderungen UnregelméBigkeiten ausgesetzt sind, die nicht zwingend fiir

eine vermehrt ausgeglichene Berichterstattung zu werten sind.
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5 Schlussfolgerungen und Diskussion der Ergebnisse

Zusammenfassend ist festzustellen, dass Fans innerhalb der Berichterstattung im Magazin
Ballesterer umfangreich priasent sind und in vielerlei Hinsicht zu Wort kommen. Durch-
schnittlich beschéftigen sich 4.52 Artikel pro Ausgabe mit Fans als Hauptthema, die meisten
davon im Rahmen von Portrits einzelner Fans, Fangruppen und -szenen. Das Thema Partizi-
pation wird in 76 Texten (0.76 Artikel pro Ausgabe) behandelt, wobei Fans die darin am hdu-
figsten représentierte Akteursgruppe ausmachen. In Anbetracht dieser Tatsache scheint es auf
den ersten Blick wenig {iberraschend, dass Fanakteure und -themen innerhalb der Berichter-
stattung zum Themenkomplex Partizipation eher positiv adressiert werden, wéahrend Institu-
tionen wie Vereine, Ligen/Verbande oder politische Akteure tendenziell negativ bewertet wer-
den. Weiters ist eine im Zeitverlauf stattfindende Entwicklung des Magazins vom Fanzine zu
einem in Struktur und Organisation professionalisierten Fachmedium erkennbar. Der Begriff
des alternativen Mediums erscheint jedoch aufgrund inhaltlicher wie struktureller Rahmenbe-

dingungen nach wie vor zutreffend.

Ein Ziel der Untersuchung war es, diesen Entwicklungsprozess des Magazins mit der Bericht-
erstattung zum Thema Partizipation zu vergleichen. Dabei sollte der Frage nachgegangen wer-
den, inwiefern bei fortschreitender Professionalisierung des Mediums im Zeitverlauf, parallel
dazu eine vermehrt ausgeglichene Thematisierung fanspezifischer Inhalte erkennbar ist. Der
dafiir herangezogene Vergleich von Mittelwerten einzelner Akteurs- und Themenbewertungen
lasst diesen Schluss jedoch lediglich eingeschrinkt zu. Positive bzw. negative Bewertungen
konnen fiir einzelne Akteure und Themen in den Anfangsjahren des Fanzines festgestellt
werden, zumal sich diese mit fortlaufender Dauer zumindest teilweise durch eine vermehrt
ausgeglichene Tendenz kennzeichnen. Allerdings verlduft diese Entwicklung weder linear,
noch in ihrer Bewertungstendenz eindeutig, so dass aufgrund von Verdnderungen in der
Bewertungsstruktur nicht zwingend auf eine zu- bzw. abnehmende Ausgeglichenheit in der
Darstellung einzelner Akteure und Themen geschlossen werden kann. Tatsache ist, dass
unterschiedliche Ansichten im Zeitverlauf abgebildet werden, die Sicht der Fans zum
untersuchten Themenkomplex dabei allerdings klar vorherrschend ist. Ein weiteres Ziel der
Untersuchung stellte der Versuch dar, anhand der Berichterstattung im Ballesterer unter-
schiedliche Formen und Moglichkeiten zur Partizipation von FuBlballfans darzustellen. Die in

Anlehnung an Roose/Schéfer (2010) formulierten Dimensionen institutionalisierter und nicht-
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institutionalisierter Mitbestimmung sowie Unterstlitzungsaktivitdten dienten dafiir als
theoretischer Rahmen. Ein Blick auf die Ergebnisse zeigt vor allem Berichte iiber Proteste (als
nicht-institutionalisierte Moglichkeit der Mitbestimmung) von Fans, die sich zumeist gegen
MaBnahmen des eigenen Vereins richten. Prominent vertreten sind iiberdies Artikel iiber
Mitbestimmungsmodelle und -strukturen. Im Fall institutionalisierter Mitbestimmungsformen
ist das Phianomen des Fanvereins in der Berichterstattung klar dominant. Vereine, die von
Fans gegriindet oder libernommen werden konnen auch aus einem Protest gegeniiber den
Entscheidungstragern des Vereins entstehen, kennzeichnen sich jedoch meist durch eine
demokratisch organisierte Mitbestimmungsstruktur. Von Fans initiierte und organisierte
Unterstlitzungsaktivitdten versuchen hingegen den sportlichen und vor allem wirtschaftlichen

Forbestand des Vereins zu sichern.

Die meisten der untersuchten Artikel innerhalb dieser Dimensionen sind zwischen 2013 und
2015 erschienen. Die Zunahme der Berichterstattung zum Thema Partizipation liegt einerseits
an der hdufigeren Erscheinungsweise des Magazins in stets groBerem Heftumfang, ist aber an-
dererseits auch mit einer verstiarkten Relevanz der Thematik in der Lebenswelt der Fans ver-
bunden. Institutionalisierte Wege der Mitbestimmung und die Mitsprache von Fans sind im
FuBball sehr eingeschrinkt moglich, weshalb sich Fans vermehrt ihre eigenen Strukturen auf-
bauen. Fanvereine wie Austria Salzburg (im Jahr 2015 mit einem Comeback im heimischen
ProfifuBBball), AFC Wimbledon oder FC United of Manchester sind wohl Paradebeispiele fiir
eine von Fans geschaffene Gegenkultur, wihrend dhnliche Entwicklungen (u. a. in Deutsch-
land und Italien) auch im Magazin zunehmend thematisiert werden. Es bleibt abzuwarten, ob
sich neben Fanvereinen auch andere Mitbestimmungsmodelle (wie z. B. Supporters Trusts) in
verstarktem Ausmal} durchsetzen, welche zumindest eine partielle Mitbestimmungsmoglich-
keit fiir Fans garantieren. Ful3ball ist vor allem Spielball wirtschaftlicher Interessen, die Anlie-
gen der Fans stehen diesen oft diametral entgegen. Insofern scheint ausreichend kritisches Po-
tenzial auf Seite der organisierten Fans gegeben, dass sich unterschiedliche Protest- und Mit-

bestimmungsformen womdglich in Zukunft nachhaltig etablieren.

Die Sympathie fiir entsprechende Anliegen von Fuf3ballfans ist im nunmehr weitgehend pro-
fessionalisierten Fanmedium Ballesterer ohne Zweifel gegeben. Der Ballesterer selbst stellt
die Notwendigkeit einer Betrachtung von Fanthemen in den Vordergrund und verweist auf
eine fiir den kritischen Journalismus essenzielle Miteinbeziehung unterschiedlicher Blickwin-

kel. Die starke Prisenz von Fans und deren Meinungen bringt dem Magazin auch immer wie-
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der Kritik ein, man wiirde zu sehr Partei nehmen oder gar Themen wie Gewalt und Hooliga-
nismus schonreden (vgl. Rosenberg/Selmer 2015: 60f). Das Magazin gibt sich in seiner Jubi-
laumsausgabe diesbeziiglich selbstkritisch, beharrt jedoch auch weiterhin darauf ,,Fu3ballge-
schichten aus der Randperspektive und aus der Kurve® zu erzihlen (ebd.). Diese starke Einbe-
ziehung der Fan-Sichtweise bietet durchaus Potenzial fiir die kommunikationswissenschaftli-
che Forschung. Wihrend die vorliegende Arbeit nur bedingt auf qualitative inhaltliche Stan-
dards eingegangen ist, konnte eine weiterfiihrende Untersuchung diese anhand fanbezogener
Themen néher analysieren. Zudem konnten in Anlehnung an Jacke/Kleiner (2006) fuf3ball-
bzw. popjournalistische Stilelemente flir das Magazin Ballesterer ermittelt werden, um die
Unterschiede zum klassischen Sportjournalismus stirker hervorzuheben. Dazu konnten Ex-
perteninterviews, sowohl mit den Machern des Magazins als auch mit partizipativen Fuf3ball-
fans, Aufschluss tiber deren personliche Intentionen und Motive geben, den Ful3ball aus einer
anderen Perspektive zu sehen und ihn in gewisser Weise selbst aktiv mitzugestalten. Vorlie-
gende Untersuchung bietet zudem die Grundlage fiir eine tiefgreifendere Beschiftigung mit
einzelnen Akteuren und ihren Aussagen (z. B. anhand einer Claim-Analyse), die moglicher-
weise liber den Aspekt der Partizipation hinausgehen und andere fanspezifische Themenberei-

che (Fans und Gewalt, politische Milieus) im Ballesterer umfassen.

Letztlich ist festzuhalten, dass am Markt fullballbezogener Medien vermehrt Nachfrage fiir
Themen und Sichtweisen besteht, die sich von der Berichterstattung in den Massenmedien ab-
hebt. Das beweist neben einer breiten Alternativmedienlandschaft im Internet auch nach wie
vor die gedruckte Zeitschrift. Dass die Nachfrage am Printmarkt jedoch einigermallen be-
schriinkt vorhanden ist, zeigen Publikationen wie das deutsche Magazin Rund oder das in Os-
terreich erschienene Null Acht. Beide Zeitschriften konnten sich, wohl auch aufgrund bereits
langer bestehender Konkurrenzprodukte wie // Freunde oder Ballesterer nicht am Markt eta-
blieren und wurden mittlerweile eingestellt. Wie sich die Zukunft gedruckter Fanzines und
Fachmedien allgemein entwickeln wird, bleibt abzuwarten. Die scheinbare Allgegenwartig-
keit des FuBlballs, sowie dessen emotionaler wie begeisternder Charakter erscheinen in Kom-
bination mit speziellen Inhalten zumindest vorerst noch als Garant fiir einen erfolgreichen
Fortbestand entsprechender Printmedien. Der Ballesterer selbst will sich eigenen Angaben
zufolge diesen Herausforderungen stellen und womdglich 100 weitere Ausgaben am Ball blei-

ben (vgl. Rosenberg/Selmer 2015: 61).
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Anhang: Codebuch

Kommt eine Variable im Artikel nicht vor, wird bei allen Variablen 0 fiir ,,nicht angegeben*

codiert. Fiir nicht zuordenbare Variablen wird allgemein 99 codiert.

Kategorie 1: Strukturmerkmale

Variable 1a: Ausgaben pro Jahr

la: Eingabe als Textvariable

Variable 1b: Umfang in Seiten
1b: Eingabe als Textvariable

Variable Ic: Verkaufspreis in Euro

lc: Eingabe als Textvariable

Codieranweisung. Veranderungen inhaltlicher bzw. organisatorischer Merkmale bzw. Profes-
sionalisierungsschritte werden nicht inhaltsanalytisch erhoben, sondern ergidnzend zu den drei
Variablen im Zeitverlauf dargestellt. Dazu zdhlen neben Angaben zur Druckauflage auch
ebensolche iiber die Organisation von Redaktion, Verlag/Herausgeberschaft oder Vertrieb. In-
haltliche Entwicklungen werden anhand Angaben zum Layout bzw. Bildmaterial oder der

Charakteristik der geschaltenen Anzeigen abgebildet.

Kategorie 2: Allgemeine Reprisentation von Fanthemen

Variable 2: Allgemeine Fanthemen
2 01: Portrédt von Fans/Fanszenen
2 02: Fans und Gewalt

2 03: Fans und Partizipation

2 04: Fanpolitik Liga/Verband/Staat
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2 05: Fanszene als politisches Milieu
2 06: Fans und Medien, Popkultur
2 07: Andere

Codieranweisung: Jeder Artikel mit Fans als Hauptthema wird einer Variable zugeordnet. Da-
bei wird auch jeweils nur das Hauptthema des Artikels beriicksichtigt. Wenn bspw. in einem
Portrit einer Fanszene (01) auch das Thema Gewalt (02) angesprochen wird, dieses jedoch
nicht mindestens die Hélfte der Berichterstattung ausmacht, wird lediglich 01 codiert. Kom-

men zwei Themen in gleichem Umfang vor, wird das im Artikel erstgenannte codiert.

Kategorie 3: Formale Kategorien

Variable 3a: Ausgabenummer

3a: Eingabe Zahlenvariable zwischen 1 und 100

Variable 3b: Erscheinungsjahr
3b: Eingabe Variable Jahr zwischen 2000 und 2015

Variable 3c: Artikelumfang
3¢ _01: 0.5 bis 1 Seite

3¢ _02: 1.5 bis 2 Seiten
3c_03: 2.5 bis 3 Seiten
3c_04: mehr als 3 Seiten

Variable 3d: Journalistische Darstellungsform

3d 01: Nachricht (Bericht, Meldung)

3d_02: Hintergrundberichterstattung (Reportage, Feature)
3d 03: Interview

3d 04: Meinungsbeitrag/Kommentar/Leitartikel

3d_05: Sonstige

Variable 3e: Akteurs-Bezugsgruppe

3e: Textvariable
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Variable 3f: Gesamttendenz des Artikels

3f 01:

sehr positiv (stark unterstiitzend)

3f 02: positiv (unterstiitztend)

3f 03: neutral/ambivalent

3f 04: negativ (kritisierend)

3f 05:

sehr negativ (polemisch/ablehnend)

Codieranweisung: Innerhalb der Variable 3e sollen dem Artikel direkt zuordenbare Gruppen

bzw. Vereine codiert werden. Kénnen Personengruppe oder Institution nicht direkt zugeordnet

werden, so wird entsprechend 99 codiert. Die Analyseeinheiten zum Thema Partizipation be-

riicksichtigen keine Kolumnen, Leserbriefe und Kurzmeldungen.

Kategorie 4: Aktive Akteure und passive Akteure

Fiir alle Artikel unter dem Label Partizipation und den darin vorkommenden (aktiven wie pas-

siven) Akteuren wird das folgende Kategoriensystem angewendet:

Variable 4a: Akteursgruppe Fans

4a 01:
4a 02:
4a 03:
4a 04:
4a 05:
4a_06:
4a 07:
4a 08:
4a 09:
4a 10:
4a 11:
4a 12:

Fans (Mehrzahl, nicht einer bestimmten Gruppe zuordenbar)
Fan als Einzelperson

Fangruppe(n)

Vertreter Fangruppe

Faninitiative (Verein)

Vertreter Faninitiative (Verein)

Faninitiative (Vereinsunabhédngig/-iibergreifend)
Vertreter Faninitiative (Vereinsunabhingig/-iibergreifend)
Juristische Fanvertretung

Sprecher Juristische Fanvertretung

Fanvertretung im Verein

Sprecher/Vertreter Fanvertretung Verein

Variable 4b: Akteursgruppe Fanverein/Mitbestimmung

4b 01
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4b_02: Funktionir Fanverein
4b_03: Fiihrungsposition Fanverein
4b_04: Mitbestimmungsorganisation/-initiative

4b_05: Vertreter Mitbestimmungsorganisation

Variable 4c: Akteursgruppe Verein

4c_01: Verein

4c_02: Mannschaft/Team

4c_03: Spieler (Einzahl, Mehrzahl)

4c_04: Funktiondr Sport (Trainer, Sportdirektor)

4c_05: Funktiondr Management/Kommunikation

4c_06: Vereinsfiihrung

4c_07: Vereinsprésident, Eigentiimer des Vereins (Einzelperson)
4c_08: Eigentiimer des Vereins (Unternechmen)

4c_09: Mehrheitseigentiimer, Aktionédre des Vereins
4c_10: Sponsor, Investor

4c_11: Fanarbeiter, Fanbeauftragter (Vereinsangestellter)
4c_12: Vereinsangestellter Stadion/Sicherheit

4c_13: Vereinsmitglied

4c_14: Sonstiger Vereinsmitarbeiter

Variable 4d: Liga/Verband

4d_01: Liga/Verband national

4d_02: Vertreter Liga/Verband national
4d_03: Liga/Verband international

4d_04: Vertreter Liga/Verband international
4d_05: Sonstiger Akteur Liga/Verband

Variable 4e: Staat

4e 01: Polizei

4e 02: Vertreter Polizei

4e 03: Staatliche Institutionen (Gericht)

4e_04: Vertreter staatliche Institutionen (Richter)
4e_05: Lokal-/Regionalpolitiker
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4e 06: Lokale/Regionale Regierung

4e_07: Bundespolitiker

4e 08: Regierung

4e_09: Vertreter Regierung

4e_10: Politische Partei

4e 11:

Vertreter politische Partei

4e 12: Sonstiger Akteur Staat

Variable 4f: Medien

4f 01:
4f 02:
4f 03:
4f 04:
4f 05:
4f 06:
4f 07:
4f 08:
4f 09:
4f 10:
4f 11:
4f 12:
4f 13:
4f 14:

Medien allgemein

Journalisten allgemein (nicht einem bestimmten Medienunternehmen zuordenbar)
Autor/Regisseur

Presse (Tages-/Wochenzeitung, Magazin)
Medienvertreter Presse (Tages-/Wochenzeitung, Magazin)
Fanzine (vereinsgebunden)

Vertreter Fanzine (vereinsgebunden)

Fanzine (vereinsungebunden)

Vertreter Fanzine (vereinsungebunden)
TV-Sender/-Sendung/-Beitrag

Medienvertreter TV

Online-Medium/-Beitrag

Medienvertreter Online

Sonstiger Medienakteur

Variable 4g: Andere

4g 01: Bevolkerung allgemein

4g 02: Soziologen, Fanforscher
4g 03: Schiedsrichter
4g 04: Sonstige Akteure
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Kategorie 5: Akteursgeographie

Variable 5: Geographie aktiver und passiver Akteure

5 01: AR  Argentinien
5 02: AT  Osterreich
5 03: BR  Brasilien

5 04: CA Kanada

5 05: CH Schweiz

5 06: CZ  Tschechische Republik
5 07: DE  Deutschland
5 08: DK  Dinemark
5 09: ENG England

5 10: ES Spanien

5 11: FR  Frankreich
5 12: GR  Griechenland
5 13: HR  Kroatien

5 14: 1IE Irland

5 15: INT International
5. 16: IT Italien

5 17: MX Mexiko

5 18 ME  Montenegro
5 19: NO Norwegen
5 20: PL Polen

5 21: RS  Serbien

5 22: SCO Schottland
523 US USA

Codieranweisung: Die Variable Land/Region wird fiir jeden aktiven und passiven Akteur ein-

zeln codiert. England und Schottland werden einzeln erhoben (nicht GB), da beide einen je-

weils eigenen Fullballverband stellen.
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Kategorie 6: Themen

Variable 6a: Partizipation

6a 0l:
6a_02:
6a_03:
6a 04:
6a_05:
6a_06:
6a 07:
6a 08:
6a_09:
6a_10:
6a 11:
6a 12:
6a 13:
6a_14:
6a_15:
6a 16:
6a 17:
6a_18:
6a 19:

Mitbestimmung allgemein

Form/Inhalt Mitbestimmung
Mitbestimmungsziel/Erreichbarkeit

Protest allgemein

Form/Inhalt Protest

Unterstiitzungsaktivitdten

Protestziel/Erreichbarkeit

Kooperative Unternehmenskonzepte (Supporters Trust)
Macht/Einfluss der Fans

Kontrollfunktion der Fans

Verwaltung Ticketverkauf

Organisation Support/Choreographien/Auswértsfahrten
Griindung Fanverein

Struktur Fanverein/Mitgliederverein
Professionalisierung des Fanvereins

Autonomie der Fangruppe/Fanszene vom Verein
Fanvertretung im Verein

Fankongress

Sonstige Themen im Bezug auf Partizipation

Variable 6b: Vereinspolitik

6b 01:
6b_02:
6b_03:
6b_04:
6b_05:
6b_06:
6b 07:
6b_08:
6b_09:
6b_10:
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Fan-/Vereinspolitik allgemein

Fanpolitik Stadion
Sicherheitsfragen/-konzepte Stadion
Ticketpreise

Infrastruktur Verein

Sanierungsvorhaben (Stadion, Infrastruktur)
Repression/Kontrolle Verein
Strafen/Verbote (Stadionverbote)
Fanausweis

Finanzielle Situation des Vereins



6b 11:

6b 12:
6b 13:
6b_14:
6b 15:
6b_16:
6b 17:
6b_18:
6b 19:
6b_20:
6b 21:
6b 22:
6b 23:
6b 24:
6b 25:

6b_26:
6b 27:

Transparenz Verein/Vereinspolitik
Wirtschaftliche Vereinspolitik
Wirtschaftliche Ziele/Erreichbarkeit
Sportliche Vereinspolitik

Sportliche Ziele/Erreichbarkeit
Vereinsstruktur

Vereinsimage
Vereinsgeschichte/Tradition
Vereinsname/-wappen/-farben
Stadion/Ort/Tribline/Kurve
Vereinsmuseum

Zukunft des Vereins
Verkauf/Ubernahme des Vereins
Ortswechsel des Vereins
Kooperation/Spielgemeinschaft/Fusion
Auflosung des Vereins

Lizenzauflagen Verein

Variable 6¢: Liga/Verband/Staat

6¢c Ol:
6¢c_02:
6¢c_03:
6¢c_04:
6¢c_05:
6¢c_06:
6¢c 07:
6¢c_08:
6¢c_09:
6¢c_10:
6¢c 11:
6¢c 12:

Fanpolitik Liga/Verband/Staat (L/V/S) allgemein
Fanpolitik L/V/S Stadion

Stehplitze

Sitzplatze

Sicherheitskonzepte (z. B. Stewards)
Internationaler Vergleich der Sicherheitskonzepte
Gefahrenpotenzial Stadion

Repression/Kontrolle L/V/S allgemein
Gesetzgebung (Hooligangesetz)

Fanausweis

Strafen/Verbote

Regelungen Pyrotechnik

Variable 6d: Kommunikation

6d 01:

Kommunikation/Dialog zwischen Fans & Verein
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6d_02:
6d_03:
6d_04:
6d_05:
6d_06:
6d 07:
6d_08:

Kommunikation/Dialog Fans & Spieler

Kommunikation/Dialog Fans & Fans (innerhalb des eigenen Fanobjekts)
Kommunikation/Dialog Fans & Fans (auBBerhalb des eigenen Fanobjekts)
Kommunikation/Dialog Fans & Verband

Kommunikation/Dialog Fans & Behorden/Polizei
Kommunikation/Dialog Verein & Offentlichkeit

Kommunikation/Dialog Verein & (anderer) Verein

Variable 6e: Fanspezifische Themen

6e 01:
6e 02:
6e 03:
6e _04:
6e 05:
6e 06:
6e 07:
6e 08:
6e_09:

Support/Unterstiitzung
Fankultur/Ultrakultur/Fan-Identitét
Pyrotechnik

Atmosphédre/Stimmung

Rivalitét (zwischen Vereinen, Fangruppen)
Gewalt/Rassismus

Ausschreitungen (Platzsturm)
Selbstregulierung Fans

Fans und Verantwortung/Verantwortungsbewusstsein

Variable 6f: Andere

6f 01:
6f 02:
6f 03:
6f 04:
6f 05:
6f 06:
6f 07:
6f 08:
6f 09:

Kommerzialisierung des FuB3balls/,,Der moderne Fu3ball*
Gegenentwurf zum modernen Fuf3ball

FufBlballsystem national (Bewerbe, Strukturen)

FuBlballsystem international (Bewerbe, Strukturen)
Soziale/gesellschaftliche Verantwortung des Vereins bzw. des FuB3balls
Fanszene als politisches Milieu

Gesellschaftliche Lage/Wirtschaftskrise

Demographie der Stadionbesucher

Lokaler/Regionaler Stellenwert des Vereins

6f 10: Amateurfu3ball

6f 11:

6f 12:
6f 13:
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Kategorie 7: Bewertungen

Variable 7a: Bewertung passiver Akteure
7a_01: sehr positiv (stark unterstiitzend)
7a_02: positiv (unterstiitztend)

7a_03: neutral/ambivalent

7a_04: negativ (kritisierend)

7a_05: sehr negativ (polemisch/ablehnend)

Variable 7b: Bewertung Thema

7b_01: sehr positiv (stark unterstiitzend)
7b_02: positiv (unterstiitztend)

7b_03: neutral/ambivalent

7b_04: negativ (kritisierend)

7b_05: sehr negativ (polemisch/ablehnend)

Codieranweisung: Allgemein wird fiir Akteurs- und Themenbewertungen nur jeweils eine Be-
wertungsvariable codiert. Werden fiir einen Akteur bzw. ein Thema unterschiedliche Bewer-
tungen adressiert, so werden diese codiert. Eine mehrmalige Codierung eines Akteurs bzw.

Themas zur gleichen Bewertungsvariable findet nicht statt.
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Anhang: Zusammenfassung

Die vorliegende Magisterarbeit beschiftigt sich mit dem 0Osterreichischen FuBlballmagazin
Ballesterer und den darin représentierten Themen im Bereich der politischen Partizipation von
FuBballfans. In Anlehnung an Roose/Schifer (2010) kdnnen Partizipationsformen institutio-
nalisierter und nicht-institutionalisierter Mitbestimmung fiir FuB3ballfans ausgemacht werden,
welche zusammen mit Unterstlitzungsaktivititen die theoretische Grundlage dieser Untersu-
chung bilden. Konkret handelt es sich dabei um Berichte iiber Mitbestimmungsformen und
-strukturen (z. B. Fanvereine oder Mitgliedersysteme), Fanproteste (z. B. gegen die Vereins-
politik) sowie diverse Formen der Mitwirkung in Form eines Engagements von Fans (z. B. fiir

das Fanobjekt).

Die Berichterstattung tiber diverse Moglichkeiten zur Teilnahme von Fuf3ballfans wird anhand
der in den Artikeln vorkommenden Akteure, Themen und ihren jeweiligen Bewertungen ana-
lysiert. Parallel dazu werden Strukturmerkmale des Ballesterer abgebildet, um folglich den
Entwicklungsprozess des Mediums, vom Fanzine hin zur etablierten Fachzeitschrift, zu be-
trachten. Obwohl sich strukturelle Merkmale wie Organisationsstruktur, Layout und Erschei-
nungsweise des Magazins mittlerweile der Logik kommerzieller Medienprodukte angendhert
haben, kann im Fall des Ballesterer weiterhin von einem alternativen Medium gesprochen
werden. Alternative Kommunikationsformen und fullballbezogene Fanmedien stellen dabei

weitere theoretische Fundamente der Arbeit dar.

Als eines der zentralen Merkmale alternativer Medien ist die Repréisentation von in Massen-
medien marginalisierten Personengruppen zu bezeichnen. Dies erscheint auf Fuflballfans in
jedem Fall zutreffend, zumal ihre organisierten Szenewelten in vielen Redaktionen wohl sel-
ten in einem positiven Kontext gesehen werden. Magazine wie der Ballesterer bieten Ful3ball-
fans jedoch ein Forum, beschiftigen sich mit ihren Anliegen und heben dabei die Bedeutung
von fankulturellen Aspekten immer wieder hervor. Der Betrachtung fanspezifischer Themen
in einem Medium, welches selbst einen zumindest vormaligen Fanzine-Charakter vorweisen

kann, wird demnach besondere Bedeutung zugemessen.
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Anhang: Abstract

This thesis analyses the coverage of the Austrian football magazine Ballesterer in terms of
fans and participation. The protagonists, topics and their evaluations featured in the articles
about participation will be analysed and compared. According to Roose/Schifer (2010) and
their view on political participation research we can also differ between certain ways of fan
participation. Institutionalized ways of supporters' participation focus on the decision-making
process. Influence on the particular club is a very important issue for supporters' groups.
Models and structures which offer such possibilities could be certain membership schemes, e.
g. supporters trusts or clubs owned and democratically runned by its supporters. On the other
hand protests are certain methods of participation which are not institutionalized, but
generally more common in the world of football than forms of institutionalized co-
management are. Together with special support activities those three different possibilities of

fan participation are going to be analysed in this paper.

The emphasis of the study is on the fan-related context Ballesterer offers to it's readers. Sup-
porters, their views and football culture in general are well represented in the magazine. In
contrast to mass media, where fans and their opinions are not present on the same level. The
representation of marginalised groups is one of the key aspects of alternative media. Balleste-
rer still offers an alternative to mainstream football coverage. But the former fanzine also ran
through certain steps of professionalization and is now characterized as a well-established and
commercialised medium. Additionally, the thesis focuses on this process of development and
particular structure characteristics, e.g. the frequency of publication, price of sale and page
volume. These two aspects of participation and the development of the magazine are going to
be compared. The aim is to look at the fan-related context at the same time the fanzine deve-

loped to more professional structures.
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