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1 Einleitung

1.1 Einfuhrung in die Thematik und das Forschungsinteresse
»,Ohne Sicherheit vermag der Mensch weder seine Kréfte auszubilden noch die
Frucht derselben zu geniel3en; denn ohne Sicherheit ist keine Freiheit.”
Wilhelm von Humboldt (1767-1835), preuRischer Gelehrter und Staatsmann

Eine Grundlage fur Freiheit, wie Wilhelm von Humboldt bereits anmerkte, jedoch
auch fur Wohlstand und sozialen Frieden, ist die o6ffentliche Sicherheit." Dieses
Bedurfnis nach Sicherheit spiegelt sich auch in der Meinung der europaischen
Bevdlkerung. Bereits in der Einleitung zum ,Special Eurobarometer 432 aus dem
Frahjahr 2015 wird auf die Bedeutung des Themas Sicherheit hingewiesen: ,Security
is arguably a greater issue for Europeans in 2015 than at any time since a generation
ago.”

Auch in der dsterreichischen Bevdlkerung besitzt das Thema Sicherheit einen hohen
Stellenwert. Nicht von ungefahr lautet die Vision des Bundesministeriums flr Inneres,
als ,Osterreichs Sicherheitsdienstleister Nummer eins ... Osterreich zum sichersten
Land der Welt mit der héchsten Lebensqualitit zu  machen”
(INNEN.SICHER.2015: 8).

Moderne Sicherheitspolitik war und ist ein Querschnittsthema, das nicht nur ein
Ressort betrifft, sondern &aufere und innere sowie zivile und militarische
Sicherheitsaspekte auf das Engste verknipft. Um diesen neuen Herausforderungen,
Risiken und Bedrohungen auf nationaler wie europaischer Ebene begegnen zu
konnen, wurden in einem gesamtheitlichen Ansatz sicherheitspolitische
Uberlegungen angestellt, deren Ergebnisse sich in der Osterreichischen
Sicherheitsstrategie widerspiegeln.

»Sicherheit in einer neuen Dekade - Sicherheit gestalten” lautet der Untertitel der
Osterreichischen Sicherheitsstrategie (OSS). Dem Verb ,gestalten® kommt laut
Duden die Bedeutung zu: ,sich in einer bestimmten Art entwickeln; werden®, jedoch

auch ,einer Sache eine bestimmte Form, ein bestimmtes Aussehen geben”. Daher

' Der Begriff der Freiheit findet sich in unterschiedlichen Definitionen und Konzepten in der Literatur
wieder. Die hier angefiihrte offentliche Sicherheit als eine Grundlage fir Freiheit bezieht sich in erster
Linie auf das Zitat von Wilhelm von Humboldt (Anm. des Verfassers).

2 Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter

http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 432 en.pdf.

* Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter http://www.duden.de/rechtschreibung/gestalten.
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stellt sich in diesem Zusammenhang die Frage, wie Sicherheit ,sich [nicht nur] in
einer bestimmten Art entwickeln® soll, sondern dieser auch ,eine bestimmte Form, ein
bestimmtes Aussehen [ge]geben” werden kann. Dieses ,eine bestimmte Form, ein
bestimmtes Aussehen geben“ soll wesentlicher Bestandteil der weiteren
Bearbeitungen rund um den Inhalt der Osterreichischen Sicherheitsstrategie sein.

Die Osterreichischen Sicherheitsstrategie aus dem Jahr 2013 erlautert, mit welchen
Malnahmen die Osterreichische Sicherheitspolitik im 21. Jahrhundert auf nationaler,
europaischer und internationaler Ebene gestaltet werden soll, um die Sicherheit
Osterreichs und seiner Bevdlkerung zu gewéhrleisten. Die Verteidigungspolitik ist ein
Politikbereich dieses Gesamtkonzeptes der Osterreichischen Sicherheitspolitik,
neben der Aullenpolitk und der Politik der inneren Sicherheit. Die
Verteidigungspolitik ist dem Verteidigungsressort als Aufgabe zugeordnet. Daher
werden im Sinne des oben bereits angefuhrten ,Sicherheit gestalten® und somit
.einer Sache eine bestimmte Form, ein bestimmtes Aussehen geben®, die
Verteidigungspolitik und deren Visualisierung naher betrachtet.

Der Fokus im Rahmen der weiteren Bearbeitungen richtet sich in diesem
Zusammenhang besonders auf die Visualisierung dieser Thematik in der
Offentlichkeit, zumal die &sterreichische Bevolkerung laufend (ber die
Sicherheitslage zu informieren ist (Osterreichische Sicherheitsstrategie 2013: 18).
Das Erkenntnisinteresse dazu ist vielfaltig und bezieht sich vor allem auf die
Bildpolitik des Osterreichischen Bundesheeres im Rahmen der Verteidigungspolitik.
Wie koénnen die Inhalte von Verteidigungspolitik kommuniziert werden? Welche
Bedeutung wird der Bildpolitik im Ressort beigemessen? Werden Bilder gezielt
eingesetzt, um die Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres im Rahmen der
Verteidigungspolitik aufzuzeigen? Steht die mediale Darstellung aktueller politisch
motivierter Inhalte in der Bildpolitik im Vordergrund? Wird Personalwerbung im
Kontext mit den Aufgaben, die sich aus dem Inhalt der Verteidigungspolitik ergeben,
dargestellt? Wie wird das Berufsbild von Soldatinnen im Rahmen der Bildpolitik

behandelt?
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Die verschiedenen Interessen zu dieser Thematik minden in die diese Arbeit

begleitende forschungsleitende Frage:

,Wie wird Verteidigungspolitik durch das Bundesministerium fiir Landesverteidigung
und Sport bzw. das Osterreichische Bundesheer in der Offentlichkeit visualisiert und

welche Bedeutung kommt dartiber hinaus der Personalwerbung dabei zu?“

Im Rahmen dieser Arbeit werden einleitend die Methoden und die erforderlichen
Begriffsbestimmungen naher erlautert, sowie die Bedeutung visueller Kommunikation
dargestellt. Anhand der historischen und aktuellen Entwicklung der Dimensionen der
Osterreichischen Sicherheitspolitik und deren gesetzlichen Grundlagen soll daran
anknupfend die Basis fur die weiteren Bearbeitungen geschaffen werden.

Die Bearbeitungen im Hauptteil zielen auf die Analyse von Plakaten ab, die fur die
Offentlichkeitsarbeit im Osterreichischen Bundesheer verwendet werden. Daher
werden neben der Darstellung der Bedeutung von Plakaten im Rahmen von
Werbemalnahmen auch die Inhalte der Wehrpolitik im Verteidigungsressort und die
gesellschaftliche Relevanz von Streitkraften in Osterreich und im Vergleich zu
anderen europaischen Landern naher erlautert.

Die nachfolgende Analyse der in den vergangenen drei Jahren im Ressort
verwendeten Plakate stellt die Hauptaufgabe im Rahmen dieser Arbeit dar und soll
Uber die Bildanalyse ermoglichen, Aussagen Uber die Visualisierung von
Verteidigungspolitik tatigen zu kénnen. Der politische Kontext bei der Entstehung und
Auswahl der Plakate wird dabei jedenfalls zu beachten sein. Da Werbemalinahmen
uber Plakate immer auch mit Personalwerbung verbunden sein konnen, wird auch
dieser Aspekt in der Analyse mitbetrachtet.

Welche Personengruppen mit den WerbemalRnahmen angesprochen werden
kdnnen, zeigt noch die Darstellung von Stakeholder und Zielgruppen. Damit soll zum
Abschluss ein Fazit uber die Visualisierung von Verteidigungspolitik gezogen werden
kénnen, jedoch soll auch die Bedeutung von Bildpolitik fir das Osterreichische
Bundesheer dargestellt werden.

Fur die weitere Bearbeitung ist es zunachst notwendig, Begriffe, die im Rahmen der

Arbeit verwendet werden, naher zu erlautern.



Die Verwendung der Bezeichnungen Bundesministerium fur Landesverteidigung und
Sport sowie Osterreichisches Bundesheer erfolgt teilweise synonym, obwohl es sich
um unterschiedliche Organkomplexe handelt. Der Wirkungsbereich des
Bundesministeriums flr Landesverteidigung und Sport im Sinne des § 2 Abs. 1
Bundesministeriengesetz 1986 i.d.g.F. umfasst unter anderem das Sachgebiet
militarische Angelegenheiten. Dazu zahlen Angelegenheiten der Besorgung der
verfassungsgesetzlich festgelegten Aufgaben des Bundesheeres. In jenen
Bereichen, in denen das Bundesministerium fur Landesverteidigung und Sport
aufgrund der Zustandigkeit Weisungen an das Osterreichische Bundesheer erteilt,

werden diese angeflhrt.



1.2 Methoden

Der Kern dieser Arbeit liegt in der Analyse und Interpretation von Bildplakaten, die im
Verteidigungsressort in den Jahren 2013 — 2015 verwendet wurden. Aufgrund der
eingeschrankten Anzahl von 23 Plakaten ist zur Analyse die Anwendung einer
qualitativen Methode zweckmaRig. Zur Bildung von Kategorien aus den Bildern, die
den Inhalten der Verteidigungspolitik gegenubergestellt werden konnen, ist die
Anwendung einer Methode zur Kategorienbildung erforderlich.

Informationen Uber die Rahmenbedingungen zur Entstehung und Auswahl von
Bildmotiven kdnnen nur am Entscheidungsprozess beteiligte Personen bieten. Daher
wird die Durchfihrung von Interviews die Bildanalysen erganzen. Die Auswertung der
Interviews, wie auch die Zusammenfassung sonstiger Texte, erfordert eine Methode
der Textauswertung. Die unterschiedlichen Methoden, die zur Bearbeitung

angewandt werden konnen, werden nachfolgend beschrieben.

1.2.1 Analyse von Bildern:

Erwin Panofsky (1892 — 1968) schlug in einem 1932 veroffentlichten Artikel eine
Methode der Bildinterpretation in drei Schritten vor. Er lie sich dabei von Aby
Warburgs Begriffen lkonographie und Ikonologie4 leiten, die dieser schon zu Beginn
des 20. Jahrhunderts verwendete.

Die beiden Begriffe lkonographie und lkonologie bezeichnen bis heute im weiteren
Sinne einen Forschungsansatz, der sich aus der Tradition der Kunstgeschichte
entwickelte und die Entschlisselung und Rekonstruktion der Bedeutung visueller
Kommunikation zum Ziel hat. Besonders in der Kommunikationswissenschaft sind
Ikonographie und lkonologie ,im Kontext politischer Kommunikation relevant®, da sie
sich ,als hilfreiche Methode ... fiir die Analyse politischer Bilder sowie politischer
Produktions- und Rezeptionsprozesse [erwiesen]“ (Muller/Geise 2015: 184).
Ikonographie bezeichnet die Lehre von den Bildinhalten und ihren Formen (leitet sich
ab von griechisch ,eikon“ = ,Bild“ und ,graphein® = ,schreiben®). ,Sie ist also im
engeren Sinn eine deskriptive Form der Motivkunde bzw. die Wissenschaft von der
Identifikation, Beschreibung und Klassifizierung von Bildinhalten.*

Die Ikonologie (abgeleitet von griechisch ,eikon“ = ,Bild“ und ,l6gos“ = ,Sinn,

Vernunft®) strebt ,eine komplexere kunstwissenschaftliche Betrachtungsweise und

4 Ikonen sind im urspriinglichen Sprachgebrauch transportable Darstellungen von Heiligen (seltener auch von
biblischen Szenen), die religis bzw. kultisch verehrt werden * (Miiller/Geise 2015: 31).
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kontextbezogene Deutung der Werke an.” Die |Ikonologie kann daher ,als ein eher
interpretatives Verfahren beschrieben werden, das (ber die vergleichende
Deskription hinausgeht und eine Vielzahl unterschiedlicher Quellen kritisch
beleuchtet, wechselseitig aufeinander bezieht und die Ergebnisse in einer
abschlieBenden Interpretation zusammenfiihrt* (Miller/Geise 2015: 184).

Diese beiden unterschiedlichen Vorgehensweisen dienen einerseits ,der
systematischen Erfassung, Kategorisierung und Typisierung bestimmter Bildmotive*
und andererseits ,der Erfassung der Bedeutungsdimensionen der untersuchten
Bildmotive und der fiir sie relevanten Produktions- und Rezeptionskontexte”. Die
beiden Analyseebenen der |konographie und der Ikonologie ergeben zusammen
eingesetzt eine Methodenkombination, ,die eine umfassende Rekonstruktion der
Bedeutungspotenziale des Bildmaterials in ihren jeweiligen sozio-politisch-kulturellen
Entstehungskontexten erlaubt” (Muller/Geise 2015: 185).

Panofsky machte die Methode im amerikanischen Exil in den 1950er und 1960er
Jahren popular. Die Methode der qualitativen Analyse von Bildinhalten in drei
Schritten setzt sich aus der vor-ikonographischen Beschreibung, der
ikonographischen Analyse und der ikonologischen Interpretation zusammen (Muller
2011: 32ff). Muller/Geise (2015: 187) beschreiben dieses dreiteilige Analyseschema
wie folgt:

Vor-ikonographische Beschreibung

Dieser erste Schritt konzentriert sich auf die Beschreibung des Bildmotivs auf
modglichst neutrale Weise. Eine Interpretation soll in diesem Schritt vermieden
werden. Nach Panofsky wird dieser Schritt in ,tatsachenhafte Beschreibung® und
,ausdruckshafte Beschreibung® unterteilt. Der ,Phdnomensinn® also die praktische
Vertrautheit und Fahigkeit zu sehen und das Gesehene mdglichst neutral zu
beschreiben, gelten als methodische Voraussetzung fur die vor-ikonographische
Beschreibung. Dies bedeutet, dass beispielsweise Personen noch keine Namen und
Amter zugeordnet, sondern lediglich Alter und Geschlecht angefiihrt werden.
Bedeutender in der Beschreibung waren daher die sichtbaren Details, die
fotografische Komposition, Kamerawinkel oder Beleuchtung.

Ikonographische Analyse

Auf dieser Ebene geht es um das ,sekundére oder konventionale Sujet‘, da im

Rahmen der ikonographischen Analyse Themen und Konzepte erfasst werden, mit
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denen bestimmte Motive verbunden sind. Das Motiv wird insofern ,interpretiert, als
unter Berucksichtigung unmittelbarer visueller und textlicher Quellen Informationen
mit dem ersten Schritt, der vor-ikonographischen Beschreibung, in einen
Zusammenhang gebracht und analysiert werden.

Ikonologische Interpretation

Die ikonologische Interpretation ist ein Verfahren, das eine umfangreiche Kenntnis
der Bildmotive, ihrer Geschichte, jedoch auch der Produktions- und
Rezeptionskontexte voraussetzt. Das Ziel dieses Schrittes ist, das ausgewahlte
Bildmotiv soweit zu entschlisseln, dass die diesem innewohnende Bedeutung
erkennbar wird. ,Dazu werden das Bildmotiv und die mit ihm verbundenen
Darstellungstraditionen in Zusammenhang mit dem sozio-politischen Kontext und
den kulturellen Reproduktionsmustern gesetzt.” Wesentlich flr diesen Schritt ist die
von Panofsky als ,synthetische Intuition“ bezeichnete Gabe, die ausschliel3lich im
Erfahrungsschatz und in der Begabung des Interpreten zu finden ist.

Jede dieser drei Schritte stitzt sich auf einen anderen Gegenstand und auf
unterschiedliche subjektive Quellen der Interpretation ab. Auch die ,Ausrustung® fur
die Interpretation unterscheidet sich in diesen drei Schritten voneinander ebenso wie
das Korrekturprinzip dafir (vgl. Abb. 1).

Die Korrektive der Interpretation sind letztendlich jedoch entscheidend, ,da es sich
bei dem qualitativen Verfahren der Ikonologie, ftrotz aller Systematik und
Quellenkritik, um ein nicht-standardisiertes, subjektives Verfahren handelt, bei dem
die individuelle Intuition und Expertise des Interpretierenden eine wichtige Rolle
spielt” (Muller/Geise 2015: 186).
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Erwin Panofskys Dreischrittmethode der ikonologischen Interpretation

Gegenstand der Subjektive Ausristung flr die Korrektivprinzip
Interpretation Quelle der Interpretation der Interpretation
Interpretation

I. PhAdnomensinn Vorikonografische Praktische Erfahrung Stilgeschichte

Primares oder natirliches Beschreibung (Vertrautheit mit (Art und Weise, wie unter

Sujet (kinstlerischen Motiv) Gegenstanden und wechselnden
Ereignissen) Bedingungen

Gegenstande und
Ereignisse durch Formen
ausgedrickt wurden)

Il. Bedeutungssinn Ikonografische Kenntnis literarischer Typengeschichte
Sekundares oder Analyse Quellen (Art und Weise, wie unter
konventionales Sujet (Bilder, {Vertrautheit mit Themen und | Wechselnden historischen
Anekdoten, Allegorien) Vorstellungen) Bedingungen Themen

oder Vorstellungen durch
Gegenstande und
Ereignisse ausgedrickt

wurden)
l1l. Dokumentsinn Ikonologische Synthetische Intuition Symbolgeschichte
Eigentliche Bedeutung oder Interpretation (Vertrautheit mit den (Art und Weise, wie unter
Gehalt (symbolische Werte) Tendenzen des Geistes und wechselnden historischen
der Kultur) Bedingungen wesentliche

Tendenzen des
menschlichen Geistes
durch bestimmte Themen
und Yorstellungen
ausgedrickt wurden)

Abbildung 1: Erwin Panofskys Dreischrittmethode

Ikonologische und Visuelle Kontextanalyse:

Die Methode der Bildanalyse und Bildinterpretation nach Panofsky ist kunsthistorisch
begrindet und greift bei der Analyse nicht-kinstlerischer Bildmotive zu kurz. Vor
allem die Analyse der Produktionskontexte, die die Bildbedeutung mafRgeblich
beeinflussen konnen, ware zu berlcksichtigen. Die aus diesem Anlass entwickelten
Varianten der ,lkonologischen Kontextanalyse® (vgl. Bock/Isermann/Knieper 2011:
56ff in: Petersen/Schwender: 2011) sowie die von Marion G. Muller entwickelte
,Visuelle Kontextanalyse® (Muller/Geise 2015: 219ff) ermoglichen, den Zugang der
Ikonologie um die Kontextdimension zu erweitern (Muller/Geise 2015: 219).

Die ikonologische Kontextanalyse baut auf dem komplexen Prozess der
Bildkommunikation auf. Der Prozess ist gekennzeichnet durch den hohen Grad an
individueller Einflussnahme der beteiligten Akteure, die sich aus der Berater- bzw.
Strategie-Instanz, dem Abgebildeten, dem Bildproduzenten, dem Medienbetrieb und
dem Bildrezipienten zusammensetzen. Jeder Akteur beeinflusst, zum Teil auch

unbewusst, den Entstehungs- und den Rezeptionsprozess eines Bildes und somit
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auch dessen Bedeutung und Wirkung. Je nach interessierender Fragestellung steht
als Ausgangspunkt einer von sechs verschiedenen Kontexten zur Verfligung. Fur
den Startpunkt der Untersuchungen kann der Fokus auf dem Strategie-, Ereignis -,
Produktions- und Medienkontext sowie auf dem Rezeptions- und Kognitionskontext
liegen. Die Ikonologische Kontextanalyse ist angelehnt an das dreistufige Modell von
Panofsky, beginnt mit der pra-ikonographischen Beschreibung und setzt fort in der
ikonographischen Analyse. Die entscheidende Veranderung von Panofskys Methode
erfolgt erst im dritten Schritt, im Rahmen der ikonologischen Interpretation. ,Die
entsprechend zur systematisch-ikonologischen Interpretation erweitere Phase
integriert Uber die manifesten Bildinhalte hinaus nun verschiedene medial bedingte
Kontexte, wie Strategie, Ereignis, Produktion, Distribution, Rezeption und die
kognitive Verarbeitung von Medienbildern® (Bock/Isermann/Knieper 2011: 63 in:
Petersen/Schwender: 2011). Entsprechend dem mehrstufigen Prozess der
Bildkommunikation werden noch zusatzliche Faktoren, wie Wirkabsichten,
medienspezifische Zwange, das Tragermedium und die mediale Kultur oder
Geschichte erfasst. Auflerdem macht der Schritt ,die beiden entscheidenden
Selektionen vom Denkbild der Strategieebenen zum schliellich kontextualisierten
Medienbild deutlich”, indem ,die Differenzen zwischen Ur- und Abbild sowie Ab- und
Medienbild“ erfasst werden (ebenda: 63f). Die Ikonologische Kontextanalyse
kombiniert Panofskys Methode mit der ,soziologischen Theorie der Strukturierung
und mit den Erkenntnissen aus der kommunikationswissenschaftlich geprégten
Bildwissenschaft und leistet damit den Transfer der genuin kunstwissenschaftlichen
Betrachtung von Bildern hin zu einer systematischen Analyse von Medienbildern®
(ebenda: 71).

Die Visuelle Kontextanalyse nach dem Modell von Marion G. Muller erweitert den
Zugang der lkonologie ebenso um die Kontextdimension. Dazu werden ,die
unterschiedlichen Einflussfaktoren im visuellen Produktions- und Rezeptionsprozess
in die Analysemethode” integriert und nicht nur als ,Korrektiv® betrachtet, wie es
Panofskys dreistufiges Modell vorsieht (Muller/Geise 2015: 219). Das Ziel der
Visuellen Kontextanalyse liegt darin, die wechselseitige Wirkung von Abbildern und
Denkbildern vor dem Hintergrund ihrer Kontexte zu analysieren. Warburg unterschied
bereits zwischen materiellen Abbildern und immateriellen Denkbildern. Im

angefuhrten Bildbegriff (vgl. Kapitel 1.3) wird daran angeknupft. Jedes Abbild erzeugt
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automatisch ein korrespondierendes Denkbild, wahrend umgekehrt nicht jedes
Denkbild eine materielle Form einnimmt. In Abbildung 2 wird dies durch den
durchgezogenen und den gestrichelten Pfeil zwischen den beiden Begriffen
veranschaulicht. Die Analyse der Wechselwirkung zwischen Abbild und Denkbild ist
zentral fUr die visuelle Kommunikationsforschung. Dabei dienen Abbilder auch als
Quellen gesellschaftlicher und kultureller ,Bewusstseinsstrukturen® zu einer
gegebenen Zeit. Jeder Kontext beeinflusst auch mit, ,inwieweit bestimmte Abbilder in
bestimmte Denkbilder miinden kénnen® (Muller/Geise 2015: 220).

Bildbegriff und Bildkontexte in der Visuellen Kommunikationsforschung

Materielle Bilder
LAbbilder”

Mentale (immaterielle) Bilder
,Denkbilder”

1.Form  Architektur Skulptur Malerei Grafik Fotografie Film v Video Interoek
2. Produktion kiinstlerisch kommerziell  journalistisch wissenschaftlich politisch privat religits
3. Rezeption Kombination aus den 7 Produktionskontexten: Kiinstlerische Produktion — kiinstlerische Rezeption

Kiinstlerische Produktion — kommerzielle Rezeption
Kiinstlerische Produktion — journalistische Rezeption
Kiinstlerische Produktion — wissenschaftliche Rezeption
Klinstlerische Produktion — politische Rezeption
Kiinstlerische Produktion — private Rezeption
Kiinstlerische Produktion — religidse Rezeption
Kommerzielle Produktion— kiinstlerische Rezeption
etc.

Abbildung 2: Bildbegriff und Bildkontexte in der Visuellen Kommunikationsforschung

Im Gegensatz zur zuvor erwahnten lkonologischen Kontextanalyse, integriert Muller
die Kontextebene nicht erst im dritten Schritt von Panofskys Analysemodell, sondern
knupft unmittelbar an die drei Ebenen an. Die vor-ikonographische Beschreibung
entspricht dabei der 1. Kontextebene ,Form®, die ikonographische Analyse entspricht
der 2. Kontextebene ,Produktion® und die ikonologische Interpretation der
3. Kontextebene ,Rezeption®. Die Auspragungen in den verschiedenen Ebenen sind
aus der Abbildung 2 ersichtlich. Mit der 1. Kontextebene - der ,Form- oder
Gestaltungskontext® - ist die konkrete Gestaltung des Bildmaterials bezeichnet und
umfasst im Modell neun materielle Auspragungen. Die 2. Kontextebene — der

Produktionskontext — beinhaltet die ,sozialwissenschaftliche Untersuchung und
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Erfassung spezifischer visueller und multimodaler Produktionskontexte® und umfasst
sieben idealtypische Auspragungen, die in der Realitdt meist als Mischformen
auftreten (Muller/Geise 2015: 221). Die 3. Kontextebene — der ,Rezeptionskontext” -
ist die komplexeste aller drei Ebenen. In dieser Kontextebene Uberschneiden sich
haufig die sieben idealtypischen Produktionskontexte mit ihren Rezeptionspendants.
Daher werden im Rezeptionskontext neben den klassischen postrezeptiven
Methoden (z.B. Befragungen) auch experimentelle Methoden (z.B. Eyetracking) zur
Analyse angewandt (Muller/Geise 2015: 222f). In der Abbildung 3 werden die drei

Kontextebenen der visuellen Kontextanalyse mit Panofskys Dreistufenmodell

verglichen und moégliche Analyseinstrumente angefihrt.

Dreistufenmodell

Vergleich der Strata der visuellen Kontextanalyse mit Panofskys

(Bildbeschreibung und
Bildanalyse, Motivtradition
und Stilgeschichte)

Kontextstrata Panofskys Methodenverortung | Analyseinstrumente
Strata
|. Form Vorikonografische | Kunstgeschichte + é-%i o
- iv. Materialita Beschreibun ikations- BOALCRIN LI
PBﬂLIefi;gﬁttg;. Materialitét, g Kpmmunlkatlons Dbt b
wissenschaft Quellenkritik,

Literaturrecherche, Dichte
Beschreibung, Serielle
lkanografie, qualitative
Inhaltanalyse

[l. Produktion

Entstehungsbedingungen,
Konventionen, Routinen,
Selektionskriterien und
Restriktionen der
Bildgestaltung, Publikation
und Verbreitung

lkonografische
Analyse

Kommunikations-

wissenschaft
{empirische Analyse der
journalistischen,
nutzergererten und der
massenmedialen
Produktionsstrukturen und
Funktionszusammenhange)

zB:

Visual Framing,
Experteninterviews,
Fragebdgen, teilnehmende
Beobachtung,
Fokusgruppen, quantitative
Inhaltsanalyse

[ll. Rezeption
Individuelle, soziale,
kulturelle, politische.

Kaonventionen, Routinen,
Restriktionen der
Bildwahrnehmung,
Bedeutungszuweisung und
emotionale Rezeption

dkonomische Bedingungen,

lkonologische
Interpretation

Kommunikations-
wissenschaft +
Psychclogie

(experimentelle Messung der

Wahrnehmung und
Interpretation von Bildern
sowie der emotionalen
Reaktion auf Bildern)

zB.:

Bildsortierstudien,
Bewegungsanalysen, Visual
Framing Analyse (audience
frames), Fragebdgen,
Interviews, Teilnehmende
Beobachtung,
Fokusgruppen, digitale
Methoden:

Crowd Annctation, Crowd
Tagging. Crowd Sourcing

Abbildung 3: Vergleich der

Dreistufenmodell

Strata

der visuellen
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Muller fuhrt dazu an, dass die Anwendung der Methode der visuellen Kontextanalyse
nur in gréleren interdisziplinaren Teams und mit entsprechender finanzieller
Ausstattung zu bewaltigen ist. Daher empfiehlt sie, bei Einzelforschern die
LAnwendung der Methode auf jeweils nur ein einziges Stratum — den Formkontext,
den Produktionskontext oder den Rezeptionskontext® — zu beschranken
(Muller/Geise 2015: 223).

FUr die folgende Bearbeitung werden daher die Bildanalysen um den Bereich des
politischen Produktionskontextes erweitert. Im politischen Produktionskontext hangt
das Produkt nicht nur von der Begabung oder Kreativitat eines einzelnen Individuums
ab. Auch die Interessen, Wiinsche und Vorlieben des Auftraggebers spielen eine
wesentliche Rolle und sind im Produktionsprozess zu bertcksichtigen (Muller/Geise
2015: 222).

Unter Anwendung der Methoden der politischen Ikonographie werden Plakate des
Verteidigungsressorts aus den Jahren 2013 bis 2015 analysiert, die im Rahmen der
Offentlichkeitsarbeit des Osterreichischen Bundesheeres verwendet wurden. Aus
den Bildanalysen werden Kategorien abgeleitet, denen die Plakate zuzuordnen sind.
Damit ist eine Gegenuberstellung der Kategorien aus den Bildanalysen der Plakate
mit jenen, die sich aus den Inhalten der Verteidigungspolitik entwickeln, moglich. Die

Ableitung der Bildkategorien erfolgt aus dem Text der Bildanalysen.

1.2.2 Interviewform

Erganzend zu den Bildanalysen erfolgt eine qualitative Methode der Datensammlung
Uber verbale Daten durch Interviews. Dadurch sollen Informationen uUber die
Entstehungsbedingungen und Selektionskriterien der Plakate sowie allenfalls auch
Restriktionen der Bildgestaltung erhalten werden. Als erfolgversprechendste
Methode wird das Experteninterview erachtet, zumal der Anwendungsbereich auf
Expertenwissen in Institutionen abzielt (Flick 2012: 268ff). Im Rahmen dieser
Experteninterviews erfolgt die Erweiterung der Bildanalysen um den politischen
Produktionskontext.

Meuser und Nagel (2005: 74) fuhren zu den Experteninterviews an:

svon Interesse sind Expertinnen als Funktionstrdgerlnnen innerhalb eines
organisatorischen oder institutionellen Kontextes. Die damit verknlipften

Zustéandigkeiten, Aufgaben, Téatigkeiten und die aus diesen gewonnenen exklusiven
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Erfahrungen und Wissensbesténde sind die Gegenstande des
Expertinneninterviews.”

Diese werden leitfadengestutzt gefihrt und transkribiert.

1.2.3 Textanalyse und Ableitung von Kategorien

Die Analyse der Aussagen in den Experteninterviews erfolgt ebenso wie die
Kategorienbildung aus den Bildanalysen in Entsprechung der qualitativen
Inhaltsanalyse nach Mayring (vgl. 5.4 Methode der qualitativen Inhaltsanalyse). ,Das
Kategoriensystem ist zentraler Punkt in quantitativer Inhaltsanalyse. Aber auch in der
qualitativen Inhaltsanalyse soll versucht werden, die Ziele der Analyse in Kategorien
zu konkretisieren® (Mayring 2007: 43). Im Rahmen der Textanalyse und der Bildung
von Kategorien kommt die zusammenfassende Inhaltsanalyse zur Anwendung, die
»...aus alltdglichen Zusammenfassungen abgeleitet [ist]* (ebenda: 44). ,Ziel der
Analyse ist es, das Material zu reduzieren, dal3 [sic] die wesentlichen Inhalte erhalten
bleiben, durch Abstraktion einen liberschaubaren Corpus zu schaffen, der immer
noch Abbild des Grundmaterials ist“ (ebenda: 58). Die Methode der explizierenden
Inhaltsanalyse nach Mayring wird in jenem Bereich angewandt, in welchem die
Textstellen inhaltlich zu erweitern sind. Mayring (2007: 58) fuhrt dazu an, dass das
,Ziel der Analyse [es] ist, zu einzelnen fraglichen Textzeilen (Begriffen, Sétzen, ...)
zuséatzliches Material heranzutragen, das das Verstédndnis erweitert, das die
Textstelle erldutert, erklart, ausdeutet.” Entscheidend fur die Qualitat der Explikation
ist die Auswahl des Materials, das zur Erklarung der Textstellen verwendet wird. ,Bei
Jeder Explikation mul3 [sic] die Grundlage die lexikalisch-grammatikalische Definition
sein“ (ebenda: 77).

Zusatzlich zu den Experteninterviews ist eine Dokumentenanalyse durchzuflhren. In
diesem Fall handelt es sich teilweise um staatliche Dokumente, deren Zuganglichkeit
eingeschrankt ist. Offentlich zugéngliches Material und Literatur sind jedenfalls zu
verwenden. Bei Verfugbarkeit entsprechender Dokumente wird in Zusammenfihrung
mit den Interpretationen aus den Bildanalysen und den erganzend durchzufihrenden

Experteninterviews das Prinzip der Triangulation anzuwenden sein (Flick 2012: 519f).
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1.3 Begriffsbestimmungen

Zu Beginn werden jene Begriffe naher bestimmt, die fur die weitere Bearbeitung
zentral sind. Im Wesentlichen handelt es sich dabei um Begriffe, die sich bereits im
Titel der Masterarbeit finden. Daher gilt es zunachst die Begriffe Verteidigungspolitik,
den Bildbegriff und Bildpolitik ihren Verwendungen entsprechend im Rahmen der
Masterarbeit zu erlautern. Die Abgrenzung ist erforderlich, weil nicht fir alle Begriffe
in der Wissenschaft eine einheitliche Auslegung verfugbar ist. Erganzende
Begriffsbestimmungen finden sich in einem Glossar am Ende dieser Arbeit. Nicht
angefuhrt sind in den vorangestellten Begriffsbestimmungen die Begriffe und Inhalte
der Osterreichischen Sicherheitsstrategie, weil diesem Thema anschlieBend ein
eigenes Kapitel gewidmet ist (vgl. Kapitel 1.5 Dimensionen der Osterreichischen
Sicherheitspolitik).

Zuvor ware noch zu erlautern, wofur nationale ,Umfassende Sicherheitsvorsorge®
steht, da Verteidigungspolitik in diese eingebettet ist.

Die nationale Umfassende Sicherheitsvorsorge ,zielt auf das systematische
Zusammenwirken verschiedener Politikbereiche auf Basis einer Gesamtstrategie und
der relevanten Teilstrategien ab. Ein umfassendes Lagebild aller Akteure und ein
darauf aufbauendes gemeinsames Lageverstdndnis sind notwendige Grundlagen fiir
sicherheitspolitische Entscheidungen auf nationaler und internationaler Ebene. Dabei
sollen Synergien im Sicherheitsbereich im Rahmen eines gesamtstaatlichen
»Sicherheitsclusters« erzielt werden“ (0SS 2013: 10).

Verteidigungspolitik

,Osterreichs Verteidigungspolitik ist integrales [sic] Element der nationalen
Umfassenden Sicherheitsvorsorge (USV). Sie wirkt mit der AulRenpolitik und der
Politik der inneren Sicherheit zusammen (1) zur Gewéhrleistung der vollen
staatlichen Souverénitat und Integritdt, (2) zum Schutz der verfassungsmaéafBigen
Einrichtungen und der kritischen Infrastruktur, (3) zum Schutz der Bevélkerung, auch
im Bereich der Katastrophenhilfe, (4) zur Unterstitzung der staatlichen
Handlungsféhigkeit in Krisensituationen strategischen Ausmalles, (5) zur
solidarischen Leistung von Krisenmanagementbeitrdgen und (6) zu einem
militdrischen Solidarbeitrag zum sicherheitspolitischen Handeln der EU.

Die Bewiéltigung von subkonventionellen Bedrohungen oder von neuen

Geféhrdungen in Folge von Cyber-Angriffen kann zu einem neuen militdrischen
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Aufgabenfeld werden. Auch die Beféhigung zu Evakuierungseinsétzen ist als
militdrische Aufgabe sicherzustellen.
Dartiber hinaus hat das Bundesheer eine wichtige Rolle bei der Aufrechterhaltung
der inneren Sicherheit. Es miissen alle Aufgaben bewéltigbar sein, die sich aufgrund
von Assistenzanforderungen ziviler Behdrden ergeben. Dazu zéhlen etwa
Assistenzleistungen  zur  Unterstitzung  sicherheitspolizeilicher ~ Aufgaben,
Hilfeleistungen bei Katastrophen oder Beitrdge zum Schutz kritischer Infrastrukturen.
Beitragsleistungen zum internationalen Krisenmanagement sind ein wesentlicher
Aufgabenbereich des OBH. Durch sein Auslandsengagement leistet es einen
anerkannten internationalen Solidarbeitrag und vermindert negative Rlckwirkungen
internationaler Sicherheitsprobleme auf Osterreich. Die Auslandseinsétze sind daher
auf hohem Niveau fortzusetzen* (0SS 2013: 11).
Diese  Begriffsbestimmung und die nachfolgenden  Erlduterungen  von
Verteidigungspolitik bestimmen den Rahmen des Beitrages des Osterreichischen
Bundesheeres zur Osterreichischen Sicherheitsstrategie. Die finf daraus
abgeleiteten verteidigungspolitischen Zielsetzungen finden sich in der Teilstrategie
Verteidigungspolitik wieder (Teilstrategie Verteidigungspolitik 2014: 9f):
e Gewabhrleistung der staatlichen Souveranitat und Integritat.
e Beitragsleistung zum Schutz der verfassungsmaliigen Einrichtungen, der
kritischen Infrastruktur und der Bevdlkerung.
e Leistung eines militarischen Solidarbeitrages zum sicherheitspolitischen
Handeln der EU.
e Fodrderung von Frieden, Humanitat und internationaler Sicherheit.
e Beitragsleistung zum gesamtstaatlichen Sicherheitsmanagement im Rahmen
der Umfassenden Sicherheitsvorsorge.
Im Wesentlichen geben diese Eckpunkte die gesetzlichen Aufgaben gemaf
Wehrgesetz wieder (vgl. Kapitel 1.5.4). Die Kernaufgabe des Osterreichischen
Bundesheeres, die militarischen Landesverteidigung, wird nicht deutlich
angesprochen, sondern durch die ,Gewahrleistung der staatlichen Souveranitat und
Integritat® umschrieben.
Fur die weitere Betrachtung der Visualisierung von Verteidigungspolitik im Rahmen
dieser Arbeit sind jedenfalls die zuvor angeflihrte Begriffsbestimmung und die daraus

abgeleiteten verteidigungspolitischen Zielsetzungen von Belang.
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Bildbegriff

,Bilder sind medienhistorisch eine anthropologische Konstante: Seit Menschen im
Paléolithikum die ersten bildlichen Botschaften erzeugt haben, waren Bilder
wesentlicher Bestandteil menschlicher Ausdrucksformen® (Muller/Geise 2015: 19).
Das diverse Verstandnis des Bildbegriffes in der Wissenschaft zeigt sich in den
folgenden Ausflihrungen und macht die Komplexitat dieser Thematik deutlich.
Drechsel (2005: 26f) grenzt in seinen Uberlegungen zu einer Bilddefinition ein, dass
zur Entwicklung einer politikwissenschaftlichen Minimaldefinition zwei Lehrsatze far
das visuelle Bild zur Verflgung stehen, die besagen, dass Bilder zum einen Uber den
visuellen Sinn wahrgenommen werden, und zum anderen gelten sie ,,in weiten Teilen
der Forschung als Konstrukte. Sie sind also in irgendeiner Form hergestellt.” Seine
aus diesen Voruberlegungen gefundene Minimaldefinition lautet daher: ,Das Bild ist
ein visuelles Konstrukt.“ Unter Einbeziehung der Uberlegungen, dass Bilder von
jemandem hergestellt werden mussen, also der Berlcksichtigung der
Produktionsperspektive auf der einen Seite, und der Uberlegung auf der anderen
Seite, wonach Bilder visuelle Welten aus mehrdeutigen Bildern nach visuellen
Regeln bei den Bildrezipierenden erzeugen, findet er nachfolgenden
Definitionsvorschlag:

.Bilder sind visuelle Zeichen, deren Bedeutungen sich aus dem Wechselspiel von
Blicken und Tréagern ergeben” (Drechsel 2005: 63).

Muller/Geise (2015: 19) verweisen im Zusammenhang von Bildnutzung, Bildrezeption
und Bildwirkung auf W.J.T. Mitchells Erkenntnis (1986), ,dass unser Verstédndnis von
Bildlichkeit und Bildern relativ ist, denn es basiert auf Vorerfahrungen, die aus
zeitlichen, kulturellen, sozialen und individuellen Wahrnehmungsdifferenzen
resultieren und zu Unterschieden in Bildverstédndnis und Bildinterpretation flihren.*
Als Grundlage dafur gilt die in diesem Zusammenhang bereits vom
Kulturwissenschaftler und Kunsthistoriker Aby Warburg (1866 — 1929) angeflihrte
enge Verbindung von materiellem Abbild und immateriellem Denkbild. Der Bildbegriff
kann daher in zwei Aspekte unterteilt werden, die untrennbar miteinander verbunden
sind. Jedes Abbild erzeugt automatisch ein korrespondierendes Denkbild. Umgekehrt
erzeugt jedoch nicht jedes Denkbild automatisch ein Abbild. Deutlicher wird diese
Idee des Bildbegriffes, wenn man Mitchells Unterscheidung der beiden Bildgruppen

mit insgesamt funf Bildkategorien heranzieht. Nach dieser Kategorisierung zahlen zur
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Bildgruppe der materiellen Bilder die grafischen Bilder, wie Gemalde, Zeichnungen,
Statuen, sowie die optischen Bilder, wie Spiegel und Projektionen. Zur Bildgruppe
der immateriellen Bilder zahlen die perzeptuellen Bilder, wie Sinnesdaten und
Erscheinungen, die geistigen Bilder wie Traume, Ideen und Erinnerungen sowie die
sprachlichen Bilder. Die von Mitchell entwickelte Bilddefinition ist sehr weit gefasst
und beinhaltet ,jedes Abbild, jede Darstellung, jedes Motiv und jegliche Gestalt, die in
bzw. auf irgendeinem Medium erscheint” (ebenda: 19f).

FUr die Bearbeitung erscheint dieser Bildbegriff zu weit gefasst, und auch
Muller/Geise sprechen im Zusammenhang mit der visuellen
Kommunikationsforschung davon, dass dieser Bildbegriff flir diese Zwecke zu
Lunprézise“ist (ebenda: 20).

Geise (2011: 62f) hat unter Bezugnahme auf die Definition von visueller (politischer)
Kommunikation (vgl. Kapitel 1.4), die sich im politischen Raum vor allem auf
Bildkommunikation abstlutzt, jedoch auch abstrakte, visuell wahrnehmbare
Bedeutungstrager wie Farbe und Formen beinhalten sollte, eine engere Definition
eines Bildbegriffes gefunden:

,Bild ist eine intentionale, hdchstens zweidimensionale, medial gebundene
Visualisierung oder visuelle Reprasentation von Bedeutungsinhalten, die nicht vorher
fixiert sein missen, mit Bezug zu situativen, zeitlichen, rédumlichen, individualen und
sozialen Kontexten® (Geise 2011: 63).

Dieser Bildbegriff wird nun auch fir die nachfolgende Arbeit als Grundlage
verwendet, weil die Bildkommunikation in der weiteren Bearbeitung im Vordergrund
steht und die Bildanalysen an Plakaten erfolgen. Die angeflihrten Kontexte sind
zentral fur die bereits angeflhrte Methodenwahl (vgl. 1.2 Methoden).

Im Rahmen der Politikwissenschaft ware insbesondere das politische Bild zu
betrachten. Dazu notiert Drechsel, dass ,kein Bild an sich politisch oder unpolitisch
ist’.  Die politische Qualitdt eines Bildes hangt von seiner jeweiligen
Kontextualisierung ab, und daher kann jedes Bild zum politischen Bild werden.
(Drechsel 2005: 194).

Bildpolitik

In der einschlagigen Fachliteratur findet sich keine einheitliche Definition des
Terminus ,Bildpolitik®. Die Bedeutung ist zumeist abhangig von den verwendeten

Definitionen der Begriffe Bild sowie Politik. ,Bildlichkeit wurde von Herrschern in der
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Geschichte immer wieder zur Darstellung der Machtverhéltnisse genutzt. Sei es nun
uber die Architektur, die sich beispielsweise (iber Herrschaftsbauten oder
Sakralbauten ausgedriickt hat, durch gemalte Portraits und Denkméler oder auch
durch Inszenierungen in der modernen Welt, z.B. im Rahmen von grol3en
Medienereignissen wie Sportveranstaltungen. Uberall dort, wo Herrschaft sich iiber
Visualisierung ausdriicken kann, zeigt sich Bildpolitik“ (Petra Bernhardt 2015:
Spezialvorlesung Bildpolitik).

Im Glossar der Bildphilosophie wird dies erganzt (bearbeitet durch Petra Bernhardt
und Joerg R.J. Schirra): ,Bildpolitik kann die Wechselverbindung von Bildlichkeit und
Politik ebenso beschreiben wie die strategische Nutzung von Sichtbarkeit bzw.
Bildwirkungen, beispielsweise durch Kiinstler oder in den Naturwissenschaften. Sehr
héufig ist der Begriff auf die Indienstnahme von Bildern durch Herrscher oder andere
Akteure bezogen, die an der Herstellung kollektiv verbindlicher Entscheidungen
beteiligt sind.*

Folglich ist Bildpolitik vor allem fur staatliche Institutionen von erheblichem Interesse.
Sowohl politische Absichten als auch politische Aufgaben kdnnen damit visualisiert
oder auch Machtverhaltnisse dargestellt werden. Durch diese Begriffsbestimmung
wird deutlich, dass der Nutzung von Bildpolitik ein hoher Stellenwert zukommt und
insbesondere Offentlichen Einrichtungen damit die Moglichkeit eingeraumt wird, der
Gesellschaft Botschaften ihrer Aufgaben bildlich zu vermitteln. Wie bereits zuvor
angemerkt, sind: ,Bilder aber nicht per se als politisch zu verstehen. Entscheidend ist

ihre Kontextualisierung” (Drechsel 2005: 113).

® Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
http://www.gib.uni-tuebingen.de/netzwerk/glossar/index.php?title=Bildpolitik.

23


http://www.gib.uni-tuebingen.de/netzwerk/glossar/index.php?title=Bildpolitik�

1.4 Visuelle Kommunikation

,You cannot unsee a Picture!”

(Miller, 2013)

,Du kannst kein Bild ungesehen machen — einmal wahrgenommene Bilder kbnnen
nicht absichtsvoll aus dem Gedé&chtnis gelbscht werden.” Dieser einleitende Satz von
Marion G. Mduller (2013: 20) weist auf die zentrale Bedeutung von Bildern in der
Kommunikation hin. Dazu fahrt Mdller weiter an, dass Bilder ,Akte“ sind, dass ,sie
ihre Wirkung sowohl innerhalb als auch aul8erhalb des Individuums entfalten, dass
ihnen eine ,aktive Kraft innewohnt und dass es einen Prozess der Verlebendigung
des Bildes gibt” (ebenda).
Diese Bedeutung kommt Bildern nicht erst in der modernen, digitalisierten Welt zu,
sondern kann in der jahrtausendelangen Geschichte der Menschheit fortgesetzt
beobachtet werden. Bildliche Mitteilungen wurden bereits lange vor Entwicklung der
Schrift genutzt, um Botschaften und Wissen weiterzugeben. Hohlenmalereien
zeugen noch heute davon. Im Verlauf der weiteren Geschichte anderte sich die
Funktion des Bildes. War es anfangs noch eine seltene, kostbare Form der
Kommunikation, haufig religids-rituell eingebunden, so sind die Menschen heute
Uberflutet von Bildern, die Uber Fernsehen, Internet, Zeitungen und Zeitschriften,
Plakaten oder sonstigen Medien auf sie einwirken. Die Vielfalt der visuellen
Kommunikationsmittel in den heutigen ,Mediengesellschaften® schafft eine standige
Prasenz von Bildern, die dazu fiihrt, dass sich diese Kommunikationsform zu einem
Lvertrauten, jederzeit technisch reproduzier-, modifizier- und verfiigbaren Alltagsgut
entwickelt (Muller 2015: 13).
Bilder sind heute ein fester Bestandteil in der Kommunikation, und haufig wird dies
mit dem Satz begrindet: ,Bilder sagen mehr als tausend Worte”
Petersen/Schwender (2011: 20) fugen diesem Satz jedoch hinzu: ,Doch wir wissen
nicht welche.“ Durch diesen Satz wird angedeutet, ,dass es eine Art Ubersetzung
vom Visuellen ins Verbale gibt“ (ebenda: 20). Doch sowohl ein Text als auch Bilder
bedlrfen einer Interpretation, wobei der Text ein Bild niemals restlos beschreiben
und ersetzen kann. ,Bilder, die komplex, mehrdeutig oder neutral sind, bedrfen eher
der Interpretation. Text hat weniger Streuverluste und weniger semantisches
Rauschen® (ebenda: 20). Sowohl Text wie auch Bilder haben unterschiedliche

Starken und spezifische Schwachen. ,Die Fahigkeit des Textes liegt also in der
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Vermittlung von summarischen und subjektiven Einschéatzungen, die fir den
kommunikativen Abgleich wichtig sind. Bilder liefern die visuellen Details, die dann
mental oder verbal bewertet werden kénnen (ebenda: 21).

Die Erkenntnis, dass Bilder fruher, schneller und unmittelbarer wahrgenommen
werden als Texte, Uber ein hdheres Aktivierungspotenzial verfugen, bessere
Gedachtnisleistungen erzielen sowie tiefer und emotionaler beeinflussen kdnnen,
fuhrt zu einer verstarkten Integration von Visualisierung, insbesondere auch in das
Feld der politischen Kommunikation. Die ,Bilder im Kopf‘ bleiben eher hangen als
jene Dinge, die gesagt oder geschrieben werden (Geise 2011: 22ff).

Der Einsatz visueller Kommunikation beeinflusst auch den Wahrnehmungs- und
Wirkungsprozess politischer Inhalte positiv. Die am Beispiel des Wahl(Bild)Plakates
erzielten Ergebnisse eines Forschungsprojektes zeigen, dass visuelle
Kommunikation gerade fir den politischen Raum hdchst bedeutsam ist, well
Bildplakate gegenuber Textplakaten unabhangig von Bildung, Alter und Geschlecht
deutlich schneller und intensiver betrachtet, besser bewertet, hoher akzeptiert und
besser erinnert werden (Geise 2011: 337ff).

Geise (2011: 63) beschreibt visuelle (politische) Kommunikation daher
folgendermalien: ,Visuelle (politische) Kommunikation bezeichnet sémtliche internen
und externen Vermittlungs- und Austauschprozesse von Bedeutungsinhalten (mit
direkter oder indirekter politischer Relevanz sowie deren Wechselwirkung zwischen
politischen Akteuren, Medien und Bevoélkerung), sofern sich diese visueller
Phédnomene bedienen, die sich in Form von Bildern materialisieren.
Zusammenfassend werden ,visuelle Eindriicke vom menschlichen Sinnesapparat...*
nicht nur anders verarbeitet als Textinformation, sondern ,auch in anderer Art und
Weise erinnert und im persénlichen wie auch im kulturellen Gedéchtnis gespeichert”
(Muller 2015: 13).

Die erwiesene hohere Akzeptanz sowie die bessere Erinnerung an Inhalte von
Bildern gegenuber Texten, unabhangig vom Bildungsgrad, Alter und Geschlecht,
zeigen, wie zentral die Nutzung visueller Kommunikation sein kann. Der Einsatz
visueller Kommunikationsmittel bietet daher auch staatlichen Institutionen

Madglichkeiten, politisch relevante Inhalte wie Sicherheitspolitik zu vermitteln.
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1.5 Dimensionen der Osterreichischen Sicherheitspolitik

Im folgenden Abschnitt werden als Grundlage fir die weiteren Bearbeitungen die
Dimensionen der Osterreichischen Sicherheitspolitik beschrieben. Dazu werden die
historische Entwicklung der Osterreichischen Sicherheitsstrategie 2013 und auch die

gesetzlichen Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres dargestellt.

1.5.1 Militarische Entwicklungen am Ende des 20. Jahrhunderts

Mit dem Ende des Kalten Krieges hat sich die sicherheitspolitische Lage in Europa
grundlegend geandert. Die Bedeutung der konventionellen militarischen
Landesverteidigung, die sich in Osterreich bis dahin an der Raumverteidigung
orientierte, nahm als Aufgabe fiir das Osterreichische Bundesheer kontinuierlich ab.
International waren der Kampf gegen den Terrorismus und der damit verbundene
Einsatz von militarischen Kraften aullerhalb des eigenen Landes die
sicherheitspolitischen Themen, die nun durch die Staaten zu bewaltigen waren
(Gustenau: 698 in: Pucher/Frank: 2012).

Mit der Veranderung der Sicherheitssituation in Europa umfasste der Begriff
Sicherheit nunmehr, zusatzlich zu den bisher vorwiegend militarischen Aspekten,
auch die sozialen, okologischen und 6konomischen Dimensionen. Dieser Wandel
wirkte sich sowohl auf die Aufgaben von Streitkraften als auch auf deren
Organisation aus. Waren die Aufgaben der Streitkrafte im Kalten Krieg vorwiegend
auf die territoriale Landesverteidigung ausgerichtet, stehen nun Missionen, die unter
dem Begriff der ,Petersberg-Aufgaben“® zusammengefasst werden, im Vordergrund.
Verlangte der Kalte Krieg eine hohe Anzahl an Soldaten, so erfordern diese
Aufgaben nunmehr kurzfristig abrufbare Krafte, welche fur internationale Missionen
einsetzbar sind. Aus diesem Grund wurde auch in vielen europaischen Staaten auf

Freiwilligenarmeen umgestellt (Pfarr 2007: 7).

1.5.2 Strategie der Umfassenden Sicherheitsvorsorge

In Osterreich wurden als Folge der sicherheitspolitischen Anderungen in Europa
neue konzeptionelle Grundlagen erarbeitet. Ziel war nicht nur die Erarbeitung von
zeitgeméaRen Aufgaben fiir das Osterreichische Bundesheer, sondern es ging auch
,um eine moderne begriffiche Fassung der Sicherheitspolitik und ihre

Implementierung als gesamtstaatliche Aufgabe mit entsprechenden Instrumenten

6 Begriffsbestimmung siehe Glossar.
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und Verfahren” (Gustenau: 701 in: Pucher/Frank 2012). Zumindest formal sollte dies
mit der Einflhrung des Konzeptes der Gesamtstrategie Umfassende
Sicherheitsvorsorge (USV) gelingen, ,in dem die Sicherheitspolitik als solche operativ
der Bundesregierung und im Grundsétzlichen dem Parlament zugewiesen wurde.”
Die jeweils zustandigen Ressorts wurden in das Gesamtkonzept eingebunden und
sollten dazu in entsprechenden Teilstrategien ihren Beitrag leisten (ebenda). Die
Sicherheits- und Verteidigungsdoktrin 2001 wurde schlieRlich im Nationalrat
beschlossen’. Die daraus abgeleiteten Teilstrategien wurden in weiterer Folge (2005)
im Nationalen Sicherheitsrat beschlossen und im Bundeskanzleramt hinterlegt
(Gustenau: 703 in: Pucher/Frank 2012).

Bereits in der Sicherheits- und Verteidigungsdoktrin 2001 waren die
Sicherheitsinteressen Osterreichs eng mit den Grundlagen der durch die
Europaische Union verfolgten Sicherheitsinteressen verknupft. ,Die Sicherheit
Osterreichs und die der EU sind untrennbar miteinander verbunden. Osterreich

verwirklicht seine Sicherheitspolitik heute im wesentlichen im Rahmen der EU.*®

1.5.3 Osterreichische Sicherheitsstrategie 2013

Um den herrschenden Rahmenbedingungen in und um Europa Rechnung zu tragen,
wurde die Sicherheits- und Verteidigungsdoktrin Uberarbeitet und mit der
Osterreichischen Sicherheitsstrategie (OSS) die Sicherheitspolitik im 21. Jahrhundert
festgelegt.

Durch den Nationalrat wurde daher ,am 3. Juli 2013 mehrheitlich (mit den Stimmen
von SPO, OVP, FPO und Team Stronach) eine EntschlieBung betreffend eine neue
Osterreichische Sicherheitsstrategie angenommen und die Bundesregierung ersucht,
die Osterreichische Sicherheitspolitik nach den in der EntschlieBung festgelegten
allgemeinen Empfehlungen sowie den Empfehlungen zur inneren Sicherheit, zu
aullenpolitischen Aspekten der Sicherheitspolitik und Verteidigungspolitik zu
gestalten.”

In der Osterreichischen Sicherheitsstrategie wird auch die Rolle der verschiedenen
Akteure auf internationaler Ebene, wie die Europaische Union (EU), der Europarat,
die Vereinten Nationen (VN), die North Atlantic Treaty Organization (NATO) oder die

” Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
https://www.parlament.gv.at/PAKT/VHG/XXI/E/E _00114/index.shtml.

® Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter http://www.bka.gv.at/2004/4/4/doktrin_d.pdf.

° Online abgerufen am 4. Dezember 2015 unter https://www.bka.gv.at/site/3503/default.aspx.
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Organisation fur Sicherheit und Zusammenarbeit in Europa (OSZE) und deren
sicherheitspolitisches Wirken analysiert und die sich daraus ergebenden Chancen
Osterreichs zur aktiven Gestaltung von Sicherheitspolitik in diesem Rahmen
dargestellt (OSS 2013: 5f).

Alle Aspekte im Rahmen der internationalen Zusammenarbeit (beispielsweise die
Mitwirkung Osterreichs im Rahmen der Gemeinsamen Aufen- und Sicherheitspolitik
der Europaischen Union) fanden ebenso wie die nationalen Aufgaben des
Osterreichischen ~ Bundesheeres™ in  der Erstellung der Teilstrategie
Verteidigungspolitik Bertcksichtigung. Diese konnte am 4. November 2014 im
Nationalen Sicherheitsrat'’ beschlossen werden.

Auch wenn der EntschlieBung des Nationalrates zur Osterreichischen
Sicherheitsstrategie keine rechtliche Verbindlichkeit zukommt, ist sie politisch von
Bedeutung. Aullerdem wurde durch den Nationalrat empfohlen, die dsterreichische
Bevolkerung umfassend und laufend Uber die Sicherheitslage im In- und Ausland zu
informieren (OSS 2013: 18).

Das Interesse gilt nunmehr weniger der Umsetzung der Empfehlungen des
Nationalrates, sondern betrifft jene Malnahmen, die das Verteidigungsressort
ergreift, um die Offentlichkeit tiber die Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres
im Rahmen der Teilstrategie Verteidigungspolitik zu informieren. Doch nicht nur die
Bevdlkerung ist zu informieren, sondern auch den Bediensteten des Osterreichischen
Bundesheeres gegenuber ware zu kommunizieren, welche Anforderungen an sie zur
Erflllung dieser Aufgaben gestellt werden. Dies tragt wesentlich zur Schaffung des
aktuellen Berufsbildes der Soldatinnen bei und hat erhebliche Auswirkungen auf die
Personalwerbung. Die Darstellung der Aufgaben des Osterreichischen
Bundesheeres im Rahmen der Teilstrategie Verteidigungspolitik ist somit eng mit der
Personalwerbung verbunden. Im Rahmen dieser Arbeit werden daher sowohl die
Darstellung der Teilstrategie Verteidigungspolitik als auch die Personalwerbung

beleuchtet.

10 Vgl. hierzu 1.5.4 Gesetzliche Aufgaben des Osterreichischen Bundeheeres.
" Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter https://www.bka.gv.at/DocView.axd?Cobld=57626.
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1.5.4 Gesetzliche Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres

Die generellen Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres sind im Artikel 79
Bundes-Verfassungsgesetz'? festgelegt. Diese Aufgaben werden im § 2 Abs. 1
Wehrgesetz 2001 wie folgt naher konkretisiert:

,Dem Bundesheer obliegen

a. die militédrische Landesverteidigung,

b. auch (ber den Bereich der militdrischen Landesverteidigung hinaus der
Schutz der verfassungsméaBigen Einrichtungen und ihrer Handlungsfahigkeit
und der demokratischen Freiheiten der Einwohner sowie die Aufrechterhaltung
der Ordnung und Sicherheit im Inneren (iberhaupt,

c. die Hilfeleistung  bei  Elementarereignissen  und  Ungliicksféllen
aulBergewdhnlichen Umfanges und

d. die Hilfeleistung im Ausland bei MalBnahmen der Friedenssicherung, der
humanitdren Hilfe und der Katastrophenhilfe sowie der Such- und
Rettungsdienste (Auslandseinsatz).

Die Aufgaben nach den lit. b und c (Assistenzeinsétze) sind, sofern hiefiir nicht ein
selbsténdiges militérisches Einschreiten zuléssig ist, nur insoweit wahrzunehmen, als
die gesetzméalige zivile Gewalt die Mitwirkung des Bundesheeres in Anspruch
nimmt. Die Aufgabe nach Iit. d ist nur insoweit wahrzunehmen, als die jeweils
zusténdigen Organe die Entsendung von Angehérigen des Bundesheeres in das
Ausland beschliel3en.”

Der Gesetzgeber betraut das Osterreichische Bundesheer somit als dessen priméare
Aufgabe mit den Angelegenheiten der militarischen Landesverteidigung. Den
weiteren Aufgaben im Inland im Rahmen von Assistenzeinsatzen bzw.
Hilfeleistungen ist (erst) nach Inanspruchnahme durch die gesetzmaRige zivile
Gewalt und jenen im Ausland nach Beschlielung durch die zustandigen Organe
nachzukommen.

Diese gesetzlichen Vorgaben sind die Basis fur die Zuordnung von Aufgaben an das
Osterreichische Bundesheer im Rahmen der Osterreichischen Sicherheitsstrategie.

Welche Aufgaben dem Osterreichischen Bundesheer nun im Rahmen der

'2 Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
http://www.bundesheer.at/pdf pool/gesetze/verfassungsrecht.pdf.
* Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
http://www.bundesheer.at/pdf pool/gesetze/verfassungsrecht.pdf.
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Osterreichischen Sicherheitsstrategie und der Teilstrategie Verteidigungspolitik
zukommen, lassen sich aus den bereits angeflihrten verteidigungspolitischen
Zielsetzungen aus der Teilstrategie Verteidigungspolitik ableiten. Wie bereits
Kapitel 1.2

verteidigungspolitischen Zielsetzungen aus der Teilstrategie Verteidigungspolitik im

angefuhrt  (vgl. Begriffsbestimmungen), decken sich die
Wesentlichen mit den Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres gemaR

Wehrgesetz (vgl. Abb. 4).

Aufgaben gem. § 2 Abs. 1 Wehrgesetz
2001

Verteidigungspolitische
Zielsetzungen gem. Teilstrategie

Verteidigungspolitik

die militdrische Landesverteidigung,

Gewabhrleistung der staatlichen

Souveranitat und Integritat.

auch Uber den Bereich der militarischen
Landesverteidigung hinaus der Schutz
der verfassungsmalfigen Einrichtungen
und ihrer Handlungsfahigkeit und der
demokratischen Freiheiten der Einwohner
sowie die Aufrechterhaltung der Ordnung
und Sicherheit im Inneren tberhaupt,

die Hilfeleistung bei Elementarereignissen
und Unglicksfallen auliergewdhnlichen

Umfanges und

Beitragsleistung zum Schutz der
verfassungsmaRigen Einrichtungen,
der kritischen Infrastruktur und der

Bevolkerung.

die Hilfeleistung im Ausland bei
Maflnahmen der Friedenssicherung, der
humanitaren Hilfe und der
Katastrophenhilfe sowie der Such- und

Rettungsdienste (Auslandseinsatz).

Leistung eines militérischen
Solidarbeitrages zum
sicherheitspolitischen Handeln der EU.
Forderung von Frieden, Humanitat und

internationaler Sicherheit.

Beitragsleistung zum
gesamtstaatlichen
Sicherheitsmanagement im Rahmen

der Umfassenden Sicherheitsvorsorge.

Abbildung 4: Gegeniberstellung der gesetzlichen Aufgaben des Osterreichischen
Bundesheeres mit den verteidigungspolitischen Zielsetzungen aus der Teilstrategie
Verteidigungspolitik.
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2 Hauptteil

2.1 Die Bedeutung von Plakaten und Bildern zur Visualisierung politischer
Inhalte

Der Historiker Gerhard Paul bezeichnet das 20. Jahrhundert als das ,Jahrhundert der
Bilder®. Er begrindet diese Aussage damit, dass aus seiner Sicht Bilder in der Lage
sind, gestaltend in den historischen Prozess einzugreifen und Geschichte zu
machen. Sie besitzen zudem auch die Fahigkeit, den Prozess der Erinnerung an
diese Geschichte zu formen. Durch ihre komplexe Kraft kdnnen Bilder ,,...Geschichte
im wobrtlichen Sinn ...schreiben” (Paul 2011:7). Die gestiegene Bedeutung von
Bildern gegenuber Texten wird von W.J. Thomas Mitchell auch als ,pictural turn®
bezeichnet (ebenda: 7f).

Aufgrund der Dominanz von Bildern in den modernen Medien wird die Bedeutung
des 20. Jahrhundert als ,Jahrhundert der Bilder* manchmal etwas Uberhalten
dargestellt. Durch die Moglichkeiten der Bildgestaltung, Bildreproduktion und
Verbreitung von Bildern wird ein neues ,visuelles Zeitalter* ausgerufen. Betrachtet
man den Verlauf der Menschheitsgeschichte, erkennt man, dass die vorherrschende
Phase des geschriebenen oder des gedruckten Wortes als Kommunikationsmittel
vergleichsweise kurz war. Im weitaus grof3eren Teil der Geschichte war das Bild ein
wesentlicher Teil der Kommunikation. Die Tatsache, dass auch nach Erfindung des
Buchdrucks die meisten Menschen Analphabeten waren, verdeutlicht, dass Bilder in
der Kommunikation immer bedeutend waren und auch entsprechenden Einfluss auf
die Meinungsbildung hatten. Versuche politischer Akteure, durch Mittel der
Massenkommunikation die Meinungsbildung ganzer Voélker zu beeinflussen, gab es
immer wieder. Durch eindrucksvolle und teilweise bemerkenswert modern
anmutende PropagandamalRnahmen lieBen Herrscher Bildprogramme zur
Beeinflussung der Bevdlkerung entwerfen. Beispiele daflr finden sich bereits im
antiken Rom unter Kaiser Augustus uber die bildlichen Darstellungen in der
Kreuzzugspropaganda im Mittelalter bis hin zur Bildpolitik gegenwartiger Politiker
(Petersen/Schwender 2011: 22ff).

Durch die technische Entwicklung der Reproduktion von Bildern im 20. Jahrhundert
besalden diese nicht nur die Kraft, Geschichte zu machen und zu schreiben, sondern
waren durch die Verbreitungsgeschwindigkeit in der Lage ,Gesellschaften zu

durchdringen und Grenzen zu Uberspringen.“ Somit sind Bilder zu einem zentralen
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Faktor in der Kommunikation geworden und werden von der Wirtschaft ebenso
genutzt wie von den Medien oder der Politik (Paul 2011: 7).

Um 1900 wurde das Bildplakat im Zuge der technischen Entwicklung zum neuen
Medium der Kommunikation. Ursprunglich hauptsachlich in der kommerziellen
Produktwerbung eingesetzt, avancierte das Bildplakat nach dem Ersten Weltkrieg zu
einem der wichtigsten Medien der Politik (Paul 2008: 14ff).

Mittlerweile zahlt das Bildplakat zu den traditionsreichsten Kommunikationsmedien
der offentlichen Informationsvermittlung. Da sich politische Plakate im Gegensatz zu
kommerziellen Werbeplakaten nicht an eine bestimmte Zielgruppe, sondern an alle
Blrger eines politischen Systems richten, werden sie primar im o6ffentlichen Raum
verwendet und dienen somit vorrangig der AuRenkommunikation (Geise 2011:172f).
Geise (2011: 172) fuhrt daher folgende Definition fur das politische Plakat an:
,Medium der Massenkommunikation zur Ubermittlung von Ideen und Emotionen in
Schrift und Bild mit dem Ziel, den Betrachter in einer bestimmten Weise zu
tuberzeugen und in seinem Handeln zu beeinflussen.”

Als Besonderheit fur Plakate ist zu berucksichtigen, dass der Kontakt der Burger mit
diesem Medium ,hochgradig fliichtig” (ebenda: 172) ist. Daher gilt es fur die
Erstellung von Plakaten zu beachten, dass die Rezeptionszeiten fur den visuellen
Kontakt ausgesprochen kurz sind. Die Angaben in der Wissenschaft zu den
Rezeptionszeiten differieren zwar teilweise erheblich, Geise vermutet dazu Zeiten
von etwas unter einer Sekunde bis zu 2,5 Sekunden. Jedenfalls ist die Zeit, Inhalte
aus Plakaten wahrzunehmen, sehr kurz, und daher besteht ,die Notwendigkeit der
groBtméglichen gestalterischen und inhaltlichen Reduktion und Konzentration®
(ebenda: 173).

Dies bedeutet, dass die Information aus Plakaten unter anderem auch im
Vorbeigehen oder Vorbeifahren sehr schnell und leicht erfassbar sein muss,
insbesondere weil die Wahrnehmung zusatzlich noch durch die Hektik des Alltages
beeinflusst werden kann. Daher mussen, damit der von Prakke (1993: 30 in: Geise
2011: 173) als »~Schnelldialog” bezeichnete plakatspezifische
Kommunikationsprozess gelingen kann, drei Bedingungen erflllt werden. Erstens,
muss das Plakat ein starker Blickfang sein, zweitens, muss es unmittelbar
verstandlich sein und drittens, muss es uber einen besonderen Gedachtniswert
verfugen (Geise 2011: 173).
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Die Erkenntnis, dass Bilder fruher, schneller und unmittelbarer wahrgenommen
werden als Texte, Uber ein hdheres Aktivierungspotenzial verfligen, bessere
Gedachtnisleistungen erzielen sowie tiefer und emotionaler beeinflussen kdnnen
(vgl. Kapitel 1.4 Visuelle Kommunikation), unterstitzt den Kommunikationsprozess
Uber Plakate. Doch die im selben Kapitel angefluhrten Satze: ,Bilder sagen mehr als
tausend Worte®; ,Doch wir wissen nicht welche®“ (Petersen/Schwender 2011: 20),
weisen darauf hin, dass haufig auch Texte zur Erganzung des Bildes erforderlich
sind, um bewusst Botschaften vermitteln zu kénnen. Bild und Text sind daher nicht
als konkurrierende, sondern als wechselseitig erganzende Kommunikationsformen
anzusehen: ,Visual and verbal communication are not separate: rather, visual
information influences the verbal and vice versa in a reciprocal process”
(Coleman/Wasike in: Muller/Geise 2015: 110).

Studienergebnisse von Geise und Brettschneider (2010) - bezogen auf die sehr
kurzen Rezeptionszeiten von Plakaten - zeigen, dass die Bildbereiche bevorzugt als
Einstiegszone in die Plakatrezeption genutzt werden. Der Blick fallt zunachst auf das
Bild, bevor textliche Plakatelemente wie Uberschriften, Logos oder sonstige
Textpassagen betrachtet wurden. Bei sehr kurzen Rezeptionszeiten von einer halben
Sekunde, entfiel fast 70% der Betrachtungszeit auf den Bildbereich (Muller/Geise
2015: 95). Dies bedeutet jedoch auch fur die postkommunikative Phase der
Bildwirkung, dass Bilder nicht nur zur Gewinnung von Aufmerksamkeit im Rahmen
des Wahrnehmungsprozesses dienen, ,...sondern als eine eigensténdige, inhaltlich
bedeutungstragende, komplexe und spezifische Kommunikationsform begriffen
werden [miissen]“ (Muller/Geise 2015: 98).

Ein groler Vorteil von Bildern gegenuber Texten liegt in der unmittelbaren
Uberzeugungskraft der Bilder. Sie fiihren nicht im gleichen Mal zu
Gegenargumenten wie Texte. Das erklart sich einerseits damit, dass zum Lesen von
Texten mehr Zeit aufgewandt wird und die Texte damit auch bewusster
wahrgenommen werden, andererseits wird insbesondere Plakatwerbung durch die
kurze Rezeptionszeit weniger hinterfragt (Marquart/Matthes 2011: 228): ,most
viewers of photographs may not question what they see; what they see is what they
believe to exist in the real world” (Rodriguez/Dimitrova 2011: 52 in: Marquart/Matthes
2011: 228).
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Wesentlich in der visuellen politischen Kommunikation ist der Bedeutungstransfer
medialer Bilder auch ohne Text. Damit dieser Bedeutungstransfer funktionieren kann,
mussen die Rezipientlnnen in der Lage sein, das Gesehene zu decodieren. Es muss
ein Bildgedachtnis vorhanden sein, das auf kulturellen und/oder sozialen
Konventionen beruht und es dem Betrachter erlaubt, einen Bezug zu anderen Bildern
- zu ,Vorbildern“ - herzustellen. Dieses Bildgedachtnis wird zum Ausgangspunkt der
Bildanalysemethode der (politischen) Ikonographie oder lkonologie. Dazu werden
sogenannte ,Schlagbilder” verwendet, die einen Teil der kommerziellen, aber auch
politischen Werbung ausmachen. Mit diesen ,Schlagbildern® sollen jene Bilder, die im
offentlichen Raum genutzt werden, mit den Gedachtnisbildern, die imaginar ,im Kopf*
vorhanden sind, verknUpft werden und damit eine (Wieder-)Erkennbarkeit erzeugen,
die fur die Betrachter vertraut ist (Bernhardt et al. 2009: 12f). ,Die Darstellungen und
Bilder politischer Macht vertrauen fiir die (Wieder-)Erkennbarkeit auf — nur wenig
variierte — Traditionen politischer Repréasentation, also auf eingefiihrte Rituale, wie
sie Regierenden, Diplomatie und Verwaltung seit Jahrhunderten zur Verfliigung
stehen” (ebenda: 13).

Bernhardt et al. (2009: 25) merken im Zusammenhang mit politischer Kommunikation
an, dass ,,...im Unterschied zur kommerziellen Werbung, die als akzeptierter Bereich
populérer Kultur angesehen wird, ... politische Werbung zuweilen negativ konnotiert
[ist]“. Wahrend kommerzielle Produktwerbung eher als interessant angesehen wird,
wird politischer Werbung haufiger mit Skepsis begegnet. Das hat auch damit zu tun,
dass politische Werbung leicht in den Verdacht fallt, eher politische Propaganda zu
sein. Dieser Begriff ist im deutschsprachigen Raum mit einem negativen Image
besetzt, weil Propaganda mit ,irrefihrender” Information die Zielgruppen zu
beeinflussen versucht (ebenda: 26).

Der Visualisierung von politischen Inhalten mittels Plakaten und Bildern kommt somit
eine hohe Bedeutung zu. Das Abgleiten in politische Propaganda gilt es jedenfalls zu
vermeiden, um nicht negative Assoziationen auszulosen. Dies erscheint fur das
Osterreichische Bundesheer besonders von Bedeutung, zumal sich ,die negative
Bedeutung von Propaganda ... seit dem Ersten Weltkrieg immer starker
herausgebildet hat“ und daher historisch negativ besetzt ist (Fleckner et al. Band Il
2011: 269).
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Besonders wirkungsvoll ist die Nutzung von Bildern, wenn dabei auf ein
Bildgedachtnis der Rezipierenden zurickgegriffen werden kann. Das Zurickgreifen
auf Traditionen politischer Reprasentation aul3erhalb militarischer Propaganda ware
jedenfalls geeignet, die (Wieder-Erkennbarkeit von Bildern und Inhalten zu erhdhen.
Einen sehr hohen Stellenwert in der Bevolkerung hat beispielsweise die ,Familien-
Metaphorik®, die im Rahmen der Europaischen Union haufig zur Anwendung kommt.
Sie ist ein zentrales Motiv der visuellen Reprasentation der Europaischen Union und
druckt sich in den sogenannten ,Familienfotos® aus. ,Der Begriff Familie findet in der
Politik aber auch zur Bezeichnung der Zusammengehérigkeit ... Verwendung*
(Bernhardt et al. 2009: 96f). Sie schlieBen daraus weiter: ,lhr zentrales
Funktionspotenzial besteht darin, idealisierte Vorstellungen von Familie auf ein
politisches Geflige zu transferieren und auf diese Weise eine Analogie zwischen dem
politischen Machtgefiige und familiGren Beziehungen herzustellen:” Da im Rahmen
der Verteidigungspolitik nicht das politische Machtgefige im Vordergrund steht,
sondern die Sicherheit der Familie, kann solcherart auf diese Metapher
zuruckgegriffen werden. Die Anwendung derartiger Metaphern zur Visualisierung von
Verteidigungspolitik oder Sicherheitspolitik im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit des
Osterreichischen Bundesheeres erhéht den Wiedererkennungswert von Bildern und
Inhalten deutlich.

Als Grundlage fur politische Werbung ware jedenfalls zu beleuchten, welchen
Stellenwert Streitkrafte im Allgemeinen und das Osterreichische Bundesheer im
Besonderen in der Gesellschaft besitzen. Erkenntnisse aus der Analyse der
gesellschaftlichen Relevanz der Streitkrafte in Osterreich kdnnen in weiterer Folge
den Ausgangspunkt fur die individuelle Entwicklung der Bildpolitik bilden. Vor allem
Themen, denen aus Sicht der Bevolkerung eine hohe Bedeutung flir das
Osterreichische Bundesheer zukommt und jene Themen, die auf Ablehnung in der

Bevolkerung stolden, waren als Basis fUr die visuelle Kommunikation zu erfassen.
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2.2 Gesellschaftliche Relevanz von Streitkraften in der Bevolkerung

LAIs Armee in der Demokratie muss sich die Bundeswehr aktiv um die Einbindung in
die Gesellschaft bemiihen® (Biehl/Schoen 2015: 7). Dieses einleitende Zitat von
Dr. Hans-Hubertus Mack, dem Leiter des Zentrums fiur Militargeschichte und
Sozialwissenschaften der Bundeswehr in Potsdam, zum Thema ,Sicherheitspolitik
und Streitkréfte im Urteil der Biirger” gilt wohl nicht nur fur Deutschland, sondern fur
jede Armee in einer Demokratie.

In der Teilstrategie Verteidigungspolitik (2014: 10) wird in diesem Zusammenhang
vorausgesetzt, dass zur Erreichung der vorgegebenen verteidigungspolitischen
Zielsetzungen die ,wehrpolitische Basis und die legitimatorischen Grundlagen flir das
Osterreichische Bundesheer und seiner Einsatzaufgaben“ sichergestellt sein
muassen. Hierzu wird erganzend angefuhrt: ,Die Gewéhrleistung eines jeweils
aktuellen Sicherheitsbewusstseins fir verteidigungspolitische Erfordernisse in der
Bevolkerung und bei wesentlichen Meinungstrdgern, die interne Férderung des
Zusammenhalts und der Identifikation mit dem OBH sowie die Attraktivierung des
Dienstes im OBH bilden das Fundament der &sterreichischen Verteidigungspolitik*
(ebenda: 10).

Eine Analyse der zivil-militarischen Beziehungen kénnte Aufschluss daruber geben,
ob in der &sterreichischen Bevolkerung ein aktuelles Sicherheitsbewusstsein flr
verteidigungspolitische Erfordernisse vorhanden ist und wie die Armee in der
Gesellschaft wahrgenommen wird. Aktuelle eigene Studien zu dieser Thematik sind,
nach Ruckfrage bei den relevanten Stellen im Bundesministerium fur
Landesverteidigung und Sport, gegenwdrtig nicht vorhanden. Altere Studien
befassen sich jedoch teilweise mit dieser Thematik und werden daher nachfolgend
zitiert. Diese geben, in Verbindung mit aktuellen Daten des Eurobarometers,
Aufschluss Uber die Wahrnehmung der Streitkrafte in der Gesellschaft und auch Uber
das Sicherheitsbewusstsein der 6sterreichischen Bevdlkerung.

Uber die Bedeutung der gesellschaftlichen Unterstitzung fiir die Streitkrafte gibt die
militarsoziologische Forschung ein Bild. So kommen Biehl/Schoen (2015: 28) zur
Erkenntnis, dass: ,Soldatinnen und Soldaten von der Bevblkerung Zuspruch
erwarten®. Die militarsoziologische Forschung macht in diesem Zusammenhang
darauf aufmerksam, wie zentral die gesellschaftliche Unterstitzung fur die

Streitkrafte und ihre Angehorigen etwa fur die Gewinnung von Personal ist. Die

36



Meinung in der Bevolkerung zu Fragen nach dem gesellschaftichen Renommee der
Soldaten, der sozialen Anerkennung, die sie erfahren, oder beispielsweise dem
Ansehen von Soldaten im Vergleich zu anderen Berufsgruppen ist bedeutend.
Studien zeigen, dass diese Faktoren Jugendliche bei ihrer Entscheidung fur oder
gegen einen Beruf beeinflussen. Zu einem erheblichen Mall nimmt das soziale
Umfeld Einfluss auf die Berufswahl, wenn es eine Empfehlung oder Ablehnung
ausspricht (ebenda: 28).

Da sich Streitkrafte fur ihren Anspruch auf Offentliche Ressourcen rechtfertigen
mussen, sind sie auch der gesellschaftlichen Kontrolle und Kritik ausgesetzt. Die
gesellschaftliche Haltung gegenltber den Streitkraften als Organisation oder
Institution ist daher ebenfalls von groler Relevanz. Das Militar greift teilweise massiv
in das Leben der Blrgerinnen ein, beispielsweise durch Tieffluge, Marschkolonnen
oder Ubungen, die Stérungen und Beldstigungen verursachen, oder besonders durch
die Verpflichtung, den Wehrdienst zu leisten. Die Antworten zu Fragen, ob ein
einheitliches oder eher polarisiertes Meinungsbild in der Bevolkerung existiert, oder
ob der Zuspruch zu den Streitkraften in verschiedene gesellschaftliche
Gruppierungen ahnlich oder auf bestimmte Kreise konzentriert ist, weisen auch auf
die gesellschaftliche und in der Folge politische Legitimation der Streitkrafte hin
(Biehl/Schoen 2015: 27ff).

Fir die visuelle Kommunikation ist es somit von groer Bedeutung, welche
gesellschaftliche Relevanz Streitkraften in ihrem Land beigemessen wird. Doch nicht
nur der Stellenwert von Streitkraften interessiert, sondern auch, welche Beachtung
Sicherheits- und Verteidigungspolitik in der Bevolkerung findet.

Eine Studie der Leopold-Franzens-Universitat Innsbruck aus dem Jahr 2007, die
durch die Wissenschaftskommission des Bundesministeriums fur Landesverteidigung
in Auftrag gegeben wurde, beschaftigte sich mit der o6ffentlichen Meinung in
Osterreich in Bezug auf Sicherheitsrisiken und mogliche Mafnahmen zur Reduktion
wahrgenommener Risiken. Im Zentrum des Erkenntnisinteresses stand die
Wechselwirkung zwischen sicherheitspolitischen Agenden, der Bevolkerung und den
zustandigen staatlichen Stellen — vor allem dem Osterreichischen Bundesheer.
Allgemein wird in dieser Studie angemerkt, dass es, auch im Vergleich zu
vorangegangenen Studien, nicht moglich war, ,der Bevélkerung die Bedeutung von

sicherheits- und verteidigungspolitischen Verédnderungen verstdndlich zu machen*
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(Leopold-Franzens-Universitat Innsbruck 2007: 8). Die Ergebnisse aus dieser
Befragung zeigen, ,dass vieles des hohen o6ffentlichen Sicherheitsempfindens auf
einem niedrigen Niveau des 6ffentlichen Sicherheitsbewusstsein basiert: Das heil3t,
die Osterreicher fiihlen sich vor allem deshalb besonders sicher, weil ihnen das reale
Bedrohungspotenzial wenig bewusst ist. Dies lasst sich ... mitunter ... auf Liicken in
der medialen Vermittlung zuriickfliihren® (ebenda: 21). Tatsachlich haben die
Osterreicher, laut der im Rahmen der Studie durchgefiihrten Umfrage, beziglich
Sicherheitspolitik ,das deutliche Gefiihl, zu wenig informiert zu werden* (ebenda: 34).
Fir dieses Informationsdefizit werden zu einem nicht unwesentlichen Teil auch die
Medien verantwortlich gemacht.

Vergleicht man die Ergebnisse der Studie der Leopold-Franzens-Universitat
Innsbruck aus dem Jahr 2007 mit Ergebnissen aus dem Spezial-Eurobarometer 432
(Europeans' attitude towards security, April 2015)'*, kann festgestellt werden, dass
sich die Osterreicherinnen im Vergleich zu den anderen Birgerinnen der
Europaischen Union noch immer sehr sicher fihlen. Mehr als 50% der Befragten,
gegeniiber 35% im Europaischen Durchschnitt, gaben an, dass Osterreich ein
sicheres Land zum Leben ist, weitere 42% halten Osterreich fiir eher sicher. Damit
erklaren mehr als 90% der Befragten Osterreich zu einem (eher) sicheren Land zum
Leben. Die Erhebungen zu dieser Umfrage fanden zu einem Zeitpunkt statt, als
Osterreich noch nicht in jenem Maly von Fluchtlingsstromen betroffen war, wie
beispielsweise die Mittelmeeranrainerstaaten.

Als wichtigste Probleme, denen Osterreich gegeniibersteht, gaben 33% die
Arbeitslosigkeit und 31% die Einwanderung an. Nur 2% der Befragten gaben
Terrorismus als wichtiges Problem fiir Osterreichs Sicherheit an. In der gesamten
Europaischen Union ist jedoch die Thematik der Einwanderung zum wichtigsten
Problem gewachsen, und die Werte haben sich innerhalb eines halben Jahres von
24% auf 38% verandert. Die Gefahr, die durch Terrorismus ausgeht, wurde im
Frahjahr 2015 in der Europaischen Union bereits an funfter Stelle der wichtigsten
Probleme wahrgenommen, mit einer Zunahme der Werte von 11% auf 17% innerhalb
eines halben Jahres (Standard-Eurobarometer 83 2015: 14f)". Worauf diese

Unterschiede in der Wahrnehmung von Sicherheit zurtickzufihren sind, wird in dieser

'* Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb _arch en.htm.
® Ebenda.
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Studie nicht eingegangen. Der Schluss aus der Studie der Leopold-Franzens-
Universitat Innsbruck 2007, wonach ,das reale Bedrohungspotenzial wenig bewusst
ist”, scheint sich zu bestatigen.

Eine umfangreiche Studie, die durch das Sozialwissenschaftliche Institut der
Bundeswehr'® im Jahr 2010 durchgefiihrt wurde, gibt weitere wesentliche Antworten
zur Frage der Wahrnehmung und Haltung der Gesellschaft zu den Streitkraften.
Diese Studie der Bundeswehr ist deshalb relevant fiir Osterreich, weil neben
Deutschland in weiteren sieben europaischen Staaten, darunter in Osterreich,
Umfragen zu den sicherheitspolitischen Einstellungen durchgeflihrt wurden.

Die Ergebnisse der Studie zeugen von einer durchaus positiven Haltung der
europaischen Bevolkerung zu den Streitkraften.

In allen betrachteten Staaten dominierte eine wohlwollende Haltung zu den
Streitkraften. Die Zahl der Kritiker stand zum Umfragezeitpunkt in allen Landern
hinter der Zahl der Armee-Unterstitzer zurlick. Das Niveau der Unterstitzung fur die
Streitkrafte war jedoch unterschiedlich und in Schweden und Osterreich am
geringsten. Wahrend in Schweden und Osterreich 49% bzw. 50% der Bevélkerung
eine positive Haltung zu den Streitkraften auRerten, waren es in GroR3britannien 78%
und in Deutschland noch 59% der Befragten. Je alter die dsterreichischen Befragten
waren, umso positiver war ihre Haltung zu den Streitkraften. Lediglich 19% der
Befragten in Osterreich und 14% in Schweden hatten eine negative Haltung zu den
Streitkraften. Dieser Wert lag jedoch in den anderen Staaten bei hdchstens 10%.
Interessant am Ergebnis Osterreichs ist, dass keine Unterschiede beim Geschlecht
oder zwischen jenen, die schon einmal Soldat waren und jenen, die keine
Erfahrungen in den Streitkraften gemacht haben, festgestellt werden konnten.

Die positiven Einstellungen der Befragten zu den Streitkraften schlagen sich auch in
konkreten Handlungen nieder. Ungeachtet gewisser Unterschiede zwischen den
Landern gibt es mehr Befragte, die die Streitkrafte aktiv unterstiitzen, als solche, die
gegen die Streitkrafte protestieren. Auffallend ist die Angabe der GOsterreichischen
Befragten zur Unterstutzung der Streitkrafte, wenn es darum geht, gegen eine
negative AuRerung zu den Streitkraften Widerspruch zu erheben. 42% der Befragten

haben sich entsprechend positioniert, und damit liegt der Wert der Unterstutzung

'® Das Sozialwissenschaftliche Institut wurde mit Jahreswechsel 2012/2013 mit dem

Militargeschichtlichen Forschungsamt zum Zentrum fiir Militdrgeschichte und Sozialwissenschaften
der Bundeswehr in Potsdam zusammengefasst (Anmerkung des Verfassers).
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nach der Turkei (66%) an zweiter Stelle. Jedoch beim Widerspruch gegen positive
AuRerungen zu den Streitkraften wurde in Osterreich mit 12% der héchste Wert
ermittelt. In diesem Zusammenhang ist in Osterreich eine Polarisierung erkennbar.
Die uberwiegende Anzahl der Befragten zeigt jedoch eine das Militéar unterstitzende
Haltung. An Veranstaltungen der Streitkrafte nehmen 21% der Befragten
Osterreicher teil und nur 2% protestieren dagegen. Auch der zustimmende Wert liegt
im Vergleich zu den anderen Staaten in der oberen Halfte und deutet darauf hin,
dass offentliche Veranstaltungen des Osterreichischen Bundesheeres von der
Bevolkerung angenommen werden. Betrachtet man die Summe der Unterstltzung
und Aktivierung der Bevolkerung fiir die Streitkrafte, liegt Osterreich in beiden
Bereichen mit 54% (Unterstutzung) und 63% (Aktivitaten) an dritter Stelle. Nur die
Streitkrafte der Turkei (80%/81%) und GrolRbritanniens (65%/71%) finden mehr
Zuspruch in der Bevodlkerung. Jedoch auch in der Summe der Ablehnungen liegt
Osterreich mit 17% der Befragten an zweiter Stelle nach GroRbritannien (20%).

Ein weiterer Bereich der Befragung befasste sich mit der Einstellung der Bevolkerung
zu sicherheits- und verteidigungspolitischen Themen. In beinahe allen Fragen, die
internationale Einbindung in die Sicherheits- und Verteidigungspolitik betreffend,
zeigten die Osterreicher die geringste Unterstiitzung. Als Vergleich werden sowohl
die hochsten Werte als auch jene des neutralen Schwedens angeflhrt. Dies betraf
die Zusammenarbeit und das Engagement mit den Vereinten Nationen (46% in
Osterreich gegeniiber 83% in GroRbritannien, Schweden 77%), mit der Europaischen
Union (66% gegenuber 75% in Spanien, Schweden 69%) und auch mit der NATO
(26% gegenuber 77% in GroRbritannien, Schweden 30%). Demgegenuber gaben mit
57% der Befragten an (Schweden 25%), Osterreich soll sicherheits- und
verteidigungspolitisch moglichst unabhangig sein und handeln kénnen. Obwohl die
Mittel und Madglichkeiten Grol3britanniens deutlich héher waren, sicherheits- und
verteidigungspolitisch mdglichst unabhangig zu sein, geben nur 37% der dortigen
Befragten dazu ihre Zustimmung und 48% lehnen dies ab.

Die grofte Diskrepanz zwischen den untersuchten Landern zeigt sich in den
Einstellungen zur militarischen Gewalt. Am ehesten wird der Einsatz militarischer
Gewalt von den britischen Befragten akzeptiert. Die Osterreichischen Befragten

lehnen diesen am nachdrucklichsten ab. Die deutschen Befragten au3ern — wie die
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Befragten aus den anderen kontinentaleuropaischen Landern auch — eine eher
ablehnende Haltung zum Einsatz militarischer Gewalt.

In Deutschland und Osterreich sprechen sich Mehrheiten gegen die Lésung
internationaler Konflikte mit militarischen Mitteln und gegen die Bekampfung des
internationalen Terrorismus als militarische Aufgabe aus.

Die Einstellung der Bevolkerung zu den Aufgaben der Streitkrafte zeigt ein deutliches
Bild. Die Landesverteidigung ist die Aufgabe der Streitkrafte, die nach wie vor sehr
hoch bewertet wird, und liegt in Osterreich bei 78% Zustimmung und 11%
Ablehnung. Dies bedeutet jedoch, verglichen mit den Umfrageergebnissen der
anderen Lander, die geringste Zustimmung. Die hochste Zustimmung mit 98%
erreichen die Streitkrafte in Osterreich, wenn diese eingesetzt werden, um Opfer
einer Naturkatastrophe mit Nahrungsmitteln zu versorgen und medizinische Hilfe zu
leisten. Etwas mehr als die Halfte der Befragten stimmte der Frage zu, ob die
Streitkrafte zur Aufrechterhaltung von Ruhe und Ordnung innerhalb des Staates und
zur Stabilisierung in einer Krisenregion eingesetzt werden sollten. Osterreich liegt
hier gleichauf mit Schweden. Jedoch stimmten der Beteiligung der Streitkrafte am
Kampf gegen den internationalen Terrorismus in Osterreich lediglich 37% der
Befragten zu, gegenlber 60% in Schweden (Biehl, Heiko et al. 2011: 5ff).

Aus dieser Umfrage lassen sich Ruickschlisse Uber die Haltung der Osterreichischen
Bevolkerung gegenlber den Streitkraften ziehen. Auch wenn die Befragung bereits
vor sechs Jahren stattfand, sind diese Aussagen vermutlich weiterhin im
Wesentlichen zutreffend. Bedeutend erscheint der Umstand, dass die positive
Einstellung der Bevdlkerung gegenuber den Streitkraften deutlich Uberwiegt. Ein
Wert aus dem Standard-Eurobarometer 83 (2015: 75) belegt diese Vermutung mit
Zahlen. 72% der Osterreichischen Bevolkerung haben Vertrauen in die Institution
Armee. Damit liegt dieser Wert knapp unter jenem der Polizei mit 77%, jedoch
deutlich Uber dem Vertrauenswert der Osterreichischen Bevolkerung in die Regierung
und das Parlament (42% bzw. 44%). Drei Viertel der dsterreichischen Bevolkerung
vertrauen nach dieser Befragung den Institutionen Polizei und Armee.

Biehl/Schoen (2015: 255) fihren dazu an: ,Der Beistand flir die Bundeswehr und ihre
Partnerarmeen ist nicht rein verbal, er zeigt sich an konkreten Aktionen, wie ... der
Teilnahme an Offentlichen Veranstaltungen. ... Entscheidend fiir ein Engagement

sind die Einstellung zu, eigene Erfahrungen und vor allem die Begegnung mit den
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Streitkréften. Wer Soldatinnen und Soldaten in den Medien und im Alltag wahrnimmit,
ergreift weitaus eher die Chance, seine Unterstiitzung kundzutun. Visibilitét stellt
damit eine Schltisselkategorie dar.*

Diese Datenanalyse aus den verschiedenen Studien und Publikationen lasst den
Schluss zu, dass die Unterstiitzung des Osterreichischen Bundesheeres durch eine
offensivere und aktivere Rolle im Kommunikationsprozess gesteigert werden kdnnte.
Mit einer offensiveren und aktiveren Rolle im Kommunikationsprozess kdonnen den
Biirgern auch der Auftrag und die Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres
nahergebracht werden. Diese Aufgabenstellung findet sich im Verteidigungsressort
im Rahmen der Wehrpolitik. Welche Bedeutung Wehrpolitik hat und wie diese im
Osterreichischen Bundesheer implementiert ist, wird nun im folgenden Kapitel

dargestellt.

2.3 Wehrpolitik im Osterreichischen Bundesheer

Hierzu wird einleitend die Begriffsbestimmung fur Wehrpolitik angefuhrt (vgl. auch
Glossar):

~Wehrpolitik ist als Teil der Verteidigungspolitik die Gesamtheit der MaBnahmen, die
zur Sicherstellung der Wehrbereitschaft und Wehrféhigkeit Osterreichs sowie zur
gesellschaftlichen Akzeptanz des Osterreichischen Bundesheeres und der ihm als
Schutz-Hilfe-Instrument gesetzlich lbertragenden Aufgaben erforderlich sind. Dies
schliel3t die vernetzte Kommunikation der staats-, regierungs- und ressortpolitischen
sowie militérstrategischen Ziele mit ein.*”

Diese Begriffsbestimmung findet sich im Konzept des Bundesministeriums fur
Landesverteidigung und Sport ,Menschenorientierte Fihrung und Wehrpolitik®
(2014: 8). Inhaltlich bedeutend fir die weitere Bearbeitung sind vor allem die
Aussagen zur Gesamtheit der MalRnahmen zur gesellschaftlichen Akzeptanz des
Osterreichischen Bundesheeres sowie zur vernetzten Kommunikation der Ziele. In
den Erlauterungen dazu wird angefuhrt, dass die Kommunikation der wehrpolitischen
Inhalte nach ,Innen® (alle Angehdrigen des Verteidigungsressorts) wie auch nach
»LAulen® (nationales und internationales Umfeld) zu transportieren sind. Dazu ist allen
Zielgruppen die Sinnhaftigkeit des Auftrages des Bundesheeres ,einsichtig und
erlebbar® (ebenda: 20) zu machen. Trotzdem Wehrpolitik grundsatzlich langfristig
angelegt ist, wird auch der Handlungsrahmen flr kurzfristige Aktionen und

Reaktionen im Konzept festgelegt. Denn Wehrpolitik soll auch die Kommunikation
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von kurzfristig erforderlichen Botschaften (z.B. nach bedeutenden Ereignissen,
besonderen Vorféllen etc.) reaktionsschnell und auf die strategischen Ziele
ausgerichtet” (ebenda: 20) ermoglichen. Mit diesen Vorgaben schafft sich das
Verteidigungsressort die Rahmenbedingungen fiir die eigene Offentlichkeitsarbeit.
Jahrlich werden diese Rahmenbedingungen durch die Festlegung von
wehrpolitischen Zielen naher bestimmt.

FuUr die nachfolgende Bildanalyse werden als Grundlagen sowohl die wehrpolitischen
Ziele der betreffenden Jahre zu betrachten sein, wie auch die Richtlinien fur die
Gestaltung von Informations- und Werbematerial. Dazu werden die wesentlichen
Inhalte der verfluigbaren internen Dokumente kurz angefuihrt. Von Relevanz wird auch
sein, wie die interne und externe Kommunikation organisiert wird. Damit kann
verdeutlicht werden, welche Mdglichkeiten sich fiir die Offentlichkeitsarbeit im

Verteidigungsressort bieten.

2.3.1 Wehrpolitische Ziele im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit

Die Festlegung der Ziele der Offentlichkeitsarbeit fiir das jeweilige Jahr,
einschlieBlich des wehrpolitischen Jahresthemas, erfolgt zentral.'” Fiir das Jahr 2013
beinhaltete die Weisung fur die Offentlichkeitsarbeit die nachfolgende Zielrichtung:
,Das Bundesheer hat einen Beitrag zur Information der ésterreichischen Bevélkerung
tiber Notwendigkeit, Aufgaben, Ziele und Erfordernisse der Landesverteidigung und
seiner Leistungen im Bereich der internationalen Friedensarbeit und humanitdren
Hilfe zu erfillen.”

Fiur die Jahre 2014 und 2015 wurde diese Zielrichtung etwas abgewandelt und an
den Inhalt der Osterreichischen Sicherheitsstrategie angepasst. Seither gilt als
wehrpolitische Zielrichtung: ,Das Bundesheer hat einen Beitrag zur Information der
Osterreichischen Bevélkerung (ber Notwendigkeit, Aufgaben, Ziele und Erfordernisse
der Osterreichischen Sicherheits- und Verteidigungspolitik auf nationaler Ebene und
im Rahmen der Européischen Union sowie (liber Aufgaben im Rahmen des
internationalen Krisenmanagements und der Friedenssicherung zu leisten.*

Diese wehrpolitischen Zielrichtungen werden durch ein Jahresthema, sowie

erforderlichenfalls durch Botschaften zu den jeweiligen Themen erganzt. Als eine

' Die nachfolgend angeflhrten Inhalte sind den Ausbildungsplanungsweisungen und den Weisungen
fur die Offentlichkeitsarbeit des Bundesministeriums fir Landesverteidigung und Sport enthommen.
Diese haben eine elektronische Signatur im Intranet des Verteidigungsressorts und sind beim Autor
verflgbar.
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Grundlage fur die nachfolgende Analyse des politischen Kontextes der Plakate

werden sowohl die Jahresthemen der Jahre 2013 bis 2015 als auch die Botschaften

angefuhrt.

Wehrpolitische Vorgaben fur das Jahr 2013:

Jahresthema | Frieden und Stabilitédt durch Schutz und Hilfe

Inhaltliche Das internationale Engagement des Osterreichischen Bundesheeres ist ein Element

Ergénzung der Osterreichischen AuRen- und Sicherheitspolitik. Unter Berlcksichtigung der
Verpflichtungen im Rahmen der EU- Mitgliedschaft wird daher die Teilnahme an
Operationen im Sinne der internationalen Solidaritat ein Schwergewicht der
Aufgaben des Bundesheeres bilden. Ebenso sind unsere Soldatinnen und Soldaten
auch bereit, in Osterreich in Notfallen ,Schutz und Hilfe* zu leisten.

Botschaften o Bundesheer - Engagement im internationalen Krisenmanagement

o Auslandseinsatz des Bundesheeres — Beitrag zur internationalen Stabilitat
o Bundesheer — Kompetenz in Sachen Schutz und Hilfe

o  Sicherheit durch Kdnnen und Erfahrung — das Bundesheer hat beides

Wehrpolitische Vorgaben fir das Jahr 2014

Jahresthema | Einsatzbereit im Inland und im Ausland

Inhaltliche Ein Schwergewicht im Aufgabenbereich des Bundesheeres bilden internationale

Erganzung Verpflichtungen im Bereich des Krisen- und Konfliktmanagements sowie die
Teilnahme an humanitaren Einsatzen im Ausland. Im Inland sorgt das Bundesheer
fur die Gewahrleistung des Schutzes der heimischen Bevoélkerung und unterstutzt
zivile Behorden und Organisationen in Katastrophenfallen.

Botschaften o UNSER HEER - solidarische Beteiligung an internationaler Konfliktverhiitung

o Osterreichs Soldatinnen und Soldaten — verlassliche Partner im nationalen
und internationalen Krisenmanagement

o UNSER HEER — Kompetenz fur den Schutz der heimischen Bevdlkerung

o UNSER HEER - professionelle und engagierte Katastrophenhilfe

Wehrpolitische Vorgaben fur das Jahr 2015:

Jahresthema | 60 Jahre Schutz und Hilfe
Inhaltliche Seit 60 Jahren sind Soldatinnen und Soldaten des Bundesheeres bereit, die
Erganzung Souveranitat unserer Republik zu schiitzen sowie bei Katastrophen zu helfen und

die zustandigen Behdrden und Institutionen dabei zu unterstiitzen. Aber nicht nur im
auch durch die seit 1960 durchgeflihrten Auslandseinsatze wirken
Soldaten

Konfliktmanagement u. a. durch Teilnahme an Friedensmissionen mit. Seit 20

Inland,

Soldatinnen und des Bundesheeres im internationalen
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Jahren ist Osterreich Mitglied der Europaischen Union und wirkt mit am Aufbau der

europaischen zivilen und militdrischen Krisenmanagementkapazitaten.

Botschaften o UNSER HEER - Schutz und Hilfe seit 60 Jahren

o Osterreichs Soldatinnen und Soldaten — Einsatz fiir Souveranitat und
Solidaritat

o UNSER HEER - professioneller Einsatz im internationalen Krisenmanagement

o  Osterreichs Soldatinnen und Soldaten — ihr Einsatz als Beitrag zur Sicherheit
Osterreichs und Europas

Abbildung 5: Wehrpolitische Vorgaben fir die Jahre 2013 bis 2015

Auf Basis dieser wehrpolitischen Vorgaben erfolgt durch die zustandigen Stellen im
Bundesministerium fiir Landesverteidigung und Sport sowie im Osterreichischen
Bundesheer die Offentlichkeitsarbeit. Das Bildmaterial ist diesen Vorgaben

entsprechend auszuwahlen und die vorgegebenen Botschaften sind zu verwenden.

2.3.2 Corporate Design (CD) im Osterreichischen Bundesheer

Die Vorgabe der wehrpolitischen Ziele flr das jeweilige Jahr ist die Grundlage fur die
Offentlichkeitsarbeit im Verteidigungsressort. Um ein einheitliches Erscheinungsbild
nach innen und nach auf3en zu vermitteln, wird durch eine Weisung der zustandigen
Abteilung im Bundesministerium fur Landesverteidigung das Corporate Design
bestimmt. Das Corporate Design ist ein wichtiges Element der Corporate Identity und
wird dem strategischen Imageziel des Unternehmens entsprechend eingesetzt.

In einem Handbuch des Bundesministeriums fur Landesverteidigung und Sport
werden alle gultigen  Bestimmungen zum  Corporate  Design  des
Verteidigungsressorts zusammengefasst. Das CD-Handbuch wird an alle
Dienststellen des Osterreichischen Bundesheeres verteilt und dient als
Arbeitsunterlage fur die Gestaltung aller Dokumente und Publikationen im Rahmen
der  Offentlichkeitsarbeit. Auch die mit dem Bundesministerium  fir
Landesverteidigung und Sport in Vertrag stehenden Agenturen erhalten dieses
Handbuch und haben sich im Rahmen ihrer Tatigkeit fir das Verteidigungsressort
danach zu richten. Damit soll ein einheitliches Erscheinungsbild nach innen und nach
aullen sichergestellt werden.

Wichtigster Bestandteil bei der Gestaltung von Drucksorten ist die farbige Logo-
Leiste mit dem Hoheitszeichen sowie dem Leitsatz ,Schutz und Hilfe* und dem

Schriftzug ,www.bundesheer.at” bzw. ,www.bmlvs.gv.at‘. Diese Elemente haben in
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der vorgeschriecbenen Form auf allen Druckwerken und Prasentationen
aufzuscheinen. Das Hoheitszeichen des Osterreichischen Bundesheeres, als
wesentlicher Teil des Corporate Designs, dient auch als Kennzeichnung aller
Luftfahrzeuge des Osterreichischen Bundesheeres. Die Verwendung dieses
Hoheitszeichen wird in den Bestimmungen grundsatzlicher militarischer
Angelegenheiten im § 7 Abs. 4 Wehrgesetz 2001 i.d.g.F. festgelegt. ,Das militdrische
Hoheitszeichen dient der Kennzeichnung militérischer Sachgtter. Es darf auch von
Personen und Dienststellen, die mit der Vollziehung militdrischer Angelegenheiten
betraut sind, in Auslibung dienstlicher Funktionen gefiihrt werden. Dariiber hinaus
darf der Bundesminister fiir Landesverteidigung und Sport das Fiihren dieses
Hoheitszeichens erlauben, wenn und solange es militdrische Interessen erfordern.
Diese Erlaubnis kann aus militdrischen Riicksichten mit Bedingungen und Auflagen
verbunden werden. Der Bundesminister fiir Landesverteidigung und Sport hat die
Gestaltung des militdrischen Hoheitszeichens durch Verordnung néher zu
bestimmen. “’* Damit ist die Verwendung des Hoheitszeichens gesetzlich geregelt
und die Nutzung von der Zustimmung durch den Bundesminister fur
Landesverteidigung und Sport abhangig. Als geschitztes Zeichen wird dieses im
Rahmen der Offentlichkeitsarbeit verwendet und soll sich auch in allen Publikationen

finden.

2.3.3 Wehrpolitische Kommunikation intern und extern

Die wehrpolitische Kommunikation innerhalb des Verteidigungsressorts, zu den
nachgeordneten Dienststellen sowie zu externen Adressaten erfolgt Uber
unterschiedliche Kanale. Im Rahmen der internen Kommunikation werden durch
zentrale Aussendungen des Bundesministeriums fur Landesverteidigung und Sport
Informationen elektronisch versandt. Diese Aussendungen werden mittels Aushang
auch an allgemein zuganglichen Stellen verfugbar gemacht. Der Inhalt dieser
Aussendungen behandelt Uberwiegend Leistungen des Osterreichischen
Bundesheeres oder bietet Informationen zu internen aktuellen Themen der
politischen oder militarischen Fuhrung. Diese Informationen sind textgebunden und

werden nicht mit Bildern gestaltet.

'® Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
https://www.ris.bka.gv.at/GeltendeFassung.wxe?Abfrage=Bundesnormen&Gesetzesnummer=200016
12.
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Fur die weitere Bearbeitung relevant ist die interne und externe Kommunikation tber
Bildmaterial. Nicht nur die in dieser Arbeit erfassten und analysierten Plakatserien
sind Teil dieser Offentlichkeitsarbeit. Auch Publikationen, von Truppenzeitungen bis
zu durchgestyltem Informationsmaterial sowie Werbeeinschaltungen in Printmedien,
sozialen Medien, TV, Rundfunk und Kinos dienen der Verbreitung der Informationen.
Beispielsweise ist in den Publikationen und Werbeeinschaltungen des
Osterreichischen Bundesheeres eine einheitliche Seite mit einer vorgegebenen
Werbebotschaft einzufugen. Diese ist im Corporate Design verfasst und entspricht
den Bildern und Botschaften der Plakatserien. Damit konnen die Botschaften der
Plakatserien nicht nur tber die mehr als 130 Plakatwande des Osterreichischen
Bundesheeres veroffentlicht, sondern Uber alle weiteren Publikationen innerhalb des
Verteidigungsressorts abgebildet werden. Die Plakate werden zusatzlich in
unterschiedlichen GroRen aufgelegt und konnen bei Veranstaltungen zu
Werbezwecken eingesetzt werden.

Erganzend zur wehrpolitischen Kommunikation Uber Text- und Bildmaterial ist im
Osterreichischen Bundesheer zu diesem Zweck ausgebildetes Personal dezentral
verfugbar. Diese sogenannten ,Informationsoffiziere” sollen bei Veranstaltungen im
Rahmen der Offentlichkeitsarbeit, wie bei Messen oder auch in Schulen und
Vereinen, wehrpolitische Inhalte verbreiten und kénnen dabei auch auf zentrales
Bildmaterial zuruckgreifen (Sicherheits- und wehrpolitisches Kommunikationskonzept
des BMLVS, 2015: 6ff).

Die nachfolgende Bildanalyse soll nun der Frage nachgehen, welche Sujets und
Botschaften Uber die Plakatserien der Jahre 2013 bis 2015 im Rahmen der

Offentlichkeitsarbeit verbreitet wurden.
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2.4 Bildanalyse von Plakaten und Bildern des Verteidigungsressorts

Als Kernstuck der Masterarbeit erfolgt die Analyse der Plakate und Bilder, die im
Rahmen der Offentlichkeitsarbeit in den Jahren 2013 bis 2015 zur Anwendung
kamen. Nach Ricksprache mit den verantwortlichen Stellen im Verteidigungsressort
konnten fur den besagten Zeitraum insgesamt 23 Plakate aus dem Bereich des
Bundesministeriums fiir Landesverteidigung und Sport sowie des Osterreichischen
Bundesheeres bestimmt werden. Auf einzelnen Plakaten wurden haufig mehrere
Bilder verwendet, um verschiedene Botschaften zu vermitteln. Daher werden in der
Bearbeitung der Plakate zuerst die Einzelbilder und danach das gesamte Plakat
analysiert. Die Plakate sind Teile von Plakatserien, die nach Vorgaben des Kabinetts
des Bundesministers erstellt wurden. Die Interpretation der Plakatserien erfolgt daher
gesondert und ist im Zusammenhang mit dem politischen Produktionskontext zu
betrachten. Welche Einflussnahme durch den Auftraggeber im Rahmen der
Produktion der Plakatserien getatigt wurde, sollen die Experteninterviews zeigen.
Aufgrund des Umfanges der Bildanalysen wird im Textteil darauf verzichtet, alle
Einzelanalysen anzufihren. Um die Vorgehensweise zu veranschaulichen, wird die
Bildanalyse eines Plakates nachfolgend angefuhrt. Im Rahmen der Kategorisierung
werden die Plakate innerhalb der Kategorien im Kleinformat abgebildet, um eine
Zusammenschau zu ermoglichen.

Die Transkripte der Experteninterviews werden in dieser Arbeit nicht abgebildet. Die
Auswertung der Inhalte der Interviews, die einen wesentlichen Beitrag zur Bewertung
des politischen Produktionskontextes leisten, erfolgt mit der Methode der qualitativen
Inhaltsanalyse (vgl. 5.4 Methode der qualifizierten Inhaltsanalyse) und wird

nachfolgend angeflhrt.
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2.4.1 Beispiel fiir eine Bildanalyse und die Kategorisierung von Bildern

Von der militarischen Landesverteidigung
und dem Schutz unserer Infrastruktur
Uber die Hilfe bei Katastrophen bis zum
humanitaren Engagement im Ausland

- unser Heer sorgt fiir lhre Sicherheit.

n www.facebook.com/bundesheer bundesheerat

Abbildung 6: Bild 10: Sicherheit 2014
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Am Beispiel eines Bildes wird die Methode der politischen Ikonographie in ihren drei
Schritten, sowie die daraus erfolgt Kategorisierung der Bilder gezeigt. Dazu wird
nach der Bildanalyse des Plakates mit dem Bildtitel ,Sicherheit 2014“ der Text
codiert, die Paraphrasen anschlieBend generalisiert, reduziert und zu Kategorien
zusammengefasst. Die Codierung der Textstellen wird durch die unterstrichenen

Textstellen und die Ziffern in Klammer verdeutlicht.

2.41.1 Vor-ikonographische Beschreibung

Vor dem grauen Hintergrund dieses Bildes ist in der oberen Halfte, waagrecht Gber
das Bild eine rot-weil3-rote Flagge abgebildet, die im Wind zu wehen scheint. Davor
sind sechs Personen, davon zwei Frauen, drei Manner und ein Madchen sowie ein
Hund in einer Gruppe abgebildet. Diese Personengruppe teilweise uberdeckend,
befinden sich ein groRes Textfeld zentral vor der Gruppe.

Zu den Personen im Einzelnen:

Im linken Bildteil steht ein Mann mit kurzem, dunklem Haar, der Uber seinem weilden
Poloshirt eine hellbraune Lederjacke offen tragt. Weiters ist er mit einer dunkelblauen
Hose und hellgrauen Schlipfern bekleidet. Er steht im Viertelprofil mit seinem Koérper
der Gruppe zugewandt und lachelt Richtung Betrachter. Der Kopf ist leicht zur Seite,
zur Gruppe, geneigt Mit seiner rechten Hand beruhrt er den Oberarm des kleinen
Madchens, das leicht an ihm angelehnt vor ihm steht. Der Mann durfte Mitte dreil3ig
sein. Das Madchen vor ihm durfte ca. zehn Jahre alt sein. Es tragt ein knielanges
weilles Tragerkleidchen, das um die Mitte mit einem blauen Band geschnurt ist. Das
Madchen hat schulterlanges, glattes blondes Haar und lachelt Richtung Betrachter.
Ihre kurzen weilden Socken und die rotbraunen Schuhe sind durch das vorgelagerte
Textfeld nur schwer erkennbar. Die Arme hangen locker nach unten, und das
Madchen macht einen frohlichen und entspannten Eindruck.

Rechts von dem Mann in der Lederjacke steht ein etwa 20-jahriger Mann. Von ihm ist
nur ein Brustbild zu erkennen, da er von den anderen Personen teilwiese abgedeckt
wird. Er steht frontal zur Kamera im Hintergrund und blickt entspannt zwischen dem
Mann in Lederjacke und einer blonden Frau rechts von ihm zum Betrachter. Er tragt
ein rotes Barett mit einem Emblem an der Stirnseite. Am Revers seines grauen
Sakkos befinden sich beiderseits rote Abzeichen mit einem weillen Abschluss nach

oben. Zum hellgrauen Hemd tragt er eine zum grauen Sakko farblich passende
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Krawatte. Er macht mit seiner aufrechten Haltung einen disziplinierten und stolzen
Eindruck.

Die blonde Frau rechts von ihm ist etwa einen halben Kopf kleiner und durfte etwa
Anfang dreil3ig sein. Sie steht im Zentrum der Gruppe in Frontalsicht zur Kamera und
lachelt Richtung Betrachter. Ihr Haar tragt sie, ahnlich dem Madchen, knapp
schulterlang. lhr Kopf ist etwas zur Seite geneigt und zeigt zu dem Mann mit der
Lederjacke. Bekleidet ist die Frau mit einem dunkelblauen T-Shirt, auf dem ein
weiller Anker aufgedruckt ist, wobei rundherum Aufschriften in verschiedenen Farben
erkennbar sind. Die Oberarme und das Gesicht der Frau sind braungebrannt. Den
Daumen ihrer rechte Hand hakt sie in der Hosentasche ihrer hellblauen Jeans-Hose
ein. Erkennbar ist ein breiter brauner Gurtel. Auch diese Frau steht locker da und
macht einen entspannten Eindruck.

Rechts neben der blonden Frau steht ein etwa 25-jahriger Mann im Viertelprofil mit
dem Korper von der Frau abgewandt. Er tragt ein hellbraunes Hemd mit Abzeichen
an seiner rechten Schulter und auf der Brust sowie eine Hose in derselben Farbe.
Die hochgeschnurten Stiefel sind ebenfalls hellbraun. Sein blaues Barett hat dieselbe
Farbe wie sein Halstuch und das Abzeichen an der Schulter. Am Barett befindet sich
ein Emblem, das nicht naher erkennbar ist. Sein Kopf ist Richtung Kamera gewandt
und er blickt entspannt Richtung Betrachter. Vor seiner Brust hangt eine Waffe an
einem dunkelbrauen Gurt. Der Gurt ist um den Nacken geschlungen und die Waffe
zeigt mit der Mundung nach unten. Er umfasst die Waffe mit der rechten Hand, wobei
der Zeigefinger der rechten Hand nach unten gestreckt ist.

Die zweite Frau befindet sich mit dem rechten Bein kniend rechts vor der Gruppe. lhr
linker Unterarm ist am linken Oberschenkel aufgelegt. Sie blickt im Viertelprofil
Richtung Betrachter und lachelt leicht nach oben blickend in die Kamera. |hr Kérper
ist der Gruppe zugewandt. Sie tragt ein schwarzes Barett mit einem Emblem an der
Stirnseite, eine olivgrine Bluse und eine lange Hose in der gleichen Farbe. Die
langarmelige Bluse ist bis Uber den Ellbogen aufgekrempelt, und an ihrem rechten
Armel ist ein Abzeichen in der Farbe der Bluse mit schwarzer Beschriftung
erkennbar. Uber der Bluse tragt sie ein dunkelgraues Gilet mit Abzeichen an den
Brusttaschen und einer gelben Beschriftung auf einem dunkelblauen Schriftband

oberhalb ihrer rechten Brusttasche, die nur teilweise entzifferbar ist. Der Schriftzug
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beinhaltet das Wort ,...HUNDEFUHRER®. Sie tragt feste schwarze Stiefel mit
Profilsohle.

An der Spitze dieser Personengruppe, zwischen dem Madchen und der knienden
Frau, sitzt ein hellbrauner Hund mit schwarzer Schnauze und heraushangender
Zunge und blickt mit aufgestellten Ohren aufmerksam Richtung Betrachter. Der Hund
tragt ein Hundehalsband.

Zentral vor der Gruppe ist ein gro3es Schriftfeld platziert. Im oberen vierzeiligen
Schriftzug, der nicht farblich unterlegt ist, steht in Blocksatz

,UNSER HEER sorgt fur Ihre Sicherheit!*

Der Textteil darunter ist weil3 unterlegt und hat folgenden Inhalt in linksbindiger
schwarzer Schrift:

»von der militarischen Landesverteidigung und dem Schutz unserer Infrastruktur Gber
die Hilfe bei Katastrophen bis zum humanitaren Engagement im Ausland — unser
Heer sorgt fiir lhre Sicherheit.*

Ebenfalls noch auf diesem weillen Hintergrund findet sich darunter eine Web-
Adresse fur Facebook und rechts daneben ein Abzeichen, das einen roten Kreis mit
einem weil3en aufgestellten Dreieck darin darstellt und mit dem schwarzen Schriftzug
.bundesheer.at unterlegt ist. Oberhalb dieses Zeichens ist noch ein QR-Code

erkennbar.

2.41.2 lkonographische Analyse

Diese Personengruppe stellt einerseits drei Personen verschiedener Bereiche aus
dem Aufgabengebiet des Osterreichischen Bundesheeres und anderseits zwei zivile
Erwachsene und ein Kind dar.

Die Frau und der Mann, ebenso wie das Madchen, tragen im Gegensatz zu den

uniformierten Personen Freizeitbekleidung (1). In dieser Abbildung sind sie als

Familie erkennbar, die sich inmitten der Soldatinnen offenbar sicher fuhlt (2).

Die Aufgabengebiete der Soldaten lassen sich anhand der Bekleidung, Ausrustung

und der Darstellung mit einem Hund eindeutig herleiten. Die Frau im Vordergrund ist

aufgrund ihrer Bekleidung und der Aufschrift am Namensband, die in diesem Fall

<Militdrhundefuhrer” bedeutet (3), Angehdrige des Kommandos Einsatzunterstitzung,

dem auch das Militarhundezentrum in Kaisersteinbruch unterstellt ist. Die Frau ist

Wachtmeister und somit eine Berufssoldatin des Osterreichischen Bundesheeres (4).

lhr Hund, ein belgischer Schaferhund, kann sowohl als Schutzhund als auch als
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Spurhund (Drogen, Sprengstoff, ...) ausgebildet werden (5). Der Soldat in der

Wistenuniform und mit dem blauen Barett ist ebenfalls ein junger Unteroffizier (6)

wie die Hundefuhrerin. Die Kennzeichnung der Uniform, ebenso wie deren Farbe,

weisen auf die Verwendung dieses Soldaten in einem durch die Vereinten Nationen

gefuhrten Auslandeinsatz hin (7). Die Trageweise der Waffe, hierbei handelt sich um

ein vollautomatische 6sterreichisches Sturmgewehr, mit dem gestreckten Zeigefinger
entspricht der Vorschriftenlage im OBH, die vor allem ein unbeabsichtigtes Abfeuern

der Waffe verhindern soll. Der Soldat im Hintergrund mit dem roten Barett ist

aufgrund der Bekleidung mit der Ausgangsuniform und den Waffenspiegeln am

Revers als Grundwehrdiener der Garde zuzuordnen (8).

Die Flagge im Hintergrund zeigt die Osterreichische Bundesflagge ohne den
Bundesadler. Diese Flagge umhillt mit den kraftigen Farben die Personengruppe
davor und unterstreicht und legitimiert die Aufgaben des Osterreichischen
Bundesheeres.

Der Inhalt des Schriftfeldes erganzt die Abbildung der Zivilisten und Soldatinnen. Mit
dem Haupttext: ,UNSER HEER sorgt fur ihre Sicherheit!” (9) wird einerseits Bezug

auf die am Plakat abgebildete Familie genommen, die sowohl von den Soldatinnen,

inklusive dem Hund, als auch von der Flagge im Hintergrund ,geschitzt® und somit
,2umsorgt“ wird. Diese Sicherheit, die das Osterreichische Bundesheer bieten soll, ist
mit dem weiteren Untertitel jedoch noch viel umfassender gehalten und bezieht sich
sowohl auf das In- als auch das Ausland.

,Von der militdrischen Landesverteidiqung und dem Schutz unserer Infrastruktur liber

die Hilfe bei Katastrophen bis zum humanitdren Engagement im Ausland. (10)
Dieser Text gibt in kurzer Form die wesentlichen gesetzlichen Aufgaben des

Osterreichischen Bundesheeres gem. Artikel 79 BV-G (11) wieder. Nicht alle diese

Aufgaben sind in der Bildkomposition enthalten. Die angefuhrte militdrische
Landesverteidigung fehlt im Bild (12). Der Schutz der Infrastruktur, die Hilfe bei
Katastrophen und das Engagement im Ausland bilden sich ab durch:

— die Soldatin als Hundeflihrerin, die im Inland zum Schutz beitragen kann,

sowie im Ausland mit ihrem Hund bei humanitaren Einsatzen (z.B. Suche

nach Uberlebenden nach Erdbeben) eingesetzt werden kann (13),
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— den Gardesoldaten, der neben seiner Reprasentationsaufgaben im Rahmen

von Staatsbesuchen etc. auch Schutzaufgaben im Inland zu bewaltigen hat
(14),
— den UN-Soldaten, der fur das Engagement im Ausland steht (15).

Dariiber hinaus soll mit der Abbildung einer Soldatin vermittelt werden, dass das

Osterreichische Bundesheer auch fiir Frauen Berufschancen bietet (16).

2.4.1.3 lkonologische Interpretation
Die geschlossene Formation der abgebildeten Personengruppe lasst verschiedene

Interpretationen zu. Als wesentliches Merkmal qilt die bereits angefuhrte Darstellung

der Familie (17). Zum einen wird eine ,echte“ Familie mit einem Ehepaar und ihrer
Tochter abgebildet. Diese Personen sind durch ihre Freizeitbekleidung und ihre

geschlossene Formation als solche identifizierbar. Zum anderen koénnen alle

Beteiligten in_dieser Darstellungsform als ,grol3e Familie” betrachtet werden (18).

Diese Darstellungsoption, die unter anderem bei allen Treffen der Reprasentanten

der Europaischen Union gewahlt, jedoch auch im kleinen Rahmen in der

Gemeinschaft verwendet wird, hat somit hohen Wiedererkennungswert (19). Jedoch

auch die Anordnung der Soldatin mit Hund und der Soldaten rund um die Familie

birgt eine Symbolik (20). Damit wird verdeutlicht, dass das Osterreichische

Bundesheer der Bevolkerung Schutz bietet (21), damit sich diese sicher fuhlen kann.

Verstarkt wird diese Symbolik noch durch die Anordnung der Osterreichischen
Bundesflagge im Hintergrund, die die ,grof3e Familie“ umhullt und damit das offizielle
Osterreich reprasentiert.

Die beiden Bilddiagonalen, die sich von hinten nach vorne verjungend durch das Bild
ziehen, erzeugen, in Verbindung mit der waagrechten hinteren Begrenzung der
Gruppe, ein Dreieck, in welchem die abgebildeten Personen stehend bzw. hockend
abgebildet sind. Dies fuhrt einerseits den Blick des Betrachters auf das Textfeld und
deutet somit auf den Zusammenhang zwischen Abbildung und Text hin. Andererseits

deckt sich diese dreieckige Abbildung mit dem Hoheitszeichen des Osterreichischen

Bundesheeres, das ein aufgestelltes Dreieck im roten Kreis darstellt (22).

Die abgebildete Gruppe bildet eine Einheit (23). Alle Personen sind, mit einer

Ausnahme, mit ihrer Korperhaltung nach innen gerichtet, um Geschlossenheit zu

demonstrieren (24). Lediglich der UN-Soldat ist mit dem Korper nach aul3en gewandt
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(25), steht jedoch immer noch im ,Schulterschluss® mit den anderen Abgebildeten

(26). Damit kann dargestellt werden, dass Soldatlnnen auch im Ausland eingesetzt

werden kénnen (27), hierbei jedoch immer auch der Zweck verfolgt wird, Sicherheit

fur die Gemeinschaft zu bieten (28).

Mit dem Bild sollen die wesentlichen Aufgaben visualisiert werden, die der
Gesetzgeber dem OBH zugeordnet hat. Durch den Slogan ,Unser Heer sorgt fiir ihre
Sicherheit” wird ein allgemeiner Nutzen fur die Gesellschaft vor allem im Rahmen
des Schutzes der Infrastruktur und der Hilfe bei Katastrophen in den Vordergrund

geruckt.

2.4.1.4 Kategorisierung des Bildbeispiels
Die gekennzeichneten Textstellen des Bildbeispiels ,, Sicherheit 2014“ werden nun in
dieser Ubersicht mit den jeweils zusammengehdrigen Inhalten gereiht und bis zu den

Kategorien reduziert.

Auszug aus der Bildanalyse BildNr. 10 Sicherheit 2014

Text- Kategorie,
stelle | Priméartextstellen Paraphrase Generalisierung Reduktion

militérische Landesverteidigung nicht abgebildet

Aufgaben des OBH
im Inland, Sicherheit
fur die Bevolkerung

Sind sie als Familie erkennbar, die | Familie fiihlt sich
sich inmitten der Soldatinnen inmitten der Sicherheit inmitten
2 | offenbar sicher fiihlt Soldatlnnen sicher der Soldatinnen

Die Frau im Vordergrund ist
aufgrund ihrer Bekleidung und der
Aufschrift am Namensband, die in

diesem Fall Militarhundefltihrer” Soldatin als
3 | bedeutet Militarhundefiihrerin | Soldatin mit Hund
Ihr Hund, ein belgischer
Schaferhund, kann sowohl als belgischer
Schutzhund als auch als Spurhund | Schaferhund als
(Drogen, Sprengstoff, ...) Schutz- oder Such- und
5 | ausgebildet werden Suchhund Schutzhund

Der Soldat im Hintergrund mit dem
roten Barett ist aufgrund der
Bekleidung mit der
Ausgangsuniform und den
Waffenspiegeln am Revers als

Grundwehrdiener der Garde Garde zum Schutz
8 | zuzuordnen. Soldat der Garde im Inland
Haupttext: ,UNSER HEER sorgt fiir | Unser Heer sorgt fir | Sicherheit durch
9 | ihre Sicherheit!” Sicherheit OBH
militarische
,Von der militarischen Landesverteidigung,
Landesverteidigung und dem Schutz der
Schutz unserer Infrastruktur tber Infrastruktur, Hilfe
die Hilfe bei Katastrophen bis zum | bei Katastrophen,
humanitaren Engagement im humanitarer Einsatz | Aufgaben
10 | Ausland® im Ausland gem. BV-G
Aufgaben des Osterreichischen Aufgaben des OBH
Bundesheeres gem. gem. Aufgaben
11 | Artikel 79 BV-G Artikel 79 BV-G gem. BV-G
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die Soldatin als Hundeflihrerin, die
im Inland zum Schutz beitragen
kann, sowie im Ausland mit ihrem
Hund bei humanitaren Einsatzen
(z.B. Suche nach Uberlebenden

Aufgaben im Inland
im Schutz und im
Ausland bei
humanitaren

nach Erdbeben) eingesetzt werden | Einsatzen mit Aufgaben
13 | kann Militarhund gem. BV-G

Zum anderen kénnen alle

Beteiligten in dieser

Darstellungsform als ,grof3e alle Beteiligten als Zusammengehorig-
18 | Familie“ betrachtet werden. grolRe Familie keit - Familie

Jedoch auch die Anordnung der Zusammengehorig-

Soldatin mit Hund und der Soldaten keit — Familie,

rund um die Familie birgt eine Familie inmitten der | Sicherheit durch
20 | Symbolik. Soldatlnnen OBH

das Osterreichische Bundesheer

der Bevélkerung den Schutz bietet, | OBH bietet Sicherheit durch
21 | damit sich diese sicher fiihlen kann. | Sicherheit OBH

Die abgebildete Gruppe bildet eine Zusammengehorig-
23 | Einheit Einheit der Gruppe | keit - Familie

alle Personen sind, mit einer

Ausnahme, mit ihrer Kérperhaltung

nach innen gerichtet, um Geschlossenheit der | Zusammengehdrigke
24 | Geschlossenheit zu demonstrieren. | Gruppe it - Familie

steht jedoch immer noch im

»Schulterschluss® mit den anderen | Schulterschluss zu | Zusammengehdorigke
26 | Abgebildeten den anderen it - Familie

immer der Zweck verfolgt wird,

Sicherheit fir die Gemeinschaft zu | Sicherheit fiir die Sicherheit durch
28 | bieten. Gemeinschaft OBH

Der Soldat im Hintergrund mit dem

roten Barett ist aufgrund der

Bekleidung mit der

Ausgangsuniform und den

Waffenspiegeln am Revers als

Grundwehrdiener der Garde Garde als Schutz im

8 | zuzuordnen. Soldat der Garde Inland
Die angefiihrte
militérische militérische

Die angefiihrte militarische Landesverteidigung | Landesverteidigung
12 | Landesverteidigung fehlt im Bild. fehlt im Bild. nicht abgebildet

Gardesoldaten, der neben seiner

Reprasentationsaufgaben im

Rahmen von Staatsbesuchen etc.

auch Schutzaufgaben im Inland zu | Schutzaufgaben der
14 | bewaltigen hat Garde im Inland Schutz im Inland

Als wesentliches Merkmal gilt die

bereits angeflihrte Darstellung der | Darstellung der
17 | Familie Familie Schutz der Familie

Die Frau und der Mann, ebenso

wie das Madchen, tragen Personen tragen Darstellung der

1 | Freizeitkleidung Freizeitbekleidung Familie

deckt sich diese dreieckige

Abbildung mit dem Hoheitszeichen

des Osterreichischen

Bundesheeres, das ein Schutz und

aufgestelltes Dreieck im roten Kreis | Wiedererkennungs- | Sicherheit durch das
22 | darstellt wert des Abzeichens | OBH
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19

Diese Darstellungsoption, die unter
anderem bei allen Treffen der
Reprasentanten der Européischen
Union gewahlt wird, jedoch auch im
kleinen Rahmen in der
Gemeinschaft verwendet wird, hat
somit hohen
Wiedererkennungswert.

hoher
Wiedererkennungs-
wert

Wiedererkennungs-
wert der Familie

Die Frau im Vordergrund ist
aufgrund ihrer Bekleidung und der
Aufschrift am Namensband, die in
diesem Fall ,Militarhundefihrer*
bedeutet

Soldatin als
Militarhundefiihrerin

Soldatin mit Hund

Die Frau ist Wachtmeister und
§_omit eine Berufssoldatin des
Osterreichischen Bundesheeres.

I?erufssoldatin des
OBH

Berufssoldatin

16

soll mit der Abbildung einer
Soldatin vermittelt werden, dass
das Osterreichische Bundesheer
auch furr Frauen Berufschancen
bietet

Frauen beim Heer

Berufssoldatin

Berufsmdglichkeiten
fur Frauen beim
Heer

Der Soldat in der Wiistenuniform
und mit dem blauen Barett ist
ebenfalls ein junger Unteroffizier

junger Unteroffizier
in Wistenuniform

Auslandseinsatz

die Verwendung dieses Soldaten in
einem durch die Vereinten
Nationen gefiihrten Auslandeinsatz
hin

Verwendung im
Auslandseinsatz

Auslandseinsatz

15

UN-Soldaten, der fiir das
Engagement im Ausland steht

UN-Soldat im
Ausland

Auslandsaufgabe

25

der UN-Soldat ist mit dem Koérper
nach aufen gewandt

UN-Soldat nach
aullen gewandt

Aufgaben gem. BV-
G im Ausland

27

dass Soldatlnnen auch im Ausland
eingesetzt werden kénnen

Verwendung von
Soldatinnen auch im
Auslandseinsatz

Aufgaben gem. BV-
G im Ausland

13

die Soldatin als Hundeflihrerin, die
im Inland zum Schutz beitragen
kann, sowie im Ausland mit ihrem
Hund bei humanitaren Einsatzen
(z.B. Suche nach Uberlebenden
nach Erdbeben) eingesetzt werden
kann

Aufgaben im Inland
im Schutz und im
Ausland bei
humanitaren
Einsatzen mit
Militarhund

Aufgaben gem. BV-
G im Ausland

Aufgaben des OBH
im Ausland -
Auslandseinsatz

Abbildung 7: Auszug aus der Bildanalyse des Bildes Nummer 10: Sicherheit 2014

Die Kategorien, die sich fur den Autor bei der Bearbeitung dieses Bildbeispiel

ergeben haben, sind:

e Aufgaben des OBH im Inland, Sicherheit fiir die Bevolkerung,

Berufsmoglichkeiten fir Frauen beim Heer,

e Aufgaben des OBH im Ausland — Auslandseinsatz.

Dieselbe Vorgehensweise wurde auch bei den anderen Bildern der Plakatserien

durchgefiihrt. Das Ergebnis dieser Bearbeitung, inklusive der Bilder, ist nachfolgend

dargestellt.
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2.4.2 Kategorisierung der Bilder
In der nachfolgenden Tabelle werden die wesentlichen Ergebnisse aus der
zusammenfassenden Inhaltsanalyse der Bildanalysen, wie zuvor am Beispiel des

Bildes mit dem Titel ,Sicherheit 2014 gezeigt, abgebildet und die Zuordnung der

Bilder zu den verschiedenen Kategorien dargestellt.

Bild BildNr. und Generalisierung Kategorie, Reduktion
Bezeichnung
BildNr. 1 Reform des 2. Aufgaben des OBH im
Reform Grundwehrdienstes Inland (Schutz der
Ersthelfer Schutz und Sicherheit demokratischen Freiheiten
2013 Erste-Hilfe Ausbildung der Einwohner)
Kameradschaft 5. Reform des
Werbung um Grundwehrdiener | Grundwehrdienstes
Volksbefragung 2013
BildNr. 2 Reform des 3. Berufsmdglichkeiten

Reform Sport
2013

Grundwehrdienstes
Leistungsbereitschaft und
Leistungsvermdgen
Kameradschaft

Leistungssport beim OBH
Werbung um Grundwehrdiener
Berufsmoglichkeiten beim
OBH

5. Reform des
Grundwehrdienstes

BildNr. 3
Nationalfeierta
g 2013

Werbung fiir eine
Veranstaltung

Ordnung und Disziplin
Militéarische Formation

Schutz des Staatsoberhauptes
Kameradschaft

2. Aufgaben des OBH im
Inland (Schutz der
verfassungsmalfligen
Einrichtungen)

6. Veranstaltungs-
werbung

am National-fg
feierta g
Okt 2013
denplatz

Zugehorigkeit zu einem
Eliteverband

5. bis 27.
;‘ianlﬂil

Teilnahme mit Familie

BildNr. 4 Schutz und Hilfe im Ausland 1. Aufgaben des OBH im
Auslands- Friedensunterstitzend und Ausland, Auslandseinsatz
einsatz 2013 humanitar im Einsatz (friedensunterstitzender

Karrierechancen beim OBH im
In- und Ausland

Werbung: Zukunft beim Heer
Einsatz fir den Frieden
»Schutzpatron® im Ausland

und humanitarer Einsatz),
3. Berufsmoglichkeiten -
Personalwerbung
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BildNr. 5
Airpower 2013

Nutzung von europaischen
Zeichen (Flagge)

Souveranitat und Solidaritat
Abbildung von Flugzeugen u.a.
der Luftraumiberwachung —
Aufgaben im Inland
Hoheitszeichen

2. Aufgaben des OBH im
Inland (Schutz der
verfassungsmanigen
Einrichtungen)

6. Veranstaltungs-
werbung

BildNr. 6
Reform Sport
2014

Reform Grundwehrdienst
Leistungssport im OBH
Wertschatzung des
Grundwehrdienstes
Darstellung der
Leistungsfahigkeit im OBH
Werbung um Grundwehrdiener

3. Berufsmdglichkeiten
5. Reform des
Grundwehrdienstes

BildNr. 7
Reform
Lehrsaal 2014

Reform des Wehrdienstes
Positive Bilanz fir
Grundwehrdiener (z.B.
Ausbildung am PC)
Darstellung nur von Mannern

3. Berufsmoglichkeiten
5. Reform des
Grundwehrdienstes

BildNr. 8 Schutz und Hilfe 2. Aufgaben des OBH im
Katastrophen- | Katastropheneinsatz Inland, Sicherheit fiir die
schutz 2014 Reform Grundwehrdienst Bevdlkerung (Hilfeleistung
Schutz der Familie bei Elementarereignissen)
5. Reform des
Grundwehrdienstes
BildNr. 9 Werbung fur den 3. Berufsmoglichkeiten —

Sotschi 2014

Soldatenberuf

Wertschatzung von
korperlicher Leistungsfahigkeit
der Soldaten

Sport im OBH
Leistungsbereitschaft
Forderung von
Leistungssportlern

Junge Werbetrager

Personalwerbung
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KIOP-KPE
GET EXPERIENCE

Kréfte fiir int. Operationen '
Kaderprisenzeinheiten

BildNr. 10 Schutz und Sicherheit im 1. Aufgaben des OBH im
Sicherheit Inland Ausland (humanitaren
2014 Frauen beim OBH Hilfe und
Schutz der Familie Katastrophenhilfe)
Hund als Symbol fiir 2. Aufgaben des OBH im
Gehorsamkeit und Schutz Inland, Sicherheit fur die
Flagge als Staatssymbol Bevdlkerung (Schutz der
Aufgaben des OBH im In-und | demokratischen
Ausland Freiheiten der Einwohner)
3. Berufsmoglichkeiten
4. Berufsmoglichkeiten flr
Frauen beim Heer
BildNr. 11 Schutz und Sicherheit im 1. Aufgaben des OBH im
Zukunft 2014 Inland Ausland (humanitaren
Schutz der Familie Hilfe und
Berufsmdglichkeiten beim Katastrophenhilfe)
OBH 2. Aufgaben des OBH im
Hund als Symbol fir Inland (Schutz der
Gehorsamkeit und Schutz demokratischen
Berufsmoglichkeit fir Frauen Freiheiten der
Aufgaben des OBH im Text Einwohner))
3. Berufsmoglichkeiten 4.
Berufsmoglichkeiten fiir
Frauen beim Heer
BildNr. 12 Berufsmoglichkeiten beim 1. Aufgaben des OBH im
National- OBH Ausland (humanitaren
feiertag 2014 Schutz von Familie Hilfe und
Gemeinschaft, Kameradschaft | Katastrophenhilfe)
Gardesoldat — Disziplin 2. Aufgaben des OBH im
Frauen beim OBH — Inland (Schutz der
Hundefiihrerin demokratischen
Aufgaben des OBH im Freiheiten der Einwohner)
Ausland 3. Berufsmoglichkeiten
4. Berufsmdglichkeiten fur
Frauen beim Heer
6. Veranstaltungs-
werbung
BildNr. 13 Jobchance — 2. Aufgaben des OBH im
KIOP-KPE Berufsmoglichkeiten Inland, Sicherheit fiir die
2015 Eliten Bevolkerung (militérische

Tarnung — Abenteuer
Buddy-System
Soldaten mit Waffen
Robuste Krafte

Landesverteidigung
(robuste Krafte))

3. Berufsmoglichkeiten -
Personalwerbung
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BildNr. 14 Personalwerbung 1. Aufgaben des OBH im
Gesichter Darstellung der Mdglichkeiten | Ausland (humanitaren
2015 in der Berufswahl beim OBH Hilfe & Katastrophenhilfe)
Traumberuf Pilot 2. Aufgaben des OBH im
Milizsoldat Inland (Hilfeleistung bei
Korperliche Leistungsfahigkeit | Elementarereignissen)
Lehrling (Schutz der
Auslandseinsatz (humanitar) demokratischen
Assistenzeinsatz Freiheiten der Einwohner)
3. Berufsmoglichkeiten —
Personalwerbung
4. Berufsmoglichkeiten fiir
Frauen beim Heer
BildNr. 15 Personalwerbung — Frauen 4. Berufsmdglichkeiten fur

Girls Day 2015

Nutzung Tarnmuster

Pilotin als auRergewdhnlicher
Beruf
Veranstaltungswerbung

60 Jahre OBH

Frauen beim Heer
6. Veranstaltungs-
werbung

BildNr. 16 Personalwerbung — Frauen 4. Berufsmoglichkeiten fiir
Girls Day 2015 | Nutzung Tarnmuster Frauen beim Heer
Hubschrauber | Pilotin als auBergewoéhnlicher | 6. Veranstaltungs-
Beruf werbung
Veranstaltungswerbung
BildNr. 17 Berufsmoglichkeit fur Manner 3. Berufsmoglichkeiten -
Jobchance und Frauen Personalwerbung
2015 Tarnung - Abenteuer 4. Berufsmaglichkeiten flr
Frauen beim Heer
BildNr. 18 Berufsmoglichkeit fir Manner 3. Berufsmoglichkeiten -
Jobchance und Frauen Personalwerbung
2015 Lehre Tarnung — Abenteuer

Lehrberuf beim OBH
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BildNr. 19
Lehrling 2015

Personalwerbung - Lehrling
Fehlender Bezug zum OBH

Personalwerbung fir Frauen
und Manner

3. Berufsmoglichkeiten -
Personalwerbung

feiertag 2015

Familie, Gemeinschaft
Aufgaben des OBH im In- und
Ausland im Text
Personalwerbung
Gardesoldat fur Pflicht-
bewusstsein und Disziplin
Traumberuf Pilot

Hund als Symbol fir
Gehorsamkeit, Treue und
Schutz

Frauen beim Heer

BildNr. 20 Frauen beim OBH 4. Berufsmdglichkeiten fur
Lehrling Personalwerbung — Lehrling Frauen beim Heer
weiblich 2015 | Frauen in technischen Berufen
Aulergewdhnliche
Berufsmoglichkeiten beim
OBH
BildNr. 21 Besondere 1. Aufgaben des OBH im
Militararztin Berufsmoglichkeiten fur Ausland (humanitaren
2015 Frauen beim OBH Hilfe und
Personalwerbung fiir Frauen Katastrophenhilfe)
und Manner 2. Aufgaben des OBH im
Auslandseinsatz (humanitarer | Inland (Assistenz, Hilfe)
Einsatz) 4. Berufsmoglichkeiten fiir
Inlandseinsatz (Hilfe) Frauen beim Heer
BildNr. 22 Besondere 2. Aufgaben des OBH im
Militarpilot Berufsmoglichkeiten beim Inland (Schutz der
2015 Heer demokratischen Freiheiten
Traumberuf Pilot der Einwohner)
Frauen weniger angesprochen | (Hilfeleistung bei
Auswahl bei der Stellung Elementarereignissen)
3. Berufsmoglichkeiten —
Personalwerbung
BildNr. 23 Veranstaltungswerbung 1. Aufgaben des OBH im
National- Schutz und Sicherheit (Sanitat) | Ausland (humanitaren Hilfe

und Katastrophenhilfe)

2. Aufgaben des OBH im
Inland, Sicherheit fur die
Bevdlkerung (Schutz der
demokratischen
Freiheiten der Einwohner)
3. Berufsmoglichkeiten —
Personalwerbung

4. Berufsmdglichkeiten fur
Frauen beim Heer

6. Veranstaltungswerbung

Abbildung 8: Ubersicht Uber die Kategorisierung der Bilder mit Bildnummern und

Bezeichnung der Bilder
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Ubersicht {iber die Bilderkategorien

Die Ergebnisse der Kategorienbildung aus der Bearbeitung aller Bildanalysen,

inklusive moglicher Sub-Kategorien, werden nachfolgend zusammengefasst.

Kategorie 1: Aufgaben des OBH im Ausland, Auslandseinsatz
Diese Kategorie untergliedert sich noch in die Bereiche:
¢ Hilfeleistung bei MaRnahmen der Friedenssicherung
¢ humanitaren Hilfe und Katastrophenhilfe
Kategorie 2: Aufgaben des OBH im Inland, Sicherheit fiir die Bevdlkerung
Diese Kategorie untergliedert sich noch in die Bereiche:
e militarische Landesverteidigung (robuste Krafte)
e Schutz der verfassungsmafRigen Einrichtungen
e Schutz der demokratischen Freiheiten der Einwohner
o Hilfeleistung bei Elementarereignissen
Kategorie 3: Berufsmoglichkeiten — Personalwerbung
e Diese Kategorie beinhaltet jene Bereiche, in welchen allgemein fir Personal
geworben wird oder ausschlieBlich Manner abgebildet oder angesprochen
werden
Kategorie 4: Berufsmaoglichkeiten fur Frauen beim Heer
e In diese Kategorie sind jene Bilder inkludiert, die primar Frauen ansprechen
oder ausschlieBlich Frauen abbilden.
Kategorie 5: Reform des Grundwehrdienstes
e Die Reform des Grundwehrdienstes wird bereits in den Bild- und Plakattiteln
als Thema angefuhrt, daher werden die Plakate unmittelbar dieser Kategorie
zugeordnet.
Kategorie 6: Werbung fur Veranstaltungen
¢ Diese Kategorie fasst jene Plakate zusammen, die entweder ausdrucklich fur
eine Veranstaltung gestaltet wurden oder die im Bildtitel auf eine

Veranstaltung hinweisen.

Diese Kategorien dienen als Grundlage flr die Gegenuberstellung der Inhalte der

Plakatserien mit den Inhalten der verteidigungspolitischen Zielsetzungen.
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2.4.3 Politischer Produktionskontext

Die Bildanalysen werden anschlielend um den Bereich des politischen
Produktionskontextes erweitert. Wie bereits angefuhrt (vgl. Kapitel 1.3 Methoden),
hangt im politischen Produktionskontext das Produkt nicht nur von der Begabung
oder Kreativitat eines Individuums ab. Auch die Interessen, Winsche und Vorlieben
des Auftraggebers spielen eine wesentliche Rolle und sind im Produktionsprozess zu
berucksichtigen (Muller/Geise 2015: 222).

Den Plakatserien liegen Jahresthemen zugrunde. Diese Jahresthemen sowie die
wehrpolitischen Ziele im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Jahre 2013 bis 2015
wurden bereits erortert (vgl. Kapitel 2.3.1). Die Erweiterung der Bildanalysen um den
politischen Produktionskontext erfolgt nun, wie angefuhrt, nicht fur jedes Plakat
einzeln sondern fur die jeweiligen Plakatserien, und auch die vorgegebenen
Jahresthemen werden in die Interpretation mit einbezogen. Wesentlich ist dabei
insbesondere die Einflussnahme durch den Auftraggeber bei der Erstellung der
Plakatserien. Die Interviewpartner fiur die Experteninterviews werden ebenso wie der

Interviewleitfaden im Anhang angefuhrt (vgl. Anhang 5.6 Experteninterviews).

2.4.3.1 Qualitative Inhaltsanalyse der Interviews

Die nachfolgende Tabelle enthdlt die aus den Interviews gekennzeichneten
Textpassagen. Im Rahmen der zusammenfassenden Inhaltsanalyse nach Mayring
(vgl. Anhang 5.4 Methode der qualifizierten Inhaltsanalyse) werden die Inhalte der

Textpassagen zu Kategorien und den dazugehoérigen Aussagen reduziert.

Auszug aus der zusammenfassenden Inhaltsanalyse der Interviews Wonisch/Schuh

Text-
stelle | Primartextstelle Paraphrase Generalisierung Kategorien, Reduktion
Die Reform des Jahresthema 2013 war Reform
Grundwehrdienstes war 2013 des Grundwehrdienstes:
das Hauptthema flr das Themenvorgabe des - Vorschlage fir Reform
Jahr 2013, das auch so Kabinetts und des kamen von Arbeitsgruppe
vom Kabinett und GStb war Reform Thema fir 2013 war |-  Training mit
Generalstab so des Reform des Spitzensportlern
1 gewlnscht war Grundwehrdienstes | Grundwehrdienstes
Bildung einer
Reformvorschlage in einer | Arbeitsgruppe,
2 Arbeitsgruppe Reformvorschlage Reformvorschlage
Im Jahr 2014 - Thema 2014 Themenwahl 2014 éa*.‘tresr:hemrﬁ 2014 war der
4 Spitzensport Spitzensport Spitzensport pitzensport.
- - - Auswahl bekannter
Wir haben uns gesagt, wir .
. Spitzensportler
nehmen Spitzensportler bekannte .
N . - Spitzensportler als
her, die die Leute Spitzensportler bekannte Testimonials
5 drauflen kennen ausgewahlt Spitzensportler
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Weil eine dieser
Attraktivierungs-
maflnahmen war ja —
Training von
Grundwehrdienern mit
Spitzensportlern.
Deswegen haben wir
auch die als Testimonials

Training von
Grundwehrdienern

Training von
Grundwehrdienern

Weitere Themen 2014 waren
Berufsgruppen im OBH und die
Familie:

- Darstellung der
Berufsmdglichkeiten beim
OBH

- Motto: das Bundesheer
schitzt

5 verwendet. mit Spitzensportlern | mit Testimonials - Schutz der Familie
solche Leute, die die Sportler, die die bekannte - Hunde als Blldmotlve
5 Jugendlichen kennen. Jugendlichen kennen | Spitzensportler B Thgma auph beim
2014 haben wir das noch Nationalfeiertag
weiter gemacht und
haben dann doch
einzelne Berufsgruppen
noch herausgenommen
und haben dann - vor
allem fir den 26. Oktober
war das - die Familie Fortsetzung 2014 mit | 2014
gebracht, die vom Auswahl von Berufsmdglichkeiten
Bundesheer — Soldaten Berufsgruppen und | beim Heer, Schutz
und Soldatinnen — Schutz der Familie der Familie, auch
6 beschitzt wird fur NFT Thema beim NFT
Mit der Bildsprache
versucht haben, erstens
einmal — ,das Bundesheer | Motto: Bundesheer Motto: Bundesheer
7 schitzt* schitzt schitzt
Und zweitens - wir haben
versucht Moglichkeiten,
die man beim Bundesheer | Berufsmdglichkeiten
8 hat - darzustellen beim OBH Personalwerbung
Hundefihrerin mit ihrem
Hund immer dabei. Wenn | Hundefiihrerin mit
man weil} - die Kronen Hund, wie in Kronen
9 Zeitung Zeitung Tiere als Bildmotive
2015 — ,Unser Heer hat Jahresthema 2015 war die
viele Gesichter”. Das aber Darstellung der Qualitat der
auch nach auRen wirkt, Mitarbeiter:
wo wir auch vorgestellt Motto fiir 2015: - Unter Einfluss der
haben, sozusagen alles | Berufsméglichkeiten Sparmalnahmen
was es im Bundesheer so | im OBH mit zwdIf 2015 Plakate mit - Motto ,Unser Heer hat
gibt, aber eben auf zwdlf | Bildern wegen zwolf | zwolf viele Gesichter*
14 Monate eingegrenzt. Monate Berufsmoglichkeiten |-  Berufsmoglichkeiten in
Eindruck vom Einfluss der - Ziel war die
15 Strukturpaket 2018 Sparmafnahmen Sparmafinahmen Personalwerbung
- Kampagne nach aufer
Sparen - Aber was bleibt, | Qualitat der Qualitat der erfolgreicher als nach
ist die Qualitat der Mitarbeiter Mitarbeiter innen
16 Mitarbeiter hervorheben hervorheben - Bildauswahl innerhalb des
OBH kritisiert
nach dem .Motto - pnser Unsgr Heer hat viele - zu viele Zivilbedienstete
Heer I'!at we]e Ges_lchter - Ggsmhtgr: “Qnser ngr hat - Begleitbuch zum Plakat
dgn Mitarbeitern dle. Mltarbglter sollen vu_ale Ggswhter" - verteilt mit Informationen
Bihne geben, nach innen | eine Bihne Mitarbeiter im zu den Bilder
17 und nach auen wirken. bekommen Mittelpunkt
das Ganze hat nach
aulen besser gewirkt, wie
wir von den war nach aufien war nach aufien
Rickmeldungen erfahren | erfolgreicher als erfolgreicher als
18 haben, als nach innen. nach innen nach innen
zu viele Zivilisten zu viele Zivilisten
19 zu viele Zivilbedienstete abgebildet abgebildet
es gab die falsche
20 Auswahl falsche Bildauswahl | falsche Bildauswahl
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es gibt 300 Sportler und
dann ist ein Sportler
drinnen. Das waren
jedoch Vorgaben vom

Vorgaben des
Kabinetts Uber die

Vorgaben des
Kabinetts tiber

21 Kabinett Motivauswahl Motivauswahl
Ein Drittel der
Bediensteten im
Osterreichischen Bildauswahl wegen
Bundesheer sind ein Drittel einem Drrittel
24 Zivilbedienstete Zivilbedienstete Zivilbediensteten
Erklarung der Bilder Uber
Begleitbuch. Wir haben Verteilung der
einen Verteiler — an die Bilderklarungen
Militirkommanden usw. entsprechend dem Bilderklarungen
und diese verteilen diese | Verteiler intern und | werden intern und
25 weiter extern und intern. extern extern verteilt
Auswahl der Bilder:
Die Idee — die Grundidee - Grundidee kommt vom
- war einmal von uns und Kabinett
in weiterer Folge wurden - Vorauswahl der Bilder
die Bilder dann vom Grundidee von uns, durch Komm
Kabinett und teilweise Auswahl der Bilder | Komm schlagtvor, |-  Entscheidung durch
auch vom Generalstab von Kabinett und Auswahl durch Kabinett und teilweise
3 (GStb) ausgesucht. GStb Kabinett und GStb GStb
Bis 2015 ist es in der Vorgaben des Kabinetts bis
B”dsprache eher darum 2015 (VOr Ministerwechsel
gegangen, weniger jetzt 2016): .
so das Militarische in den - Darstellung in der
Vordergrund zu stellen, Bildsprache des
sondern uns eher als die Sympathischen (Helfer)
Helfer darzustellen. Eher | Ziel der Bildsprache - weniger das militarische
nur sehr sympathisch, war weniger, das Vorgabe durch »harte Geschaft® zeigen
schon mit der Waffe, aber | Militarische sondern | Kabinett, eher das |- Abbildung mit der Waffe
eben nicht allzu viel. Also | das Helfen Sympathische maglich, aber als Helfer
das war so der darzustellen, wurde | (Helfer) und nicht - Panzer durften unter
Hintergrund, der vom von Kabinett so das Militarische Minister Darabos nicht
10 Kabinett so vorgegeben | vorgegeben darzustellen abgebildet werden
Also weniger das - Katastrophenhilfe als
Militarische im ,weiches Geschaft" zeigen
Vordergrund sondern - Lange Zeit unter Minister
mehr diesen daher weniger Klug auch die Darstellung
Katastrophenschutz und | Militar, dafiir daher des Helfers .
mehr der Helfer, weniger | Katastrophenschutz | Katastrophenschutz |- Gegen Ende der Amtszeit
11 der Schiitzer und Helfer und Helfer gab es bereits leichte
weg vom harten Anderung zum Schutzen
Kerngeschaft des Mit dem Ministervyechsel
Bundesheeres, eher auf Anderung der Policy:
das weiche Geschift, nicht die militarische | weg von militarische |-  neue Agentur )
sozusagen eher auf das | Landesverteidigung | Landesverteidigung |-  Schitzen stand wieder im
Drumherum, die Hilfe — sondern die hin zum Vordergrund der
die Katastrophenhilfe und | Katastrophenhilfe Katastrophen- Bildsprache
12 SO weiter darstellen schutzer
deshalb haben wir auch
die Agentur gewechselt,
weil wir gesagt haben, die
eine Agentur hat das in
die eine Richtung ganz
gut dargestellt, aber das Danach Wechsel der
war halt das Helfen. Und | Agentur wegen neue Agentur nach
jetzt brauchen wir wieder | Anderung der Policy | Anderung der Policy
etwas mehr das - auch Schutz sollte | zum Schitzen und
13 Schitzen. wieder vorkommen nicht nur Helfen
Zusammenwirken
Das Kabinett hat schon Ideen kommen auch | Komm und Agentur -
22 Ideen vom Kabinett Kabinett nur Ideen
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eine Grundidee aber mehr
nicht. Den Rest arbeiten
wir mit einer neuen

Die Ausarbeitung
geschieht durch

23 Agentur ab Komm und Agentur

Ja. Das kann man so

sagen. Die Darstellung

des Bundesheeres in

erster Linie als Helfer. im | Lange Zeit

letzten Jahr Klug hat sich | Darstellung des OBH | Zuerst nur Helfer, mit

das schon eher in den als Helfer, unter Klug | Klug langsam wieder

Bereich Schitzer langsam auch wieder | Schiitzer beim OBH
26 entwickelt Schiitzer dargestellt. | dargestellt

Da ist auch

beispielsweise ein

Panzerkommandant

drauf. Also Panzer haben

wir zuvor Uberhaupt nicht | Panzer gingen unter | friher keine Panzer
27 zeigen durfen Darabos nicht abgebildet

Die Bilder wurden durch Entstehung der Bilder:

die HBF geschossen. Ja, | Bildauftrag erging an - Genauer Auftrag an

mit einem bestimmten Heeresbild- und Genauer Auftrag fir Heeresbild- und Filmstelle
28 Auftrag Filmstelle. Bilder an HBF - die Inhalte werden durch

N . Komm festgelegt

da haben wir ”?'t zwel . . - Agentur hat bei der

Sportler sehr viele Bilder | Bilder von zwei Auswahl der Inhalte kein
29 geschossen Sportler geschossen | Bilder mit Sportler Vorschlagsrecht

Da haben wir zusammen - mit Agentur werden viele

mit der Agentur eine Vorauswahl mit Vorauswahl mit Bilder vom jeweiligen Motiv
30 Vorauswahl getroffen Agentur Agentur geschossen und

. vorausgewahlt

Und dann ist vom Auswahl durch - Auswahl trifit das Kabinett

Kabinett die Auswahl Auswahl der Bilder Kabinett, wie bei - es gibt kein Bild, das ohne
31 getroffen worden durch das Kabinett allen Bildern Genehmigung des

von uns gibt es kein Bild, Kabinetts hinausgeht

das hinaus geht, keine - CD-Richtlinien geben

Schaltung oder so, wo jedes Bild geht vor Auswahl durch formale Inhalte vor

nicht das Kabinett sein Veroffentlichung an | Kabinett, wie bei - frither wurde auch mit
32 0.k. dazu gibt Kabinett allen Bildern Models gearbeitet

die Inhalte kommen von - Bilder wurden im OBH

uns. Da hat die Agentur Vorgabe der Inhalte | Vorgabe der Inhalte nicht akzeptiert

keinerlei Vorschlagsrecht | an Agentur durch an Agentur durch - ab 2013 nur noch mit
33 gehabt Komm Komm Soldaten, waren

Also Inhalte kommen Inhalte flr die Themenvorgaben authentisch

komplett von uns und die | Jahresziel ergehen durch Komm an

formalen Richtlinien —es | durch Komm und Agentur,

muss einfach den CD- auch die CD- Verwendung der CD-
36 Richtlinien entsprechen Richtlinien Richtlinien

wir haben vorher

manchmal mit Models

gearbeitet — da haben wir

noch eine andere Agentur

gehabt — die hat fast nur | friiher mit anderer

mit Models gearbeitet. Agentur noch mit Models statt

Das ist aber auch Models gearbeitet - | Soldatinnen

drauf3en nicht gut kam bei der Truppe | verwendet, nicht
37 angekommen nicht gut an akzeptiert im OBH

2013, 2014, 2015 haben

wir nur mit

Bundesheerpersonal

gearbeitet, also nur mit ab 2013 nur mehr

echten Leuten gearbeitet, | mit Personal des keine Models mehr

weil es auch einfach OBH gearbeitet - ab 2013 - war
38 authentischer ist authentischer authentischer
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Natirlich schauen wir uns
die Teilstrategie
Verteidigung an - und
natlrlich sehen wir das
auch als Gesamtes und
versuchen das auch
teilweise in einer
mehrjahrigen Planung

Teilstrategie
Verteidigungspolitik
wird in der Werbung

Beachtung der
Teilstrategie
Verteidigungspolitik

34 unterzukriegen auch beachtet fur Werbung
Auf der anderen Seite
sind wir aber durch das Durch Kabinett ist
Kabinett sehr stark Komm sehr stark
tagespolitisch tagespolitisch Eventgetrieben
35 ,Leventgetrieben* eventgetrieben durch Kabinett
Hier kann man sagen, es
gab einerseits das
Verfahren des
Eventgetriebenen — das
Tagespolitische. Auf der | Sowohl die
anderen Seite gab es Tagespolitik als auch
aber schon auch die die Teilstrategie Tagespolitik ebenso
grof3e Linie. Die Verteidigungspolitik | wie Teilstrategie
Teilstrategie waren Themen fir Verteidigungspolitik
39 Verteidigungspolitik die Werbung beworben
Also wir greifen bei
unseren Sachen sehr Nutzung von
stark z.B. auf dieses Publikation der
LAuftrag sicheres Direktion flr +Auftrag sicheres
Osterreich* zuriick. Und Sicherheitspolitik mit | Osterreich* als
wir entwickeln auch ihrem ,Auftrag Grundlage fiir
40 daraus unsere Kampagne | sicheres Osterreich® | Werbekampagnen
Manchmal — wie eben bei
dem Grundwehrdienst -
ist das aktuelle Thema im
Vordergrund gestanden.
Wie bei dem Familienbild,
da ist wieder die
Verteidigungspolitik im
Vordergrund gestanden,
weil wir da dargestellt Sowohl aktuelle Sowohl aktuelle
haben, welche Themen wie der Themen wie der
Mdoglichkeiten hat Grundwehrdienst, als | Grundwehrdienst, als
sozusagen das auch das Thema auch das Thema
Bundesheer, um die Verteidigungspolitik | Verteidigungspolitik
41 Osterreicher zu schiitzen | wurden behandelt wurden behandelt
Wir geben alljahrlich ein
Papier hinaus von der jahrliche
Komm, weil wir eben fir | Vorgabe durch Aussendung der
die Komm-Strategie Komm (ber Komm ber Komm-
42 zustandig sind Werbestrategien Strategie
2016 ist der 2016 ist der
z.B. im Jahr 2016 das Grundwehrdienst Grundwehrdienst
43 Thema Grundwehrdienst | Thema Thema
es geht jetzt nicht um den | Ziel ist nicht der
Grundwehrdiener an und | Grundwehrdiener fiir
fur sich, sondern um den | Kampagnen, Ziel ist der
Grundwehrdienst als sondern es geht um | Kadernachwuchs
Reservoir fur unsere den und nicht der
44 Kadernachwuchswerbung | Kadernachwuchs Grundwehrdiener

Visu
Vert

alisierung der Teilstrategie

eidigungspolitik:

Teilstrategie
Verteidigungspolitik wird in
der Werbung auch
beachtet

in mehrjahriger Planung
vorgesehen
Kommunikation ist durch
Kabinett sehr stark
tagespolitisch
~eventgetrieben®
Publikation der Direktion
fur Sicherheitspolitik
JAuftrag sicheres
Osterreich” als Grundlage
fur Werbekampagnen
Tagespolitische Themen
wie die Reform des
Grundwehrdienstes
beeinflussen die
Kampagnen

Beim Thema Schutz der
Familie stand die
Verteidigungspolitik im
Vordergrund

Themen werden jahrlich
festgelegt

Jahresthema 2016 ist der
Grundwehrdienst:

Ziel ist die Kaderwerbung
Das war auch das Ziel
beim Plakat ,Unser Heer
hat viele Gesichter”
Darstellung der
verschiedenen
Berufsmdglichkeiten beim
OBH
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Zum Beispiel, wenn man
sich das Bild hernimmt -
die verschiedenen
Berufsgruppen. Wenn
man die verschiedenen
Berufsgruppen hernimmt,
ist es schon die Absicht
gewesen, im Rahmen der
Personalrekrutierung zu
zeigen, welche grole
Bandbreite in unserem
Bundesheer herrscht an
Berufsgruppen und

Die zwolf
verschiedenen
Berufsgruppen sollen
der
Berufsmaoglichkeiten

"Unser Heer hat
viele Gesichter" -
verschiedene
Berufsgruppe sollten

45 Berufsmdglichkeiten beim Heer darstellen | dargestellt werden
. . Aufgabe der Wehrpolitik:

Die Wehrpolitik ist ja jene - soll Sicherheits- und
Politik, die quasi die Sicherheits- und Sicherheits- und Verteidigungspolitik zur
Sicherheits- und Verteidigungspolitik | Verteidigungspolitik Umsetzung bringen
Verteidigungspolitik zur zur Umsetzung zur Umsetzung - soll Verteidigungspolitik
Umsetzung bringen soll. bringen. Menschen | bringen. Der verstandlich machen
Und zwar so, dass die miussen verstehen, Bevdlkerung - soll Bilder mit Aufgaben
Menschen verstehen, was Verteidigungspolitik des OBH verwenden
welche Instrumente gibt Verteidigungspolitik | versténdlich machen. | . icht immer muss die
es und wie werden sie ist. Das ist einer der | Das ist einer der Verteidigungspolitik Inhalt
eingesetzt und welche Aufgabe der Aufgabe der sein

46 Aufgaben haben sie Wehrpolitik. Wehrpolitik. - auch andere
Wehrpolitischen Kommunikationsziele sind
Agssagen n Bildern zu verfolgen wie die
kénnen nur im Personalwerbung
Zusammenhang stehen - sicherheitspolitische
mit Dingen, die das Interessen sind auch
Bundesheer tut. Das integriert
heil’t, es muss eine Wehrpolitik in Bildern
Aufgabe sein, die muss jene Dinge
dargestellt wird, die das beinhalten, die das
Bundesheer zu verrichten | Bundesheer zu

47 hat verrichten hat
Es muss nicht immer das | nicht immer ist nicht immer ist
Ziel der wehrpolitischen wehrpolitische wehrpolitische
Kommunikation verfolgt Kommunikation Ziel | Kommunikation Ziel

48 werden von Kampagnen von Kampagnen
es gibt auch andere

49 Kommunikationsziele
aber - ich sage - das
Hauptziel war,
Personalwerbung zu
machen fir das Hauptziel war die Hauptziel war die

50 Bundesheer Personalwerbung Personalwerbung
Also ich glaube, dass
diese Bildkommunikation | nicht immer muss die | nicht immer
nicht immer nur Bildkommunikation wehrpolitische Ziele
wehrpolitische Ziele wehrpolitische Ziele | Zweck von

51 verfolgen muss verfolgen Bildkommunikation
Zumindest sind bei der
jetzigen Kampagne Kampagne mit
jedenfalls Personal-
Personalrekrutierungs- rekrutierungs-

52 experten dabei gewesen | experten
Und es sind sicherheitspolitische
sicherheitspolitische Interessen sind auch

53 Interessen integriert integriert

Abbildung 9: Zusammenfassende Inhaltsanalyse der Experteninterviews Wonisch/Schuh
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2.4.3.2 Auswertung der Experteninterviews

Die Experteninterviews geben Aufschluss Uber den politischen Produktionskontext.
Der Inhalt der Interviews wurde im Rahmen einer qualitativen Inhaltanalyse
zusammengefasst und wird nun nachfolgend interpretiert. Jene Passagen, die zur
Erganzung der Interpretation von Bedeutung sind, werden im Volltext angeflhrt.

Fur das Jahr 2013 wurde, entgegen den urspringlichen Planungen, die Reform des
Grundwehrdienstes als neues Jahresthema festgelegt. Das urspriungliche
Jahresthema 2013 lautete ,Frieden und Stabilitat durch Schutz und Hilfe” (vgl. Kapitel
2.3.1 Wehrpoltische Ziele im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit). Ausloser fiir die
Adaptierung des Jahresthemas war die Volksbefragung zur Wehrpflicht am
20. Janner 2013. Mit der Entscheidung, die allgemeine Wehrpflicht beizubehalten,
wurde durch die Regierung beschlossen, den Wehrdienst in seiner bisherigen Form
zu reformieren.’ Eine zu diesem Zweck aus den Regierungsparteien
zusammengestellte Arbeitsgruppe formulierte Vorschlage, wie die Reform des
Grundwehrdienstes aussehen konnte. Der Bericht zur Reform des Wehrdienstes war
das Ergebnis aus dieser Arbeitsgruppe. Da dieses Thema politisch wirksam war,
musste es auch entsprechend kommuniziert werden. Aus den Reformvorschlagen
zum Wehrdienst wurden daher einzelne Mallnahmen ausgewahlt und es wurde
versucht, diese medial darzustellen. Eine Mallinahme betraf die Sportausbildung im
Rahmen des Grundwehrdienstes. ,Durch die Sportausbildung [sollen] auch verstérkt
der »Teamgeist«, das »Zusammengehoérigkeitsgefiihl« und damit letztlich auch die
Integration geférdert werden, egal welchen sozialen, kulturellen oder religibsen
Hintergrund jemand hat” (Bericht zur Reform des Wehrdienstes: 56). Doch nicht nur
die Verbesserung der korperlichen Leistungsfahigkeit wurde angesprochen, sondern
es sollte auch die Verbindung zu den Leistungssportlern hergestellt werden. Dazu
griff man auf Leistungssportler des Osterreichischen Bundesheeres zurlick, die in
den Heeresleistungssportzentren trainieren: ,Wichtige Punkte sind dabei die
Einbindung von Leistungssportlern/Heeressportlern in die Sportausbildung der

“

Rekruten (ebenda: 56). Ebenso angedacht war die Durchfiuhrung von
Sportwettkdmpfen und eine sportwissenschaftliche Beratungen fur die Rekruten.
Durch die ,Einbindung von Heeresleistungssportlern und die vermehrte Anwendung

“

des Wettkampfprinzips in der Sportausbildung der Rekruten ...", wollte man das

19 Vgl. hiezu den Bericht zur Reform des Wehrdienstes. Online abgerufen am 22. Mai. 2016 unter
http://www.bundesheer.at/download_archiv/pdfs/bericht reform_wehrdienst.pdf.
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Interesse der Rekruten an der Hebung der persodnlichen Kkorperlichen
Leistungsfahigkeit steigern und die Motivation verbessern (ebenda: 56).

Zur Umsetzung dieser MalRnahmen wurden Spitzensportler, die zu dieser Zeit
erfolgreich im Osterreichischen Sportgeschehen vertreten waren, als Testimonials
ausgewahlt und Bilder im gemeinsamen Training mit Grundwehrdienern hergestellt.
Die Kampagne mit der Abbildung von Spitzensportlern des Osterreichischen
Bundesheeres wurde 2014 fortgesetzt, indem man den Spitzensport zum
Jahresthema wahlte. Dies war insofern nutzbar, als dsterreichische Heeressportler
bei den Olympischen Winterspielen 2014 in Sotschi mit sehr guten Ergebnissen
Aufmerksamkeit erzielen konnten. Die urspringliche Planung, die als Jahresthema
2014 ,Einsatzbereit im Inland und im Ausland® vorsah, wurde aus diesem Grund
abgeandert. Im Wesentlichen wurden 2013 und zu Beginn des Jahres 2014 mit der
Reform des Grundwehrdienstes und dem Spitzensport aktuelle politische Themen
Uber Plakate kommuniziert. Lediglich in einem Plakat wurde 2013 auf die
ursprungliche Intention der Darstellung von ,Frieden und Stabilitdt durch Schutz und
Hilfe“ zuriickgegriffen und auf die Tatigkeiten des Osterreichischen Bundesheeres im
internationalen Friedenseinsatz hingewiesen (Interview Wonisch: Code 1, 2).
Daruber hinaus wurden 2014 die Themen Familie und die Berufs- und
Karrieremoglichkeiten beim Osterreichischen Bundesheer in die Jahresplanung fur
die Kommunikation aufgenommen und auch abgebildet. Unter dem Motto ,Das
Bundesheer schutzt® wurde der Schutz der Familie in den Mittelpunkt gestellt. Die
Berufsmoglichkeiten beim Bundesheer wurden ebenfalls thematisiert und
verschiedene Spezialfunktionen innerhalb des Militars auf Plakaten abgebildet. Damit
auch Frauen durch diese Personalwerbung angesprochen werden, kam es zur
Abbildung einer Militdrhundefiihrerin mit ihrem Hund. Ahnlich wie in Populdrmedien
solite die Abbildung von Tieren genutzt werden, um die Aufmerksamkeit der
Betrachter zu gewinnen (Interview Wonisch: Codes 4 bis 9).

Das Jahresthema des Jahres 2015 ,60 Jahre Schutz und Hilfe® wurde inhaltlich
erganzt durch die Botschaft: ,Seit 60 Jahren sind Soldatinnen und Soldaten des
Bundesheeres bereit, die Souveréanitdt unserer Republik zu schiitzen sowie bei
Katastrophen zu helfen und die zustédndigen Behérden und Institutionen dabei zu
unterstiitzen. Aber nicht nur im Inland, auch durch die seit 1960 durchgefiihrten

Auslandseinsdtze wirken Soldatinnen und Soldaten des Bundesheeres im
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internationalen Konfliktmanagement u. a. durch Teilnahme an Friedensmissionen
mit. Seit 20 Jahren ist Osterreich Mitglied der Europédischen Union und wirkt mit am
Aufbau der européischen zivilen und militdrischen Krisenmanagementkapazitéten®
(vgl. Kapitel 2.3.1). Dieses Jahresthema wurde insofern verfolgt, als bei allen
Plakaten ein eigens entworfenes Symbol angebracht wurde, das auf dieses Jubilaum
hinwies. Aufgrund der damals aktuellen politischen Geschehnisse erfolgte auch im
Jahr 2015 eine Abanderung der wehrpolitischen Zielsetzung.

Unter dem Einfluss der im Jahr 2015 angeordneten Sparmallnahmen fur das
Osterreichische Bundesheer wurde beschlossen, Mitarbeiter abzubilden und deren
Fahigkeiten darzustellen. Der Grund war: ... alles wird weniger, Kasernen werden
geschlossen. Aber was bleibt, ist die Qualitdt der Mitarbeiter” (Interview Wonisch:
Code 16). Daraus entstand, unter dem Motto ,Unser Heer hat viele Gesichter® (Bild
14: Gesichter 2015), das Plakat mit der Abbildung von zwdlIf verschiedenen
Beschaftigungen beim Osterreichischen Bundesheer. Wahrend die Bildauswahl im
Verteidigungsressort vor allem auf die Darstellung der Qualitat der Mitarbeiter
abzielte, wurde gleichzeitig auf operativer Ebene um Personal geworben. Daraus
entstand im Jahr 2015 eine Plakatkampagne, die hauptsachlich auf die
Personalwerbung ausgerichtet war. In Zeiten allgemeiner Sparmallhahmen wurde
versucht, Manner wie Frauen flir den Soldatenberuf zu interessieren. Auch die
Mdglichkeit, eine Lehre beim Osterreichischen Bundesheer zu absolvieren, wurde
hervorgehoben. Das Plakat ,Unser Heer hat viele Gesichter” war Grundlage dafur.
Als Erganzung zu den Bildern am Plakat erstellte man ein Begleitbuch, in welchem
zusatzliche Informationen zu den verschiedenen Berufsmdoglichkeiten angefuhrt
wurden. Diese Begleitblicher wurden uber die vorgesehenen Kanale verteilt und
sollten somit das Ziel unterstitzen, mdglichst viele Personen auf die
Berufsmoglichkeiten beim Bundesheer hinzuweisen. Nachteilig war, dass ,das
Ganze nach aulBen besser gewirkt [hat], wie wir von den Rickmeldungen erfahren
haben, als nach innen“ (Interview Wonisch: Code18). Die Grunde dafur lagen in der
falschen Bildauswahl, die sich, aus Sicht der Bediensteten, mit der
Uberdurchschnittlichen Prasenz von Zivilbediensteten und Sportlern erklaren lasst
(Interview Wonisch: Codes 14 bis 25). Bei mangelnder Akzeptanz geht auch die
Unterstutzung durch das eigene Personal verloren, und eine Kampagne kann nur

eingeschrankt erfolgreich sein.
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Die Entstehung einer Bilderkampagne folgt einem klaren Prozess. Wie dieser
Prozess grundsatzlich ablauft, wurde durch Mag. Wonisch erlautert und wird hier
kurz dargestellt. Die Grundidee fur die Festlegung von Themen und Sujets kommt
vom Kabinett des Bundesministers. Daher werden Richtlinien fur die Bildsprache
durch das Kabinett vorgegeben. Diese Richtlinien sind, abhangig vom jeweiligen
Bundesminister, Anderungen unterworfen. Unter Bundesminister Darabos?® stand
die Darstellung des sympathischen Helfers im Vordergrund. Die Abbildung von
Waffen war zwar mdglich, jedoch durfte nicht das unmittelbar ,militarische Handwerk*
gezeigt werden. ,Also weniger das Militdrische im Vordergrund sondern mehr diesen
Katastrophenschutz ... und mehr der Helfer, weniger der Schitzer® (Interview
Wonisch: Code 11). Diese Richtlinien wurden auch noch zu Beginn der Amtszeit von
Bundesminister Klug®' ausgegeben. Gegen Ende seiner Amtszeit dnderten sich die
Vorgaben jedoch, und es konnte wieder vermehrt der ,Schitzer” abgebildet werden.
Diese Richtlinien beeinflussten die Bildgestaltung und somit auch beispielsweise die
Darstellung des Militars im Rahmen seiner Aufgaben zur militarischen
Landesverteidigung erheblich. Die Veranderungen der Richtlinien zur Bildgestaltung
hatten auch die Beendigung der Zusammenarbeit mit einer Agentur zur Folge, und
eine andere Agentur wurde unter Vertrag genommen (Interview Wonisch: Codes 10
- 13, 26).

Nach der Bekanntgabe der Grundidee fur eine Kampagne oder ein Plakat durch das
Kabinett wird die Heeresbild- und Filmstelle des Osterreichischen Bundesheeres
beauftragt, Bildmaterial zu dem jeweiligen Thema einzubringen. Dazu ergeht ein
detaillierter Auftrag Uber die gewinschten Inhalte der Bilder an die Heeresbild- und
Filmstelle. Im Zusammenwirken mit der Agentur werden sodann die Bilder bei einem
Truppenkorper in Osterreich hergestellt. Als Darsteller fungieren Soldaten des
Osterreichischen Bundesheeres aus dem jeweiligen abzubildenden Fachbereich. Die
Agentur bringt sich vor allem dahingehend ein, die Soldaten richtig ,in Szene® zu

setzen. Nach dem ,Fotoshooting“ werden die vielen Bilder im Zusammenwirken mit

% Mag. Norbert Darabos war vom 11. Janner 2007 bis 31. Janner 2009 Bundesminister fiir
Landesverteidigung sowie vom 1. Februar 2009 bis 11. Marz 2013 Bundesminister fur
Landesverteidigung und  Sport.  Online  abgerufen am 29. Juni 2016  unter
https://www.parlament.gv.at/WWWER/PAD_22030/.

2 Mag. Gerald Klug war vom 11. Marz 2013 bis 26. Janner 2016 Bundesminister fir
Landesverteidigung und  Sport.  Online  abgerufen am 29. Juni 2016 unter
https://www.parlament.gv.at/ WWER/PAD_30036/.
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der Agentur vorausgewahlt. Erst danach kommt es zur Prasentation im Kabinett, wo
das endglltige Bildmaterial festgelegt wird. Laut Mag. Wonisch werden im
Verteidigungsressort nur Bilder veroffentlicht, die zuvor das Kabinett bewilligt. Die
weitere Gestaltung des Plakates erfolgt durch die Agentur, wobei die Vorgaben der
CD-Richtlinien genau einzuhalten sind. Seit 2013 werden fir die Darstellung der
verschiedenen Sujets wieder Soldaten eingesetzt. Davor wurden durch die damalige
Agentur haufig Models eingesetzt. Bilder mit Models wurden vor allem durch die
Bediensteten des Osterreichischen Bundesheeres abgelehnt, weil sie aus deren
Sicht nicht authentisch waren (Interview Wonisch: Codes 3, 22, 23, 28 bis 38).

Die Visualisierung der Teilstrategie Verteidigungspolitik wird laut Mag. Wonisch
ebenfalls thematisiert und ware als Teil der Wehrpolitik in einem mehrjahrigen
Kommunikationsplan vorgesehen. Die Offentlichkeitsarbeit ist jedoch durch die
Vorgaben des Kabinetts zur Kommunikation tagespolitischer Themen ,stark
eventgetrieben®. Tagespolitische Themen wie die Reform des Wehrdienstes oder
der Spitzensport beeinflussen die Kampagnen. Auch die Personalwerbung wird
durch das Kabinett forciert und Werbekampagnen sind danach auszurichten.
Generell wird versucht, auf Basis eigener Publikationen, wie beispielsweise ,Auftrag
sicheres Osterreich“ der Direktion fiir Sicherheitspolitik, Inhalte der Teilstrategie
Verteidigungspolitik zu visualisieren und zu bewerben. Beim Thema ,Schutz der
Familie® (BildNr. 8, 10, 12 der Plakate) stand die Verteidigungspolitik als wesentlicher
Bestandteil im Vordergrund (Interview Wonisch: Codes 34, 35, 39 bis 42).

Wie bereits im Kapitel 2.3 (Wehrpolitik im Osterreichischen Bundesheer) angefiihrt,
ist Wehrpolitik grundsatzlich langfristig angelegt. Sie soll ,... die Sicherheits- und
Verteidigungspolitik zur Umsetzung bringen® (Interview Schuh: Code 46). ,Und zwar
so, dass die Menschen verstehen, welche Instrumente es gibt, wie sie eingeseltzt
werden und welche Aufgaben sie haben“ (ebenda). Im Konzept ,Menschenorientierte
Fuhrung und Wehrpolitik® ist jedoch auch die Maoglichkeit der Kommunikation von
skurzfristig erforderlichen Botschaften® angefuhrt (2014: 20). Vor allem das
tagespolitische Interesse des Kabinetts beeinflusst die Visualisierung von

Verteidigungspolitik endscheidend.

2.4.4 Visualisierung von Verteidigungspolitik als Teil der Sicherheitspolitik
Im Rahmen der Bildanalyse der Plakatserien erfolgten die Kategorisierung der Bilder

sowie die Erweiterung der Bildanalysen um den Bereich des politischen
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Produktionskontextes. Die Entwicklung der Bilderkategorien flr die einzelnen Plakate
erfolgte induktiv im Rahmen der zusammenfassenden Inhaltsanalyse der
Textpassagen aus den Bildanalysen.

Analog dazu ist nun fur die Entwicklung maglicher Bilderkategorien zur Abbildung der
Teilstrategie Verteidigungspolitik ein vergleichbarer Schritt anzuwenden. Mit dem
Ergebnis dieser Bearbeitung kann eine Gegenuberstellung der Kategorien aus den
Bildanalysen mit den Kategorien aus der Verteidigungspolitik durchgefuhrt werden.
Die fehlenden Bildkategorien zur Abbildung der Teilstrategie Verteidigungspolitik sind
daher aus den Textpassagen, die zur Beschreibung der Teilstrategie dienen, zu
entwickeln. Wie bereits in den Begriffsbestimmungen (vgl. Kapitel 1.2) festgehalten,
sind vor allem die verteidigungspolitischen Zielsetzungen als Ausgangspunkt fur die
Visualisierung von Verteidigungspolitik von Bedeutung. Die verteidigungspolitischen
Zielsetzungen aus der Teilstrategie Verteidigungspolitik entsprechen im
Wesentlichen den  verfassungsmaRigen Aufgaben des Osterreichischen
Bundesheeres, wie die Gegenuberstellung im Kapitel 1.5.4 (Gesetzliche Aufgaben
des OBH) gezeigt hat. Die abstrakte Beschreibung der verteidigungspolitischen
Zielsetzungen erscheint jedoch nicht geeignet, mdgliche Kategorien zur Abbildung
der Verteidigungspolitik zu entwickeln. Aus diesem Grund wird die Methode der
qualitativen Inhaltsanalyse nach Mayring (2007) erneut zur Anwendung gebracht. Die
Interpretation der Textstellen der verteidigungspolitischen Zielsetzungen erfolgt
jedoch mit der Grundform der Explikation. Mayring (2007: 58) fuhrt dazu an, dass das
LZiel der Analyse [es] ist, zu einzelnen fraglichen Textzeilen (Begriffen, Sétzen, ...)
zusétzliches Material heranzutragen, das das Verstédndnis erweitert, das die
Textstelle erldutert, erklért, ausdeutet.” Entscheidend fur die Qualitat der Explikation
ist die Auswahl des Materials, das zur Erklarung der Textstellen verwendet wird. ,Bei
Jjeder Explikation mul3 die Grundlage die lexikalisch-grammatikalische Definition sein“
(ebenda: 77). Fur die Erweiterung der Textstellen werden daher jene
Begriffsbestimmungen  gewahlt, die in Konzepten des Osterreichischen
Bundesheeres oder Osterreichischen (Rechts-) Normen festgehalten sind. Diese
Begriffsbestimmungen finden sich mit den Quellenangaben im Glossar.

Die explizierende Inhaltsanalyse zu den Textstellen der verteidigungspolitischen
Zielsetzungen ist im Anhang (vgl. Anhang 5.5 Explizierende Inhaltsanalyse der

verteidigungspolitischen Zielsetzungen) ersichtlich. Nachfolgend werden die
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Ergebnisse der Interpretation dieser Textstellen und daraus abgeleitete mogliche
Abbildungskategorien der Bildkategorien den Bildanalysen der Plakate in einer
Tabelle gegenubergestellt. Dazu werden in der linken Spalte die Kategorien aus den
Bildanalysen der Plakatserien und die dazugehdrigen Plakate mit ihren Bildnummern
angefuhrt, die den Textstellen aus den verteidigungspolitischen Zielsetzungen in der
mittleren Spalte zugeordnet werden konnen. Plakate, die die Bedingungen zur
Zuordnung zu verschiedenen Kategorien erfullen, werden auch mehrmals angefuhrt.
In der rechten Spalte finden sich die mdglichen Abbildungskategorien zu den
Textpassagen aus den verteidigungspolitischen Zielsetzungen.

Der Ausgangspunkt fur die Betrachtung der folgenden Tabelle ist die mittlere Spalte,

in der jene Zielsetzungen beschrieben werden, die es zu visualisieren galt.

Kategorien aus den
Bildanalysen der
Plakatserien und die

verteidigungspolitische
Zielsetzungen gem.
Teilstrategie

Mogliche
Abbildungskategorien
aus der explizierenden

entsprechenden BildNr.

Verteidigungspolitik

Inhaltsanalyse

Kategorie 2: Aufgaben des

Gewabhrleistung der

Robuste und

OBH im Inland, Sicherheit staatlichen Souveranitat durchhaltefahige
fur die Bevdlkerung und Integritat. Krafte
o militarische e Abwehr mit
Landesverteidigung militarischen Mitteln
(robuste Krafte) e Entscheidungs- und
e Schutz der Herrschaftsgewalt
verfassungsmafligen e Hoheitsgebiet und

Einrichtungen
Bild 5: Airpower 2013
Bild 13: KIOP-KPE 2015
Bild 22: Militarpilot 2015

Grenze
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Kategorie 2: Aufgaben des
OBH im Inland, Sicherheit
fur die Bevolkerung
e Schutz der
verfassungsmafigen
Einrichtungen
e Schutz der
demokratischen
Freiheiten der
Einwohner
¢ Hilfeleistung bei
Elementarereignissen
Bild 8: Katastrophenschutz
2014
Bild 10: Sicherheit 2014
Bild 11: Zukunft 2014
Bild 14: Gesichter 2015
Bild 21: Militararztin 2015
Bild 22: Militarpilot 2015
Bild 23: Nationalfeiertag 2015

Beitragsleistung zum
Schutz der
verfassungsmanigen
Einrichtungen, der
kritischen Infrastruktur und
der Bevdlkerung.

Assistenz bei
Gefahrdung der
Ordnung und
Sicherheit
Grenzschutz
Sicherung der Grund-
versorgung
Cyber-Sicherheit

Kategorie 1: Aufgaben des
OBH im Ausland,
Auslandseinsatz
¢ Hilfeleistung bei
Malnahmen der
Friedenssicherung
Bild 4: Auslandseinsatz 2013

Leistung eines militarischen
Solidarbeitrages zum
sicherheitspolitischen
Handeln der EU.

Truppen im Einsatz
im Rahmen der EU
Fahigkeiten von
ausgesuchten
Osterreichischen
Truppenteilen

Kategorie 1: Aufgaben des
OBH im Ausland,
Auslandseinsatz
e humanitare Hilfe
und
Katastrophenhilfe
Bild 4; Auslandseinsatz 2013
Bild 11: Zukunft 2014
Bild 21: Militararztin 2015
Bild 23: Nationalfeiertag 2015

Forderung von Frieden,
Humanitat und
internationaler Sicherheit.

Einsatze im
internationalen
Umfeld zur
Stabilisierung im Land
Einsatze aus
humanitaren Griinden
Unterstutzung bei
Katastrophen

Beitragsleistung zum
gesamtstaatlichen
Sicherheitsmanagement im
Rahmen der Umfassenden
Sicherheitsvorsorge.

Mitwirkung von
Soldaten bei gesamt-
staatlichen Analyse-
und
Planungsaufgaben

Kategorie 3:
Berufsmdglichkeiten —
Personalwerbung

Bild 4; Auslandseinsatz 2013
Bild 6: Reform Sport 2014

Diese Kategorien aus den
Bildanalysen finden sich
nicht in den Textstellen zu
den
verteidigungspolitischen
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Bild 7: Lehrsaal 2014 Zielsetzungen.
Bild 9: Sotschi 2014

Bild 11: Zukunft 2014

Bild 14: Gesichter 2015

Bild 17: Jobchance 2015
Bild18: Jobchance 2015 Lehre
Bild 19: Lehrling 2015

Bild 22: Militarpilot 2015

Kategorie 4:
Berufsmadglichkeiten flr
Frauen beim Heer

Bild 10: Sicherheit 2014
Bild 11: Zukunft 2014

Bild 14: Gesichter 2015
Bild 15: Girls' Day 2015
Bild 16: Girls' Day 2015
Hubschrauber

Bild 17: Jobchance 2015
Bild 20: Lehrling weiblich 2015
Bild 21: Militararztin 2015

Kategorie 5: Reform des

Grundwehrdienstes

Bild 2: Reform Sport 2013

Bild 6: Reform Sport 2014

Bild 7: Reform Lehrsaal 2014

Bild 8: Katastrophenschutz
2014

Kategorie 6: Werbung fiir
Veranstaltungen

Bild 3: Nationalfeiertag 2013
Bild 5: Airpower 2013

Bild 12: Nationalfeiertag 2014
Bild 15: Girls* Day 2015

Bild 23: Nationalfeiertag 2015

Abbildung 10: Gegenulberstellung der Bildkategorien aus den verteidigungspolitischen
Zielsetzungen mit den Bildkategorien aus den Bildanalysen und mdglichen
Abbildungskategorien aus der explizierenden Inhaltsanalyse.

Die Visualisierung der verschiedenen Aufgabenbereiche der Verteidigungspolitik
findet Uber die zur Offentlichkeitsarbeit verwendeten Plakate weitgehend statt. Bei
dieser Gegenuberstellung zeigt sich, in welchen Bereichen der Visualisierung von
Verteidigungspolitik wenige Plakate zur Veranschaulichung der Inhalte beigetragen

haben. Deutlich erkennbar ist in diesem Zusammenhang, dass eine sehr intensive
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Personalwerbung uber die Bilder stattgefunden hat. Jedoch auch aktuelle politische
Geschehnisse, die fur das Verteidigungsressort von entsprechendem Stellenwert
sind, wie die angefuhrte Reform des Grundwehrdienstes, nehmen in der
Plakatwerbung einen breiten Raum ein. Aus Sicht von Oberst Schuh
(Experteninterview: Code 49) , ... muss nicht immer das Ziel der wehrpolitischen
Kommunikation verfolgt werden — es gibt auch andere Kommunikationsziele.“ Die
Bewerbung von Veranstaltungen wird ebenso intensiv betrieben. Im Rahmen dieser
Plakate zur Bewerbung von Veranstaltungen werden jedoch auch in der Bildpolitik
Inhalte vermittelt, die verteidigungspolitische Zielsetzungen unterstreichen.

Aus der Zuordnung der verschiedenen Bilder der Plakatserien ist ersichtlich, dass
insbesondere Bilder, die die Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres im Inland
im Rahmen von Assistenzleistungen darstellen, Uberwiegen. Bilder, die die
gesetzliche Kernaufgabe des Osterreichischen Bundesheeres - die militérische
Landesverteidigung — abbilden, sind in der Minderzahl. Auch der Auslandseinsatz zur
Leistung eines Solidarbeitrages zum sicherheitspolitischen Handeln der
Europaischen Union findet sich kaum in den Bildern. Hier zeigt sich die
Einflussnahme der Auftraggeber, die im Rahmen der Erweiterung der Bildanalysen
um den politischen Produktionskontext bereits beschrieben wurde.

Die Bildanalysen geben auch Aufschluss dariber, ob im Rahmen der
Motivgestaltung berucksichtigt wurde, dass insbesondere Plakate durch die kurzen
Rezeptionszeiten einem ,Schnelldialog® unterliegen, und daher Plakate gewisse
Bedingungen erflllen mussen, um entsprechend wahrgenommen zu werden (vgl.
Kapitel 2.1 Die Bedeutung von Plakaten und Bildern zur Visualisierung politischer
Inhalte). Die Bedingung des starken Blickfanges wurde vor allem bei Plakaten mit der
Darstellung von Leistungssportlern als Testimonials, die einen hohen
Bekanntheitsgrad haben, erflllt. Die sehr klein beigefugten Texte sind in der kurzen
Rezeptionszeit jedoch kaum zu erfassen und daher ist die unmittelbare
Verstandlichkeit der Bilder eingeschrankt. Der Ruckgriff auf das Bildgedachtnis der
Rezipierenden uber die Abbildung von Familien, die geschutzt werden, verfugt
ebenso Uber einen besonderen Gedachtniswert, wie die Darstellung einer
Soldatengruppe inklusive Hund. Damit kann eine (Wieder-)Erkennbarkeit erzeugt
werden, die einen Bezug zu anderen Bildern herstellt. Diese fur die Wahrnehmung

von Plakaten wesentlichen Bedingungen fanden teilweise Berucksichtigung.
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Ein wichtiger Faktor fir die Bildpolitik des Osterreichischen Bundesheeres ist, dass
der Bevodlkerung nur Inhalte und Aufgaben vermittelt werden, die durch das
Osterreichische Bundesheer durchgefiihrt und von den Soldaten auch mitgetragen
werden. ,Wehrpolitischen Aussagen in Bildern kénnen nur im Zusammenhang
stehen mit Dingen, die das Bundesheer tut. Das heil3t, es muss eine Aufgabe sein,
die dargestellt wird, die das Bundesheer zu verrichten hat“ (Interview Schuh:
Code 47).

Im Rahmen der explizierenden Inhaltsanalyse wurde versucht, aus der
Begriffserweiterung der verschiedenen Textstellen der verteidigungspolitischen
Zielsetzungen maogliche Abbildungskategorien zu entwickeln. Aus diesen Ableitungen
lassen sich Grundlagen fur Ideen fur Bilder entwickeln, die eine Visualisierung von
Verteidigungspolitik im gesamten Umfang ermoglichen wurden. Im Idealfall bildet ein
Plakat verschiedene Teilbereiche der Verteidigungspolitik ab.

Welche Themen fir die verschiedenen Zielgruppen in der Bevodlkerung, die im
Rahmen der wehrpolitischen Kommunikation erreicht werden sollen, von Bedeutung

sind, wird im folgenden Kapitel behandelt.

2.5 Zielgruppen wehrpolitischer Kommunikation

Die Erreichung der grundlegenden verteidigungspolitischen Zielsetzungen (vgl.
Kapitel 1.2 Begriffsbestimmungen; Verteidigungspolitik) setzt voraus, dass die
»wehrpolitische Basis® in der Bevolkerung sichergestellt ist. ,Je héher die Akzeptanz
ist, desto gréBer werden die Handlungsspielrdume zur Weiterentwicklung und zur
Durchsetzung eigener Ziele und Anliegen“ (Sicherheits- und Wehrpolitisches
Kommunikationskonzept 2015: 7). Als ein wesentlicher Faktor fir die erfolgreiche
Umsetzung wird in der Teilstrategie Verteidigungspolitik (2014: 10) angefluhrt: ,Die
Gewaéhrleistung eines  jeweils aktuellen Sicherheitsbewusstseins fur
verteidigungspolitische Erfordernisse in der Bevélkerung und bei wesentlichen
Meinungstragern, die interne Férderung des Zusammenhalts und der Identifikation
mit dem OBH sowie die Attraktivierung des Dienstes im OBH bilden das Fundament
der Osterreichischen Verteidigungspolitik. “

Die Ermittlung der wesentlichen Meinungstrager, die ein Interesse an der
Aufgabenerfiillung des Osterreichischen Bundesheeres haben, sowie die Erfassung
der zu erreichenden Zielgruppen, sind daher wesentliche Faktoren fur den internen

und externen Kommunikationsprozess. Das Verteidigungsressort beauftragte

80



deshalb Agenturen mit der Erstellung einer Stakeholder”-Analyse fiir das
wehrpolitische Konzept sowie - im Rahmen eines sicherheits- und wehrpolitischen

Kommunikationskonzeptes - mit der Erstellung einer Zielgruppenanalyse.

2.5.1 Die Zielgruppe der Stakeholder

In der Stakeholder-Analyse wird einleitend im Ziel des Projektes festgehalten, dass
L[dJie gedeihliche Entwicklung der &sterreichischen Landesverteidigung in all ihren
unterschiedlichen Aspekten das Zusammenspiel verschiedener Stakeholder-
Gruppen [erfordert]* (Stakeholder-Analyse 2015: 3). Und weiter: ,Aus dieser
Uberlequng ist daher fiir die erfolgreiche Umsetzung der Teilstrategie
Verteidigungspolitik eine breite Akzeptanz unter den relevanten Stakeholdern von
groBBer Bedeutung” (ebenda: 3). Die Ergebnisse der Forschung sollen ermdglichen,
ein besseres Bild Uber die Stakeholder-Landschaft zu gewinnen, sowie aufzeigen,
welche Stakeholder fur die erfolgreiche Umsetzung der Mal3nahmen der Wehrpolitik
von Bedeutung sind. Den im Rahmen der Analyse identifizierten Stakeholdern wird
die Rolle der Multiplikatoren zugesprochen. Kenntnisse uber die Inhalte der
Verteidigungspolitik sind fur diese Gruppe daher wichtig, um Wehrpolitik auch
kommunizieren Zu konnen (Sicherheits- und Wehrpolitisches
Kommunikationskonzept 2015: 23).

Mit dem Instrument der ,Sozialen Netzwerkanalyse® wurden die Stakeholder aus den
relevanten Bereichen sowie ihre Beziehungen zueinander identifiziert (Stakeholder-
Analyse 2015: 3f). Als Basis fur die weiteren Strategien der Kommunikationsarbeit
erfasste man auch die Prioritaten, Erwartungen und Praferenzen der Stakeholder.
Dazu wurden die Stakeholder im Rahmen von Expertinnengesprachen befragt,
welche Themen aus ihrer Sicht als besonders wichtig fir das Osterreichische
Bundesheer empfunden werden. Diese Ergebnisse solten es dem
Verteidigungsressort ermdglichen, eine zielgruppenspezifische Strategie fur die
Kommunikationsarbeit und das Stakeholder-Engagement zu erarbeiten. Die
angegebenen Themen der Stakeholder sind jedoch auch deshalb von Bedeutung,
weil darauf in der Bildpolitik besonderes Augenmerk zu legen ist. Die Ergebnisse der

Befragungen wurden schlieBlich in Themenfeldern zusammengefasst (ebenda: 15f).

2 Das englische Wort Stakeholder bedeutet ,Teilhaber’. Es meint externe oder interne

Personengruppen, die ein wirtschaftliches, finanzielles oder ideelles Interesse am positiven Verlauf
eines Projektes oder eines unternehmerischen Prozesses haben. Online abgerufen am 26. Juni 2016
unter http://www.bwl-wissen.net/definition/stakeholder.
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Die fur diese Arbeit interessanten Ergebnisse aus der Themenbefragung werden
nachfolgend zusammengefasst:

Die Themen, die aus Sicht der Stakeholder als besonders wichtig fur das
Osterreichische Bundesheer empfunden wurden, waren jene der Verstarkung des
internationalen Engagements, des Ausbaus der Hilfeleistung im Katastrophenfall
sowie des Schutzes kritischer Infrastruktur. Jedoch auch das Thema Prasenzdienst
mit Wert und Sinn fand sich unter den am haufigsten genannten (Stakeholder-
Analyse 2015: 15).

Diese Themen eignen sich somit besonders zur visuellen Kommunikation gegenuber
den Stakeholder und auch der Bevolkerung, da zu erwarten ist, dass die Stakeholder
zu den von ihnen angefuhrten Themen — wie erwahnt - als Multiplikatoren fungieren
werden. Durch die verschiedenen neuen Bedrohungsszenarien wie Cyberkriminalitat,
Cyberwar und auch Terrorismus sowie asymmetrische Konflikte ricken die Aufgaben
der klassischen Landesverteidigung aus Sicht der Befragten zunehmend in den
Hintergrund. Die Studie flhrt auch zu dem Ergebnis, dass die Aulienkommunikation
der Thematik Finanzierung der Landesverteidigung und der Kernaufgaben
L,ausbauféhig® waren und ,die Medien stéarker eingebunden werden [sollten]”
(ebenda: 18). Hervorgehoben wird in einem Nachsatz, dass ,die grundlegende
Position der Bevélkerung gegeniiber dem Osterreichischen Bundesheer als positiv
und interessiert empfunden, der medial und politische Diskurs aber von Problemen
bestimmt [wird]”. Vor allem die junge Generation ,solle stérker angesprochen und
das Potential der Grundwehrdiener als Multiplikatorinnen in alle Bereiche der
Bevélkerung besser geniitzt werden“ (ebenda: 18). Fur 60% der Stakeholder, die
sich aus den Bereichen Staat und Politik (Bundes-, Landes- und Gemeindeebene,
Sozialpartner, Interessenverbande, multilaterale Organisationen), Wirtschaft
(Infrastrukturanbieter, Berater, Industrie) und Gesellschaft (Wissenschaft, Forschung,
Bildung, Medien, Blaulichtorganisationen, Zivilgesellschaft, NGOs) zusammensetzen,
ist das Thema Landesverteidigung ein wichtiges Thema. Damit bietet sich Uber die
im Rahmen der Studie identifizierten Stakeholder ,ein grol3es aktivierbares Potential,
das vor allem (iber gezielte Engagementstrategien zu den relevanten Themen ...”
angesprochen werden kann (ebenda: 22).

Erganzend dazu wird an dieser Stelle abermals auf die Einstellung der Bevolkerung

zu den Aufgaben der Streitkrafte verwiesen (vgl. Kapitel 2.2, Gesellschaftliche
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Relevanz von Streitkraften in der Bevdlkerung). Die Landesverteidigung als Aufgabe
der Streitkrafte fand bei 78% der Befragten Zustimmung. Die hohe Zustimmung
verdeutlicht das Aktivierungspotenzial der Bevolkerung zu dieser Thematik. Unter
Nutzung der Moglichkeiten der visuellen Kommunikation stellen die identifizierten

Stakeholder ein wichtiges Netzwerk dar, das genutzt werden kann.

2.5.2 Die Zielgruppe der jungen Generation

Neben den wesentlichen Stakeholder des Osterreichischen Bundesheeres sind auch
die weiteren wichtigen Zielgruppen fur die Kommunikation der wehrpolitischen Ziele
zu identifizieren. Im Sicherheits- und Wehrpolitischen Kommunikationskonzept (2015:
10) wird dazu angefuhrt, dass ,[d]Jas BMLVS nicht alle Blirgerinnen und Blirger
,gleich® ansprechen [kann]. Manche Teilzielgruppen sind der Organisation strukturell
néher, andere inhaltlich ferner.“ Im Konzept ,Menschenorientierte Flhrung und
Wehrpolitik® (BMLVS 2014: 20) wird dazu erlautert, dass die Kommunikation der
wehrpolitischen Inhalte nach ,Innen® (alle Angehdrigen des Verteidigungsressorts)
wie auch nach ,Aullen“ (nationales und internationales Umfeld) zu erfolgen hat. Dazu
ist den Zielgruppen die Sinnhaftigkeit des Auftrages des Bundesheeres ,einsichtig
und erlebbar® zu vermitteln. Aus diesen Grunden mussen die ,unterschiedlichen
Zielgruppen umso genauer definiert, gewichtet und gepflegt werden, je knapper die
Budgetmittel sind“ (ebenda: 20). Eine Zielgruppe, die eine wesentliche Rolle in der
Zukunft spielen wird, ist die junge Generation, der auch bei der Befragung der
Stakeholder ein geringes Interesse an der Landesverteidigung zugesprochen wurde
(Stakeholder-Analyse 2015: 14). Wie bereits im Kapitel zuvor angesprochen, sollte
daher aus Sicht der Stakeholder vor allem die junge Generation ,stérker
angesprochen und das Potential der Grundwehrdiener als Multiplikatorinnen in alle
Bereiche der Bevélkerung besser gentitzt werden® (ebenda: 18).

Die Ergebnisse der Zielgruppenanalyse werden in dieser Arbeit nicht zur Ganze
abgebildet, sondern nur die Zielgruppe der jungen Generation, eingegrenzt auf die
Wehrpflichtigen gem. § 10 Abs. 1 Wehrgesetz 20012, naher dargestellt. Diese
Zielgruppe, die sich einerseits aus den Stellungspflichtigen und in weiterer Folge aus
den Prasenzdienstleistenden zusammensetzt, stellt ein wesentliches Potenzial von

jahrlich anndhernd 50.000 Personen dar. Dieser Zielgruppe sollte gemaf

% Online abgerufen am 9. August 2016 unter
http://www.bundesheer.at/pdf pool/gesetze/verfassungsrecht.pdf.
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Sicherheits- und Wehrpolitischem Kommunikationskonzept (2015: 14) eine hohere
Prioritat in der Kommunikation zukommen als bisher, da sie als , Trendsetter,
Multiplikatoren und Meinungsmacher” Bedeutung besitzen. Die Kommunikation mit
dieser Zielgruppe ist vor allem im Print-Bereich (diverse Broschiren wie Ausbildungs-
und Unterstltzungsbuch ,Soldat* des jeweiligen Jahres) angesiedelt oder wird Uber
das Internet (Bundesheer-Website, Facebook) betrieben. Die Aufbereitung des
Soldatenleitfadens spricht beispielsweise die Zielgruppe der Grundwehrdiener nicht
an und es fehlt eine Social Media-Strategie. Auf das Zusammenwirken von Text und
Bild vor allem im Print-Bereich wird gesondert hingewiesen (ebenda: 32ff). Dazu
fuhren Dobner/Geise (Geise/Lobinger 2013: 197f) an, dass Bilder meist nicht fir sich
alleine stehen, sondern zusammen mit Text als ,multimodale Medienbotschaften®
auftreten. Die Erinnerung an Bilder ist allgemein genauer als die Erinnerung an
Worter. In einer Studie konnte gezeigt werden, dass Probandlnnen die besten
Erinnerungsleistungen erbringen konnten, wenn ihnen Begriffe in Wort und Bild
gezeigt wurden. ,Bilder aktivieren wahrend der Rezeption Schemata, die die weitere
Textverarbeitung lenken und Urteile ableiten. Anhand dieser Urteile werden zu einem
spéteren Zeitpunkt Details aus dem Text rekonstruiert” (ebenda: 199). Jedoch auch
der Text kann die Analyse von Bildern unterstutzen, weil Bilder haufig mehrdeutig
sind und Inhalte mit dem Text konkretisiert werden konnen. Damit steigt auch die
Chance, dass Bilder durch verschiedene Betrachter ahnlich interpretiert werden
(ebenda: 199).

Bildpolitik ist daher im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit von groRer Bedeutung, weil
Uber Bilder Aufmerksamkeit erreicht werden kann und in Verbindung mit dem Text
insbesondere der Zielgruppe der jungen Generation wesentliche Inhalte der
Teilstrategie Verteidigungspolitik vermittelt werden konnen. Von entscheidender
Bedeutung fiir das Osterreichische Bundesheer ist die Zielgruppe der jungen
Generation jedoch hinsichtlich Personalaufkommen. Die Personalwerbung im
Rahmen von Plakaten muss daher insbesondere diese Zielgruppe ansprechen

konnen.
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3 Fazit

Aufgrund der Befassung mit den Dimensionen der Osterreichischen Sicherheitspolitik
sowie mit der Thematik der Kommunikation Uber Bilder, einschliel3lich der Analyse
der ausgewahlten Plakate, kann ein Resimee gezogen und die Forschungsfrage
beantwortet werden. Dazu erfolgt in einem abschlieBenden Schritt die
Herausarbeitung und Zusammenfassung der wesentlichen Erkenntnisse der
bisherigen Bearbeitungen.

Ausgehend von dem Bestreben der Osterreichischen Bundesregierung, das
steigende Bedirfnis der Bevdlkerung nach Sicherheit, aufgrund sich andernder
sicherheitspolitischer Bedingungen in Europa, zu gewahrleisten, wurde in einem
langjahrigen Prozess eine neue Sicherheitsstrategie entwickelt. Diese
Osterreichische Sicherheitsstrategie, eingebettet im Konzept der Gesamtstrategie
der Umfassenden Sicherheitsvorsorge, verlangt von den zustandigen Ressorts, in
einem gesamtheitlichen Ansatz einen Beitrag fur die Sicherheit in ihren jeweiligen
Teilstrategien zu leisten.

Die Teilstrategie Verteidigungspolitik wurde dem Verteidigungsressort als Aufgabe
Ubertragen. Die darin angefuhrten verteidigungspolitischen Zielsetzungen decken
sich im Wesentlichen mit den gesetzlich vorgegebenen Aufgaben des
Osterreichischen Bundesheeres und werden somit zum Ausgangspunkt fiir die
Bearbeitungen im Rahmen dieser Arbeit. Denn die Forderung nach ,vernetzter
Kommunikation“ dieser verteidigungspolitischen Zielsetzungen findet sich sowohl in
der Osterreichischen Sicherheitsstrategie selbst, wie auch in der Begriffsdefinition
von Wehrpolitik wieder. Die im Kapitel 1.4 (Visuelle Kommunikation) angefuhrten
Erkenntnisse Uber das Potenzial der Kommunikation durch Bilder, machen visuelle
Kommunikationsmittel als Kommunikationsform bedeutsam. Die erwiesene hdhere
Akzeptanz sowie die bessere Erinnerung an Bildinhalten gegenuber Textinhalten,
unabhangig vom Bildungsgrad, Alter und Geschlecht der Rezipierenden,
verdeutlichen, wie wesentlich die Nutzung visueller Kommunikation sein kann. Auch
im Feld der politischen Kommunikation kommt es daher zu einer verstarkten
Integration  von  Visualisierung.  Somit bietet der Einsatz visueller
Kommunikationsmittel staatlichen Institutionen Moglichkeiten, Bildpolitik zu betreiben

und politisch relevante Inhalte - wie die Sicherheitspolitik - zu vermitteln.
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Wie im Kapitel 2. 1 (Die Bedeutung von Plakaten und Bildern zur Visualisierung
politischer Inhalte) angeflihrt, zahlen Bildplakate zu den traditionsreichsten visuellen
Kommunikationsmedien der offentlichen Informationsvermittlung. Dabei ist zu
berlcksichtigen, dass Plakate durch die kurzen Rezeptionszeiten von etwas unter
einer bis zu 2,5 Sekunden einem ,Schnelldialog“ unterliegen. Zum Gelingen dieses
plakatspezifischen Kommunikationsprozesses muss das Plakat folgende drei
Bedingungen erfullen: es muss erstens ein starker Blickfang sein, zweitens muss es
unmittelbar verstandlich sein und drittens, muss es Uber einen besonderen
Gedachtniswert verfigen. Wesentlich in der visuellen politischen Kommunikation ist
daher der Bedeutungstransfer medialer Bilder, der darauf basiert, dass bei den
Rezipierenden ein Bildgedachtnis vorhanden ist und somit ein Bezug zu anderen
Bildern hergestellt werden kann sowie eine (Wieder-)Erkennbarkeit erzeugt wird. Die
.Familien-Metaphorik®, die im Rahmen der Europaischen Union im Rahmen von
,Politikerinnen-Familienfotos” haufig zur Anwendung kommt, ware ein Beispiel dafur.
In der Gestaltung von Plakaten ist der einander erganzende Einsatz von Bild und
Text von Relevanz, weil das Bild meist als Einstiegszone in die Plakatrezeption
genutzt wird und der Text dazu erforderlich ist, bewusst Botschaften zu vermitteln.
Welche Botschaften das Osterreichische Bundesheer vermitteln mochte, ergibt sich
aus den bereits erwahnten wehrpolitischen Zielsetzungen des Ressorts. Jedenfalls
ist es in diesem Zusammenhang zweckmalRig, eine visuelle (Wieder-)Erkennbarkeit
in der Bevodlkerung zu erzeugen und die Bildpolitik zur Visualisierung der
verteidigungspolitischen Ziele darauf abzustimmen.

Von Bedeutung ist nunmehr, welche Relevanz die Streitkrafte in der Bevdlkerung
besitzen und wie deren erforschte Grundhaltung fur die eigene Bildpolitik genutzt
werden kann. Die Forschung zeigt unter anderem, dass die gesellschaftliche
Unterstutzung fur die Streitkrafte und ihre Angehdrigen zentral fir die Gewinnung von
Personal ist. Die Streitkrafte sind durch ihren Anspruch auf 6ffentliche Ressourcen
und den Eingriff in das Leben der Burger im Rahmen der Wehrpflicht oder von
Ubungen auch gesellschaftlicher Kontrolle und Kritik ausgesetzt. Trotzdem (iberwiegt
in der Osterreichischen Bevolkerung eine wohlwollende Haltung gegenlber den
Streitkraften, die sich auch in einer aktiven Unterstitzung und Teilnahme an
Veranstaltungen des Osterreichischen Bundesheeres manifestiert. Der Forderung,

dass Osterreich sicherheits- und verteidigungspolitisch mdglichst unabhangig sein
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und handeln konnen soll, steht die Ablehnung der Bevdlkerung zur Lésung von
internationalen Konflikten mit militarischer Gewalt und der Bekampfung des
internationalen Terrorismus als militarische Aufgabe gegenuber. Die hdchste
Zustimmung erreichen Soldaten, wenn sie im Rahmen von Naturkatastrophen Hilfe
leisten oder zur Aufrechterhaltung von Ruhe und Ordnung innerhalb des Staates und
zur Friedensicherung in Krisenregionen eingesetzt werden. Wesentliche Grundlage
zur Unterstitzung der Streitkrafte ist jedenfalls, Soldatinnen und Soldaten in den
Medien und im Alltag wahrzunehmen. Visibilitat stellt damit eine Schlusselkategorie
dar, und die gesellschaftliche Relevanz des Osterreichischen Bundesheeres sowie
die angeflihrte Grundhaltung der Bevdlkerung gegenuber den Streitkraften waren im
Rahmen der Bildpolitik zu beachten.

Die Rahmenbedingungen fir die Offentlichkeitsarbeit im Ressort werden durch die
jahrliche Festlegung von wehrpolitischen Zielen geschaffen, die unter anderem die
gesellschaftliche Akzeptanz und die Kommunikation der wehrpolitischen Themen
nach ,Innen“ und nach ,Aullen® gewahrleisten soll. Diese Vorgaben zur
wehrpolitischen Kommunikation in Verbindung mit detaillierten Richtlinien bezuglich
des allgemeinen Erscheinungsbildes (Corporate Design) von Plakaten und sonstigen
Publikationen sollen dazu dienen, die Visibilitdt der Streitkrafte sicherzustellen und
die festgelegten Botschaften, beispielsweise Uber Plakate, zu vermitteln.

Betrachtet man nunmehr die wehrpolitischen Vorgaben der Jahre 2013 bis 2015, so
sind sowohl die Jahresthemen wie auch die inhaltlichen Erganzungen sowie die zu
vermittelnden Botschaften auf die Kommunikation der verteidigungspolitischen
Zielsetzungen ausgerichtet. Die Ergebnisse der Bildanalysen zeigen jedoch, dass
nur ein Teil der in diesem Zeitraum verwendeten Plakate den wehrpolitischen
Vorgaben entspricht. Vor allem die Personalwerbung, jedoch auch aktuelle politische
Geschehnisse, die fur das Verteidigungsressort von entsprechendem Stellenwert
sind, wie die Reform des Grundwehrdienstes, sowie die Bewerbung von
Veranstaltungen nehmen in der Plakatwerbung einen breiten Raum ein. Dessen
ungeachtet werden in diesen spezifischen Plakaten stellenweise Inhalte vermittelt,
die verteidigungspolitische Zielsetzungen unterstreichen. Uberwiegend finden sich in
diesen Plakatserien Bilder, die Aufgaben des Osterreichischen Bundesheeres im
Inland im Rahmen von Assistenzleistungen darstellen. Bilder, die die gesetzliche

Kernaufgabe des  Osterreichischnen  Bundesheeres - die  militérische
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Landesverteidigung — abbilden, sind ebenso unterreprasentiert wie der
Auslandseinsatz zur Leistung eines Solidarbeitrages zum sicherheitspolitischen
Handeln der Europaischen Union oder im Rahmen der Vereinten Nationen.
Aufschluss (ber die Anderung der Bildpolitik gegenlber den urspriinglich
festgelegten Jahresthemen gibt die im Rahmen der Erweiterung der Bildanalysen um
den politischen Produktionskontext festgestellte Einflussnahme der Auftraggeber.
Sowohl die unterschiedlichen politischen Vorgaben durch die verschiedenen
Bundesminister, wie auch die jeweils engagierten Agenturen, beeinflussten die
Bildpolitik in den Plakatserien malRgeblich. Die politische Vorgabe in den Jahren
2013 und 2014, in den Sujets den ,sympathischen Helfer* und tagesaktuelle
politische Themen, wie Informationen zur Reform des Wehrdienstes und den
Leistungssport darzustellen, ermdglichte es nur bedingt, die verteidigungspolitischen
Zielsetzungen zu visualisieren. Auch die Kampagne zur Personalwerbung im Jahr
2015 wurde lediglich eingeschrankt zur Vermittlung dieser Zielsetzungen genutzt. Die
fur die Wahrnehmung von Plakaten wesentlichen Bedingungen, die vor allem eine
(Wieder-)Erkennbarkeit bei den Rezipierenden erzeugen soll, fand bei der Erstellung
der Plakatserien nur teilweise Berucksichtigung.

Im Rahmen der visuellen Kommunikation spielt auch eine Rolle, welche Zielgruppe
damit erreicht werden soll. Bedeutend sind zum einen die Stakeholder des
Osterreichischen ~ Bundesheeres, die als  Multiplikatoren Inhalte  der
Verteidigungspolitik verbreiten. Insbesondere jene Themen, die aus Sicht der
Stakeholder als besonders wichtig fiir das Osterreichische Bundesheer empfunden
werden, wie die Verstarkung des internationalen Engagements, der Ausbau der
Hilfeleistung im Katastrophenfall sowie der Schutz kritischer Infrastruktur, kdnnten in
der Bildpolitik genutzt werden. Zum anderen besteht auch gegenuber der jungen
Generation Potenzial fir die Verbesserung der Kommunikation und der
Visualisierung von Verteidigungspolitik. Entscheidend ist diese Zielgruppe jedoch vor
allem im Hinblick auf die Personalwerbung, weil sich aus dieser Zielgruppe das junge
Kaderpersonal rekrutiert. Daher ist bei der Personalwerbung mittels Plakaten vor
allem auf die Bedurfnisse dieser Zielgruppe einzugehen.

Die Bildanalysen und Bildinterpretationen wurden im Rahmen dieser Arbeit lediglich

um den politischen Produktionskontext erweitert, der Rezeptionskontext wurde nicht
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bearbeitet. Aussagen zu dieser Kontextebene Uber die Rezeption der Plakate durch
die junge Generation sind daher nicht moéglich.

Damit kann abschliel3end die forschungsleitende Frage,

,Wie wird Verteidigungspolitik durch das Bundesministerium flir Landesverteidigung
und Sport bzw. das Osterreichische Bundesheer in der Offentlichkeit visualisiert und
welche Bedeutung kommt dariiber hinaus der Personalwerbung dabei zu?“
beantwortet werden.

Die Visualisierung von Verteidigungspolitik in den Jahren 2013 — 2015 erfolgte
mittels Plakatserien. Die aus der Teilstrategie Verteidigungspolitik abgeleiteten
verteidigungspolitischen Zielsetzungen konnten im Rahmen der Bilderkampagne
aufgrund der politischen Einflussnahme der Auftraggeber lediglich teilweise in der
Offentlichkeit visualisiert werden. Die Vorgaben fiir die Bildpolitik zielten vor allem auf
die Darstellung von tagespolitischen Themen ab. Die Kernaufgabe des
Osterreichischen Bundesheeres — die militarische Landesverteidigung — konnte
durch diese Einflussnahme nur eingeschrankt abgebildet werden.

Die Personalwerbung ist als Faktor in der Offentlichkeitsarbeit von groRer Bedeutung
und hat in den Plakatserien einen breiten Raum eingenommen. Besonders auf der
operativen Ebene wurden tberwiegend Plakate erstellt, die auf die Personalwerbung
ausgerichtet waren. Die Moglichkeiten des Zusammenwirkens von Personalwerbung
und Visualisierung von Verteidigungspolitik wurden hingegen nicht ausreichend
genutzt.

Zusammenfassend ist anzumerken, dass die gestiegene Bedeutung der Bildpolitik im
Verteidigungsressort erkannt wurde und das Potenzial zur Visualisierung von

politischen und militdrischen Themen auch genutzt wird.
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5 Anhang

5.1 Abkiirzungen
Abb.
Abs.
Art.
BV-G
BMG
BMI
BMLVS
bzw.
CD
etc.
EU

f

ff
GSVP
i.d.g.F.
IHKH
Hrsg.
lit.
NATO
OBH
0SS
OSZE

u.a.
vgl.
VN

z.B.

Abbildung

Absatz

Artikel

Bundesverfassungsgesetz
Bundesministeriengesetz

Bundesministerium fur Inneres

Bundesministerium fur Landesverteidigung und Sport
beziehungsweise

Corporate Design

et cetera

Europaische Union

folgend

fortfolgend

Gemeinsame Sicherheits- und Verteidigungspolitik
in der geltenden Fassung

Internationale Humanitare- und Katastrophenhilfe
Herausgeber

litera

North Atlantic Treaty Organization
Osterreichisches Bundesheer

Osterreichische Sicherheitsstrategie

Organisation fur Sicherheit und Zusammenarbeit
Europa

unter anderem

vergleiche

Vereinte Nationen

zum Beispiel
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5.2 Bildnachweis

Alle Bilder stammen aus dem Archiv des Osterreichischen Bundesheeres. Soweit

feststellbar, werden die Fotografen nachstehend angefuhrt.

Nummer | Bezeichnung Quelle

Abb.1 Erwin Panofskys Dreischrittmethode | Eigene Grafik nach Muiller (2011: 33)
der ikonologischen Interpretation

Abb. 2 Bildbegriff und Bildkontexte in der | Eigene Grafik nach Muller (2015: 25)
Visuellen Kommunikationsforschung

Abb. 3 Vergleich der Strata der visuellen | Eigene Grafik nach Muller (2015: 27)
Kontextanalyse mit Panofskys
Dreistufenmodell

Abb. 4 Gegenulberstellung der gesetzlichen | Eigene Tabelle
Aufgaben des OBH mit den
verteidigungspolitischen Zielsetzungen
aus der Teilstrategie
Verteidigungspolitik

Abb. 5 Wehrpolitische Vorgaben fir die Jahre | Eigene Tabelle
2013 bis 2015

Abb. 6 Bild 10: Sicherheit 2014 OBH/Harald Minich

Abb. 7 Auszug aus der Bildanalyse des Bildes | Eigene Tabelle
Nr. 10, Sicherheit 2014

Abb. 8 Ubersicht tiber die Kategorisierung der | Eigene  Tabelle:  Anfiihrung  der
Bilder mit Bildnummern und | Fotografen nachfolgend
Bezeichnung der Bilder

Abb. 9 Zusammenfassende Inhaltsanalyse Eigene Tabelle
der Experteninterviews
Wonisch/Schuh

Abb. 10 | Gegenuberstellung der Bildkategorien | Eigene Tabelle
aus den verteidigungspolitischen
Zielsetzungen mit den Bildkategorien
aus den Bildanalysen und mdglichen
Abbildungskategorien aus der
explizierenden Inhaltsanalyse

Abb. 11 | Ablaufmodell zusammenfassender | Eigene Grafik nach Mayring (2007:
Inhaltsanalyse 60)

Abb. 12 | Explizierende Inhaltsanalyse der Eigene Tabelle
verteidigungspolitischen Zielsetzungen

Bild 1 Reform Ersthelfer 2013 OBH/Harald Minich

Bild 2 Reform Sport 2013 OBH/Harald Minich

Bild 3 Nationalfeiertag 2013 OBH/Harald Minich

Bild 4 Auslandseinsatz 2013 BMLVS/Robert Rauter

Bild 5 Airpower 2013 OBH

Bild 6 Reform Sport 2014 OBH/Harald Minich

Bild 7 Reform Lehrsaal 2014 OBH/Harald Minich
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Bild 8 Katastrophenschutz 2014 OBH/Harald Minich

Bild 9 Sotschi 2014 In der Reihenfolge der Bilder am
Plakat von links nach rechts und von
oben nach unten
GEPA pictures/Christian Wagner
GEPA pictures/Daniel Goetzhaber
GEPA pictures/Mario Kneisl
OBH/Harald Minich
OBH/Harald Minich
OBH/Harald Minich
GEPA pictures/Andreas Pranter
QEPA pictures/Daniel Goetzhaber

Bild 10 | Sicherheit 2014 OBH/Harald Minich

Bild 11 Zukunft 2014 OBH/Harald Minich

Bild 12 | Nationalfeiertag 2014 OBH/Harald Minich

Bild 13 | KIOP-KPE 2015 OBH/HPA

Bild 14 Gesichter 2015 OBH/Harald Minich
.{ulia Fenyvesi

Bild 15 | Girls Day 2015 OBH/HPA

Bild 16 | Girls Day 2015 Hubschrauber OBH/Lechner

Bild 17 | Jobchance 2015 OBH/HPA

Bild 18 | Jobchance 2015 Lehre OBH/Filzwieser

Bild 19 | Lehrling 2015 OBH/HPA

Bild 20 | Lehrling weiblich 2015 OBH/Harald Minich

Bild 21 Militararztin 2015 OBH/Harald Minich

Bild 22 | Militarpilot 2015 OBH/Harald Minich

Bild 23 | Nationalfeiertag 2015 OBH/Harald Minich
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5.3 Glossar

Internationale Humanitare- und Katastrophenhilfe

Internationale Humanitare- und Katastrophenhilfe sind personelle Ressourcen, Gerat
und Dienstleistungen, die einem von einer Katastrophe betroffenen Land seitens der
internationalen Staatengemeinschaft bi- oder multilateral zur Verfligung gestellt wird, um
die Bedlrfnisse der Bevdlkerung abzudecken. Internationale Humanitdre- und
Katastrophenhilfe hat den Prinzipien der Neutralitit und der Unparteilichkeit zu
gehorchen und wird ohne Diskriminierung jeglicher Art (Rasse, Hautfarbe, Geschlecht,
Sprache, politische oder religiose Anschauungen) durchgefiihrt (Operatives
Verfahrenskonzept ,Humanitare Operationen“ BMLVS 2008: 8f).

Irische Klausel®*

Der Vertrag von Lissabon verlangt die Solidaritat der Mitgliedstaaten als Basis flr das

aullen- und sicherheitspolitische Handeln der EU und enthalt die grundsatzliche

Verpflichtung, einem angegriffenen Mitgliedstaat zu Hilfe zu kommen. Durch die irische

Klausel wird die 6sterreichische Neutralitat bertcksichtigt.

Katastrophe®

Ereignis, bei dem Leben oder Gesundheit einer Vielzahl von Menschen, die Umwelt
oder bedeutende Sachwerte in auliergewdhnlichem Ausmall gefahrdet oder geschadigt
werden und die Abwehr oder Bekdmpfung der Gefahr oder des Schadens einen durch
eine Behorde koordinierten Einsatz der dafiir notwendigen Krafte und Mittel erfordert.

Katastrophenschutz*®

Gesamtheit aller vor Eintritt einer Katastrophe getroffenen MaRnahmen in den Bereichen
Katastrophenvermeidung und Katastrophenvorsorge.

Kritische Infrastruktur®’

Einrichtungen und Systeme, deren Ausfall oder Beeintrachtigung aufgrund ihrer
besonderen Bedeutung flir das staatliche Gemeinwesen zur Gefahrdung der Ordnung
und Sicherheit sowie der lebensnotwendigen Grundversorgung fiihren kann.

** Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter
http://www.bundesheer.at/download_archiv/pdfs/teilstrategie verteidigungspolitik.pdf.

2 ygl. ONORM 2304; Integriertes Katastrophenmanagement — Benennungen und Definitionen: RdNT. 2.49.
% ygl. ONORM 2304; Integriertes Katastrophenmanagement — Benennungen und Definitionen: RdNT. 2.55.
27 ygl. ONORM 2304; Integriertes Katastrophenmanagement — Benennungen und Definitionen: RdNT. 2.67.
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Militarische Landesverteidigung?®

Militarische Landesverteidigung ist die Sicherstellung der Erfullung der umfassenden
Landesverteidigung mit militdrischen Mitteln. Darunter ist die Abwehr von Gefahren flr
die Unabhangigkeit, fur die Existenz und die immerwahrende Neutralitat des Staates zu
verstehen.

Petersberg-Aufgaben?®

Die ,Petersberger Aufgaben" sind integraler Bestandteil der Gemeinsamen Sicherheits-
und Verteidigungspolitik (GSVP) im Rahmen der Gemeinsamen Auflien- und
Sicherheitspolitik (GASP). Sie wurden Ende Juni 1992 durch die ,Petersberger
Erklarung® anlasslich einer Tagung des Ministerrats der Westeuropaischen Union (WEU)
definiert. Durch Integration der WEU in die EU wurden die Petersberger Aufgaben
Ubernommen.

Die Petersberger Aufgaben umfassen:

- humanitare Aktionen oder Rettungseinsatze;

- Aufgaben der Konfliktverhtung und der Erhaltung des Friedens;

- Kampfeinsatze im Rahmen der Krisenbewaltigung, einschliellich Frieden
schaffender MaRnahmen;

- gemeinsame Abristungsmalnahmen,;

- Aufgaben der militarischen Beratung und Unterstitzung;

- Operationen zur Stabilisierung der Lage nach Konflikten.

Mit seinem Beitritt zur EU am 1. Janner 1995 hat Osterreich den gesamten rechtlichen
und politischen Besitzstand der Union Ubernommen, der auch den Vertrag von
Maastricht und dessen Bestimmungen Uber die Gemeinsame Auflen- und
Sicherheitspolitik (GASP) umfasste. Die Mitwirkung Osterreichs an den Petersberger
Aufgaben (dazu zahlen auch Kampfeinsatze zur Friedensdurchsetzung) erfahrt durch
das Neutralitatsgesetz keine Einschrankung.

Sicherheitspolitik*

Die Osterreichische Sicherheitspolitik im 21. Jahrhundert umfasst alle MalRnahmen auf
nationaler, europaischer und internationaler Ebene

- zur aktiven Gestaltung einer fir Osterreich und seine Bevolkerung sowie die
Europaische Union (EU) insgesamt vorteilhaften sicherheitsrelevanten Situation,

- zur Verhinderung des Entstehens oder Wirksamwerdens von Bedrohungen und

- zum Schutz gegeniber Bedrohungen bzw. zu deren Bewaltigung.

2 Vgl. Art. 9a Abs.1 B-VG, Art. 79 Abs. | B-VG.

» Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter https://www.parlament.gv.at/PERK/GL/EU/P.shtml.
% Online abgerufen am 5. Februar 2016 unter

http://www.bundesheer.at/download archiv/pdfs/teilstrategie verteidigungspolitik.pdf.
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i3]
Souveranitat

Ein Staat ist souveran (im herkémmlichen Sinn), wenn er vollig unabhangig von anderen
Machten Uber die hochste Entscheidungs- und Herrschaftsgewalt in seinem Territorium
verfugt. Dazu gehort das Recht, die Gesellschafts- und Staatsordnung, das
Verfassungs- und Rechtssystem frei und unabhangig zu gestalten und die Richtlinien
der Innen- und AuRenpolitik selbst zu bestimmen.

In der Demokratie wird Staatsgewalt im Innern durch die Volkssouveranitat (Zustimmung
zur Verfassung, Wahl der Legislative) legitimiert und begrenzt. Nach auflien schlief3t
Souveranitat jede Fremdherrschaft und jede Einmischung in innere Angelegenheiten
aus. Im heutigen Volkerrecht wird statt Souveranitat der Begriff Volkerrechtssubjekt
verwendet, weil viele volkerrechtlich geregelte Beziehungen zwischen Staaten deren
Souveranitat einschranken.

Territoriale Integritat oder territoriale Unversehrtheit®?

ist ein Begriff aus dem Voélkerrecht und bezeichnet die Unverletzlichkeit des
Hoheitsgebietes  (Territorium) und der Grenzen souveraner Staaten. Der
Anwendungsbereich des Prinzips der territorialen Integritat ist auf die Beziehungen
zwischen Staaten beschrankt.

Wehrpolitik

Wehrpolitik ist als Teil der Verteidigungspolitik die Gesamtheit der Malinahmen, die zur
Sicherstellung der Wehrbereitschaft und Wehrfahigkeit Osterreichs sowie zur
gesellschaftlichen Akzeptanz des Osterreichischen Bundesheeres und der ihm als
Schutz-Hilfe-Instrument gesetzlich Ubertragenden Aufgaben erforderlich sind. Dies
schliel3t die vernetzte Kommunikation der staats-, regierungs- und ressortpolitischen
sowie militarstrategischen Ziele mit ein (Konzept ,Menschenorientierte Fihrung und
Wehrpolitik: 8).

%" Online abgerufen am 5. August 2016 unter
http://www.europarl.europa.eu/brussels/website/media/Definitionen/Pdf/Souveraenitaet.pdf.
*2 Online abgerufen am 5. August 2016 unter

https://de.wikipedia.org/wiki/Territoriale Integrit%C3%A4t.
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5.4 Methode der qualitativen Inhaltsanalyse nach Mayring

Im Rahmen der zusammenfassenden Inhaltsanalyse nach Mayring, werden die
Inhalte der Textpassagen zu Kategorien und den dazugehdrigen Aussagen reduziert.
Das Ablaufmodell der zusammenfassenden Inhaltsanalyse wird nachfolgend
dargestellt. Die Festlegung des Materials erfolgt durch Unterstreichung der zu
analysierenden Textstellen und einer Zuordnung durch Ziffern, um die

Primartextstellen aus den Interviews zuordnen zu konnen.

1. Schritt

Bestimmung der Analyseeinheiten

J

2. Schritt

Paraphrasierung der inhaltstragenden
Textstellen (Z1 - Regeln)

!

3. Schritt

Bestimmung des angestrebten
Abstraktionsniveaus

Generalisierung der Paraphrasen unter

Eif diesem Abstraktionsniveau (Z2 - Regeln)
Schritt

bei =

grolien

Mengen 4. Schritt

1. Reduktion durch Selektion,
Streichen bedeutungsgleicher Paraphrasen
(Z3 — Regeln)

5. Schritt

2. Reduktion durch Biindelung, Konstruktion,

— Integration von Paraphrasen auf dem

angestrebten Abstraktionsniveau (Z4 —
Regeln)

J

6. Schritt

Zusammenstellung der neuen Aussagen als
Kategoriensystem

|

7. Schritt

Rickiberprifung des zusammenfassenden
Kategoriensystems am Ausgangsmaterial
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Abbildung 11: Ablaufmodell zusammenfassender Inhaltsanalyse (Mayring 2007: 60)
Z- Regeln (nach Mayring 2007: 62):

Z1:
Z1.1:

Z21.2:
Z1.3:
Z2:

Z2.1:

722.2:
72.3:
Z2.4:
Z3:

Z3.1:
Z3.2:

Z3.3:
Z3.4:
Z4:

Z4 1:
Z4.2:
74 .3:

Z4 .4:

Paraphrasierung

Streiche alle nicht (oder wenig) inhaltsbezogene Textbestandteile wie
ausschmuckend, wiederholende, verdeutlichende Wendungen!

Ubersetze die inhaltstragenden Textstellen auf eine einheitliche Sprachebene!
Transformiere sie auf eine grammatikalische Kurzform!

Generalisierung auf ein Abstraktionsniveau

Generalisiere  die  Gegenstdnde der Paraphrasen auf die definierte
Abstraktionsebene, so dass die alten Gegenstande in den neu formulierten impliziert
sind!

Generalisiere die Satzaussagen (Pradikate) auf die gleiche Weise!

Belasse die Paraphrasen, die Gber dem angestrebten Abstraktionsniveau liegen!
Nimm theoretische Vorannahmen bei Zweifelsfallen zuhilfe!

Erste Reduktion

Streiche bedeutungsgleiche Paraphrasen innerhalb der Auswerteeinheiten!

Streiche Paraphrasen, die auf dem neunen Abstraktionsniveau nicht als wesentliche
inhaltstragend erachtet werden!

Ubernehme die Paraphrasen, die weiterhin als zentral inhaltstragend erachtet werden
(Selektion)!

Nimm theoretische Vorannahmen bei Zweifelsfallen zuhilfe!

Zweite Reduktion

Passe Paraphrasen mit gleichem (ahnlichem) Gegenstand und ahnlicher Aussage zu
den Paraphrasen (Biindelung) zusammen!

Passe Paraphrasen mit mehreren Aussagen zu einem Gegenstand zusammen
(Konstruktion(Integration)!

Passe Paraphrasen mit gleichem (ahnlichem) Gegenstand und verschiedener
Aussage zu einer Paraphrase zusammen (Konstruktion/Integration)!

Nimm theoretische Vorannahmen bei Zweifelsfallen zuhilfe!
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5.5 Explizierende Inhaltsanalyse der verteidigungspolitischen Zielsetzungen
Die Erweiterung der Textstellen der verteidigungspolitischen Zielsetzungen aus der
Teilstrategie Verteidigungspolitik erfolgt durch Begriffe aus Konzepten des
Osterreichischen Bundesheeres oder sonstiger verfligbarer Begriffsbestimmungen
(vgl. Glossar). Die zur Begriffserweiterung verwendeten Konzepte werden jeweils in
Klammer angefuhrt. Diese Erweiterung der Begriffe wird anschliellend Uber
Paraphrasen wieder zu Kategorien reduziert.

Ablaufmodell nach Mayring (2007: 77f):

1. Schritt: Bestimmung der Auswertungseinheit, d.h. der zu explizierenden Textstelle,
2. Schritt:

Ubersetzung,...),

Lexikalisch-grammatikalische Definition der Textstelle (Grammatik,
3. Schritt: Bestimmung des zulassigen Explikationsmaterials (zusatzliches Material,
vom engsten Kontext zum weiteren Umfeld),
4. Schritt: Materialsammlung:

e Enge Kontextanalyse,

o Weiter Kontextanalyse,
5. Schritt: Formulierung der explizierenden Paraphrasen (Formulierung zur Erklarung

der fraglichen Textstellen finden; geschieht durch Zusammenfassung des Materials),

6. Schritt: Uberpriifung, ob die Explikation ausreicht.

Verteidigungs-
politische
Zielsetzungen

Begriffsbestimmungen
Explikation

Paraphrasen

Abbildungs-
kategorien

Gewahrleistung
der staatlichen
Souveranitat
und Integritat.

Fir das neutrale Osterreich
bedeutet das die Erhaltung der
Fahigkeiten fiir eine eigenstandige
militarische Landesverteidigung
sowie der dafir erforderlichen
Potentiale. Aufgrund der
absehbaren Sicherheits- und
Risikolage ist zu diesem Zweck fur

Erhaltung der
Fahigkeit der
militarischen
Landesverteidigung
mit
entwicklungsfahiger
Struktur, robuste
und

alle Waffengattungen und alle durchhaltefahige
erforderlichen Fahigkeiten eine Kréfte sind
entwicklungsfahige Struktur zu erforderlich
erhalten. Als Grundlage dafir muss

das OBH (ber ausreichende

robuste und durchhaltefahige Krafte

verfligen (Teilstrategie

Verteidigungspolitik 2014: 9).

Militarische Landesverteidigung ist | Abwehr von

die Sicherstellung der Erfillung der | Gefahren fir
umfassenden Landesverteidigung Unabhangigkeit des
mit militarischen Mitteln. Darunter Staates mit

. Robuste und
durchhalte-
fahige Krafte

e  Abwehr mit
militarischen
Mitteln

e Entscheidungs
- und
Herrschafts-
gewalt

e Hoheitsgebiet
und Grenze
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ist die Abwehr von Gefahren fiir die
Unabhangigkeit, fur die Existenz
und die immerwahrende Neutralitat
des Staates zu verstehen (vgl.
Glossar).

militarischen Mitteln

Ein Staat ist souveran (im
herkdmmlichen Sinn), wenn er
vollig unabhangig von anderen
Méachten Uber die hdchste
Entscheidungs- und
Herrschaftsgewalt in seinem
Territorium verfugt. Dazu gehort
das Recht, die Gesellschafts- und
Staatsordnung, das Verfassungs-
und Rechtssystem frei und
unabhangig zu gestalten und die
Richtlinien der Innen- und
AuRenpolitik selbst zu bestimmen
(vgl. Glossar).

Souveranitat
aufgrund
unabhangiger
Entscheidungs- und
Herrschaftsgewalt

Territoriale Integritat oder
territoriale Unversehrtheit ist ein
Begriff aus dem Volkerrecht und
bezeichnet die Unverletzlichkeit des
Hoheitsgebietes (Territorium) und
der Grenzen souveraner Staaten.
Der Anwendungsbereich des
Prinzips der territorialen Integritat
ist auf die Beziehungen zwischen
Staaten beschrankt (vgl. Glossar).

Unverletzlichkeit
des

Hoheitsgebietes
und der Grenzen

Beitragsleistung
zum Schutz der
verfassungsman
igen
Einrichtungen,
der kritischen
Infrastruktur und
der

Das OBH muss weiterhin zur
Bewaltigung von Assistenz-
Aufgaben befahigt sein. Das betrifft
Beitragsleistungen zum Schutz
kritischer Infrastrukturen, im
Bereich Cyber-Sicherheit, fur
mdgliche Herausforderungen im

Assistenzaufgaben
zum Schutz
kritischer
Infrastruktur,
Cyber-Sicherheit,
Grenzschutz,
Aufrechterhaltung
der offentlichen

Assistenz bei
Gefahrdung
der Ordnung
und Sicherheit
Grenzschutz
Sicherung der
Grund-

Bereich Grenziiberwachung sowie versorgung
Bevolkerung. zur Unterstitzung bei der Ordnung und Cyber-

Aufrechterhaltung der &ffentlichen Sicherheit Sicherheit

Ordnung und Sicherheit im Inneren

(Teilstrategie Verteidigungspolitik

2014: 9).

Kritische Infrastruktur: Gefahrdung der

Einrichtungen und Systeme, deren | Ordnung und

Ausfall oder Beeintrachtigung Sicherheit,

aufgrund ihrer besonderen Sicherung der

Bedeutung fir das staatliche Grundversorgung

Gemeinwesen zur Gefahrdung der

Ordnung und Sicherheit sowie der

lebensnotwendigen

Grundversorgung fuhren kann (vgl.

Glossar).
Leistung eines Das erfordert eine angemessene Mitwirkung an Truppen im
militarischen Mitwirkung im gesamten Spektrum | GSVP-Operationen Einsatz im
Solidarbeitrages | der GSVP-Operationen, die im gesamten Rahmen der
zum Beteiligung an ausgewahlten Spektrum, Beitrag EU
sicherheitspolitis | Projekten zur Schlieung zur Schlieflung Fahigkeiten
chen Handeln europaischer Fahigkeitsliicken, die | europaischer von
der EU. Leistung eines militarischen Fahigkeitsliucken, ausgesuchten

Beitrags zur Realisierung der EU-

Solidaritatsbeitrag
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Solidaritatsklausel sowie die
Sicherstellung eines moglichen
Solidarbeitrages im Rahmen einer
sich allfallig entwickelnden
europaischen Verteidigung unter
politischer MalRgabe der »lrischen
Klausel « (Teilstrategie
Verteidigungspolitik 2014: 9f).

im Rahmen einer
europaischen
Verteidigung

Irische Klausel

Der Vertrag von Lissabon verlangt
die Solidaritat der Mitgliedstaaten
als Basis fur das auflen- und
sicherheitspolitische Handeln der
EU und enthalt die grundsatzliche
Verpflichtung, einem angegriffenen
Mitgliedstaat zu Hilfe zu kommen.
Durch die irische Klausel wird die
Osterreichische Neutralitat
berlcksichtigt (Vgl. Glossar).

Gemeinsames
auflien- und
sicherheits-
politisches
Handeln,
Darstellung der
osterreichischen
Neutralitat

Osterreichisch
en
Truppenteilen

Forderung von
Frieden,
Humanitat und
internationaler
Sicherheit.

Das Schwergewicht des
fortgesetzten internationalen
Engagements liegt auf
Stabilisierungseinsatzen mittlerer
Intensitat und der Leistung eines
zeitlich begrenzten Beitrags zu
robusten Operationen,
insbesondere aus humanitaren
Griinden, etwa zur Unterbindung
von schwerwiegenden
Menschenrechtsverletzungen oder
Genoziden in den definierten
prioritaren Einsatzregionen.
Dariliber hinaus beteiligt sich das
OBH an MaRnahmen der
militarischen
Sicherheitskooperation und der
Friedenskonsolidierung und leistet
einen substantiellen Beitrag zur
Internationalen Humanitaren- und
Katastrophenbhilfe (Teilstrategie
Verteidigungspolitik 2014: 10)

Stabilisierungs-
einsatze im
internationalen
Rahmen, robuste
Einsatze
insbesondere aus
humanitaren
Griinden,
MaRnahmen zur
Friedenskonsolidier
ung

Internationale Humanitare- und
Katastrophenhilfe sind personelle
Ressourcen, Gerat und
Dienstleistungen, die einem von
einer Katastrophe betroffenen Land
seitens der internationalen
Staatengemeinschaft bi- oder
multilateral zur Verfliigung gestellt
wird, um die Bediirfnisse der
Bevdlkerung abzudecken.
Internationale Humanitare- und
Katastrophenhilfe hat den
Prinzipien der Neutralitat und der
Unparteilichkeit zu gehorchen und
wird ohne Diskriminierung jeglicher
Art (Rasse, Hautfarbe, Geschlecht,
Sprache, politischen oder religitse
Anschauungen) durchgefiihrt (Vgl.
Glossar).

IHKH durch
Personal, Gerat
oder
Dienstleistungen
gegeniber einem
betroffenen Land,
Einhaltung des
Prinzips der
Neutralitat und
Unparteilichkeit

Einsatze im
internationalen
Umfeld zur
Stabilisierung
im Land
Einsatze aus
humanitaren
Griinden
Unterstutzung
bei
Katastrophen
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Beitragsleistung
zum
gesamtstaatlich
en Sicherheits-
management im
Rahmen der
Umfassenden
Sicherheits-
vorsorge.

Das erfordert die Mitwirkung und
Teilaufgabenwahrnehmung bei
relevanten ressortiibergreifenden
Analyse-, Planungs- und
Flhrungsprozessen und
gesamtstaatlichen
sicherheitspolitischen Strukturen
sowie die Fahigkeit, Krisen und
Anderungen im strategischen
Umfeld rechtzeitig zu erkennen und
sich im Rahmen des
gesamtstaatlichen Ansatzes
entsprechend zu engagieren
(Teilstrategie Verteidigungspolitik
2014:10).

Mitwirkung im
ressortuber-
greifenden
Analyse-,
Planungs- und
Flhrungsprozess

Mitwirkung
von Soldaten
bei gesamt-
staatlichen
Analyse- und
Planungs-
aufgaben

Abbildung 12: Explizierende Inhaltsanalyse der verteidigungspolitischen Zielsetzungen
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5.6 Experteninterviews

5.6.1 Interviewpartner

Ein Interview wurde mit Mag. Gernot WONISCH, stellvertretender Leiter der
Abteilung Kommunikation im BMLVS, durchgeflnhrt.

Ort: Blro des stv. Abteilungsleiters im Amtsgebaude Rossau

Zeit: 14. Juni 2016, 0830 — 0920 Uhr

Transkript liegt beim Autor auf.

Ein Interview wurde mit Brigadier Roman SCHUH, Leiter der Abteilung fur
.Menschenorientierte Fihrung und Wehrpolitik“, durchgefuhrt.

Ort: Buro des Abteilungsleiters im Amtsgebaude Rossau

Zeit: 7. Juni 2016 1430 — 1500 Uhr

Transkript liegt beim Autor auf.

Verwendete Abkurzungen:

BMLVS Bundesministerium fur Landesverteidigung und Sport
CD Corporate Design

Direktion Direktion fur Sicherheitspolitik

GStb Generalstab

GStbAbt Generalstabsabteilung

GWD Grundwehrdiener

HPA Heerespersonalamt

Komm Abteilung Kommunikation

OA Offentlichkeitsarbeit

OBH Osterreichisches Bundesheer

S1/S5 Stabsoffizier fiir Personal- und Offentlichkeitsarbeit
SKFUKdo  StreitkraftefUhrungskommando

usw. und so weiter

z.B. zum Beispiel
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5.6.2

> W DN

Interviewleitfaden

. Wie kam es zur Erstellung dieser Bilderkampagnen?

Gab es eine politische Intention hinter der Bilderkampagne?

Wurde mit der Erstellung der Bilder eine Agentur beauftragt?

Falls eine Agentur beauftragt worden ist, wie ist die Kooperation mit der
Agentur abgelaufen?

Welche Vorgaben fur diese Agentur gab es bezuglich Inhalte und formaler
Richtlinien?

Wie kam es in der Durchfuhrung zur Zusammenstellung der Bilder - Wurden
fur die Erstellung der Bilder bewusst eine Mischung von Models eingesetzt
oder hat man auf Personal des Militars zurlckgegriffen?

Wie kam es zur Auswahl der Bildmotive und wie und durch wen wurde die
Entscheidung getroffen?

Welche Umstande beeinflussten die Festlegung der Sujets und die
Jahresthemen fiir die Offentlichkeitsarbeit?

Inwieweit wurde bei der Auftragsvergabe berlcksichtigt, dass bei der Auswahl
der Bilder die Bevolkerung Uber die Aufgaben des OBH informiert wird und
inwiefern waren aktuelle Themen Grundlage fur die Auftragsvergabe und

Auswahl?

10.Beim Betrachten der Kampagne: Inwieweit wird bei der Festlegung von

Werbekampagnen die Personalwerbung oder die Information zu Aufgaben des
OBH vorgegeben (oder beides)?
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Abstracts

Bildplakate zahlen zu den traditionsreichsten Kommunikationsmedien der
offentlichen Informationsvermittiung. Vor allem das politische Plakat, das primar im
offentlichen Raum verwendet wird, avanciert zu einem wichtigen Medium der Politik.
Auch das Bundesministerium fur Landesverteidigung und Sport bzw. das
Osterreichischen Bundesheer nutzen dieses Mittel der visuellen Kommunikation zur
Informationsvermittiung.

Die Osterreichische Sicherheitsstrategie aus dem Jahr 2013 sowie die daraus
entwickelte und dem  Verteidigungsressort  zugeordnete  Teilstrategie
Verteidigungspolitik erfasst die konzeptionellen Grundlagen fur die Sicherheitspolitik
Osterreichs im 21. Jahrhundert. Die Osterreichische Sicherheitsstrategie gibt unter
anderem auch vor, dass die Bevdlkerung laufend Uber die Sicherheitslage zu
informieren ist.

Die Nutzung von Bildplakaten als visuelles Kommunikationsmittel zur Information der
Bevolkerung Uber die verteidigungspolitischen Zielsetzungen aus der Teilstrategie
Verteidigungspolitik stellt nunmehr das Erkenntnisinteresse dieser Arbeit dar. Unter
Anwendung der Methode der politischen lkonographie werden Bildplakate des
Verteidigungsressorts aus den Jahren 2013 bis 2015 analysiert, und deren
Interpretation den verteidigungspolitischen Zielsetzungen gegenubergestellt.

Da jedoch nicht nur die unmittelbare Gegentberstellung interessiert, sondern auch
die gesellschaftliche Relevanz der Streitkrafte sowie die Interessen spezieller
Zielgruppen die Streitkrafte betreffend, fur die visuelle Kommunikation von
Bedeutung sind, werden auch diese Aspekte im Rahmen dieser Arbeit beleuchtet.
Die Erweiterung der Analyse der Bildplakate um den politischen Produktionskontext
erganzt die Bearbeitung und verdeutlicht die politische Einflussnahme bei der

Erstellung von Plakatserien.
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Image posters belong to the most traditional communication media within transfer of
public information. Especially political boards, which are principally used in public
space, advance to an important political medium. The Federal Ministry of Defence
and Sports as well as the Austrian Armed Forces apply to this means of visual
communication to transfer public information too.

The Austrian Security Strategy, which was adopted in 2013, as well as the generated
Partial Strategy of Defence Policy, which is assigned to the Federal Ministry of
Defence, includes the conceptual fundamentals of the Austrian Security Strategy of
the 21% century. The Austrian Security Strategy, among other things, also determines
that the population shall be continually provided with comprehensive information on
the security situation in Austria and abroad.

The cognitive interest of this thesis is the utilization of image posters as visual means
of communication to inform the population of the objectives of the Partial Strategy of
Defence Policy. By application of the method of political iconography image posters
of the Federal Ministry of Defence between the years 2013 to 2015 will be analysed
and the interpretation will be compared with objectives of the Partial Strategy of
Defence Policy.

Since the immediate comparison is not the only interesting item, other aspects as the
social relevance of military forces as well as interests of specific audiences in
questions of visual communication will also be highlighted.

To illustrate the political influence in the range of production the analysis of image

posters will be added by the political dimension.
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