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1. Vorwort

Ich musste nicht lange dartiber nachdenken, wel@iesna ich fir meine Diplomarbeit
wéhlen wurde: Als ich im Wintersemester 2007 Dr.liHHié&eminar ,Bestseller in der
Geschichte und Gegenwart® besuchte und in diesemteko glicklicherweise Patrick
Suskinds RomarDas Parfum untersuchen durfte, wusste ich sofort, dass siesed

Themenstellung bestens flr meine bevorstehendesiéagibeit eignen wirde.

Patrick Suskinds Meisterwerk wurde bis jetzt vom H#eraturwissenschaft eher sparlich
behandelt und es liegen bis jetzt auch nur zweldmprbeiten, die sich mit dem Bestseller
beschaftigen, vor: Im Jahre 1989 untersuchte SaldiaeherhammebDie Geschichte eines

Morders zehn Jahre spater untersuchte Michaela Lexa Begriff des Genies in Suskinds
Roman®. Da denParfum,das mittlerweile ein echter Klassiker ist, meinegiMing nach in

der Vergangenheit zu wenig Aufmerksamkeit geschenktle, beschloss ich, mich mit der
hochinteressanten Fragestellung, warum dieser Romaerhalb kirzester Zeit zum

Weltbestseller wurde, zu beschéftigen.

Die Literaturbeschaffung auf den Universitatsbithleken war anfangs relativ schwierig, da
sich, wie bereits erwdhnt, nicht sehr viele Literaissenschaftler mit dem Roman
beschaftigt haben. Als ich las, dass sich die Med#ligz nach der Erstverdffentlichung des
Parfumsmit positiven Meldungen gegenseitig zu Ubertreffensuchten, beschloss ich, mir
die in den verschiedensten Tageszeitungen erscl@an®ezensionen zu beschaffen. In
diesem Zusammenhang mochte ich den Mitarbeitern,Desitschen Literaturarchivs flr

Zeitschriftendokumentation“ in Marburg daflir dankedass sie mir die benétigten

Rezensionen sofort zur Verfigung stellten.






2. Einleitung

Hort man den Namen Patrick Suskind, so denkt mdortsan dessen Bestsell€as
Parfum der sich Gber 9 Jahre lang einen ehrenvollerz Rlat derSpiegelBestseller-
Liste sichern konnte. Der Roman, der 1985 ersch#riis heute nicht in Vergessenheit
geraten und wird, in seinen inzwischen 47 Ubersgien, noch immer eifrig gelesen.
Doch wie lasst sich dieser enorme Erfolg erklandfeche Faktoren trugen dazu bei, dass
Die Geschichte eines Mordersofort zum Bestseller wurde, den internationalen
Buchmarkt erobern konnte und auch heute, Gber hée Jgpater, immer noch eine so
grof3e Schar von Lesern fasziniert? Diese Fragdaensoh Rahmen dieser Diplomarbeit

nicht nur beantwortet, sondern auch ausfuhrlichyarext und erlautert werden.

Einleitend moéchte ich Patrick Suskinds Biographisvie seine bisherige literarische
Laufbahn kurz skizzieren und besonders darauf hseme dass der Autor trotz seines
grol3en Erfolges lieber im Hintergrund bleibt unchsilem literarischen Betrieb komplett
entzieht. Somit kann auch eine Parallele zu seiikBwen Figuren geknUpft werden, denn
auch diese heben sich von der Masse ab, indentssiei@erst menschenscheu dargestellt

werden.

Anschlie3end erfolgt eine kurze Inhaltsangabe dlevier Kapitel des Buches, die im
Ganzen das Leben des Protagonisten Jean-Baptste@lie darstellen. Weiters soll nun
die Entstehungsgeschichte des Romans rekonstwienden, wobei Siskinds eigene
Recherchetatigkeiten sowie die erfolgreiche Mitdrlmies Diogenes Verlags in den

Vordergrund gestellt werden.

Da der Begriff ,Bestseller” ein zentraler Begriffemer Arbeit ist, soll dieser Terminus
im folgenden Kapitel ausfuhrlich erlautert werdambei vorerst ein Definitionsversuch
vorliegt. Weiters folgt eine kurze Darstellung dmltsprachiger Bestseller in der
Vergangenheit und Gegenwart, wobei auch der histioei Aspekt miteinbezogen werden
muss. Im Anschluss wird das Phanomen der Bestsser, die vermutlich

amerikanischen Ursprungs sind, besprochen, undbelieutendsten Listen sowie ihre

Folgen auf das Konsumentenverhalten werden voigeste



Da der Begriff ,Bestseller” nun verstandlich isedehéaftigt sich das néchste Kapitel mit
der Frage, wie ein Buch eigentlich zu einem Belis&lird. Hier soll nicht nur auf die

gesellschaftlichen Bedurfnisse sowie auf die Wadn dchtigen Gattung eingegangen
werden, sondern auch die Relevanz der Marketirtggien findet eine besondere

Betonung.

Doch nun, da bereits die Grinde fur einen Bestseftdg anhand zahlreicher Beispiele
festgestellt wurden, soll konkret darauf eingegangerden, warum geradeas Parfum
eine so grol3e Leserschar verzauberte und das autd toch tut.

Vorerst erfolgt eine Analyse der textexternen Fekip sprich der Erfolgsgrinde, die
nicht direkt mit dem Inhalt, den Figuren oder dgreghe des Buches in Verbindung
stehen. Hierbei wird zuerst auf die Marketingsggte des Diogenes Verlags
eingegangen, denn immerhin bat der Verleger einsmommierten Frankfurter
Tageszeitung den Text als Vorabdruck an und sandetproben an bekannte
Literaturkritiker. Diese perfekte Werbemal3hahmd aahand einer Untersuchung der
deutschsprachgien sowie der internationalen Rezeesi UberDas Parfumdargestellt
werden. AnschlieBend schenke ich meine Aufmerksardiee Verfilmung, die im Jahre
2006 in die Kinos kam und einen erneuten Verkatdkgausloste. Weiters werden Titel,
Untertitel sowie das Umschlagbild zum Thema, demchalie aulRere ,Verpackung“ des

Romans hat mit Sicherheit zum Bestsellererfolg eteagen.

Im néchsten grofRen Kapitel beschéaftige ich mich @stinternen Erfolgsfaktoren und
untersuche, inwiefern Suskinds Schreibweise, didl\Wainer Figuren oder die Themen
das Lesepublikum ansprechen konnten.

In diesem Zusammenhang soll zuerst die Hauptfigan-Baptiste Grenouille besprochen
werden, denn ohne Zweifel fasziniert der groteskeis paradoxe Romanheld die
Leserschatft, indem er bei ihr sowohl Angst und 8cken als auch Mitleid auslost.

Infolge wird nun ausfiihrlichst auf das Thema derefivfachkodierung” eingegangen,
denn Suskinds Bestseller lasst sich den unterdattisten Gattungen zuordnen und lasst
somit verschiedene Lesarten zu. Diese werden alisfillanalysiert, wobei sich die
Frage stellt, welche Leserschicht sich von welchAspekten im Roman angesprochen

fuhlt. Wie schafft es Patrick Stiskind sowohl diedBdnisse der Massenleserschaft als



auch jene der Leserelite zufriedenzustellen? Wektgekte im Buch konnten auf den
gebildeten Leser gewirkt haben, welche ziehen denmpalen” Durchschnittsleser an?

Ein weiteres grofRes Kapitel wird dem Thema ,Postenod Literatur® gewidmet, denn
Suskinds Roman lasst sich ohne Zweifel dieser Stngnrzuordnen. Vorerst wird jedoch
der Begriff ,Postmoderne” geklart, indem kurz dienterschiede zur ,modernen
Literatur” dargestellt werden. Besonderes Kennziather postmodernen Literatur ist die
Intertextualitdt und aucbas Parfumist voller Anspielungen auf bekannte Schriftstelle
und Werke. Dass auch diese Tatsache zum ErfolgRdesans beigetragen hat, soll in

diesem Zusammenhang verdeutlicht werden.

Zu guter Letzt mochte ich Patrick Stskinds auReddelchen Schreibstil sowie dessen
Sprache, die sowohl einfach als auch hochliterarist als Erfolgsfaktor nennen. Dabei
erfolgt zunachst eine Analyse der Suskindschenhiiezghnik, die bei der Leserschaft
sofort groRe Faszination ausloste, da der Autor aathh seiner anschaulichen
Beschreibungen den Leser ,in der Hand hat". Infolgml auf die ,Sprache der
Dufte* eingegangen werden, denn der Bestsellerdiitot sein Publikum wabhrlich in
eine andere Welt — in die, der Parfumeure des &Brhdnderts. Welche speziellen
Begriffe der Autor beim Verfassen seines Romansverdete und wie diese auf sein
Publikum wirkten, soll in diesem Kapitel genau bessben werden. Dass der Romancier
auch den Einsatz rhetorischer Figuren nicht schedtdiese gekonnt einsetzt, soll infolge
erlautert werden. Da Suskind ein Autor der Postmuleist und sich somit an
traditionellen Mustern orientiert, zeichnet sidhs Parfumdurch eine Stilmischung aus.
Diese Aspekt, der das Abschlusskapitel meiner Artbaistellt, soll am Ende nochmals

verdeutlichen, dass Siskinds Meisterwerk ein bemwsndelschichtiger Roman ist.






3. Patrick Suskind — Biographie und literarisches Shaffen

,Ein Autor ohne Biographie“ konnte die Uberschrifieses Kapitels ebenfalls lauten,
denn es gibt wohl kaum einen Schriftsteller, dewrsPatrick Stiskind geschafft hat, sich
dem Medienrummel und dem Literaturbetrieb so er@atdy zu entziehen, um sich
dadurch seine Privatsphare zu sichern. Suskindpkee Zweifel zu den international
populdrsten deutschen Schriftstellern zahlt, iseluanderem daftr bekannt, dass es ihm
gelungen ist, sein Inkognito zu wahren. Journalistaben keine Chance, dem Mann ein
paar Informationen zu entlocken, denn er gibt kéiesungen, keine Interviews und der
Autor erklart sich nicht zu offentlichen Auftrittdrereit. Nur drei Fotos, alle Giber zwanzig
Jahre alt, soll es von Suskind geben, der trotzesegrol3en Erfolges unerkannt durch die
Stral3en wandern kann. Auch Preisgelder und Preeseaem Gutenberg-, den Tukan- und
den FAZ-Literaturpreis hat der medienscheue Bdstsgitor abgelehnt und zeigt so, dass

er sich den Ritualen des Literaturbetriebes enériehtchté.

Die Fakten, die tber den erfolgreichen Autor bekaimd, sind dementsprechend drftig:
Patrick Stskind wurde am 26. 3. 1949 als Sohn destriitenen Literaturhistorikers und

Schriftstellers Wilhelm Emanuel Suaskind in Ambaam &tarnberger See in Bayern
geborerf.

Sein Vater, der 1970 verstarb und so den intemalém Erfolg seines Sohnes nicht mehr
miterleben durfte, war lange Zeit Redakteur bei,@¢ddeutschen Zeitung“ und verfasste
mehrere Romane und Essays iber die deutsche Sprdaber anderem schrieb er das
LehrbuchVom ABC zum Sprachkunstweirdas seinem Sohn als Inspiration fir den
Beginn seines ersten Romddas Parfumgedient haben konnte.

Suskind studierte von 1968 bis 1974 mittlere unden&eschichte an der Munchner
Universitat und verbrachte im Rahmen seines Stusliem Jahr in der franzdsischen
Universitatsstadt Aix-en-Provence. Nach der Fewigsng seiner Magisterarbeit zog er

nach Paris, wo er sich dem Verfassen von Exposeésgiéschichten und Drehbiichern

1 vgl. Matzkowski, Bernd: Erlauterungen zu PatridisBind. Das Parfum. Konigs Erlauterungen und
Materialien. Band 386. 5. aktual. Aufl. Hollafeld: Bange. 2007. (Kénigs Erlauterungen und Matengli
S. 8-9.

2vqgl. Delseit, Wolfgang und Drost, Ralf: Patrickskind, Das Parfum. Stuttgart: Reclam 2005.
(Erlauterungen und Dokumente), S. 44.

% vgl. Macherhammer, Sabine. Untersuchungen zudRafiiskinds Roman ,das Parfum®. Die Geschichte
eines Morders. Diplomarbeit. Univ. Wien 1989, S. 4.



widmete. Uber zehn Jahre lang schrieb er Drehbiféihe=ernsehen und 1978 feierte er
mit der ARD-VorabendseriBer ganz normale Wahnsirseinen ersten Erfofty.

Doch richtig bekannt wurde Patrick Suskind ersttwsein TheaterstiidRer Kontrabaf}
das 1981 uraufgefihrt und vom Publikum sofort mdf¥gr Begeisterung aufgenommen
wurde® Gemeinsam mit Diirrenmatfie Physikerwurde Siiskinds Ein-Personen-Stiick
zum beliebtesten Drama der Saison und Uberragté sogar die klassischen Stlicke von
Autoren wie Shakespeare, Nestroy oder SchillBer Kontrabaf3 eine verraterische
Selbstdarstellung eines Orchestermusikers, daseinSdison 1983/1984 als eines der
meist gespielten Sticke galt, wurde bis 1985 leieitsieben Sprachen Ubersetzt und
erreichte somit auch auf internationaler Ebene gmoBrfolg. Auffihrungsorte waren

unter anderem sogar das Londoner National Theawgeslie Weltstadt New YorK.

~Merkwirdige Koinzidenz. Ein bislang unbekanntert@gxuwird tber Nacht mit seinem
ersten Roman beriihmt. Er heiRt Patrick SiiBkind) Beistseller heilt ,Das Parfum®.
Mit diesen Worten aul3erte sich Wolfgang Schittedém Frankfurter Rundschawu
Patrick Suskinds erstem Roman, der 1985 im Diog¥&eekag erschien und sofort einen
Riesenerfolg ausloste.

Der bis dato eher unbekannte Autor wurde kurz ndeh Erstvertffentlichung seines
Romans, der den UntertitBlie Geschichte eines Mordetsigt, in den Fachkreisen als
literarisches Genie bezeichnet und Marcel ReichidRaiobte Suskind mit den Worten:
Unsere Literatur hat ein Talent mehr — und ein @usiliches obendrein

Das Parfumhielt sich jahrelang auf den Bestseller-Listen w®t Film, der 21 Jahre
spater ins Kino kam, ruckte das Werk im Septemb@d62ein weiteres Mal ins

Rampenlicht. Patrick Suskind hatte sich einer Weding jahrelang in den Weg gestellt,

* Vgl. Delseit, Drost (2005), S. 44.

® Ebd.

®Vgl. Kaiser, Joachim: Viel Flottheit und Phantastatrick Siiskinds Geschichte eines Monsters. In:
Siddeutsche Zeitung. (18.03.1985), S. 5.

"Vgl. Grack, Giinther: Der Duft der Schénheit. R&t$iiskinds Roman ,Das Parfum®. In: Der
Tagesspiegel (7. April 1985), S. 47.

8 Schitte, Wolfgang: ,Parfiim* und Unmenschlichkbtengele von SiiBkinds Roman aus gelesen. In:
Frankfurter Rundschau (05.07.1985), S. 17.

° Vgl. Reich-Ranicki, Marcel. Des Mérders betérenDeft. Patrick Siiskinds erstaunlicher Roman ,Das
Parfum®. In: Frankfurter Allgemeine Zeitung (02.0885), 0.S.



doch der Munchner Produzent Bernd Eichinger erhiatth jahrelangem Warten endlich
die Zusagé?

Im Jahre 1987 erschiebie Taube deren Protagonist Noel isoliert und ein minutiés
geplantes Leben fuhrt. Doch noch bevor das Buctffestlicht wurde, reiste der scheue
Patrick Suskind nach Sudfrankreich, um dem Mediemmnel aus dem Weg gehen zu
kénnen! In dieser Geschichte haust der Wachmann Jonatleh Mhrzehnte lang in
einer Pariser Mansarde, bis ihn ein Vogel fir eiff@y daraus vertreibt. Auch hier
konnten Parallelen zunParfum geknipft werden, denn immerhin zieht sich dessen
Protagonist sieben Jahre lang in eine Héhle zuffick.

Im Jahre 1991 wurde DiBeschichte vom Herrn Sommaaroffentlicht. Diese Erzéhlung
Uber die Kindheit lasst Parallelen zu Suskindsregeersten Lebensjahren erkennen. Der
Ich-Erzahler wéachst namlich wie Siskind an einene &ef, und auch dessen Vater
erinnert an Wilhelm Emanuel Suskind, denn er ista8ipwvissenschaftler und liebt, wie
Suiskinds Vater es tat, den Pferdesport.

Reflektiert man uber die Werker Kontrabal3,Das Parfumund tberDie Geschichte
vom Herrn Sommerso erkennt man, dass Suskind immer wieder dazgt, ne
menschenscheue Aul3enseiterfiguren zu erschaffehreié der Kontrabassist nie sein
schalldichtes Zimmer verlasst, lebt der Protagotest Parfums, Grenouille, sieben Jahre
lang alleine in einer Hohle. Herr Sommer hingegerbringt einen Teil seines Lebens auf
Baumen, um nicht bei den anderen Menschen seini®sen. Wie bereits festgestellt
wurde, bleibt auch Patrick Siskind, obwohl er eiest3ellerautor ist, aul3erhalb des
Medienrummels und hat das Menschenscheue mit sditezarischen Figuren somit
gemeinsam. Die Aussage seines Herrn Sommdéas sp laRt mich doch endlich in

Frieden!“'* kénnte seine eigene Haltung gegeniiber der Medi¢mefigktieren.

%v/gl. Knorr, Wolfram: Duft-Action. In: Die Weltwoah (Ausgabe 36/06)
http://www.weltwoche.ch/artikel/default.asp?Assetlia839&CategorylD=80 (05.07.2008=

1 v/gl. Macherhammer (1989), S. 8.

12ygl. wittstock, Uwe: Vom Duft der Literatur. Patki Siiskind — und die deutsche Genieéasthetik. In:
Wittenstock, Uwe (Hg.). Leselust. Wie unterhaltsatrdie neue deutsche Literatur? Ein Essay. Miunchen
Luchterhand 1995, S. 152.

13vgl. Matzkowski (2007), S. 13-14.

14 Siiskind, Patrick. Die Geschichte von Herrn Somiiir Bildern von Sempé. Zirich: Diogenes 1994, S.
128.
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1999/1997 erschien das Drehbuch zu Helmut Dietlmoflm Rossini oder die
morderische Frage, wer mit wem schliefas den deutschen Drehbuchpreis erhielt.
Weiters veroffentlichte Suskind die Sammlung vordhfungerDrei Geschichtersowie
das Essaiber Liebe und Talf

Viele Leute beschaftigt nun die Frage, warum wincst seit langerer Zeit nichts mehr
Neues von Patrick Suskind lesen konnten. ReichdRander Das Parfumin der
Frankfurter Allgemeinen Zeitunig hohen Tonen gelobt hatte und in Patrick Suskiind
grol3es Talent erkannte, weil3, dass es einige &thliér nach der Verdéffentlichung eines
Bestsellers vorziehen, langere Zeit zu schwet§ém.einem seiner wenigen Interviews,
das in der italienischen Tageszeitu@grriere della seraverdffentlicht wurde, erklarte
Suskind, dass ihm das Schreiben von Romanen zteagshd sei und dass es firs erste
reiche!’

Ob Patrick Suskind die Leserschaft mit einem weitedRoman faszinieren wird, ist also
fraglich. Derzeit soll der erfolgreiche Autor abweelnd in Minchen, Paris sowie in

Montolieu in Sudfrankreich leben.

10

15 v/gl. Matzkowski (2007), S. 14.

%vgl. Aschers, Sophie: Das Vergniigen sucht er.éni&je Reich-Ranicki. In: Frankfurter Allgemeine
Zeitung.
http://www.faz.net/s/RubB31053DF7CDO4EB1AC62556(B3868/Doc~E6AB15E3DC6D149089F25A
79F8AC402E5~ATpl~Ecommon~Scontent.html. (27.02.2008

17vgl. Nascimbeni, Giulio: Dal profumo al prosecéocolloquio con lo scrittore Patrick Stiskind. In:
Corriere della sera (02.03.1986), S. 3.



4. Das Parfum: Inhalt und Entstehungsgeschichte

4.1 Inhalt

Patrick Suskind beschreibt in seinem Roniaas Parfum,der aus vier Teilen und
insgesamt 51 Kapiteln besteht, das Leben des tlssliAulR3enseiters Jean-Baptiste
Grenouille, der am 17. Juli 1738 am Cimetiedes Innocents in Paris, am

,allerstinkendsten Ordes gesamten Konigreich$“ geboren wird.

4.1.2 Teil 1: die Lehrjahre

Der erste Teil des Buches erzahlt die Geburt ursl Alafwachsen des Protagonisten
sowie dessen Lehrjahre in Paris:

Jean-Baptiste Grenouille, der zwischen stinkendechBbfall das Licht der Welt erblickt,
Uberlebt nur aufgrund seiner Widerstandsfahigklshn seine Mutter,dje noch fast alle
Zahne im Mund hatte und auf dem Kopf noch etwas dad aul3er der Gicht und der
Syphilis und einer leichten Schwindsucht keinethaite Krankheit®, wirft ihn einfach
zum Fischabfall. Man richtet sie hin, da sie schmge ihrer Neugeborenen hatte sterben
lassen. Grenouille hingegen wird nun von einer Ammg& Nachsten gereicht.
Paradoxerweise besitzt das Kind keinen Eigengeruish, jedoch mit einem
aul3erordentlichen Geruchssinn ausgestattet. Skbidfommt es zu Madame Gaillard,
einer Frau ohne Geruchssinn, die Grenouilles feldenEigengeruch also gar nicht
bemerkt. Doch die anderen Kinder spiren soforts dasdem Jungen etwas nicht stimmt,
weshalb sie ihn aus dem Weg schaffen wollen. Dozlsid bald einsehen, dass der
Sonderling nicht zu vernichten ist, gehen sie ilus dem Weg. Grenouille lernt zwar nur
unzureichend die menschliche Sprache, doch dafjinibieer, seine Welt olfaktorisch zu
erfassen und den Duft der Gegenstande, Menscheme Tind Pflanzen in seinem
Gedéachtnis abzuspeichern.

Mit acht Jahren wird Grenouille an den Gerber Gliveskauft, der ihn lebensgefahrliche

Arbeiten verrichten lasst, was flr den genugsanreh laistungsfahigen Jungen jedoch

18 Siiskind, Patrick: Das Parfum. Die Geschichte elésders. Zirich. Diogenes: 1994, S. 7.
Anm.: Alle direkten aus dem Parfum entnommenent&isgammen aus dieser Ausgabe
19

Ebd., S. 8.
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kein Problem darstellt. Der kleine, aber widerssdaldige Grenouille Ubersteht sogar die
todliche Krankheit Milzbrand. In seiner Freizegbt er es, die unterschiedlichen Geriiche
von Paris aufzunehmen und eines Tages steigt ihrganz besonders feiner Duft in die
Nase: Es ist der Geruch eines jungen Madchensrdé@get, da fir ihnghne den Besitz
des Duftes sein Leben keinen Sinn mehr haft&hschlieRend riecht er das Méadchen
von Kopf bis Fuld ab, um ihren Geruch zu speichieralieser Nacht wird Grenouille der
Sinn seines Daseins bewusdEr,mufite ein Schopfer von Duften sein. Und nichit nu
irgendeiner. Sondern der groRte Parfumeur alleréis.*

Eines Tages wird Grenouille zum Parfumeur Baldasdahickt, den er davon lberzeugen
kann, ihn als Lehrling einzustellen und ihn vonrGal abzukaufen. Grenouille produziert
fur Baldini nun die besten Dufte, wahrend ihm diedie handwerklichen Techniken des
Parfumeurwesens lehrt und ihm schlie3lich einenelBetorief ausstellt. Grenouille,

inzwischen 18 Jahre alt, macht sich auf den Wef @aasse, in die Metropole der Dufte.

4.1.3 Teil 2: Die Wanderjahre

Wahrend seiner Reise wird Grenouille immer mehrusst wie sehr er die Menschen
verabscheut und dass er ihren Geruch nicht mefagert kann. Er beginnt, Stadte und
Dorfer zu meiden und wandert nur noch nachts, uah alem letzten Bauern, der sein
Feld abends verlasst, nicht Uber den Weg laufemissen. Im Laufe seiner Flucht vor
den Menschen fuhrt ihn seine Nase in immer abgetrgeGegenden, bis er schlie3lich
einen Ort erreicht, der sein neues Zuhause werdleres ist der menschenfernste Punkt
von ganz Frankreich, der sich im Zentralmassivdmrh Gipfel eines zweitausend Meter
hohen Vulkans befindet.

Dorthin zieht sich Grenouille zuriick und ist gliickl Gber seine Einsamkeit. Er ernahrt
sich nur von Wasser, Moos und kleinen Tieren, redine bisher gesammelten
Geruchserinnerungen hervor und haust in einer Hodile er kaum noch verlasst.
Grenouille verbringt sieben Jahre in Einsiedelsi,denen er die Vorkommnisse der
aul3eren Welt Uberhaupt nicht bemerking er wére bis zu seinem Tode dort geblieben

(denn es mangelte ihm an nichts), wenn nicht eetadfrophe eingetreten ware, die ihn
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aus dem Berg vertrieben und in die Welt zuriickgesphéatte*’” Im Traum gelangt er
namlich zur schmerzhaften Erkenntnis seines feleeri€igengeruchs und ist tGber diese
Tatsache verzweifelt. Aus diesem Grund setzt eh ssam Ziel, einen Duft zu
komponieren, mit dem ihn die Menschen lieben. Erégst in seinem verwilderten
Zustand seinen Zufluchtsort und gelangt zu Marqies la Taillade-Espinasser, der
Grenoville einer Kur unterzieht, die sein urspriciggs AuReres wieder zum Vorschein

bringt. Danach macht er sich auf den Weg nach @rass

4.1.4 Tell 3: Die Meisterjahre

In Grasse angekommen, steigt Grenouille, inzwis@tedahre alt, bald wieder ein flr ihn
aulRerst faszinierender Geruch in die Nase, dereutem schonen Madchen ausgeht, das
er jedoch diesmal nicht gleich totet, da sich ihuftDerst vollstdndig entfalten muss.
Spater erfahrt man, dass das Madchen Laure Ridbi. he

Grenouille eignet sich nun in einem kleinen Dufiatein Grasse die Techniken der
.enfleurage” an und lernt, wie man den Dingen ih@aruch entreil3t. So entdeckt er mit
der Zeit, welche Kombinationen und Mengen von Fetted Olen fir die Aufnahme des
menschlichen Geruchs am besten geeignet sind. Zatéflung eines gottlichen Geruchs
fasst Grenouille das Ziel, den Duft schoner Junggnain ein Duftdiadem einzubauen —
somit kann dieser nicht mehr verloren gehen. Um Rasum zu kreieren, totet er 24
junge Frauen, worauf die Bevélkerung mit grofRer ubver reagiert. Alle wollen den
Morder finden und ihre Téchter beschitzen. AntdRiehi scheint einen Zusammenhang
zwischen den Morden zu erkennen und befirchtehes@iochter Laure konnte die
Néachste sein. Um sie zu schiutzen, bringt er sie@auStadt und damit sie fur den Morder
uninteressant wird, mochte er sie verheiraten. DGchnouille bemerkt sofort, dass
Laures Duft fehlt und aufgrund seines scharfen Gessinns hat er sie bald aufgespurt
und totet sie. Durch ihren Duft kann sein Werk euadlich vollendet werden.

SchlieB3lich wird Grenouille als Morder entlarvt ued wird zu einem grausamen Tod
verurteilt. Alle mdchten bei der Hinrichtung des ddhenmdrders anwesend sein, doch
bevor es soweit ist, bespriht sich Grenouille rainduft der Frauen und niemand glaubt
mehr, dass er der Mérder ist. Im Gegenteil, dierigimung entwickelt sich zu einer

Massenorgie und alle scheinen Grenouille wie ef@ett zu lieben. Auch Antoine Richi

2 Epd., S. 169-170.
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bittet ihn um Verzeihung und mdchte ihn sogar adoph. Grenouille kann diesen
Triumph jedoch nicht genief3en und er empfindet efech einen ungeheueren Hass den

Menschen gegentber. Unglicklich verlasst er Grasdeéehrt nach Paris zuriick.

4.1.5 Tell 4: Die Desillusionierung

Grenouille erkennt, dass seine lang herbeigesdhritédrung des Geliebtwerdens nicht
zum gewunschten Erfolg gefuihrt hat und sein Plamitsgescheitert ist. Er kehrt an den
Ort seiner Geburt, den Cimetiades Innocents, zurtick, wo er einer Gruppe von Marde
und Dieben begegnet. Grenouille kann sich ihnengraofl seines fehlenden
Eigengeruchs ndhern und ubergiel3t sich mit seinarfufd. Er erscheint der Meute
plotzlich als ein Engel und die Gruppe sturzt sicheinem kannibalischen Akt auf
Grenouille, um ihn zu verschlingen. Der Roman emaietden Worten: Sie [die Meute]

waren auferordentlich stolz. Sie hatten zum erstahetwas aus Liebe geta®

4.2 Entstehungsgeschichte

4.2.1 Ausfihrliche Recherchetétigkeit des Autors

Bevor sich Patrick Suskind dem Verfassen seindsretand einzigen Romans widmete,
fuhrte er grundliche Recherchen durch, indem eremém Motorroller die Schauplatze
seines Romans erkundete. Er klapperte die OrteGadsshehens ab und Uberlegte sich
genau, wo er seinen Protagonisten Grenouille hiakeh wiirde. Diese Reise flhrte ihn
auch ins Zentrum der franzdsischen Parfumerie @raas er die Herstellungsanlagen der
Firma Fragonard besuchte. Sein Vorhaben, einen Romoaschreiben, soll Patrick

Suiskind jedoch nicht einmal seinen besten Freumdeaten habeff

Beim reinen Betrachten des Titddas Parfumsowie nach einer flichtigen Lektlre der
ersten paar Seiten des Werkes, mag der Eindrudteben, man habe keinen Roman,

sondern eine Kulturgeschichte Uber den Geruchiebrliegen. Dies lasst sich auf Patrick
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Suskinds ausfihrliche Erforschung des Reichs defteDiuind ihrer Herstellung
zuruckfihren. Dieser Meinung ist auch der Literatitiker Wolfram Schiitte: Ich meine,
dal3 der Autor von ,Das Parfum’ seine Nase ebensméevig im literarischen Gelande,
in der Kultur- und Geistesgeschichte des 18. Jahdeuts schnuppern lieR wie dann
Grenouille seinen Riechkolben im Geruchsuniversamaelt.“*>

Mit dieser Aussage hat er Recht, denn Patrick @dskertiefte sich in die Lektlre von
Standardwerken wie Edmond Roudnitskésnst des Parfumsund Eugen Rimmels
Klassische Geschichte des Parfuih¥or allem beschaftigte er sich jedoch mit Alain
Corbins Pesthauch und Blitenduft. Eine Geschichte des @eruCorbin hatte sich
entschlossen, eine Kulturgeschichte der Hygiene demMitte des 18. Jahrhunderts bis
zum Ausgang des 19. Jahrhunderts zu schreiben,iw@&tadt Paris den Schwerpunkt
bilden sollte. Am Buchriicken der Studie kann masehe Die erste Kulturstudie der
Hygiene und ihrer sozialen Folgen: von der frihesk&mnpfung ,verdachtiger’ Geriiche
im achtzehnten Jahrhundert, der Reinigung des ntifthen’ Raums und der
Kanalisation bis zu den Feinheiten der Parfimenie uler Entwicklung neuer Sitt&éff
Zwischen Corbins umfangreicher Studie und Suskifdgum sind gewisse Parallelen
also deutlich erkennbar, doch auebsthauch und Blitendudbll alles andere als eine
langweilige Beschreibung der hygienischen Verhsémisein:

Es ist viel mehr als eine Hintergrundlektire, viethr als eine trockene Geschichte zum
spannenden Roman. Es ist nicht weniger spannerliesisr. Es reiht sich an prominenter
Stelle ein in die Versuche, nach der politischerscBehte, der Ideengeschichte, der
Sozialgeschichte nun endlich auch eine Geschichter dAffekte und
Wahrnehmungsweisen zu schreif3&n.

Bei Corbin konnte Suskind nachlesen, dass im l&hdadert — dem Siskinds Roman
zeitlich zuzuordnen ist — eine zuvor noch nie daggmme Sensibilisierung fur Gertiche
einsetzte. In Paris, vor allem in der Markthalled utam Friedhof, sollen zu jener Zeit
wirklich sehr Uble Gerliche geherrscht habldeas Parfumbesteht von Anfang bis zum
Ende aus Geruchsbeschreibungen, die nicht von i@ligkfunden wurden, sondern die

% gchiitte, Wolfram: Parabel und Gedankenspiel. dkaSiiskinds erster Roman ,Das Parfum®. In:
Frankfurter Rundschau (06.04.1985), S. 17.

% Cersowsky, Peter: Patrick Siiskind. Das Parfum @schichte eines Mérders. In: Lektiiren fir das 21.
Jahrhundert. Klassiker und Bestseller der deutstheratur von 1900 bis heute. Hrsg. von Sabine
Schneider. Wirzburg: Kdnigshausen & Neumann 200528.

2" Corbin, Alain. Pesthauch und Blitenduft. Eine Gisdite des Geruchs. Aus dem Franzésischen von
Grete Osterwald. Berlin: Klaus Wagenbach 1984

2 Gotze, Karl-Heinz: Mérderischer Wohlgeruch. Pati®iiskinds Roman ,Das Parfum®. In: Deutsche
Volkszeitung (30.08.1985), S. 11.
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sich auf intensive Lektire und Recherche stitzemn. Rbman ist voller Worter, die sich
den Zentralbegriffen ,Geruch® und ,Duft® zuordnemsten. Vor allem das Verb
»Stinken” spielt eine grof3e Rolle, denn der Autefidiert besonders aussagekréftig, was
im Frankreich des 18. Jahrhundert alles stinktb&schreibt nicht nur genauestens die
Gerlche der Menschen, sondern auch jene, die zhisemischen Platzen gehoren. Viele
Beschreibungen finden sich in Corbins Kulturgedut@ctber die Hygiene des 18.
Jahrhunderts wieder.

Doch Siskinds ausfuhrliche Forschungstatigkeitiffteticht nur den Gestank in Paris,
sondern auch die Herstellung des Parfums wurdailaish untersucht. Immerhin wirft
der Autor mit Fachbegriffen wienfleurage a chaut, enfleurage a froid® oder
enfleurage & huif& nur so um sich und scheint ein wahrer MeisterRE$umeurwesens

zu sein’?

Auch Wilhelm Emanuel Suskind konnte seinem SohnValsild dafiir gedient haben,
wie man leserfreundlich schreibt. Denn der beruhiMitarbeiter derStuddeutschen
Zeitung hatte sich sehr intensiv mit dem Medium Sprachschgftigt und auch ein
Lehrbuch verfasst, das zu einer Art Bestseller wuxbm ABC zum Sprachkunstwerk
beschreibt unter anderem mit die Kunst, dem LesgresAufmerksamkeit zu schenken
und betont die Wichtigkeit, den Leser durch eineteg Anfang erzéhlerisch zu fess&in.

Als Musterbeispiel zitiert er den Beginn von JoatilaasDer Fall Gouffé:

Im letzten Viertel des vorigen Jahrhunderts trieib der Cité von Paris ein Mann sein
Wesen, in dem die franzdsische Offentlichkeit deifdten Kriminalisten verehrte, der das
Land, soweit man zuriickdenken konnte, besessen EathieR Gorof:
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Patrick Suskinds Roman beginnt folgendermalen:

Im achtzehnten Jahrhundert lebte in FrankreichMamn, der zu den genialsten und
abscheulichsten Gestalten dieser an genialen uschablichen Gestalten nicht armen
Epoche gehorte. Seine Geschichte soll hier erzdblden. Er heil3t Jean-Baptiste
Grenouille®®

Eine Ahnlichkeit dieser beiden Romananfange istedkennbar und in seinen wenigen
Interviews soll Suskind einmal gesagt haben, eeltds Ende seines Romans immer im
Kopf gehabt. Jedoch sei ihm klar geworden, daslieeBiographie seines Protagonisten
von Anfang an schreiben miis8edierbei kénnte das Lehrbuch seines Vaters eirelerst

Anhaltspunkt gewesen sein.

4.2.2 Wie kamDas Parfumzum Diogenes Verlag?

Der Diogenes Verlag verfolgt seit Uber 55 Jahreritates Leitsatz ,Jede Art zu
schreiben ist erlaubt — nur die langweilige nicldaniel Keel legte 1952 den Grundstein
fur den Schweizer Verlag, der auch wichtige Theatdite, unter anderem auch jenes von
Patrick Suskind&ontrabal} betreut.

Im Jahre 2005 wurde der Diogenes Verlag zum neux@nvon den deutschsprachigen
Buchhandlern zum Verlag des Jahres gewéhlt, 200& kian ihn zum erfolgreichsten
Belletristik-Verlag®’ Im selben Jahr landete der Schweizer Verlag miraiUmsatz von
39,9 Millionen Euro auf Platz 40 ifouchreportRanking ,Die 100 gréften Verlagé®.
Bisher sind in einer Gesamtauflage von 190 Millimriexemplaren Uber 5.800 Titel
erschienen, darunter viele Werke von bekanntenr&otwie Paulo Coelho, Donna Leon
Friedrich Durrenmatt oder Patrick Stiskifid.

Dass der Romabas Parfumzum Diogenes Verlag kam, war ein reiner Zufalhrelie
Sekretarin des Verlags soll, nachdem sie im Zurichehauspielhau®er Kontrabass
gesehen hat, ihren Chef Daniel Keel auf das witaigauose Stiick aufmerksam gemacht

haben. Dieser sah sich die Inszenierung des Stiessbereits Gber 250 Mal in Wien

% vgl. Siiskind (1994), S. 5.

% vgl. Delseit und Drost (2005), S. 47.

37vqgl. http://www.diogenes.ch/leser/verlag/geschicit0.07.2008).

¥ vgl. Uebelhéde, Rainer: Mit frischer Duftnote alen Biicher-Laufsteg. In: buchreport-magazin
(Oktober 2006), S. 68.

% vgl. http://www.diogenes.ch/leser/verlag/geschécit0.07.2008).
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aufgefiihrt worden war, &f.Er war von dem Ein-Personen-Drama, das sich nach d
Urauffihrung im Mdinchner Cuvilliés-Theater groR3ereliBbtheit erfreute, sofort
begeistert. Daniel Keel war von dem Stlck sogaaridasziniert, dass er es sofort in
Buchform umsetzen lassen wollte. Nachdem der daneals unbekannte Patrick Suskind
nach schwerer Uberzeugungsarbeit zugesagt hattedamdBuch veroffentlicht wurde,
teilte der Autor dem Verleger nur beilaufig mit, Babe ein weiteres Manuskript
vorzuweisen. Er wisse noch nicht, ob es sich urareRoman handle, die Geschichte sei
aber auf jeden Fall sehr spannend und eklig. NanHh¢eel den Text gelesen hatte, war er
sofort begeistert und wusste, dass er einen ,Bestseor sich liegen hatfé- womit er
eindeutig Recht behielt.
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5. Grundlagen des Begriffs ,Bestseller”

5.1 Definition des Begriffs

Braucht man Unterstitzung bei der Buchauswahl ad#rman einfach nur wissen,
welche Bicher gerade angesagt sind, so kann essi$izeich sein, einen Blick auf die
aktuellen Bestsellerlisten zu werfen. Denn diesgs@nmtieren uns jene Blcher, die sich

derzeit am Besten verkaufen.

Der Terminus ,Bestseller* wurde im Laufe der Ergwingen rund um Patrick Suskinds
Werk bereits mehrmals erwéhnt, doch wie lasst datBegriff eigentlich definieren? Der
Name ,Bestseller”, dessen Urspringe in den Ver@nigtaaten von Amerika zu finden
sind, scheint sich auf den ersten Blick selbstrkiéeen, denn die Zusammensetzung der
Worter ,that sells best* definiert uns ,das Buclgsdsich am Besten verkauft‘. Der
Begriff soll zum ersten Mal im Jahre 1885 in denAJ&ufgetaucht sein, als die
Zeitschrift Bookmandamit begann, Umfragen mit Buchhandlern zu vesdiest, um
anschlieRend Listen vdsooks in demandu veréffentlicherf?

Da man im deutschsprachigen Raum, wo sich der Tersrin der zweiten Halfte des 20.
Jahrhunderts etabliefte keine passende Ubersetzung fiir den englischerifBémd,
wurde dieser einfach in unsere Sprache Ubernommgoh hier definiert man den
Bestseller als ein Buch, von dem im Vergleich zdeman, am selben Ort und zur selben
Zeit erschienenen Bichern derselben Gattung, distemeExemplare verkauft wurden.
Dem Kaufer werden jedoch oftmals zur selben Zeithmae Blcher als Bestseller
prasentiert, was dem eigentlichen Wortsinn des iBegriderspricht. Folgt man diesem,
so konnte namlich immer nur ein Buch pro Erhebueijssum und —ort ein Bestseller
sein. Die meistverkauften Bucher, die man in Ratgh zusammenstellt, werden in

verschiedene Kategorien wie Belletristik, Sachbuétgrdcover, Taschenbuch und

“2vgl. Gerth, Klaus: Bestseller. In: Praxis Deutsghitschrift fir den Unterricht. Jg. 14. Klett: $s21987,
S. 12.

*3Vgl. Fischer, Ernst: Bestseller in Geschichte Gagjenwart. In: Medienwissenschaft. Ein Handbuch zur
Entwicklung der Medien und Kommunikationsformensgirvon Joachim Felix-Leonhard u.a. 1. Teilband.
Walter de Gruyter: Berlin, New York 1999, S. 764.
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Kinderbuch unterteilt und fur alle Titel muss ddéloeeErhebungszeitraum gelten und auch
die GroRe des Absatzgebietes muss beriicksichtigieme™

Fur die Literaturwissenschatt ist es auf jeden Radht immer einfach, den Erfolg eines

Buches zu klaren, denn es stellt sich die Fragewelbher Verkaufszahl ein Buch als

Bestseller bezeichnet werden kann. Die Bestsetlrfung meint, ein Bestseller lage vor,
wenn sich 100.000 Exemplare der Hardcover-Erstdesgerkauft haberf®

Denkt man jedoch an dBuddenbrooksso weil3 man, dass sich im Erscheinungsjahr nur
1.000 Kaufer fur das Werk interessiert hatten. Bagh brauchte 35 Jahre, um die
Millionengrenze zu erreichen. Deshalb wird aus gut@&rund der Faktor Zeit in die
Definition des Bestsellerbegriffs miteinbezogen: rdém innerhalb eines Jahres nach
Erscheinen eines Buches mindestens 100.000 Exesnygakauft, so handelt es sich um
einen ,Bestseller®. Bucher wie diBuddenbrooksdie langer dazu brauchen, werden als
.Longseller* bezeichnet, wahrend Bulcher, die Uuberelev Jahre hinweg
Uberdurchschnittlich hohe Verkaufszahlen erreictkemnten, ,Steadyseller genannt
werden. Werke, die in den Kanon der Schulen aufigenen wurden und somit standig
hohe Verkaufszahlen erreichen, sollten vom Be@t#adyseller jedoch ausgeschlossen
werden, da hier die Freiwilligkeit beim Kauf feHt.

Reflektiert man nun Uber die bereits erlauterterk®efszahlen des Romabss Parfum

— dieser hielt sich Uber neun Jahre auf SpiegelBestsellerliste- so wird klar, dass es
sich bei dem Werk nicht nur um einen Bestsellendson auch um einen Steadyseller
handelt.

Doch auch die Eingrenzung von Zahl und Zeit losthnialle Probleme der
Bestsellerforschung, denn Bicher wie das OetkerchBach, die Bibel oder
Bertelsmanns Volkslexikon werden, obwohl sie didorelerlichen Verkaufszahlen
erreichen, nicht zu den Bestsellern gezahlt. Da hé&symit zu einer weiteren
Einschrankung kommt, kénnte die folgende Definitigtten: Bestsellers sind\erke der

Belletristik oder unterhaltender Sachblicher, vomeate innerhalb eines Jahres nach
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ihrem Erscheinen mindestens 100 000 Exemplare ueirkaurden und die Gegenstand

des offentlichen Gesprachs sitfd

5.2 Bestseller in der Geschichte und Gegenwart

Schon lange bevor der Terminus ,Bestseller” Eingangnsere Sprache fand, konnte der
Buchmarkt Gber aufl3ergewdhnliche Verkaufserfolgechtmn. Doch Erfolgsbiicher aus
anderen Jahrhunderten kbnnen nur im Gbertragemenas Bestseller bezeichnet werden
und sind deshalb in die Vorgeschichte des Bestpaimomens einzuordnéh.

Am Beginn steht die in der Mitte des 15. Jahrhutsdstattfindende Entwicklung des
Buchdrucks, denn durch dieses bedeutende Ereigomté ein Text beliebig oft
vervielfaltigt werden. Infolge wurde Martin Luthefs) den christlichen Adel deutscher
Nation innerhalb weniger Tage 4.000 Mal verkauft, seineeidbtzung des Neuen
Testaments ging in den verschiedensten Ausgabed &00.000 Mal Uber den

LadentiscH?

Im ausgehenden 18. Jahrhundert waren es die foetsmide Alphabetisierung, die
Eroberung neuer burgerlicher Schichten sowie dend#&lder Lesegewohnheiten, die
modernere Buchmarktstrukturen entstehen lieBenth@s&/erther wurde ein Beispiel
dafiir, dass ein Buch einen gesellschaftlichen Diskuslosen konnt8.

Das 19. Jahrhundert war gepréagt von Fortschrittender Druckertechnologie und
Papiertechnik, denn Schnellpresse und Rotationspresachten eine kostenginstige
Herstellung von Massenauflagen méglich. Auch da&sEhen der Verlagsrechte der
deutschen Klassiker bedeutete einen grol3en Absataefschiedenen Ausgaben von
Schillers und Goethes bekanntesten Werken. Eini§eadyseller sind diesem
Jahrhundert zuzuschreiben — unter anderem wurdariefei Hoffmann mit seinem

Struwwelpeteso erfolgreich, dass das Kinderbuch auch heutk edeiltlich ist*

" Gerth (Bestseller, 1987), S. 12.

“8\/gl. Fischer (Bestseller in Geschichte und Gegen899), S. 764.
*Ebd., S. 765.

*Epd., S. 765.

L Ebd.
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Das Paradebeispiel fur ein Erfolgsbuch im 20. dataert ist Erich Maria Remarqués
Westen nichts Neuedenn das 1929 erschienene Werk, das in 28 Sprabhersetzt
wurde, erzielte eine Gesamtauflage von 3,5 Millor&ttck. In Deutschland der 20er
Jahre erschienen massenhaft Werke, die die fllcihten Erlebnisse des Krieges
literarisch verarbeiteten und es schien, als oloeumt ihre lange Zeit nicht akzeptierten
Manuskripte wieder hervorkramen konnten, da die Hitage nach Kriegsbichern
boomte. Remarqudsn Westen nichts Neugairde also mit Sicherheit so erfolgreich, da
man zehn Jahre nach Kriegsende das Bedirfnis vegsmich mit den schrecklichen
Ereignissen auseinanderzusetzéh.In den Zwanzigerjahren erreichten Biicher
verschiedenster  Genres  Bestsellerstatus, unter remde erfreuten  sich
gesellschaftskritische Romane wigerlin Alexanderplatzhoher Verkaufszahlen. Der
Bestseller hat sich allein 1929, also im Erschegsjahr, 45.000 Mal verkauft, wurde
bald darauf verfilmt und in andere Sprachen tibet3&Der erste und einzige deutsche
GrolR3stadtroman wurde deshalb so erfolgreich, wedas Alltagsleben der Stadt Berlin
auf sehr anschauliche und authentische Weise vgabgtDie Liste der zu jener Zeit
erschienen Bucher mit Bestsellerstatus ist langndeben Autoren wie Stefan Zweig,
Arthur Schnitzler oder Hermann Hesse, die mit ifEezahlliteratur glanzten, machten
sich auch auslandische Autoren aus dem skandiferiscsowie aus dem
englischsprachigen Raum — denken wir an Agathas@i einen Namerr,

Ende der Zwanziger Jahre kam es zu vielen Neueruilg Bereich Buchmarketing,
unter anderem boten viele Verlage billige Buchabsga was den Absatz deutlich

erhohte®®

Doch das steigende Interesse an der Werbung flugui@s Buch wurde anfangs stark
kritisiert, denn man meinte, den Sinn fur literahisanspruchsvolle Literatur verloren zu
haben. Viele Kritiker waren der Meinung, ein guBegh kdnne nicht nach seiner Auflage
beurteilt werden und die Sensationslust an der Wettung des Buches wurde als
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Schoéningh 1980, S. 9.
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~Amerikanisierung“ abgelehnt. Erst nach dem Millemerfolg vonim Westen nichts
Neues begann man langsam die Bedeutung des Wissens déerBucherfolg zu
erkennert,”

Als absoluter Bestseller des Dritten Reichs nanmde Adolf HitlersMein Kampf da das
Werk zwischen 1925-1945 eine Gesamtauflage von ri@dMillionen Exemplaren
erreichte. Dazu beigetragen hat die Tatsache, dass Buch unter anderem bei
EheschlieBungen als Geschenk tberreicht wifrBenken wir an die im letzten Kapitel
vorgenommene Analyse des Bestseller-Begriffs, smla&n Buch wieMein Kampfvon
den Erfolgsbichern ausgeschlossen werden, dene(datt fehlte hier die Freiwilligkeit

beim Kauf.

Ein weiteres erwahnenswertes Werk ist WerfelsEaultiteratur gehérender Romdbas
Lied von Bernadettedenn es wurde in den USA nicht nur zum ,Book bkt
Month“ gewahlt, sondern es verkaufte sich in kitexeZeit mehr als 400.000 Ma.

In den 50er Jahren wurde der Massenabsatz daddads, viele Verlage nun auch
Taschenbuchausgaben herausgaben, weiter in die Hgjdteieben, doch die
Verkaufszahlen wurden immer noch an den HardcowesgAben gemessen.

Das Rennen um den erfolgreichsten Autor zwischefil 18hd 1996 machte Johannes
Mario Simmel, denn elf seiner Werke belegten inagegs169 Wochen Platz Eins der
SpiegelBestsellerlisten. Simmel ist der erfolgreichsteitdehsprachige Schriftsteller der
Gegenwart, denn ihm gelang es, etwa alle zwei Jahven Bestseller zu schreiben.
Inzwischen hat sein Gesamtwerk, das in 18 Spratibersetzt wurde, eine Auflage von
23 Millionen erreicht. Auch das gesamte Werk desofsihat es in nur wenigen Wochen
an die Spitze der Bestsellerlisten gesctf3fier erfolgreichste Einzeltitel zwischen 1962
und 1996 war jedoch Michael Endeg unendliche Geschichtdenn das Buch stand 113
Wochen auf Platz Eins d&piegelBestsellerlist&*

In den nachsten Jahren, in denen der Buchmarkblechevuchs, kristallisierte sich eine
Vielzahl von Genres heraus und es erschienen ugeédBlicher, die sich einen Platz auf

der Bestsellerliste sichern konnten. Doch nichtigeWerke gerieten so schnell, wie sie

" Vgl. Vogt-Praclik (Bestseller in der Weimarer Repk, 1987), S. 22-23.

8 \qgl. Fischer (Bestseller in Geschichte und Gegen899), S. 766.

% Epd.

0vgl. Schmiedt-Schomaker, Monika: Johannes MariarBél als Bestseller-Autor (Hochschulschriften,
Literaturwissenschaft 44). Forum Academicum: Kosigs/Ts.: Regensburg 1979, S. 1.

®1vgl. Fischer (Bestseller in Geschichte und Gegen899), S. 767.
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einen Platz auf den Listen ergattert hatten, wiedevergessenheit und kaum jemand

erinnert sich an den ehemaligen Bestsellerautor.

5.3 Die Entstehung und Entwicklung von Bestselledten

In der Literatur werden Bestsellerlisten als amanikche Erfindung bezeichnet und man
geht davon aus, dass die Literaturzeitschtiié Bookmatm Februar 1985 damit begann,
regelmaRig eine Liste mit den bestverkauften Birtheu verdffentlichen®® Die
Geschichte der Bestsellerlisten in Deutschland mega Oktober 1927, denn zu diesem
Zeitpunkt erschien in der ZeitschrifDie Literarische Welt die erste deutsche
Bestsellerliste, die nun monatlich veroffentlichirde. Ungeféahr zwei Jahre spater wurde
die Publizierung der Listen mit den meistverkaufBéithern jedoch wieder eingesté&fit.
Nach dem Zweiten Weltkrieg wurden in der Wocherszéitift Die Zeit sowie im
WochenmagazirDer SpiegelBestsellerlisten veroffentlicht. Wahrerder Spiegelaus
einer Liste von 800 Buchhandlern jede Woche 10Qvabke, die die meistverkauften
Bucher in den Sparten Sachbuch sowie Belletrisgiknten, interviewt®ie Zeitnur zehn
Buchhandlungefi!

Seit 2001 ermittelt das Fachmagahurchreportwochentlich im Auftrag vomer Spiegel
durch elektronische Abfrage in den Warenwirtsclsgteemen von circa 350
Buchhandlern die Verkaufszahlen. Die Auswahl dectBandlungen erfolgt so, dass sie
der Gesamtheit des Buchhandels in Deutschland rectsgn. Jeweils am Wochenende
nach Kassenschluss werden die Verkaufsdaten voffaitsch ermittelt, indem sie
anhand der ISBN den entsprechenden Titeln zugebvekreen. So wird ein exaktes Bild
des Marktgeschehens ermittelt, wodurch sich diehétdolge in den Rankings ergibt.
Damit ein Buch Uberhaupt auf diesen begehrten ihistehen kann, missen gewisse
Kriterien erfullt werden: Die wichtigste Voraussetr ist, dass es sich bei den Biichern
um eigene Leistungen handelt, was bedeutet, dasshshlalagewerke oder
Zusammenstellung bereits vero6ffentlichter Bichechniden Kriterien entsprechen.
Weiters werden, wie bereits erwéhnt, Ratgeber d€mrhblcher ausgeschlossen, da
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dadurch die Bestsellerlisten nicht nur blockiendern auch uninteressant werden
kénnten®®

Seit 2007 erhebbuchreportauch die Taschenbuchbestseller flir SpiegelONLINE&an
Sparten Sachbuch und Belletristik. Au3erdem gihirder dem Namemanager magazin
eine Liste der meistverkauften Wirtschaftsbiiched @s wird eine Bestsellerliste fur
Kinder- und Jugendliteratur herausgege¥dfine Konkurrenz zugpiegelBestsellerliste
wurde die Liste der Zeitschrift Focus fur deren Zustandekommen das
Marktforschungszentrum Media Control, verantwortlist. Die Listen, unterteilt in die
beiden Sparten Belletristik und Sachbuch, werdechenitlich publizierf’

Neben der Bestsellerliste, die als Quantitaslisezelthnet werden kann, da sie
Verkaufszahlen ermittelt, existiert auch eine spagete Bestenliste. Im Jahre 1975 hatte
sich der damalige Literaturredakteur des Sudwektfumlazu entschlossen, den
Bestsellerlisten eine Qualitatsliste entgegenzigstelDas Ergebnis war die SWEF-
Bestenliste, die von Deutschlands bekanntestemattitekritikern, vollig unabhangig von
den Verkaufszahlen der Biicher, zusammengestelltdevurEs galt vor allem,
Neuerscheinungen oft unbekannter Autoren, denen mighe Leser winschte,
vorzustellen.

Dass aber auch konventionelle Bestseller auf dieksse stehen kdnnen, zei@as
Parfum das im Marz 1985 ebenfalls auf der Bestenlistéirmen war. Auch heute noch
wird die SWR-Bestenliste - aus SWF entwickelte si&®7 das Logo SWR - als ein
Kompass im Bichermeer bezeichnet, denn Deutschlaelannteste Literaturkritiker
begeben sich immer noch regelmalig auf die Sucltb mabekannten Autoren und
Bichern und es ist egal ob es sich hierbei um eReman, um Lyrik oder um ein
Tagebuch handelt®

Doch inwiefern beeinflussen die Bestsellerlisters d@ufverhalten der Konsumenten
wirklich? Viele Buchh&ndler teilen die Ansicht, sée Listen werden fir Kauf und
Verkauf immer wichtiger, denn der Kunde tatigt seiBinkaufe nun ganz gezielt und
weild schon vor dem Betreten der Buchhandlung gemas,er will. Die Bestsellerlisten
beeinflussen sogar den Kauf der Kunden so stads daderen Werken kaum Beachtung

% http://www.buchreport.de/bestseller/ermittlung_destseller.htm (21.07.2008).
% vgl. http://www.buchreport.de/bestseller/jahresbeter (15.07.2008).

7vgl. www.focus.de/magazin/bestseller (15.07.2008).

8 vgl. http://www.swr.de/bestenliste/ (16.07.2008).
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geschenkt wird. So positiv die Listen auch den Absder darauf genannten Blicher
beschleunigen, so blockieren sie gleichzeitig demk&uf anderer Blcher, von der der
Kunde weil3, dass sie nicht auf den Listen steh&gesehen davon, dass Bestsellerlisten
unbekannte Titel blockieren, machen sie auch daat@sgsgesprach zwischen Verkaufer
und Kunden uberflissig oder sogar unmaoglich. EitegzRerung auf der Bestsellerliste
scheint den Kauf eines Buches auf jeden Fall zotfexdigen, auch wenn dieses vielleicht

gar nicht den eigenen Lesebediirfnissen und Vorienesprichf®

Heute gibt es eine Vielzahl von Bestsellerlistemswnter anderem auf das Medium
Internet zuriickzufiihren ist, denn viele Buchhandigoen damit begonnen, personliche
Listen mit ihren meistverkauften Blchern auf ihddomepage zu verdffentlichen.
Besonders bekannt sind die Bestsellerlisten Vbalia, Libri sowie vonAmazon dem
gro3ten Internetbuchhandler. Kunden, die neuen steeerwerben mdochten, kénnen
jedoch nicht nur einen Blick auf die Bestselledistverfen, sondern auf den Homepages
findet man auch zahlreiche Rezensionen von Kundienihre gelesenen Werke kritisch
beurteilen. Auch diese Art von Propaganda — Leaafdn, was andere Leser empfehlen —

kann dazu beitragen, dass ein Buch zu einem Blestaetd.

5.4 Wie wird ein Buch zum Bestseller?

5.4.1 Gesellschaftliches Interesse

Damit ein Buch erfolgreich wird, muss ein Autor a@afr achten, dass einige
,Grundregeln® erfullt werden. Wichtig ist, dass Isiddas im kinftigen Bestseller
behandelte Thema auf die gesellschaftliche undhgddtiche Situation bezieht, den
.Nerv der Zeit trifft* und somit die Bedurfnisse d&esellschaft anspricht. Viele Blicher
wurden unter anderem zum Bestseller, da sie aufjedasils aktuelle Thema der Zeit
reagierten. Das kann man sehr gut am BespiellnoiWesten nichts Neuesn Erich
Maria Remarquenachvollziehen, denn das Buch wurde genau zurtigem Zeit
veroffentlicht. Nach einer Verdrdngungsphase umthi#r nach dem Krieg war das
Bedurfnis nach Aufarbeitung der Kriegserlebnisse besonders grof3. Dass Edoer
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Name der Roseum Bestseller wurde, lag sicher an der Aktuatigg Mittelalters® Doch

auch wer sich auf eine differenzierte Analyse deuellen Situation eingelassen hat und
die Bedurfnisse der Gesellschaft zu glaubt kenat, Keine Garantie, dass sein Buch
erfolgreich wird. Denn es ist ein ZusammenspiekoBiedenster Faktoren, die ein Buch

zum Bestseller machen.

5.4.2 Orientierung an der Leserschaft

Weiters muss ein Bestseller unterhaltsam sein, Behirfnissen des einzelnen Lesers
entgegenkommen und so viele Personen wie moglisprachen. Patrick Suskind erfllte
mit seinem Romamas Parfumdiese Aufgabe besonders gut, da sein Buch sownél ei
Massenleserschaft als auch die Leserelite anspiath gerat ein Buch, das eine so
grof3e Leserschaft anspricht und somit sofort zurstd@dler wird, nicht schnell in den
Verdacht ,Trivialliteratur® zu sein? Auch Umbertac& ein Vorbild Siskinds, der mit
seinem RomarDer Name der Roseinen Bestseller schrieb, setzte sich mit dieser
Behauptung auseinander:

Zweifellos findet ein Roman, wenn er unterhaltsamAnklang beim Publikum. Nun hat
man jedoch eine Zeitlang geglaubt, dal3 Anklang Biolikum (also Konsens und damit
,Erfolg’) ein Zeichen von Minderwertigkeit sei. Wenein Roman beim Publikum
Anklang finde, liege es daran, daf3 er nichts Nduggje und den Lesern nur gebe, was
sie bereits erwartet hattéh.

Dass dies beinParfumnicht der Fall ist, wurde kurz nach dem Erscheides Romans
von der Literaturkritik betont, denn man warnteeinem Zeitungsartikel diejenigen, die

meinen, ein Buch mit so hohen Auflagen muss einflachalliteratur sein:

Gewil3, schwierige experimentelle Literatur kann misht sein, die derart breite
Zustimmung findet. Aber wére es nicht mdglich, dai® es hier mit jener Art von
niveauvoller, gut geschriebener Unterhaltungsliterau tun haben, die es, wie man es
immer hort, wohl bei den Englandern und Franzosgt aber bei uns gibt? So ist es in
der Tat™

Ovgl. Gerth (Bestseller, 1987), S. 14.

" Eco, Umberto: Nachschrift zum ,Namen der Rose"“s Aem Italienischen von Burkhart Kroeber.
Minchen, Wien: Carl Hanser 1985 (6. Auflage), S. 70

2Wallmann (Mannheimer Morgen, 1985), S. 32.
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Obwohl Das Parfumfir jedermann leicht verstandlich geschrieben ksthn es als
anspruchsvoll und somit alsliterarisch ,hoffahig™ ™ bezeichnet werden — das
Erfolgsgeheimnis ist also ein guter Mix aus nivediem und trotzdem durchsichtigem
Schreibstil.

Von besonderer Relevanz ist, dass ein Buch handlalergut gemacht ist, denn ein
Bestsellerautor muss das Schreiben nattrlich pebfghkerrschen. Doch noch wichtiger ist,
dass ein Autor mit seiner Wortwahl und seinen Fdiemungen die groé3tmogliche
Leserschaft anspricht. Man geht davon aus, dasd eer jede Art von Anstrengung
scheut und tiberschaubare und leicht zu deutendét@ien bevorzugt! Umberto Eco
driickte die Wichtigkeit, ein Autor misse an seiregser denken, mit einem sehr
passendem Vergleich aushgr schreibt denkt an einen Leser. So wie der Malenn er
malt, an einen Betrachter denkt: Kaum hat er eiRamselstrich angebracht, tritt er ein
paar Schritte zuriick und pruft die Wirkung; dasf3tgier betrachtet das Bild mit den
Augen dessen, der es kiinftig betrachten <8Il

Auffallend ist, dass viele Bestsellerautoren ber@urnalistische Erfahrungen besitzen,
so auch Patrick Suskind. Er hat in seiner Vergahegierschon an vielen Drehbichern zu
Fernsehserien gearbeitet und ist es somit gewahrden Leser zu denken.

Diese Tatsache wurde auch von der Kritik gelobt:

Suskind versteht es, den Leser zu schocken, nritestaKontrasten, kihl kalkulierten

Effekten und Superlativen, die wohl nur noch vomate seiner Kritiker Ubertroffen

werden. Dieser Spezialist fur literarische Sinrkmih kennt die Bedurfnisse seiner
Konsumenten und dringt mit seiner raffinierten Migog aus Geruchsgeschichte und
Kriminalfall in die Herzen potentieller Parfum-Pragbnten, denen er ausfihrliche
Anleitungen zum Mixen der edlen Tropfen widmet, rdzewie in die der Buchhandler,

denen er — endlich mal wieder — ein Geschaft besarinen Bestsellef.

Das Parfuneeichnet sich kurz gesagt durch einen Erzéhler,aeas sein Publikum nicht
verwirrt, sondern behutsam lenkf“ denn gdessen Sétze sind niemals schwerfallig, auch

wo sie sich zu langen Perioden auswachsen, bleiteemakellos durchsichtig™®
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5.4.3 Die Qual der richtigen Gattungswahl

Wer es sich zum Ziel setzt, ein erfolgreiches Bmuhschreiben, stellt sich vorerst die
Frage, ob es sinnvoller ware einen Roman oder @ohi@ich zu schreiben. Die
Belletristik ist und bleibt das Herzstiick der L#emr und, obwohl viele Sachbuchautoren
grof3en Erfolg erzielen, kénnen sie sich an der Roppét der Romanschriftsteller nicht
messen. Das liegt daran, dass der Romancier ewmlestarkere Bindung zu seiner
Leserschaft aufbadfHat man einmal ein oder zwei Biicher eines Aut@tesgen, die

einen hellauf begeisterten, so wird dieser schrmlim Lieblingsautor. Viele

Romanschriftsteller haben eine regelrechte ,Fangeite& die jede Neuerscheinung
gierig erwartet und, wenn es soweit ist, sofortden Laden stirmt. Bedeutend im
Bestsellerwesen ist namlich die Personalisieruegndhinter einem erfolgreichen Buch
wird ein erfolgreicher Autor vermutet. So signaisi oft schon der Name eines
Schriftstellers, dass ein Bestsellererfolg eintretérd. Diese Tatsache wird auch von den
Verlagen genutzt, denn diese verwenden den bekanMtamen gerne als

Marketingstrategi@® Biicher jener bekannter Autoren werden also sctmeBestsellern,

doch fur Schriftsteller, die sich am Buchmarkt neewegen, wird es zunehmend

schwieriger.

Wer einen Bestseller schreiben will, stellt sichiters die Frage, welcher Gattung sein
Buch zugeordnet werden soll: Viele Verleger begni@@en historischen Roman, doch
das Verfassen ist gar nicht so einfach. Dem Selelfer muss es namlich gelingen, eine
Epoche lebendig werden zu lassen, was nur durcimdiche Recherchen sowie
kunstvolle Schilderungen erfolgen kafinViele junge Autoren sind der Meinung, sie
muissen nur einen Krimi verfassen und ihre Laufbah® Schriftsteller ist somit
gewahrleistet. Denn immerhin gehéren Krimis zuridigesten Gattung und der Leser
kann sich bei der Lektire einer aufregenden Gelthso richtig entspannen. Doch man
darf nicht vergessen, dass der Buchmarkt fur Kradnomane sehr dicht ist, denn Krimis
und der Detective-Roman sind eine Domane der Edgtannd Amerikanet’ Viele

Bestsellerautoren und —autorinnen die sich dies®tu@g bedienen, kommen aus den

9 Meynecke, Dirk R.: Die Autorenfibel. Von der Biidee zum Bucherfolg. Miinchen: Ehrenwirth 1991.
S. 219.

8 Fischer (Bestseller in Geschichte und Gegenw8@9), S. 767-768.

8 Epd., S. 223.

% Epd., S. 325.
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Staaten und Namen wie Agatha Christie, Mary-Hig@itexk oder Joy Fielding sind auch
jedem europaischen Krimifreak ein Begriff. Deren etdetzungen landen namlich
regelmaRig auf der Bestsellerliste und reduzieremits die Chancen fir angehende
Autoren. Auch die Gattungen Fantasy und Horror iseme- denken wir an Harry Potter,
Herr der Ringe oder die Werke von Stephen King er @las Gebiet der Englander und
Amerikaner zu sein. Gegen die Grol3en der FantasyHorrorzunft anzutreten stellt also

eine grolRe Herausforderung dar, die leider sclzoefi Horrorstiick werden karif.

Und Patrick Suskind? Der machte sich keine Gedawleziiber, welcher Gattung man
Das Parfumzuordnen konne. Er erwdhnte seinem Verleger gdxpeniur, dass er
wahrscheinlich einen Roman geschrieben habe, désttEaber sowieso keine Rolle
spiele.®* Ebenso wenig wie der Bestsellerautor (iber die uBgttseines Romans
nachdachte, machte er sich auch keinerlei Gedaiieneinen passenden Verlag fir sein
Werk — denn, wie bereits erwahnt, war es Daniell KEbef des Schweizer Diogenes
Verlags, der ihn ansprach und noch dazu Uberredesstey sein Manuskript in Buchform
herausbringen zu durfen. Wéahrend andere Autoretalyeranschreiben, den Buchmarkt
analysieren, einfach alles daran setzen einen @&kstzu schreiben und oft scheitern,
wurde Suskinds Werk zu einem Welterfolg, obwohtevie es scheint — alles tat, um das
zu verhindern.Das Parfumhat also eine aul3ergewdOhnliche Erfolgsgeschiathibeh

hierbei handelt es sich auch um ein wahrlich auedpnliches Werk.

5.4.4 Marketingstrategien des Verlags

Doch nicht nur die Befriedigung eines vorhandenesetbedirfnisses, das Schreiben
eines zeitgerechten Textes oder die richtige Ggtwahl tragen zum Erfolg des Buches
bei, sondern auch gezielte Verkaufsstrategien umdb@malnahmen kénnen erheblich
das Interesse fiir ein neues Werk wedkexicht nur fir den Autor, sondern auch fiir den
Verlag, ist es in der heutigen Zeit enorm wichtigregelmafigen Abstdnden ein Buch
herauszubringen, dass Ubermallig hohe Verkaufszahieicht — denn, um wirtschaftlich

erfolgreich zu sein, kdnnen Grol3verlage auf ,Béleisenicht mehr verzichten. Doch der
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Bucherfolg ist inzwischen kein zufalliger, sondeuweilen ein geplanter Erfolg, der sich
durch gezielte Marketingstrategien erreichen |83&se Werbemalihahmen kosten nicht
nur viel Geld, sondern der Erfolg eines Buches kaooh niemals hundertprozentig
berechnet werden, wodurch Verlage bei ihrer Buchweg immer ein gewisses Risiko

eingeherf®

Bestseller-Verlage méchten jedoch die optimalen aussetzungen fiir einen Erfolg
schaffen, wobei der Buchmarkt genau beobachtet, wador die eigentliche Kalkulation
erfolgt. Neben der Startauflage, die so grol3 saissndass eine hohe Nachfolge sofort
erfullt werden kann, muss auch der Preis fir dashBuoarktorientiert festgesetzt werden.
Weiters ist der Erscheinungszeitpunkt des Werkschihus relevant, denn eine
Orientierung an der Weihnachts- oder Urlaubszeinkden Absatz auf jeden Fall erhéhen.
Der Verlag spricht jedoch in erster Linie nicht et den Kaufer des kunftigen
.Bestsellers* an, denn als wichtiger Zwischen-Peltgn sowohl der Buchhandler als
auch die Presse. Handler werden durch ,Lockangébwate Gratisexemplare oder
Sonderrabatte dazu aufgefordert, das Buch so gumaglich zu prasentieren, indem es
als ,Eye-Catcher” den optimalen Platz im Schaufemstier im Regal bekommt. Um die
Aufmerksamkeit der Medienwelt zu wecken, werden l@kannte Literaturkritiker
Besprechungsexemplare versandt — ein Werk mussieBbbh einen gewissen
Bekanntheitsgrad erzielen, damit es verkauft wits optimale Vorbereitung auf den
potentiellen ,Bestseller* erhofft sich der VerlaghelYlich einen Teilabdruck in einer

Tageszeitung, um so die Popularitat des Werkschegi®’

Wie wichtig die Marketingstrategien und die HilferdMedien sind, wird in folgender
Analyse Uber den Erfolg deBarfums erkenntlich. Diese und weitere textexternen
Erfolgsfaktoren sowie die Daten und Verkaufszahlend um Suskinds Meisterwerk

sollen im n&chsten Kapitel ausfuhrlich besprochash erlautert werden.

8 vgl. Hohendahl, Peter U.: Promoter, Konsumentaitjkér. Zur Rezeption des Bestsellers. In:
Popularitat und Trivialitat. Hrsg. v. Reinhold GrmJost Hermand. Frankfurt a. M.: Athendum 1974, S.
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6. Erfolgsfaktoren: Warum wurde Das Parfum zum Besseller?

Es ist eine Seltenheit, dass ein Roman sowohl beilLéserschaft als auch bei den
Literaturkritikern sofort mit groB3er Begeisterungifgenommen wird und dass die
Erstauflage nach weniger Zeit vergriffen ist.

Das Parfumschaffte beides, denn schon als es das Buch nachigid zu kaufen gab,
sondern nur als Vorabdruck in derankfurter Allgemeinen Zeitungorlag, l6ste ebei
den potentiellen Lesern eine derartige Begeisterang, dass der Diogenes Verlag
beschloss, eine Startauflage von 50.000 Stiickeufarkt zu bringef®

Der vorprogrammierte Erfolg traf sofort ein und aaste, Uberaus erfreuliche Ergebnis
lautete: Die Erstauflage war nach kirzester Zeaignien, die Nachfrage im Steigen. Die
Auflage nach acht Wochen betrug 115.000 Exempldre, ebenfalls nach wenigen
Monaten verkauft waren. Sowohl die Leserschafiaalsh die Zeitungen versuchten sich
mit Lob fur den talentierten Patrick Stskind zu riite$fen.

Bis 1987, zwei Jahre nach dem Erscheinen der Egade, waren in Deutschland knapp
600.000 Exemplare verkaufdas Parfumbereits in 23 Sprachen Ubersetzt worden. Denn
auch in Frankreich gingen bereits 250.000 Exempléner den Ladentisch, in Spanien
waren es 150.000. Auch den europdischen Raum [uste Erfolgsroman langst
Uberschritten, denn sogar in Brasilien verkaufteh silie portugiesische Version des
Werks 100.000 Mdf?

Das Buch stand zehn Jahre lang auf $igilegelBestsellerliste und weltweit wurden bis
heute bereits Uber 16 Millionen Exemplare verka@tiRerdem wurde der Roman in 47
Sprachen (ibersef?t sogar ins Portugiesische, Japanische, Chinesistitalanische,
Serbokroatische, Finnische und Thailandische. Aufdrdes grof3en Erfolgs wurde 1994
eine Taschenbuchausgabe herausgegeben - bis mmdistpunkt erreichte das Buch
bereits eine Gesamtauflage von tber 6 Millionenniplaren. Diejenigen, die den Roman
nicht selbst lesen, kénnen auch das Hérbuch alsetisoder als CD erwerbgh.
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Der Verleger des Diogenes Verlag hatte bei PatBigkkinds Roman also eindeutig den
richtigen ,Riecher”, denn dieser wurde nach Erdaria Remarquestm Westen nichts
Neueszum groften deutschsprachigen Bucherfolg.

Den Medien durfte der Verlag einiges zu verdanketehn, denn Teilabdrucke in
verschiedenen Tageszeitungen sowie RezensionerdadidBuch vorbereiteten, stellten
Das Parfumerstmals ins Rampenlicht.

Bevor also konkret auf Inhalt, Figuren und Spradbes Werks eingegangen wird, sollen
nun die ,textinternen* Faktoren, die zum Bestselifmlg des Buches beigetragen haben,
ausfuhrlich beschrieben werden. Denn die vielendMieien und Verdffentlichungen der
Medien, die die optimale Marketingstrategie dalse| sind aul3erst relevant, wenn man

die Grunde fur Suskinds Bestsellererfolg klaren intéc
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7. Textexterne Erfolgsfaktoren

7.1 Die perfekte Marketingstrategie: Vorankindigungin der FAZ

Wie bereits erwahnt war der Verleger des Diogenedags von Suskinds Manuskript
Uber Das Parfumvon Anfang an so fasziniert, dass er es soforbff@mtlichen lassen
wollte. Doch der scheue Autor, der trotz der grof@egeisterung des Verlegers
bescheiden blieb, soll von Keel gefordert habessdie Erstauflage seines Romans nicht
mehr als 5.000 Exemplare ausmachen s@liiese Vorsicht erwies sich in Folge als die
perfekte WerbemalRnahme, denn der Diogenes Verlagdsaenommiertefrrankfurter
Allgemeinen Zeitundas Buch als Fortsetzungsroman an. Damit schaffseParfumdas,
wovon andere Roman — Debutanten vergeblich traung@skinds Roman wurde bereits
ab 16. Oktober 1984 in der FAZ vorabgedruckt umd deserschaft mit folgenden

Worten préasentiert:

Das Parfum, mit dessen Vorabdruck wir in der heutidusgabe beginnen, tragt den
ebenso verfuhrerischen wie geheimnisvollen TitehgOParfum®; es ist der erste Roman
eines hochbegabten Autors, der bislang nur einiggnz allerdings Uber die Mal3en
erfolgreiches Theaterstiick veréffentlicht hat...[%.].

Josef Gortz, der somit der Erste war, derldas Parfumvorstellte, lobte den damals 35-
jahrigen Patrick Suskind in hohen Toénen und hebteruranderem dessen prazise

Beschreibungen der Ortschaften und Geriiche hervor:

So unglaublich die Detailkenntnisse dieses Autdex Gich nicht nur in Paris des achtzehnten
Jahrhunderts zurechtfindet wie in seiner Westehtgssondern nicht minder prézise Uber die
Mixturen und Pomaden und Parfums, die Geriiche tsdilas ungewohnlichsten Essenzen, der
ausgefallensten Ingredienzien Auskunft zu gebemagy, so unaufdringlich ist die Geste, mit der

Suskind dies alles vor uns ausbreitet: auf eines@/alie uns, aus welchen Griinden auch immer,
bisweilen den Atem verschlagt. Da gab es eben wiele Blcher in der letzten Zeit, von denen

sich dies sagen lief3é.
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Diese Uberaus positive Vorankiindigung schien dessdase der Leserschaft geweckt zu
haben, denn hatte man den von Suskind kreiertedeslarg erst einmal kennen gelernt,
so musste man einfach wissen, wie es mit ihm wgitgr Die Begeisterung fir den
Roman war also schon vorhanden, bevor dieser Ulpgtrlraroffentlicht wurde.

Bald schloss sich die Schweiz deAZ an und ab Oktober 1984 erschien ein zweiter
Vorabdruck in der Schweizer Illustrierten Zeitung® Auch Italiens renommierte
Tageszeitun@orriere della seraentschloss sich dazu, den Roman vorzustellen rlabgo
italienische Ubersetzunty profumo. Storia di un assassirgrschien. Im August 1985
begann man, den italienischen Text, Ubersetzt vaowvadna Agabio, abzudrucken.
Einleitend wurde darauf hingewiesen, dass der Rpimalem die Italiener Anspielungen
auf den Schriftsteller Italo Calvino erkannten, ideutschsprachigen Raum bereits
115.000 Mal verkauft worden watPatrick Siiskind stand also bereits kurze Zeit nach
Erscheinen des Romans eine Eroberung des intemabdio Buchmarktes nichts mehr im
Wege.

Als weitere Marketingstrategie wurden vom DiogeNeslag Besprechungsexemplare
mit einem Vorwort von Umberto Eco, der als bededster Vertreter der Postmoderne
gilt, an bekannte Rezensenten geschickt, um diechEmsung des Romans

vorzubereiter?!

7.2 Stimmen der Kritik

7.2.1 Rezensionen im deutschsprachigen Raum

Die hohen Verkaufszahlen sowie die vielen Ubersegen in andere Sprachen lassen an
der Tatsache, dass Patrick Suskind einen Bestggsahrieben hat, keinen Zweifel. Dass
das Buch weltweit so oft Gber die Ladentische gisigunter anderem den in zahlreichen
Tageszeitungen erschienenen positiven Rezensianererdanken, die sich mit Lob fur
den Autor wahrlich zu tbertreffen versuchten — \wwash die Literaturkritik feststellte:

»,Wenn Literaturkritiker sich hemmungslos ihrer guteNase ruhmen, wenn

% vgl. Delseit und Drost (2005), S. 47-48.
%vgl. Il Profumo. Romanzo di Patrick Siiskind: Iror@lere della sera (10.08.1985), S. 3.
°7vqgl. Delseit und Drost (2005), S. 47-48.
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feuilletonisches Entzuicken sich in dem Wortcheftetlbekundet — dann mul3 es sich um
eine Besprechung von Patrick Stiskinds Roman ,Dasiffahandeln*®®

Die Literaturkritiker weckten das Interesse derdrsshaft, indem sie Patrick Suskind als
Genie in den Himmel lobten. Sein Romaas Parfumden man vor seinem Erscheinen
bereits in derFrankfurter Allgemeinen Zeitungn der Schweizer Illustrierten Zeitung
sowie imCorriere della seraerfolgreich vorstellte, wurde nun von den Kritikemit so
gro3er Begeisterung aufgenommen, dass der Eindeatstand, man durfe sich der

Lektlire dieses Werks auf keinen Fall entziehen.

Also das gibt es immer noch oder schon wieder:regteutschen Schriftsteller, der des
Deutschen méchtig ist; einen zeitgendssischen Enzdter dennoch erzahlen kann; einen
Romancier, der uns nicht mit dem Spiegelbild seB&schnabels beldstigt; einen jungen
Autor, der trotzdem kein Langweiler St

Mit diesen Worten eroffnet der schon genannte MdRegch-Ranicki seine Lobeshymne
auf Patrick Suskind, erschienen kurz nach der Ergffentlichung des Meisterwerks, in
der Frankfurter Allgemeinen Zeitunder war somit einer der ersten, der den Roman mit
einer Rezension begrufte und die kluge Vorahnunte,hdass der deutschsprachige
Raum sich bald tUber einen neuen Bestseller frelige.d

Er hebt vor allem des Autors Schreibstil positivvoe: ,Seine Séatze sind niemals
schwerfallig, auch wo sie sich zu langen Periodeisvwaachsen, bleiben sie makellos
durchsichtig Suskinds Diktion ist dennoch geschmeidig und amgmutid dennoch
genau...[...].*%°

Auch im Mannheimer Morgenvird bewundernd festgestellt, dass Stiskind dass&erk
beherrscht, Geriiche sprachlich so lebhaft zu vergegenwartigeafd man sie
wahrzunehmen meint® Der damals 37-jahrige Autor wird als ein Romanbiezeichnet,

_der den Leser behutsam bei der Hand nimt#«

% Meyhofer, Annette: Zwerg Nase im Reich der Gersitfiee. Des Autors literarische Monster feiern
einsame Orgien der Phantasie. In: Vorwarts (22984}, S. 22.

% Reich, Ranicki (FAZ 1983).
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,EIn spannendes, intelligent geschriebenes, klugnskwiertes, sehr gekonnt
geschriebenes Lesefieber-Buth lautet die iiberaus positive Kritik von Gabrielengs.
Ilhre in Die Tageszeitungrschienene Rezension beschaftigt sich vor allen&iskinds
Wiederentdeckung des Geruchssinns, denn unser ulalat hat den Geruchssinn
erfolgreich besiegt® Patrick Siiskind beschreibt jedoch Rarfumnicht nur angenehme
Gerlche detailliert, sondern auchegen die Verdrangungspraktiken moderner Hygiene
werden Verwesung, Kot, Urin, Blut, Schweiss bresigeschildert°®

,Der Reiz des Tabubruchs stachelt den Leser alhm auf|...]“ **®schreibt dieNeue
Zurcher Zeitungund ist somit der Meinung, den Leser fasziniereseal tabuisierten
Ausdricke, die wir nicht auszusprechen wagen und Batrick Sidskind wie
selbstverstandlich verwendet. Mjt zarter Poesie schreibt Suskind von der

Uberzeugungskraft des Duftes, die den Leser verzilannte man inBpiegelesen®’

Die Art und Weise, wie Suskinds Hauptfigur in degitdngen beschrieben wurde, dirfte
die Neugierde der Leserschaft, diesen Jean-Bafgistaouille selbst kennen zu lernen,
enorm stimuliert haben.

~Wer Patrick Stuskinds Roman ,Das Parfum’ gelesety darfte kiinftig die Welt mit einer
anderen Nase riechen und — mit leichtem Schad@értesiimiert Niels Hopfners ibie
Presse Dieser Schauder wird durch den Protagonisten @il ausgeldst, denn dieser
ist - so dieFrankfurter Allgemeine Zeitung ,ein ungewohnlich hassliches Geschopf,
eine MiRgeburt sondergleichen® Siiskinds literarische Figur fasziniert den Rexzitga,
denn, - so kann man Die Weltwochdesen -, Grenouille, der den Madchen das Leben
nimmt, um in den Besitz ihrer Difte zu kommen, ogektiv ein Scheusal sein doch auf
der subjektiven Ebene wird ein Mensch vorgefuhat,dbn Zusammenhang von Geruch

und Gefiihl noch nicht verlernt hat*® Gert Hofmann, debas Parfumder Leserschaft

103 Alings, Gabriele: Dufte. Patrick Suiskinds “Parfumgin Moérder auf der Suche nach dem Duft der Diifte
In: Die Tageszeitung (4. April 1985), S. 8.
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der Stuttgarter Zeitungprasentierte, beschreibt Grenouille a&,Science-ficton-Monster
mit Periicke und Puderzopf; ein Todesengel mit deraé#h eines Computers**

Weiters wird in den Medien das Thema der ,Intetdektat” angesprochen und wéahrend
Die Pressein Grenouille Nietzsches Zarathustra wieder erkenrergleicht die
Suddeutsche Zeitungessen Schicksal mit jenem des Pentheus aus degidEs
ungeheuerlichem Bacchantinnen-Stick. Indeuen Zircher Zeitunlgest man, dass die
Blechtrommelvon Grass mit Sicherheit als Vorbild diente, irr dRressefindet man
Hinweise auf E.T.A HoffmannDie Zeit lasst uns wissen, dass Namen wie Fontane,
Keller, Boll, Mann oder Grimmelshausen Siskindd &tid Sprache beeinflusst haben
durften. Die Liste der genannten Autoren, literaren Figuren und Werke, auf die sich
der Schriftsteller bezogen haben soll, ist langehr dreffend ist deshalb die Aussage
,Grenouille pliindert tote Haute, Suiskind tote DichtE?

All diese Hinweise auf literarische Vorbilder zeigadass Stskind keinen Trivialroman
verfasst hat, sondern der Autor ist - so Beutsche Volkszeitung ,,enorm belesen und
mixt geradezu schamlos Bekanntes untétDas Parfumeignet sich deshalb vorziiglich
fur den gebildeten Leser, fir den das Werk einefgkdérung ist, auf sein literarisches
Vorwissen zurtickzugreifen, um so viele interteXtieAnspielungen wie mdoglich
aufzuspuren. Doch auch die Massenleserschaft wod Ratrick Sdskind bestens
unterhalten. ImTagesspiegekonnte man lesendjese ,Geschichte eines Mdrders’, mit

Eleganz erzahlt, ist so spannend wie nur ein Kderiallerbesten Sorte***

Die Literaturkritiker scheinen sich oft nicht erfteedden zu kénnen, ob Stskinds Sprache
einfach oder gehoben ist, ob sein Protagonist ehreskliches Ungeheuer oder ein
verfuhrtes Opfer der Gesellschaft ist. Weiters widds Werk unter anderem als
KlUnstlerroman, als Bildungsroman und als Krimi bezeet. Das ist z.B. eine
Mordgeschichte, die eine ganze Region in Atem W&t in unserem Jahrzehnt der

Morder des mittelenglischen Kohlenreviers. Da ist Aufstieg von einem, der von unten
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kommt und es denen da oben mal zeigt — und zwar akain. Da ist das Genie, das wir
nach den allzu egalitiaren Zeiten wieder lieben eitf-*

Ein Erfolgsgeheimnis deRarfumsist also mit Sicherheit dessen Vielseitigkeit, was
folgende Worte, verotffentlicht in derBadischen Zeitung sehr aussagekraftig
zusammenfassen:

,Die Starken des theatralischen Deblts finden $ier wieder: ein ausgepréagtes Gefinhl
fur den Rhythmus der Sprache, eine bildhafte Plsmt&konkrete und kenntnisreiche
Schilderungen des historisch-gesellschaftlichen dlasfder Figuren bei aller Vorliebe

fur das Groteske X°

Die bis jetzt erlauterten Rezensionen aus den kemdensten Tageszeitungen fielen alle
aulert positiv aus, doch dass Suskinds Roman arelingelt auf negative Kritik stiel3,
zeigt Rudolf Kramer-Badoni in seinem kurz vor Eestifentlichung des Romans
erschienenen Artikel irDie Weltwoche Das Parfumscheint — reflektiert man utber
folgende Worte — eher belachelt worden zu sdimd, wo ist der Witz des Ganzen? Die
neue Mythe eines olfaktorischen Vampirs? Zu spéatdie Mythen! Das ergibt h6chstens
morbides Amiisement und Stoff fiir Horrorfiltn¥

Mit dieser Aussage lag der Journalist jedoch eitigdalsch, denn Liebhaber des Genres
.Horror* mogen Grenouille zwar anziehend findenclkdaler vielseitige Roman hat weit
mehr zu bieten und ist alles andere als ein mutd&tatsch bekannter Horrorszenarien.
Kramer-Badoni hat im Feber 1985 eindeutig den FadRiecher, was ihm der kurze Zeit
spater eintretende Verkaufserfolg sowie die enoBrgeisterung der Literaturkritiker
rund um Das Parfumbeweisen. Er kann noch nicht ahnen, dass das tmonnicht
wirklich ernst genommene Werk einen mehr als elerbdritel bekommt: Es wird zum
Weltbestseller.

Es dauerte nicht lange und der Ruhm des Meistesndmieitete sich auch auf
internationaler Ebene aus. Internationale Tagaszgén hérten von dem ph&dnomenalen
Erfolg des Romans und stellten den deutschen Blestdaer Leserschaft vor. Wie die
Literaturkritik in Italien, Spanien, England sowie Amerika aufDie Geschichte eines

Mordersreagierte, soll in folgendem Kapitel erlautert wesrd
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18 Eithner, Ruth: Geniales Scheusal im Duft der groSgadt. In: Badische Zetiung (13. April 1985)4S.

17 Kramer-Badoni, Rudolf: Neuer Vampir firr den Filiatrick Suiskinds Romangeschichte eins Mérders.
In: Die Welt (16.02.1985), S. 8.

39



7.2.2 Internationale Rezensionen

Nach einer erfolgreichen Vorankindigung in der pamn Tageszeitun@orriere della
serabreitete sich der Erfolg des Romans auch schnélitalienischem Boden aus und
bald stand fest: Auch Italien war dem Buctlprofumo. Storia di un assassinerfallen.

Die italienische Tageszeitung erreichte etwas, wov@ele renommierte Blatter nur
trAumten: Sie bekam ein Interview mit Patrick SddkiDieser hatte gerade eine Reise
guer durch Italien unternommen und genoss es, anetldie unterschiedlichsten Gebiete
des Landes zu erkunden. Der als extrem mediendmtic@annte Erfolgsautor schien sich
jedoch im Rahmen des Interviews nicht wirklich wahl fiihlen: Als man um eine
Stellungnahme zu seinem Bestseller bat, antwoeteteur mit den Worten, ob dies nun
wirklich notwendig sei. Das einzige, was er dendrasder Zeitung verriet war, dass er
die Geschichte iiber zehn Jahre im Kopf gehabt H4béelleicht ist es gerade des
Autors geheimnisvolles Verhalten, das das InterdésePatrick Siskinds Roman in
ltalien aufkommen lieR? Auch die spanische Ubeusef£l Perfume. Historia de un
asesindfand grol3en Anklang und der Roman wurde sogagiaés der besten Werke der
zeitgendssischen deutschen Literatur bezeichneki®liwurde in der Tageszeiturig
Pais als einer der berihmtesten und erfolgreichsterokat Europas bezeichnet, vor
allem sein ausgezeichneter Schreibstil wurde wieitenal gelobt!® Spanien hat einen
ganz besonderen Bezug zu Suskinds Roman, denn immmeurden Barcelona und
Girona zu wichtigen Schauplatzen der Verfilmung i Jahre 2006 in die Kinos kam.
Die beiden spanischen Stéadte stellen die frandisis&tadte Grasse und Paris dar — man
war sich néamlich einig, dass kein Ort die archekichen Voraussetzungen besser
erfilllen wiirde*?® Diese Tatsache diirfte viele spanische Filmfanstnir ins Kino
gelockt, sondern auch zum Buchkauf angeregt haben.

Die britische Tageszeitunphe Timesnachte ihre Leser bereits vor dem Erscheinen der
englischen UbersetzuiRerfume. Story of a murderauf den Bestseller aufmerksam und
wies auf den gigantischen Erfolg im deutschsprahiBaum hin: Das Parfum (,The
Perfume’ or ,The Scent’) is Suskind’s first novaahd its success has been phenomenal,
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with translation rights sold all over Europe. An dlish version is also on the waj*
Eine kurze Inhaltsangabe sowie ein Hinweis auf Bidskaul3ergewdhnlichen Schreibstil
weckten somit das Interesse der britischen Lesaftsnbch bevor die englische Version
auf den Markt kam. Als es schlief3lich im OktobeB@%o weit war, erhiePerfumevon

der britischen Tageszeitung grofRes Lob und vormaldes Autors Fahigkeit, das
Frankreich des 18. Jahrhunderts so detaillierteachreiben, dass man sich selbst in diese
Zeit zurickgesetzt fuhlt, wurde positiv hervorgetob Auch des Autors ausgiebige
Recherchetétigkeit in der Welt der Diifte wurde heto

But the important things are the details.Withoutade nothing can live, and one of the
pleasures of reading ,Perfume’ is the unmistakaaase that Mr. Suskind has deftly
employed the fruits of what must have been long artlious research into the more
arcane aspects of ®entury French life [...]. Just as Grenouille camanufacture a
perfume that infallibly conjures up the same resgom anayone who senses it, so Mr.
Siiskind creates words that provide a satisfyingiiin of another tim&?

Auch dem Ubersetzer John E. Woods sprach man gtafteaus, da es immerhin keine
leichte Aufgabe ist, die aul3ergewdhnliche Wortwaihiskinds in eine andere Sprache zu
transferieren, ohne dass die Faszination des ®stiteiverloren geht. Grenouille stellt
fur die Englander tbrigens eine Mischung aus Deacmld Melmuth der Wanderer dar,
das Buch selbst wird somit nicht nur der Gatturgjdnischer Roman, sondern auch dem
Genre Schauerroman zugeordnet.

“HOW can you help being intrigued by the title bfstfirst novel, ,Perfume’, or by the
subtitle, ,The Story of a Murderer’, or by the pa@ng of the nude woman on the dust
jacket, a detail from Watteau’s ,Nymphe et Satyoe’by the jovial yet ironic voice of the
narrator?”*?*lautete das Lob der renommierten TageszeitNag York TimesAuch in
den Staaten ist man sich einig, dass Suskind deerlie der Hand hat:Ahd once Mr.
Suiskind gets us involved in his puzzle, he can batewer he wants with rig¢®
Besonders hervorgehoben wurde von der amerikamstheraturkritik das Einfihren
eines Protagonisten, vor dem wir uns einerseitshtén, andererseits schafft es Patrick

Suskind, dass wir Sympathie fur einen Massenmdauhgfinden:
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He can make us sympathize with Grenouille. He cakearus rise with him to ecstatic
heights, when, alone and God-like, he populatesdlipsistic world with the memaories
of countless smells and debauches himself on tilerah alcoholic in a distillery. Or he
can make us sink with him into existential panicewtne discovers his own lack of odor,
for him the equivalent of lacking an identify.

Wie man sieht, erreicht®as Parfumnicht nur auf deutschem Boden grof3en Ruhm,
sondern auch die Ubersetzungen wurden von deratibekritik in hochsten Ténen gelobt.
Suskinds Werk schaffte es somit sogar zu einem B&sti$eller und der medienscheue
Autor ist inzwischen nicht nur in ganz Europa unchekika, sondern auch in exotischen
Landern wie Thailand oder Japan bekannt. Der Erfldg ,Steadysellers” halt jedoch
immer noch an, was unter anderem der Verfilmungyendanken ist. Da der Film zu
einem erneuten Verkaufserfolg fuhrte und somit Ztrfolg der Romans beitrug, soll

diesem nun ein eigenes Kapitel gewidmet werden.

7.3 Die Verfilmung

Ein Bestseller bietet immer wieder Stoff fur eineridmung, denn dass die behandelte
Thematik das Publikum begeistert, lasst sich aus déderdurchschnittlichen
Verkaufszahlen schlie3en. Viele Erfolgsautorenestater Tatsache, dass ihr Meisterwerk
medial umgesetzt wird, sehr positiv gegeniber, demmerhin bedeutet ein Film ein
verkaufsstarkes Comeback des Buches. Nicht socR&®iiskind - der zurickhaltende
Romancier fand die Idee, Jean Baptiste wirde b@daos erobern, alles andere als
erfreulich.

21 Jahre lang weigerte sich der Bestsellerautikt,seiner Verfilmung seines Bestsellers
zuzustimmen, obwohl sich viele renommierte Regissem den Stoff bemihten. Fir den
Bestsellerautor gab es jedoch nur zwei Leute, demnerutraute, aus seinem Buch einen
ordentlichen Film zu machen: Stanley Kubrick undldgli Forman. Doch beide
Starregisseure lehnten &b da sie den Roman, dessen Zentralmetapher derciGeru
darstellt, fir unverfilmbar hielten. Der Film muissbh&mlich olfaktorisch sein, was er
naturlich nicht sein kann, denn auch die Idee efbesichskinos hatte sich im Laufe der
Jahre verflichtigt. Es ist also nur verstandliclassd sich Patrick Suskind solange

geweigert hat, seinen Bestseller verfilmen zu lasBas Thema des Geruchs ist visuell
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nicht fassbar — wie sollen also die Erwartungendalt Leser, die vom Buch hellauf
begeistert sind, erflllt werden?

Nach langem Zogern entschloss sich Patrick Sts#erthoch dazu, fir 10 Millionen
Euro die Filmrechte an den deutschen RegisseurRunduzenten Bernd Eichinger zu
Ubertragen. Dessen Uber zehnjahriges, geduldigetelVaatte sich also gelohnt und
endlich konnte er sich mit dem deutschen Regis§enr Tykwer und seiner Besetzung,
zu der auch Dustin Hoffmann als Baldini zahlt, ae 48 Millionen teure Verfilmung
machen. Wie man sieht, wurden keine Kosten gescheut den als unverfilmbar
geltenden Roman zu produzieren. Ziel war es, digliche so gut wie mdglich
darzustellen, was vor allem auf visueller Ebenecigeisen sollté¢?” Die Produzenten
stellten sich auf jeden Fall einer groRen Heradsiomg und dass die Verfilmung eines
Bestsellers keine leichte Aufgabe ist, schreibthaleter Korte in detFrankfurter

Allgemeinen Zeitung

Es ist allerdings schwer, sich von einem Weltbdstseu emanzipieren, weil bei einer

Gesamtauflage von 15 Millionen sehr, sehr viele,sith jetzt den Film anschauen sollen,
natirlich den Roman gelesen und eine Vorstellungehawie die Welt dieses Jean
Baptiste Grenouille aussieht [.2¥

Die Erwartungen von Millionen von Lesern aus al¥elt, die das Buch zu einem
Weltbestseller werden lieRen, sind dementsprechestt und wie in deBSiddeutschen
Zeitung sehr treffend ausgedrickt, fur die Produzenteine, gewaltige, erschreckende
Hypothek, wie sie ansonsten wohl nur noch die HeBbmeinde beim ,Herrn der Ringe’
den Filmemachern aufbiirdete!?® Die Sequenz der Geburt Grenouilles am Fischmarkt
wird durch das Schlachten und Ausnehmen von glgsoch Fisch, durch Blut und
schleimigen Fischabfall visuell dargestellt. Jed®rschauer kann auf sein reiches
olfaktorisches Repertoire zuriickgreifen, wodurchn eiisuell dargestellter Geruch
nachvollziehbar wird. Weiters arbeitet der Film \atlem mit nonverbalen Zeichen wie
Gestik oder Mimik, die auf den Vorgang des Riechleimsveisen. Der Zuschauer greift
also, um die Geruche fassbar zu machen, auf seimwi¥&en und seine

Geruchserinnerungen zurtick. Eklige Gertiche werdasplelsweise durch die in den

127ygl. Knorr, Wolfgang: Duft-Action. In: Die Weltwde (Ausgabe 36/06).
http://www.weltwoche.ch/artikel/default.asp?Assetli2839&CategorylD=80 (11.06.2008).
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Gesichtern der Figuren lesbaren Gefilhle wie Abschdar Ekel verdeutlicht®

AulRerdem wird die Nase des Hauptdarstellers wahoesd gesamten Films von der
Kamera belagert: Diese schniffelt, bebt und ihrechign beginnen zu zittern. Tykwer
inszeniert Grenouilles Geruchsreise mit rasendemdfafahrten, mit Grol3aufnahmen
sowie Einstellungen in Zeitlupe und unterstreidet ldandlung mit musikalischen Noten,

die wir akustisch wahrnehmen, wenn wir riechenesoff*

Doch wie reagierte die Kritik auf die aufwendigautieh-amerikanische Filmproduktion,
die im deutschsprachigen Raum am 14. SeptemberZ0b& Premiere hatte, wéahrend
Perfume. The Story of a Murderer New York und Los Angeles am 27. Dezember
20063 erstmals den Weg in die Kinos fand?

Es ist bekannt, dass Literaturverfilmungen oft aafative Kritik stoRen und auch die
Verfilmung von Siskinds vielschichtigem Roman wurdeht immer mit grol3er
Begeisterung aufgenommen:

Peter Korte ist beispielsweise der Meinung, dasg-dmemacher scheiterterweil sie zu
sehr am Buch klebe* und ,weil es Momente gibt, in denen der Film den Roman a
groteske Weise wortlich nimmt3® Seine Worte Nicht weil das Buch unverfilmbar ist,
ist ,Das Parfum’ gescheitert, sondern weil es dem@n zu sehr verfimt®®sind eine
klare Absage an die sundhaft teure und lang ersefiatfiimung. Auch dieNew York
Times lasst kurz nach dessen Premiere kein gutas &ader Verfiimung: There’s no
other way to say it: Tom Tykwer’'s excruciatingliedal-minded adaptation of the best-
selling novel about an 18th-century serial killeittwan acute sense of smell is a real
stinker”.**’

In der Stiddeutschen Zeitundie den Film als einen Verrat am Buch sieht, vdestauf
hingewiesen, dass Ben Whishaw, der den Grenoyjlielts als viel ansehnlicher als
Suskinds hasslicher Protagonist gilt. Im Buch istr@®uille nicht mehr als eine bucklige,
vernarbte Gestalt mit einem Klumpful3, der eher anTaer als an einen Menschen

erinnert. Wahrend wir uns bei der Lektire die Hélskeit des Protagonisten in allen
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Variationen vorstellen kénnen, nimmt uns der Filnsere Phantasievermégen und gibt
Grenouille ein Gesicht — ein Gesicht, das man aufidn Fall als hasslich bezeichnen
kann. Wer den Roman gelesen hat, erinnert sichieu$zene, als sich Grenouille nach
siebenjahriger Einsiedelei wieder unter die Mensciméscht: Die Haare reichten ihm
bis zu den Kniekehlen, der dunne Bart bis zum NaBeine N&gel waren wie
Vogelkrallen, und an Armen und Beinen, wo die Lumpeht mehr hinreichten, den
Korper zu bedecken, fiel ihm die Haut in Fetzerf #8lUnd wie wurde diese furchtbare
Erscheinung im Film dargestellt2my Film sieht er aus wie ein verhagerter Reinhold

Messnerd3®

, lautet das ironische Kommentar d8tuttgarter Zeitung Doch da der
Schauspieler seine Rolle ziemlich gut meistert,dwdiese Ungleichheit nicht weiter
bemangelt. Vielmehr wird der Versuch, Lust und @keiauf die Leinwand zu bringen,
kritisiert, da der Film mit der Zeitins Trudeln gerat und Spannung verliert®
Aul3erdem ist die im Buch so reizvoll erzdhlte Maseefihrung auf dem Marktplatz
»eher krabbelig als ekstatisch oder damonisch —retegk wie die Verrenkung mit der
Grenouille sein Tuch mit dem Parfum unter die Levité&“ .*** Auch inDie Weltwird die

suindhaft teure Verfilmung mit Sarkasmus kommentiert

Es ist eher eine Verniedlichung, eine Asthetisigrudie Tykwer zum Wohle der
investierten 50 Millionen Euro betreibt, und nirgero wird das klarer als im finalen
Bacchanal auf dem Marktplatz von Grasse, wo GrdlssuiVunderwasserchen die blut-
in eine liebesgeile Menge verwandelt [3.

Doch Kinofans lie3en sich von den vielen Negativken nicht beeindrucken und schon
in der Startwoche stirmten tber zwei Millionen Bewr*® die Kinos, um Suskinds
unheimlichen Protagonisten auf der Leinwand zu sek@le Kinobesucher hatten den
Roman schon gelesen und diejenigen, die das nadiit getan hatten, wollten das
unbedingt nachholen. So durfte auch der Diogenetaygubeln, denn die Verfilmung
lieR die Verkaufszahlen des Romans noch einmalntiidie in die Hohe schieRen. Uber
70.000 Taschenbucher sollen allein am Tag nach Kieimdebut verkauft worden sein.
Um den Handel noch weiter anzutreiben, erschiemagallpl zum Film Publikationen wie

eine Sonderausgabe mit dem Schutzumschlag dern@iagisgabe, eine 582 Minuten
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lange, ungekiirzte Hérbuchfassung sowie das Drehbkuah Film** Die Verfilmung
hatte auf alle Falle ein verkaufsstarkes Comeba&askRbmans bewirkt und ist ein unter
anderem ausschlaggebend dafiir, daas Parfumauch als ,Steadyseller* bezeichnet

werden darf.

7.4 Titel und Umschlagbild

Auf den ersten Blick wirkt mit Sicherheit der aigemnde UntertitelGeschichte eines
Morders ansprechend, da sich der Roman durch diese Wioregane ganz bestimmte
literarische Tradition einordnen lasst: in die défmis und der Detektivgeschichfe
Man erwartet also beim reinen Betrachten des Utdksrteinen spannenden Krimi Uber
einen Serienmorder, was die Kaufkraft des Werkesstanken scheint - denn diese
Gattung ist nun mal &uf3erst beliebt. Weiters kaawod ausgegangen werden, dass das
Umschlagbild auf den potentiellen Leser sehr arcéymed gewirkt haben muss: Auf dem
Umschlag der Erstausgabe des Romans, die 1985iersdimdet man namlich einen
Ausschnitt aus dem Gemaléigymphe et Satyre ou Jupiter et Antiapes franzdsischen
Malers Jean Antoine Watte4fj der zu den bedeutendsten Malern des Rokoko gehért
Das Gemalde zeigt also ein Bild aus der Epochdeirder Roman spielt, beschrankt sich
jedoch auf einen Ausschnitt ohne den hasslicheyr Sasziehungsweise Jupiter. Antiope,
die Frau auf dem Gemalde, entspricht dem Schomdestisder damaligen Zeit und ist der
griechischen Mythologie nach fur Jupiter unwidemth. Somit kann eine Parallele
zwischen dem Bild und dem Inhalt des Buches gekniipfden: Auch Grenouille kann
Laure Richi nicht widerstehen, auch wenn es ihrhtiam ihren Korper, sondern
ausschlief3lich um ihren Duft ging. Dieser Zusamna@ghwurde auch in déMew York
Times erwéhnt: And the nude on the dust jacket represents what-Baptiste will
eventually seek in his quest for the ideal scehe “&ssence absolut’ of life itself, a
perfume made from beautiful women. And of courseyeasoon come to realize, for these

women to yield their fragrance, they will have te murdered.**’
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Das Umschlagbild zeigt also makellose weibliche &atieit, deren nackte Haut wie in
einem modernen Reklamespot ausgeleuchtet'Winmd die nicht erkennen lasst, ob die
Frau schlaft oder gerade von ihrem Mérder getétete’*® Der erste Eindruck, der beim
reinen Betrachten des Buchs entsteht, ist als®, essich um einen Kriminalroman mit
erotischen Elementen handelt. Doch das ist nurraiigliche Identifizierung des Romans,
der sich einer Vielzahl von Genres bedient, mehktesarten offen lasst und somit eine
grof3e Leserschaft anspricht. Was jedoch mit Sigieden Geschmack jedes Lesers trifft,
ist eine ganz besondere literarische Figur: Detdgamist Jean-Baptiste Grenouille, der

zugleich angsteinfléiend und vertrauenswurdig wirkt

Wie die Verkaufszahlen, die zahlreichen Ubersetennip andere Sprachen sowie die
Uberaus positiven Rezensionen der Literaturkritéggen, wurdddas Parfumin kurzer
Zeit zu einem wahren Welterfolg. Stskinds Romarsashit, gemeinsam mit Erich Maria
Remarques Im Westen nichts Neuesind Thomas MannsBuddenbrooks, das
meistverkaufte belletristische Werk seit Kriegsendech der anfangliche Erfolg klang
nicht so rasch wie er gekommen war, wieder ab, esonér halt sich bis heute, was
zahlreiche aktuelle Rezensionen auf Internetseitere www.amazon.de oder
www.thalia.a beweisen. Noch immer wird Suskin@eschichteeines Mérdergelesen
und das Werk gehort inzwischen zu einem fixen Bwk&al der Schulliteratur.
Unvergesslich ist Patrick Stiskinds 1985 erschiemerster Roman, weshalb er nicht nur
alsBestsellersondern auch alsong- und Steadysellérezeichnet werden kann.
Erfolgreiche Vorankindigungen in renommierten Tagéangen, aullerst positive
Reaktionen der Literaturkritiker, die Verfilmungedden Roman erneut ins Rampenlicht
rickte sowie ein ansprechendes Umschlagbild wurdewischen als die textexternen
Faktoren flr den Bestsellererfolg dearfumsgenannt. In folgendem Kapitel sollen nun
die textinternen Kriterien, die die Begeisterungr fdas Meisterwerk auslosten,

genauestens untersucht und erlautert werden.
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8. Textinterne Erfolgsfaktoren

Patrick Suskinds Werk I6ste, wie wir bereits wissemmittelbar nach seinem Erscheinen
im Marz 1985 eine riesige Erfolgswelle aus, diehsiltirch eine wachsende Schar von
Lesern und Leserinnen sowie Uberdurchschnittlickitpen Rezensionen auszeichnete.
Der Roman wird auch heute noch —mehr als 23 Jahdesgit der Erstvertffentlichung
vergangen — gelesen und der Buchftak Parfumdas durch seine Verfilmung zu neuem
Ruhm gelangte, ist fast jedem Menschen ein Be@iitkinds gigantischer Erfolg hélt an,
denn sein Bestseller ist im Kanon der Schulen l&agtalten, auf den Homepages der
BuchhandlerThalia und Amazonfindet man aktuelle Rezensionen von begeisterten
Lesern. Der ,Steadyseller* des medienscheuen Autersl noch lange nicht in
Vergessenheit geraten, denn er ist inzwischen maneiechten Klassiker geworden.
Hiermit stellt sich nun die Frage, warum die Gesbkte Uber den Romanheld Jean-
Baptiste Grenouille den Leser dermal3en zu fasenischeint, dass er das Buch nicht
mehr aus der Hand legen kann? Es war nicht nuEnluss der Medien, der die Leute
zur Lektire des Buchs verfiihrte, sond&as Parfumist ein ungeheuer vielschichtiger

Roman, der fur jeden etwas zu bieten hat

8.1 Der Protagonist: Fremdes und Vertrautes

Seinen Roman hat Patrick Siiskind so angelegt,idagaem Handlungsablauf nie mehr
als zwei Figuren auftreten. Die einzige Figur, dies wéhrend der gesamten Lektire
erhalten bleibt, ist der Romanheld Grenouille, deBiskind ist konsequent genug, auf
eine Gegenfigur zu verzichten: Nur Chargen taudhetier Umgebung des Unmenschen
auf*®® doch diessind mit wenigen Strichen glanzend gezeichnet'f:.].

Der Autor lasst in jeder Handlungseinheit eine Figuftreten, die, nachdem sie mit
Grenouille in Kontakt getreten ist, wieder aus dewman verschwindet oder, wie es
meistens der Fall ist, stirbt. Reflektiert man tGdex mannlichen Figuren im Stick, so
kommt man zur Erkenntnis, dass fast alle, nachdemGsenouille als Bezugsperson
gedient haben, ein schreckliches Schicksal erleidas sich wie ein Fluch durch den

gesamten Roman zieht: Der Gerber Grimal ertrinkhdam er Grenouille verkauft hat,
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Baldini kommt bei einem Haussturz um, Taillade-Bagse verschwindet spurlos, der
Geselle Druot wird an Stelle von Grenouille hingktet und Antoine Richi verféallt dem
Wahnsinn, da er den Mdrder seiner Tochter adoptisréchte. Und die Frauen? Sind sie
schon, jung und passen in das ,Beuteschema® vomdaike, kommen sie alle um,
alteren Frauen hingegemwerden nicht vom Protagonisten, wohl aber vom Auder im
tibrigen seine Erzahlperspektive véllig willkiirlibandhabt, aus dem Weg geschafft:.
Ubrig bleibt also nur noch Grenuoille, wobei dessauRergewohnliches sowie
angsteinflél3endes Verhalten den gesamten Romanmrbelie Stiskind macht den Leser
zum stillen Wegbegleiter seiner Hauptfigur, die deser sowohl als ekelhaft und
abstol3end als auch als faszinierend und bemitlevdem empfindet.

8.1.1 Der Reiz des Fremden und des AuRergewdhnliche

.Er war von Beginn an ein Scheusal. Er entschiezhdiir das Leben aus reinem Trotz
und aus reiner Boshaftigkeit®® Mit diesen Worten beschreibt Siiskind seinem Ldser
Protagonisten, der aufgrund seiner Merkmale unériSghaften in unserer Welt als vollig
fremd und unheimlich gilt.

Doch die Entwicklung dieses Scheusals ist Teil He®lgsrezeptes, denn alles, was
besonders ungewdhnlich, exotisch und aul3ergewdhnst; erregt unmittelbar das
Interesse der Menschen. Der Leser liebt literagsElguren, die aus dem Rahmen des
Gewdhnlichen fallen, indem sie auf3erlich markieindsoder Uber Ubernattrliche
Fahigkeiten verfigefr?

Und Patrick Suskinds Protagonist ist nun wirklichlesas andere als alltaglich,
durchschnittlich oder gewdhnlich: Im Gegenteil, d@omanheld Grenouille, geboren
inmitten von Abfall und Gestank am Fischmarkt,d& Inkarnation des Abnormalen, des
Hasslichen, der Angst und des Ekelerregenden.

Eine Methode, fesselnde Bilcher zu schreiben, Weddehin, etwas Mysterioses
einzufithren, denn das Nicht-Wissen zieht die Aufs@mkeit des Lesers magisch'an.
Im Parfum erwarten uns viele mysteriose Dinge, denn paratieise besitzt dieses

sonderbare Wesen namens Grenouille keinen Eigertgenat jedoch von Geburt an die
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Ubernatirliche Begabung, Gerliche aus weitestereFdatailliert wahrzunehmen. Er
nimmt sie nicht nur wahr, sondern er spaltet siedes Detail auf, um sie anschliel3end in
seinem Gedachtnis abzuspeichern. Diese Tatsacéclgtnur unheimlich, sondern fur
einen Leser mit normalem Menschenverstand nictgbtas- der Aul3enseiter erscheint
uns als die Inkarnation des Irrationalen im heutigeitalter der Rationalitdf® Dies
kommt vor allem in der Szene, in der Grenouillegemmchtet werden soll, zum Vorschein.
Der Verurteilte scheint die rationale Welt zu ,vaubern“, indem er sie durch sein
Parfum um den Verstand bringtDa gleicht er einem Gott, der Wéchter blendet und
Gefangnismauern bricht; oder einem Rattenfangerem massenhypnotisch befahigten
(Duft-) Zauberer.?*’

Grenouille, dessen Namen man mit Frosch Ubersetaam, ahnelt aufgrund seiner
Merkmale, Verhaltensweisen und Eigenschaften imesdixistenz oft eher einem Tier als
einem Menschen. Auch Patrick Stskind sieht in seiR®manhelden das Animalische,
denn er nennt diesen des Ofteren ,der Zeck® ungyleieht das Kind Grenouille am

Anfang des Romans mit diesen Insekten:

Der kleine haRliche Zeck, der seinen bleigrauenpkbrzur Kugel formt, um der
AuBenwelt die geringstmdgliche Flache zu bietem; stne Haut glatt und derb macht,
um nichts zu verstrémen, kein biRchen von sichusmatranspirieren. Der Zeck, der sich
extra klein und unansehnlich macht, damit niemdmd sehe und zertrete [...]. So ein
Zeck war das Kind Grenouilfg®
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Was Grenouille so unmenschlich macht, ist auchTdiesache, dass er scheinbar keine
menschlichen Bedurfnisse wie einen gewissen Lebmmdard verspurt — der Aul3enseiter,
der das Licht der Welt inmitten von Abfall erblidkat, lebt bescheiden und resistent wie

ein wildes Tier.

Er konnte tagelang wafRrige Suppen essen, er kaglemdinnsten Milch aus, vertrug das
faulste Gemise und verdorbenes Fleisch. Im Veraufer Kindheit Gberlebte er die
Masern, die Ruhr, die Windpocken, die Cholera, reiBechsmetersturz in einen Brunnen
und die Verbrihung der Brust mit kochendem Was&emar trug er Narben davon und
SchrLljsngde und Grind und einen leicht verkrippelte, Eler ihn hatschen machte, aber er
lebte.

Das Animalische in Grenouille erkennen auch seiten®hschen, denn Madame Gaillard
sieht in ihm nur ihre materiellen Vorteile, wahremtr Gerber Grimal ihn auf
menschenverachtende Weise ausbeutet. Baldini Kauftchlie3lich von Grimal ab, als
ware er ein Nutztier. Bei dem Parfumeur verbringilen Tag, ohne jemals Anspriiche zu
stellen und arbeitet bis zu sechzehn Stunden am Gagal hingegen halt ihn wie ein
Tier: ,Abends lie3 er sich brav in einen seitlich an dierk&§tatt gebauten Verschlag
sperren, in dem Geratschaften aufbewahrt wurden eindesalzene Rohh&ute hingen.
Hier schlief er auf dem blanken gestampften Erdhdd® Grenouille muss auf jede Art
von Liebe, Mitleid oder Menschlichkeit verzichtemlenn er scheint fiur seine
Mitmenschen nicht mehr als eine animalische Existiarzustelled®® Auch die Tatsache,
dass er sieben Jahre in einer Hohle haust und wnéltieser Zeit nur kleine Tiere jagt,
um sie anschliel3end zu verspeisen, weist auf dasdemisten animalischen Charakter
hin. Sogar auRRerlich gleicht er nach dieser jahgda Einsiedelei keinem menschlichen
Wesen mehr:Er sah firchterlich aus. Die Haare reichten ihm bisden Kniekehlen, der
dinne Bart bis zum Nabel. Seine Nagel waren wieeMoglen, und an Armen und
Beinen, wo die Lumpen nicht mehr hinreichten, dérp&r zu bedecken, fiel ihm die Haut

in Fetzen ab.*%?

Als ob Grenouille dem Leser noch nicht unheimligdngg ist, kennzeichnet Patrick
Suskind den Koérper seiner Hauptfigur auch noch Emtstellungen. Er hat nicht nur
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Narben, Schrunde und Grind, sondern er ist durdereiBuckel sowie durch einen
verkruppelten Ful3 entstellt. Doch nicht nur seiscBeinungsbild macht ihn fir die
Leserschaft mysterids, sondern auch seine korperlResistenz ist tbermenschlich. Er
Uberlebt unter anderem Verbrihungen mit kochendeaaséf und einen Sechsmetersturz
in einen Brunnen. Menschliche Bedirfnisse wie Hungger Durst scheint Siskinds
Romanheld nicht zu kennen, denn gentugsam wie erersidhrt er sich nur von
verdorbenem Fisch oder faulem Gemise. Doch am &pdltsten ist mit Sicherheit
Grenouilles Nase, die so feinsinnig ist, dassar 81 der Welt riechend zurechtfindet. So
kann sich der unheimliche Protagonist ohne Problendeinklen Raumen orientieren und

Parfums herstellen, ohne sich an jegliche Vorgalolem Zutaten halten zu mussen.

Grenouille ist jedoch nicht nur ein hasslicher Aogdsater und ein Genie, sondern er ist
auch ein Morder, der ausschlief3lich junge Madcli¢et.t Der Roman erzahlt also nicht
nur die Geschichte eines Scheusals, sondern Gienmtiein wahres Monster, der um
die Welt zu beherrschen ,uber Leichen geht’. Er méaen Geruch der Madchen auf
jeden Fall besitzen,womit er zum Moérder wird — und aus Zwerg Nase weid
Frankenstein der Dufte*®®

Doch wer jetzt an die herkdbmmlichen Taten einedrhtisders denkt, liegt vollig falsch,
denn Grenouille ist vollig unlisternkEy, besitzt kein Gran ,Mannerphantasie’, hat nichts,
was sich sexuell begreifen liel3e, hat alles, wabagy nur im olfaktorischen, im Nasen-
Sinn®* Er totet sein erstes Opfarn wie ein Geruchsvampir dessen ihm apoetheotisch
erscheinenden Duft aufsaugen zu kénnen, ihn fiemmsich aufbewahrend. Grenouille

— eine Figur aus dem Horrorkabinett der ,schwarZRomantik*®° Infolge totet der
Protagonist weitere 25 Frauen, doch er empfindeewkeustgefihl noch Skrupel oder ein
schlechtes Gewissen, denn sie sind fur ihn nureMztim Zweck. Es geht Grenouille also
niemals um den Korper der Frauen, sondern ausBtbheum ihren Duft. Man kdnnte
sich nun fragen, wenn man das Buch aus diesen@&ide betrachtet, warum gerade eine
solch makabre Geschichte zu einem Bestseller wulath es sind wahrscheinlich
gerade diese grausamen, fir uns so fremden undewdrnten Taten, diBas Parfum

interessant machen.
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8.1.2 Das Vertraute: Identifikation mit Grenouille

,Die fesselnde Geschichte von Grenouille handelt auf dem ersten Blick von einer
absonderlichen Monstrositat. In der grotesken Ubmtmung wird eine tiefere

Dimension sichtbat*®®

Patrick Suskind hat den Charakter des Grenousitesngelegt,
dass er bei der Leserschatft nicht nur EmotionenHeaies oder Ekel auslost, sondern man
empfindet fiir den armen AuRenseiter auch Mitleid @ewunderund®’ Bewunderung
deshalb, weil er sich von der oberflachigen Gesledit abhebt, indem er eine Fahigkeit
besitzt, die der Menschheit inzwischen voéllig altem gekommen ist: Suskinds
literarische Figur gnag objektiv ein Scheusal sein, doch auf der stitaggk Ebene wird
ein Mensch vorgefuhrt, dem der Zusammenhang vomcBeund Gefuhl noch nicht
abhanden gekommen.isf® Diese Tatsache fasziniert den Leser, denn dasc@sstgan
wurde nicht nur in der realen Welt, sondern auctienLiteratur, vernachlassigt. Die Idee
des sich durch die Welt riechenden Sonderlinggirstigartig — ein Grund, warum der

Roman die Aufmerksamkeit auf sich ziehen konnte.

Trotz aller Fremdheit ruft Grenouille jedoch auch aur Identifikation, denn er realisiert
den narzisstischen Traum, universelle Macht zutbasi um in einer von Geflhllosigkeit
gepragten Welt geliebt zu werden. Suskinds Protagoaprasentiert gleichzeitig den
Typus des narzisstischen Menschen und die Figurkiess, der nur seiner Mission
wegen mordet®® Da Grenouille als AuRRenseiter in eine Welt volldenschen eintritt,
die voller Hass und Eigennutz, sind und ihn ohneratisthe und sittliche Skrupel
ausbeuten und benutzen, wird bei der Lektlre sege Sympathie fur den 26-fachen
Morder entwickelt. Wir empfinden Mitleid mit Grenidle, da er keinen Eigengeruch
besitzt und somit anders ist. Wir brechen gemeinsainihm regelrecht in Panik aus, als
er diese fur ihn so schreckliche Tatsache erfahrt.

Er stellt fur den Leser fast mehr das Opfer als dEater dar und die
Hinrichtungspraktiken der Justiz erscheinen faatugamer als die Morde, die Grenouille
begangen hdt® Denn eigentlich wollte der von den Menschen v&st® Sonderling nur

eines, und zwar, dass die Menschen, die ihn meioheh hassen, endlich lieben und

1% Eiihner, Ruth (Badische Zeitung 1985), S. 4.

167vgl. Matzkowsky (2007), S. 86.
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Volker Hage. Stuttgart: Reclam 1986, S. 9.

10ygl. Cersowsky (Patrick Suiskind, 2007), S. 127-128

53



akzeptieren. Dieser Traum liel3 sich jedoch nichiillen, sondern fihrte zum grol3en
Scheitern des ProtagonistenDer Morder Grenouille hat sich an der Schoépfung
vergangen, hat selber Schopfer sein wollen. In eseinGroRenwahn hat er eines
Ubersehen: Dald ihm alles, was er erwerben kanrtrecsetzen wird, was er selbst als
Mensch nicht ist*"*

Der Leser nimmt das Scheitern des Romanhelden sogaBedauern wahr und gibt

vielleicht sogar der Gesellschaft die Schuld fiss® grausame Taten.

Dass die Leserschaft vom Protagonisten des Ronmafassiniert ist, hangt auch damit
zusammen, dass der damonische Charakter in deatutemit einer Seite unserer Seele
spielt, deren Existenz wir lieber verdrangen wirdBie Taten des Serienmoérders
erscheinen uns wie aus einer fremden Welt und éninmser verstecktes Gewaltpotential
zum Vorschein. Es entstehen Emotionen wie Angst lBmdgung, aber vor allem das
beruhigende Geflhl, dass wir uns in dem Momendeim die grausamen Taten begangen
werden, in Sicherheit befindéf?.

Die Kunst eines guten Schriftstellers ist das Zanlvon Emotionen: Es reicht nicht, alle
Spannungstechniken der Welt zu beherrschen, ohmé&eaker emotional zu fesseln. Eine
Technik, die gerne benutzt wird, ist Hass, denn Rlezipient méchte, dass das Gute
gegen das Bose siegt. Er kann es gar nicht erwateanBosewicht scheitern zu sehen,
und liest eifrig weiter'’® Doch bei der Lektire defarfums werden die eigenen
Emotionen ordentlich durcheinander gewirbelt, demil man wirklich, dass der
Romanheld Grenouille scheitert?

Patrick Suskind hat den Leser auf jeden Fall in Hand, denn vor allem durch
geschickten Szenen- und Perspektivenwechsel sckaffes, dass man sich nicht

entscheiden kann, wer Tater und wer Opfer ist.
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Diese Tatsache wurde kurz nach Erscheinen dersehgih Ubersetzung von dislew
York Timegelobt:

Its point of view is so balanced and controlledttihee are perfectly divided in our

sympathy between the murderer and his victims\Vg are almost sorry to see Jean-
Baptiste Grenouille leave the pages of “Perfuma” i@ have come begrudgingly to
admire the perversity of his genitf8.

8.2 Mehrfachkodierung: Vielzahl von Genres

Ein weiterer Faktor, deDas Parfumzu einem Bestseller werden liel3, ist die Tatsache,
dass der Roman mehrere Lesarten zuldsst und siomitveite Zielgruppe anspricht. Das
Buch ist ernst und komisch zugleich und in jedempitéh wird der Leser dazu
aufgefordert, neu zu entscheiden, ob er Uber deel@ehte erschittert oder amdsiert sein
soll}"® Siiskinds Werk scheint sich einer Vielzahl von @erruzuordnen und lasst somit
die unterschiedlichsten Deutungsmaoglichkeiten zies® Behauptung hat sich schon bei
der Analyse des Protagonisten bewahrheitet, demnLdger findet diesen einerseits
grausam und unheimlich, andererseits empfindet kileid oder sogar Faszination fur
den armen AuRRenseiter. Wir schwanken wahrend dseangen Lektlre zwischen
Sympathie und Hass, zwischen Ekel und Bewunderiumgdén Protagonisten:Das
Schreckliche (Faszinierende) an Grenouille ist, dailizu keinem Punkt seines Lebens
psychologisch fassbar ist*® Sobald man in die Geschichte involviert ist, gibtkeinen
Ausweg mehr und Patrick Suskind kann mit dem Leasachen, was er will: Er schafft es,
dass wir uns vor seinem Romanhelden flrchten umagtouns gleichzeitig dazu,
Sympathie fur einen 26-fachen Morder zu finden. Mann sich bei der Lektire schwer
fur eine Deutung entscheiden, denn der Romanciernitht nur seine Hauptfigur,
sondern seine gesamte Geschichte, sehr viels@sigliet. Dies offenbart sich nun auch
bei der Entscheidung, welchem Genre ras Parfumzuordnen soll. Interpretiert man
die Aussage des Untertitel®ig Geschichte eines Mdrdersso ist klar, dass es sich um
einen Krimi handelt. Denkt man jedoch an die sowgdrladoxe als auch unheimliche
Eigenschaft des Protagonisten, so glaubt man, ghantastischen Roman vor sich zu

haben. Da der Romanheld ein Genie ist, konnte ek siiederum um einen
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Kinstlerroman handeln. Da dessen gesamtes Lebe®niner sich gewisse Fahigkeiten
aneignet, beschrieben wird, scheint sigas Parfumder Gattung Entwicklungsroman
zuzuordnen. Die Frage nach der Genrezuordnung dédsiicht eindeutig klaren, denn
Patrick Suskind hat Elemente unterschiedlichsterttu@gen in seinen Roman
eingearbeitet. Sowohl der gebildete Leser, als aliehMassenleserschaft fiihlt sich
dadurch von diesem Meisterwerk angesprochen. Wédhreie Leserelite auf

anspruchsvolle Interpretationsansatze st63t urer anderem in Grenouille einen wahren
.Stiurmer und Dranger” wieder erkennt, kann der pnale Leser sich einfach

zurtcklehnen und sich von diesem spannenden Kmterrbalten lassen.

8.2.1 Der Kriminalroman

Ein Grund fir den Bestsellererfolg déarfums ist mit Sicherheit, dass sich viele
Krimiliebhaber — und diese bilden einen groRen Teit Leserschaft — vom Untertitel
Geschichte eines Mordeamgesprochen fihlten. Diese Struktur l&sst klardeutlich auf
einen klassischen Kriminalroman schliel3en und aueitere Aspekte im Buch erlauben
diese Deutungsmadglichkeit.

Doch es bedarf einiger Lektirezeit, bis im Romanwiise auf diese Gattung auftauchen,
denn die ersten Seiten des Buches wirken eheringefmalyse des Geruchs im Paris des
18. Jahrhunderts. Im ersten Teil der Geschichtsig@szwar bereits Grenouilles erster
Mord, doch im Vordergrund stehen hier dessen Lbhgjadie bei Baldini absolviert
werden. Auch der zweite Teil des Buchs entfernth sigeit von der Gattung
Kriminalroman und schildert Grenouilles siebenjghs Leben in einer einsamen Hoéhle.
Erst im dritten Teil der Geschichte setzt das Maorse richtig ein und der Autor wechselt
wie in einem spannenden Krimi standig die Perspektind wir wissen nicht, was
Grenouille als Nachstes geplant hat. Darauf angebpn, soll Suskind einfach erklart
haben, dass es doch langweilig ware, wenn er jéttEd erzahlen wiirde’’ Im dritten
Teil des Buches passieren insgesamt 25 Morde agefurrrauen und auch weitere
Aspekte lassen die Lesart als Kriminalroman zu:kBsimt zu Zeugenaussagen, die
Nachforschungen ausldsen, eine Ausschreibung fig Belohnung bei Hinweisen, die
zum Fassen des Taters fuhren, wird veroffentlicttt @inige unschuldige Gerbergesellen

werden festgenommen. Schliel3lich wird GrenouilfeMobrder identifiziert und verhaftet,
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die Werkstatt, in der er seine Arbeit verrichtetetersucht und seine Hinrichtung geplant.
All diese Tatsachen sprechen fir einen klassiséreni, wie wir ihn alle kennen. Viele
Literaturrezensionen Ubddas Parfumstellen sich auRerdem die Frage, ob man es der

Gattung ,Detektivgeschichte” zuordnen kdnne:

Das ist ja nun wirklich ein héchst sonderbarer Falh Mord — wie geschaffen fir eine
spannende, leicht gruselige Detektivgeschichte: Wexlockung des Stoffes ist so
offenkundig, dal? man sich zunachst wundert, wigutege Autor Patrick Stskind (BRD)
sie ausschlagen konnté®

Die Gattung der Detektivgeschichte kann hier jedelsar ausgeschlossen werden, denn
nicht ein Ermittler, sondern der Mérder steht inttlpunkt. Es geht im Roman nicht um
die Forschungsarbeit eines Detektivs, sondern dieriPsyche steht im Vordergrund.
Wahrend in den traditionellen Detektivgeschichten Ermittler das Genie ist, stellt in
Suskinds Roman der Hauptdarsteller Grenouille,dderLeser bereits auf der ersten Seite
kennenlernt, das Genie dar.

Doch auch, wenn man d&arfumals Kriminalroman liest, unterscheidet sich dastBu
stark vom klassischen Typus, denn Suskind scheintkgin Interesse daran zu haben,
seinen Lesern Momente voller Spannung und Schauderbieten. Auch die sofort
erweckte Erwartung von ,sex and crime®, wird ensght!’° denn wie bereits erwahnt, ist
Grenouille kein Lustmdrder.Ey schlaft nicht mit den Frauen. Er schléft bei émauch
nicht ein.[...]. Er liebt die schonsten Frauenleib@cht — und er haldt sie nicht. Sie sind
ihm Trager einer nur zu erriechenden Substdfi%

Auch der Romancier selbst hat kein Interesse ar &ohilderung der Morde und es folgt
eine nuchterne Aufzahlung der gefundenen Fraueekdym Mai desselben Jahres fand
man in einem Rosenfeld.[...] die nackte Leiche eftieizehnjahriges Madchen. Es war
mit einem Kniippelhieb auf den Hinterkopf geschlagenden.*®* Oder: Nicht lange
nach Beginn der Jasminernte geschahen zwei wellergle. Wieder waren die Opfer
zwei bildschéne Madchen.[..

Der Autor liefert dem Leser jedoch eine ausfuhdiddeschreibung des letzten Mordes
und fuhrt sogar kurzfristig eine Detektivfigur els ist Antonie Richi, der die Rolle des

178 Gutschke, Irmtraud: Leichen auf dem Weg zum Liphefsim. In: Neues Deutschland (5./6.09.1987), S.
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Ermittlers Gbernimmt, um seine schone Tochter Lamredem schrecklichen Morder zu
beschiitzen. Doch der Leser, der Grenouille inzveisciiemlich gut kennt, weil3 sofort,
dass es fur das Madchen keine Rettung gibt. Diekbefigur taucht aul3erdem viel zu
spat auf, um wirklich handlungstragend sein zu kiniRichi erscheint uns eher wie eine
tragikomische Figur, die ihre eigene Intelligenzfdchatzt, Grenouille wurde hingegen

weit unterschatz2

[...] denn immerhin war er, Richi, es ja gewesen, dmrit seinem feinen
analytischenVerstand dem Gegner auf die Schlickergmen war [...] DalR er in der
Lage war, sich gedanklich in die Lage des kunftiirders zu versetzen, machte ihn
dem Morder namlich haushoch Uberlegen. Denn ded&tddas stand fest, war bei all
seiner Intelligenz gewil3 nicht in der Lage, sictRikchis’ Lage zu versetzen — und sei’s
nur, weil er gewil3 nicht ahnen konnte, das Richdk Eingst in seine, des Moérders Lage
versetzt hatté®

Naturlich konnte Richi nicht wissen, dass es sinhdiesem Fall nicht um einen
,=hormalen“ Moérder handelte, sondern um ein Geniesseén feines Geruchsorgan ihn
Uberall hinfihren wirde. Er hatte also gar keinari@le, seine Tochter zu verstecken und
sie musste sterben, damit Grenouille sein Werkewnolén konnte. Im klassischen Krimi
hatte der letzte Mord vielleicht verhindert werd@mnnen, doch Patrick Siskind hatte
keine Lust, sich an traditionelle Muster zu halterd zieht somit den Leser, der nicht

weil3, was ihn im weiteren Verlauf der Geschichteagten wird, in seinen Bann.

Wie bereits erwdhnt, werden auch Leser, die sicimlieh auf die Taten eines
Lustmdrders freuen, von Siskinds Werk kurzfristigg@sprochen, was sowohl auf das
Umschlagbild als auch auf die klassische Erwarttog,sex and crime® zurlckzufiihren
ist. Doch nicht nur der Romanumschlag strahlt giewisse Erotik aus, sondern auch der
Titel Das Parfumweist auf erotische Elemente im Roman hin. Mit deiechen und dem
Schniffeln kann man namlich die Nahe zum Animabkscloder auch die Nahe zur
Sexualitat assoziieren.

Bereits Corbin hatte sich in seinem WaeResthauch und Blitendufdas Suskind
ausfiihrlich gelesen haben muss, mit der sexuelidle Bes Geruchssinns beschaflift.
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Die Deutung de®arfumsals Kriminalroman hat Suskind sicher zu seinell8tg als
Bestsellerautor verholfen, denn viele Menschenelelnun mal diese Gattung. Doch
warum gefallen den Leuten Krimis, warum verkaufieh sliese so gut? Umberto Eco, ein
Vorbild Sdskinds, ist der Meinung, dass es der tset@ft nicht wirklich um Mord und
Todschlag oder um den Triumph der Ordnung Uber Uherdnung zu feiern geht.
Vielmehr ist es die Tatsache des Vermutens und Al#stellens von Hypothesen
angesichts eines ungeklarten, mysteriosen Tatimbsta der die Krimileser so magisch
anzieht'®® Der Krimi, der viele Leser in seinen Bann ziekgichnet sich durch eine ganz
besondere Autor-Leser-Beziehung &tdDer Leser, der diese Gattung zur Entspannung
liest, mdchte namlich in eine Welt gefuhrt werdander er sich trotz aller Spannung
zurechtfindet.

Die Lektire ded?arfumswird den Leser sicher zu vielen Gedankengangeegenrund
man muss einfach wissen, wie die Geschichte vonndsile ausgeht. Doch die
aufgestellten Hypothesen werden sich niemals bdwedtlen, denn Patrick Suskind lasst

seine Geschichte im wahrsten Sinn des Wortes kaligth enden.

8.2.2 Der Bildungs- und Entwicklungsroman

Wahrend sich die Massenleserschaft von den Krimiefgen im Roman angezogen fuhlt,
wird die Leserelite unter anderem von der Deuturiggithkeit als Bildungs- und
Entwicklungsroman angesprochen.

Welche Aspekte inParfumweisen auf diese Gattung hin? Vorerst lasst déb@udes
Werks diese Deutungsmdoglichkeit zu: Das Buch entm@mlich Elemente einer
Biographie, indem es mit der Geburt des Protageniseginnt und mit dessen Tod endet.
Die Geschichte eines Mordebgsteht aus vier Teilen, in denen jeweils ein Stadies
Lebens der Entwicklungsfigur Grenouille geschildeird.

Auch der Romanaufbau entspricht dem Muster desuBgdromans: Wenn mabas
Parfum mit dem Prototyp des deutschen Bildungsromans,ti@eaVilhelm Meister
vergleicht, so kann eine &hnliche Struktur wahrgemen werden, denn beide Werke

erzahlen die Jugendendjahre, die Wanderjahre stieigleisterjahre ihrer Protagonisten.
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Der erste Teil vonDas Parfum der fast die Halfte des gesamten Werks umfasst,
beschreibt vorerst die Geburt und das HeranwactserProtagonisten. Hier verzichtet
Suskind auf ein Merkmal des klassischen Bildungsmsn Wéahrend dessen Hauptfigur
aus einem familiaren Dreieck hervorg&ft erfolgt Grenouilles Geburt nicht aus einer
Familie heraus,sondern aus einer Situation, die man als afamillaiszene bezeichnen
kénnte“.*®® Denn Siiskinds Romanheld erblickt zwischen Fiscilsf, umgeben von
schrecklichem Gestank, das Licht der Welt. Dersteste Grenouille tberlebt, seine
Mutter wird jedoch wegen Kindsmord hingerichtet. iveinem Vater erfahren wir
wéhrend der gesamten Lekture kein Wort. Fiur detaBomisten ist also die Institution
Familie nicht vorhanden und auch die Gesellscheftet ihn.

Grenouille durchlauft infolge die typischen StaBon des Helden eines
Entwicklungsromans, den ersten Teil der Geschikiteite man infolge als die Jugend-
und Lehrjahre bezeichnen. Denn nachdem Grenoudle @iner Amme zur néchsten
gereicht wurde, beim Gerber Grimal lange Zeit haateeit verrichtet hatte, erreicht er
schlie3lich seine erste Bildungsinstitution: Es dst Parfumeur Baldini, der ihn zum

Gesellen ausbildet.

Im zweiten Teil des Romans, in den Wander- und Wanysjahrert®, fliichtet
Grenouille vor der ihm so verhassten Menschheitzielt sich sieben Jahre lang in eine
Hohle zurick. Hier kommt er zur schmerzhaften Eniteis seines fehlenden
Eigengeruchs. Daraus entwickelt der Autor den Utasclzur Handlung: Grenouille
mdochte den fehlenden Geruch, seine ,Aura®, ersehafind in die Gesellschaft integriert
werden.

Sein fehlender Eigengeruch sowie sein ausgepr&geaunchssinn, stellen fur Grenouille
eine doppelte Motivation dar: Er méchte den Gerachopferisch kreieren, umHald
oder Gleichgultigkeit der Gesellschaft in ihr Getghzu verkehren und diese liebende

Integration erzwingen zu woller**
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In einem Prozess der ,Menschwerdung“ entwickelt BiEtagonist also die Vision vom
,Grol3en Grenouille®. Er wandelt sich zu einem netanschen und sammelt Krafte fur
sein geplantes Vorhabétf

Sein Entschluss fihrt ihn in die Welt zurlick und (Meisterjahre” beginnen. Grenouille,
der die Hochburg der Parfumeure Grasse erreichbleéihdet sich am H6hepunkt seines
Schaffens, sowohl als Morder, als auch als KiundHebeherrscht sein Handwerk bereits
perfekt und macht keine Fehler.

Der letzte Teil des Romans, der nicht mehr als reiReozent des gesamten Buches
ausmacht, beschreibt schlie3lich den UntergangPdetagonisten. Das Buch endet mit
einer totalen Desillusionierung, denn obwohl Grel@wsein Ziel, von allen Menschen
geliebt zu werden, erreicht hat, ist er nicht glitk Im Gegenteil, er muss sich
eingestehen, dass er Hass und Ekel fur alle Leliejhn lieben, verspurt. Dadurch
kommt er zur selbstzerstorenden Einsicht, dassdienlang ersehnte Erfahrung des
Geliebtwerdens nicht dazu gebracht hat, sich selbseben. Der Versuch, eine ldentitat

zu konstruieren, ist somit gescheitert.

Reflektiert man Uber Grenouilles Geschichte, so kdman zur Erkenntnis, dass dieser
in seinem Leben funf relevante Orte besucht hate deweils fur einen
Entwicklungsprozess stehen: Nachdem er die erssmeJseines Lebens in Paris
verbracht hat, lebte er sieben Jahre in einer miesaHO6hle. Von dort aus erreicht er
Montpellier und macht sich schliel3lich auf den Weglie Metropole der Parfumeure,
nach Grasse. Der Kreis schlief3t sich am Ende debd3y denn dort, wo der Protagonist
das Licht der Welt erblickt hatte, am Cimetiéles Innocents in Paris, bereitet er seinem
Leben schlielich ein Ende. Im Rahmen der Lektigs Rarfumskann man also die
gesamte Entwicklung des Hauptdarstellers beobachten

Der Begriff Bildung wird im Roman als das ,Erriectieder Welt dargestellt, das
Bildungsziel ist das Erlernen des parfumistischeandiverkes® und schlieBlich die
Kreation eines Duftes, mit dessen Hilfe der Protégjovon allen Menschen geliebt

werden soll.
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Und welche Entwicklung macht der Leser durch? Eial Zles Bildungsromans ist
immerhin auch, dass dem Rezipienten bei der LekRildung vermittelt wird. Gut
maoglich, dass Patrick Suskind uns vor einer ratemand immer moderner werdenden
Gesellschaft warnen wollte. Der Autor beschreilshiéh mit Sicherheit den Traum jedes
Diktators: Eine Wunderwaffe —man nehme 25 Jungfraueu erzeugen, mit deren Hilfe
man in kirzester Zeit ganze Stadte manipulierenheiterrschen kann. In der heutigen
Zeit wirkt dieser Gedanke sehr bedrohlich, dennHiastellen einer Waffe, durch die ein
Individuum die Welt zerstoren kénnte, ist gar nisbtunrealistisch. Reflektieren wir tber
die Entstehungszeit des Werk®as Parfumwurde 1985 veréffentlicht — so wissen wir,
dass der Nato-Doppelbeschluss gerade den Glaubenjeglithe Vernunft im
Rustungswahnsinn zerstort hatte. Das Parfum karshadle auch als Ausdruck einer
Ratlosigkeit der damaligen Zeit verstanden werden.

Die moderne Menschheit scheint ihren ausgepragtegrudBssinn inzwischen
vollkommen verloren zu haben, wahrend das uns uonlobie Wesen Grenouille noch
einen Zusammenhang zwischen Geruch und Gefuhl mrkeDass es diesen
Zusammenhang geben muss, zeigt die Redewendungn@an nicht riechen kénnen®,
worunter man nicht weniger versteht, als dass maranden nicht ausstehen kann.
Vielleicht wollte Patrick Suskind auch nur eine \Wang vor der Verfuhrbarkeit des
Menschen aussprechen — diese Verfuhrbarkeit stdteAutor in seinem Werk nicht
anders als durch Gertiche dar, denn das von Gréendwitgestellte Parfum raubte den

Menschen wahrlich die Sinne, wahrend er selbsSelfdpfer gefeiert wurde.

Was Das Parfum allerdings vom traditionellen Entwicklungsromanhabt, ist die
Tatsache, dass der Protagonist eigentlich gar mabh Integration in die Gesellschaft
strebt, sondern dessen Ziel ist es, Macht zu lesit@renouille geht niemals eine echte
Bindung zu einem Menschen ein und Grimal, BaldaeroMadame Arnulfi scheinen nur
Instrumente in seinem Leben zu sein — was ein gegEyes Ausnutzen und Ausbeuten
zur Folge hat. Grenouille gelingt es bis zum Scahloisht, im Einklang mit der Welt zu
leben, denn er schafft es nicht, Liebe oder Frethrafs zu empfinden. Maria Cecilia
Barbetta ist der Meinung, dass eine IntegratiodienGesellschaft gar nicht moglich ist,
da es sich bei Grenouille um eine phantastischer Figndelt — und phantastische Figuren

kénnen, im Gegensatz zu den Marchenhaften, unnighcEinklang mit der Welt, die
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sie umgibt, leben. Denn fur Grenouilles Problenr kan nicht kommunizieren — gibt es
bis zum Schluss keine Losung. Er ist eine kiunsdliEfgur, die sich und der Welt etwas

vormacht - bis er die Sinnlosigkeit seines Untemehs versteh®

8.2.3 Der phantastische Roman

Das Parfumlasst eine Vielzahl von Lesarten zu und man kaoh sicht entscheiden,
welcher Gattung der Roman zuzuordnen ist. Dafit gi#blaut Maria Cecilia Barbetta
einen klaren Grund: Es ist der phantastische Zudchkler Hauptfigur, der es zu
verantworten hat, dass daarfumbeispielsweise nicht eindeutig ein Kriminalromaten
ein Bildungsroman ist’’

»Suskind fuhrt den Leser, spannend und mit sinelickraft, in die betérende Exotik

4198 schreibt Wolfgang Knorr

eines extrem authentischen und ganz fiktiven Kebgties
und weist somit auf den phantastischen ZuschnitGasschichte hin. Das Werk lasst also
auch die Lesart des phantastischen Romans zu, @smouille wird — und das ist das
Paradoxe —am allerstinkendsten Ort des gesamten Kénigreithsfeboren und ist mit
zwei phantastischen Fahigkeiten ausgestattet: &giterbesitzt er keinen Eigengeruch,
anderseits besitzt er eine so feine Nase, dassedicke aus sehr groRer Entfernung
genauestens wahrnehmen kann. Diese EigenschaieRaimeanhelden tberschreiten die
Grenzen der Realitat, weshalb die Figur dem BerdahFiktion zuzuordnen ist. Schon
als Kind kann Grenouille absolut jeden Geruch idierdren und in kleine
Geruchspartikel zerlegen, weshalb er seine Weletblfaktorisch erfasst hat. Das alles
klingt schon sehr nach phantastischer Literatuchd®as Parfumbietet noch mehr Stoff,
der den Rahmen des Realistischen sprengt: Diesggstigche Figur kreiert n&dmlich ein
phantastisches Parfum, mit dessen Hilfe sie dieigumg aller Menschen gewinfff.

201 ynd fur ihn ist er kein

Wolfgang Schiitte nennt Grenouille einekuswurf der Holle
Mensch®?, da er yon kindauf nach nichts riecH®>. Doch wenn Siiskinds Romanheld

kein Mensch ist, was ist er dann? Laut Gerhard ehtaeier handelt es sich bei dem
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«204 " denn Grenouille ist ein Roboter der

Hauptdarsteller um eineZpkunftsfigur
Sinnlichkeit mit der Aura eines Todeseng&3“Doch Grenouille wird nicht nur aufgrund
seiner auf3ergewohnlichen Fahigkeiten dem BereiktioRi zugeordnet, sondern er kann
als kinstliche Figur bezeichnet werden, da er e@espenstisches an sich hat. Aufgrund
seines nicht vorhandenen Geruchs, nehmen die Menskh nicht wahr und er wirkt auf
die Gesellschaft unsichtbar wie ein Gei&r yar von Jugend an gewohnt, dal3 Menschen,
die an ihm voribergingen, keinerlei Notiz von inammen, nicht aus Verachtung — wie er
einmal geglaubt hatte -, sondern weil sie nichts seiner Existenz bemerkt&i° Doch

wie verhalt es sich mit den klassischen Gesperisteatirlich sind sie unsichtbar, doch
kommt man erst einmal zu nahe an sie heran, sdbiglaan etwas zu spiren — etwas

Unheimliches, das sich jedoch nicht erklaren |&gtist es auch bei Grenouille:

Nur wenn er direkt mit jemandem zusammengestoRenimeaGedrange oder urplétzlich
an einer Straf3enecke, dann hatte es einen kurzgenhlick der Wahrnehmung gegeben;
und mit Entsetzen meistens prallte der Getroffaméick, starrte ihn, Grenouille, fur ein
paar Sekunden an, als sehe er ein Wesen, daseedlielgnicht geben dirfte, ein Wesen,
das, wiewohl unleugbata, auf irgendeiner Weise nicht prasent war — undtsudann
das Weite und hatte seiner augenblicks wieder ssage. 2%’

Doch Grenouille hat mit Gespenstern noch mehr gesaeir. Wahrend Geister durch
Tdren durchgehen, ,riecht sich” Siskinds Romanldelcth alle Mauern und es ist seine
besondere Fahigkeit, die ihn auf gespenstische e\sdiss Unuberwindbare tUberwinden
lasst?®® Madame Gaillard glaubte somit, das3renouille durch Papier, Stoff, Holz, ja
sogar durch festgemauerte Wande hindurchzusehenoette. Er wuldte, wie viel und
welche Zdéglinge sich im Schlafraum aufhielten, ollimebetreten zu haben. Er wuldte,

dass eine Raupe im Blumenkohl steckte, ehe derzéoeilt war“?°

Doch nicht nur Liebhaber der phantastischen Literatondern auch jene, die das Genre
~Schauerroman“ oder ,Horror* bevorzugen, finden Katrick Suskinds Werk die
passende Lekture, denn der Hauptdarsteller ist nishmit Fahigkeiten ausgestattet, die
unrealistisch und befremdend wirken, sondern dassindse Wesen ist auch &uflerst
angsteinflél3end. So ist der Romanheld fir Reichidkapein ungewodhnlich hafliches
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Geschopt®, denn ef&aRt an andere widerliche Individuen denken, aneBshle, die sich
schwerlich vergessen lassen — an Quasimodo etwh ofder gar an den Herzog von
Gloster, den nachmaligen Konig Richard l1ll., dee dlatur so entstellt hat, dal? Hunde
bellten, wo er vorbeihinkteDie phantastische Figur Grenouille hat also hichr etwas
Geisterhaftes an sich, sondern sein Aussehen sssie Verhalten kdnnen auch als
monstros oder sogar als teuflisch bezeichnet wergerist vom Teufel besessgri; war
die Amme, die sich um den Saugling Grenouille kiimmeollte, Uberzeugt, als sie
feststellte, dass der Kleine keine Eigengeruch(he&alRerdem ist Grenouille mit einem
klassischen Teufelsmerkmal ausgestattet: Er hagneiklumpful3. Des Protagonisten
paradoxe Eigenschaften, dessen damonischer Charakiae teuflischen Handlungen
sowie sein monstroses Aussehen sind auf jedenekalindiz dafir das®as Parfum

Elemente der phantastischen Literatur erhalt.

Doch Grenouilles Fahigkeiten machen ihn nicht nuremem Scheusal, sondern sie
machen ihn auch zu einem wahren Genie. Aus diesemd3ann Suskinds Meisterwerk

auch als Kinstlerroman gelesen werden.

8.2.4 Der Kiunstlerroman

.Kunstler-Roman: Wie der junge Mann sein Talentgssich vorfuhrt, wie er die
Fachwelt Gberzeugt, wie er einem unproduktiv geewnett Meister auf die Spriinge hilft
— alles kdnnend, nie versagend. So machen Genieia*?

Da Suskind in seinem Roman das Schicksal einestlkeim®rfasst und dessen Schaffen
zum zentralen Thema der Geschichte werden lassh Ras Parfumauch dem Genre
~Kunstlerroman* zugeordnet werden. Dessen Ursprigigd im ,Sturm und Drang® zu
finden, denn in dieser Epoche wurde der rebellisGimestler, der sich gegen jedes Gesetz
auflehnte, nicht nur als Genie, sondern auch ai$er, bezeichnet

Suskind lasst von Anfang an keine Zweifel aufkompragass sein Protagonist ein Genie
ist: Er nennt ihn zwar ein Scheusal und einen Mgrdech er weist ausdrucklich auf
dessen Fahigkeiten hin und bezeichnet ihn deshath als genial. Grenouille ist der

Stereotyp eines Kunstlers, der in seinem Schaffear 2in Genie ist, eine Anpassung an
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seine Umwelt ist jedoch nicht moéglich. Wittstockt les bei der Charakterisierung von

Suskinds Protagonisten deshalb auf den Punkt gabrac

Denn Suskind fuhrt mit seinem Helden ein Paradei®ides einerseits extrem begabten,
andererseits nicht gesellschaftsfahigen, moralisdfiénstlers vor. So grundlich dieser,

gemessen an allen ethischen und sozialen Mal3sialdar, zivilisierten Welt scheitert, so

unumschrankt herrscht er in einer anderen Welt\Vdelt der Gerliche und Dufte, in der

er ein Uberwéltigendes Werk vollbrirfgt.

Die Kinstlerfigur Grenouille, die gegen alle geseflaftichen Regeln und Formen
verstoRdt, reprasentiert aufgrund zahlreicher Met&ndas typische Bild des Genies des
»Sturm und Drang®. Suskind beschreibt seinen Patéien als korperlich abnorm und
stattet ihn mit grotesken Merkmalen aus: Der Haansteller des Romans, der ohnehin
schon durch eine abschreckende Hasslichkeit dntstt| hat noch dazu einen
damonischen Klumpfuld sowie einen Buckel. Weitespainiert er, wie es fur das Genie
typisch ist, zum Wahnsinn und fallt aus dem ZentdenGesellschaft heraus, wodurch er
zum Einzelganger wird. Kennzeichnend fir das Germs¢ vor allem sein
aul3ergewohnliches Talent — Suskind hat seinen dgotsten von Geburt an mit einer
Ubernatirlichen Geruchssensibilitat ausgestélftet.

Grenouille, der seine Umgebung mit sechs Jahr&ktotisch erfasst hat, wollte zum
grofdten Parfumeur aller Zeiten werden. Doch alssanen fehlenden Eigengeruch
bemerkt, steckt er sein Ziel noch hdher, er méehte&schopfer sein.

Die oberste Referenz des Kinstlerromans gilt demmBtheus-Mythos, sprich der
Kiinstler ist der wahre Gott® Grenouille, nachdem er seinen ersten Duft krdiatte,
erkannte das Genie in sich und schien sich selimstSchépfer zu erheben:

.Er wollte der omnipotente Gott des Duftes sein, 8@ er es in seinen Phantasien
gewesen war, aber nun in der wirklichen Welt unéridirkliche Menschen. Und er
wuRte, daR dies in seiner Macht staatl

Grenouille offenbart seine prometheische Idenjadbch erst gegen Ende des Romans,
als er sich als den neuen Menschen und seine eemépfung darstellt. Die gesamte
Romankonstruktion steuert auf dieses Ziel zu. Eartibmpft Prometheus’ Aufbegehren
gegen die Herrschaft der Goétter und bezeichnet silbst als ,noch groRRer als
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Prometheus®*® |Er war ja noch groRer als Prometheus. Er hatte si&ihe Aura

erschaffen, strahlender und wirkungsvoller, alsjsiein Mensch vor ihm besal [...]. Ein
Wink von ihm und alle wirden ihrem Gott abschwdwad ihn, den groRen Grenouille
anbeten.?*®

Grenouille ist zwar ein auf3erst begabter Kunstled arreicht sein Ziel, den Duft aller
Dufte zu kreieren, doch schon kurz darauf kommzwgsgrof3en Desillusionierung. Sein
so lang angestrebtes Kunstwerk gelingt ihm zwachdss erfillt nicht seine Hoffnungen
und Erwartungen. Grenouille sieht in seinem Lebemdn Sinn mehr und wahlt den

Selbstmord — das Buch endet somit mit dem Scheaikesr(Genies.

Das Parfumlasst sich, wie man sieht, zwar als Kinstlerroesen, trotzdem entnimmt
der Leser dem Werk eine Kritik am seit dem ,Stumma iDrang“ gepflegten Geniekdft®
Suskind unterstreicht den Geniegedanken einerdeith viele Anspielungen auf frilhere
Texte — man findet unter anderem Parallelen zu l@&oeind E.T.A Hoffmann —
andererseits scheint der Autor den Leser jedoctdearGefahren des Genies zu warnen:
Da das Genie zugleich ein Mérder ist, erscheintikdiast in Form des Kriminellen. Das
Kunstlerschicksal liest sich somit auch als Warnwog der Verfuhrungskraft grof3er
Kunstwerke und vor einer Asthetik, die starker as, alles andere. Doch der Autor selbst
erzahlt die Geschichte mit soviel literarischer fdbrungskraft, dass der Leser keine

Chance hat, sich dieser zu entzieffén.

8.2.5 Der olfaktorische Roman

Was die Leserschaft so fasziniert, ist eigentlidankt man genauer dariber nach, der
Albtraum jedes einzelnenSp gut riechen muisseain so monstrés feines Nasenorgan
sein eigen nennen, dald Gerlche Uber Kilometer lgnwahrgenommen, dal’ selbst noch
die Diufte einer Messingturklinke (!) auf Hunderteam Metern gerochen werden, von den
Diinsten der Frauen ganz zu schweitj&f

Patrick Suskind machte aus seinem Helden ein ,Ri&ehie”, obwohl sich das

Riechorgan in der Literatur nie einer groRen Behielt erfreuen durfte. Es gibt zwar
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»~Augenmenschen und ausgemachte Ohrenmenschen, @odtagsenmenschen hat sie
stiefmiitterlich behandett®?

Der Autor scheint den Leser einfach bei der Hanchebmen, um ihn in die Uber 200
Jahre entfernte Welt der Geriiche und Dufte zu fihBie eigene Beschranktheit der
Sinnesorgane wird dem Rezipienten durch die olféd¢be Begabung des Protagonisten,
der uns als leidenschaftlicher Jager und Sammler @eriichen prasentiert wird, so
richtig bewusst?* Siiskind wendet sich gegen die heutige Zeit, invilge Geriiche nicht
mehr prasent sindDas Parfumist somit ,gine Reise zuriick zu den animalischen
Instinkten und eine Stankerei gegen die moderneZaét.*?

Der Titel Das Parfumsowie die Lektire der ersten Seiten des Romanst&drvermuten
lassen, Suskind habe eine literarische VariantereKulturgeschichte des Geruchs
verfasst.

Der Autor beschreibt namlich ausfuhrlich die tbléeriiche im Frankreich des 18.
Jahrhunderts und geht dabei nicht besonders spanstadem Verb ,stinken* um -ym
die Geruchsnerven der Deo-Generation zu aktivievenabreicht Siskind seinem Leser
gleich zu Anfang eine kraftige Duft-DosE®

Zu der Zeit, von der wir reden, herrschte in defid&n ein fir uns moderne Menschen
kaum vorstellbarer Gestank. Es stanken die StraBeh Mist, es stanken die Hinterhofe
nach Urin, es stanken die Treppenhauser nach ésmligolz und nach Rattendreck, die
Kichen nach verdorbenem Kohl und Hammelfett; digeliifteten Stuben stanken nach
muffigem Staub, die Schlafzimmer nach fettigen ltgkeach feuchten Federbetten und
nach dem stechend stif3en Duft der Nachtt?%fe

Die Idee, all diese Geriuche so sorgfaltig zu besbkn, weckt natirlich des potentiellen
Lesers Neugierde, Suskinds innovative Darstelluergiiifte kennen zu lernen. Allein die
Tatsache, wie nachvollziehbar der Erfolgsautor Geeiund Dufte beschreibt, fasziniert,
denn diese sind, wie wir alle wissen, weder visnetth akustisch darstellbar. Das war ein
Grund daflr, dass sich einige Regisseure weigeden,Roman zu verfilmen: Da das
,pDuften” und das ,Riechen” Hauptthemen des WerkslsgaltDas Parfumlange Zeit als
unverfilmbar. Auch in der Literatur gibt es, wierbigs erwahnt, wenige Autoren, die sich
so intensiv mit dieser Thematik beschaftigt habéenn auch das Beschreiben von

Gertichen wird als schwierig eingestuft. Doch Prt8¢iskind bewies uns das Gegentell,
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denn er beschreibt die Difte mit grol3er Intensitt: findet fir jeden Geruch ein
passendes Vergleichswort und der Leser kann safoiigeeich auf sein olfaktorisches
Vorwissen zurlckgreifen. Der Autor beschreibt dig=rankreich herrschenden Geriiche
auf so nachvollziehbare Weise, dass der Leseismelith riechen kann,dal’ das Buch
formlich in der Nase kitzelt, aber er beschreibtlauie Parfumherstellung so genau, wie
es keiner erfahrt, der anlafdlich seines Sudfrardkrédrlaubs an einer Besichtigung in

einer der beriihmten Parfumerien in Grasse teilnitrffit

Im 18. Jahrhundert kam es zu einem Paradigmenwleichder Geschichte des Riechens
und die Geruchstoleranz des Volkes schien zu sinkérend gegen alle iiblen Geriiche
protestiert wurde, erlebte die Parfumindustrienheesten Aufschwung. Eine ,Revolution
der Geruchswahrnehmung* filhrte zu einer Wiederehidey des ,Olfactorius® und die
Menschen beschaftigten sich mit den Gerlchen, idieusigaben. Wichtigen Einfluss
hatte hierbei auch der schon mehrmals erwahnteiCorib seiner Kulturgeschichte tber
den Geruchk?®

Vor allen in Paris herrschten im 18. Jahrhundextidielsten Gertiche. Suskind beschreibt
die Geruche in Frankreichs Hauptstadt so detdjllgass sich der Leser ins Zeitalter der
Aufklarung zurlckversetzt fuhlt. Des Autors prazigenschauungen, die unser
Vorstellungsvermégen derart anregen, mogen zwamiasend sein, andererseits missen
wir an gewissen Stellen des Buchs auch Ubel riedh&eriche in uns aufnehmen. Der
Ort, an dem der Gestank am Unertraglichsten war,dea Cimetieredes Innocents in

Paris:

Und natirlich war in Paris der Gestank am groRtemn Paris war die grof3te Stadt

Frankreichs. Und innerhalb von Paris gab es einen & dem der Gestank ganz

besonders infernalisch herrschte [...] Es war eirer ltkiResten Tage des Jahres. Die
Hitze lag wie Blei Uber dem Friedhof und quetsaldéa nach einer Mischung aus fauligen
Melonen und verbrannten Horn riechenden Verweswtsshbin benachbarten Gas$&h.

Durch die bis ins 18. Jahrhundert stattfindendejdasifizierung des Geruchssinns gab es
naturlich auch nur ein beschrénktes Lexikon rund das Riechorgan. Doch Patrick
Suskind setzte der Unfahigkeit, Wahrnehmungen @satn Bereich zu artikulieren, ein
Ende, denn das ,Riechen” und das ,Duften* wurdenZantralmetapher seines Romans.
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Durch diese Metapher stellt der Autor das Individaesproblem dar und die Entdeckung
des Ichs ist synonym mit dem Entdecken des Eigechsr wovon die Integration in die
Gesellschaft abhangt! Ist die Nase somit die Voraussetzung von Mensikéit und
Liebe? Jeder kennt das Sprichwort ,jemanden nidthen kénnen“, doch was hat
Antipathie mit der Nase zu tun? Durch die Schaffumges Protagonisten, den seine
Mitmenschen im sprichwortlichen Sinne ,nicht rieashkGnnen®, scheint sich Patrick
Suiskind mit diesen Fragen auseinandersetzen zenddfl

Schon Corbin, mit dessen Werk sich Siuskind ja vem dverfassen seines Romans
ausfuhrlich beschaftigte, versicherte in seinemiteapder Kérpergeruch”, dass jedes
Individuum seinen eigenen Geruch besitzt. Er besiohrausfihrlich, dass jeder
organische Teil des lebenden Korpers unverwechselbAusdinstungen und
Geruchsschwaden verbreitet, die die eigene Identitderspiegelrf>® Stiskind schickt
seinen Protagonisten somit auf die Suche nachrselfigengeruch, auf die Suche nach
seiner Identitaf** Und dem Leser, dem wird folgende Tatsache vor Augehalten:
..cestank’: das ist die Ausdiinstung des LebensDdigmarke der Natur. Kennzeichen
menschlicher Kreaturlichkeit; das Parfum hingegéa klinstl(er)i(s)che Sublimation der

Natur, die platonische Idee der gereinigten undiighteten Substanz des Lelféns

8.2.6 Der historische Roman

,Der Schriftsteller, der von Haus aus Historikert,isfihrt uns ins Paris des 18.

Jahrhunderts. Er schafft eine verbliffend lebendigestellung von dieser Stadt, wie sie
damals aussah, wie sie duftete, vor allem abersigistank 2*°

Die Tatsache, dass der Autor selbst Geschichteestutat, verhalf ihm mit Sicherheit zur

Idee, seinen Lesern das Zeitalter der Aufklarung Aogen zu fuhren. Suskind setzt
seinen Romanhelden in der Zeit des vorrevolution&mnkreichs aus, bietet ihm somit
Einblick in die hygienischen Zustande dieser Zeitl prasentiert ein Stick Geschichte.

Das Handwerk der Parfumeure zu jener Zeit wird, Fachtermini ausgeschmuckt,
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beschrieben und wir werden in den Arbeitsalltageeians unbekannten Berufsgruppe
eingefuhrt. Dies wird auch von der Literaturkritiervorgehoben und dideue Zircher
Zeitung schrieb: Wo sich allerdings ein auffalliger Ehrgeiz des Aathundtut, das ist in
der minuzidsen Darlegung gewisser handwerklichexkBken: Wie arbeitete der Gerber
damals, wie gewannen Parfumeure ihre Duftnoten? Deser wird mit diesen schnell
fasslichen kleinen Exkursen immerhin kulturhisihiisns Bild gesetz£*” Der Roman
fuhrt uns vor, dass unser Denksystem sich vollig jmem zur uns geschilderten Zeit
unterscheidet, was natirlich auf die wissenscleail und technischen Rickstande
zuruckzufuhren ist. Es war eine Welt ohne Kanabsatweshalb niedrige Stadtbezirke
von hohen Infektionsgefahren betroffen waren: dorlossen namlich bei Regen Abfélle,
Schlamm sowie menschliche Ausscheidungen. AllegsaliTatsache zeigt, dass unser
Denken sich gerade in dem fir uns vollig Selbstéediichen komplett von jenem der
damaligen Gesellschaft unterscheitfét.

Eine besondere Rolle spielen nattrlich die Geriigtek der Autor erklart seinem Leser
ausfuhrlich, was in Frankreich des 18. Jahrhunddi¢s stinkt. Doch es stanken nicht nur
die Menschen —der Bauer stank wie ein Priester, der Handwerksieseie die
Meisterfrau“ -, sondern auch die Geriuche, die zu den oOffemtficRlatzen gehoérten,
waren im Frankreich des 18. Jahrhunderts ekelamegBoch woher erhielt Patrick
Suskind all diese Informationen Uber Gertiche, dieraehr als 200 Jahren Frankreichs
Hauptstadt beherrschten? Diese wurden naturlidit mimm Autor erfunden, sondern sind
das Ergebnis langer und intensiver RecherchearBeitkann man beispielsweise in

CorbinsPesthauch und Blutenduéisen, es sind

die Gefangnisse, die Kirchen, die stinkenden Kloae den Seine-Ufern wie etwa am
Quai de Gesvres und vor allem die Méarkte, die egelrechtes Geruchsmosaik im Herzen
des Ubelriechenden Paris bilden [...]. An der Obehiég im Umkreis der ,Schei3pforte’,

sind es die Fischausdinstungen, die dem Passamefitem verschlagen. Alles, was zur
Auslage der Waren dient, ist derart mit Gblen Geeilc durchtrankt, dal es den

phantasmatischen Wunsch nach Zerstérung unweilgelmiiteblze’9

Diese Tatsache baute Siskind in seinen Roman Biie Fische, angeblich erst am

Morgen aus der Seine gezogen, stanken bereits ko s&R ihr Geruch den

%7\on Matt (Neue Ziricher Zeitung, 1985), S. 43.
238\/gl. Scherf (Der verfiihrte Leser, 2006), S. 45.
239 Corbin (Pesthauch und Bliitenduft, 1984), S. 79.
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Leichengeruch uberdeckté* Das in Paris herrschende Problem des Leichengeruch
durfte Sudskind bei Corbin nachgelesen haben: diessfireibt von Protesten der
Friedhofsanrainer, die sich Uber die enormen Austdingen beschwerten, was
schlieRlich zur SchlieRung des Cimetiére des Inmscéiihrte.>*! Dieses historische
Faktum wurde auch infParfum aufgenommen und der Romancier berichtet, der ,,
Gestank des Friedhofs die Anwohner nicht mehr aBds Protesten, sondern so wahren

Aufstanden trieb, wurde er endlich geschlossen 42

Auch uber die Urspriinge des Parfums erfahrt deer_esiges, denn seine Figur Baldini

reflektiert Uber eine

Entdeckung, die vor nunmehr zweihundert Jahrergdeiale Mauritius Frangipiani — ein
Italienischer Ubringens! — gemacht hatte und dieinddestand, dal3 Duftstoffe in
Weingeist I6slich sind. Indem Frangipiani seinedRfgilverchen mit Alkohol vermischte
und damit ihren Duft auf eine fliichtige FlUssigkiitertrug, hatte er den Duft befreit von
der Materie, hatte den Duft vergeistigt, den DuU# @einen Duft erfunden; kurz: das
Parfum erschaffeff>

~Das Parfum’ ist ein historischer Roman, der im .18ahrhundert spielt und das

verbrecherische Leben des Jean-Baptiste erzahlt. dse Person, zumindest in
kleinerem Halunkenformat, tatsachlich existier&ditlsich ad hoc nicht sagen, jedenfalls
suggeriert dies der Autor mit exakten Datierung&ft Schon auf der ersten Seite der
Geschichte erkennt man Hinweise auf einen histieeisdRoman, denn Suskind machte
aus seinem Helden eine reale Figur: Er vergleigmes Protagonisten mit anderen
Scheusalen wie Sades, Saint-Justs, Fouchés odap&dbe, die alle existierten. Diese
werden in einem Atemzug mit Grenouille erwéahnt, weth der Eindruck entsteht, die
nun folgende Geschichte hatte sich wirklich zuggra Dadurch steigt zugleich die
Spannung der Leserschaft, denn schreckliche Duoligetatsachlich passiert sind, wirken
gleich doppelt so unheimlich.

Der Historiker Suskind schmuickt seinen Roman immweder mit geschichtlichen

Fakten aus - es scheint, d@eschichte eines Morderberuhe auf einer wahren

Begebenheit. Der Romanheld wurde namlich in derteBkit der franzésischen
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Aufklarung geboren - eine Zeit in der Denker wieltdive, Diderot oder Condilac das
Bewusstsein der Epoche in Aufruhr versetzten. Dsgsegelt sich auch in den
Romanfiguren wider und Siskind prasentiert uns Baildini einen voraufklarerischen

Zeitgenossen, der von den neuen Lehren verunsishétt

In jedem Bereich wird gefragt und gebohrt und gefbt und geschniffelt und
herumexperimentiert. Es gentigt nicht mehr, dal? sagh was ist und wie es ist — es muf}
jetzt alles noch bewiesen werden, am besten migewnd Zahlen und irgendwelchen
lacherlichen Versuchen. Diese Diderots und d'Alertsbend Voltaires und Rousseaus
und wie die Schreiberlinge alle hieRen f'2]

In dem Kapitel, in dem Baldini eingeftihrt wird, &nfen wir am Meisten Uber die neue
Zeit mit ihren wissenschaftlichen und technischentwicklungen und lernen die
Interessen und Ansichten der damaligen Gesellsdtaafhen. Der Parfumeur ist ein
starker Kritiker der Aufklarung und hinterfragt d&inn hinter all diesen innovativen

MalRRnahmen:

Seitdem Uberall und in allen Bereichen die hektsbleuerungssucht ausgebrochen ist,
dieser hemmungslose Tatendrang, diese Experimentiediese Groldmannssucht im

Handel, im Verkehr und in den Wissenschaften. Gker Geschwindigkeitswahnsinn!

Wozu brauchte man die vielen neuen StrafRen, dieallilbgebuddelt wurden, und die

neuen Briicken? Woztf?

Baldini versteht die Welt nicht mehr, denn sogder, Konig liel3 sich irgendeinen
neumodischen Unsinn vorfiihren, eine Art kiinstlidBewitter namens Elektrizitaf*®
Weiters konfrontiert Suskind seinen Leser mit deefaBren und Verlusten einer
Aufklarung, die nicht mehr kontrollierbar 7t und Baldini ist der Meinung, dasslle
groR3en Geistesstaaten nicht nur Licht, sondern gumatten werfen und der Menschheit
neben Wobhltaten auch Verdru und Elend bereiterf f>°]

Suskind gelang es eine friihere Epoche lebendigemezd lassen, was sowohl auf seine
kunstvollen Schilderungen als auch auf seine grdinellRecherchearbeit zurtickzufiihren
ist. Die kulturgeschichtlichen Beschreibungen desruGhs sowie die historischen

Einblicke, die der Autor dem Leser gewahrt, bildéen realistischen Rahmen der

243 \ittstock (Vom Duft der Literatur, 1985), S. 1486l
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Handlung und sind ein weiterer Grund daftir, daas Parfumden Leser magisch anzieht:
Man glaubt namlich eine Reise in die Vergangennieiinternehmen und kann somit eine

bisher vollig unbekannte Welt entdecken.

8.2.7 Die politische Parabel

Immer wieder entdeckte man iRarfumauch Aspekte einer politischen Parabel, wobel
die Szene der Massenorgie als besonders aussdigekeifachtet wird>* Als Grenouille,
der sein selbst kreiertes Parfum aufgetragen lwatdie Menschenmassen tritt, die ihm
bei der Hinrichtung zusehen sollen, geschieht péitzin Wunder - niemand kann mehr
glauben, dass er der Morder ist. So ging eshptausend Mannern und Frauen und
Kindern und Greisen, die versammelt waren: Sie wardchwach wie kleine Madchen,
die dem Charme ihres Liebhabers erliegen. Alle Kiver ein Gefuhl von Liebe zu dem
kleinen Mérdermann [...]**2. Grenouille, der fiir seine Morde an den unscheldlig
Madchen bufRen soll,gleicht einem Gott, der Wachter blendet und Geféamgauern
bricht; oder einem Rattenfanger, einem massenhjguobefahigten (Duft-)Zauberer™
Wenn man diese Szene Revue passieren lasst, ssieafiir ein historisches Ereignis in
der jungen deutschen Vergangenheit stehen - genayemagt kann diese
Massenverfihrbarkeit gedeutet werden, als diaum zu begreifende Wirkung eines
widerlichen und verabscheuungswirdigen Verbrechefsein zivilisiertes Volk inmitten
Europas. Mul3 man sagen, welches Ungeheuer Pattiskii® meint, auf welches Volk
sein Gleichnis vor allem abzielt? Die New York Timesennt es beim Namen und sieht

das Parfum alsa, parable of the rise and fall of Hitlef®.

8.2.8 Weitere Lesarten

Wie wir sehen kdnnen, |ad9ts Parfumdie verschiedensten Lesarten zu, ohne sich einer
Gattung vollstandig zuzuordnen. Suskinds Meistekwstr offensichtlich eine Mischung

aus Kriminalroman, Bildungsroman, phantastischen m&g Kuinstlerroman,
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olfaktorischer Roman, historischer Roman und kabendrein als politische Parabel
gedeutet werden. Doch im Buch findet man auch Ehleneles Reiseromans, denn
Suskind schickt seinen Romanhelden von Frankreiizhgtstadt Paris nach Montpellier,
weiter in die Stadt der Dufte, Grasse, und schtibAvieder zuriick nach Paris. Weiters
kann Das Parfumals biographischer Roman gelesen werden, denidgehichte des
Protagonisten Grenouille setzt mit dessen Geburtueid endet mit dessen Tod. Da
Suskind seinen Romanhelden jedoch nur erfundenwi® die Bezeichnung ,fiktive
Biographie® eher zulassig. IlRarfumfinden wir ebenso Hinweise auf einen erotischen
Roman, denn bei Grenouilles Opfern handelt esisiofer um wunderschone Madchen —
auch das Umschlagbild strahlt eine gewisse Erai&k ®em Meisterwerk wurden des
Weiteren die Bezeichnungen Fab¥ oder das Marchen von Duftrevolutiorfaf
zugesprochen.

Im Parfum gibt es, wie wir sehen, eine Vielzahl von Motivend somit auch Genres,
doch einer Kategorie lasst sich der Roman ohne félvaauordnen: in die der
postmodernen Literatur. Da der Autor in seiner Bladg nicht nur kulturgeschichtliches
Wissen uberliefert, sondern sowohl auf formalerrighals auch auf inhaltlicher Ebene,
immer wieder auf bekannte literarische Motive, Tkanund Stoffe zuriickgreift, kann
Das Parfumauch als ein Roman der Postmoderne gelesen werden.

8.3 Postmoderne Literatur

Unter dem Begriff ,Postmoderne” versteht man die @dn 80er Jahren des 20.
Jahrhunderts ausgehenden literarischen Stromungger iLiteratur, die eine Abkehr von
der ,Moderne* bewirkten. Die Literatur der ,Modefnealso die Literatur des
ausgehenden 19. Jahrhunderts und des beginnendda2Bunderts, die unter anderem
in den Stromungen des Expressionismus und des §madsizustande k&, zeichnete
sich vor allem durch ihre Forderung nach Origi@aliind dem eigenen Ton des Autors
aus.?® Als Beispiel fir einen Roman der ,Moderne* kénnf@o6blins Berlin
Alexanderplatgenannt werden. Hier gibt es weder eine Handlungrachtionellen Sinn,

20 \/gl. Frizen, Spancken (Das Parfum, 1996), S. 23.

%7 gcherf (Der verfiihrte Leser, 2006), S. 51.

28\/gl. Matzkowski (Das Parfum, 2007), S. 10.

9 wittstock, Uwe: Uber das Schreiben ohne GewissReistmoderne in der deutschen Literatur. In:
Wittenstock, Uwe (Hg.). Leselust. Wie unterhaltsatrdie neue deutsche Literatur? Ein Essay. Miunchen
Luchterhand 1995, S. 48.
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noch einen Spannungspunkt, der auf den Hohepu&ufzulm Mittelpunkt steht nicht
der Protagonist, sondern die Stadt Berlin riickdestrum des Geschehens.

Ganz anders verhalt es sich mit der Literatur dmtiRoderne, denn die Autoren dieser

Epoche heben sich in ihrer Erzahlweise von der Muslab

Traditionell erzahlt, spannend auf die Handlungemtiert, akzeptabel flr das breite
Publikum, vergntiglich dabei, aber mit Ironie, oleschuld — das ist das literarische
Programm des Postmodernismus. Postmodernismulsy Stieéoretiker (und bekanntester
Praktiker) Umberto Ecco, ist keine zeitlich begrtbare Stromung, sondern eine
Geisteshaltung...Ironie, metasprachliches Spiel, Miasle hoch zwef®°

Als Vorbild fiir postmoderne Literatur gilt Umberfxo, dessen im Mittelalter spielender,
kriminalistisch angelegter, Romdder Name der Rosdie Mal3stdbe fur die Literatur
geschaffen hat, die man spéater ,postmoderne Litgraiannte’®! Ein weiteres Beispiel
ist Patrick Suskind: In seinem Bestsellas Parfumstehen der Protagonist sowie dessen
Handlung im Mittelpunkt des Geschehens. Der Autormt den Leser bei der Hand und
fuhrt ihn durch die Welt des Romans, wodurch deselcén die Vergangenheit eintauchen
kann, ohne an die Gegenwart zu denfémer postmoderne Schriftsteller muss auf alle
Falle mehrere Sprachebenen beherrschen, indem echedft, Anspruchsvolles und
Triviales parallel zu formulieren. In diesem Zeaaldarf sich ein Kunstwerk né&mlich
keinesfalls nur auf eine Sprachebene beschrankamjem es missen zugleich der
Kenner und die Offentlichkeit angesprochen werdditare sowie populare Bedirfnisse
kobnnen nur erfullt werden, wenn anspruchsvolle uratiitionelle Elemente in den
Diskurs aufgenommen werdefi® Im Gegensatz zur modernen Literatur verfiigen
postmoderne Autoren lber keinen individuellen St@nn sie missen ihren Texten keine
originelle Sprache verleihen und greifen vielmebf altbewahrte Muster zurlick. Die
Vorliebe flr das Pastiche, also fur die Anspielumg andere Werke und Autoren,

zeichnet sich durch eine Nachahmung historischeréfoveisen au®*

Ein weiteres Kennzeichen postmoderner Literatuaist die Intertextualitat und somit

das Anspielen auf literarische Vorbilder. Wolfgachitte schrieb einst, Patrick Stiskind
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habe Das Parfum,wie einen historischen Roman kostimiéf®, doch er ist ein
parabelhaftes Gedankenspiel, dessen Patchworkegugiat ist”. Der Autor hat namlich
nicht nur kulturwissenschatftliches Wissen Uberligfsondern er spielt mit einer grof3en
Anzahl von literarischen Motiven, die er in den Tesingearbeitet hat. Was das
Phé&nomen der Intertextualitat betrifft, so schdag¢Parfumeine wahre Aufforderung an
den Leser zu sein, so viele Anspielungen wie migka entdecken. Postmoderne
Literatur ist somit eine Art kompliziertes Spiglzwischen Leser und Autor, das das
Lesevergnugen jedoch enorm steigert. Der ErfolgBlehes hat also mit Sicherheit auch
mit dem Effekt des literarischen Wiedererkennenstuny denn — egal wie belesen man ist
— eine Anspielung auf ein gelaufiges Werk odereinén Autor ist fiir jeden dab&}’

Ein weiters Kennzeichen postmoderner Literaturdist Mehrfachkodierung, denn, wie
bereits besprochen, las eine Gruppe den Romanrats, Kvéahrend die Leserelite sich
von der Lesart als Bildungs- oder Kunstlerromam 8aiskinds hochliterarischer Sprache
oder von den vielen intertextuellen Anspielungegesmprochen fuhlte. Doch dazwischen
gab es noch viele andere Aspekte, die den Leser Laktire anregten: Die
Heraufbeschwérung von Paris im 18. Jahrhundert, Mafummotiv, der groteske
Romanheld oder Suskinds hochliterarische SpracleseB breite Interessensspektrum
weist auf eine Vielfachkodierung des Meisterwerks?f® Genauestens analysiert wurden
bereits die unterschiedlichsten Lesarten, die miefgertextuellen Anspielungen sollen

nun im folgenden Kapitel untersucht werden.

8.3.1 Intertextualitat

,Dieser hochst bewusste Autor hat sich mit vieleas¥érn gewascheR®, schreibt
Wolfgang Schitte und meint damit die unzahligerrieixtuellen Anspielungen, die in
den Roman kunstvoll eingebaut wurden. Dass im TJ&#xtbelesene Spurnasen noch viel

zu finden ist*’®, liegt namlich daran, dass das Buch nicht wie Guéles Parfum aus

255 gchiitte (Frankfurter Rundschau, 1985), S. 17.
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dem Duft gemordeter Jungfrauen komponiert ist, eomdaus den Werken toter
Dichter* 2"

Schon die Romanerdffnung, die laut Reich-Ranickin, unmissverstandliches, ein

«212 jst  verweist auf

vielleicht trotziges Bekenntnis zum traditionelldtrzahlen
literarisches Vorbilder.

Wie bereits im Kapitel tUber die Entstehungsgesdhiates Romans erwdhnt wurde,
kénnte Suskinds Vater seinem Sohn als Vorbild gediaben, denn dieser hat sich damit
auseinandergesetzt, wie man von Anfang an eineuBodzu seinem Leser herstellt,
indem man ihn an das Buch ,fesselt®. Der von WiheEmanuel Siskind als
Musterbeispiel zitierte Romanbeginn stammt von BwacMaasDer Fall Goufféund
beginnt ahnlich wieDas Parfum Weiters koénnte Siskinds Romaneroffnung eine
Anspielung auf Kleists Novelle ,Michael Kohlhaais’’®, die folgendermafRen beginnt:
»An den Ufern der Havel lebte, um die Mitte des zelgshten Jahrhunderts, ein
Rosshandler, namens Michael Kohlhaas, Sohn einesulr8eisters, einer der

214 Diese Satze

rechtschaffendsten zugleich und entsetzlichstensthem dieser Zeit
erinnern ohne Zweifel an Siskinds Einfuhrung sefexagonisten und der Autor gibt
uns somit zu verstehengdal? ihm der wohl berihmteste deutsche Novellengnfartraut
ist* 27>

Auch der zweite Teil des Buches, der GrenouillesfeAthalt in einer Hohle im
Zentralmassiv schildert, ist voller intertextuelleknspielungen: Wie Nietzsches
Zarathustra geht Grenouille ins Gebirge, haustiimee Berghohle?’®, doch der persische
Religionsstifter zieht sich sogar mehrmals Ubee éimgere Zeit in die Einsamkeit zurtck.
Grenouille, der aus Hass vor den Menschen gefltidtteempfindet grol3e Gliicksgefihle,
als er einsam und ganze sieben Jahre lang in Barghdhle haust. Diese Zuflucht sowie

die Liebe zur Natur lassen auch auf eine Anlehnamg den Schriftsteller und
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Naturforscher Rousseau schlieRen, dessen Name irk $¥gar genannt wird.” Wenn
Grenouille von seinem Berg in die unendliche Weitelickblickt, erinnert sich der der
Leser an Petrarca, der auf den Mont Ventoux bfifkDer italienische Urvater des
Humanismus hatte mit der Besteigung dieses Begjee grof3e Neugierde befriedigt und
durfte eine ganz neue Erfahrung erleben: Das ,BlehNatur® 6ffnete sich vor seinen
Augen und Petrarca war von dem phanomenalen Alsbberwaltigt. Wenn Stskind
von Grenouilles Identitatsfindung berichtet, dieatudie ,geruchlose* Darstellung der
Natur geschieht, so nimmt er dabei ohne Zweifel ugezauf den italienischen
Renaissancedichter.

Ein Ruckgriff auf Nietzsches Werklso sprach Zarathustrenacht sich jedoch nicht nur
auf inhaltlicher, sondern auch auf sprachlicherrigbeemerkbat’® Die offensichtlichste
Anspielung stellt mit Sicherheit der Satlso sprach der groRe Grenouill&® dar.

Die folgende Passage weckt nicht nur Erinnerungen Nietzsches persischen
Religionsstifter: Also sprach der Gro3e Grenouille und segelte, wathrdas einfache
Duftvolk unter ihm freudig tanzte und feierte, mititausgespannten Fligeln von der
goldenen Wolke herab {iber das nachtliche Land s&eele nach Haus in sein Hef2"
Hier lasst sich auch eindeutig eine Parallele zth&idorfsMondnachtknipfen, denn
auch dieser beschreibt in seinem Gedicht den gfilAugenblick eines Individuums, das
zur Heimkehr bereit ist?

Der Einfluss der Romantik ist in dieser Textpassdgetlich zu spireff> Doch wenn der
Rezipient erfahrt, GrenouillesGgist benebelte sich wunderb&? oder ,Sein Herz war
ein purpurnes Schlos$®, so neigt er dazu, diesen erhobenen Ton in diesemeSeher
lacherlich zu finden. Doch genau das ist die Kuet postmodernen Erzahlens: Die
absichtlich ungeschickte Verwendung von Zitaterwetst auf den Parodiecharakters des

Werkes?®®
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Suskind hat seine literarischen Vorbilder fast ales dem 19. Jahrhundert, genauer
gesagt aus der Romantik, geholt. Auf diese Epocheveisen unter anderem die
offenkundigen Ziige des Marchens, dargestellt duddis Ubernatirliche, die
typisierenden Personenbezeichnungen und die Sykntleli Zahlen — Grenouille - auf

Deutsch Frosch - hauste sieben Jahre lang in eingamen HohIé®’

Die Ndhe zur Romantik wurde auch von der Literaitikkerkannt:

Die Nachbarschaft von Genialem und Teuflischengiistzentrales Motiv der deutschen
Romantik; Chamissos Peter Schlemihl hat keinent8shavie Grenouille keinen Geruch;
der Massenmorder Cardillac in E.T.A. Hoffmanns (Hein von Scuderi“, der das Paris
des 17. Jahrhunderts in Angst und Schrecken vérsetizn durch das finstere Dunkel
sehen wie jener riechen. Von der franzésischen Roknest der haRliche Held geborgt,
der mit Hugos ,Glockner von Notre Dame" Hausrechtder Literatur findet; von
Huysmanns ,Gegen den Strich* kommt die Idee defuRmur-Helderf®®

Besonders die Entwicklung der Kunstlerthematik,idleangsweise das Verhdaltnis des
Kinstlers zur Natur, weist auf eine Bezugnahmedaufiterarische Tradition hin, die sich
von der Vorromantik bis in die Neuromantik ersttedBrenouilles Winterschlaf in den
Bergen kann mit Fausts Heilschlaf, der als Vorlheng fir seine schopferischen Taten
im zweiten Teil gilt, verglichen werden. Auch Paf€errier, der den Saugling von
Grenouille von der erschrockenen Amme zuricknimstgllt unzweifelhaft eine
Faustfigur dar®® Bei folgendem Auszug aus deRarfum denkt der Goethe-Kenner
namlich sofort an Fausts Monolog im Studienzimmer:

.Pater Terrier war ein gebildeter Mann. Er hattechit nur Theologie studiert, sondern
auch die Philosophen gelesen und beschaftigte siebenbei mit Botanik und
Alchemie“?®° Ahnlich steht es mit Marquis de la Taillade-Esp#®as er scheint auf den
ersten Blick zukunftsorientiert und weltoffen — ursdellt somit das Vorbild des
aufgeklarten Wissenschatftlers dar, doch seine Téreaind eindeutig vorromantischen
Charakterg®
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Ein weiteres Stichwort ist E.T.A. Hoffmann: Wie dea Goldschmied Cardillac zum
Morder wird, da er sich von seinen Kunst-Stiickeshintrennen karfi’, tétet Suiskinds
Romanheld, da er glaubt ohne die exquisiten Didgted~dauen nicht leben zu kénnen.

Im Roman finden sich weiters auch viele Anspielungaf Thomas Mann, beispielsweise
erinnert die Szene von Grenouilles entstellendeanKineit an die syphilitische
Erkrankung von Faustus. Romantischen Ursprungauist die Vorstellung des Kinstlers
als krank oder verteufedt®

Weiters finden wir in Stiskinds Meisterwerk Anspigden auf antike Mythen: Parallelen
zu Novalis’ Heinrich von Ofterdingen lassen sichijfen, denn Grenouilles Kreation
eines unwiderstehlichen Duftes erinnert an die Giebte von Arions unwiderstehlichem
Gesang, die der junge Heinrich am Weg von Augslalsg Beispiel fir die Poesie
angeboten bekommt. Der Prometheusmythos wird vakigdi aufgenommen und zum
Mythos des ,grofRen Grenouille* umgeformt, an diesfigckelung des Pentheus erinnert
die kannibalische Schlussszene des Romans. Day Motor und Psyche, das auf dem
Umschlagbild zu finden ist, kann als eine weiterspielung auf die Mythologie gedeutet
werden®*

Freunde der Lyrik hingegen kénnen im Roman Anlelgennan Gedichte von Goethe,
Eichendorf, Claudius, Baudelaire, Rimbaud oder &®illrkennerf>® Grenouille, der
Mensch ohne Geruch, erinnert weiters an Hofmanlssifrau ohne Schatterauf3erdem
ist man der Meinung, dass Suskind von Grass undedddlechtrommelviel gelernt

hat296

Naturlich duarfen auch die Kulturgeschichten, diesi8fd fur die Beschreibung der
historischen Hintergrinde gedient haben, nicht auReht gelassen werden: Neben
CorbinsPesthauch und Bliutendufieine Studie, der, wie bereits bekannt, der Auiele
wichtige Informationen entnehmen konnte — wurtlerParfumvon Edmond Roudnitska
oder RimmeldVagie der Duften den Roman eingearbeitet. Stskind scheint jecdocin

auf Resultate der jungeren Geruchsforschung zudiggkfen haben. Diese fasst Geriiche
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als Botschaften auf, die vom Unterbewusstsein nisfahrgenommene, chemische
Dialoge zwischen Freund und Feind erméglicfién.

Die Liste der zitierten Autoren und ihrer Werkeasit jeden Fall lang, denrSjiskind
schreibt das alles wie Fontane-Keller-Mann-Lenz-€3-80ll-Hebel-Musil-
Grimmelshausen-Dickens usw*® Ein Effekt des Widererkennens ist somit jedem Lese
maoglich, denrDas Parfumist ein guter Mix aus vielen Werken der Literatygin

bilRchen E.T.A. Hoffmann und Flaubert, einen Haualz&:, Fontane, und Thomas Mann,
eine Prise Nietzsche mischt Siskind ohne Schedemitalten Marchen vom ,Zwerg

Nase’ und einer ganzen Menge Kolportage*

8.4 Sprache und Stil

8.4.1 Suskinds Erzahltechnik

Ein weiterer Faktor, deDas Parfumzu einem Bestseller werden liel3, ist mit Sichérhei
des Autors besonderer Schreibstil sowie dessemgeleingesetzte sprachliche Mittel. Er
komponiert seinen Roman auf seine eigene Art unas&Vend schreibt, gls habe es
Joyce und Kafka, Dos Passos und Ddblin, als halslesliese gemeinhin als Véter des
modernen Romans apostrophierten Autoren nicht gagedls kbnne man ohne inneren
Monolog, ohne Riickblendungen und Brechungen glbausen®®,

Patrick Suskind erzahlt das Leben seines Romanmekteeng chronologisch im
Prateritum, aus der Perspektive eines allwissendekforialen Erzahlers, der sein
Publikum behutsam lenkf* Fast altmodisch, fréhlich anachronistisch, wirktirse
Erzahloptik***?, doch dieser konservative Stil, der nicht nur Heiwerstandlich und
anschaulich, sondern auch hochliterarisch ist, ghetit eine flissige Lektire.Um die
verschiedenartigen Mittel und Errungenschaften, dim ausgekligelten Techniken und

raffinierten Tricks der modernen Prosa kimmert siggser Autor nicht einen Pfifferling.
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[...] Der Vorwurf, er spiele den allwissenden Erzdhlend sei somit ein ganz
altmodischer Kerl, scheint ihm herzlich gleichgjftf®?

Mit dem ersten Satzlim achtzehnten Jahrhundert lebte in Frankreich Miann, der zu
den genialsten und abscheulichsten Gestalten diasegenialen und abscheulichen
Gestalten nicht armen Epoche gehorf¥“schafft der Autor erst einmal eine Distanz
zwischen denmodernen Menschef und der damaligen Gesellschaft und berichtet uns
infolge von den anderen Scheusalen, die die Welrigst und Schrecken versetzten.
»Nachdem er ,uns moderne Menschen’ derart als Eeradingewickelt hat (wie spéater

806 antfiihrt

Grenouille seine gettteten Opfer in die Tucher eseDuft-Frottagen. [...])
uns Suskind bereits in das Reich der Dufte.

Er gewinnt sofort die Sympathien seines Lesergrmdr ihn splren lassial3 er ihn mit
irgendwelchen dichterischen Avantgardismen oder agpgichen Exzessen nicht
verunsichern wird®”. Im Gegenteil, Siiskind prasentiert uns die Gesthiin einem
moderaten und durchaus ironischen Stilie, er spatestens aus dem neunzehnten
Jahrhundert bekannt ist, ohne dalR er, vom kihlerstGies zwanzigsten durchliftet,
altmodisch wirken muRté®. Der Autor zeigt nicht nur Sinn fiir Humor, sondemsteht
dem Leser von Anfang an mit Kommentaren und Ertauagen zur Seite.

Grenouilles erster Schrei séigjn intensiver Schrei nach Mitleid oder Liebe gesve [...]

Es war ein wohlerwogener, fast méchte man sagereéiich erwogener Schrei gewesen,
mit dem sich das Neugeborene gegen die Liebe umabdke fiir das Leben entschieden
hatte...aus reinem Trotz und aus reiner Boshaftigkeil&utert der Autor seinem Leser ,
»der sich wohl auch deshalb bei Suskind so heinfisich, weil ihm der Erzahler auch

spater immer kommentierend und erklarend zur Segtet 3

Das Meisterwerk ist nicht nur inhaltlich spannendn-dramaturgischen Aufbau wechselt
er wie in einem guten Krimi die Perspektit¥- sondern auch erzéhltechnisch geschickt

gemacht, denn der Autor formuliert au3erst ansattaih einer bildhaften Sprache. Der

303 Reich-Ranicki (FAZ, 1985), S. 0.S.
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bewusste Einsatz rhetorischer Figuren und Stilinittee Anaphern, Parallelismen,
Aufzéhlungen oder Superlative machen den Reiz dend®sprache und des — stils aus.
Suskinds Satze sind zwar lang, doch sie bleibestuschsichtig und einfach gebaut, dass
sich keine Verstandigungsprobleme ergeben und seiner flissigen Lektlre nichts im
Wege steht! Der Bestsellerautor bekam Sprachbewusstsein uitgkrEfibilitat in die
Wiege gelegt, denn er ist der Sohn eines RomangretsSprachwissenschatftlers, dessen
Stilideale er offensichtlich tibernommen Rt

Er fihrt den Leser in die Welt der Geriiche und lradure, wobei seine Sprache eine
nicht weniger groRe Verfuhrungskraft als Grenosill®arfum besitzt. Suskind
veranstaltet literarisch eine gigantische Duft-Getyi*® und die Beschreibungen von
sowohl wunderbaren Dduften, als auch stinkenden éusitingen, bilden dabei ein
krasses Gegensatzpaar, das sich durch die gesasthiGite zieht. Der Autor schildert
das Leben seines Romanhelden einerseits hochbraund mit Worten, die an die
Gedichte beriihmter Poeten erinnern, anderersags exekeine Scheu davor, sein hohes
Sprachniveau zu verlassen, um mit Fékalausdrickesich zu werfen. Suskind scheint
mit den Mitteln der Sprache zu spielen, wobei eeizaussagekraftige Stereotype beim
Wort nimmt: ,jemanden nicht riechen kénnen“ und m@nden zum Fressen gern

haben“3!*

8.4.2 Die Sprache der Dufte und Gertiche

Die Behauptung, Dufte seien sprachlich nicht fagsiad von Patrick Stskind revidiert,

denn dessen Sprache ist ebenso verfuhrerisch urthtipméwvie das von Grenouille

erschaffene Duftwasser. Da sein Romanheld seine élinfast nur olfaktorisch erfasst

und das Handwerk des Parfumeurs erlernt, beintddeBuch dominante Wortfelder, die
den Bereichen ,Duft” und ,Geruch” zuzuordnen sirgliskind legt sein Augenmerk

ebenfalls auf die sprachliche Darstellung des Pagfirwesens sowie auf die Techniken
der Herstellung des Parfums im 18. Jahrhundert. Baischreibungen dieser Vorgange
gestaltet der Bestsellerautor so anschauliefy man ihm als Leser willig fofgt. Die
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sprachlichen Darstellungen der wunderbaren sowie idden Gerliche erfolgen so
intensiv,daR das Buch férmlich in der Nase kitZ&ft

Die Geschichte spielt sowohl in der duftenden Welt Parfumeure als auch in der Stadt,
in der aufgrund der menschlichen Ausdinstungen desdfehlenden Kanalsystems die
Ubelsten Geriiche herrschen. Deshalb beinhalteBdels dominante Wortfelder, die den
gegensatzlichen Begriffen ,Duft” und ,Gestank” zordnen sind.

Der Autor schreibt einerseitanjt zarter Poesie [...] von der Uberzeugungskraft des
Duftes**'”, andererseitshat Siiskind die irdischen Elemente Gestank, Schifatmveil?
und ScheiBe wieder zum Dampfen gebratfit“Die Verbindung der Geriiche seines
ersten Opfers ergab ein Parfum, so reich, so balanciert, so zabag" 3'°, der
Verwesungsgeruch, der an Grenouilles Geburtsorstige, roch pach einer Mischung
aus fauligen Melonen und verbrannten HoPf®>. Wie man sieht, regen Siiskinds
Geruchsbeschreibungen unser Vorstellungsvermégent nur im positiven Sinne an,
sondern der Leser muss auch die abscheulichsteici@ereinatmen®. Der Autor ist ein
Meister im Beschreiben von Details und sripgt er etwa das Kunststick fertig,
Gerlche sprachlich so lebhaft zu vergegenwartigdal® man sie wahrzunehmen

meint“3?%,

Weiters schenkt der Erzahler den Techniken deuRdrérstellung im Frankreich des 18.
Jahrhunderts besondere Aufmerksamkeit: Er beschiebverschiedensten Duftnuancen
sowie den prazisen Ablauf physikalischer und cheh@s Prozesse der Destillation sowie
der Enfleurage und verwendet dabei die damals geblighen Fachtermifi’. Er |asst
Baldini erklaren, dass es neben dem Pressen oditlieeen noch andere Mittel gibt, um
aus einem Korper einen Duft zu gewinnebDig, enfleurage a chaud, enfleurage a froid
und die enfleurage a I'huile. Sie sind dem Destién in vieler Hinsicht Uberlegen, und
man bedient sich ihrer zur Gewinnung der feinstésr ®Ufte: des Jasmins, der Rose und

der Orangenbliité®?* Wahrend Grenouille zu filtern, zu konzentrierenl wu reflektieren
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lernt, Gberhauft Stskind seinen Leser mit den egbsiten Grundstoffen zur Herstellung
von Parfum und nenntAmber, Zibet, Patschuli, Sandelholz, Bergamottetiveie

Opopnax, Benzoe, Hopfenbliite, Bibergéff‘Man hat den Eindruck, der Autor genieRt
es, Grenouilles Geruchserfahrungen sowie die kaeplen Prozeduren der
Parfumerzeugung kommentarlos aneinanderzureihem. LBser ist somit regelrecht
gezwungen, sich gemeinsam mit dem RomanheldeneirGeéheimnisse der duftenden

Wissenschaften einweihen zu laséen.

8.4.3 Rhetorische Stilmittel

Der Bestsellerautor scheint auch ein Meister im dinggmit den rhetorischen Figuren zu
sein, denn er baut diese immer wieder geschickitarGeschichte ein. Gleich zu Beginn
des Romans stoRt der Leser auf die Anapfedenn Siiskind wiederholt siebzehn Mal

das Verb ,stinken* und dessen Flexionsformen:

Es stanken die StralRen nach Mist, es stanken dieeiddfe nach Urin, es stanken die
Treppenhéauser nach fauligem Holz und nach Rattekddee Kichen nach verdorbenem
Kohl und Hammelfett; die ungelifteten Stuben stankech muffigem Staub, die
Schlafzimmer nach fettigen Laken, nach feuchteneRetten und nach dem stechend
sufRen Duft der Nachttopfe. Aus den Kaminen stankSidwefel, aus den Gerbereien
stanken die atzenden Laugen, aus den Schlachttséerk das geronnene Blut. Die
Menschen stanken nach Schweild und nach ungewaschdeielern; aus dem Mund
stanken sie nach verrotteten Z&hnen, aus ihren Mégeh Zwiebelsaft. [...] Es stanken
die Flusse, es stanken die Platze, es stankeniieeg, es stank unter den Bricken und
in den Palasten. Der Bauer stank wie der Priester, Handwerksgeselle wie die
Meisteggau, es stank der gesamte Adel, ja sogaKdrig stank, wie ein Raubtier stank
er[...].

Diese Aneinaderreihung von Satzen regt nicht nus darstellungsvermdégen des

Rezipienten an, sondern Suskind beweistal3, er auch dem Gestank mit schonen,
geradezu eleganten Satzen gerecht werden kanratEien ausgepragten Sinn fur den
Rhythmus der Sprache, den er oft mit intensierended doch nicht stérenden

Wortwiederholungen erreicht und der weder hammerach stampfend wirkt. [...f%

Suskinds ausgepragtes Gefuhl fur eine rhythmischecBe kommt erst richtig zur
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Geltung, wenn man auf die stille Lektire verzichtetl die Worte aussprichtlan muf3
diese Satze laut lesen, um sich von ihrem Rhythggfasgennehmen zu lassen. Durch ihn
bekommt dieses geruchliche Kuddelmuddel eine Kiarbed Eleganz, die die
aufdringliche Allgegenwartigkeit des Gestanks nitlde verfiihrerisch macht?®

Um an einen Duft anzunahern, bedient sich Suskimdear wieder des Vergleichs, denn
er vergleicht den Duft des Konigs mit dem einesi@iaus, den der Konigin mit jenem
einer alten Ziege. Jedoch roch der Schweild seimstene Mordopfers frisch wie
Meerwind, der Talg ihrer Haare so suf3 wie Nul3ot, Geschlecht wie ein Bouquet von
Wasserlinien, die Haut wie Aprikosenblit& Wie sich das ganze Werk - denken wir
beispielsweise an die paradoxe Eigenschaft desdioisten - durch starke Gegenséatze
auszeichnet, so arbeitet der Erfolgsautor auchckfich mit Kontrastef®™, um den
Lesern die beschriebenen Difte naherzubringenpidssveise beschreibt er das Parfum
von Pélissier folgendermalRenAhsolut klassisch, rund und harmonisch war es. Und
trotzdem faszinierend neu. Es war frisch, aber nigil3erisch. Es war blumig, ohne
schmalzig zu sein. Es besalR Tiefe [...] und war dagih bisschen Uberladen oder
schwiilstig*3*?

Ein weiteres von Suskind verwendetes Stilmittel dsiAufzahlungen, die etwa
verdeutlichen sollen, wie umfassend Grenouilleakttirisches Wissen istBald roch er
nicht mehr blo3 Holz, sondern Holzsorten, AhornhoEichenholz, Kiefernholz,
Ulmenholz, Birnbaumholz [...J?3 Stiskinds Sprache zeichnet sich ebenfalls durch die
etwas ausgefallene Verwendung des Superlativs dars) er bezeichnet Paris als den
,allerstinkendsten Ort®*, wahrend Grenouilles Zufluchtsort, eine einsaméileléden
,menschenfernsten Punkt des ganzen Kénigrefthd4rstellt. Der Bestsellerautor weil3,
wie man sprachliche Mittel gekonnt einsetzt und isorersteht er es,den Leser zu
schocken, mit starken Kontrasten, kihl kalkuliergfekten und Superlativen, die wonhl

nur noch von denen seiner Kritiker tibertroffen weert>3®
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8.4.4 Stilmischung

Das Besondere an Patrick Suskinds Schreibstiuideaem, dass er einerseits den Leser
mit seinem hochliterarischen Stil beeindruckt, aadseits, als wére es selbstverstandlich,
in das vornehme Vokabular Barbarismen oder Dialetsariicke einflieRBen 14s$t/
Véllig umgangssprachlich sind beispielsweise Auskeiwie hinterherhatschte®® oder
Odelgestank®. An gewissen Stellen des Buches scheint der Edolgr sogar sein hohes
Sprachniveau komplett zu verlassen, denn er zeigidr Verwendung von Begriffen wie
verreckei*®, Katzenschei#&' Pissé** oder gesoffef”® nicht die geringste Scheu. Um
eine Rollensprache besser charakterisieren zu kdrertaubt Siskind seinen Figuren
nicht nur den ausgiebigen Gebrauch von Fremdwqrteomdern er lasst sie auch
Fremdsprachen verwenden. So etwa entschuldigtBaddini fir sein Scheitern mit den
Worten ,Ultra posse nemo obligatt?**. Wahrend Siiskind uns mit seinem ausgepragten
Wortschatz begeistert, fehlen seinem Romanheldendig feinste Nase von Paris hat,
jedoch die Begriffe. Grenouille, der zwar jeden @&ér kennt, hat ein sehr beschréanktes
Vokabular, was sein ,Bewerbungsgesprach* bei Baldemdeutlicht. Als der Parfumeur
den Jungen fragt, ob er ihm auf Anhieb die exaktemiel des Parfums ,Amor und
Psyche” nennen kdnne, verneint dieser und mglici: weil3 nicht was eine Formel ist,
Maitre, das weiR ich nicht, sonst weil} ich allé§'Grenouilles Metier ist und bleibt also
das ,Erriechen der Welt* und wahrend er als olfakthes Genie bezeichnet werden

kann, ist sein Erzahler ohne Zweifel ein spracldgch

Doch zum Lexikon von Patrick Stskind gehéren niint Begriffe aus Umgangs- oder
Fremdsprache, sondern er setzt, wie bereits bdsgmpcgekonnt Termini der
Wissenschaft und der Parfumeurkunst des 18. Jatientsn sein. Somit wird sein
Rezipient nicht nur sprachlich, sondern auch kulissenschatftlich, ins Bild gesetzt.

Diese Mischung aus Neologismus, Fremdwdrtern unchtéamini macht den wahren

Reiz der Sprache aus, die sich den erzahlten Bihgst anzupassen scheint. Denn der
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hohe Stil kennzeichnet die Uberwaltigende Schontheit Madchen, wahrend sich der
niedrige Stil dem Zustand des Mérders zuordnert.l&sriiche und Difte werden durch
passende, oft hochliterarisch klingende Vergleiditssy veranschaulicht, bei
Beschreibungen des grotesken Romanhelden verfalit @Autor oft in die
Umgangssprache oder verliert sein hohes Niveaursagkstandig. Wissenschaftliches
Vokabular findet man im Rahmen der Erklarungen tdem Stand von Handwerk und
Wissenschaft, doch diese Rationalitat wird schdalichbrochen, denn auch Zige der
Marchensprache werden aufgrund des phantastischeschiaitts des Meisterwerks
erkennbar.®*® Suiskind scheint, als sein Romanheld die Vision vg@roRen
Grenouille* entwickelt und auf sein ,,Grenouillerkfcblickt, sogar einen biblischen Ton
anzuschlagen:Und als er sah, daR es gut war und dal3 das ganpel an seinem
gottlichen Grenouillesamen durchtrankt war, da lieler Grol3e Grenouille einen
Weingeistregen herniedergehen, sanft und stetid,asnbegann alluberall zu keimen und
zu sprielRen, und die Saat trieb aus, daR es daz étéeute’ >4

Der Bestseller hat somit auch sprachlich fir je@mschmack etwas zu bieten und man
kann sich obendrein in das Abenteuer einer ganeméirfahrung stiirzen:Sje kommt
nicht aus dem Kopf und nicht aus dem Bauch. Dasgder Nase kommt, wollen wir

nicht versaumen, ihr ein Etikett zu geben: Der masse Roman. Dufte®®

Patrick Suskind, der die unterschiedlichsten Sptleh beherrscht und diese auch
gekonnt einsetzt, ist somit ein wahrer Verwandlkiigstler. Doch seifParfumist, wie
schon eindeutig festgestellt wurde, nicht nur gqurdshlicher oder stilistischer Ebene ein
aul3ergewohnlicher Roman, sondern auch die FigutenMotive, die intertextuellen
Anspielungen oder die Interpretationsmdoglichkeiteimd so vielseitig, dass alle

Lesergruppen auf inre Kosten kommen.
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9. Resiimee

In diesem abschlielenden Resiimee soll Uber didigstdn Themenschwerpunkte, die in
meiner Arbeit behandelt wurden, reflektiert werden:

Patrick Suskind ist, wie anfangs dargestellt, @iRexordentlich medienscheuer Autor, der
seinen Werken und seinen schriftstellerischen Hélitign scheinbar nie sehr positiv
gegenuberstand. Wahrend andere Autoren die untediichsten Verleger mit
Manuskripten ,bombardieren”, musste der Chef desgBmes Verlags bei Patrick
Suskind schwere Uberzeugungsarbeit leisten, um d&man {berhaupt zu
veroffentlichen. Der pessimistische Schriftsteldarnte in der Folge vor einer zu hohen
Auflage desParfums da er an dessen Erfolg zweifelte. Doch Daniell katterte einen
Bestseller und bot der renommiertErankfurter Allgemeinen Zeitunden Roman als

Teilvorabdruck an.

Diese perfekte Marketingstrategie war der ersteicum Erfolg, denn nun schlossen
sich zahlreiche bekannte Literaturkritiker im ImduAusland an und berichteten eifrig
Uber Suskinds ersten Roman. Das Interesse der tigtlesn Leserschaft war damit
geweckt, die ersten 50.000 Exemplare infolgedesséart vergriffen und die Nachfrage
im Steigen. Diese Tatsache wurde auch in den uiggithRezensionen hervorgehoben,
die nicht mehr aufhdrten, den scheuen Patrick &dskir sein Talent zu loben. Da auch
das Ausland auf den Romancier aufmerksam wurdendstiner Eroberung des
internationalen Buchmarktes nun nichts mehr im We&gefolgten viele Ubersetzungen in
andere Sprachen sowie enorme Verkaufszahlen, die Rleman neun Jahre lang
ununterbrochen auf d&piegelBestsellerliste aufscheinen lie3en. Auch heutdnaber
23 Jahre nach der Erstvertffentlichung, Dsts Parfumein Gesprachsthema, denn das
Buch wird immer noch haufig gelesen und wird awfgl des anhaltenden Erfolgs auch

als ,Steadyseller" bezeichnet.

Wahrend die textexternen Faktoren wie die Markestiragegien des Verlages, die
Rezensionen oder auch Titel und Umschlagbild eidstndeen Erfolg des Romans
herbeifihrten, sind es doch textinterne Faktorenfid ein lang anhaltendes Interesse an
der Geschichte sorgten . Immer noch erschreckigaeeske Romanheld Jean-Baptiste

Grenouille die Leserschaft, die den Protagonistem &llem angsteinfloRend und



unheimlich findet. Der Hauptdarsteller ist jedogbhn nur ein Mdrder, sondern auch ein
Genie, das die Leserschatft trotz aller Furchtgefitlie bei der Lektlre ausgeltst werden,

fasziniert.

Doch nicht nur der Romanheld zeigt sich von sewv@schiedensten Seiten, sondern der
ganze Roman zeichnet sich durch eine ,Mehrfachkodg und die daraus resultierende
.Mehrfachdeutung” ausDas Parfumwurde so erfolgreich, da es die unterschiedlichste
Leserbedurfnisse erfullt: Wahrend die Masse dathBudg Krimi oder Horrorroman liest,
was aufgrund der vielen Morde und der paradoxeniesanvheimlichen Fahigkeit des
Protagonisten zulassig ist, interpretiert der gidtéd Leser die Geschichte als Bildungs-
oder Entwicklungsroman. Der ,erfahrene” Rezipierkeant in Grenouille auRerdem das
typische Genie des ,Sturm und Drangs” sowie derllisbher Kinstler, der sich tber
alle Gesetze hinwegsetzt. Auch diejenigen, die sicden Anhangern des phantastischen
Romans bekennen, finden iRarfumdie perfekte Lekture, denn Grenouilles Fahigkeiten
sprengen ohne Zweifel den Rahmen des Realististteiters liefert uns Patrick Stskind
ein Stick Geschichte, denn der Text ist in die deit Aufklarung und in die fir uns so
fremde Welt der Parfumeure gehullt. Dabei schaffder Autor, Geriche und Dufte so

prazise und poetisch zu beschreiben, dass wiramaunehmen meinen.

Das Parfumerfullt somit die verschiedensten Lesebedurfnistenn jeder kann die
Geschichte von Grenouille auf eigene Art und Waerderpretieren, die verschiedene
Themen und Motive enthillen: Fir den ,normalen”drest der Roman einfach nie
Geschichte eines Mordensiahrend fir die Leserelite eine viel tiefere Dimenssichtbar
wird.

Diese Mehrdeutigkeit ergibt sich daraus, d&sss Parfumder Literatur der Postmoderne
zuzuordnen ist. Typische Merkmale dieser Stromungd fuckgriffe auf altbewéhrte
Muster und Traditionen sowie intertextuelle Ansprgen. Patrick Stskind spielt mit
seinem Leser, indem er diesen dazu einladt, sce vigispielungen wie mdglich
aufzuspuren. Dabei passt er seine Sprache gescacktweiligen Situation an, was sich
natirlich auch auf seine Erzahltechniken sowiesaien Stil auswirkt. So mehrdeutig
die Figuren, die Themen und die Interpretationsiobigeiten sind, so wandelbar sind
auch die Sprache und der Erzahlstil des Romandibrend er den Leser einerseits mit

hochliterarischen, ins Poetische gehenden Ausdnidkeziniert, so verlasst er ganz
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plotzlich sein hohes Niveau, um mit Barbarismenrddialektalausdriicken um sich zu
werfen. Sudskind verwendet nicht nur Neologismen rotlsst seine Figuren in

Fremdsprachen sprechen, sondern zeigt auch, dass Beister der Rhetorik ist: Der

Autor bedient sich immer wieder der Anapher odes Wergleichs, um die dominanten
Wortfelder rund um die Zentralmetaphern ,Duft* uy@eruch“ zu beschreiben. Deshalb
spricht der Bestsellerautor auch auf stilistisckéene ein breites Publikum an: Der
auktoriale Erzahler schreibt seine Geschichte tevehstandlich und chronologisch im
Prateritum, um dem Leser somit eine flissige Lek#ir ermdéglichen. Trotzdem zeichnet
sich seine Sprache durch einen Hauch Poesie sawaa bochliterarischen Stil aus, der
jedoch niemals schwerféllig oder undurchsichtig kivi und genau das ist das

Erfolgsrezept eines Bestsellers.
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Deutsche Zusammenfassung

Da Patrick Suaskind nicht gern im Mittelpunkt dess@eehens steht und sich dem
Literaturbetrieb strikt entzieht, sind die Inforneeten, die wir Uber seine Person besitzen,
eher durftig. Doch eines weild man auf der ganzeh:\8&3t dem Erscheinen seines ersten
Romandas Parfumist der geburtige Bayer ein Bestsellerautor.

Die Geschichte eines Morderslie das Leben des Romanhelden Grenouille erzahlt,
erreichte dank der optimistischen und engagiertéarbtiter des Diogenes Verlags, die
das Buch erstmals im Jahre 1985 erfolgreich vertetR, gleich optimale
Verkaufszahlen. Da sich nicht nur die deutschspgechh sondern auch die
internationalen Medien von der grofen Begeistenwglls rund um den Roman
anstecken lieRen uridas Parfumweltweit prasentierten, eroberte das Meisterwertha
den internationalen Buchmarkt. Bis heute wurdertwast rund 16 Millionen Exemplare

verkauft, das Buch spricht immer noch eine grof3etschar an.

Wahrend textexterne Erfolgsfaktoren wie Vorabdrudked Vorankindigungen in
Tageszeitungen, positive Rezensionen bekannteralutdritiker sowie ein interessantes
Umschlagbild bereits 1985 ein reges Interesse dd8rBlch ausldsten, sind es textexterne
Faktoren wie die Wahl eines grotesken RomanheldienEinfihrung in das Zeitalter der
Aufklarung, viele intertextuelle Beziige sowie dieetifachkodierung des Romans, die

die Faszination des Buches bis heute nicht vedhidi3en.

Das Parfumwurde kurz gesagt zum Bestseller, da es ein aufsiefschichtiger Roman
ist, von dem sich sowohl die Massenleserschafiats die Leserelite angesprochen flhlt.
Wahrend der gebildete Leser freudig die zahlreiclmtertextuellen Anspielungen
aufspurt und die Geschichte von Grenouille als Bilgs- oder Kiinstlerroman im Sinne
des ,Sturm und Drangs* liest, geniel3t die Massd dldtire als spannenden Krimi.
Inzwischen gehort Siskinds Bestseller zum Kanon $Sehulliteratur und aktuelle
Rezensionen auf den Homepages groRRer Bicheranbister ,Amazon“ und
»1halia“ beweisen, dass diBeschichte eines Mdrdeesn echter Klassiker ist, der nicht

so schnell in Vergessenheit geraten wird.
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English summary

Patrick Suskind is well known for being a very gigrson who really dislikes interviews
and being the focus of attention. Journalists havehance to take a photo or talk to the
man, who became famous for writing a bestselldedderfume Story of a Murderer
Therefore the information we have about Mister 8igkis really rare. It is a fact,
however, that the native-born German has becomeobrthe most outstanding and

successful writers since 1985, the year in wilehfumewas published.

Due to the perfect marketing strategies of the Syisblishing company “Diogenes” that
launched very successfully his first novel abowt life of Jean-Baptiste Grenouille, the
book immediately reached excellent sales figurekefVinternational newspapers heard
about the talented German writer, they becameeasted in his masterwork and started to
present it in their countries. As a result, the elowas published in several other
languages and became a worldwide success. Juseértbom the most exotic countries,
Perfumehas been translated into Japanese, in Thai cgrinoScroatian.

Until todayThe Story of a Murderdnas sold about 16 million copies, and still re\sevf
famous online-bookstores, such as Amazon or Thalia, published about Siskind’'s
novel. Therefore, the book cannot only be callbeéstseller, but can even be considered a

steadyseller.

Text-external factorof the success like e.g. introductions in newsp@pektremely

positive reviews of famous literary critics, or theok’s unique cover led to a prompt
success. However, text-internal reasons for theess; such as the introduction of a
grotesque protagonist, the adoption of the Age aofightenment as well as the

intertextual aspects and the ambiguity of the nastél attract interest in theerfume

To put it briefly, the novel became a “bestselldue to the fact that it is a very complex
book that approaches the mass as well as theectigdl recipients. While the reader
prefers detecting all the intertextual aspects @siders the story as an education or an
artist novel,the average recipient enjoys reading the book simagl a crime thriller
Patrick Suskind is a rather amusing and ironic @uivho leads you carefully through the

plot without ever confusing you. His sentencesaways clear and comprehensible and
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his diction is deeply literary, almost poetic —tthe exactly the way how to write a
bestseller.
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