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1. Einleitung

Der Augenblick nur entscheidet iiber das Leben des Menschen und {iber sein
ganzes Geschicke; denn nach langer Beratung ist doch ein jeder Entschluss nur

Werk des Moments.
Johann Wolfgang von Goethe

Starke Emotionen, heftige Diskussionen, Empoérung und Schimpfwdrter auf einer Seite, sowie
auch Zustimmung, Lob und Annerkennung auf der anderen. Das alles und viel mehr drehte
sich um das schockierende Billboard der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben®, das
einen ganzen Monat lang in Stddten und Stralen der ganzen Slowakischen Republik zu sehen
war.

Als Thema meiner Magisterarbeit habe ich die Untersuchung der Wirkung dieser
Antiabtreibungskampagne auf Frauen -oder genauer gesagt der Wirkung der provozierenden
Fotografie des abgetriebenen Féten, die in der Kampagne benutzt wurde- gewéhlt. Die
Kampagne wurde unter dem Namen ,,PRAVO NA ZIVOT* - _ Recht auf Leben* bekannt. Ich
habe mich fiir dieses Thema entschieden, weil diese soziale Kampagne ihrerzeit mit ihren
Billboards sehr viel Aufregung und Diskussion ausgeldst hat und weil ich mir 6fters die Frage
gestellt habe, ob ihr kontroverses Billboard auch die gewiinschte Wirkung hatte: Menschen
anzusprechen und zum Nachdenken oder sogar zum Wechsel in ihrer Denkweise im Bezug
auf die Abtreibungsproblematik zu bringen. Schwangerschaftsabbruch selbst ist ein Thema,
bei welchem in der Einstellung starke Zusammenhinge zur Lebensphilosophie und
Glaubensbekenntnis zu vermuten sind. Deshalb stellt sich auch die Frage, ob die Einstellung
zu diesem heiklen Thema durch die stark (negativ-)emotionale Kampagne wirklich beeinflusst
sein konnte und wie.

Zu dieser Frage ist spdter auch das medienpsychologische Interesse am
Personlichkeitsmerkmal ,,Kontrolliiberzeugung® beigetreten. Dieses  psychologische
Konstrukt behandelt die Einstellung/Tendenz des Individuums, die Ursachen des Geschehens
in seinem Leben tendenziell eher bei sich selbst zu suchen oder sie auf andere Menschen oder
Schicksal zuriickzufiihren (locus of control). Kontrolliiberzeugung beeinflusst (von
wissenschaftlichen Untersuchungen ausgehend) viele, wenn nicht alle Bereiche unseres
Erlebens und Verhaltens, den Bereich des medialen Einflusses nicht ausgenommen. So ist fiir
mich die zweite Frage entstanden, ndmlich ob und wie sich sie Wahrnehmung und Wirkung
des Billboards der Kampagne auf Menschen mit eher interner und Menschen mit eher externer

Kontrolliiberzeugung unterscheidet. Gibt es iiberhaupt Unterschiede zwischen diesen zwei



Gruppen? Wenn ja, werden eher externe Frauen (die in der wissenschaftlichen Literatur als
von Auflen aus leichter beeinflussbar gelten) durch die Kampagne in ihren Einstellungen

beeinflusst, oder eher interne Frauen (z.B. wegen Appell auf ihre Selbstverantwortung)?

Als erstes soll in folgender Arbeit die Kampagne ,,Recht auf Leben selbst ndher vorgestellt

werden, was ihre Gestaltung, Organisation, Ziele und Reaktionen darauf betrifft.

Im theoretischen Teil selbst wird dann zuerst ndher auf das Thema Schwangerschaftsabbruch
eingegangen, es wird die Definition und die geschichtliche Entwicklung dieser Problematik
bis zum heutigen Stand verfolgt und behandelt, sowie auch die Gesetzgebung in Europa und
in der Slowakei, die dieses Bereich bedeckt. Als nachstes widme ich mich dann dem Thema
Werbung- ihrer Definition, Merkmalen, Zielen und Funktionen, sowie auch Techniken, die sie
benutzt. Ein Kapitel darunter widmet sich speziell auch dem Thema ,,negativ-emotionale
Werbung®. Es folgen Kapiteln iiber Nonprofit-Organisationen und Nonprofit-Werbung.
Abgeschlossen wird der theoretische Teil mit dem Kontrolliiberzeugungs-Konstrukt;

Definition, Merkmale und einige der bisherigen Untersuchungen werden vorgestellt.

Die Zielsetzung im empirischen Teil besteht in der empirischen Uberpriifung von behaupteter
Wirkung des in der Kampagne ,,Recht auf Leben*“ benutzten Bildes/Fotografie des
abgetriebenen Foten, sowie auch in der Uberpriifung von mdglichen Zusammenhiingen
zwischen dem Personlichkeitsmerkmal der Kontrolliiberzeugung und der Wirkung der

Fotografie auf ,,interne* und ,,externe* Frauen.

Diese Arbeit soll einerseits einen kleinen Beitrag zur empirischen Medienpsychologie leisten,
andererseits mochte ich wenn moglich aus den Ergebnissen der empirischen Untersuchung
auch praktische Schliisse ziehen, was die mediale Gestaltung der Antiabtreibungskampagne

betrifft.



2. Die Kampagne ,,Recht auf Leben*

Vom 1. September bis 30. September 2007 verlief in der Slowakei eine Offentliche
Antiabtreibungskampagne unter dem Namen L,PRAVO NA ZIVOT* -, Recht auf Leben*. Fiir
diese Zeit wurden 500 Billboards in der ganzen Slowakischen Republik und dazu noch 100
A3-Plakate im stddtischen Massen-Verkehr der Hauptstadt Bratislava aufgehédngt/verteilt.
Diese Kampagne wurde vom slowakischen Biirgerverband Pastor Bonus und von CBR
Europe (European Centre for Bio-Ethical Reform) organisiert. Auf den Billboards und
Plakaten (beides vollfarbig) ist eine und derselbe Fotografie zu sehen: detailliert wird eine
Hand im chirurgischen Handschuh abgebildet, die einen toten menschlichen Fotus (mit
abgerissenem Kopf, deutlich zu unterscheidenden GliedmaBen und viel Blut) hélt. Neben dem
Bild ist eine Beschreibung zu lesen: ,,Interruption in 11. Woche®. Aulerdem sind auch diese
Texte zu lesen (groB3): ,,Dir wurde das Recht auf Leben nicht verweigert und unten (kleiner):
»Seit dem Jahr 1957 wurden in der Slowakei 1,370,000 Kinder getotet™, und auch die Web-

Seite der Kampagne: www.pravonazivot.sk. Originale Abbildung (in Farbe) ist im Anhang zu

finden.

DIR WLIRDE DAS RECHT ALF LEBEH HIEHT 'H'EHH'EIEERT

Abtreibung
“11.Woche

SEIT 1957 WURDEN IN DER ELD'IH'AI(EI 1370 000 IﬂHDEH EETDTET

0D ROKU 1957 BOLO NA SLOVENSKU USMRTENYCH 1 370 00U DETI WWW.PRAVUNAZIVO1.3K

Abbildung 1: Quelle: http://web.pravonazivot.sk/html/stanovisko.zip . Stand am 12.11.2008. Von mir bearbeitet.
(in Schwarz-WeiB und deutsche Ubersetzung)



2.1. Organisatoren’

Der Biirgenverband Pastor Bonus ist im Jahre 2005 entstanden, mit dem Ziel, Gedanken der
Solidaritit und zwischenmenschlicher Toleranz zu verbreiten und moralische Werte zur
Gesundung der Gesellschaft zu bringen. Um diese Ziele zu erreichen, organisiert es
unterschiedliche Aktivitéten, die mit diesen Zielen zusammenhéngen.

CBR Europe ist ein unabhidngiger Biirgerverband, der sich nach eigenen Worten um
Gerechtigkeit gegen den Ungeborenen bemiiht, dadurch, dass es das Recht auf Leben fiir
jeden Menschen wehrt, seit dem Moment der Empfiangnis. In Projekten, die sich auf die
Bildung der breiten Offentlichkeit richten, nutzt der Verband know-how des CBR in Amerika
und kooperiert auch mit einigen &hnlichen Organisationen in Europa. Das Ziel der Aktivitdten
ist: ,,Solidaritit zu erwecken mit unschuldigen und kleinsten Mitgliedern unserer
Gesellschaft®. ,,Gleichzeitig wehrt CBR Frauen, denen Abtreibung als legitime Wahl
unterschieben wird. Das zweite Opfer der Abtreibung ist ndmlich die Frau, in deren Korper
dieser Gewaltakt geschieht. Frauen sind einer besseren Losung wert, als einer kiinstlichen
Abtreibung.“? Seine Bildungsaktivititen lehnt CBR auf ,,wissenschaftliche Fakten aus dem
Bereich der Bio-Ethik“ (ebd.), die der breiten Offentlichkeit durch visuelle Materialien

vermittelt werden.
2.2. Ziele der Kampagne

Die Ziele dieser Kampagne wurden auf der offiziellen Web-Seite formuliert

(www.pravonazivot.sk):

1, Die Offentlichkeit wahrheitsgetreu iiber den kiinstlichen Schwangerschaftsabbruch
und seine Folgen fiir Frau und Kind zu informieren
2, Hinweisen darauf, dass das Abtreibungsgesetz empfangenen Kindern Recht auf
Leben verweigert.
3, Sich einsetzen fiir den Rechtsschutz der ungeborenen Kinder schon im ersten
Trimester.
Erweitert wurde zu den Zielen der Kampagne noch folgendes geschrieben (Auswahl, ebd.):
,Das Ziel der Kampagne ist es, das Thema der kiinstlichen Abtreibungen zu enttabuisieren.

Die Kampagne mochte Solidaritit erwecken [ihre Hervorhebung] mit empfangenen

" Quelle: http://web.pravonazivot.sk/organizatori/ . Stand am 14.04.2008. Ubersetzt von mir.
Quelle: www.cbreurope.sk . Stand am 14.04.2008. Ubersetzt von mir.




Kindern, die gewaltig getdtet wurden. Jedes Kind ist vom Empfingnis einmaliges
menschliches Wesen, das rechtlichen Schutz haben soll ohne Riicksicht auf Grofle, Alter,
Rasse, Geschlecht oder Gesundheitslage, und deshalb ist die Kampagne ,, Recht auf Leben*
gegen das Abtreibungsgesetz gerichtet [ihre Hervorhebung], das wir flir diskriminierend
halten.“ [...]

,Die Kampagne ist tiberparteilich und offen fiir alle Glaubensbekenntnisse und Atheisten, da
sie wissenschaftliche Fakten prédsentiert und sich auf gesunden Menschenverstand anlehnt.*
[...] ,,Unsere Kampagne verurteilt die Frauen nicht [ihre Hervorhebung], die die
schmerzhafte Erfahrung der Abtreibung hinter sich haben, sondern die Legislative, die diese
Abtreibungen ermoglicht. Abtreibung 16st die realen Probleme der Frauen nicht. [...] Die
Kampagne mochte auch die Informiertheit der Frauen iiber Maglichkeiten und
Alternativen erhohen, die in der Slowakei existieren, in dem Falle, dass eine Frau in eine
schwere Lebenssituation kommt und sich entscheidet, was mit der Zukunft ihres Kindes

weiter sein wird.

2.3. Reaktionen

Die Kampagne rief heftige Reaktionen in den Medien und in der Offentlichkeit hervor. Die
Fotografien auf 6ffentlichen Billboards lieBen nur wenige in Ruhe- von den Medien gar nicht
zu sprechen. Es wurde die Wochenangabe bei dem Fetus (11.Woche) bezweifelt und viel um
die Ethik der verdffentlichten Fotografie gestritten. Spiter folgte sogar Strafanzeige® fiir die
Verletzung des ethischen Kodex. Die Kampagne wurde schlieSlich vom Werberat als
unethisch und im Widerspruch mit ethischem Kodex bezeichnet. Da aber diese Aussage fiir
einen Biirgerverband nicht verbindlich ist*, sind die Billboards wie geplant bis Ende
September in Stadten und Stralen geblieben. Der Verband antwortete mit der Aussage, sie
halten die Tatsache fiir unethisch, dass Abtreibungen in der Slowakei legal sind. (ebd.)

Auch auf der Web-Seite der Kampagne (www.pravonazivot.sk) wurden zahlreiche

Reaktionen der Besucher auf die Kampagne in einer dafiir bestimmten Sektion verdffentlicht.
Es wurden 122 negative und 122 positive Reaktionen verdffentlicht (was aber nichts iiber
reale Zahlen und v.a. Verhiltnis aussagt) und 11 neutrale Reaktionen. Wut, Arger,

Schimpfwérter, aggressive AuBerungen und personengezielte Invektiven, dass alles, sowie

*Quelle: hitp://www.bleskovky.sk/cl/10/173368/Kontroverzna-kampan-Pravo-na-zivot-pokracuije . Stand am
14.04.2008 . Ubersetzt von mir.
* Quelle: http:/www.bleskovky.sk/2¢id=172391 . Stand am 14.04.2008. Ubersetzt von mir.




auch Worte volle Unterstiitzung, Sympathie und Ermunterung, sowie auch personliche
Lebensgeschichten, kann man in diesen Beitrdgen finden.

Laut den Angaben auf der Web-Seite haben diese wéhrend der Zeit der Kampagne iiber 67
000 Leute besucht.

10



THEORIE

3. Schwangerschaftsabbruch

3.1. Zu Begriff und Definition

Obwohl es zum Thema Schwangerschaftsabbruch viele Biicher gibt, die diese Problematik
aus verschiedenen Blickwinkeln angehen, ist eine Definition im Sinne von:
»Schwangerschaftsabbruch ist ...“ eher nicht zu finden. Vielmehr sind in dieser Literatur
gleich von der ersten Seite an unzéhlige Debatten, Argumente flir und wider, Beschreibungen
oder Folgen dieses Aktes zu finden, ohne umfassende Einstiege in das Thema zu machen.
Womdglich hingt es mit der Tatsache zusammen, die z.B. Deveroux (1955, zit. in Boltanski,
2007, S.35) in seinen ethnomedizinischen Studien als eine eindeutige Eigenschaft des
freiwilligen Schwangerschaftsabbruchs bezeichnet, ndmlich dass diese Praktik einen
universalen Charakter hat, dass heif3t sie ist allgemein und iiberall bekannt. Dass die
Moglichkeit dieser Praktik allgemein in unterschiedlichsten Gesellschaften bekannt ist, wird
nach ihm dadurch bezeugt, dass es kein Beispiel einer Situation gibt, in der ein Mensch, iiber
diesen Punkt befragt, nicht wiisste, worum es geht oder verwundert wire, dass es so etwas
geben kann. ,,Die Moglichkeit, den Fotus vor der Geburt aus der Gebarmutter zu holen, in der
Absicht, ihn zu vernichten, scheint also zu den Grundlagen des menschlichen Daseins in einer
Gesellschaft zu gehoren.”, so Boltanski, 2007 (S.35). Auch Jiitte (1993) bestitigt es in einer
kurzen Notiz zu seinem Buch iiber die Geschichte der Abtreibung: Diese Problematik hat eine
iiber zweitausendjdhrige Geschichte.

Der Begriff ,,freiwilliger Schwangerschaftsabbruch® selbst ist ein Neologismus, den es nach
Boltanski (ebd., S.24) seit 1975 gibt. Pro life Gruppen benutzen eher den Terminus
,Abtreibung® und die Pro choice Gruppen bzw. feministische Linie den Begriff
»Schwangerschaftsabbruch®. Das bestdtigt es auch Kerstin Freudiger (1995), in ithrem Buch
iiber die Verfassung und das Selbstbestimmungsrecht der Frau. Sie schreibt gleich in der

Einleitung des Buches in einer Notiz folgendes:

Ich verwende in dieser Arbeit grundsatzlich den Begriff ,,.Schwangerschaftsabbruch®,
obwohl die Bezeichnung ,Abtreibung™ seit den 70er Jahren im allgemeinen
Sprachgebrauch nicht mehr unbedingt in der engeren Bedeutung als ,,rechtswidriger*
Vorgang gebraucht wird. Da es sich jedoch neben Schlagworten wie ,,vorgeburtliche
Kindestotung® um eine der Sprachregelungen handelt, die seit den 80er Jahren von
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konservativen ,,Lebensschutz“-Gruppen mit einer negativen Konnotierung eingesetzt
werden |[...], grenze ich mich davon nur dann nicht ab, wenn eine solche Bewertung
ausgedriickt werden soll, z.B. bei staatlichen Zwangsabtreibungen. (Freudiger, 1995,
S.9)

Das bestitigt weitgehend auch das letzte Kapitel des Buches von Beckmann u.a. (1994, hrsg.

von Aktion Lebensrecht fiir alle e.V). Er befasst sich hier auch mit der Begriffswahl (nicht nur

was Abtreibung selbst betrifft, sonder auch andere zusammenhédngende Begriffe) bestimmte

Einstellung zur Abtreibung deutlich wird. So wird nach ihm folgend unterschieden (eine

Auswahl von mir; diese Unterscheidung ist in gewissen Punkten ideologisch geprégt, da es

sich um ein pro-life Buch handelt):

Schwangerschaftsunterbrechung — ist kein richtiger Begriff, da die Schwangerschaft
nicht nur unterbrochen wird (sonst miisste sie dann spéter wieder fortsetzen), sondern
endgiiltig abgebrochen

Schwangerschaftsabbruch — dieser Begriff beschreibe nur einen Teil des Geschehens,
da nicht nur die Schwangerschaft unterbrochen wird, aber gleichzeitig auch ein Kind
getotet wird, was aber in diesem Begriff verschwiegen bliebe.

Abtreibung — urspriinglich liege diesem Begriff der Gedanke zugrunde, dass ,,etwas
aus einem seinen Schutz bezweckenden umhegten Bereich fortgeschafft wird, was auf
den Viehabtrieb und die ,,Abtreibung der Leibesfrucht gleichermallen zutriftt.
(Beckmann, 1994, S.116) Heute wird es nur in der letztgenannten Bedeutung
verstanden. Auch hier besteht fiir ihn aber eine gewisse Unklarheit, da ,,das
ungeborene Kind als unmittelbar betroffener Rechtstrager nicht ausdriicklich genannt
wird®.

Embryo, Fétus — nach Beckmann (ebd.) sagen diese rein medizinischen Termini fiir
unterschiedliche Entwicklungsstadien des wungeborenen Kindes nichts {iber
Menschenqualitit aus, was er flir Verschleierung halt.

Leibesfrucht — dieses Wort nédhert sich der Vorstellung, dass es sich beim ungeborenen
Kind um ,vegetatives, also nicht voll menschliches Leben handelt. Ahnliche
Vorstellungen sind auch in der Antike vertreten worden, hatten auch am Anfang des

20.Jahrhunderts grof3e Verbreitung.

Deshalb halten pro-life Gruppen diese Ausdriicke ihrerseits fiir zutreffend: vorgeburtliche

Kindestotung/-abtreibung, Totung des ungeborenen Kindes, ungeborener Mensch,
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ungeborenes Kind. AuBlerdem sprechen sie im Bezug auf das Leibesfrucht tiber ,,die Mutter*
und ,,den Vater* (um auf elterliche Pflichten aufmerksam zu machen), im Gegensatz zu pro-
choice Gruppen, die hier den Ausdruck ,, Schwangere* und ,,der Schwangerer benutzen.

Hier ist noch anzumerken, dass ich in meiner Arbeit die beiden Begriffe
Schwangerschaftsabbruch (bzw. Abort) und Abtreibung synonym verwende, ohne ihnen
ideologische Werte zuzumessen, sowie auch Begriffe Embryo, Fotus, Keim und Leibesfrucht
in derselben Art. Der Grund dafiir ist der Versuch, die Aussagen der recherchierten Literatur
im moglichst urspriinglichen Sinn zu bewahren, sowie auch eine gewisse Neutralitit dieser
Arbeit im Bezug auf das Abort-Thema. Im empirischen Teil (im Fragebogen) benutze ich den
Begriff ,,Abtreibung®, da gerade dieses Wort in slowakischer Sprache (in welcher der
Fragebogen verteilt wird) als ein gebrduchliches Wort benutzt wird im Gegenteil zu dem
Begriff ,,Schwangerschaftsabbruch®, dass eher im politischen und wissenschaftlichen Bereich

angewandt wird.

Heutzutage wird unter klinischen Voraussetzungen eine Schwangerschaft in den ersten
Monaten meistens dadurch beendet, dass der Gebdrmutterhalskanal gewaltsam durch
Dehnungsstifte gedffnet wird und anschlieBend wird der Keimling sowie die
Gebarmutterschleimhaut mit entsprechenden Instrumenten herausgekratzt oder abgesaugt.
AuBlerdem werden als andere Methode auch Prostaglandine benutzt, Stoffe, welche
Kontraktionen wie bei einer Geburt auslosen. Somit kommt es zu Wehen der Gebarmutter mit
folgender AusstoBung der Frucht. (vgl. Kohne, 1972 in Beckel 1972, S.18; Pawlowski, 1971,

S.11; sowie auch www.pravonazivot.sk’ — offizielle Seite der Kampagne ,,Recht auf Leben®,

unter der Uberschrift ,,Methoden der Interruption®).

Da aber die Moglichkeit der Abtreibung auch in allen Gesellschaften bekannt war, waren und
sind auBler der medizinischen Methoden die zu diesem Zweck verwendeten anderen Mittel
sehr zahlreich und ziemlich gut bekannt. Nach Boltanski (2007, S.36) waren die am weitesten
verbreiteten Verfahrensweisen die Verwendung von abtreibenden Arzneimitteln, gewohnlich
pflanzlicher Herkunft, die Verwendung mechanischer Mittel, sowohl innerer (z.B. Stab
eingefiihrt in die Vagina) als auch &uBlerer (Springen, Schlagen, heilles Wasser,...), oder
Kombinationen. Viele dieser Mittel sind schwierig anzuwenden und auch bekannt als
gefdhrlich, aber trotzdem griff und greift man auf sie zuriick, wenn eine Abtreibung

notwendig zu sein scheint. (siche z.B. Auclaire, 1964). Es scheint also, dass in meisten

5 http://web.pravonazivot.sk/metody-interrupcie/ , Stand am 14.6.2008.
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Gesellschaften, von denen Daten bekannt sind, solche Mittel zu allgemeinen Wissen gehdorten,
obwohl manche Personen (normalerweise auch mit einem Amt der Hebamme) als wissender

oder geschickter betrachtet werden als die anderen (Boltanski, 2007, S.36)

3.2. Eine schwierige Frage: pro life vs. pro choice

Der Zweck dieses Kapitels ist eine Anndherung an die Problematik der Abtreibung nicht nur
von einer streng wissenschaftlichen oder politischen Sicht. Diese Problematik betrifft das
Leben der Frau und des Kindes so sehr, dass ich es fiir wichtig und richtig halte, auch
konkrete Fragen und Fille zu beschreiben, denn sie sind meiner Meinung nach fiir ein wahres
Verstindnis und Sensibilitit fiir dieses Thema und seine Behandlung in den Medien ein Muss.
Wenn ich im vorigen Kapitel {iber der Universalitit der Abtreibung gesprochen habe, als von
einer Eigenschaft dieser Praktik, so besteht ihre zweite Eigenschaft darin, dass sie im
Allgemeinen einen Gegenstand der Missbilligung darstellt (Boltanski, 2007, S.37). Das
bedeutet, dass Abtreibung nur sehr selten prinzipiell akzeptiert wird, auch in Gesellschaften,
die sie haufig praktizieren. Die Abtreibung sei demnach etwas, ,,von dem man nicht oder nur
mit Verlegenheit spricht und am hiufigsten bemiiht man sich darum, klar zu zeigen, dal3 [sic!]
man zwar weil}, da3 [sic!] es so was gibt »so was« gibt, aber dal} [sic!] diese Praktik weder
die eigenen Verwandten noch das Kollektiv, dem man gehort, betreffen kann*“(ebd., S.37).
Der Grad der Missbilligung variiert dabei. Was aber wichtig ist, gilt dabei gleichzeitig als eine
dritte Eigenschaft der Abtreibung, dass diese Missbilligung zumeist mit einer gro3en Toleranz
einhergeht, auch bei denjenigen, die sich bei ihrer Erwdhnung emport zeigen. Die Kluft
zwischen der Regel und ihrer Befolgung zeigt sich hier besonders offenbar. Wo die
Abtreibung praktiziert wird, geschieht dies gewdhnlich im Geheimen oder zumindest im
Verborgenen, auch wenn auf der anderen Seite sehr viele dariiber wissen. Im Kern geht es
eigentlich darum, was Vorrang hat: Das Recht der Frau auf Selbstbestimmung, oder das Recht
auf Leben der ungeborenen Kinder? Hat die Mutter allein die Entscheidung iiber das
werdende Leben? Und gibt es liberhaupt einen Zeitpunkt, wo der Embryo zu einer Person

wird, wann menschliches Leben entsteht? Und so steht es, pro life kontra pro choice.
Grundlage fiir die pro life Bewegung ist die Unantastbarkeit des menschlichen Lebens und der

Schutz der Rechte des noch nicht geborenen Kindes. Die Befiirworter dieser Bewegung gehen

von der Uberzeugung aus, dass das Leben im Augenblick der Zeugung entsteht. Diese
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Bewegung geht von religiosem Glauben aus und so bedeutet der Begriff pro /ife nicht nur ihre
Einstellung gegen Abtreibung sondern auch gegen kiinstliche Verhiitungsmittel (im
Gegensatz zu natiirlichen Methoden der Empfingnisverhiitung). Die katholische Kirche
spricht iiber das Leben als vom Geschenk Gottes und der Mensch hat demnach kein Recht, es
zu vernichten oder seine Entstehung auf kiinstlichen Wegen zu verhindern.

Die pro choice Bewegung betont das Recht der Frau auf eine freie Wahl im Bezug auf
ihre Schwangerschaft. Die Fiirsprecher dieser Bewegung verteidigen die Sicht, dass sich die
Leibesfrucht schrittweise entwickelt, und das Leben mit dem Anfang der Gehirntétigkeit
beginnt und es ist wichtig, ein Kompromiss zwischen den Rechten der Frau und den Rechten
des Foten zu suchen.® In die pro choice Bewegung gehédrt die Planung der Elternschaft,
Propagation und Rat iiber die Verhiitungsmittel aller Art.

Die ganz zentralen Themen, die von beiden Gruppen im Zusammenhang mit Abtreibung
angesprochen werden, sind die Frau und das Kind und daraus resultierend der Kampf um die
politischen Gesetze des jeweiligen Landes. Natiirlich liegt jede Bewegung unterschiedliche

Betonungen in ihren Argumentationen, was im Folgenden veranschaulicht werden soll.

3.2.1. Die Frau

Die pro choice Bewegung unterstreicht das Recht der Frau auf Selbstbestimmung, als ein
Recht, dass den Rechten des nicht geborenen Fotus iiberlegen sei. Man spricht iiber den
Verfiigungsrecht iiber den eigenen Bauch, iiber den eigenen Korper, iiber das
Selbstbestimmungsrecht der Frau. Ob und wie viele Kinder eine Frau bekommen will und in
welchen Abstdnden, kann sie in freier Selbstbestimmung entscheiden, wobei aber Verhiitung
vor der Abtreibung steht, als Methode der geplanten Elternschaft, ein Begriff, das auch eng
mit der pro choice Bewegung verbunden ist. Es wird {iber Frauen gesprochen, die in ihrer
konkreten Lebenssituation meinen, die Aufgaben der Mutter nicht angemessen erfiillen zu
konnen — aus unterschiedlichen Griinden, Sei es ihre soziale Situation, psychische oder
physische Lage, Umstdnde der Schwingerung oder das Fehlen des Partners bei Erziehung.
Diesen sei nicht zuzumuten, eine Schwangerschaft auszutragen, denn das wurde ihre

Selbstbestimmung und ihr Selbstentfaltungsrecht verletzen. Hier einige Beispiele dafiir:

,»Fur mich ist es ein Mittel, um keinen Kontakt mehr zu haben, denn jedesmal,
wenn ich das Kind ansehe, wiirde ich an ihn denken. Er sagt, ich soll

§ http://www.rodicovstvo.sk/sexedu/Metodicka_prirucka_pre_ucitelov.pdf, Stand am 20.6.2008, iibersetzt von
mir. Es geht um Methodisches Handbuch fiir Sexualerziehung fiir Schulkinder ab etwa 10 Jahren, entworfen von
der ,,Gesellschaft fiir geplante Elternschaft* in der Slowakei (also eine Pro-Choice-Gruppe).
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niemandem sagen, dal3 er der Vater ist [...]. Er bittet mich, es nicht zu behalten
[...]. Ich verstehe, dal er wirtschaftliche Probleme hat. Aber er war nicht
ehrlich, nicht offen zu mir. Offen gesagt, er widert mich an. Wenn ich
akzeptiere, es wegzumachen, dann weil ich keine Verbindung mehr zu ihm
haben will.” (Boltanski, 2007, S.197)

Ahnliches kann man auch in einem anonymen Brief einer Frau aus 60er Jahren lesen, wo sie
ihre Geschichte erzéhlt: ihr Mann betrugt sie, dann schwiéngert er sie aus Furcht vor
Scheidung (er hat Angst vor finanzieller Not). Die Frau war vollig verzweifelt und
hoffnungslos, und ,,wollte dieses Kind um keinen Preis, [...] hitte es blof gehal3t.” (Auclair,

1964, S.56). Ein anderes Problem als Beispiel:

»Ich sagte mir: Méadchen... 17 Jahre und ein Baby im Arm, du weift nicht
genau, ob du bei dem Mann bleiben wirst, mit dem du jetzt zusammen bist, du
kannst also auf einmal allein dastehen mit dem Kind, die Schule, damit ist es
dann auch aus, ich meine, mein Leben... Es war einfach zu frith fiir mich, das
war nicht der richtige Moment.* (Boltanski, 2007, S.208)

Pietruchova’ schreibt in ihrem Artikel zum Thema »HInterruptionen und Geschichte™
folgendes (iibersetzt von mir): ,,Es ist meiner Meinung nach kein Zufall, dass in der Zeit der
Entwicklung des Liberalismus und der Anfange von klar artikuliertem Feminismus der Papst
Pius IX. Interruptionen (1869) verboten hat damit, dass er die Zeit der Beseelung (Animation)
der Leibesfrucht beim Empfingnis bestimmt hat. Denn es existiert keine bessere Art und
Weise der Frau erkennen zu geben, dass sie kein vollberechtigtes und unabhédngiges Wesen
ist, als durch ein Gesetz ihnen die Tatsache zu verordnen, dass ihr Bauch dem Staat oder der
Kirche gehort.*

Als Kompromiss zwischen dem Selbstbestimmungsrecht der Frau und den Rechten des Foten
sehen sie z.B. das, dass es in der Gesetzgebung der meisten Lander eine 3 monatige Frist gibt,
in der eine Frau straflos zur Abtreibung gehen kann. Sie kritisieren Liander (z.B. Poland,
Irland), in welchen die Abtreibungspraxis bis auf sehr wenige Ausnahmen (z.B. wenn das
Leben der Frau durch die Schwangerschaft in Gefahr ist) vollig verboten und strafbar ist, bzw.
sind damit sehr hohe Kosten verbunden. Es wird im Zusammenhang damit {iber sogenannten

Abtreibungs-Tourismus gesprochen, wo die Frauen nach Ausland fahren, um sich dort den

7 Quelle: http://www.rodicovstvo.sk/Interrupcie_historia.htm , Stand am 20.6.2008, iibersetzt von mir. Olga
Pietruchova ist Vorsitzende des Verbundes Mdoglichkeit der Wahl, Direktorin der Gesellschaft fiir geplante
Elternschaft und wirkt im Bereich der Frauenrechte in der Slowakei.
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Eingriff ganz legal auszufiihren lassen (siehe dazu auch Pawlowski, 1971, S.9). Es soll in
solchen Landern sogar Reisebiiros geben, die darauf ihr Business aufgebaut haben und so
sollen dann Biisse volle Frauen durch das Land reisen, wovor aber alle die Augen schlieen.
Fiir finanziell gesicherte Frauen sei aber kiinstliches Schwangerschaftsabbruch auch im Inland
kein Problem (konkret spricht hier Pietruchova iiber Poland®) und so sollen durch die
Situation vor allem die Frauen leiden, die die finanziellen Mittel nicht haben und so
gezwungen sind, Engelmacherinnen auszusuchen, ihr Leben und Gesundheit zu riskieren. Und
es werden dadurch keine Leben gerettet, nur das die Kirche zufrieden ist, ihren Willen durch
Macht versetzt zu haben, so Pietruchova zu diesem Thema. (ebd.)

Dazu erwiéhne ich ein Teil des Briefes einer Frau aus 60er Jahre, wo noch die Abtreibung in
meisten Landern strafbar war und die Frauen wie oben erwihnt reisen mussten, um sich im
Ausland (damals z.B. Schweiz) den Eingriff ausfithren lassen, wenn sie es nicht alleine oder
bei Engelmacherinnen machen wollten. (Ein Problem mehr war auch die natiirliche Methode
der Empfangnisverhiitung, die Ogino-Knaus-Methode, die nicht sehr verldsslich war und viele
Frauen damals nichts anderes benutzen konnten, aus wirtschaftlichen oder religiosen

Griinden). Sie schrieb:

Ich bin vierzig Jahre alt und habe drei Kinder. 1946 begannen die Angste
meines Ehelebens- Kalender, Temperaturkurve, Ogino-Knaus-Methode etc.,
eine standige Plage. Und dennoch wurde ich nach neun Jahren schwanger. Es
folgten Tranen, Drohungen, der Gedanke an Selbstmord. An allen moglichen
Tiiren klopfte ich um Hilfe an und wurde abgewiesen. Erst eine Reise {ibers
Mehr brachte mir die Losung! [...] den niemand sonst hilft dir aus der Patsche!!
Liebt man einander sorglos, so wird man schwanger. Rechnet man jedoch
angstlich mit Terminen und weist den Gatten ab, so sucht er anderwirts. (in
Auclaire, 1964, S.21)

Die pro-life Bewegung richtet ihr Blick auch auf die Frauen (auch wenn der
Hauptfokus vor allem auf die ungeborenen Kinder gerichtet ist), beschéftigt sich aber vor
allem mit der Warnung iiber die moglichen Folgen der Abtreibung, ob physischen oder
psychischen. Auch bieten die pro life Verbidnde Hilfe und Unterstiitzung fiir Frauen, die
ungewollt schwanger sind, informiert iiber Alternativen zu Schwangerschaftsabbruch, da das
Recht auf Leben der Leibesfrucht fiir sie Vorrang hat vor der Selbstbestimmung der Frau.

Denn die Frau entscheidet nicht iiber sich selbst, sondern iiber das Kind in ihrem Korper.

¥ Quelle. http://www.pietruchova.blog.sme.sk/c/113981/O-zivote-a-najvacsom-potratarovi-AD-Preco-zakazat-
potraty.html, Stand am 21.6.2008, iibersetzt von mir. Ein Blog von Olga Pietruchova.
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Was also die Folgen der Abtreibung betrifft, es werden mdgliche physischen und psychischen
Folgen genannt, die auch in der Literatur gemeinsam mit Zeugnissen haufig genannt werden
(siche z.B. Auclair, 1964; Bonitz 1979; Boltanski, 2007 u. a.). Auf der Web-Seite der
untersuchten ~ Kampagne konnen ihre Besucher Informationen iiber die Folgen einer
Abtreibung finden.’ Einerseits sind es physische Folgen, von Blutungen und Infektionen bis
zur Unfruchtbarkeit oder weiteren spontanen Fehlgeburten bei spéteren gewollten Kindern,
oder zum Tod der Schwangeren. Es kommt auch heutzutage zu physischen Schaden bei der
Durchfithrung des Schwangerschaftsabbruchs, da aber die medizinischen Kenntnisse héher
sind als zum Beispiel vor 30 Jahren und es wir hauptsichlich von Arzten unternommen, wird
vielleicht ofters gerade auf die psychischen Folgen angewiesen, unter dem Namen Post-
Abortion-Syndrom. MUDr. Eva Grey schreibt dazu folgendes (iibersetzt von mir): ,,Das erste
Gefiihl ist oft Erleichterung. Die Frau ist froh, dass sie ,,das*“ schon hinter sich hat.
Hauptsédchlich wenn sie wollte, dass niemand von ihrer Schwangerschaft weill oder wenn sie
sich vor moglichen Komplikationen flirchtete, verbunden mit der Narkose oder dem Eingriff
selbst. Erste Erleichterung wird dann bald durch das Gefiihl der Entleerung abwechselt-

kérperlichen sowie auch seelischen.*'”

Die Frau ist in bestimmter Weise abgestumpft, was
ihre Gefiihle betrifft, sie kann nicht mehr trauern oder sich freuen auch in Situationen, wo sie
es vorher tat. Auch Schuldgefiihle sind nicht selten. So spricht zum Beispiel Fabienne, 36

Jahre alt (in Boltanski, 2007):

,Nach der Abtreibung ist eine Leere da; eine Leere, die man nicht nur mit dem
Kopf und mit der Psyche spiirt, sondern auch eine Leere im Korper; ja, ein
Gefiihl von Leere, von Verlust. Eine traurige Leere, man hat nicht wirklich
Lust zu lachen, man fiihlt sich ein wenig mies.* (S.354)[...] ,,Man leidet, ja,
man leidet schwer eine gewisse Zeit, nach und nach schwicht sich das Leiden
und wird zu etwas, das der Vergangenheit angehort. (S.401)

Nach Angaben haben nach der Abtreibung viele Probleme mit Sex, sie verlieren Freude daran,
es kommt zu Frigiditidt. Auch viele Beziehungen, die man vorher als gut funktionierende
bezeichnen wurde, werden abgebrochen oder negativ beeinflusst. Das bestitigen auch
Zeugnisse vieler Frauen (z.B. in Auclair 1964, oder Boltanski 2007). Boltanski (2007, S.216)
schreibt zusammenfassend fiir eine Gruppe von ,,Symptomen™ folgendes: ,,Mit der

Abtreibung beginnt der Niedergang des Paares, das dann auf einen Bruch zugeht. Dieser

Quelle: hitp://web.pravonazivot.sk/fyzicke-nasledky-interrupcie/ , Stand am 24.6.2008. Autorin: Prof. MuDr.
Eva Grey, PhD.
1% Quelle: http://web.pravonazivot.sk/postabortivny-syndrom/ , Stand am 24.6.2008.
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Bruch wird in meisten unserer Gesprache dargestellt als eine Folge davon, dass es nach der
Abtreibung oder auch, nachdem sie beschossen ist, der Frau nicht mehr moglich ist, zu
demjenigen, der die Schwangerschaft verursacht hat, weiterhin sexuelle Beziehungen zu

unterhalten.” So zum Beispiel Liliane, 24 Jahre:

,Nachher ist einem der Typ zuwider, dann will man ihn nicht mehr sehen, ich
weil} nicht warum... aber ich, der, mit dem ich jetzt zusammen bin, er meint es
ernst, aber ich hab ihn satt, ich meine den Sex mit ihm, den will ich nicht mehr.
Das ist rein sexuell. Das heilit, der Verkehr, das ist eine Qual; das tut so weh, es
ist wirklich fiir mich so uninteressant, daB3 [sic!] ich die Méddchen in meinem
Alter nicht mehr verstehe, die nur das im Kopf haben [...] aber ich weil3 von
einer Freundin von mir, der ist dasselbe passiert, bei ihr ist es genauso, aber
eine andere Freundin, der ist es auch passiert, aber die macht so weiter wie
frither.” (Boltanski, 2007, S.217)

Interessant ist auch der Bericht einer Frau, die nach einer Abtreibung folgendes erlebt hatte:
,ungefdhr neun Monate nach der Empfiangnis dieses Kindes, also sagen wir siebeneinhalb
nach der Abtreibung, schol3 mir die Milch ein. [...] Und das war echt hart: Ich hatte Milch.*
(ebd., S. 371). AuBBerdem berichtet Chloé, eine Studentin mit 22 Jahren. Von ihrem Schock,
als die nach dem Einnehmen einer Abtreibungs-Tablette auf der Toilette ,,das Ding* sah, eine
Kugel aus Blut. ,,Ich sagte mir, gut, jetzt ziehe ich an der Strippe, und was hinuntergespiilt
wird, ist ein Baby.“ (ebd., S.272) Ahnlich berichteten auch Frauen der 60er Jahre, die die
Foten, mehr oder weniger gebildet, nach der Abtreibung sahen (Auclaire, 1964).

3.2.2. Das Kind/Der Fotus

Die pro life Bewegung betont im Hinblick auf das ungeborene Kind (ich benutze hier
absichtlich die Bezeichnung ,,Kind“ sowie auch bei den Argumenten der pro choice
Bewegung die Bezeichnung ,Fotus®, was mit ihrer Argumentation und Sichtweise
zusammenhédngt) den Grundsatz, dass das Recht auf Leben prinzipiell immer hoéher
einzustufen sei als jedes andere Rechtsgut von geringerer Bedeutung (z.B. das Recht der Frau
auf freie Entfaltung ihrer Personlichkeit). Denn vom Augenblick der Befruchtung haben wir
es biologisch mit einem in der Zellstruktur eigenstindigen menschlichen Leben zu tun. Es
besteht volle Ubereinstimmung dariiber, dass im genetischen Material der Zygote (das durch
die Befruchtung entstehende Gebilde) das Werden eines neuen Individuums als zu
realisierende Moglichkeit gegeben ist. Das Genmuster der Zygote unterscheidet sich dabei

eindeutig von den beiden urspriinglichen Zellen (vgl. Bockle 1972, in Beckel hrsg. 1972,
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S.72). Der Prozess der Entwicklung des Keimlings verlduft kontinuierlich, es gibt darin keine
eindeutig erkennbaren Grenzen, wo man sagen konnte, jetzt haben wir schon mit einem
menschlichen Leben zu tun und vorher nicht. So hélt die pro /ife Bewegung fiir unannehmbar,
dass die Frau ein Verfiigungsrecht iiber eigenstindiges menschliches Leben haben sollte.
Denn das im Bauch heranwachsende neue Leben ist nicht identisch mit dem Leben der Frau,
es sei nicht ein Objekt, sondern mit eigenen Rechten ausgestattetes Subjekt (vgl. Vogel 1972,
in Bockle 1972, S. 90).

Im manchen Lédndern, auch in der Slowakei, gilt im Gesetz beziiglich des
Schwangerschaftsabbruchs die sog. Fristenregelung, wonach bis zum dritten
Schwangerschaftsmonat (12. Woche) Abtreibung nicht rechtswidrig ist und ohne Angabe von
Griinden (in anderen Landern nach einem obligatorischen Beratungsgesprich) ausgefiihrt
werden kann, natiirlich auf Wunsch und mit Zustimmung der Frau. Dagegen kdmpfen pro life
Anhénger, denn in diesen drei Monaten hat das Ungeborene gesetzlich keinerlei Schutz. Die
3-monate First ist dabei willkiirlich gewdhlt, es gibt keine rational fassbare Begriindung dafiir
und es wird oft die Frage aufgeworfen, was fiir ein Unterschied gibt es dann zum Beispiel
zwischen Abtreibung am Ende des 3. Monats, wo es noch nicht strafbar ist, und Abtreibung
im 4. Monat , wenn es schon strafbar ist. Immer geht es um Vernichtung von menschlichem
Leben und die Fristen sind vollig willkiirlich gewéhlt. Das Ziel der pro life Bewegung im
jeweiligen Land ist deshalb Abtreibung von Anfang an unter Strafe zu stellen (auler im Falle
der Lebensgefihrdung der Frau, oder auch Abtreibung nach Vergewaltigung in manchen
Landern- dazu ausfiihrlicher in nédchsten Kapiteln). Hier sprechen die Anhdnger von pro
choice iiber die Unsinnigkeit eines solchen Verbots, mit der Begriindung, dass so ein Verbot
nichts nutzt, denn Frauen werden dann trotzdem nur ins Ausland reisen, um sich die
Abtreibung dort machen zu lassen oder sie werden es sich illegal durchfiihren lassen. Die
Antwort von pro life ist eine geschichtliche und ein ernstzunehmendes Argument: Die
Geschichte hat gezeigt, dass die Freigabe von Abtreibung als Aufhebung eines Tabus gewirkt
hat, was rapides Ansteigen der legalisierten Schwangerschaftsabbriiche zur Folge hatte, ohne
dass die illegal ausgefiihrten Abtreibungen dadurch nennenswert abgenommen hitten. Ein
Extrembeispiel ist hier die Sowjetunion, wo 1920 alle Abtreibungen freigegeben wurden und
die Zahl der legalen Abtreibungen wurde so enorm in die Hohe getrieben, ohne dass es
gelungen wire, die Pfuschaborte auszurotten, so dass man 1936 wieder zu einem prinzipiellen
Abort-Verbot zuriickkehrte (vgl. z.B. Wessels 1972, in Bockle 1972, S. 59; Pawlowski 1971,
S.28 u.a.). Auf das Argument, dass Frauen ins Ausland reisen wiirden, wenn Abtreibung im

eigenen Land strafbar wire und deshalb so ein Gesetz unsinnig ist gibt es auch ein
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Gegenargument von pro life: Wegen Diskrepanz zwischen Strafdrohung und ihrer
Missachtung die Strafvorschrift einzuschrinken wire unsinnig. Demnach miissten zum
Beispiel Strafen fiir Ladendiebstéhle auch abgeschafft werden.

Die pro choice Bewegung operiert im Bezug auf das ungeborene Leben mit Begriffen wie
erwiinscht und unerwiinscht, geliebt und ungeliebt, und behandelt auch die
Zukunftsaussichten eines ungewollten Kindes. Es ist demnach besser fiir ein Kind, dass es gar
nicht geboren wird, wenn es nicht in liebevoll angenommen wird oder fiir die Mutter
eventuell eine ewige Erinnerung auf einen nicht (mehr) geliebten Mann oder auf ihre Fehler.
Es wird mit Geschichten der Kinder argumentiert, die als ungewollte in Miilltonnen endeten
oder nicht mal das Notigste zum Leben haben, wegen einer schweren sozialen Lage der
Familie. Auch die Mdglichkeit, das ungewollte Kind nach Austragung und Geburt in ein
Kinderheim zu geben sehen die pro choice Anhénger als nicht gliicklich, da das Kind nie eine
Atmosphire der Familie erleben wird und spéter Probleme haben kann mit Leben in
Gesellschaft und eigentlich nie wirklich gliicklich sein wird. Ein Brief-Beispiel zum Problem
des ungewollten Kindes von Auclaire (1982, S.172):

,»Was ich entsetzlich und unmoralisch finde, das ist verhasste [sic!] Mutterschaft, und
es gibt sie hdufig! Resignation in der Mutterschaft ist geldufig, man liebt das Kind,
verliert aber oft die Geduld.
Ich habe gehort, wie ein Vater von sechs Kindern seinen Sproflingen [sic!] bittere
Vorwlirfe machte wegen der durch sie verursachten Schwierigkeiten und ihnen sagte,
man habe sie nicht gewollt.*

3.3. Geschichte der Abtreibung

Wann beginnt menschliches Leben, ob und wodurch bekommt es seinen Sinn? Ist es als
unantastbar und schiitzenswert zu halten, oder ist es nach Niitzlichkeitskriterien zu
betrachten? Und wer setzt iiberhaupt die Normen dafiir? Nach Seidler (in Jiitte hrsg., 1993, S.
138) sind dies von Anfang an die alten, Menschheitsgeschichte begleitenden Probleme, die
nach wie vor offen bleiben, denn auch bis heute ist das, was wir von biologisch bis
theologisch dariiber sagen, keiner Begriindung, sondern nur einem jeweiligen Bekenntnis
zugdnglich. Dennoch, oder besser gesagt um es sich dieser Aussage besser anzunéhern,
widmet sich dieses Kapitel der Geschichte der Abort-Frage. Auflerdem kann eine
Anndherung zur Problematik auBer des eigenen Erfahrungsbereich und Kultur zu einer

Sensibilisierung fiir das Thema beitragen.
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Die Geschichte der Abtreibung hingt eng mit der Geschichte des weiblichen Korpers und der
Geschlechterrollen zusammen. Hier sind Macht und Sexualitédt zentrale Begriffe, denn ,,[s]ich
mit der Geschichte des kiinstlichen Schwangerschaftsabbruchs zu befassen, bedeutet [...]
einen Beitrag zur Historiographie des weiblichen Korpers zu leisten, d.h. zu einer
Geschlechtergeschichte, in der das Thema ,,sexuelle Gewalt“ eine zentrale Rolle spielt.*
(Jitte, 1993, S.13). So ist die Frage, ob eine Leibesfrucht abgetrieben werden darf, oder nicht,
immer auch eine Herrschaftsfrage gewesen. In der abendldndischen Geschichte galt von
Anfang an, dass die Frau und damit auch ihr Korper der ménnlichen Autoritdt unterstellt
werden muss und wird unter dem Gesichtspunkt des Fortpflanzungszwecks definiert. So soll
auch die Tatsache, dass gegen Ende des 20. Jh. in Europa Vergewaltigungen als Mittel der
Kriegesfilhrung eingesetzt wurden zeigen, dass Frauen und Maidchen auch heute noch
sexueller Gewalt ausgesetzt sind und Minner sich das Recht anmaflen, iiber die
Fortpflanzungsfahigkeit des weiblichen Korpers zu bestimmen. (ebd.) So miissen Historiker
eine Neuartigkeit in einer Argumentation konstatieren, die die Legalisierung der Abtreibung
mit der Selbstbestimmung der Frau und Recht am eigenen Kdorper begriindet, da sich in der
Vergangenheit der erlaubte oder zumindest nicht ausdriicklich  verbotene
Schwangerschaftsabbruch niemals auf die Frau als Rechtssubjekt bezogen hat, sondern eher

auf den Vater.

Die zweite grofle Frage ist die der Leibesfrucht, also die Frage, ob der Leibesfrucht ein
eigenes Leben zukommt oder nicht, und wann die Beseelung des Menschen zeitlich angesetzt
wird — denn damit hingt die Frage des Rechtschutzes und die rechtlich-sittliche Beurteilung
der Abtreibung zusammen. Von einem Lebensrecht des ungeborenen Kindes konnte dabei im
Abendland bis zum Auftreten des Christentums keine Rede sein. So gab es unterschiedliche
Auffassungen der Beseelung oder Belebung fiir ein wungeborenes Kind. Am
wirkungsmaéchtigsten war nach Jiitte (1993, S. 16) die von Aristoteles entwickelte Idee der
,»Sukzessivbeseelung®, die mehr als zweitausend Jahre das Denken der Menschen geprégt hat.
Danach wuchs nach der Vermischung des ménnlichen mit dem weiblichen Samen in der
Gebarmutter eine Leibesfrucht heran, die am Anfang nur eine Art Pflanzenleben fiihrt, dann in
die Phase der animalisch-sensitiven Lebens eintritt, bevor es dann schliefflich mit einer
Vernunftseele ausgestattet wird, die dem minnlichen Embryo am 40.Tage, dem weiblichen
am 80.Tage nach dem Empféngnis eingehaucht werden sollte. So unterschied die beriihmte
,Carolina®, eine Strafrechtsordnung Kaiser Karls V. (1532, die in manchen Léindern bis

Anfang 19. Jh. giiltig war), strikt zwischen einem lebenden Fétus und einem ,,kind, das noch
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nicht lebendig wer* (Jitte 1993, S. 17), wobei aber nicht definiert wurde, ab welchem
Moment dieser Ubergang stattfindet. Heutzutage findet man in jedem Biologie- Lehrbuch,
dass bereits eine befruchtete FEizelle das vollstindige genetische Programm eines
menschlichen  Individuums enthdlt und dass die Frucht Dbereits vor dem

40.Schwangerschaftstag belebt ist.

Was Abtreibung in frithen Hochkulturen betrifft, ist es erst mit dem Eintritt der Schriftlichkeit
moglich, vereinzelte Quellen zur Geschichtlichkeit der Abtreibung zu entdecken, so zum
Beispiel in den Gesetzen des Hammurabi, die auf das 17.Jahrhundert vor Christus datiert sind
und eine Geldstrafe fiir den feststellen, der durch Misshandlung einer Frau ihre Leibesfrucht
totet. (Jiitte, 1993, S.27). 1600 v. Chr. sind in der Schriftform Rezepte fiir die Zubereitung der
Mittel mit abtreibender Wirkung zu finden.

3.3.1. Griechenland und Rom

In der griechischen Gesellschaft war die Lebenserwartung gering, Frauen wurden meist nicht
dlter als 35, Ménner einige Jahre dlter. Furchtbarkeit in der Zeit war sehr geschatzt, vor allem
bei einem ménnlichen Erben, wobei aber gleichzeitig eine Kinderreiche Familie nicht
unbedingt als gesellschaftspolitisches Ideal angesehen wurde, da es um ein ausgeglichenes
Bevolkerungswachstum ging. Damit hing auch der Rat Platos fiir Frauen im noch
gebarfahigem Alter zusammen, ndmlich ,,am liebsten dafiir zu sorgen, daB [sic!] die Frucht,
wenn sie erzeugt ist, gar nicht das Licht erblicke, wofern es aber nicht verhindert werden
kann, es so zu halten, als gibe es keine Nahrung fiir einen solchen.* (Der Staat 461c, Ubers.
Loewenthal, zit. in Jiitte, 1993, S. 30). Von einem Lebensrecht des ungeborenen Kindes
konnte also keine Rede sein was natiirlich damit zusammenhéngt, dass die bedeutendsten
Vorsokratiker dem Embryo im Mutterleib eine Seele absprachen. Die meisten Philologen
vertreten so die Auffassung, dass die Athener den kiinstlichen Abort nicht bestraft haben,
einige haben ihn sogar als bevolkerungspolitisches Instrument beflirwortet. Die Methoden der
Abtreibung, z. B. von Hippokrates empfohlen, gehen von inneren Mitteln (drastische
Abfiihrmittel usw.) bis zu mechanischen Mitteln (schwére Lasten tragen, Springen, ...), mit

der Empfehlung eines stufenweisen Vorgehens.

In Rom dagegen war die Politik relativ frith auf Bevolkerungsvermehrung ausgerichtet, wo
man seit Ende des 2. Jh. v. Ch. um den Riickgang der Zahl der ,,echten* Romer Sorgen hatte.

Frauen wurden meist auch nicht élter als 40 Jahre, und schon eine Familie mit 3 Kindern galt
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aus auBlergewoOhnlich grof3. Die Ehe dauerte im Durchschnitt 15 Jahre, bevor einer der Partner
starb. Was Abtreibungen betrifft, ging es in der oberen Schicht vor allem um die Erhaltung
der Heiratschancen und Wahrung der weiblichen Ehre, bei d&rmeren Schichten um die Sorge
um die Erndhrung von noch mehr Kindern. Ein weiteres Grund ist vielleicht eine ironische
Bemerkung Petronius (gestorben 66 v. CH.), dass niemand mehr Kinder aufziehe, weil der
Betreffende nicht mehr zu Gastméahlern oder ins Theater eingeladen werde. Man kannte aber
auch eine Vielzahl von mehr oder weniger effizienten Verhiitungstechniken. Auch die Romer
haben den Fotus nicht als Lebewesen betrachtet, die Menschwerdung setzte demnach erst mit
dem ersten Atemzug ein.

Zur Zeit der Republik wurde nach den Forschern Abtreibung jedenfalls nicht bestraft, erst
spater ab dem 2. Jh. nach Christus etwa wurde es in einem Reskript als ,,aulergewohnliches
Verbrechen® erklirt. ,,Als strafwiirdig erscheint hier jedoch nicht das Delikt schlechthin,
sondern die Tatsache, daB3 [sic!] die Frau auf diese Weise ihrem Mann den ,,Besitz* von
Kindern vorenthalt™ (Jiitte, 1993, S.42), wobei demnach nur Verheiratete oder Geschiedene

bestraft werden konnten, die schwanger waren.

Durch die christliche Lehre, die dann schlieBlich Staatsreligion wurde, trat in der moralisch-
rechtlichen Bewertung eine Wende ein und das ungeborene Wesen wurde in den religidsen

Schutzbereich mit einbezogen.

3.3.2. Mittelalter und friihe Neuzeit

Die Bewertung der Abtreibung im Mittelalter wurde im Verlauf des Mittelalters durch den
Einfluss des Christentums groBen Anderungen ausgesetzt. Die Wortfiihrer des friihen
Christentums waren konsequente Gegner der Abtreibung. Dabei ist aber interessant, dass aus
bestimmten biblischen Quellen/Ubersetzungen (Unterscheidung zwischen geformten und
ungeformten Kind in der Bibel nach dieser Ubersetzung) aber fiir das Abtreibungsverbot eine
Fristenlosung resultierte, also nicht wie heute vollkommenes Verbot. So wurde also die
Abtreibung eines bereits menschlich gestalteten Feten als Totung eines Menschen erkannt, vor
diesem Datum war ein geldswerter Schadenersatz zu entrichten. Im kanonischen Recht der
katholischen Kirche sollte diese Fristenlosung bis 1917 Bestand haben (siehe Jerouschek,
1993, in Jiitte Hrsg., 1993, S.46). Neben dieser ,,diachronen* Beseelungslehre gab es auch
andere Fassungen. Der Kirchenvater Tertullian etwa verlegte die Seele bereits in den Samen,

andere hatten den Standpunkt, die Seele entstehe im Augenblick der Zeugung. Die diachrone

24



Lehre setzte sich dank Augustinus durch, der sich zu ihr bekannte. In der Beichte und den
BuBlbiichern wurden Abtreibung und Empfangnisverhiitung als Siinde betrachtet, wobei die
sich nach dem Fristenmodell orientierten, mit dem Unterschied, dass statt des phinotypischen
Reifegrads der Foten regelméfig ein Zeitraum von 40 Tagen von der Empfiangnis an
gerechnet wird(ebd., S.56). Die kanonischen Grundsétze stimmten dabei mit dem rémischen
Recht weitgehend {iberein. Da aber die zeitgenossische Medizin keinesfalls {iber die
Moglichkeit verfiigte, den Reifegrad der Leibesfrucht auch nur annéhernd zu bestimmen, war
die Strafbarkeit der Abtreibung allein aus den Aussagen der Schwangeren zu erruieren.

Auch die Peinliche Gerichtsordnung Kaiser Karls V. von 1532 sah von der Angabe der
exakten Fristen beim Abtreibungsverbot ab, wofiir es den Grund geben mag, dass eine
,,communis opinio® in der Sache der Beseelungsfristen einfach fehlte. Diese Gerichtsordnung,
die Constitutio Carolina Criminalis, wurde also wahrscheinlich an das mittelalterliche
Kirchenrecht angelehnt, die im Bezug auf die aristotelische Lehre fiir ménnliche Féten den
vierzigsten und fiir weibliche den achtzigsten Schwangerschaftstag als Beseelungstermin
festlegt. Sie unterschied zwischen einem lebendigen und noch nicht lebendigen Kind und die
Abtreibung einer lebendigen Frucht sollte demnach mit dem Tode bestraft werden, bei einer
nichtlebendigen Frucht. Das erste Recht, das eine exakte Terminierung vornahm, waren die
kursidchsischen Konstitutionen von 1572, bei denen die Todesstrafe von der Mitte der
Schwangerschaft an drohte, zu dem Zeitpunkt, da die ersten Kindesbewegungen bereits

spiirbar waren.

Die Frage tiber die Verbreitung der Abtreibung in der friihneuzeitlichen Gesellschaft l4sst sich

folgend beantworten:

Zur Kldrung der Frage, in welchem Umfang der kiinstliche
Schwangerschaftsabbruch in der friihneuzeitlichen Gesellschaft praktiziert
wurde, vermag die historische Demographie nur in beschrinktem Mafe
beizutragen. Zum einen fehlen zuverlissige Bevolkerungsstatistiken, die bis ins
16.Jahrhundert zuriickreichen, zum anderen besitzen die vorhandenen Tauf-
und Sterberegister nur geringen Aussagewert, da sie Fehl-, Friith- und
Totgeburten kaum erfassen. In einer Zeit, in der auBBereheliche Sexualitit als
verfremd galt und der kiinstliche Schwangerschaftsabbruch tabuisiert wurde,
verwundert es nicht [...]. Einige neuere Autoren sind der Ansicht, da3 [sic!]
kontrazeptive und abortive Maflnahmen vor dem 18.Jahrhundert nur von
sozialen Randgruppen, insbesondere den Prostituierten, ergriffen wurden.
(Leibrock-Plehn, 1993, in Jiitte Hrsg, 1993, S.82)
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3.3.3. Das Zeitalter der Aufklirung

In der Epoche der Aufklarung riicke in der Abtreibungsfrage nicht mehr die reine Bestrafung
in die Mitte, sondern das Ziel wurde die Verhinderung von Abtreibungen. Abtreibung hat
zwar in der Diskussion der Aufkldrer ein Thema mit sehr groBer Wichtigkeit, allerdings war
es in engem Zusammenhang mit Kindesmord- darunter hauptsidchlich die Totung eines
neugeborenen Kindes durch seine Mutter verstanden. Denn wie Stukenbrock (1993, in Jiitte
Hrsg, 1993, S.93) behauptet, fithrte der Kindesmord den Aufkldrern immer wieder das
Scheitern ihrer Idee einer humanen Gesellschaft vor Augen. Entsprechend dem sékularisierten
Weltbild wurde ein Verbrechen als eine Handlung gegen Staat gesehen, nicht mehr als eine
Handlung gegen Gott. Durch eine Straftat entstand dem Staat oder Gesellschaft ein Schaden,
in diesem Falle konkret wurde durch Kindesmord dem Staat ein Kind, d.h. ein zukiinftiger
Biirger geraubt und durch die Todesstrafe auch die Frau, deren Verlust vor allem im
gebérfahigen Alter als groB3 empfunden wurde. Das trifft prinzipiell auch beim Problemfeld
Abtreibung aufeinander, auch wenn diese Frage im Vergleich zur Kindesmord-Debatte nur
eine untergeordnete Rolle gespielt hat (Stukenbrock, 1993 in Jiitte, 1993, S.96). Die
Frauenheilkunde wurde in der Zeit von den Héinden der Hebammen durch minnliche
Experten iibernommen, womit eine Grundlage verschaffen wurde fiir die populistischen Ziele

des Staates.

,,Obwohl in der 2. Hilfte des 18. Jahrhunderts noch Begriffe wie gewissenlos, leichtfertig,
boshaft [...] zur Charakterisierung der Frauen, die abtreiben, auftauchen, setzt sich mehr und
mehr die Meinung durch, daBl die Frauen aufgrund ihrer psychischen und physischen
Beschaffenheit gar nicht anders handeln konnten. Die Frau war nicht mehr Hure, sondern
Opfer und Verfiihrte. (ebd., S.105) Das Grundkonzept ist eindeutig erkennbar: eine etwa 20-
25;jahrige ledige Frau wird ungewollt schwanger und es besteht keine Aussicht, den Vater des
Kindes zu heiraten (somit waren es hauptsdchlich die ledigen Dienstmigde). So entscheidet
sich sie selbst oder eine andere Person fiir Abtreibung, wobei weitere Personen, die zur
Durchfiihrung nétig sind, einbezogen werden- entweder mit direkter Bitte um Hilfe oder unter
einem Vorwand. Interessant ist, so nach Stukenbrock (ebd., S.115), dass die Initiative fiir eine
Abtreibung meist von aullen ging, also von dem Kreis der Mitwissenden. Solche Personen
unternahmen dann die nétigen MaBnahmen, besorgten Mittel, schickten die Frau zur
Hebamme oder Barbier. Dabei wurde oft die Theorie von der ,,verstockten Menses*, die
wieder befordert werden sollte, benutzt (siche auch Boltanski 2007, S.157). Unter diesem

Vorwand konnten die abtreibenden Mittel besorgt werden. Ein uneheliches Kind
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verschlechterte die Heiratsaussichten enorm und aber war die Abtreibung trotzdem keine
frauenspezifische Angelegenheit. Ménner initiierten sie, kannten und besorgten die Mittel.

Und auch wenn die Abtreibung strafbar war, waren Verurteilungen wegen Abtreibung in der
Zeit kaum moglich, durch die unterschiedlichen Verschleierungs-Theorien, die jeden

Nachweis erschwerten.

3.3.4. Das 19. Jahrhundert

Ende des 18.Jh und zu Beginn des 19. Jh. kommt es zu neuen medizinischen Erkenntnissen im
Bereich der Schwangerschaft und Entwicklung des Embryos. Von entscheidender Bedeutung
war hier nach Seidler (1993, in Jiitte, 1993, S.123), dass bei den Untersuchungen schon vor
dem 40.Schwangerschaftstag menschendhnliche Formen beim Fotus sichtbar wurden- also
eine eindeutige Formung des Frucht. Somit haben die biologisch argumentierenden
Wissenschaftler den Schluss gezogen, die Frucht schon von der Empfiangnis an belebt sei.
Diese neuen Erkenntnisse beeinflussten nicht nur die kirchliche Beseelungslehre sondern auch
die weltliche Gesetzgebung. In der Kirche war es Alfons von Ligori, in dessen ,,Theologia
Moralis* von 1748 geschrieben steht, der Foet wiirde wohl schon bei der Konzeption oder
kurz danach beseelt, nicht erst am 40. oder 80. Tag. Diese Lehre hatte in der Kirche bleibende
Wirkung. Dagegen herrschte aber im einfachen Volk noch immer die Meinung, der Foet lebt
erst nach der Hélfte der Schwangerschaft.

Was das Strafrecht angeht, wurde die Abtreibung in fast allen Gesetzbiichern des 19.
Jahrhunderts unter den Verbrechen gegen das Leben angefiihrt, also Totungsverbrechen. Die
christliche sowie auch die rechtliche Lehre verstiarkten den Charakter des Verbrechens, da
nach den neueren biologischen Ansichten der Mensch von Anfang an Anspruch auf den
rechtlichen Schutz seiner Existenz oder Menschwerdung habe, so Heffter 1846 (zit. in Jiitte,
1993, S. 127).

Die Beurteilung der Abtreibung bei den Arzten differenzierte sich im 18.Jh.; grundsitzlich
verurteilten sie Eingriffe gegen menschliches Leben, wozu auch die Abtreibung zdhlte - die
Abtreibung wurde als ein Verbrechen unverheirateter Schwangerer angesehen, abgesehen von
wenigen Bemerkungen iiber die Abtreibung bei verheirateten Paaren aus 6konomischen oder
gesundheitlichen Griinden. So haben auch Juristen einen gewissen Freiraum geschaffen fiir
Arzte, fiir den Fall der Notwehr der Frau gegen das Kind- es bezog sich aber ausschlieBlich
nur auf eine akute physische Bedrohung der Mutter durch das Kind. (ebd.)

Gegen Ende des Jahrhundert wird erneut hervorgehoben, dass bei der Abtreibung in der

Bevolkerung gar kein Empfinden dafiir besteht, dass es sich hier um ein strafwiirdiges
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Verbrechen handelt, wie es bei anderen Handlungen mit schweren Freiheitsstrafen der Fall
war (bis zu 5 Jahren im Zuchthaus fiir eine solche Frau in Deutschland). Auf dem Lande,
wurde die Abtreibung noch iiberwiegend von den Schwangeren, erfahrenen Nachbarinnen,
weisen Frauen oder Hebammen ausgefiihrt oder eingeleitet. Nur bei Komplikationen oder
nicht aufthérender Blutung wurde der Arzt einbezogen. Die gro3ere Zahl der Abtreibungen in
Stddten von bezahlten Arzten illegal durchgefiihrt wurde. Die Schiitzungen krimineller
Aborte in Deutschland liegen in dieser Zeit zwischen 300.000 und 500.000 (wobei aber z. B.
in Deutschland zwischen 1882 und 1912 im Jahresdurchschnitt noch keine tausend
Verurteilungen vorgenommen wurden). Die Historiker stimmen in der Annahme iiberein, dass
die Praxis der Abtreibung im 19.Jh. wahrscheinlich wegen der Verstiddterung und
Verelendung zunahm, eng verbunden mit einer Schwichung der Kontrolle der Sexualitidt von
seiten der Eltern. (Boltanski, 2007, S.156). So war die Abtreibung zwar illegal, in der Praxis
aber kaum zu erfassen. Hervorragende Juristen befiirworteten daher eine vollige Freigabe der
Abtreibung bzw. der Abtreibung innerhalb der ersten Schwangerschaftsmonate, auBBerdem
auch aus dem Grund, dass sie ,, in seiner jetzigen Anwendung nur die Armen* trife (Seidler,
1993, in Jiitte Hrsg., 1993, S.138). Ebenso wie heute standen auch schon im 19. Jh. letzten
Endes zwei Anschauungen gegeniiber: dass die Frau ein Recht auf ithren K&rper hat und damit
auf die Beseitigung ihrer Leibesfrucht, und auf der anderen Seite das seinerzeit ,,sozialistische
Prinzip“, die Fortpflanzung sei nicht eine Privatangelegenheit des Individuums, sondern

Sache der Gesellschaft (ebd. , S.136).

3.3.5. Das 20. Jahrhundert

1926 fand in Berlin der 1.Internationale Kongress fiir Sozialforschung statt, wo der Professor
fiir Nationalokonomie Julius Wolf restimierte:* Ein neuer Lebensstil ist entstanden. Freier und
ungebundener ist der einzelne geworden, und viele darunter auch hemmungslos. Alles hat sich
der Reihe nach emanzipiert oder ist im Begriffe: der Mann von der Gemeinschaft, das Weib
vom Manne... Jedermann will Herr iiber sich selbst und iiber seine Triebe sein (zit. nach
Dienel, 1993 in Jiitte hrsg. 1993, S.142). Auch das 6ffentliche Reden iiber die Abtreibung war
niemals zuvor so lebhaft. Empfangnisverhiitung wurde schon vor dem ersten Weltkrieg fiir
zwei Drittel der Frauen Selbstverstidndlichkeit, wobei aber nach wie vor das Sprechen iiber
Verhiitungsmittel peinlich war. Gleichzeitig war aber Abtreibung vor allem fiir Arbeiterfrauen
eine selbstverstidndliche Alternative zur Empféngnisverhiitung. Fiir viele von ihnen war eine
Schwangerschaft von 2 oder 3 Monaten nicht viel mehr als eine Blutstockung,

UnregelméBigkeit, die man beseitigen konnte. Der typische Fall bei einer Abtreibung war
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jedoch die schon etwas dltere, verheiratete Frau mit mehreren lebenden Kindern, die aus
wirtschaftlichen Griinden eine weitere Geburt verhinderte. Die Namen von Engelmacherinnen
wurden von Mund zu Mund weitergegeben, wobei viele Arzte (etwa ein Fiinftel) auch ohne
einer strengen medizinischen Indikation bereit waren, Abtreibungen zu machen. In einem
Beitrag von Dienel (in Jiitte hrsg., 1993, S.148) wird von einem anonymen Arzt sein eigenes
»Indikationsmodell* beschrieben. So verweigerte er ledigen Maddchen mit Heiratsaussichten
fast immer eine Abtreibung und es versuchte sie in ldngerem Gesprich umzustimmen, was
ihm nach eigenen Worten meistens gelang.

1917 hat die junge Sowjetunion als erstes Land der Welt den Schwangerschaftsabbruch
ginzlich legalisiert und seit 1920 auch das Recht auf  kostenlose Abtreibung in
Krankenhdusern festgeschrieben. (ebd.). Die Erfahrungen fiihrten dann aber dazu, dass 1937
eine Strafandrohung gegen jede Abtreibung auer einen medizinischen Indikation wieder
eingefiihrt wurde. In anderen europdischen Lidndern wurde die Strafbarkeit der Abtreibung
zwischen 1965 und 1975 abgeschafft (sieche Boltanski, 2007, S. 290), wobei in jedem Land
eigene Fristen und Bedingungen gelten (dazu mehr im nichsten Kapitel). Ohne Zweifel war
es die Frauenbewegung, welche die Infragestellung der vorher existierenden Ubereinkiinfte

moglich machte.

3.4. Europiische Union und die Linder Europas heute''

Eine einheitliche rechtliche Auffassung zur Interruption gibt es heutzutage in der Welt nicht.
Auch wenn die Rechtlinien einzelner Lénder nicht einheitlich sind und vor allem in der Frage
des rechtlichen Statuts des Foten auseinander gehen, gilt jedoch bis auf einige Ausnahmen,
dass kiinstlicher Schwangerschaftsabbruch zugelassen wird, auch aus anderen Griinden als um
das Leben der Frau zu schiitzen. Eine iiberwiegende Mehrheit von europdischen und
nordamerikanischen Staaten hélt ein Fotus in ihrem Recht nicht fiir ein Rechtssubjekt, das
iiber ein absolutes subjektives Recht auf Leben disponieren wiirde.

Die Gesetze der meisten europdischen Lidnder erméglichen eine Abtreibung wéhrend des

ersten Trimesters (erste drei Monate) der Schwangerschaft und schiitzen das Recht der Frau

' Wenn nicht anders angefiihrt, dient als Quelle fiir das folgende Kapitel ist die Online-Publikation ,,Interruption
und das Recht” der Slovak Family Planning Association, ausgearbeitet von Olga Pietruchova, 2007. Quelle:
http://www.rodicovstvo.sk/interrupcie_pravo.pdf . Sie wurde ausgearbeitet auf der Grundlage -einer
Rechtsanalyse des Center for Reproductive Rights in New York City und der Rechtsklinik fiir internationale
Frauenrechte in New York (Autorinnen: Rhonda Copelon,, Elizabeth Brusie, Jacqueline DeVore und Christina
Zampas) . Ubersetzt von mir. Stand am 6.8. 2008.
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auf Leben und Gesundheit wihrend der Schwangerschaft. Es gibt hier Unterschiede in der
Auffassung der Problematik und daraus resultierender Verfassung einzelner Lander. (So gilt
zum Beispiel in der Bundesrepublik Deutschland, dass Interruption technisch illegal bleibt,
wobei aber eine Frau, die sich fiir Interruption im ersten Trimester nach dem Besuch eines
Fachberaters entscheidet - dieser Besuch ist hier Bedingung fiir die Zulassung der Abtreibung-
einer Strafverfolgung nicht unterliegt.)

Von den 46 Mitgliedslinder des Europarates erlauben der Frau 40 Lénder einen
Schwangerschaftsabbruch im ersten Trimester, ohne der Anfiihrung ihrer Griinde fiir diese
Entscheidung oder auf der Grundlage der weit gefassten therapeutischen Griinden (sog.
Indikationslosung). Nur die Lénder Andorra, Irland, Lichtenstein, Malta, Polland und San
Marino ermoglichen eine Interruption nur in sehr wenigen therapeutischen Ausnahmen (wie
z.B. Gefdhrdung des Lebens der Frau durch die Schwangerschaft oder Schwangerschaft nach
einer Vergewaltigung). Durch eine iiberwiegende Mehrheit von europdischen und
nordamerikanischen Staaten wird ein Fotus nicht flir ein Rechtssubjekt gehalten, das iiber ein

absolutes subjektives Recht auf Leben disponieren wiirde.

Das europédische Gericht der menschlichen Rechte hat in der Vergangenheit iiber die Rechte
des Foten auf Leben in mehreren Gerichtsfillen entschieden. In allen Beschliissen hat es
festgelegt, dass ein Fotus nicht eine Person mit Verfiigung iiber das Recht auf Leben ist. Auch
die Allgemeine Erklarung der Menschenrechte beginnt im Artikel 1 mit der Formulierung
,»Alle Menschen sind frei und gleich an Wiirde und Rechten geboren [meine Hervorhebung].*
Die Worte ,,sind geboren* wurden absichtlich benutzt, damit alle lebendig geborene Personen

einbezogen und alle Féten ausgeschlossen werden.

Der Europarat hat am 16.April 2008 in Straburg die Resolution ,,Access to safe and legal
abortion in Europe* angenommen.'> Mit 102 zu 69 Stimmen hat die Parlamentarische
Versammlung des Europarates die Resolution gutgeheiflen, mit welcher sie die 47
Mitgliedstaaten auffordert, Abtreibung straflos zu erkldren und den Zugang der Frauen zu
einem gefahrlosen und legalen Schwangerschaftsabbruch zu garantieren. Die Staaten werden
aufgerufen, den autonomen Entscheid der Frau zu respektieren, rechtliche und faktische

Einschrankungen, welche den Zugang zum Schwangerschaftsabbruch behindern, aufzuheben,

2Quelle: http://dnes.atlas.sk/svet/189085/ -, StraBburg hat die Legalisation von Interruptionen aufgefordert®.
Ubersetzt von mir. Stand am 6.8.2008
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gleichzeitig aber auch den Zugang zur Schwangerschaftsverhiitung sicherzustellen und eine

obligatorische Sexualerziehung fiir die Jugendlichen einzufiihren.

3.5. Das ,Interruptions-Gesetz* in der Slowakei

In der Slowakei wird Schwangerschaftsabbruch im Gesetz durch das sog. ,,Interruptions-
Gesetz*" reguliert. Unter diesem Namen ist das Gesetz auch bekannt und wird darunter auch
behandelt. Es geht um das Gesetz des Slowakischen Nationalrates Nr. 73/1986 iiber die
kiinstliche Schwangerschaftsunterbrechung, in der Fassung des Gesetzes Nr. 419/1991 des
Corpus Juris.

Was den Schwangerschaftsabbruch selbst betrifft, statuiert das Gesetz, dass der Frau eine

Schwangerschaft kiinstlich abgebrochen werden kann mit ihrer Zustimmung oder auf ihr

Anlass, in diesen fiinf Fillen:'
1. wenn ihr Leben gefdhrdet sein sollte (z.B. Bauchhohlenschwangerschaft)
2. wenn die Gesundheit oder gesunde Entwicklung des Foten gefédhrdet ist
(In diesen beiden Fillen kann man Schwangerschaftsabbruch ohne Riicksicht auf die

Dauer der Schwangerschaft ausfiihren)

3. wenn der Fotus sich genetisch falsch entwickelt (z.B. das Down Syndrom)
(In diesem Falle kann Schwangerschaftsabbruch bis zu 24 Wochen der Dauer der

Schwangerschaft ausgefiihrt werden)
4. ohne der Gesundheitsgriinde kann eine Schwangerschaft unterbrochen werden, wenn die
Schwangerschaft die 12-Wochen-Grenze nicht iiberschreitet und wenn die Gesundheit der

Frau es nicht verhindert

5. wegen Gesundheitsgriinden der Frau — bis zur 12 Woche der Schwangerschaft.

" Quelle: http:/www.rodicovstvo.sk/intzakon.htm - die Fassung der ,,Interruptions-Gesetzes“. Stand am
24.11.2008

' Quelle: http:/www.zzz.sk/?clanok=3912 Kiinstliche Axhwangerschaftsunterbrechung — Interruption- was sagt
das gesetz? von Mag. Lukas Pesko . Stand am 24.11.2008
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4. Werbung

In diesem Kapitel widme ich mich den Grundlagen der Werbung und der Werbepsychologie,
da dieser Bereich bei der empirischen Untersuchung der Wirkung der Werbekampagne ,,Recht
auf Leben‘ wichtig ist. Es folgt eine Definition von Werbung, ihrer Funktionen und Wirkung,

spater mit einem Fokus vor allem auf Angstappelle und negative Werbebilder.

4.1. Definition und Merkmale

Zum Begriff Werbung gibt es in zahlreiche Definitionen, von denen hier zunichst einige
ausgewdhlt werden.

Kroeber-Riel (2004, S.35) fasst Werbung als ,,versuchte Verhaltensbeeinflussung mittels
besonderer Kommunikationsmittel* auf. Fast immer zielt sie nach ithm auf eine Beeinflussung
des Verhaltens ab, wie ein Produkt zu kaufen, eine Partei zu wihlen, ein Museum zu
besuchen. Auch geht es manchmal nur um Beeinflussung von Meinungen und Einstellungen,
wie zum Beispiel Werbung fiir einen bestimmten Glauben oder auch die in dieser Arbeit
untersuchte Kampagne.

Rosenstiel (1973, S.47 zit. in Mayer 1993, S.1) bietet diese Definition: Webung ist ein ,, [...]
KommunikationsprozeB3 [sic!], der einen Sender, einen Empfénger, eine Botschaft und ein
Medium umfasst, durch Kommunikationshilfen positiv oder negativ beeinflusst wird, sich in
spezifischen Situationen abspielt und zu einem bestimmten Ergebnis fiihrt.*

Hoffmann (1972, S.9 zit. in Mayer 1993, S.1) zum Beispiel sieht Werbung als Ubermittlung
von Nachrichten, wobei eine solche Nachricht ,,das Urteilen und /oder Handeln bestimmter
Gruppen beeinflussen und damit einer Giiter, Leistungen oder Ideen produzierenden oder
absetzenden Gruppe oder Institution (vergroBernd, erhaltend oder bei der Verwirklichung

ithrer Aufgaben) dienen soll.*

Mayer (1993, S.2) stellt in den zahlreichen Definitionen zwei zentrale Merkmale der
Werbung. Zum einen handelt es sich um einen Kommunikationsvorgang und zum zweiten
ist es auf die Verinderung von Verhalten gerichtet. So kann Werbung als ein
kommunikativer Beeinflussungsprozess verstanden werden, mit dem Ziel, mehr oder minder
iiberdauernde Verhaltensdnderungen zu bewirken (Mayer, Ddumer & Riihle 1982, S.2, zit. in

Mayer 1993, S.2)
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Mit dem Begriff ,,Werbung* wird nach Mayer (1993, S. 2) vorrangig die Wirtschaftswerbung
assoziiert und dabei oft libersehen, dass auch andere Organisationen, wie Parteien, Kirchen,
Vereine, Behorden oder auch private Personen mit individuellen Zielsetzungen und Blick auf

spezielle Verhaltensweisen (z.B. Spende-, Umweltverhalten etc.) Werbung betreiben.

Die Erscheinungsformen der Werbung kann man mit Mayer (ebd, S.8) nach Print- und
elektronischen Medien differenzieren. Bei den Print-Medien geht es vor allem um
Anzeigenwerbung in Zeitungen und Zeitschriften, aber auch m Direktwerbung wie Prospekte
und Postwurfsendungen, oder auch um Plakate, sowie auch Plakate und Beschriftungen an
offentlichen Verkehrsmitteln. Bei den elektronischen Medien sind es vor allem TV-Spots und

Rundfunkwerbung und nicht iibersehbar sind auch die neuen Medien und ihre Anzeigen.

4.2. Funktionen der Werbung

4.2.1. Okonomische Funktionen der Werbung

Aus der makrookonomischen Betrachtung ergibt sich als eine der 6konomischen Funktionen
der Werbung nach Mayer (1993, S.13) die Arbeitgeberfunktion der Werbewirtschaft und
zweitens werden mit ihrer Hilfe die Prozesse des Giiteraustausch beschleunigt und die
Nachfrage konzentriert, umverteilt und modifiziert.

Aus privatwirtschaftlicher Sicht gilt als eine der 6konomischen Funktionen der Werbung die
Zugehorigkeit der Werbung zum Instrumentarium des Marketing-Mix mit einem wichtigen

Beitrag zur Sicherung des Bestands und Ausweitung der Marktchancen des Unternehmens.

4.2.2. Psychologische Funktionen der Werbung

Die psychologischen Funktionen der Werbung sind nach Mayer (ebd.) in der
Informationsfunktion, Motivationsfunktion, Sozialisationsfunktion sowie auch
Verstiarkungsfunktion.

Die Informationsfunktion bezieht sich darauf, dass die Werbung fiir die Adressaten eine
Botschaft enthilt, die z.B. auf das Vorhandensein eines neuen Produkts aufmerksam macht,
iiber seine Eigenschaften und Vorteile, Beschaffungsmdglichkeiten und Preise. So fiihrt
Werbung zu einer besseren Markttransparenz.

Die Motivationsfunktion der Werbung besteht in der Verdnderung und Ausrichtung der
Bediirfnisse der Rezipientlnnen auf das jeweilige Angebot. Man ist sich einig, dass aufgrund

der Bewegung mit Werbung differenzierte Praferenzen entstehen konnen.
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»Die Sozialisationsfunktion der Werbung umfasst individual- und sozial-psychologische
Veranderungsprozesse in konsumrelevanten Verhaltensbereichen. Man iibernimmt und
verinnlicht bestimmte Verhaltensdispositionen und/oder —erwartungen. (Mayer 1993, S.14).
Im Rahmen dieser Sozialisationsprozesse entwickeln sich bei den Konsumenten neue Normen
und Gewohnheiten von Verbrauch, Gebrauch, Verwendung sowie auch des Kaufs von Waren.
Am deutlichsten wird dieses im Bereich der Mode, wo Werbung bestimmt, was Mode ist.
Eine andere Auslegung der Sozialisationsfunktion der Werbung ist im Sinne von Bandura
(1970, zit. nach Mayer 1993, S.15) als Lernen am Modell zu interpretieren. Also
Beeinflussungsprozesse, die auf Nachahmung des vom Modell vorgefiihrten Verhaltens
beruhen und partiell auf der Identifikation mit der Modellperson.

Die Verstdrkungsfunktion der Werbung stammt aus der Lernpsychologie. Sie ldsst sich zum
Beispiel aus wiederholten Koppelung und Darbietung eines unkonditionierten mit einem zu
konditionierenden Reiz ableiten, im Sinne klassischer Konditionierung, wobei assoziative
Verbindungen gebildet werden. Als Beispiel fithrt Mayer (1993) die Verbindung einer
angenehmen Melodie mit einer Marke oder Slogan. Nach einer geniigen groBen Zahl von
Wiederholungen tritt die angenehme Reaktion mit groBer Wahrscheinlichkeit auch wenn man
dem Slogan oder dem Markennamen allein begegnet.

Eine andere Variante der Verstirkung wird im Sinne von Belohnung oder Bestrafung
verstanden, also im Sinne der instrumentalen Konditionierung. Es ist eine systematische
Beziehung zwischen Belohnung und Strafe und der Anerziechung einer neuen
Verhaltensweise. Wenn man jemanden jedes Mal bestraft, wenn er etwas falsch macht, und
jedes Mal belohnt, wenn er sich irgendwie richtig verhélt, dann lernt der Betreffende nach
einiger Zeit, das Richtige zu tun. (vgl. auch Dichter 1971, S.28)

Der Belohnungsfaktor spielt vor allem dann die Rolle, ,,wenn der Konsument risikobehaftete
Entscheidungen von groflerer finanzieller Tragweite zu treffen beabsichtigt oder bereits
getroffen hat; z.B. im Falle der Anschaffung eines neuen Autos* (Mayer 1993, S. 15). So wird
z.B. in der Nachkaufsphase versucht, die eventuell auftretenden Dissonanzen durch gezielte
MaBnahmen zu begegnen, indem positive Argumente und Aspekte aufgezeigt werden, so dass
der Konsument zur Uberzeugung gelangt, ,.eine kluge Entscheidung® getroffen zu haben.

Wie Dichter (1971, S.28) schreibt, steht man im Unterricht, bei der Werbung, bei politischen
oder oOffentlichen Angelegenheiten sehr hdufig vor der Frage, ob man Zuckerbrot oder
Peitsche gebrauchen soll. Die Forschungsergebnisse letzter Zeit zeigen nach ihm, dass es

besser ist, Verhaltensformen abwechselnd zu belohnen und zu tadeln, als systematisch nur
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eines dieser beiden Mittel anzuwenden. Diesem Thema widme ich mich im Bezug auf

Werbung intensiver in einem der spiteren Kapitel.

4.3. Ziele der Werbung

4.3.1. Okonomische Ziele der Werbung
In diesen Bereich fillt nach Mayer (1993, S.16) der in 6konomischen GréBen erfassbare und
der Werbung zurechenbare Werbeertrag, Werbegewinn oder auch Marktanteil eines

Unternehmens innerhalb einer Giiter- oder Dienstleistungsart.

4.3.2. Psychologische Ziele der Werbung

Was die psychologischen Ziele der Werbung betrifft, zeigt sich als sehr wichtig eine so
konkrete Formulierung der Werbeziele, dass der Erfolg den WerbemaBBnahmen auch
zugerechnet werden kann (Kroebel-Riel 2004, S. 36f.; siehe auch Dichter 1971, S.17). So
liegt der Vorteil von konkret formulierten psychologischen ZielgroBen (wie ,,Verbessere die
Einstellung®, ,,Verstdarke die Kaufabsicht*) darin, dass man die Zielerreichung der Werbung
viel besser zurechnen kann, als wenn man die letztlich angestrebten Verhaltensdnderungen als
Ziele nimmt. Als psychologische Werbeziele soll also hilfsweise die Beeinflussung von
Haltungen (Verhaltensdispositionen), die hinter dem eigentlichen gewiinschten Verhalten

stehen, gewédhlt werden.

Was die Verhaltensbeeinflussung und Beeinflussungsziele betrifft, gibt es nach Kroebel-Riel
(2004, S.38f.) drei grundlegende:

1.Aktualisierung- erzeuge Aktualitit fiir das Angebot!

2. Emotion- l16se Emotionen fiir das Angebot aus!

3. Information- vermittle Informationen iiber das Angebot!

Es handelt sich bei ihnen um ,,psychologische Zielgrofen, liber die man das Verhalten der
Abnehmer auf dem Markt beeinflussen kann.“ (Kroebel-Riel 2004, S. 39) Der emotionale
Eindruck gehe dabei der rationalen Beurteilung voraus- extensive, iiberlegte Entscheidungen
sind selten. Die gedankliche Auseinandersetzung mit dem Angebot sei somit im Bereich der
Konsumentenentscheidungen héufig gering, oft kaum vorhanden. Der emotionale Eindruck
spielt eine dominante Rolle.

An erster Stelle bei der Uberpriifung der Werbung soll immer die Aktualitits-Kontrolle

stehen. Bei Aktualitdt geht es nicht nur um Bekanntheit einer Marke, also nicht nur um etwas
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passives, sonder um aktive Marktbekanntheit. Durch Aktualisierung und Aktualitit wird
Marke ins Gespriach gebracht, sie wird thematisiert. Dadurch wird sie bei den Konsumenten
gedanklich priasent (Kroebel-Riel 2004, S. 96f.) Zugleich verbessert sich durch das hiufige
Zusammentreffen mit einer Marke die Einstellung zu dieser.

Was sie Beeinflussungsziele Emotion und Information betrifft, konnen sie entweder
zusammen (Emotion UND Information als Ziel der Werbung), oder einzeln als Ziele
(Emotion ODER Information als Ziel der Werbung) stehen. Das hdngt von der Situation des
jeweiligen Marktes, Produktes oder Dienstleistung ab (siehe Kroebel-Riel 2004, S.38ff.).
Emotion UND Information liegt dann als Ziel, wenn die angebotenen Produkte und
Dienstleistungen Eigenschaften haben, die den Abnehmern noch nicht bekannt sind. Da sind
Informationen notig, die aber erst dann das Verhalten bewegen, wenn sie auf Bediirfnisse
stoBBen, die fiir die Empfanger als relevant erscheinen. Wenn aber keine aktuelle Bediirfnisse
und Anspriiche beim Empfanger angesprochen werden, reicht Information alleine nicht. Hier
ist neben der Information auch der emotionale Appell grundlegend. Das gilt aber nur unter der
Bedingung, dass die Konsumenten fiir die Informationen und emotionale Appelle auch
aufgeschlossen sind, was meist auf neuen oder nur wenig entwickelten Mérkten der Fall ist,
wo der Konsument auch an den bediirfnisabhéngigen Verwendungszwecken der Giliter mehr
oder weniger interessiert ist.. Unter diesen Bedingungen gilt der klassische Muster der
Einstellungsbeeinflussung: 1. Appell auf ein Bediirfnis (z.B. beim Autofahren ist Sicherheit
wichtig), 2. Information iiber Eigenschaften des Angebots, die das Bediirfnis befriedigen
konnen. (Volvo ist ein sicheres Auto). AuBler diesen Bedingungen gibt es aber auch
Bedingungen, wo es besser ist nur zu informieren oder nur Emotionen auslésen, oder sogar
auch auf beides zu verzichten und nur Aktualitit anzustreben.

Nur Information als Ziel zu wihlen hat Sinn in dem Fall, wenn die Umworbenen aktuelle
Bediirfnisse haben, die Bediirfnisse sind ,.trivial®, so dass die Webung keinen gesonderten
Bediirfnisappell benétigt. Es geniigt iiber bestimmte Marke oder Eigenschaften des Angebots
zu informieren, die der Bediirfnisbefriedigung dienen.

Emotion als Ziel ist wichtig in dem Fall, wenn die Eigenschaften eines Produkts oder Marke
bekannt sind und sie sich nur kaum von Konkurrenz unterscheidet. Informationen sind in
diesem Falle trivial und austauschbar und eine Marke kann sich von den anderen dadurch
abheben, dass die Konsumentenerlebnisse vermittelt, die andere Marken nicht vermitteln.

In manchen Fillen ist auch nur Aktualitdt alleine als Ziel zu wihlen- wenn es um triviale
Bediirfnisse geht, also die ganz offensichtlich vom Angebot befriedigt werden und {iber das

Angebot selbst gibt es kaum etwas zu informieren (z.B. Toilettenpapier).
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4.4. Sozialtechniken der Werbung

,Lunter  Sozialtechnik  versteht ~man  die  systematische = Anwendung  von
sozialwissenschaftlichen oder verhaltenswissenschaftlichen GesetzmaBigkeiten zur Gestaltung
der sozialen Umwelt, insbesondere zur Beeinflussung von Menschen.* (Kroeber-Riel 2004,
S.135). Im Folgenden werden Sozialtechniken angegeben, mit denen Werbung arbeiten kann.
Sie sind vor allem darauf abgestellt, den Konsumenten auch in den Bedingungen der
Informationsiiberlastung zu erreichen und zu beeinflussen. Nach Kroeber-Riel (ebd., S.140)
ist wichtig zu wissen, dass sich die Werbung nicht an einem einheitlichen Wirkungsmodell
orientieren kann, da es nicht ,,die* Werbung gibt, sondern verschiedene Bedingungen und
Darbietungsformen der Werbung, die zu unterschiedlichen Wirkungen fithren. Die
wichtigsten Wirkungsunterschiede ergeben sich nach ihm aus

-dem Involvement der Empfanger

-der Beeinflussungsmodalitdt: Sprache oder Bild

-der Zahl der Wiederholungen.

Das Involvement ist das Engagement, mit dem sich jemand einem Gegenstand oder einer
Aktivitdit zuwendet, es wird in deutscher Sprache als Ich-Beteiligung umschrieben. Zur
Vereinfachung wird von geringem und starkem Involvement gesprochen, wobei es natiirlich
Auspragungen von sehr stark bis sehr schwach gibt. Involvement wird durch mehrere
Merkmale bestimmt: durch Eigenschaften der Personlichkeit, des Produkts, der Situation, der
Medien und der Werbemittel (Kroeber-Riel, 2004, S. 143), die bei der Einschidtzung des
emotionalen und kognitiven Involvements beachtet werden miissen.

Bei hohem Involvement setzen sich Konsumenten mit den fiir sie relevanten Eigenschaften
des Produktes auseinander. Sie nehmen entsprechende Informationen auf und bilden sich so
Urteil tber das Produkt, bzw. Marke. Unter diesen Bedingungen muss Werbung zentrale
Wege der Beeinflussung wéhlen, also Informationen darbieten, die sich auf wesentliche
Eigenschaften des Produktes oder Dienstleistungen beziehen (Was wird gesagt?). Im
Gegensatz dazu sind bei Empfingern mit geringem Involvement periphere Wege der
Beeinflussung zu wéhlen, also eher gefiihlsbezogene Elemente, z.B. eine hiibsche
Aufmachung des Produkts usw. (Wie wird es gesagt?). Bei informativer Werbung und hohem
Involvement der Empfanger kommt es also eher zu einem gewiinschten Erfolg, als bei wenig
involvierten Konsumenten, bei denen eine solche Werbung nur beildufig und mit geringer

Verarbeitungstiefe aufgenommen wird. Bei emotionaler Werbung und hohem Involvement
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der Empfanger bewirken schon wenige Kontakte mit solcher Werbung eine Verbesserung der
Einstellung zur Marke und mit Emotion verbinden sich kognitive Prozesse. Gemeinsam hat
dies Einfluss auf die Einstellung und Kaufabsicht. Bei wenig involvierten Konsumenten und
emotionaler Werbung spiel vor allem das Gefallen und die Akzeptanz eine dominante Rolle,
gedankliche Prozesse sind nur am Rande. Hier geht es um den peripheren Beeinflussungsweg,
wo ,,Gefallen iiber Verstehen geht* (Kroeber-Riel 2004, S.168)

Was die Beeinflussungsmodalitit Sprache oder Bild betrifft, verbindet sich nach Kroebel-Riel
(2004, S.151) die Sprache eher mit ,rational argumentieren und das Bild mit ,,emotional
beeindrucken®. Natiirlich ist es auch moglich, mit Sprache Gefiihle zu transportieren und mit
Bildern sachliche Informationen, aber die vorherige Koppelung gilt eher. Mit dem Bild
appelliert die Werbung an die Gefiihle und Bediirfnisse der Empfinger, der Text liefert
Informationen iiber die Eignung des Angebotenen. Es ldsst sich dabei ein deutlicher
Riickgang der rationalen Argumentation in der Werbung beobachten, welchem eine Abnahme
von Text und eine Zunahme von Bild entspricht. Bilder sind dabei als schnelle Schiisse ins
Gehirn zu bezeichnen, sie erzeugen Kontakt und ihre Verarbeitung ist schnell, bequem und
iiberzeugend (mehr dazu Kroeber-Riel 2004,S. 149 ff.)

Zur Wiederholung von Werbung: Eine generelle Regel zur Anzahl der erforderlichen
Wiederholungen fiir eine wirksame Werbung gibt es nach Kroebel-Riel auch nicht (ebd.,
S.158). Dabei ist die Zahl der Wiederholungen, die zu einer optimalen Werbewirkung fiihrt,
hauptsidchlich vom Involvement der Umworbenen und der Gestaltung der Botschaft abhéngig.
Eine gut einprigsame Botschaft benotigt weniger Wiederholungen als eine weniger
einpragsame Botschaft und grundsitzlich gilt, dass die Zahl der Wiederholungen um so

grofer sein muss, je weniger die Empfanger involviert sind.

4.4.1. Sozialtechnische Regeln

Kontakt herstellen

Wegen der Informationsiiberlastung nehmen die Kontaktbarrieren zu: Die Werbung hat es
immer schwieriger, zu den Konsumenten zu kommen. Deswegen setzen sich nur solche
Werbebotschaften durch, die stirker auffallen als die konkurrierenden. Diese Kontaktbarrieren
kann die Werbung vor nach Koeber-Riel (2004, S.172) vor allem durch zwei Sozialtechniken:
Aktivierungstechniken und Frequenztechniken iiberwinden. Als Aktivierung wird ein
Zustand voriibergehender oder anhaltender innerer Erregung oder Wachheit verstanden, der
zu einer Zuwendung zu einem Reiz fiihrt. Zur gezielten Aktivierung der Empfanger eignen

sich vor allem physisch intensive Reize (grof3e, laute und bunte Reize), emotionale Reize (das
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Kindchenschema, erotische Abbildungen) und iiberraschende Reize (VerstoBung gegen

vorhandene Erwartungen und Schemavorstellungen — z.B. Baby mit Rasierer usw.).

Aufnahme der Werbebotschaft sichern

Der Kontakt mit der Werbebotschaft wird nach Kroebel-Riel (ebd., S. 190) fast immer
abgebrochen; sogar so friih, dass z.B. von einer Zeitschriftenanzeige nur 5% der angebotenen
Informationen iibernommen werden. Grundsétzlich gilt, dass die Vermittlung von
Bildinformationen wesentlich weniger von Kontaktabbruch betroffen wird als die Vermittlung
von Textinformationen. Bei schlechter Erkennbarkeit der Bild- und Textelementen und
uniibersichtlichen Anordnung und Verkniipfung von Bild- und Textelementen wird die
Informationsaufnahme erschwert. Deshalb sind diese Faktoren fiir die Aufnahme einer
Botschaft sehr wichtig. Lesbare Schrift, Anzeigengrof3e, klare Bilder und Verkniipfungen von
Bild und Text spielen eine wesentliche Rolle bei der Sicherung der Aufnahme einer

Werbebotschaft.

Emotionen vermitteln

Um Emotionen durch Werbung zu  vermitteln wird die Technik der emotionalen
Konditionierung eingesetzt, die auf folgenden Regel aufbaut: ,,Bietet man in der Werbung
wiederholt eine Marke zusammen mit emotionalen Reizen dar, so erhilt die Marke fiir die
Umworbenen einen emotionalen Erlebnisgehalt. (Kroebel.Riel 2004, S.225). Die wichtigsten
Bedingungen fiir eine wirksame emotionale sind:

-gleichzeitige Darbietung von emotionalem Reiz und Marke

-starke Reize

-zahlreiche Wiederholungen

-gedankliche Passivitit der Konsumenten

-Konsistenz der Darbietung.

Eine besondere Wirksamkeit haben Bilder, die biologisch vorprogrammierte und
kulturiibergreifende Schemavorstellungen mit starker Verhaltenswirkung treffen (z.B.
Kindchenschema und Held), oder kulturell geprigte (z.B. Tropenschema) oder
zielgruppenspezifisch gelernte (z.B. Fullballschema) Schemavorstellungen mit starker
Verhaltenswirkung treffen.

Unter Vermittlung von  Emotionen gehdrt auch die  Auslosung  positiver
Wahrnehmungsatmosphidre fiir den Konsumenten. Eine positive Wahrnehmungsatmosphire

fiihr dazu, dass weniger unangenechme Gedanken bzw. Gegenargumente entstehen, die
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Ursache fiir die Verminderung des Beeinflussungserfolges sind. So werden zum Beispiel in
vielen Anzeigen fiir Autos Miadchen abgebildet, so dass durch einen zusdtzlichen emotionalen
Bildreiz eine angenehme Stimmung flir Aufnahme und Verarbeitung der Werbebotschaft
geschaffen wird. Die Untersuchungen von Kroebel-Riel und Weinberg (2003, zit. in Kroebel-
Riel 2004, S. 233) zeigen, dass unter dem Einfluss atmosphirischer Reize ,,aus gespeicherten
Wissenselementen eher die positiven Elemente ins Bewusstsein gerufen werden, ,,die
dargebotenen Informationen positiver und ,,die gedanklichen Beurteilungsvorgédnge positiv
beeinflusst™. Daraus folgt eine bessere Aufnahme der Werbebotschaft.

Wichtig bei Emotionsvermittlung ist auch Akzeptanz erzeugen. Nach Kroebel-Riel (2004,
S.236) versteht man darunter ,,die Zustimmung der Umworbenen zur Werbemittelgestaltung,
das Gefallen an der Art und Weise, wie die Werbebotschaft prasentiert wird.* Akzeptanz wird
z.B. wiedergegeben durch die Feststellung ,,diese Anzeige gefillt mir gut™. Sie wird vor allem
durch eine glaubwiirdige und gefillige Gestaltung erreicht und wird durch Auslésung von
Irritation und durch innere Gegenargumente gegen den werblichen Auftritt beeintrachtigt. Es
geht hdufig nicht um den Inhalt der Werbung sondern tiiber ihre gefillige oder unterhaltsame

'GC

Aufmachung, in einer kurzen Formen: ,,Gefallen geht iiber Verstehen

Verstindnis erreichen

Eine Werbebotschaft soll in sinnvolle, selbststindig verstindliche Teile aufgespaltet werden,
die tibersichtlich und schnell erkennbar dargeboten sind. Durch die Gestaltung des
Werbemittels soll die Informationsaufnahme der Empfanger so gelenkt werden, dass die fiir
den Werbeerfolg entscheidenden Teile der Werbebotschaft zuerst und abgestuft nach ihrer
Wichtigkeit vermittelt werden.

Dabei soll aber die Bedeutung des Verstindnisses nach Kroebel-Riel (2004, S.239) nicht
iiberschidtzt werden, denn es bildet nur ein Teil gedanklicher  Verarbeitung der
Werbebotschaft und die Verstdandnismessungen geben oft unzuverlédssige (zu positive) Werte

an.

Im Geddchtnis verankern

Eine zunehmende Informationsiiberlastung hat als Folge das nachlassende Gedéchtnis fiir die
aufgenommene Werbung. Die Barrieren, die sich der Erinnerung einer Werbebotschaft
entgegenstellen, werden durch das Ringen von immer mehr Botschaften um einen Platz im
Gedidchtnis immer hoher. So ist die Werbung immer mehr auf Sozialtechniken angewiesen,

welche die Erinnerung der Werbebotschaft absichern (Kroebel-Riel 2004, S.269f.). Sie richten
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sich vor allem auf die Gestaltung der Werbebotschaft und die Wiederholung der
Werbebotschaft, so wie es schon vorher beschrieben wurde. Verwendung von Bildern, Appell
an starke Schemavorstellungen, klare Erkennbarkeit und Unterscheidbarkeit, zahlreiche
Wiederholungen, sind einige der Regeln fiir eine feste Verankerung im Gedichtnis der

Konsumenten.

4.5. Negativ-emotionale Werbung

In vorigen Kapiteln wurde schon mehrmals die Wichtigkeit von positiven Bildern, positiver
Atmosphédre und emotionaler Reize bei der Vermittlung der Werbebotschaft erwdhnt. In
diesem Kapitel widme ich mir niher gerade der Problematik der negativen Werbebotschaften

und den Untersuchungen aus diesem Gebiet.

4.5.1. Exkurs Motivation

Im ndchsten beschiftige ich mit Angst und Furcht als einer Motivklasse der menschlichen
Handlungen. Deshalb ein kurzes Exkurs zum Thema Motivation: Was Motivationsforschung
betrifft, untersucht sie Motive des Handelns, fragt nach den Ursachen des Verhaltens und soll
menschliches Verhalten verstindlich machen. Im Bezug auf Werbung wird nach der
Motivation gefragt, eine bestimmte Handlung (z.B. Kauf eines Produktes oder Verdnderung
eines bestimmten Verhaltens- z.B. Rauchen authoéren) durchzufiihren. In der Praxis der
Werbung ist die Vorstellung héaufig anzutreffen, dass Motive durch Darbietung
entsprechender Anreize wachgerufen werden konnen, wobei es aber nach Mayer (1993, S.99)
zu diesem Thema nur wenige Studien gibt, sowie auch zu den Auswirkungen auf das
Kaufverhalten. Nach dem Modell von McClelland (1961, zit. in Mayer 1993, S.99) besitzen
duBere Reize die Fiahigkeit, Verhalten zu motivieren, wenn sie in assoziativen Verbindung mit
friiheren Reizsituationen stehen, die von angenehmen oder unangenehmen Emotionen
begleitet wurden und Erwartungshaltungen hervorrufen, den bereits bekannten Zustand neu
zu erleben. Das Verhalten kann so die Form der Anndherung an die Situation oder die des
Riickzugs einnehmen. Wenn ein duflerer Reiz in der Form eines Hinweisreizes frither
erfahrene angenehme Zusténde erzeugt, erfolgt eine Anndherung an die Situation. (Wichtig ist
dabei, dass durch den Hinweisreiz nur ein Versprechen- ein Vorgeschmack- des Erlebens der
ganzen Emotion ausgeldst wird, d.h. dass der Hinweisreiz nur ein Teil des gewiinschten

emotionalen Zustands aktiviert (Cofer 1975, S. 135, zit. in Mayer 1993, S.99). Wird die
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Wiederholung eines unangenehmen Zustands — z.B. Furcht oder Schmerz- erwartet, ist ein
Riickzug mit dem Ziel der Vermeidung der Situation wahrscheinlich.

Atkinson (1958, zit. in Mayer 1993, S.100) hingegen hat ein sog. , Erwartungsmodell*
entwickelt, wonach das Verhalten als Produkt aus Antrieb, Erwartung (subjektive
Erfolgswahrscheinlichkeit) und dem Anreizwert eines Zieles bestimmt wird. Ergebnisse
zeigen, dass das (Leistungs-)Ergebnis dann am groflten ist, wenn sowohl Anreiz als auch
Erfolgserwartung mittlere Ausprdgungen zeigen. Atkinsons Modell finde ich in meiner
Untersuchung der Anti-Abtreibungs-Kampagne ,,Recht auf Leben* relevant, da ich die
Wahrehmung und Uberzeugungskraft der Kampagne in Verbindung mit dem
Personlichkeitsmerkmal Kontrolliiberzeugung untersuche. Kontrolliiberzeugung einer Person
und Erfolgserwartung einer Handlung der Person hingen dabei eng zusammen (Personen mit
eher externen Kontrolliiberzeugung sind zum Erfolg ihrer Handlungen eher skeptisch
eingestellt- sieche das Kapitel {iiber Kontrolliiberzeugungen), was sich auch an der
Uberzeugungskraft der Kampagne bei Personen mit unterschiedlichen Kontrolliiberzeugungen

zeigen kann.

4.5.2. Furchtinduzierende Werbung

Nach Mayer (1993, S.103) konnen in der Werbung furchterzeugende Elemente wegen ihres
aktivierenden Effekts eingesetzt werden. So kann die Furcht vor Schmerz oder die Furcht,
nicht anerkannt zu werden oder nicht geachtet zu werden, verhaltenswirksame Motive
werden, die sich mit verschiedenen Produkten (Kleidung, Kosmetik) und bestimmten
Verhaltensweisen in Verbindung bringen lassen. Der Erfolg solcher MaBnahmen sei aber
nicht gewihrleistet. Zu Bespiel zeigen die Studien von Krohne (1975, S.48), dass zunehmende
emotionale Erregung den Bereich von Hinweisreizen einengt, der einem Individuum bei einer
Problemldsung niitzlich sein kann.

In der Psychologie wird zwischen Angst und Furcht unterschieden: Angst besitzt flir den
Betroffenen kein fassbares Objekt, d.h. es ist komplex, mehrdeutig bzw. unbestimmt, so dass
die Person auch nicht in der Lage ist, auf eine konkrete Bedrohung angemessen zu reagieren
(Krohne 1975, S.11). Furcht dagegen bezieht sich ,auf Situationen, in denen die
Gefahrehrenquelle eindeutig und klar auszumachen ist* (ebd.). Zusammenfassend bezeichnet
man Angst, Furcht und Schreck als gefahrenbezogene Emotionen. In der Praxis der Werbung,
(wenn tlberhaupt) hat man fast ausnahmslos mit spezifischen Furchtobjekten zu tun (Furcht
vor Krankheit, Aids, Glatze, Unfall ...), so ist in diesem Zusammenhang Furcht der

angemessenere Begriff.
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Este Versuche zur Bestimmung der optimalen Intensitidt von Furchtreizen wurden von Janis
und Feshbach (1953, zit. in Mayer 1993, S.202) unternommen. Thr Ziel war, die
Auswirkungen von drei Intensitdtsstufen von Furchtappellen auf die Einstellung zur
Zahnpflege zu erforschen. Die Ergebnisse zeigten zunidchst, dass der stirkste Furchtappell
auch die starkste Besorgnis iiber den Zustand der Zéhne ausgelost hat, der mittlere und der
schwiichste entsprechend geringere. Uberraschend war aber die Feststellung iiber die
Einstellungsianderung, eine Woche nach der Darbietung. Die schwichste Ausprigung des
Furchtappells erwies sich als die wirksamste, die beiden anderen Stufen hatten keine
Signifikanten Verdnderungen zufolge. Daraus wurde geschlossen, dass starke Furchtappelle
zwar fiir die Erzeugung emotionaler Spannung und Erh6éhung von Aufmerksamkeit niitzlich
sein konnen, aber wenn anhaltende Einstellungs- und Verhaltensdnderungen das Ziel sind,
sind maBig ausgeprigte Appelle hier niitzlicher. Zahlreiche Anschlussexperimente konnten
diese Ergebnisse jedoch nicht bestétigen.

McGuire (1968, zit. in Mayer 1993, S.203) war der Einsicht, dass eine nicht-monotone
N—formige Beziehung zwischen Furchtintensitit und FEinstellungsdnderung besteht und
demzufolge mittlere Niveaus die deutlichsten Anderungen bewirken miissten. Nach Triandis
(1975, S.284, zit. in Mayer 1993, S.203) ist es deshalb verursacht, weil Individuen bei einem
geringen Furchtanteil nicht besonders an der Information interessiert sind und deshalb auch
nur wenig aufmerksam fiir die Botschaft, bei sehr hohem Furchtniveau aber aufgrund der
Abwehr der bedrohlichen Reize die Aufnahmebereitschaft wieder abnimmt.

In der Zwischenzeit wurde durch mehrere Untersuchungsstufen die Protection Motivation
Theory entwickelt. Hier macht der Einbezug kognitiver Vermittlungsprozesse, Aspekte wie
Ernsthaftigkeit und Eintrittswahrscheinlichkeit der Bedrohung, das individuelle Repertoire an
Bewiltigungsstrategien (coping) und deren Beherrschung die potentiell groBe Varianz im
Erleben und Verhalten der Individuen im Fall der Konfrontation mit Furchtreizen
verstiandlich. (Mayer 1993, S.204)

Nach Mayer (ebd., S.205) ist die praktische Konsequenz dieser Ergebnisse die unverzichtbare
Notwendigkeit, vor einer eventuellen Verwendung negativer Stimuli einen Pritest zur
Bestimmung der Intensitdt des Furchtappells, der Protektions-Motivation sowie des auf die
Realitdt bezogenen Coping-Verhaltens vorzuschalten, um sich vor unerwiinschten Reaktionen
zu schiitzen. AbschlieBend stellt Mayer (ebd.) fest, dass es zu dieser Thematik nur kaum
detaillierte werbepsychologische Untersuchungen gibt und die bisherigen FErgebnisse

vorwiegend aus sozialpsychologischen Studien stammen, die nur partiell werbenah sind.
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4.5.3. Zucker oder Peitsche?

Nach Dichter (1971, 20f) ist Furcht der michtigste Antrieb zur Anderung menschlichen
Verhaltens. Die Sozialpsychologen sind sich aber uneinig dariiber, ob man zur Veridnderung
des Verhaltens die Technik der Belohnung oder die der Bestrafung bevorzugen solle. Dichter
sieht die Technik der Belohnung als die bessere und fiihrt auch Beispiele und Empfehlungen
dazu. Zum Beispiel sagt man den Autofahrern statt Tadeln als positive Motivation, dass an
diesem Wochenende 6 Unfille weniger waren. Sie werden also gelobt, damit sie dann mehr
auf die Sicherheit achten beim Autofahren. Oder auch bei der Bekdmpfung von Diebstdahlen
soll der positive Appell mehr bewirken, als nur Warnschilder, die mit 6 Monate Strafe drohen.
Hier wurde fiir ein Laden von Dichter eine Dramatisation der Zeit empfohlen, also
Verdnderung der 6 Monate in ,,180 lange Tage und 180 lange Néchte* und man bediente sich
auch der Furcht vor Blamage, einer michtigeren Motivation als Angst: es wurden Bilder von
Ladendieben gezeigt, die gerade gefasst wurden, mit Leuten darum und entsprechender
Parole: War es das wirklich wert? So wandelten wir reine Drohung um in eine eher fassbare
und auch menschlichere Form.

Dichter (ebd., 17) schreibt weiter: ,,Wir sind der Ansicht, dass der Appell an moralische oder
patriotische Gefiihle nur halb so wirksam ist wie das Versprechen auf mehr Lebensfreude.*

Denn ,,gutes Benehmen soll vergniigen machen®:

In einer Welt, in der Massenmedien ithrem Publikum in der Hauptsache Vergniigliches
und Freude am Leben anbieten, hat die Beschéftigung mit Dingen wie
Drogenmissbrauch, Umweltverschmutzung, Krebs, Geburtenbeschrankung oder
Unruhen wenig Aussicht, Gehdr zu finden. Das kommt dem Versuch gleich, Ubel mit
Freude und Vergniigen konkurrieren zu lassen.

Leider hatten die meisten Leute, zu denen wir sprachen, eher pessimistische
Anwandlungen, wenn sie plotzlich mit den vielen Problemen konfrontiert wurden, die
alle auf ihre Losung warten. Sie reagierten mit einem Schulterzucken und driickten
damit eine fast sadistische und absolut passive Haltung aus, in deren Kern die
Erwartung, der Wunsch nach dem totalen Zusammenbruch und Untergang der Welt, in
der wir leben, lag. (Dichter 1971, S.174)

Er schldgt also Ermutigung statt Tadeln vor und bietet als Beispiel eine Erfahrung aus einem
Land, wo er gezwungen wurde, links zu fahren. Beim Fahren wurde er daran im Auto stindig
durch Ermahnungen wie ,,Vergessen Sie nicht links zu fahren erinnert. ,,Aber kein Mensch
machte mir Mut und sagte mir, das sei ganz einfach, es dauere hdchstens 15 bis 20 Minuten,

sich an den Linksverkehr zu gewdhnen. Eine solche Versicherung hitte mehr als die standige
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Mahnung den LernprozeB [sic!] beschleunigt und einen zwar bedeutungslosen Sektor meines

Verhaltens immerhin geéndert.” (ebd. S.89)

4.6. Einstellungen, Personlichkeitsvariablen und Werbung

Einstellungen koénnen bezeichnet werden als Pridispositionen fiir Verhalten. Sie werden in der
Regel aus verbalen Stellungnahmen oder offenem Verhalten erschlossen. In der Literatur
werden nach Mayer (1993, S.222) meist drei Komponenten von Einstellungen unterschieden,
die kognitive, die affektive und die konative Komponente. Die kognitive Komponente dullert
sich im Wahrnehmen, Lenken und Denken, die affektive bezieht sich auch Gefiihle und
Emotionen gegeniiber einem Ereignis, Objekt oder Kategorie von Objekten, und die konative
(handlungsbezogene) Komponente bezeichnet Handlungsdispositionen, Handlungstendenzen.
AuBler der genannten Teilaspekte von Einstellungen gibt es Auch weitere Dimensionen, deren
Ausprigungen auf die Anderung von Einstellungen groBe Bedeutung haben. So hat z.B. die
Extremitdt einer Einstellung (d.h. die Stirke der jeweiligen positiven bzw. negativen Valenz
zu einem Einstellungsobjekt) sowie die Intensitit, mit der ein Individuum diese Einstellung
vertritt, umgekehrt proportional Einfluss auf die Wahrscheinlichkeit des Einstellungswandels
u.a. (siche Mayer 1993, S.223.f). Die Chancen der Beeinflussung zentraler Einstellungen,
z.B. im Fall der Zugehorigkeit zu einer religidosen oder politischen Gruppe, seien nach Mayer
(ebd., S.224) gegeniiber eher peripheren (Produkt) weitaus geringer, so auch bei komplexen,
differenzierten und zu einem festen Geflige verbundenen Einstellungen.

Einstellungen beeinflussen die Wahrnehmung, Informationssuche und —selektion, Lern- und
Gedichtnisprozesse sowie konkretes Verhalten, wobei aber der Ausmall dieser Wirkungen
nach Mayer (1993, S.224) sehr umstritten ist. Jedenfalls deuten fiir die Praxis einige
Ergebnisse bestimmte Konsequenzen, die aber angesichts des gegenwirtigen Wissensstands
auf diesem Gebiet nur vorldufig sind. Vorausgesetzt, dass diese Beobachtungen auf Dauer
Bestand hitten, sind bei WerbemalBBnahmen besondere Akzente beim Unterhaltungswert und
bei Induzieren positiver affektiver Reaktion zu legen, allerdings nicht zu Lasten der

Glaubwiirdigkeit der Botschaft.

Was Personlichkeitsvariablen betrifft, gibt es in der Literatur immer wieder Versuche der
Klassifikationen von Konsumentenverhalten anhand von Personlichkeitstheorien. Es wird
nach Zusammenhingen zwischen Personlichkeit und Kaufverhalten gesucht. Vor allem dem

Merkmal ,,Uberredbarkeit wird besondere Aufmerksamkeit geschenkt, d.h. inwieweit

45



Individuen bereit sind, ,,aufgrund beeinflussender Kommunikation ihre Meinung zu dndern*
(Mayer 1993, S.228) Mehrere Experimente sollen der Annahme nahelegen, dass es ein
allgemeines Personlichkeitsmerkmal Beeinflussbarkeit gibt und es scheint Personen zu geben,
die beeinflussbarer sind als andere. Das am meisten diskutierte Ergebnis ist die Beziehung
zwischen der allgemeinen Beeinflussbarkeit und dem Selbstvertrauen. Personen mit hohem
Selbstvertrauen scheinen in geringerem Mal} beeinflussbar zu sein. Bisherige Ergebnisse

bieten jedoch keine sicheren Anhaltspunkte fiir die praktische Anwendung. (ebd., S.229)

4.7. Storgrofien im (Werbe-)Wirkungsprozess

4.7.1. Kognitive Dissonanz
Eine Reihe von Theorien, die sich mit der systematischen Beschreibung kognitiver Systeme
befassen, wird unter dem Begriff ,,Konsistenztheorien* zusammengefasst. Die grundlegende
Annahme sei hier die eines homdoostatischen Prinzips, wonach Individuen stets bestrebt sind,
ein inneres Gleichgewicht der kognitiven Elemente in sich zu erhalten und ihre Inkonsistenz
als unangenehm erleben. Das fiihrt zu Bemiihungen zur Vermeidung solches inneren
Ungleichgewichtes oder wenigstens zum Versuch der Reduktion.
Im Folgenden wird auf Festingers Theorie der kognitiven Dissonanz eingegangen, als eine der
meist untersuchten Theorien. Nach Festinger (1957 zit. in Mayer 1993, S.232) kénnen unter
Kognitionen Meinungen, Ansichten, Erwartungen eines Individuums iiber sich selbst und
iiber seine Umwelt verstanden werden. Die Gesamtheit der Kognitionen bildet das kognitive
System, im welchen Beziehungen zwischen Kognitionen bestehen, irrelevante oder relevante.
Sie sind irrelevant, wenn sie zum Zeitpunkt X im Bewusstsein eines Individuums nichts
miteinander zu tun haben (Festinger 1957, S.11; zit. nach Mayer 1993, S.232). Sind sie aber
relevant, so konnen sie in zwei Formen von Relationen stehen:
- in der konsonanten Beziehung passen die kognitiven Elemente zueinander, sind
psycho-logisch vereinbar und harmonieren miteinander
- in der dissonanten Beziechung sind sie im Bewusstsein des Individuums

widerspriichlich  (ein klassisches Beispiel: Ich rauche gern- rauchen ist

gesundheitsschédlich)
Dissonanz 16st dabei einen unangenehm empfundenen Spannungszustand aus, um dessen
Beseitigung sich ein Individuum bemiiht, wobei die Stirke der Bemiihungen abhéngig ist von

der Auspragung der Dissonanz.
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Als Reduktionsmoglichkeit der kognitiven Dissonanz hebt Festinger vor allen die
Informationsselektion hervor, d.h. es werden vor allem Informationen angenommen, die eine
getroffene Entscheidung oder Meinung stiitzen und die anderen, die der Entscheidung
entgegenstehen, gemieden. Fiir das Individuum gibt es jedoch unterschiedliche Wege der
Dissonanzreduktion, so zum Beispiel nach Mayer (1993, S.235):
-neue kognitive Elemente aufnehmen und damit die Anzahl der konsonanten
Elemente erhohen (beim Rauchen kann es z.B. der Gedanke sein, dass alle
Verwandten, obwohl sie rauchen, hohes Lebensalter erreicht haben)
-Kognitionen eliminieren, die die Konsonanz beeintrichtigen (z.B. werden die
Gefahren des Rauchens verdrangt durch Infragestellung der wissenschaftlichen
Untersuchungen)
-die Wichtigkeit eines Elements umdeuten (z.B Verzicht auf Zigaretten
verursacht bei mir Verdauungsprobleme und macht mich iibergewichtig, was
schadlicher ist fiir die Gesundheit als Rauchen)
-eigene Verhaltensweisen oder Umweltsituationen verdndern (z.B. Rauchen

aufgeben)

Das Dissonanzen- Thema ist meiner Meinung nach auch fiir die Untersuchung der Kampagne
»Recht auf Leben“ von Bedeutung, weil die Versuche, Dissonanzen zu reduzieren, als
Erkldrung dienen konnen fiir unterschiedliche Wirkungen des Billboards der Kampagne auf

die Konsumenten.

4.7.2. Reaktanz

Die Theorie der Reaktanz macht Aussagen iiber die Folgen der Einschrinkung des
Handlungsspielraums einer Person und beschéftigt sich mit den Folgen von sozialen
Beeinflussungsversuchen. Diese Theorie postuliert, dass ein Individuum im Falle von
Vorenthaltung bestimmter Entscheidungsalternative dazu neigt, diese aufzuwerten, statt sie zu
ignorieren. Wenn also im Falle der Werbung die Entscheidungsfreiheit der Konsumenten z.B.
durch massive Werbung, betonte Uberredungsabsicht oder durch repressive offentliche
MaBnahmen eingeschrinkt wird, kann Reaktanz entstehen. So kann z.B. vermutete
Interessengebundenheit beim Kommunikator und deutlich erkennbare Beeinflussungsabsicht
zur volligen Ablehnung einer Botschaft fiihren. Die Reaktanz wird dabei um so stérker, ,,je
bedeutungsvoller die Wahlmoglichkeit und je umfangreicher der bedrohte Freiheitsspielraum

sind sowie umso kompetenter sich das Individuum fiir eine Entscheidung fiihlt* (Mayer 1993,
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S. 239). Reaktanzeffekte sind insbesondere bei ganz massiven, nahezu erpresserischen
Werbestilen zu erwarten. Als der optimalste Werbestil zeigt sich nach einigen
Untersuchungen derjenige mit mittlerer Dynamik. (ebd., S.241) Z.B. zeigt eine Untersuchung
von Weiner und Brehm (1966, zit. nach Mayer 1993, S.241), dass diejenige Gruppe von
Kundinnen eines Supermarktes, die zum Kauf einer bestimmten Brotmarke einen mittleren
Appell erhielt, diese zu 70% kaufte, im Vergleich zu der Gruppe mit der starken
Aufforderung, die die favorisierte Brotmarke zu 51% kaufte; die Kontrollgruppe erwarb die
betreffende Brotmarke zu 24%. Die Differenz 19% kann als Folge der auftretenden Reaktanz

angesehen werden.
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5. Nonprofit-Organisationen

5.1. Definition und Merkmale

Nonprofit-Organisationen stellen nach Bruhn (2005, S.27) ihre Leistungen jenen
Bevolkerungsgruppen zur Verfligung, die von Staat oder Markt nicht ausreichend versorgt
sind. Nonprofit-Organisationen haben sich nahezu in allen Staaten der Welt etabliert; es
gehoren unter sie verschiedenartige Institutionen wie Kirchen, Vereine, Parteien, Museen,
Krankenhiduser, Altenpflegeheime usw. Von diesen Organisationen wird auch als vom sog.
Dritten Sektor gesprochen, abgegrenzt von erwerbswirtschaftlichen Organisationen sowie
auch vom Staat. Das zentrale Abgrenzungskriterium zu erwerbswirtschaftlichen Unternehmen
ist die untergeordnete Bedeutung des Gewinnziels innerhalb der Organisationsziele. Das heif3t
also, dass Gewinn bzw. andere okonomische Ziele unter den Oberzielen der Organisation
nicht explizit erhalten sind, sondern nur als eine Rahmenbedingung stehen. Primirziele
solcher Organisationen sind sozial und gesellschaftlich (bedarfswirtschaftlich). Im
Vordergrund steht die ,,nicht-gewinnorientierte Bediirfnisbefriedigung und Versorgung
verschiedener Anspruchsgruppen (z.B. Erbringung karitativer Leistungen oder offentlicher
Aufgaben) bzw. das Verfolgen zuvor definierter Interessen (z.B. Interessensvertretung durch
Parteien) und Missionen (z.B. Verringerung des Hungers in der Dritten Welt)*. (Bruhn 2005,
S.33). SchlieBlich definiert Bruhn (ebd.) eine Nonprofit-Organisation folgend:

,Eine Nonprofit-Organisation ist eine nach rechtlichen Prinzipien gegriindete
Institution (privat, halb-staatlich, o6ffentlich), die durch Mindestmal3 an
formaler Selbstverwaltung, Entscheidungsautonomie und Freiwilligkeit
gekennzeichnet ist und deren Organisationszweck primdr in der
Leistungserstellung im nicht-kommerziellen Sektor liegt.*

Als Besonderheiten von Nonprofit-Organisationen lassen sich folgende sechs Punkte
definieren (nach Andreasen 1994, Andreasen/Drumwright 2001, Bruhn 2004b, zit. in Bruhn
2005, S.41ff.):

1, Inhalte und Zielsetzungen

2, Definition des Produktes bzw. der Leistung

3, Beriicksichtigung unterschiedlicher Anspruchsgruppen
4, Finanzierung der Marketingausgaben

5, Mitarbeiter- und Organisationsstrukturen

6, Konsequenz der Nachfrageorientierung
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1, Inhalte und Zielsetzungen

Nonprofit-Organisation zeichnen sich im Bereich ihrer Zielsetzungen durch eine groBere
Heterogenitit und Komplexitdt aus als kommerzielle Organisationen, deren Ziel einfach
Gewinn oder Umsatz ist. Die Ziele der Nonprofit-Organisationen sind zumeist qualitativ. Im
sozialen Bereich basieren sie zum Teil auf gesellschaftlich brisanten Inhalten wie
Hungerverringerung in der Welt, Behinderten menschliches Leben ermdglichen, Kampf gegen
AIDS-Epidemie usw. (Andreasen/Drumwright 2001, zit. in Bruhn 2005, S.41). Im politischen
Bereich stehen i.d.R. Beeinflussungsziele zur Durchsetzung bestimmter Interessen oder
Wertevorstellungen im Vordergrund. Freizeitorientierte Vereine haben als Hauptziel die

gemeinschaftliche Aktivitét ihrer Mitglieder.

2, Definition des Produktes bzw. der Leistung

Die ,,Produkte* im Nonprofit-Sektor sind nur selten materiell, viel hdufiger handelt es sich um
Beratungen oder andere Dienstleistungen zur Bedirfnisbefriedigung bei den Zielgruppen
derjenigen Nonprofit-Organisation (weiter nur NP-Organisation)- z.B. Pflege- und
Betreuungsleistungen usw. Weiter ist es auch die Vermittlung bestimmter Ideen, z.B.

religioser Werte durch eine Glaubensgemeinschaft)

3, Beriicksichtigung unterschiedlicher Anspruchsgruppen

In NP-Organisationen gibt es oft ein kompliziertes Beziehungsgeflecht, da neben den
Anbietern und Leistungsempfangern weitere Teilnehmer, wie z.B. Forderer, Freunde,
Behorden usw. hinzukommen. Mit allen diesen Gruppen ist es wichtig Beziehungen

aufzubauen, sie entwickeln und fordern.

4,Finanzierung der Marketingausgaben

Die Ressourcen fiir die Marketingausgaben sind bei NP-Organisationen oft beschrénkt.
AuBerdem betrachten Spender und andere Geldgeber nicht selten gro3e Marketingbudgets mit
Missfallen (Andreasen/Drumwright 2001; Bliemel/Fassott 2001, S.269, zit. in Bruhn 2005,
S.46) und als Verschwendung der Gelder, die diejenige Organisation fiir ihre konkreten Ziele
direkt nutzen konnte (Hunger-Bekdmpfung in der Welt zum Beispiel), so Weisbrod (1998, zit.
in Bruhn 2005, S.46).
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5, Mitarbeiter- und Organisationsstrukturen
In NP-Organisationen gibt es oft keine formalisierte Organisationsstruktur und schriftliche
Regelungen fehlen zum Teil ganz. In vielen dieser Organisationen sind neben den

hauptberuflichen Mitarbeitern auch ehrenamtliche Mitarbeiter tétig.

6,Konsequenz der Nachfrageorientierung

Oft versuchen die NP-Organisationen bestimmte Zielgruppen so zu beeinflussen- manchmal
auch gegen ihren Willen- dass sie bestimmte Verhaltensweisen oder Ideen verdndern
(Bruhn/Tilmes 1994, zit. in Bruhn 2005, S.49). Es geht um solche Verhaltensweisen, die in
bestimmten Teilen der Bevolkerung als kritisch angesehen werden, wie z.B. Drogenkonsum,

schnelles Fahren, bestimmte politische Uberzeugungen usw.

5.2. Nonprofit-Mediawerbung

Einer der Instrumente der Kommunikation fiir Nonprofit-Organisationen ist die
Mediawerbung, so wie sie auch im Falle von der untersuchten Antiabtreibungskampagne war.
Bei den Nonprofit-Organisationen wird darunter vor allem die Sichtbarmachung der
immateriellen Nonprofit-Leistung gemeint und die Unterstiitzung von Aufbau eines positiven
Image. AuBerdem ist die Aufgabe der Mediawerbung, eine anspruchsgruppenbezogene
Bekanntmachung offentlicher Aktionsprogramme zu bewirken, sowie Verhaltens- bzw.
Nachfragesteuerung. Nach Urselmann 2002 (S.51, zit. in Bruhn 2005, S.406) ist es auch
wichtig, dem Leser eindeutige bzw. unmissverstindliche Handlungsmoglichkeiten
anzubieten, wie:

* Informieren Sie sich!

= Rufen Sie an!

= Spenden Sie!

=  Werden Sie Mitglied!

Grundsitzlich wird die Mediawerbung bei Nonprofit-Organisationen eingesetzt, um kognitive
und affektive Ziele zu erreichen, die im Idealfall das gewlinschte Verhalten bei den relevanten
Anspruchsgruppen auslosen sollten. Einerseits wird die Bekanntheit der Nonprofit-
Organisation erreicht, andererseits Emotionen transportiert, die Einstellungsdnderungen bei

den Anspruchsgruppen hervorrufen kénnen (siehe Bruhn 2005, S.406).
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6. Die Kontrolliiberzeugung

Der zentrale Begriff des Locus-of-Control-Konzepts (engl.) und des Personlichkeitsmerkmals
interne/externe Kontrolliiberzeugung ist das Streben des Individuums nach Kontrollausiibung.
Uber sich und die Umwelt Kontrolle zu haben ist von wesentlicher Bedeutung fiir die
emotionale Stabilitdt. So erwirbt ein Individuum im Laufe seiner Entwicklung aus seinen
Lebenserfahrungen eine bestimmte Kontrollwahrnehmung, bzw. ein bestimmtes
,Kontrollbewusstsein“(Vitouch 2000, S.41f.). Es konnte gezeigt werden, dass es vornehmlich

zwei Arten von Kontrolliiberzeugungen bei Personen gibt, eine interne und eine externe.

,Personen mit interner Kontrolliiberzeugung haben sie generalisierte Erwartung die
meisten Ereignisse in ihrer Umwelt beeinflussen zu konnen bzw. Merkmale ihrer
eigenen Person (z.B. Fihigkeit, Anstrengung) als Ursachen fiir Verhaltensfolgen
anzusehen. Sogenannte ,,Externe* tendieren in geringerem Ausmal} dazu, Kontingenz
zwischen ihrem Verhalten und Geschehnissen in ihrer Umwelt anzunehmen und halten
damit Faktoren auBerhalb ihrer Person (z.B. Zufall, ,,machtige* andere Personen) fiir
Ursachen von Verhaltensfolgen.* (Vitouch 2000, S.42)

Es handelt sich dabei aber nicht um eine Eigenschaft der Person, sondern um eine
generalisierte Erwartung- d.h., wenn es um eindeutige Umweltsituationen geht, werden auch
Interne (Personen mit eher interner Kontrolliiberzeugung) akzeptieren, dass die Kotrolle von

Verhaltensfolgen aulerhalb der Person liegt.

6.1. Theoretischer Hintergrund und Entwicklung des Konstrukts

Der Personlichkeitskonstrukt ,,interne/externe Kontrolliiberzeugung®, bekannt auch als die
Soziale Lerntheorie Rotters oder ihre etwas umstindliche aber genauere Formulierung
»generalisierte Erwartung der internen/externen Verstiarkung* weist deutlich auf den Ursprung
dieses Konstrukts im Versuch der Integration der ,,Reiz-Reaktions- oder Verstirkungstheorien
auf der einen Seite und [der] kognitiven oder Feldtheorien auf der anderen* (Rotter 1975, S.57
zit. in Mielke 1982, S. 15). Die Soziale Lerntheorie der Personlichkeit zdhlt zu dem Typus
der ,,Erwartung x Wert*“ — Theorien. Die mit dem Verhalten erreichbaren Verstarkungswerte
sind vor der Ausfilhrung des Verhaltens kognitiv priasent, sie werden erwartet und
beeinflussen so die Entscheidung fiir die Ausfiihrung des Verhaltens. Erwartung und

Verstarkungswert sind die beiden zentralen Begriffe fiir die Vorhersage von Verhalten.
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Verstarkungswert lief sich definieren als Préaferenzstirke einer Person fiir einen bestimmten
Verstirker. Erwartung bedeutet die subjektive Wahrscheinlichkeit, dass bestimmte Verstirker
in bestimmter Situation auftreten. Erwartung und Verstarkungswert sind von sich unabhingig.
Das bedeutet nach Mielke (1982, S.17), wie sehr man auch z.B. eine gute Zeugnisnote
wiinscht, die Erwartung, sie zu bekommen ist unbeeinflusst von der Stirke des Wunsches.
Wenn man Verhalten vorhersagen mochte, muss man immer beide diese Variablen
beriicksichtigen. Wenn wir zum Beispiel zwei Schiiller mit starken internen
Kontrolliiberzeugung haben — also mit der Uberzeugung, sie kénnen mit ihrem Verhalten alles
erreichen- wird ihr Leistungsverhalten dennoch sehr unterschiedlich sein, wenn der eine sich
nichts aus Zeugnisnoten macht und dem anderen sie wichtig sind. Dieselbe generalisierte
Erwartung bedeutet also nicht dasselbe Verhalten, da die Folge des Verhaltens

unterschiedlichen Wert fiir diese zwei Schiiler hat.

Erste Hinweise fiir eine spezifische Tendenz der Person, eigenes Verhalten und Ereignisse in
der Umwelt mehr oder weniger stark zu verbinden, stammen aus den Untersuchungen von
Lasko (1952, zit. in Mielke 1982, S.18). Er weist zum Beispiel darauf hin, dass selbst dann,
wenn die Verhaltensfolgen objektiv vom eigenen Verhalten kontrolliert werden konnen,
insbesondere von Kindern oft glauben, dass die auftretenden Verstiarker auch von anderen
kontrolliert werden und nicht nur aus eigenem Verhalten resultieren. Deshalb vermutete er,
dass es differentielle Unterschiede der wahrgenommenen Kontrolle iiber Verhalten-
Verhaltensfolge- Kontingenzen gibt. Diese Uberlegungen sind dann spiter in Rotters Locus of
Control-Konstrukt (1966, zit. in Mielke 1982, S.18f.) und seine Untersuchungen eingegangen,
bis zu Entwicklung des Personlichkeitskonstrukts Kontrolliiberzeugung. Er formuliert
zusammenfassend mit den Worten: ,,...whether the person perceives the reward is contingent
on his behavior or independent of it” (Rotter 1966, S.1, zit. in Mielke 1982, S.19). In
Abhéngigkeit von der Auspriagung ihrer internen/externen Kontrolliiberzeugung reagieren
Personen unterschiedlich auf das gleiche verstirkende Ereignis. Je geringer die Uberzeugung
ist, dass die Verstarkung (Losung einer Aufgabe, Lob usw.) durch das eigene Verhalten
bewirkt wurde (das wire interne Kontrolliiberzeugung), desto stirker ist der Gegenpol,
namlich der Glaube, die Verstirkung sei unabhidngig vom eigenen Verhalten (externe
Kontrolliiberzeugung).

Zusammen diesem Konstrukt tauchen oft bestimmte Begriffe auf, die im Folgenden kurz

angerissen werden sollen (Auswahl aus Mielke 1982, S.21ff.).
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Gelernte Hilflosigkeit ist das Erlernen einer Nicht-Kontingenz zwischen eigenem Verhalten
und den Verhaltensfolgen, mit typischen motivationalen, kognitiven und im offenen verhalten
selbst erkennbaren Folgen (Seligman 1975, zit. in Mielke 1982, S.21). Hilflosigkeit trifft nach
Seligman dann auf, wenn ein Individuum keinen Einfluf auf die Konsequenzen seines
Verhaltens zu haben glaubt- es ergeben sich unabhidngig von seinem Verhalten oder
Reaktionen bestimmte Konsequenzen. Das Lebewesen lernt dadurch, dass die Ereignisse von
seinem Verhalten unabhingig sind, es verliert seine Kontrolliiberzeugung. Die Symptome
sind Passivitit, mangelnde Ambition und Motivation usw. (vgl. Vitouch 2000, S. 54)

Uber Kontrolle spricht man bei den Folgen eines bestimmten Verhaltens, die in einer
Kontingenzbeziehung zum Verhalten einer Person stehen. Die Folgen kann diese Person ganz
nach Belieben durch ihr Verhalten herbeifiihren. So hat eine Person, die eine Kontingenz
zwischen ihrem Verhalten und den Verhaltensfolgen oOfters erlebt, objektiv ein groBeres
Ausmal} a Kontrolle als Person, deren Verhalten nur selten bestimmte Verhaltensfolgen
bewirkt. Es ist wichtig zu erwéhnen, dass sich der Ausmal} erlebter Kontrolle von objektiver
Kontrolle durchaus unterscheiden kann: eine Person mit interner Kontrolliiberzeugung hat die
Uberzeugung, sehr viele Kontrollméglichkeiten zu haben, wihrend eine ,.externe” Person
glaubt, sehr wenig Kontrolle ausiiben zu konnen. Interne nehmen auch an, dass die selbst iiber
ihr Verhalten die Verhaltensfolge bewirkt haben, also Kontrolle iiber das verstirkende
Ereignis haben im Gegensatz zu Externen, die die verstirkenden Ereignisse eher externen
Kriften oder anderen Personen und Umsténden zuschreiben.

Selbstverantwortlichkeit: Die Verantwortung flir bestimmte Folgen des Verhaltens kann in
dem MaBe iibernommen werden, inwieweit diese Verhaltensfolgen erwartet werden und bei
der Entscheidung fiir das konkrete Verhalten mitberiicksichtigt. Es werden oft keine
Unterschiede gemacht zwischen der Operationalisierung von ,,Selbstverantwortlichkeit™ und

dem Konzept der internen/externen Kontrolliiberzeugung.

6.2. Die Entstehung von Kontrolliiberzeugungen

Kontrolliiberzeugung entsteht in entscheidender Weise in der Kindheit, wobei nach Vitouch
(2000, S.45) Sozialisation von grofler Bedeutung ist und auf das Erziehungsverhalten der
Eltern- zumindest in Europa- das meiste Gewicht zufallt. Crandall (1973, zit. in Vitouch 2000,
S.45) konnte in diesem Zusammenhang in seinen Untersuchungen zeigen, das friihe

Selbststandigkeitserziechung eng mit interner Kontrollilbberzeugung zusammenhingt. Er
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gewann Beobachtungsdaten von Mutter-Kinder-Interaktionen bei Kindern unterschiedlicher
Altersgruppen, und setzte diese dann im Rahmen dieser Léngsschnittuntersuchung in
Beziehung mit denselben Versuchspersonen im jungen Erwachsenenalter (vgl. Mielke 1982,
S.37f.). Die Variable ,,Geschlecht* spielt dabei aber auch eine Rolle, auf Seiten der Kinder
sowie auf Seiten der Eltern. So soll liebevolle Zuwendung und Foérderung von autonomem
Handeln durch de Mutter interne Kontrolliiberzeugung bei den S6hnen fordern. Auf Seiten der
Viter den Tochtern gegeniiber flihrt dasselbe Verhalten jedoch zu externen
Kontrolliiberzeugungen, wobei aber das Verhalten der Mutter immer noch gréfere Bedeutung
hat fiir die Entwicklung der Kinder. (mehr dazu auch mit Angaben zu konkreten Studien z.B.
in Mielke, 1982, S.37ft.).

Eine Untersuchung von Schneewind (1982 in Mielke Hrsg. 1982, S207f.) riickt die Bedeutung
der Familienklima-Variable in den Vordergrund. Es scheint, dass diese Variable fiir die
Entstehung  von  Selbstverantwortlichkeit  groeres  Gewicht  hat als  die
Erziehungseinstellungen Schneewind benutzt Selbstverantwortlichkeit als Synonym fiir eine
Interne Kontrolliiberzeugung und unter Familienklima versteht er das Insgesamt der Formen
familidiren Zusammenlebens als Rahmen fiir die konkreten Eltern-Kind-Reaktionen. Die
Ergebnisse Schneewinds zeigen (ebd., S.210): ,,Ein hohes Mal} an familidrer Zugehorigkeit
und Ausdrucksfreudigkeit in der Familie steht in positivem Zusammenhang mit einer hohen
Selbstverantwortlichkeitsiiberzeugung, wéhrend ein konfliktreiches Familiengeschehen in
negativer Korrelation zur Selbstverantwortlichkeit steht.”“ Nach Schneewind (ebd., S.220)
missen folgende Aspekte der Familienklimas gegeben sein fiir die Entwicklung positiver
Selbstverantwortlichkeitsiiberzeugungen:

a, entsprechende Anregungsbedingungen zum Kompetenzerwerb fiir das Kind (z.B. aktives,
vielgestaltiges familidres Freizeitverhalten)

b, angemessener Handlungsspielraum fiir das Kind, zur Entwicklung personlicher Interessen
und Entfaltung eigenstidndiger Aktivititen (hohes Mal} an familidrer Ausdrucksfreudigkeit bei
gleichzeitig  niedriger Ausprigung an wechselseitiger Kontrolle und innerfamilidrer
Konfliktneigung)

¢, Planung und Organisiertheit — denn Unvorhersehbarkeit und Chaos in der Familie schaden
der Entwicklung von Selbstverantwortlichkeit

d, positives emotionales Familienklima, gekennzeichnet durch wechselseitiges Akzeptieren,

Anteilnahme und Zuwendung
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Wichtig ist dabei noch zuzugeben, dass der Personlichkeitskonstrukt Kontrolliiberzeugung
nicht im Sinne eines traditionellen Eigenschaftskonzepts zu verstehen ist, also als eine
iiberdauernde und situationsunabhéngige Variable. Da immer neue Erfahrungen im
Lebenslauf hinzukommen, veridndert sich die Personlichkeit fortwdhrend. Andererseits stellt

sie eine relativ geschlossene Einheit dar. ,,Aus den Interaktionen

6.3. Unterschiede zwischen Personen mit interner und externer

Kontrolliiberzeugung

Nach Amelang & Bartussek (1981, S.369, zit. in Mielke 1982, S.34) gibt es ,.kaum einen
Merkmalsbereich des Erlebens und Verhaltens, der mit der locus-of-control-Variable nicht in
Zusammenhang gebracht wurde®.

Im Sammelreferat von Strickland (1977) lassen sich Befunde zu Personen mit interner und

externer Kontrolliiberzeugung finden, die Mielke (1982, S. 34) wie folgt resiimiert:

- Es gibt einen eindeutigen Zusammenhang mit Konformitdt und Unterordnung.
Interne halten ihr urteil auch angesichts widriger Umstdnde aufrecht, wihrend externe
dem Druck anderer nachgeben, insbesondere wenn Prestige und Expertentum eine
Rolle spielen. Interne scheinen die Ziigel gern selbst in der Hand zu haben. Sie
verhalten sich so, dass sie ihre Unabhéngigkeit schiitzen und weisen den Einfluss

anderer zuriick.

- Interne und Externe benutzen unterschiedliche Strategien bei der
Informationsaufnahme, der Verwendung von Hinweisreizen und bei der
Inangriffnahme zielgerichteten Verhaltens. Interne konzentrieren sich auf die
relevanten Hinweisreize einer Aufgabe, ohne sich durch die Erkldrungen anderer
Personen oder soziale Verstirkungen beirren zu lassen. Sie verlassen sich auf ihre
eigenen Fahigkeiten und Interpretationen und scheinen durch diese Strategie Externen

bei der Bewiltigung bestimmter Aufgabenarten tiberlegen zu sein.

- Interne/externe Kontrolliiberzeugung hat eine Beziehung zur Attribution von

Ursachen. Interne neigen dazu, insbesondere Erfolg als Ergebnis ihres Verhaltens zu
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sehen. Externe halten ihre Verhaltensergebnisse — insbesondere im Falle von

Misserfolg - haufiger flir zufallsabhingig.

- Interne/externe Kontrolliiberzeugung steht in direktem Zusammenhang mit
Leistungsverhalten. Interne arbeiten nicht nur hérter, sondern werden dafiir auch durch

bessere Noten oder Erhalt sonstiger erwiinschter Verstiarker eher belohnt.

- Interne und Externe scheinen bei sozialen Interaktionen einen unterschiedlichen Stil
zu haben. Interne werden offensichtlich weniger durch Personen, die von ihnen selbst
verschieden sind, abgeschreckt und berichten von sich, sie seien tolerant. Interne
scheinen stirker gemocht zu werden als Externe. In dyadischen Interaktionen sind
Interne iiberzeugter als Externe und bevorzugen personliche und positive
Beeinflussungsstrategien. Externe verlassen sich dagegen eher auf Sanktionsmittel und

uben notfalls auch Druck aus.

- Interne haben in politischen und sozialpolitischen Fragen eher traditionelle Haltung
und betonen die personliche Verantwortung. Externe betonen dagegen stédrker
institutionelle Zwange und die Einschrankung der individuellen Freiheit.

Es ist schwierig interne/externe Kontrolliiberzeugung mit einer bestimmten politischen
Richtung in Zusammenhang zu bringen. Bei der Beteiligung an politischen Aktivititen
gibt es Eindeutige Zusammenhinge, die allerdings je nach Art der sozialen Bewegung

unterschiedlich sind.

Vitouch (2000, S.44) fiigt noch folgende interessante Erkenntnisse zu den schon erwéhnen
Punkten hinzu:

- Externe sind dngstlicher als Interne (Watson, 1967), neigen stirker zu depressiven

Verstimmungen (Abramovitz, 1969) und anderen negativen Gefiihlen (Warenheim

und Woodsom, 1971 - Notiz: Namen im Originaltext verwechselt, richtig ist Warenhime und

Woodson)

- Externe sind weniger aufmerksam und an Information interessiert als Interne

(Davis und Phakes, 1967)
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Diese Charakterisierung soll nicht zu einer scharfen Trennung von ,,internen* und ,,externen‘
Personen verleitet, denn bei er internen/externen Kontrolliiberzeugung geht es um ein
Kontinuum von ausgeprigter interner Kontrollilberzeugung bis zu unterschiedlichen
Mischverhéltnissen von extern und intern bis zu ausgepragter externer Kontrolliiberzeugung
(vg. Mielke 1982, S. 35).

Es soll auch immer bedacht werden, dass es sich bei diesem Konstrukt um eine generalisierte
Erwartung handelt: denn es gibt z.B. Situationen, die so klar und eindeutig sind, dass Interne
sich wie Externe verhalten, wenn es ganz klar ist, dass die Kontrolle der Verhaltensfolgen
auBerhalb der Person, also extern liegt. Die situativen Merkmale determinieren dann das

verhalten stirker als die personlichkeitsspezifischen. (ebd., S.36)

6.4. Zum Fragebogen von Krampen

Zur Erfassung von Daten zum Konstrukt der externen/internen Kontrolliiberzeugung wird in
meiner Diplomarbeit der ,,Fragebogen zu Kompetenz- und Kontrolliiberzeugungen (FKK)*
von Giinter Krampen (1991) benutzt. Das Ziel dieses Fragebogens ist nach Krampen ,,die
Erfassung von Kompetenz- und Kontingenzerwartungen, die iiber verschiedene
Handlungsklassen, Handlungs- und Lebenssituationen generalisiert sind“(ebd., S.19). Die
Skalen des Fragebogens beziehen sich auf das generalisierte Selbstkonzept eigener
Féhigkeiten und auf drei Aspekte generalisierter Kontrolliiberzeugungen, die wie folgt
auswertungstechnisch unterschieden werden:

1, Internalitit (FKK-I) als die subjektiv bei der eigenen Person
wahrgenommene Kontrolle iiber das eigene Leben und {iber Ereignisse in der
personspezifischen Umwelt.

2, Sozial bedingte Externalitit (FKK-P; ,,powerful others control orientation®)
als generalisierte Erwartung, dass wichtige Ereignisse im Leben vom Einfluss anderer,
,machtiger* Personen abhingen.

3, Fatalistische Externalitit (FKK-C; ,,chance control orientation®) als
generalisierte Erwartung, dass das Leben und Ereignisse in ihm von Schicksal, Gliick,

Pech und dem Zufall abhidngen.

AuBlerdem kommt noch ein weiterer Aspekt zu diesen drei, der Kompetenzerwartungen in

threr Generalisierten Form erfasst:
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4, das Selbstkonzept eigener Fahigkeiten (FKK-SK) als generalisierte
Erwartung dariiber, dass in Handlungs- oder Lebenssituationen

Handlungsmoglichkeiten (zumindest eine) zur Verfiigung stehen. (Krampen 1991)

Diese vier Aspekte bilden die vier Primérskalen des FKK. So wird im Unterschied zu Rotter,
der Kontrolliiberzeugungen als eindimensionales, bipolares Personlichkeitskonstrukt mit
Extremausprigungen von Externalitdt und Internalitdt konzipiert hat, im FKK von der
konzeptuellen Multidimensionalitdt des Konstrukts ausgegangen. Im FKK werden fiir
verschiedene, konzeptuell trennbare Aspekte von Kontrolliilberzeugungen jeweils eigene
Dimensionen beschrieben. Das hilft bei der Vorbeugung des Missverstindnisses,
Extremausprigungen von Internalitit und Externalitit im Sinne eines typologischen
Personlichkeitskonstrukts mit einer bipolaren Verteilung zu sehen (sieche Krampen 1991). Aus
den 4 angefiihrten Primérskalen konnen dann durch einfache Rechenoperationen die Werte
der Sekunddrskalen und der Tertidrskala abgeleitet werden. Gerade aus den Werten der
Tertidrskala des FKK kann dann aber wieder Internalitit bzw. Externalitit einer Person
abgeleitet werden, die fiir die Ergebnisse meiner Studie bendtigt wird. Krampen definiert

dabei Internalitit und Externalitdt auf der FKK-Skala wie folgt (Krampen 1991, S.27):

Externalitit (niedriger Wert): Internalitiit (hoher Wert):

- externale Kontrolliiberzeugungen - internale Kontrolliiberzeugungen

- abhingig von Zufallseinfliissen - relativ unabhingig von Zufallseinfliissen
- hohe Fremdbestimmung - geringe Fremdbestimmung

- geringe Autonomie - hohe Autonomie

-eher passiv, abwartend -eher aktiv, handlungsorientiert

FKK kann ab dem Alter von 14 Jahren bis in das hohe Lebensalter eingesetzt werden.
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EMPIRISCHER TEIL

7. Untersuchungsziel und Hypothesen

7.1. Untersuchungsziel

Mein Forschungsinteresse in dieser Arbeit ist die Untersuchung von Wirkung der
slowakischen Antiabtreibungskampagne PRAVO NA ZIVOT (,Recht auf Leben®) auf
Frauen. Genauer gesagt geht es um die Wirkung der provozierenden Fotografie des
abgetriebenen Foten, die in der Kampagne benutzt wurde.

Wie schon in der Einleitung erwéhnt habe mich fiir dieses Thema entschieden, weil diese
Kampagne ihrerzeit mit ihren Billboards sehr viel Aufregung und Diskussion ausgeldst hat
Wie die Einzelnen und Medien habe ich mir auch Frage gestellt, ob die kontroverse Fotografie
auch die gewiinschte Wirkung hatte, also Menschen anzusprechen und Solidaritdt erwecken,
siec zum Nachdenken oder sogar zum Wechsel in ihrer Denkweise im Bezug auf die
Abtreibungsproblematik zu bringen. AuBlerdem stellte ich mir die Frage, ob es Unterschiede
geben konnte zwischen spezifischen Subgruppen, in ihrer Reaktion auf das Bild aus der
Kampagne Ich habe den Einfluss des Personlichkeitsmerkmals ,,Kontrolliiberzeugung*

untersucht und Einfluss der ,,Religiositit* der Frauen.

1. Das Bild/die Fotografie selbst als erster untersuchter Faktor erweckt eindeutig negative
und unangenehme Emotionen, oder sogar Abschreckung. Es stellt sich also die Frage, ob
diese stark emotionale ,,negative Werbung* gerade deshalb zu ihrem Ziel gefiihrt hat und/oder
ob sich nicht gerade eine gegenldufige Wirkung zeigt -also ein Reaktanzeffekt, so wie es im
theoretischen Teil dieser Arbeit beschrieben wird (siche Kap.4.7.2.) Die Reaktanztheorie
besagt dabei, dass Reaktanz um so stdrker wird, ,,je bedeutungsvoller die Wahlmdoglichkeit
und je umfangreicher der bedrohte Freiheitsspielraum sind sowie umso kompetenter sich das
Individuum fiir eine Entscheidung fiihlt“ (Mayer 1993, S. 239), was das Thema
Schwangerschaftsabbruch eigentlich stark betrifft. Vor allen Frauen sind dadurch betroffen,

und deshalb ist auch meine Untersuchung nur auf sie als Versuchspersonen ausgerichtet.

2. Die zweite Variable, die ich in dieser Arbeit untersuche, ist der Einfluss des

Personlichkeitsmerkmals Kontrolliiberzeugung auf die Wahrnehmung und Wirkung des
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Billboards der untersuchten Kampagne, also mdgliche Unterschiede in den Reaktionen der
Frauen mit eher interner und Frauen mit eher externer Kontrolliiberzeugung. Gibt es
Unterschiede zwischen den zwei Gruppen ,,extern” und ,,intern“? Bewirkt die Fotografie bei
,internen“ Frauen nicht eher Reaktanz und unerwiinschte Reaktionen? Oder sind interne
Frauen durch das Ansehen des Bildes zur Selbstverantwortung geweckt und dndern ihre
Einstellungen? Werden externe Frauen stirker in Richtung der Intention der Kampagne
beeinflusst als ,,interne* Frauen? Werden Externe nicht eher erschreckt und demotiviert?
Meine Annahme ist die, dass Frauen mit iberwiegend externer Kontrolliiberzeugung durch
das Bild zu Unsicherheit und Angstlichkeit oder Passivitit gebracht werden, was ihr Leben
und ihre Entscheidungen im Falle einer ungewollten Schwangerschaft betrifft, denn sie sind
weniger  selbstsicher und {iiber die Richtigkeit ihrer Entscheidungen bzw.
Entscheidungsfihigkeit {iberzeugt. Dies konnte verursachen, dass diese Frauen (laut
wissenschaftlichen Untersuchungen) beeinflussbarer als ,,interne* Frauen, und sie werden in
threr Meinung iiber Abtreibung starker beeinflusst in Richtung der Intention der Kampagne
als, interne Frauen, - falls nicht schon vorher ihre Meinungen dieser Richtung eher
entsprachen.

Frauen mit iiberwiegend interner Kontrolliiberzeugung werden sich meiner Hypothese nach
unter dem Einfluss des Bildes mehr ihrer eigenen Verantwortung bewusst im Falle einer
ungewollten Schwangerschaft. Das konnte auch Verinderung ihrer Einstellungen gegeniiber
Schwangerschaftsabbruch verursachen. Auf der anderen Seite konnten diese Frauen durch die
Kampagne sogar eher zu einer aversiven Reaktion gebracht werden, wegen der harten Art und

Weise des Uberzeugens, die die Kampagne benutzt.

3. Als dritte Variable habe ich in meine Untersuchung den Merkmal ,,Religiositit®
zugenommen. In der Slowakei melden sich mehr als % der Bewohner zur christlichen
Religion. Christentum tritt Abtreibungen offen gegeniiber und deshalb nehme ich an, dass
Religiositdt als Variable eine sehr wichtige Rolle spielt in den Einstellungen bzw.
Einstellungsdnderungen zum Schwangerschaftsabbruch. Dieses ,,Merkmal® kann auch tiefere
Blicke und Erlduterungen in die Wirkung des untersuchten Bildes aus der
Antiabtreibungskampagne bieten. Abtreibungseinstellung ist mit Religion stark verbunden
(siehe Geschichte, beschrieben in dieser Arbeit), es ist meiner Meinung nach sogar ein Teil
eigenes Religionsbekenntnisses. Deshalb glaube ich, Unterschiede zu finden, zwischen
Frauen, die ich als religios und nicht religids aufgeteilt habe. (religids = Frauen die

regelmiBig oder gelegentlich Kirche besuchen/ nicht religios= Frauen die Kirche nie
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besuchen). Bei nicht religiosen Frauen sollten sich eher Wirkungen der
Antiabtreibungskampagne zeigen als bei religiosen, da die Einstellung der religidsen schon

vor dem Ansehen des Bildes mit der Kampagne konform sein sollte.

7.2. Forschungsfragen und Hypothesen

1. Beeinflusst das in der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben* benutzte Bild des
abgetriebenen Foten die Einstellung der Frauen zum Schwangerschaftsabbruch? Wenn

ja, in welcher Art und Weise?

H1: Zwischen Frauen, die dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht
auf Leben“ ausgesetzt wurden und Frauen, die dem Einfluss des Bildes nicht ausgesetzt
wurden, zeigen sich signifikante Unterschiede in der Beurteilung von Aussagen zum

Schwangerschaftsabbruch.

Hla: Wenn Frauen dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht
auf Leben‘ ausgesetzt sind, ist ihre Einstellung Schwangerschaftsabbruch gegeniiber
signifikant ablehnender, als bei Frauen, die dem Einfluss des Bildes nicht ausgesetzt
wurden.
H2: Zwischen Frauen, die dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht
auf Leben“ ausgesetzt wurden und Frauen, die dem Einfluss des Bildes nicht ausgesetzt

wurden, zeigen sich signifikante Unterschiede in der Bereitschaft, einer anderen Frau

Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen.

H2a: Wenn Frauen dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht
auf Leben‘ ausgesetzt sind, zeigen sie signifikant weniger Bereitschaft, einer anderen
Frau Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, als Frauen, die dem Einfluss des Bildes
nicht ausgesetzt wurden.

2. Beeinflusst der Personlichkeitsmerkmal ,,Kontrolliiberzeugung®“ die Wirkung des

Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben* auf Frauen? Werden

»externe® Frauen durch das Bild eher beeinflusst, oder ,,interne* Frauen?
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H3: Auf externe Frauen wirkt das Bild aus der Antiabtreibungskampagne unterschiedlich als
auf interne Frauen, was die Beurteilung einzelner Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch
betrifft.

H4: Auf externe Frauen wirkt das Bild aus der Antiabtreibungskampagne unterschiedlich als
auf interne  Frauen, was ihre Bereitschaft betrifft, einer anderen Frau

Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen.

HS: Auf externe Frauen wirkt das Bild aus der Antiabtreibungskampagne unterschiedlich als

auf interne Frauen, was ihre Gefiihle bei der Vorstellung einer ungewollten Schwangerschaft
betriftt.

3. Beeinflusst die Variable ,Religiositit*“ die Einstellung der Frauen zum
Schwangerschaftsabbruch? Gibt es Unterschiede zwischen ,religiosen® und ,nicht
religiosen“ Frauen, was die Wirkung des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne

betrifft? Wie ist die Beziechung von Religiositiit zu internen und externen Frauen?

H6: Zwischen religiosen und nicht religidsen Frauen zeigt sich eine unterschiedliche Wirkung
des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne auf ihre Einstellung zum
Schwangerschaftsabbruch, = was  die  Beurteilung  einzelner =~ Aussagen  zum

Schwangerschaftsabbruch betrifft.

H7: Zwischen religiosen und nicht religidsen Frauen zeigt sich eine unterschiedliche Wirkung
des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne auf ihre Einstellung zum
Schwangerschaftsabbruch, was ihre Bereitschaft betrifft, einer anderen Frau

Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen.
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8. Design und Methoden

8.1. Quantitativer Fragebogen

Fiir empirische Untersuchung der oben angefiihrten Hypothesen habe ich die Form eines
quantitativen Fragebogens gewéhlt. Es wurden zwei Typen des Fragebogens an slowakische
Frauen verteilt. Damit sind zwei Gruppen entstanden, die auch als Versuchs- und
Kontrollgruppe bezeichnet werden konnen. Erste Gruppe (Kontrollgruppe) bekam den
Fragebogen ohne der Fotografie aus der Kampagne ,Recht auf Leben®, zweite Gruppe
(Versuchsgruppe) bekam den Fragebogen mit der Fotografie des abgetriebenen Foten als
Stimulusmaterial (befindet sich im Anhang). Dadurch konnten eventuelle Unterschiede in der

Beantwortung der Fragen zum Schwangerschaftsabbruch erhoben werden.

Der Fragebogen selbst besteht (fiir beide Gruppen) im ersten Teil aus Fragen gerichtet auf
Gewinnung der Daten zum Personlichkeitsmerkmal Kontrolliiberzeugung. Dieser Teil wurde
als standardisierter psychologischer Fragebogen in meine Untersuchung iibernommen, es
wurde entwickelt und tberpriift von Glinter Krampen (1991). Es handelt sich um den
»Fragebogen zu Kompetenz und Kontrolliiberzeugungen (FKK)“. Mehr dazu ist in Kapitel
6.4. dieser Arbeit zu finden.

/Bei der zweiten Gruppe (Versuchsgruppe) folgt im Fragebogen nach diesem ersten Teil das
Bild aus der Kampagne ,,Recht auf Leben“. Es wird befragt, ob die Versuchspersonen die
Kampagne kennen und welche Einstellung sie zu dieser Kampagne haben./

Im zweiten Teil des Fragebogens befinden sich (fiir beide Gruppen) 5 positive und 5 negative
Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch, die auf einer 5-stufigen Skala zu beurteilen sind,
von volliger Zustimmung bis zur volligen Ablehnung der Aussage (1=stimme voll zu, 5=
stimme gar nicht zu). Die ndchsten zwei Fragen stellen die Versuchsperson in eine
hypothetische Situation, in der sie erstens ihre Freundin in Falle einer ungewollten
Schwangerschaft beraten sollte (Was wiirden Sie raten?- eine Auswahl aus vorgegebenen
Moglichkeiten), und zweitens ihre Gefiihle beschreiben sollte, wenn sie sich selbst in einer
solchen Situation befinden wiirde (Angst? Verantwortungsbewusstsein? Unsicherheit? —
ja/mein Antworten).

Fiir alle Beteiligten werden im letzten Teil des Fragebogens demografische Daten erhoben.
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8.2. Untersuchungspopulation

An der Untersuchung nahmen insgesamt etwa 125 Frauen teil. Aufgrund von Fehlern bei der
Beantwortung von Fragen oder zu unvollstindigen Angaben kamen jedoch nur 120 Frauen in
die Stichprobe. Davon bekamen 60 Frauen den Fragebogen mit dem Bild aus der Kampagne
,»Recht auf Leben®, 60 Frauen ohne das Bild. Sie haben ihr Fragebogen in der Zeit vom etwa
Ende Oktober 2008 bis zur Hilfte November 2008 beantwortet. Die meisten Frauen waren im
Alter von 21 bis 35 Jahren (65%). 14 Frauen waren unter 20 Jahren (etwa 12%), und 7 Frauen
iiber 50 Jahren (etwa 8%) und der Rest der Frauen war zwischen 36 und 50 Jahren (etwa 17
%).

Bei der Testung von Kontrolliibberzeugung wurden die beteiligten Frauen anhand der
Ergebnisse durch den Mediansplit auf ,,interne* und ,,externe aufgeteilt. Es ergaben sich
jeweils 60 Frauen mit externer und 60 Frauen mit interner Kontrolliiberzeugung. Im
Zusammenhang mit dem Typ des Fragebogens (mit oder ohne Bild) zeigen sich diese

Ergebnisse:

Fragebogenart*Kontrolliiberzeugung

Fragebogenart Frequenz Prozent

mit Bild externe Kontrollliberzeugung 32 53.3
interne Kontrolliiberzeugung 28 46.7
Summe 60 100.0

Ohne Bild  externe Kontrollliberzeugung 28 46.7
interne Kontrolliberzeugung 32 53.3
Summe 60 100.0

Tabelle 1: Stichprobe der Untersuchung beziiglich Fragebogenart und Kontrolliiberzeugung.

Externe und interne Frauen sind in den zwei Gruppen etwa gleichmiBig verteilt, in jeder

Gruppe unterscheidet sich die Anzahl der Internen und Externen um 4 Personen.

Da mir bei der Auswertung fiir dieses Thema auch der Merkmal ,,Religiositdt™ als relevant
erscheint (Detail dazu in Kap. 7.1. dieser Arbeit, S.60), fiihre ich auch dieses in der
Beschreibung der Untersuchungspopulation an. Wie die néchste Tabelle zeigt, sind

Hreligiose“(=Kirchebesuch  regelmifBig oder gelegentlich) wund ,nicht religidse*
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(=Kirchebesuch nie) Frauen in den zwei Gruppen ,mit“ und ,,ohne* das Bild aus der

Kampagne gleichméBig verteilt.

Fragebogenart *, Religiositit*

Fragebogen Besuch der Kirche/Gemeinde

art Nein ja keine Ang. | Summe
mit Bild 19 37 4 60
ohne Bild 21 39 0 60
Summe 40 76 4 120|

Tabelle 2: Stichprobe der Untersuchung beziiglich Fragebogenart und ,,Religiositét™.

Was die Verteilung der ,religiosen” und ,nicht religiosen Frauen® im Bezug auf das
Personlichkeitsmerkmal Kontrolliiberzeugung betrifft, ist das Verhéltnis nicht gleichméBig,
sondern sogar signifikant unterschiedlich (p= .014, Ergebnisse des Chi-Quadrat-Test). Die
Verteilung ist in folgender Tabelle abzulesen (4 Frauen ohne Angabe dieses Merkmals sind

nicht eingefiihrt), ausfiihrlicher wird dieser Fakt in der Abschlussdiskussion behandelt.

Kontrolliiberzeugung * Religiositat

Besuch der Kirche/Gemeinde

Nein ja Total
Kontrolliberzeugung externe 13 43 56
interne 27 33 60
Summe 40 76 116

Tabelle3: Kreuztabelle zur Beziehung von Kontrolliiberzeugung und ,,Religiositét*.
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9. Auswertung

Die statistische Auswertung der vorliegenden Studie wurde mit dem Statistik-Programm-
Paket SPSS fiir Windows, Version 16.0 durchgefiihrt. Folgende statistische Verfahren wurden

zur Ergebnisgewinnung angewandt:

Signifikanzniveau: Bei allen statistischen Verfahren wird ein Signifikanzniveau von a = 5%
(o = ,05) angenommen. Fiir die Ergebnistabellen heilt es, dass ein p-Wert kleiner ,05 ein

statistisch signifikantes Ergebnis darstellt. (In den Tabellen ist es unter ,,Sig.“ etc. zu finden.)

U-Test von Mann-Whitney: Vergleich von zwei unabhéngigen Stichproben hinsichtlich ihrer
zentralen Tendenz. Ein Verfahren, ,,das nur die ordinale Information der Daten beriicksichtigt
und das nicht an die Normalverteilungsvoraussetzung gekniipft ist.“ (Bortz 1999, S. 146)

[Bei der Uberpriifung von den oben angefiihrten Hypothesen habe ich die Stichprobe bei
rangskalierten Antwortmoglichkeiten zuerst beziiglich ihrer Verteilung getestet. Die
Ergebnisse haben gezeigt, dass die Grundgesamtheit eindeutig nicht normalverteilt ist. (Der
Normalititstest von Kolmogorov-Smirnov zeigt bei allen getesteten Aussagen Signifikanz
p=.000, was stark auf eine nicht normalverteilte Stichprobe hinweillit.) Da also die
Voraussetzungen fliir die Anwendung der Signifikanztests flir normalverteilte
Grundgesamtheit nicht erfiillt sind, habe ich zur Testung der Signifikanz den U-Test von

Mann-Whitney angewandt. ]

Chi-Quadrat-Test: Chi-Quadrat-Test auf Unabhdngigkeit zwischen zwei kategorialen
Merkmalen. ,,Wenn Individuen, die auf der Variable A eine bestimmte Auspriagung besitzen,
auch auf der Variable B iiberproportional hiufig eine ganz bestimmte Merkmalsauspragung (oder
einige wenige bestimmte Merkmalsauspriagungen) aufweisen, so sprechen wir von einer

Assoziation zwischen den beiden Variablen. !>

Ausfiihrlichere Diskussion folgender statistischen Ergebnisse befindet sich wegen besserer

Uberschaubarkeit und Lesbarkeit im nichsten Kapitel.

5 Quelle: http:/www.univie.ac.at/soziologie-statistik/soz/daten/chi-quadrat.pdf . Elisabeth Aufhauser,
unveroffentlichter Text Unterrichtsmaterial Statistik-UE fiir Soziologie. Stand am 16.12.2008.
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H1: Differenzen in der Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch zwischen Frauen mit

und ohne den Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben*

Mit dem U-Test fiir unabhingige Stichproben von Mann-Whitney sollte getestet werden, ob
sich Frauen hinsichtlich ihrer Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch unterscheiden, in
Abhidngigkeit davon, ob sie das negativ-emotionale Bild aus der Antiabtreibungskampagne
bei der Beurteilung einzelner Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch gesehen haben, oder
nicht. Die Frauen sollten diese Aussagen auf einer 5-stufigen Skala bewerten, wobei ,,1=
stimme voll zu“ und ,,5= stimme gar nicht zu“. Wie in der folgenden Tabelle abzulesen ist,
zeigen sich bei diesen zwei Gruppen (mit und ohne Bild) keine signifikanten Unterschiede in

der Beurteilung des Schwangerschaftsabbruchs. HO muss beibehalten werden.

U-Test bei unabhéngigen Stichproben
Alle Vpn; Fragebogenart

N=120/2
Skala: 1-5 Fragebogenart Mittelwert | Mittlerer Rang| Sig. (2-seitig)
Jede 'Frau hat Recht auf Mit Bild 2.53 65.00 130
Abtreibung Ohne Bild 213 56.00 '
innerhalb der ersten 3 Monate ist Mit Bild 3.30 64.17 236
Abtreibung OK. Ohne Bild 2.98 56.83 '
Jede Abtreibung ist unethisch Mit Bild 3.23 57.28 295
Ohne Bild 3.42 63.72
Abtreibung ist. private ' Mit Bild 2.25 62.86 418
Angelegenheit und Entscheidung Ohne Bild 203 58 14 ’
Ich bin gegen jede Abtreibung Mit Bild 3.35 57.88 392
Ohne Bild 3.53 63.12
Niemand hat das Recht U.ber die Mit Bild 3.08 56.72 221
Ungeborenen zu entscheiden Ohne Bild 3.35 64.28 ’
Im Fallle der Vergewaltigung ist Mit Bild 2.45 63.45 326
Abtreibung OK Ohne Bild 2.20 57.55 '
Abtreibung_in schwierigen Mit Bild 2.90 61.80 674
Lebensbedingungen ist OK. Ohne Bild 277 59.20 ’
Abtreibung ist in keiner Situation Mit Bild 3.13 57.83 389
OK Ohne Bild 3.33 63.17 ’
Abtreibung totet menschliches Mit Bild 242 61.36 776
Leben Ohne Bild 2.32 59.64 ’

Tabelle 4: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhédngigkeit von Fragebogenart mit
oder ohne Bild aus der Kampagne ,,Recht auf Leben. Ergebnisse des Mann-Whitney- Signifikanztests.

Es zeigt sich aber eine Tendenz zur Signifikanz (p= .130 /2 = .065 ; dividiert bei der
gerichteten Hypothese H1a) in der Beurteilung der ersten Aussage ,,Jede Frau hat Recht auf
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Abtreibung®, in Richtung der gerichteten Hypothese H1a, wonach sich Frauen unter Einfluss
der Fotografie aus der Antiabtreibungskampagne dem Schwangerschaftsabbruch gegeniiber
ablehnender stellen als Frauen, die die Fotografie nicht gesehen haben. Es zeigt sich also
Tendenz dazu, dass Frauen nach dem Ansehen des Bildes der Aussage, dass jede Frau Recht

auf Schwangerschaftsabbruch hat, weniger zu stimmen.

H2: Differenzen in der Bereitschaft, einer anderen Frau Schwangerschaftsabbruch zu
empfehlen, zwischen den Gruppen mit und ohne das Bild aus der

Antiabtreibungskampagne.

Ratgeben * Fragebogenart

N=120/2, Héufigkeiten Fragebogenart
Wiirden Sie einer Frau Abtreibung empfehlen? mit Bild ohne Bild
ja, wenn sie das Kind nicht will 4 2
ja, aber nur wenn ihre Situation kompliziert ist 4 8
nein- aber ich wirde sie davon auch nicht abraten 14 19
nein, ich wiirde sie davon abraten 20 18
Ich wiirde ihr nichts raten, sie muss selbst entscheiden 15 13
Ich weil} nicht, was ich sagen wiirde 3 0
Summe 60 60

Tabelle 5: Verteilung der Antworten beziiglich Beratung einer anderen Frau bei einer
ungewollten Schwangerschaft, in Abhéngigkeit von der Fragebogenart (mit/ohne Bild)

Auch nach detaillierter Testung der drei am meisten vertretenen Antworten zeigt sich kein
signifikanter Unterschied (p= .608) zwischen den beiden Gruppen mit und ohne Bild (getestet
mit  Chi-Quadrat-Test), was die Bereitschaft betrifft, einer anderen Frau
Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen oder nicht. Die Antworten der beiden Gruppen sind

eher sehr dhnlich (HO muss beibehalten werden).

H3: Vergleich der Differenzen in der Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch ohne
und unter dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne, zwischen

externen und internen Frauen.
Bei der Testung dieser Hypothese wurden die Frauen mit und ohne das Bild aus der

Antiabtreibungskampagne auf interne(28 mit Bild, 32 ohne Bild, =60) und externe(32 mit
Bild, 28 ohne Bild, =60) Personen aufgeteilt - die mdglichen Unterschiede ohne und unter der
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Wirkung des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne wurden im Rahmen dieser zwei
Subgruppen getestet. Wir wollten wissen, ob und wie interne/externe Frauen ihre
Einstellungen unter dem Einfluss des Bildes verdndern konnten und ob es in ihrer Reaktion
Unterschiede geben konnte. In folgender Tabelle befinden sich die Werte des mittleren Rangs
bei internen und externen Personen ohne und mit dem Bild aus der Antiabtreibungskampagne
und die Signifikanzen. Je hoher der Mittlere Rang bei konkreter Aussage ist, desto hoher ist
die Ablehnung der Aussage, je niedriger der Mittlere Rang, desto hoher ist die Zustimmung

zu der Aussage. (Skala: 1-stimme voll zu, 5-stimme gar nicht zu).

Kontrolliiberzeugung / Fragebogenart
Alle Vpn; Kontrolliiberzeugung

IS\Ikallizol/—zS Mittlerer Rang U-Test/
Kontrolliberzeugung ohne Bild mit Bild Sig. (2-seitig)

Jede Frau hat Recht auf Interne 29.64 31.48 ,636
Abtreibung Externe 27.29 33.31 169]
Innerhalb der ersten 3 Interne 27.69 33.71 171
Monate ist Abtreibung OK. Externe 20.94 31.08 778
Jede Abtreibung ist Interne 33.94 26.57 ,090]
unethisch Externe 29.70 31.20 732
Abtreibung ist private Interne 30.11 30.95 ,832
Angelegenheit Externe 28.62 32.14 411
Ich bin gegen jede Interne 32.88 27.79 ,233
Abtreibung Externe 30.12 30.83 873
Niemand kann Uber die Interne 33.45 27.12 ,150|
Ungeborenen entscheiden Externe 31.12 290.95 ’790|
Im Falle der Vergewaltigung Interne 27.81 33.57 178
ist Abtreibung OK Externe 30.45 30.55 981
Abtreibung in schwierigen Interne 29.41 31.75 ,593
Lebensbedingungen ist OK. Externe 30.68 30.34 039
Abtreibung ist in keiner Interne 31.77 29.05 ,535
Situation OK Externe 31.59 29.55 644
Abtreibung totet Interne 30.53 30.46 ,988
menschliches Leben Externe 29.14 31.69 544

Tabelle 6: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhéngigkeit von
der Kontrolliiberzeugung, zwischen Personen mit und ohne das Bild aus der Antiabtreibungskampagne.

Wie die Signifikanzen (U-Test fiir unabhéngige Stichproben) aus der Tabelle zeigen, werden
externe, sowie auch interne Frauen durch die Kampagne in ihren Einstellungen zum
Schwangerschaftsabbruch nicht signifikant bzw. unterschiedlich beeinflusst. HO muss

beibehalten werden. Bei internen Frauen zeigt sich eine Tendenz zu signifikanten
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Unterschieden (p = ,09) bei der Aussage ,,jede Abtreibung ist unethisch®. Interne Frauen, die
das Bild aus der Antiabtreibungskampagne gesehen haben, finden demnach Abtreibung
unethischer als interne Frauen, die das Bild nicht gesehen haben. Sonst gibt es keine

Tendenzen oder signifikante Unterschiede.

H4: Vergleich der Differenzen in Bereitschaft, einer anderen Frau
Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, unter dem Einfluss des Bildes aus der

Antiabtreibungskampagne, zwischen externen und internen Frauen.

Die Ergebnisse dieser Testung folgen in zwei Tabellen. Erste Tabelle vergleicht externe
Versuchspersonen mit und externe Personen ohne das Bild aus der Kampagne, um mogliche
Unterschiede aufzudecken. Zweite Tabelle behandelt interne Personen mit und interne

Personen ohne das Bild aus der Kampagne.

Wiirden Sie einer Frau Abtreibung empfehlen? * Fragebogenart
Externe Vpn

Fragebogenart
mit Bild ohne Bild | Summe

Wiirden Sie einer ja, wenn sie das Kind nicht will 1 1 2
Frau Abtreibung ja, nur wenn ihre Situation kompliziert ist 2 3 5
empfehlen? nein, aber wurde sie auch nicht abraten 9 11 20

nein, ich wiirde sie davon abraten 12 8 20

wirde nichts raten 6 5 11

weil nicht 2 0 2

Summe 32 28 60}

Tabelle 7: Kreuztabelle fiir externe Personen, betreffend ihre Bereitschaft, einer anderen Frau
Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, in Abhéngigkeit von der Fragebogenart.

Auch bei detaillierter Testung der drei am meisten vertretenen Aussagen zeigen sich zwischen
externen Frauen mit, und externen Frauen ohne das Bild aus der Kampagne, keine

signifikanten Unterschiede (p=.632) in der Verteilung ihrer Antworten. HO wird beibehalten.

Auch bei internen Frauen zeigen sich zwischen internen Frauen mit und ohne das Bild aus der
Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben* im Detail keine signifikanten Unterschiede (p=
.725), was ihre Bereitschaft betrifft, einer anderen Frau Schwangerschaftsabbruch zu
empfehlen. Auf diese Bereitschaft betrifft, hat das Bild eher keine signifikante Wirkung, bei

internen sowie auch bei externen Frauen.

71



Dennoch sieht man bei externen Frauen unter dem Einfluss des Bildes aus der Kampagne die
groffte  Bereitschaft, Schwangerschaftsabbruch abzuraten. Allgemein wird aber die

Nullhypothese beibehalten.

Wiirden Sie einer Frau Abtreibung empfehlen? * Fragebogenart
Interne Vpn

Fragebogenart
mit Bild ohne Bild Summe

Wiirden Sie einer ja, wenn sie das Kind nicht will 3 4
Frau Abtreibung ja, nur wenn ihre Situation kompliziert ist 2 7

nein, aber wirde sie auch nicht abraten 5 8 13
empfehlen?

nein, ich wiirde sie davon abraten 8 10 18

Wirde nichts raten 9 8 17

Weil} nicht 1 0 1

Summe 28 32 60}

Tabelle 8: Kreuztabelle fiir interne Personen, betreffend ihre Bereitschaft, einer anderen Frau
Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, in Abhidngigkeit von Fragebogenart.

HS: Vergleich der Differenzen in den Gefiihlen bei der Vorstellung eigener ungewollten
Schwangerschaft, unter dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne,

zwischen externen und internen Frauen.

Im Rahmen der Subgruppen ,,Intern“/“Extern” wurden bei dieser Hypothese Unterschiede
zwischen Frauen mit und ohne das Bild aus der Antiabtreibungskampagne getestet und
verglichen, was die Empfindungen bei der Vorstellung eigener ungewollten Schwangerschaft
betrifft. Konkret handelte es sich um die Beunruhigung und Angstgefiihle bei dieser
Vorstellung, Verantwortungsgefiihl, Sicherheit, eine richtige Entscheidung zu treffen und
Abhiéngigkeit der Entscheidung von der Unterstiitzung der Umgebung.

Es zeigten sich keine signifikanten Unterschiede(mit Chi-Quadrat-Test getestet) zwischen
internen Frauen mit und ohne das Bild, sowie auch zwischen externen Frauen mit und ohne
das Bild aus der Kampagne, bei keiner der getesteten Aussagen. Auch der Vergleich von
internen und externen Frauen allgemein zeigt sich nicht als signifikant unterschiedlich. Somit

wird die Nullhypothese beibehalten.

Was Beunruhigung (,,Die Vorstellung auf ungewollte Schwangerschaft beunruhigt mich®)
und Angst (,,Die Vorstellung 16st in mir Angst aus.) betrifft, scheint es bei ja/nein Antworten

keinen Unterschied zu geben zwischen internen und externen Personen zu geben, egal ob man
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den Einfluss des Bildes mit einbezieht oder nicht. Die Frauen teilen sich in beiden Gruppen
(intern/extern) etwa in die Hélfte, was Beunruhigung bzw. keine Beunruhigung betrifft. Was
Angstgefiihle betrifft, ist das Verhaltnis etwa 40 Frauen (Angst) zu 20 Frauen (keine Angst),

auch gleichméBig in beiden Gruppen.

Beim Verantwortungsgefiihl (,,Die Vorstellung macht mich verantwortungsbewusster*) gibt

es auch keine groBen Unterschiede zwischen internen und externen Frauen, egal ob man die
Wirkung des Bildes aus der Kampagne mit einbezieht oder nicht. Nur sehr wenige Frauen (9
Personen) geben an, dass sie bei der Vorstellung einer ungewollten Schwangerschaft nicht

verantwortungsbewusster sind.

Was die subjektive Sicherheit betrifft, im Falle einer ungewollten Schwangerschaft eine

richtige Entscheidung zu treffen (,,Ich bin mir sicher ich wiirde mich in einer solchen
Situation richtig entscheiden), bestehen auch keine signifikanten Unterschiede in den
Antworten der Gruppe extern/intern mit und ohne das Bild aus der Kampagne, sowie auch
zwischen den externen und internen Frauen allgemein.

Was mir aber trotzdem interessant erscheint, sind die Unterschiede in ,,JA Antworten* (Ja,
ich bin mir sicher, ich wurde eine richtige Entscheidung treffen*.) zwischen internen und
externen Frauen, wenn man die Differenzen mit und ohne das Bild aus der Kampagne

vergleicht.

Subjektive Sicherheit einer richtigen Entscheidung

s,Ja“ Antworten

Kontrolliberzeugung Fragebogenart
Ohne Bild Mit Bild Summe
Ich bin mir sicher ich wiirde mich |Externe 20 27 47
richtig entscheiden Interne o8 19 47

Tabelle 9: Tabelle mit ,,JA Antworten“ der internen und externen Personen, betreffend ihre subjektive Sicherheit,
bei einer ungewollten Schwangerschaft sich richtig Entscheiden zu konnen, in Abhéngigkeit von Fragebogenart.

Ich finde interessant, das interne Frauen unter dem Einfluss des Bildes aus der
Antiabtreibungskampagne weniger Sicherheit zeigen, eine richtige Entscheidung bei
ungewollter Schwangerschaft zu treffen, als interne Frauen, die das Bild bei der Beantwortung
nicht gesehen haben. Bei externen Frauen jedoch ist das Verhéltnis genau umgekehrt. Externe
Frauen mit Bild aus der Kampagne zeigen mehr Sicherheit, eine richtige Entscheidung zu

treffen, als externe Frauen ohne das Bild (p=.099 ungerichtet).
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Was die subjektive Abhdngigkeit der Entscheidung von_Unterstiitzung betrifft im Falle einer

ungewollten Schwangerschaft, (,,Meine Entscheidung wiirde von der Unterstlitzung meiner
Familie und Umgebung abhidngen®.), zeigen sich auch keine signifikanten Unterschiede
zwischen externen und internen Frauen in ihren Antworten. Allgemein ldsst sich auch etwa
eine Teilung auf Hilfte ablesen (etwa 50% der Frauen antwortet JA, 50% nein, in beiden

Gruppen).

H6: Vergleich der Differenzen in der Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch unter
dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne, zwischen ,religiosen“ und

,nicht religiosen* Frauen.

Es wurden die Unterschiede zwischen ,,religiosen“(37-mit Bild, 39-ohne Bild = 76) und
,hicht religiosen““( 19-mit Bild, 21-ohne Bild =40) Frauen untersucht in ihrer Reaktion auf das
Bild aus der Antiabtreibungskampagne, was die Beurteilung einzelner Aussagen zum
Schwangerschaftsabbruch betrifft.

Wie die folgende Tabelle zeigt, gibt es keine signifikanten Unterschiede zwischen
nreligiosen Frauen mit und ,,religiosen Frauen™ ohne das Bild aus der Kampagne in ihren
Ansichten. Dagegen zeigen sich aber mehrere signifikante Unterschiede zwischen den ,,nicht
religidsen* Frauen, wenn man bei ihnen die Gruppen mit und ohne den Einfluss des Bildes
aus der Kampagne getestet hat. Konkret handelt es sich um drei Aussagen (in der Tabelle

abzulesen).

Religiositiit / Fragebogenart
Alle Vpn; Religiositit

E (g:i)n)Z?lO Mittlerer Rang U-Test/
Skala:1-5 Kirchebesuch Ohne Bild mit Bild Sig.(2-seitig)
Jede Frau hat Recht auf Kirche JA 36.23 40.89 .341
Abtreibung Kirche NEIN 18.86 22.32 158
Innerhalb der ersten 3 Monate Kirche JA 37.81 39.23 .769
ist Abtreibung OK. Kirche NEIN 16.81 24.58 027
Jede Abtreibung ist unethisch Kirche JA 38.87 38.11 877
Kirche NEIN 23.79 16.87 .048
Abtreibung ist private Kirche JA 38.23 38.78 .909
Angelegenheit Kirche NEIN 18.52 22.68 139
Ich bin gegen jede Abtreibung Kirche JA 39.21 37.76 .769
Kirche NEIN 23.00 17.74 21
Niemand kann Uber die Kirche JA 37.78 39.26 .764
Ungeborenen entscheiden Kirche NEIN 25.12 15.39 006

Tabelle 10: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhidngigkeit von
der Religiositit, zwischen Personen ohne und mit dem Bild aus der Antiabtreibungskampagne.
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(Fortsetzung) Religiositit / Fragebogenart
Alle Vpn; Religiositit

E(g:i)n)i% Kirchebesuch Mittlerer Rang U-Test/
Skala:1-5 der Frau Ohne Bild mit Bild Sig.(2-seitig)
Im Falle der Vergewaltigung Kirche JA 35.27 41.91 176
ist Abtreibung OK Kirche NEIN 20.74 20.24 873
Abtreibung in schwierigen Kirche JA 38.72 38.27 .928
Lebensbedingungen ist OK. Kirche NEIN 19.40 21.71 492
Abtreibung ist in keiner Kirche JA 38.51 38.49 .996
Situation OK Kirche NEIN 23.05 17.68 123
Abtreibung tétet menschliches Kirche JA 35.49 41.68 .187
Leben Kirche NEIN 21.86 19.00 427

Tabelle 10 (Fortsetzung): Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhéngigkeit
von der Religiositét, zwischen Personen ohne und mit dem Bild aus der Antiabtreibungskampagne.

»Nicht religiose Frauen konnten demnach in bestimmten Bereichen ihre Einstellung zum
Schwangerschaftsabbruch éndern, wenn sie dem Einfluss des Bildes aus der Kampagne
»Recht auf Leben* ausgesetzt sind, in die von der Kampagne gewiinschte Richtung (sich also

zum Schwangerschaftsabbruch ablehnender stellen).

Da die Ergebnisse gezeigt haben, dass gerade ,,nicht religiose* Personen durch die Kampagne
in gewissen Bereichen signifikant beeinflusst werden konnten, interessierten mich in der
,Nicht-Religiosen-Gruppe*“ auch noch die Unterschiede zwischen internen und externen
Frauen. In der Stichprobe kommen 40 ,,Nicht-Religiose* Frauen vor, darunter 27 interne und
13 externe Frauen. Diese internen sowie auch externen Frauen habe ich getestet, was
mogliche Verdnderungen ihrer Einstellungen zum Schwangerschaftsabbruch betrifft, unter
dem Einfluss des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne. Die Stichproben sind in diesen
Subgruppen leider klein, deshalb dienen die Ergebnisse eher zu einer Orientierung und als
Anhaltspunkt fiir mogliche weitere Studien.

Folgende Ergebnisse sind separat fiir externe ,,nicht religiose* und interne ,,nicht religiose*,

sowie auch fiir interne ,,religiose* und externe ,,religiose* Frauen aufgeteilt.
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.Nicht religiose* Interne:

U-Test bei unabhéngigen Stichproben

Nicht religiose Interne; Fragebogenart

N=27 Mittlerer Sig.
Fragebogenart Rang (2-seitig)
Jede Frau hat Recht auf Abtreibung mit Bild 12 13.58 655
ohne Bild 15 14.33 ’
innerhalb der ersten 3 Monate ist Abtreibung mit Bild 12 17.33
OK . ,040]
: ohne Bild 15 11.33
Jede Abtreibung ist unethisch mit Bild 12 10.42 023
ohne Bild 15 16.87 ’
Abtreibung ist private Angelegenheit und mit Bild 12 14.42
Entscheidung : 137
ohne Bild 15 13.67
Ich bin gegen jede Abtreibung mit Bild 12 11.25 o79l
ohne Bild 15 16.20
Niemand hat das Recht Uber die Ungeborenen  mit Bild 12 9.62 007
zu entscheiden ohne Bild 15 17.50 ’
Im Falle der Vergewaltigung ist Abtreibung OK  mit Bild 12 13.04 534
ohne Bild 15 14.77 ’
Abtreibung in schwierigen Lebensbedingungen mit Bild 12 14.46
ist OK : 173
: ohne Bild 15 13.63
Abtreibung ist in keiner Situation OK mit Bild 12 12.00 216
ohne Bild 15 15.60 ’
Abtreibung tétet menschliches Leben mit Bild 12 10.58 039
ohne Bild 15 16.73 ’

Tabelle 11: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch im Zusammenhang mit der ,,Nicht-

Religiositét™ bei internen Frauen aus der Stichprobe, im Bezug auf die Fragebogenart.

Wie die Tabelle 11 zeigt, gibt es zwischen ,,nicht religiosen® internen Frauen mit und ohne
das Bild aus der Antiabtreibungskampagne bei 4 von 10 getesteten Aussagen signifikante
Unterschiede, und bei einer Aussage eine Tendenz zur Signifikanz (p= .079). Diese
Ergebnisse sprechen dariiber, dass es bei dieser Gruppe (nicht religids intern) zu Anderungen
in ihrer Einstellung gegeniiber Schwangerschaftsabbruch kommen kdnnte, wenn sie das Bild
aus der Antiabtreibungskampagne sehen. Alle signifikanten Unterschiede gehen in die
Richtung der Intention der Kampagne- d.h. ,nicht religidse® interne Frauen konnen ihre
Einstellungen zum Schwangerschaftsabbruch unter dem Einfluss des Bildes aus der

Kampagne ,,Recht auf Leben* signifikant gegen Abtreibung dndern. Leider ist die Stichprobe

eher klein, um tiber sicher relevante oder sogar reprisentative Ergebnisse zu sprechen.
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. Nicht religiose* Externe:

Bei externen ,nicht gldubigen Frauen gab es bei &dhnlicher Testung auch zwei Mal
signifikante Unterschiede zwischen externen ,,nicht gliubigen* mit und ohne das Bild aus der
Kampagne. (Konkret: ,,Jede Frau hat recht auf Abtreibung® mit p=.036 und ,,Abtreibung ist
private Angelegenheit und Entscheidung.*

auBBer Acht genommen, da in diese Kategorie nur 13 Personen (7 mit Bild, 6 ohne Bild)

3

darunterfallen, was ich fiir eine zu kleine Stichprobe halte.

~Religiose* Interne:

Bei ,religiosen” Internen zeigen sich bei der Beurteilung von zwei aus 10 Aussagen
signifikante Unterschiede zwischen ,,religiosen* Internen mit und ohne das Bild aus der

Kampagne (sieche Tabelle 12). Diese Stichprobe betrdgt 33 Personen (16 mit Bild, 16 ohne

Bild).

U-Test bei unabhéngigen Stichproben

,,Religiﬁse“ Interne;Fragebogenart

mit p= .033) Ich habe jedoch diese Ergebnisse

N=33

Fragebogenart Mittlerer Rang Sig.(2-seitig)

Jede Frau hat Recht auf Abtreibung mit Bild 16 18.00 543
Ohne Bild 17 16.06

innerhalb der ersten 3 Monate ist mit Bild 16 17.41 806

Abfreibung OK. Ohne Bild 17 16.62

Jede Abtreibung ist unethisch mit Bild 16 16.66 837
Ohne Bild 17 17.32

Abtreibung igt private Angelegenheit mit Bild 16 16.97 985

und Entscheidung ohne Bild 17 17.03

Ich bin gegen jede Abtreibung mit Bild 16 16.88 940
ohne Bild 17 17.12

Niemand hat das Recht U'ber die mit Bild 16 17.25 882

Ungeborenen zu entscheiden ohne Bild 17 16.76

Im Fqlle der Vergewaltigung ist mit Bild 16 20.31 048

Abfreibung OK ohne Bild 17 13.88

Abtreibung.in schwierigen mit Bild 16 17.84 618

Lebensbedingungen ist OK. ohne Bild 17 16.21

Abtreibung ist in keiner Situation OK mit Bild 16 17.38 825
ohne Bild 17 16.65

Abtreibung tétet menschliches Leben  mit Bild 16 20.25 048
ohne Bild 17 13.94

Tabelle 12: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch im Zusammenhang mit der

,.Religiositdt” bei internen Frauen aus der Stichprobe, im Bezug auf die Fragebogenart.
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Signifikanter Unterschied zeigt sich bei der Aussage ,Im Falle der Vergewaltigung ist
Abtreibung in Ordnung®, in Richtung der Intention der Kampagne. Religidse Interne, die das
bild gesehen haben, stimmen dieser Aussage weniger zu als die, die das Bild nicht sahen.
Interessant ist die stark umgekehrte Richtung des Unterschieds bei der Aussage ,,Abtreibung
toten menschliches Leben®, die auch signifikant ist. Die Richtung ist jedoch die, dass
nreligiose® Interne unter dem Einfluss des Bildes weniger Zustimmung zu dieser Aussage
zeigen als ,,religiose” Interne ohne den Einfluss des Bildes. Auch diese Stichprobe ist aber

eher klein, um sich auf sie zu beziehen, wenn es um Relevanz der Ergebnisse geht.

»Religiose* Externe:
Diese Stichprobe umfasst 43 Personen (21 mit Bild, 22 ohne Bild). Da es aber keine

signifikanten Unterschieden zwischen ,,religiosen” Externen mit und ohne das Bild aus der
Kampagne gibt, gebe ich auch keine tabellarischen Daten an. ,,Religidse* Externe sind sich in
ihrer Einstellung dem Schwangerschaftsabbruch gegeniiber sehr dhnlich, egal ob sie das Bild

aus der Kampagne als Reiz gesehen haben, oder nicht.

H7: Unterschiede in der moglichen Wirkung der Kampagne zwischen ,,religiosen* und
»hicht religiosen® Frauen, im Bezug auf die Bereitschaft, einer anderen Frau

Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen.

Es zeigt sich, dass das Bild aus der Antiabtreibungskampagne keinen groen Einfluss hat auf
die subjektive Bereitschaft, einer anderen Frau bei ungewollter Schwangerschaft Abtreibung
zu empfehlen, bei ,religiosen®, sowie auch bei ,,nicht religiosen Frauen. Die Verteilung der
Antworten ist ohne und mit dem Einfluss des Bildes eher gleich. Signifikanzen mit Chi-
Quadrat-Test lieBen sich leider nicht statistisch objektiv feststellen, wegen der kleinen

Stichprobe und der groBen Streuung.

Die Tabelle 13 zeigt de Verteilung der Antworten bei den ,,nicht religidsen™ Frauen, Tabelle

14 dieselbe Verteilung bei ,,religidsen‘ Frauen:
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»Nicht religios*:

Wiirden Sie einer Frau Abtreibung empfehlen? * Fragebogenart

Fragebogenart
mit Bild ohne Bild| Summe

Wirden Sie einer Frau [ja, wenn sie das Kind nicht will 1 1 2
Abtreibung empfehlen? ja, nur wenn Situation kompliziert ist 1 5 6

nein, aber wiirde sie auch nicht abraten 5 5 10}

nein, wirde sie davon abraten 3 2 5

wirde nichts raten 8 8 16

weild nicht 1 0 1

Summe 19 21 40}

Tabelle 13: Kreuztabelle zu Unterschieden zwischen ,,nicht religiésen® Frauen mit und ohne das Bild aus der
Kampagne ,,Recht auf Leben* , im Bezug auf die Bereitschaft, einer anderen Frau Abtreibung zu empfehlen.

Bei ,,nicht religiosen” Frauen wurden nur etwa 12% der Frauen eine andere Frau vom
Schwangerschaftsabbruch abraten. Die meisten Frauen wurden eher keinen Rat geben oder

zwar die Abtreibung nicht empfehlen, aber auch nicht abraten (65%).

Bei religiosen Frauen jedoch wurden ungefdhr 42% aller Frauen eine andere Frau von der
Abtreibung abraten und die gleiche Menge (ca. 42%) wurde eher keinen Rat geben oder

Abtreibung zwar nicht empfehlen, aber auch nicht abraten.

»Religios*:

Wiirden Sie einer Frau Abtreibung empfehlen? * Fragebogenart

Fragebogenart
mit Bild | ohne Bild| Summe
Wirden Sie einer Frau [ja, wenn sie das Kind nicht will 3 1 4
Abtreibung empfehlen? ja, nur wenn Situation kompliziert ist 3 3 6
nein, aber wiirde sie auch nicht abraten 7 14 21
nein, wiirde sie davon abraten 16 16 32
wirde nichts raten 6 5 11
weild nicht 2 0 2
Summe 37 39 76

Tabelle 14: Kreuztabelle zu Unterschieden zwischen ,,religiosen® Frauen mit und ohne das Bild aus der
Kampagne ,,Recht auf Leben* , im Bezug auf die Bereitschaft, einer anderen Frau Abtreibung zu empfehlen.
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10. Diskussion der Ergebnisse

In diesem Teil der Arbeit werden die Ergebnisse der Auswertung von Hypothesen ndher
betrachtet und diskutiert. Ich versuchte, mogliche Zusammenhédnge und Unterschiede zu
beschreiben und Erklarungsmoglichkeiten anzubieten. Die Diskussion ist wegen besserer
Uberschaubarkeit in Unterkapitel gegliedert, die sich auf die einzelnen Fragen und die dazu

gehorenden Hypothesen beziehen.

Die gesamte Stichprobe umfasste 120 Frauen, davon 60 ,,interne* und 60 ,,externe* Frauen. In
Abhéngigkeit von der Fragebogenart gehorten diese jeweils in eine der zwei Gruppen:
entweder in die Gruppe, die das Fragebogen MIT dem Bild aus der Antiabtreibungskampagne
,Recht auf Leben* bekommen hat, oder in die Gruppe, die das Fragebogen OHNE das Bild

aus der Antiabtreibungskampagne bekommen hat.

Allgemein betrachte ich als interessant, dass die Stichprobe der Frauen bei skalierten
Aussagen zur Beurteilung des Schwangerschaftsabbruchs nicht normalverteilt war. Bei
ndherem Ansehen von dazugehdrenden Frequenzen-Tabellen zeigen sich bei allen zu
beurteilenden Aussagen iiber Schwangerschaftsabbruch sehr viele Extremantworten. Daraus
lasst sich vermuten, dass die Frage des Schwangerschaftsabbruchs eine von denen ist, bei
welchen sich bei Frauen in der Mehrheit zwei Extremgruppen bilden: fiir oder gegen
Abtreibung. Diese Frage ist in einer sehr engen Verbindung mit personlichem Leben jeder
Frau und betrifft im realen Leben friiher oder spéter die meisten Frauen. Angesichts dessen
lasst sich diese Extremverteilung auch sehr gut verstehen. Wichtig ist zu erwihnen, dass die
Extremitdt einer Einstellung (d.h. die Stirke der jeweiligen positiven bzw. negativen Valenz
zu einem Einstellungsobjekt) sowie die Intensitét, mit der ein Individuum diese Einstellung
vertritt, hat nach Mayer (1993, S223f)) umgekehrt proportional Einfluss auf die
Wahrscheinlichkeit des Einstellungswandels (siehe auch Kap. 4.7. dieser Arbeit).

Was andere Teile meines Fragebogens betrifft, haben sich die ja/nein Antworten bei dem Teil
des Fragebogens, der subjektive Geflihle bei der Vorstellung einer ungewollten
Schwangerschaft messen soll, mir als nicht ausreichend gezeigt. Ich glaube, eine Skala wére

auch bei diesen Antworten aussagekriftiger, wobei dies aber mit Riicksicht auf die Lange des
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Fragebogens auch nicht zum Ziel fiihren miisste. Die Lidnge des Teiles zur Erfassung

,Kontrolliiberzeugung* hat es nicht erlaubt, die restlichen Teile zu weit zu machen.

10.1. Wirkung des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne allgemein

Ich wollte die Wirkung des Bildes/der Fotografie aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht
auf Leben‘ auf Frauen untersuchen, deshalb habe ich in der Stichprobe die Antworten von
Frauen, die ein Fragebogen ohne das Bild aus der Kampagne bekommen haben, mit
Antworten von Frauen, die ein Fragebogen mit dem Bild bekommen haben, verglichen. Hatte
die Kampagne die gewiinschte Wirkung? Konnte sie die Einstellung der Frau gegeniiber
Schwangerschafsabbruch beeinflussen? Zeigen Frauen allgemein weniger Zustimmung mit
Abtreibung, wenn sie das Bild gesehen haben? Es wurde die Beurteilung von Aussagen zum
Schwangerschaftsabbruch getestet und subjektive Bereitschaft, einer anderen Frau

Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen.

Es wurden keine signifikanten Unterschiede bei keiner der getesteten Aussagen und
Hypothesen erwiesen. Meine Vermutung war, dass Frauen unter dem Einfluss des Bildes mit
Abtreibung signifikant weniger einverstanden sind. Es zeigten sich aber keine signifikanten
Unterschiede im Bezug auf die Rechte der Ungeborenen, Rechte der Frauen oder Ethik der
Abtreibung, sowie auch keine Unterschiede in der Beurteilung der Abtreibung im Falle von
Vergewaltigung oder in schwieriger sozialen Lage. Allgemein geht zwar die Beurteilung aller
Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch unter dem Einfluss des Bildes aus der Kampagne
statistisch mehr in die von der Kampagne gewiinschte Richtung (also weniger Zustimmung
mit Abtreibungen), es zeigen sich aber keine signifikanten Unterschiede gegeniiber der
Gruppe, die das Bild bei Beurteilung nicht vor Augen hatte.

Gerade im Bereich der Rechte der Ungeborenen (,,Abtreibung bedeutet Tétung menschlichen
Lebens*, ,,Niemand hat das Recht liber das Leben der Ungeborenen zu entscheiden* und
,Innerhalb der ersten drei Monaten kann man Schwangerschaft ruhig unterbrechen*) habe ich
signifikante Unterschiede erwartet, sowie auch im Bereich der Ethik (,,Jede Abtreibung ist
unethisch®), da das Bild aus der Kampagne gerade diese Bereiche stark anspricht, indem es
den Fotus als ein menschliches Lebewesen darstellt (starke Ahnlichkeit mit einem
entwickelten Baby). Interessant ist aber, dass gerade bei der Aussage ,,Abtreibung bedeutet

Totung menschlichen Lebens* sehr groBe Ubereinstimmung in den Antworten von Frauen
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,mit“ und ,,ohne“ das Bild aus der Kampagne zu sehen ist: ihre Verteilung ist fast
gleich.(Zum Beispiel stimmen dieser Aussage auf einer 5-stiifigen Skala in jeder Gruppe
jeweils 43.3% der Frauen voll zu (= jeweils 26 aus 60 Frauen). Nur 8 Frauen (bzw. 5 Frauen
in der Gruppe ohne das Bild) stimmen der Aussage gar nicht zu. Diese Zahlen flihren mich zu
der Annahme, dass die Entscheidung fiir/gegen eine Abtreibung nicht von der Tatsache
abhéngt, ob die betroffene Frau das ,,Neue® in ihr als menschliches Leben betrachtet oder
nicht (ein Grofiteil der Frauen sieht in der Abtreibung eine Tétung menschlichen Lebens),
sondern davon, wie stark sie ihre Rechte im Vordergrund sieht.

Es zeigt sich nur eine schwache Tendenz, dass die Kampagne in diesem Bereich (Rechte der
Frau) doch Einfluss haben konnte. Bei der Aussage ,,JJede Frau hat Recht auf Abtreibung*
zeigt sich bei der gerichteten Hypothese eine schwache Tendenz zu signifikanten
Unterschieden (p/2= .065) in der Richtung, dass Frauen unter dem Einfluss der Kampagne
dieser Aussage weniger zustimmen. Ob jedoch dieser Unterschied sich auch wirklich in realen
Entscheidungen zeigen wiirde ist nicht nur wegen der schwachen Tendenz zur Signifikanz
fraglich, sondern auch weil bei der Beurteilung anderer Aussagen groBe Ubereinstimmung
darin herrscht, dass Schwangerschaftsabbruch private Angelegenheit und Entscheidung ist
(etwa 50% der Frauen in beiden Gruppen stimmen diesen Aussagen voll zu), dass es in
gewissen Situationen in Ordnung ist und dass es nicht allgemein abgelehnt wird.

Vom allgemeinen Blickwickel betrachtend hat also die Kampagne keine signifikante Wirkung

auf die Einstellungsinderung der Frauen. Die meisten Frauen betrachten zwar Abtreibung als

Totung eines menschlichen Wesens (sogar ohne Riicksicht auf die unmittelbare Wirkung der

Kampagne), gleichzeitig aber scheint es, dass sie ihre eigenen Rechte hoher stellen. Die

Kampagne zeigt in diesem Bereich (Rechte der Frau vor den Rechten des Fotus) allgemein
nur fragliche Wirkung. Die Kompliziertheit dieser Problematik, so wie sie im theoretischen
Teil dieser Arbeit beschrieben wird (Pro life vs. Pro choice, Kapitel 3.2.) kommt hier zum
Tragen. AuBerdem ist die Extremitit der Einstellungen, die sich auf Problematik des
Schwangerschaftsabbruchs  bezieht, und die damit verbundenen Schwierigkeiten,

Einstellungsdnderung zu erzielen, bei der Interpretation nicht zu vergessen.

(Es muss noch gesagt werden, dass das Bild aus der Kampagne schon auf die breite
Offentlichkeit in der ganzen Slowakei seine Wirkung hatte, wihrend der Kampagne selbst im
Jahre 2007. Es ist also moglich, das der Konsensus in der Betrachtung der Abtreibung als
Totung menschlichen Lebens, unabhéngig von dem unmittelbaren Einfluss des Bildes, gerade

das langfristige Ergebnis dieser Kampagne ist. Bei meiner Studie war nur die Untersuchung
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des wiederholten und unmittelbaren Einflusses mdglich. Fiir aussagekriftigere Ergebnisse

wire eine Untersuchung aulerhalb der Slowakei nétig.)

Was die subjektive Bereitschaft betrifft, einer anderen Frau Schwangerschaftsabbruch bei
ungewollter Schwangerschaft zu empfehlen (oder sie davon abzuraten), hat die Untersuchung
auch keine signifikanten Unterschiede gezeigt, zwischen Frauen mit und ohne das Bild aus
der Kampagne. In beiden Gruppen ist die Wahl aus den Antwortmoglichkeiten sehr dhnlich.
Etwa 25% der Frauen in jeder Gruppe wurde eine Frau von Schwangerschaftsabbruch abraten,
nur sehr wenige (6 Frauen von der Gesamtstichprobe) wiirden eine Abtreibung ohne weiters
empfehlen, 12 wiirden es nur in komplizierter Situation empfehlen. Die meisten wiirden
neutral bleiben und/oder die Entscheidung auch mit Konsequenzen der Frau selbst {iberlassen.
Es zeigt sich also, das die meisten Frauen im Falle des Beratens sehr vorsichtig sind und eher
im neutralen Bereich bleiben, egal ob es ohne oder unter dem Einfluss des Bildes aus der
Kampagne ist. Das steht im Gegensatz dazu, dass sich bei der Beurteilung von Abtreibung die
meisten Antworten in Extrembereichen befinden (dass also Frauen profilierte Einstellungen
fiir oder gegen Schwangerschaftsabbruch haben) und bestétigt meiner Meinung nach den
Gedanken von Boltanski (2007, S. 37) dass Abtreibung immer schon ein Tabu-Thema war
und allgemein einen Gegenstand der Missbilligung darstellt, auch dort, wo es haufig
praktiziert wird.. Es ist leichter, bestimmte personliche Einstellung dazu zu haben, als in einer
realen Situation dariiber zu sprechen und einen klaren Rat zu geben. Anscheinend stellt man
sich vollig dagegen und ratet auch andere ab, oder ist man nicht dagegen und aber bleibt beim

Raten neutral.

10.2. Kontrolliiberzeugung und Wirkung der Antiabtreibungskampagne

Im Rahmen meiner Studie habe ich auch versucht festzustellen, ob ,,externe* und ,,interne
Frauen unterschiedlich auf negativ-emotionale Social-Advertising-Bilder reagieren, bzw.
wollte ich mdgliche Unterschiede in ihrer Reaktion konkret im Bezug auf das in der
Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben* benutzte Bild entdecken. Bei welcher der
Gruppen zeigt sich der Einfluss des Bildes stirker? Sind externe eher beeinflussbar, wie es
wissenschaftliche Studien darbieten, oder ist das Bild eher ein starker Appell auf das
Verantwortungsbewusstsein  bei internen Frauen? Gibt es {iberhaupt signifikante

Unterschiede?

83



Die Testung hat gezeigt, dass es im Bezug auf die Abtreibungsproblematik und das Bild aus
der Kampagne keine signifikanten Unterschiede gibt zwischen externen und internen Frauen,
was die Reaktion auf das Bild betrifft. Diese Ergebnisse werden meiner Meinung nach durch
spezifische Merkmale in diesen zwei Subgruppen verursacht/beeinflusst. So ist die Variable
»Religiositdt“(mit der ich mich im néchsten Kapitel detaillierter beschéftige) meiner Meinung
nach ein wichtiges Faktor, vor allem was ,,externe* Frauen und keine Signifikanz der
Unterschiede unter dem Einfluss des Bildes bei ihnen betrifft. Es zeigt sich ndmlich (siehe
S.66 dieser Arbeit), dass es in meiner Stichprobe bei ,.externen” Frauen signifikant mehr
religiose Frauen gibt als bei ,,internen®. Gleichzeitig habe ich bei der Untersuchung
festgestellt, dass religiose Frauen Abtreibungen allgemein signifikant stirker ablehnen als
nicht religiose (was logisch mit der Glaubenslehre des Christentums zusammenhingt und
meine Annahme iiber Zusammenhéinge zwischen der Glaube und Einstellung zur Abtreibung
bestitigt). Zusammenfassend konnte dies bedeuten, dass sich bei externen Frauen bei der
Testung der Stichproben keine signifikanten Einfliisse des Bildes aus der Kampagne deshalb
zeigen, weil ihre Einstellung iiberwiegend ohnehin mit dem Gedanken Kampagne konform ist
und nicht signifikant geéndert werden kann/muss (im nidchsten Kapitel mehr dazu). Dasselbe
gilt meiner Meinung nach auch fiir religiose ,,interne Frauen, die dann auch die Ergebnisse
der ganzen Stichprobe von Internen beeinflussen (sie bilden etwa eine Hélfte der Internen).
AuBerdem konnen die Ergebnisse natiirlich auch darauf zuriickgefiihrt werden, dass
Extremeinstellungen, wie es im Falle des Abtreibungsproblematik ist, schwer zu édndern sind
und so zeigen sich auch in diesen zwei Subgruppen keine signifikanten Unterschiede.

Bei Internen zeigt sich eine schwache Tendenz zur Signifikanz (p=.09) bei der Aussage ,,Jede
Abtreibung ist unethisch®, wobei ,,interne* Frauen mit Bild aus der Kampagne dieser Aussage
tendenziell stirker zustimmen als ,,interne* Frauen ohne das Bild. Dieses Ergebnis kann auf
den Einfluss des Bildes aus der Kampagne zuriickgefiihrt werden, sowie auch auf die bei den
Internen kleinere Vertretung der mit der Kampagne konformen ,,religiésen* Frauen, wobei es
gleichzeitig die Zone des Rechtes der Frau auf Abtreibung, die bei den Antworten so bewacht

ist, nicht direkt verletzt.

Was die Ergebnisse allgemein betrifft, scheint jedoch nach der Betrachtung meiner
Auswertungen der Faktor ,,Religiositit viel wichtiger zu sein als Kontrolliiberzeugung,
wenn es um die Untersuchung der Wirkung dieser Antiabtreibungskampagne geht. Genauer

gesagt scheint es, dass im Falle der Abtreibungs-Problematik Kontrolliiberzeugung der
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»Religiositdt™“ untergeordnet ist, mindestens was die theoretische Ebene der Einstellungen

betrifft, die hier statistisch untersucht wurde.

10.3. ,,Religiositit* und Wirkung der Kampagne

Im Rahmen meiner Untersuchung habe ich auch die Beziehung von ,,Religiositit zu der
Wirkung des Bildes aus der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben* untersucht.
,Religiositdt” fithrte ich auf den Besuch von Kirche/Gemeinde zuriick und nicht auf
angegebene Konfession, da es mir aussagekriftiger und genauer erscheint. Demnach gehoren
zu der ,religiosen” Gruppe die Frauen, die die Kirche/Gemeinde ihrer Angaben nach
regelmifBig oder gelegentlich besuchen, ,,nicht religios* sind die Frauen, die Kirche/Gemeinde
nie besuchen (ohne Riicksicht auf eventuell angegebene Konfession) oder nicht glaubig sind.
In den Subgruppen ,religios* (76 Frauen) und ,,nicht religios* (40 Frauen) habe ich dann
mogliche Unterschiede im Bezug auf die Wirkung des Bildes aus der

Antiabtreibungskampagne untersucht. Gibt es Unterschiede zwischen diesen zwei Gruppen?

Bei ,religiosen® Frauen war keiner der Unterschiede zwischen Frauen mit und ohne das Bild
aus der Kampagne signifikant. Sie zeigen sich als durch die Kampagne nicht beeinflusst.

Meine Behauptung ist die, dass ..religiose Frauen auch ohne den Einfluss des Bildes aus der

Kampagne ohnehin mit dem Gedanken der Kampagne eher konform sind, deshalb zeigen sich

auch nach dem Ansehen des Bildes keine signifikanten Unterschiede. (Das bestétigen auch

zusiétzliche Tests von mir, welche gezeigt haben, dass ,,religiose” Frauen ohne den Einfluss
des Bildes bei allen getesteten Aussagen signifikant stirker Abtreibung ablehnen, als ,,nicht

religiose* Frauen.)

Bei ,,nicht religiosen* Frauen sind die Ergebnisse interessanter. Die Auswertung zeigte bei
drei Aussagen signifikante Unterschiede, was den Einfluss des Bildes aus der
Antiabtreibungskampagne auf Beurteilung einzelner Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch

betrifft. Konkret handelte es sich um diese drei (Tabelle 15):
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Religiositit/Fragebogenart (Auszug)

E (ggi)n)zflo Mittlerer Rang U-Test/
Skala:1-5 Kirchebesuch Ohne Bild mit Bild Sig.(2-seitig)
Innerhalb der ersten 3 Monate Kirche JA 37.81 39.23 .769
ist Abtreibung OK. Kirche NEIN 16.81 24.58 027
Jede Abtreibung ist unethisch Kirche JA 38.87 38.11 877
Kirche NEIN 23.79 16.87 .048
Niemand kann Uber die Kirche JA 37.78 39.26 .764
Ungeborenen entscheiden Kirche NEIN 2512 15.39 006

Tabelle 15: Aussagen mit signifikanten Unterschieden zwischen ,,nicht religiosen* Frauen ohne und
,nicht religiosen® Frauen mit dem Bild aus der Antiabtreibungskampagne.

Der Unterschied bei allen drei Aussagen geht signifikant in die Richtung der Intention der

Antiabtreibungskampagne. ,.Nicht religiose* Frauen werden demnach durch das Bild wirklich

beeinflusst, und stimmen Abtreibungen in gewissen Bereichen weniger zu, wenn sie das Bild

mit dem abgetriecbenen Foten gesehen haben. Konkret handelt es sich um den Bereich der

Ethik, wo ,nicht religiose Frauen unter dem Einfluss des Bildes signifikant mehr
Zustimmung dazu &dullern, dass Abtreibung unethisch ist. Der zweite Bereich sind die
Ungeborenen selbst: unter dem Einfluss des Bildes herrscht signifikant mehr Zustimmung
damit, dass niemand {iber das Leben der Ungeborenen entscheiden kann, sowie auch damit,
dass Abtreibung in ersten drei Monaten nicht in Ordnung ist.

Was andere Bereiche betrifft, also das Recht jeder Frau auf Abtreibung, Abtreibung in
komplizierten Bedingungen oder Ablehnung der Abtreibungen allgemein, zeigen sich auch
bei ,,nicht religiosen* Frauen keine signifikanten Unterschiede, was den Einfluss des Bildes

aus der Kampagne betrifft. Das fiihrt mich wieder zu der Annahme zuriick, dass das in der

Kampagne benutzte Bild auf bestimmte Rezipientinnengruppe zwar Finfluss haben konnte,

was die Betrachtung des Foten als menschlichen Lebewesens betrifft, sowie auch was die

Rechte des Foten als solchen betrifft, aber trotzdem keinen Einfluss darauf hatte, dass die

Rechte der Frau hoher eingestuft werden und so auch in der Praxis keine signifikante Wirkung

der Kampagne zu erwarten sei.

Ausgehend von den Ergebnissen kann also anhand meiner Stichprobe gesagt werden, dass die
Kampagne ihre Wirkung wirklich hatte, spezifisch bei der Gruppe der ,nicht religiosen*
Frauen. Diese Frauen werden mit der Abtreibungsproblematik nicht wie ,,religiose Frauen im
Rahmen ihres Glaubens konfrontiert, deshalb zeigen sie bei der Konfrontation durch das Bild

aus der Kampagne signifikante Verdnderungen, wie es auch von der Theorie der kognitiven
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Dissonanz ausgeht, dass Personen sich stets bemiihen, inneres Ungleichgewicht zu vermeiden

oder mindestens zu reduzieren (mehr dazu siehe im Kap.4.7.1. dieser Arbeit).

Wie grof3 die Aussagekréftigkeit dieser Ergebnisse ist, ldsst sich nicht sagen. Die Stichprobe
der ,,nicht religiésen* Frauen umfasste nur 40 Frauen, die fiir den Vergleich noch in zwei

Gruppen (mit und ohne das Bild aus der Kampagne) untergeteilt werden mussten.

10.3.1. Religiositit, Kontrolliiberzeugung und die Kampagne

Ich habe versucht, im Rahmen der Gruppen ,religios und ,,nicht religios® auch noch
Reaktionen von externen und internen Frauen ndher zu betrachten. Bei dieser Unterteilung
sind die Stichproben schon relativ sehr klein, deshalb wire es interessant, die Ergebnisse noch
Mal bei groBeren Stichproben zu testen, um zu sehen, auf welche Gruppe die Kampagne
wirklich den stérksten Einfluss haben konnte.

Es zeigt sich ndmlich, dass interne ,,nicht religiose* Frauen (insgesamt 27 Frauen), durch die
Kampagne am meisten beeinflusst werden konnten, in die von der Kampagne gewiinschte
Richtung. (Bei 4 aus 10 der getesteten Aussagen zeigen sich signifikante Unterschiede
zwischen denen mit Bild und denen ohne das Bild aus der Kampagne, bei einer zeigt sich eine
Tendenz). Die Erkldrung daflir kdnnte darin liegen, dass sie als ,,nicht religiose® mit der
Realitdt Abtreibungsproblematik stark konfrontiert werden (kognitive Dissonanz) und
gleichzeitig als ,Interne™ stirker sich selbst Verantwortung fiir das Geschehen und
Entscheidungen in ihrem Leben zuschreiben, was sie zur Verdnderung ihrer Einstellungen
fiihrt.

Die Gruppe der externen ,religiosen Frauen zeigt die kleinste (keine) Reaktion auf das Bild
aus der Kampagne, was wie schon vorher erwédhnt, durch die Konformitit zwischen ihrem
Glauben und der Intention der Kampagne zu erkldren ist. (Diese Subgruppe ist im Vergleich

zu anderen relativ grof3, mit 43 Personen).

Zum Abschluss der Diskussion weise ich nochmals darauf hin, dass aufgrund der relativ
geringen Stichprobe vor allem beim Vergleich unterschiedlicher Subgruppen der Stichprobe

die Ergebnisse und Interpretationen der Studie nur bedingt aussagekriftig sind.
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11. Zusammenfassung und Ausblick

Die vorliegende Arbeit stellt eine Untersuchung von Wirkung der slowakischen
Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben‘ auf weibliche Rezipienten vor. Die Arbeit ging
von der Frage aus, ob das in der Kampagne benutzte stark negativ-emotionale Bild des
abgetriecbenen Foten wirklich Einfluss haben konnte auf die Einstellung zum
Schwangerschaftsabbruch, sowie auch von der Frage, bei welcher Zielgruppe der Einfluss am
stiarksten sein konnte. Der Personlichkeitsmerkmal Kontrolliiberzeugung und der Merkmal

,Religiositdt” wurden als Variablen mit eingenommen.

Nach der ndheren Vorstellung der Kampagne haben wir uns im theoretischen Teil der Arbeit
mit der Abtreibungsproblematik tiefer beschéftigt. Danach wurde der Bereich der Werbung
und der Nonprofit-Organisationen, mit ihren Strategien, Wirkungen, Zielen und Konzepten
behandelt.  AbschlieBend haben wir uns mit dem  Personlichkeitsmerkmal

,Kontrolliiberzeugung* néher beschéftigt.

Der empirische Teil der Arbeit beschiftigte sich mit der Wirkung des Bildes aus der
Antiabtreibungskampagne auf Frauen. Mit einem Fragebogen wurden Einstellungen der
Frauen zum Schwangerschaftsabbruch erhoben und verglichen, je nachdem, ob sie bei der
Beantwortung des Fragebogens das Bild aus der Kampagne gesehen haben, oder nicht.
AuBerdem wurden ,,Kontrolliiberzeugung* und ,,Religiositét™ als Variablen benutzt.

Die Untersuchung hat bei allgemeiner Betrachtung keine signifikanten Wirkungen des Bildes
aus der Kampagne auf die Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch gezeigt. Auch
zwischen externen und internen Personen wurden keine Unterschiede entdeckt, was die
Wirkung des Bildes betrifft. Es scheint aber, dass ,,Kontrolliiberzeugung* im Falle des
Themas ,,Schwangerschaftsabbruch® dem Merkmal ,,Religiositit* untergeordnet war, deshalb
konnen diese Ergebnisse nur im Bezug auf dieses Thema betrachtet werden.

»Religiositit™ zeigte sich bei der Auswertung als sehr einflussreich. Die Testung hat gezeigt,
dass das Bild aus der Kampagne auf ,nicht religiose” Frauen in mehreren Bereichen
signifikante Wirkung hat, wobei sich bei ,religiosen” Frauen keine signifikanten Wirkungen
zeigen. Die Interpretation dafiir liegt darin, dass ,,religiose Personen auch ohne den Einfluss
des Bildes aus der Kampagne mit dem Gedanken der Kampagne eher schon konform sind

(wie es auch Statistiken aus meiner Stichprobe zeigen) und deshalb keine signifikanten
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Veranderungen zeigen unter dem Einfluss des Bildes. ,,Nicht religiose* Frauen dagegen
werden in ihren Einstellungen signifikant beeinflusst, was mit der Theorie der kognitiven
Dissonanz im FEinklang zu sein scheint. Fraglich ist jedoch der reale Einfall dieser
Verdnderungen auf tatsédchliche Handlungen, da die Einstellungsédnderungen sich zwar auf die
Betrachtung des Foten als menschlichen Lebewesens beziehen, nicht jedoch auf die
Betrachtung des Rechtes jeder Frau auf Abtreibung, das somit wichtiger erscheint als jedes

Recht des Foten, ohne von der Kampagne wirklich angetastet zu werden.

Fiir zukiinftige Untersuchung wire es meiner Meinung sehr interessant, gro3ere Stichprobe
,hicht religioser Frauen zu haben, um diese Ergebnisse verifizieren und gegebenenfalls
prizisieren zu konnen. AuBerdem konnten anhand einer groferen Stichprobe ,,nicht
religidser Frauen darunter auch Unterschiede zwischen externen und internen Frauen in ihren
Reaktionen erhoben werden, die in meiner Untersuchung hoch wahrscheinlich gerade durch
das Merkmal Religiositit beeinflusst wurden. (Ein GroBteil der externen waren ,religiose*
Frauen, sowie auch die Hilfte der internen, so dass ihnen eher eine der Kampagne dhnliche
Betrachtung von Schwangerschaftsabbruch zuzuschreiben ist). In meiner Stichprobe war es
wegen sehr kleinen Zahlen bei der Unterteilung von Externen und Internen noch in die
Subgruppen ,,Religiositidt und ,Fragebogenart® (mit und ohne Bild) nur sehr bedingt
moglich. Es zeigte sich dabei eine Moglichkeit, dass interne ,,nicht religiose® Frauen durch

die Kampagne am meisten beeinflusst werden konnten.

Zum Abschluss mdochte ich noch eine Anregung beziiglich der Antiabtreibungskampagne
selbst anfiihren. Die Kampagne hat zwar mit ihren Bildern auf ein vielleicht problematisches
und empfindliches Thema angewiesen, hat jedoch nicht direkt wund sichtlich
Handlungsmoglichkeiten angeboten flir Frauen, die Hilfe und vor allem Unterstiitzung
brauchen in ihrer Situation. Nach Urselmann, der schon im theoretischen Teil meiner Arbeit
zitiert wurde sind jedoch gerade Handlungsmoglichkeiten bei sozialen Kampagnen wichtig.
Auf ein Problem hinzuwei3en geht meiner Meinung nach immer viel leichter, als auch Hilfe,
Zeit- oder Geldinvestition anzubieten. Wenn die Gestaltung der Kampagne auch diese
Dimension in sich genug offenbar hitte, wiére vielleicht die Bereitschaft der Frauen, sich auch
im Bereich des Vorrangs eigener Rechte liberzeugen zu lassen, viel groBer.

Ob es wirklich effektiver wire, wiirde sich natiirlich nur durch ein Vergleich mit einer

unterschiedlichen Gestaltung dhnlicher Kampagnen zeigen.

89



90



12. Literaturverzeichnis

Abramovitz, S. (1969): Locus of control and self-reported depression among college
students. Psychological reports, 1969, 24, 149-151. Zit. nach: Peter Vitouch (2000):
Fernsehen und Angstbewidltigung.  Zur Typologie des Zuschauerverhaltens. 2.Aufl.
Westdeutscher Verlag GmbH: Wiesbaden.

Amelang, M. & Bartussek, D. (1981): Differentielle = Psychologie = und
Personlichkeitsforschung.  Kohlhammer: Stuttgard. Zit. nach : Rosemarie Mielke Hrsg.
(1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische und empirische Arbeiten zum
Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart, Wien. S.34

Andreasen, A.R. (1994): Social Marketing: It’s Definition and Domain. Journal of Public
Policy and Marketing. Vol. 13, No.l, S.108-114. Zit. nach Bruhn, Manfred (2005):
Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente. Verlag W.
Kohlhammer: Stuttgart.

Andreasen A.R /Drumwright, M. (2001): Alliances and Ethics in Social Marketing. In:
Andreasen (Hrsg.): Ethics in Social Marketing, Washington. Zit. nach Bruhn, Manfred
(2005): Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente.
Verlag W. Kohlhammer: Stuttgart.

Atkinson, J.W. (1958): Towards experimental analysis of motives, expectations and
incentives. In: Atkinson, J.W., ed.: Motives in fantasy, action and society. New York, 288-
305. Zit. nach Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb. Aufl. Schiffer-Poeschel
Verlag: Stuttgart.

Auclaire, Marcelle (1964): Das tédliche Schweigen. Eine Umfrage iiber die Abtreibung.
Walter-Verlag AG: Olten und Freiburg im Breisgau.

Bandura , A.(1970): Principles of behavior modification. London. Zit. nach Mayer, Hans
(1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

Baumann, Jiirgen et al. (1992): §218 StGB im vereinten Deutschland. Die Gutachten der
strafrechtlichen Sachverstdndigen im Anhorungsverfahren des Deutschen Bundestages. A.
Francke Verlag GmbH: Tiibingen.

Beckel, Albrecht Hrsg. (1972):  Abtreibung in der Diskussion.  Medizinische,
psychologische, juristische, ethische und politische Aspekte der Reform des § 218. Verlag
Regensberg: Miinster in Westfalen

Beckmann, Rainer u.a. (1991): Abtreibung in der Diskussion. Flinfzig Behauptungen und
ihre Widerlegung. 2.Aufl. SINUS-Verlag: Krefeld.

Bliemel, F./Fassott, G. (2001): Marketing fiir Universitdten. In: Tscheulin, D.K/Helmig, B
(Hrsg.):Branchenspezifische Besonderheiten des Marketing. Wiesbaden, S.265-278. Zit. nach
Bruhn, Manfred (2005): Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-
Instrumente. Verlag W. Kohlhammer: Stuttgart.

Boltanski, Luc (2007): Soziologie der Abtreibung. Zur Lage des fotalen Lebens. Aus dem
Franzosischen von Marianne Schneider. Suhrkamp Verlag: Frankfurt am Mein.

91



Bonitz, Dieter (1979): Zur Psychologie der Abtreibung. Legale und illegale
Schwangerschaftsabbriiche im Vergleich. Verlag fiir medizinische Psychologie im Verlag
Vandenhoeck & Ruprecht: Gottingen.

Bruhn, Manfred/Tilmes, J. (1994): Social Marketing- FEinsatz des Marketing fiir
nichtkommerzielle Organisationen. 2.Aufl. Stuttgart u.a. Zit. nach Bruhn, Manfred (2005):
Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente. Verlag W.
Kohlhammer: Stuttgart.

Bruhn, Manfred (2004b):  Qualititsmanagement fiir Dienstleistungen. Grundlagen,
Konzepte, Methoden. 5.Aufl. Berlin u.a. Zit. nach Bruhn, Manfred (2005): Marketing fiir
Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente. Verlag W. Kohlhammer:
Stuttgart.

Bruhn, Manfred (2005): Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-
Instrumente. Verlag W. Kohlhammer: Stuttgart

Cofer, C.N. (1975): Motivation und Emotion. Miinchen (Juventa). Zit. nach Mayer, Hans
(1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart

Crandall, V.I. (1973): Differences in parental antecedents of internal-external control in
children and young adulthood. Paper presented at the American Psychological Association
Convention. Montreal (zit. nach Strickland, 1977). Zit. nach Peter Vitouch (2000): Fernsehen
und Angstbewdltigung. Zur Typologie des Zuschauerverhaltens. 2.Aufl.  Westdeutscher
Verlag GmbH: Wiesbaden.

Davis und Phakes (1967) FEHLENDE ANGABEN. Zit. nach Peter Vitouch (2000):
Fernsehen und Angstbewdltigung.  Zur Typologie des Zuschauerverhaltens. 2.Aufl.
Westdeutscher Verlag GmbH: Wiesbaden. S.44.

Deveroux, George (1955): 4 Study of Abortion in Primitiv Society. New York: International
Universities Press. Zit. nach: Luc Boltanski (2007): Soziologie der Abtreibung. Zur Lage
des fotalen Lebens. Aus dem Franzosischen von Marianne Schneider. Suhrkamp Verlag:
Frankfurt am Mein.

Dichter, Ernest (1971): Uberzeugen, nicht verfiihren. Die Kunst, Menschen zu
beeinflussen. Econ Verlag GmbH: Diisseldorf und Wien.

Dienel, Christiane (1993): Das 20. Jahrhundert (I). Frauenbewegung, Klassenjustiz und
das Recht auf Selbstbestimmung der Frau. In: Robert Jiitte Hrsg. (1993): Geschichte der
Abtreibung. Von der Antike bis zur Gegenwart. Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Festinger, L. (1957): A theory of cognitive dissonance. Stanford (Stanford University Press);
deutsche Fassung in: Irle, M. & Montmann, V. (1978). Zit. nach Mayer, Hans (1993):
Werbepsychologie. 2.liberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

Freudiger, Kerstin (1995): Selbstbestimmung der Frau und Verfassung. Die

Auseinandersetzung um die Reform des §218 StGB vor dem Bundesverfassungsgericht.
Offizin Verlag: Hannover.

92



Heffter (1846): Lehrbuch des gemeinen deutschen Criminalrechts mit Riicksicht auf dltere
und neuere Landesrechte. 3. Aufl., Halle. Zit. nach: Robert Jiitte Hrsg. (1993): Geschichte
der Abtreibung. Von der Antike bis zur Gegenwart. Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Hoffmann, H.J. (1972): Werbepsychologie. Berlin und New York (de Gruyter). Zit. nach
Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

Janis, 1.LL.& Feshbach, S. (1953): Effects od fear-arousing communications. Journal of
abnormal and social Psychology, 48, 78-92. Zit. nach Mayer, Hans (1993):
Werbepsychologie. 2.liberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

Jerouschek, Giinter (1993): Mittelalter. Antikes Erbe, weltliche Gesetzgebung und
kanonisches Recht. In: Robert Jiitte Hrsg. (1993): Geschichte der Abtreibung. Von der Antike
bis zur Gegenwart. Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Jiitte, Robert Hrsg. (1993): Geschichte der Abtreibung. Von der Antike bis zur Gegenwart.
Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Kohne, Josef (1972): Arztliche Gesichtspunkte zur Abtreibung. In: Albrecht Beckel Hrsg.
(1972): Abtreibung in der Diskussion. Medizinische, psychologische, juristische, ethische
und politische Aspekte der Reform des § 218. Verlag Regensberg: Miinster in Westfalen.

Krampen, Giinter (1991): Fragebogen zu Kompetenz und Kontrolliiberzeugungen: FKK.
Hogrefe: Gottingen.

Kroeber-Riel, Werner; F.-R. Esch (2004): Strategie und Technik der Werbung.
Verhaltenswissenschaftliche Ansitze. 6. iiberarb. u. erw. Aufl. Verlag W. Kohlhammer:
Stuttgart.

Kroebel-Riel, Werner; P. Weinberg (2003): Konsumentenverhalten. 8. Aufl. Miinchen. Zit.
nach Kroeber-Riel, Werner; F.-R. Esch (2004): Strategie und Technik der Werbung.
Verhaltenswissenschaftliche Ansétze. 6. iiberarb. u. erw. Aufl. Verlag W. Kohlhammer:
Stuttgart.

Krohne, Heinz W. (1975): Angst und Angstverarbeitung. Verlag W. Kohlhammer:
Stuttgart, Berlin, K&ln, Meinz.

Lasko, A. A. (1952): The development of expectancies under condicions of pattering and
differential reinforcement. Unpublished doctor’s dissertation. The Ohio State University.
Zittiert nach Rotter, 1954. Zit. nach Rosemarie Mielke Hrsg. (1982): Interne/externe
Kontrolliiberzeugung. Theoretische und empirische Arbeiten zum Locus of Control-
Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart, Wien.

Leibrock-Plehn, Larissa (1993): Friihe Neuzeit. Hebammen, Kriutermedizin und

weltliche Justiz. In: Jiitte, Robert Hrsg. (1993): Geschichte der Abtreibung. Von der Antike
bis zur Gegenwart. Verlag C.H. Beck: Miinchen.

93



Mayer, H., Daumer, U. & Riihle, H. (1982): Werbepsychologie. Stuttgart (Poeschel). Zit.
nach Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag:
Stuttgart.

Mayer, Hans (1993):  Werbepsychologie. 2.iberarb.Aufl. Schéffer-Poeschel Verlag:
Stuttgart.

McClelland, D.C. (1961): The achieving society. New York. Zit. nach Mayer, Hans (1993):
Werbepsychologie. 2.liberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

McGuire, W.J. (1968): Personality and susceptibility to social influence. In: Borgotta, E.F.
& Lambert W.W., eds. (1968): Handbook of personality theory and research. Chicago (Rand
McNally). Zit. nach Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iberarb.Aufl. Schéffer-
Poeschel Verlag: Stuttgart.

Mielke, Rosemarie Hrsg. (1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische und
empirische Arbeiten zum Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart,
Wien.

Pawlowski, Harold (1971): Krieg gegen die Kinder? Fiir und wider Abtreibung. Mit einer
Dokumentation. Lahn-Verlag: Limburg.

Rosenstiel, L.v. (1973 (2)): Psychologie der Werbung. Rosenheim (Komar). Zit. nach
Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schiffer-Poeschel Verlag: Stuttgart.

Rotter, J.B (1966): Generalized expectances for internal versus external control of
reinforcement. Psychological Monographs: General and Applied, 1966, 80. Zit. nach
Rosemarie Mielke Hrsg. (1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische und
empirische Arbeiten zum Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart,
Wien.

Rotter, J.B. (1975): Some problems ad misconceptions related to the construct of internal
versus external control of reinforcement. Journal of Consulting and Clinical Psychology,
1975, 43, 56-67. Zit. nach Rosemarie Mielke Hrsg. (1982): [Interne/externe
Kontrolliiberzeugung. Theoretische und empirische Arbeiten zum Locus of Control-
Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart, Wien.

Seidler, Eduard (1993): [19. Jahrhundert. Zur Vorgeschichte des Paragraphen 218. In:
Jiitte, Robert Hrsg. (1993): Geschichte der Abtreibung. Von der Antike bis zur Gegenwart.
Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Schneewind, Klaus A. (1982): Familidre Aspekte der Selbstverantwortlichkeit. In Seligman,
M. E. P.(1975): Helplessness. On depression, development, and death. Freeman: San
Francisco.(Deutsch: Erlernte Hilflosigkeit. Urban & Schwarzenberg: Miinchen, 1979.) Zit.
nach Rosemarie Mielke Hrsg. (1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische
und empirische Arbeiten zum Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern,
Stuttgart, Wien. S 207f.

Seligman, M. E. P. (1975): Helplessness. On depression, development, and death. Freeman:
San Francisco.(Deutsch: Erlernte Hilflosigkeit. Urban & Schwarzenberg: Miinchen, 1979.)

94



Zit. in Rosemarie Mielke Hrsg. (1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische
und empirische Arbeiten zum Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern,
Stuttgart, Wien.

Strickland, B. R. (1977): Internal-external control of reinforcement. In: T. Blass (Ed.),
Personality variables in social behavior. New York: Wiley, 1977. Zit. nach Rosemarie
Mielke Hrsg. (1982): Interne/externe Kontrolliiberzeugung. Theoretische und empirische
Arbeiten zum Locus of Control-Konstrukt. Verlag Hans Huber: Bern, Stuttgart, Wien

Stukenbrock, Karin(1993): Das Zeitalter der Aufkldirung. Kindsmord, Fruchtabtreibung
und medizinische Policey. In: Robert Jiitte Hrsg. (1993): Geschichte der Abtreibung. Von der
Antike bis zur Gegenwart. Verlag C.H. Beck: Miinchen.

Triandis, H.C. (1975): Einstellungen und Einstellungsdnderungen. Weinheim (Beltz) Zit.
nach Mayer, Hans (1993): Werbepsychologie. 2.iiberarb.Aufl. Schéffer-Poeschel Verlag:
Stuttgart.

Urselmann, M. (2002):  Fundraising. Erfolgreiche Strategien fiihrender Nonprofit-
Organisationen. 3.Aufl. Bern u.a. Zit. nach Bruhn, Manfred (2005): Marketing fiir Nonprofit-
Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente. Verlag W. Kohlhammer: Stuttgart.

Vitouch, Peter (2000): Fernsehen und Angstbewdltigung. Zur Typologie des
Zuschauerverhaltens. 2.Aufl. Westdeutscher Verlag GmbH: Wiesbaden.

Warenhime, R. und Woodson, M. (1971): Locus of Control and Immediate Affect States.
Journal of Clinical Psychology, 27, 443-444. Zit. nach Peter Vitouch (2000): Fernsehen und

Angstbewdltigung. Zur Typologie des Zuschauerverhaltens. 2.Aufl. Westdeutscher Verlag
GmbH: Wiesbaden.

Watson, D. (1967): Relationship Between Locus of Control and Anxiety. Journal of
Personality and Social Psychology, 6, 91-92. Zit. nach Peter Vitouch (2000): Fernsehen und
Angstbewdltigung. Zur Typologie des Zuschauerverhaltens. 2.Aufl. Westdeutscher Verlag
GmbH: Wiesbaden.

Weisbrod, B. (1998): To Profit or Not to Profit. Cambridge. Zit. nach Bruhn, Manfred
(2005):  Marketing fiir Nonprofit- Organisationen. Grundlagen-Konzepte-Instrumente.
Verlag W. Kohlhammer: Stuttgart.

http://www.bleskovky.sk/cl/10/173368/Kontroverzna-kampan-Pravo-na-zivot-pokracuje .
Stand am 14.04.2008 . Ubersetzt von mir.

http://www.bleskovky.sk/?¢id=172391 . Stand am 14.04.2008. Ubersetzt von mir.

http://www.cbreurope.sk . Ubersetzt von mir. Stand am 14.04.2008.

http://dnes.atlas.sk/svet/189085/ - ,,StraBburg hat die Legalisation von Interruptionen
aufgefordert®. Ubersetzt von mir. Stand am 6.8.2008.

95



http://www.pietruchova.blog.sme.sk/c/113981/O-zivote-a-najvacsom-potratarovi-AD-Preco-
zakazat-potraty.html, , {ibersetzt von mir. Blog von Olga Pietruchova. Stand am 21.6.2008.

http://www.rodicovstvo.sk/sexedu/Metodicka prirucka pre ucitelov.pdf, iibersetzt von mir.
Stand am 20.6.2008.

http://www.rodicovstvo.sk/Interrupcie_historia.htm , Stand am 20.6.2008, iibersetzt von mir.

http://www.rodicovstvo.sk/interrupcie pravo.pdf . Ubersetzt von mir. Stand am 6.8. 2008.

http://www.rodicovstvo.sk/intzakon.htm - die Fassung der ,,Interruptions-Gesetzes*. Stand am
24.11.2008.

http://web.pravonazivot.sk/fyzicke-nasledky-interrupcie/ . Autorin: Prof. MuDr. Eva Grey,
PhD. Stand am 24.6.2008.

http://web.pravonazivot.sk/postabortivny-syndrom/ , Stand am 24.6.2008.

http://web.pravonazivot.sk/metody-interrupcie/ , Stand am 14.6.2008.

http://web.pravonazivot.sk/html/stanovisko.zip . Stand am 12.11.2008. Von mir bearbeitet. (in
Schwarz-WeiB und deutsche Ubersetzung)

http://web.pravonazivot.sk/organizatori/ . Stand am 14.04.2008

http://www.zzz.sk/?clanok=3912 , Kiinstliche Schwangerschaftsunterbrechung — Interruption-
was sagt das Gesetz?* von Mag. Lukas Pesko . Stand am 24.11.2008.

96



13. Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: Stichprobe der Untersuchung beziiglich Fragebogenart und

KontrollberZeUZUNG. . . ...t e e et e e 65
Tabelle 2: Stichprobe der Untersuchung beziiglich Fragebogenart und Religiositit... .........66
Tabelle3: Kreuztabelle zur Beziehung von Kontrolliiberzeugung und ,,Religiositét”.......... 66

Tabelle 4: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhéngigkeit
von Fragebogenart mit oder ohne Bild aus der Kampagne ,,Recht auf Leben®. Ergebnisse
des Mann-Whitney- Signifikanztests...........coeiiriiiiiii i 68

Tabelle 5: Verteilung der Antworten beziiglich Beratung einer anderen Frau bei einer
ungewollten Schwangerschaft, in Abhingigkeit von der Fragebogenart (mit/ohne Bild)...... 69

Tabelle 6: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhidngigkeit
von der Kontrolliiberzeugung, zwischen Personen mit und ohne das Bild aus der
Antiabtreibungskampagne. ... .....oiuiiii e 70

Tabelle 7: Kreuztabelle fiir externe Personen, betreffend ihre Bereitschaft, einer anderen
Frau Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, in Abhingigkeit von Fragebogenatrt .............. 71

Tabelle 8: Kreuztabelle fiir interne Personen, betreffend ihre Bereitschaft, einer
anderen Frau Schwangerschaftsabbruch zu empfehlen, in Abhidngigkeit
VON Fragebogenart. ... ....oieii i e 72

Tabelle 9: Tabelle mit ,,JJA Antworten® der internen und externen Personen, betreffend ihre
subjektive Sicherheit, bei einer ungewollten Schwangerschaft sich richtig Entscheiden zu
konnen, in Abhéngigkeit von Fragebogenart..............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiee 73

Tabelle 10: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhéngigkeit
von der Religiositét, zwischen Personen ohne und mit dem Bild aus der
Antiabtreibungskampagne. .........oiuiiii i 74

Tabelle 10 (Fortsetzung): Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in
Abhéngigkeit von der Religiositit, zwischen Personen ohne und mit dem Bild aus der
Antiabtreibungskampagne. .........oiuiiuii i 75

Tabelle 11: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch in Abhéngigkeit
von der Religiositét, zwischen Personen ohne und mit dem Bild aus der
AntiabtreibungsKampagne. ... .. ..ot 76

Tabelle 12: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch im

Zusammenhang mit der ,,Nicht-Religiositdt* bei internen Frauen aus der Stichprobe, im
Bezug auf die Fragebogenart ..........cocvevvierini it 1T

97



Tabelle 13: Einzelvergleich der Aussagen zum Schwangerschaftsabbruch im Zusammenhang
mit der ,,Religiositit* bei internen Frauen aus der Stichprobe, im Bezug auf die
Fragebogenart. ........ouuii it e 79

Tabelle 14: Kreuztabelle zu Unterschieden zwischen ,,nicht religiésen* Frauen mit und ohne
das Bild aus der Kampagne ,,Recht auf Leben* , im Bezug auf die Bereitschaft, einer anderen
Frau Abtreibung zu empfehlen........ ... 79

Tabelle 15: Kreuztabelle zu Unterschieden zwischen ,,religiosen® Frauen mit und ohne das

Bild aus der Kampagne ,,Recht auf Leben* , im Bezug auf die Bereitschaft, einer anderen
Frau Abtreibung zu empfehlen ........ ... i 86

98



ANHANG

Das Billboard der Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben*:

PRAVO NA ZIVOT
E =

A 17\ )

0D ROKU 1957 BOLOD HA.SLD\FEHSHU USMRTENYCH WWW.PRAVONAZIVOT.SK

Quelle: http://web.pravonazivot.sk/html/stanovisko.zip . Stand am 12.11.2008
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Fragebogen— relevanter Teil

Sehr geehrte Dame,

Diese Umfrage ist Teil meiner Diplomarbeit an der Fakultidt fiir Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der Universitit Wien. Die Studie beschiftigt sich mit der
Abtreibungsfrage im Zusammenhang mit Personlichkeitstypen und Medien. Es interessieren
mich Thre Ansichten und Meinungen zu diesem Thema.

Alle Angaben, die Sie im Rahmen dieser Untersuchung machen, werden streng vertraulich
behandelt und nur fiir wissenschaftliche Zwecke verwendet. Die Daten werden anonym
gespeichert, ein Riickschluss auf Ihre Person ist daher unmoglich.

Es gibt keine richtigen und falschen Antworten, von Interesse ist lediglich Ihre personliche
Meinung.

Die Bearbeitung dieser Umfrage wird IThnen ungefdhr 20 Minuten in Anspruch nehmen. Bitte
fiillen Sie den gesamten Fragebogen aus und beantworten Sie die Fragen der Reihe nach.

Ich wiirde mich sehr iiber Thre Unterstiitzung bei meiner Diplomarbeit freuen!
Fiir etwaige Riickfragen erreichen Sie mich unter folgender Email-Adresse:
e.kruzliakova@gmail.com

Elena Kruzliakova

HIER AUSGELASSEN
Fragebogen zur Kompetenz- und Kontrolliiberzeugungen (FKK)
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II.
Im September 2007 fand die Antiabtreibungs-Kampagne Recht auf Leben in der Slowakei
statt. Bei der Kampagne war in den Stralen und Verkehrsmitteln dieses Bild zu sehen:

*BE PRAVO A ZIVOT 0DOP

o
Yy =

0D ROKU 1957 BOLOD NA SLOVENSKU USMRTENYCH i 370 000 DEY WWW.PRAVONAZIVOT.SK

1. Erinnern Sie sich an diese Anti-Abtreibungs-Kampagne?

[lja I nein

2. Wie ist ihre Stellung gegeniiber dieser Kampagne? (Wahlen Sie bitte die Antwort aus,
die Threr Stellung am besten entspricht.)
"] ich finde die Kampagne absolut unangemessen, tibertrieben und riicksichtslos

"] ich beurteile die Kampagne als sehr nétig und angemessen zur Wichtigkeit der
Abtreibungs-Problematik

"1 1ich bin prinzipiell nicht dagegen, aber ich finde eine mildere Art und Weise wére
angemessener, diese Problematik in die Offentlichkeit zu bringen

] ich bin gegen die Kampagne, denn ich glaube, jede Frau hat das Recht {iber ihr
Leben selbst zu entscheiden

1 ich habe keine spezielle Stellung zu der Kampagne
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1.

Abtreibung ist eine Problematik, zu der es unterschiedliche Stellungen und Ansichten gibt.
Auf der einen Seite wird iiber die Rechte der Frau auf Entscheidungen {iber ihr Leben und ihr
Korper gesprochen, auf der anderen iiber das Recht jedes gezeugten menschlichen
Lebewesens auf Leben.

Im nichsten Teil des Fragebogens werden Sie deshalb gebeten, Stellung zu nehmen zu
einigen Aussagen zur Problematik des Schwangerschaftsabbruchs. Vergessen Sie dabei nicht,
dass es um keine richtigen und falschen Antworten geht, sondern um ihre personliche
Meinung!

1. AuBern Sie bitte zu jeder der folgenden Aussagen Zustimmung oder Ablehnung auf
der vorliegenden Skala.

stimme stimme gar
voll zu nicht zu

1. Jede Frau hat ein Recht zum Schwangerschafts-

abbruch. Q) (0] Q) (0] Q)

2. Innerhalb der ersten drei Monate kann man eine

Schwangerschaft ruhig abbrechen. 0] (0) (0] (0] 0]

3. Jeder Schwangerschaftsabbruch ist unethisch. (0] (0 0] (0] (0]

4. Schwangerschaftsabbruch ist eine private

Angelegenheit und Entscheidung. (0] (0 (0] (0] (0]

5. Ich bin prinzipiell gegen jeden Schwangerschafts-

abbruch. Q) (0] Q) (0] Q)

6. Niemand hat das Recht iiber das Leben des

Ungeborenen zu entscheiden. (0] (0 (0] (0] (0]

7. Eine Abtreibung im Fall der Vergewaltigung ist

in Ordnung. Q) 0] 0] Q) 0]

8. Abtreibung in schwierigen Lebensbedingungen ist

in Ordnung. Q) 0] 0] Q) 0]

9. Abtreibung ist in keiner Situation eine richtige Losung. O (0) (0] (0) (0]

10. Abtreibung bedeutet Tétung eines menschlichen
Lebens. 0] 0] 0] Q) 0]

2. Kennen Sie in Threm Freundeskreis (eine oder mehrere) Frauen, die eine Abtreibung
hinter sich haben? (Kreuzen Sie eine Antwort an.)

Ija " nein ] weil} nicht
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3. Falls Sie eine ungewollt schwangere Frau (eine Bekannte oder Familien-angehorige)
um einen Rat in ihrer Situation bitten wiirde: Wiirden Sie ihr raten, sich eine
Abtreibung ausfiihren zu lassen? (Waihlen Sie aus und kreuzen Sie eine Mdglichkeit an.)

1 ja, wenn sie das Kind nicht will

"1 ja, aber nur in komplizierten Lebensumstdnden der Frau (sie ist zu jung/ in
schlechter finanzieller Lage usw.)

"] nein, ich wiirde es ihr nicht empfehlen, aber wiirde sie davon auch nicht abraten
[ nein, ich wiirde Sie davon abraten

"] ich wiirde ihr kein Rat geben, die Entscheidung und ihre Folgen muss Sie selbst
tragen

) ich weil nicht, was ich ihr sagen wiirde

4. Stellen Sie sich vor, Sie wurden sich auch in solcher Situation befinden, wo Sie sich
iiber die Ausfithrung bzw. Nichtausfilhrung entscheiden sollten/miissten. (Z.B.
ungewollte Schwangerschaft). Was lost diese Vorstellung in Thnen aus? (Kreuzen Sie bitte
bei jeder Aussage ,,ja* oder ,,nein‘ an)

1.es beunruhigt mich, denn ich weil3 nicht,

ob ich mich in einer solchen Situation richtig entscheiden wurde /Ja Linem

2. Abtreiben oder nicht ist meine personliche Entscheidung . .
und die wurde ich mit Riicksicht auf meine Lebensumstéinde Lja  Lnein
ohne Zweifel treffen

3. bei dieser Vorstellung werde ich mir meiner Verantwortung Jja [Jnein
gegeniiber das menschliche Leben mehr bewusst

4. diese Vorstellung 16st im mir Angstgefiihle aus 1ja  [Jnein

5. ich bin mir sicher, ich wurde dabei in meinen Lebensumstinden
eine richtige Entscheidung treffen. ‘1ja  [lnein

6. meine Entscheidung wiirde hier von der Unterstiitzung

meiner Familie und Umgebung stark abhéingen ja  [nein
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IV. Als letztes fiillen Sie bitte einige Angaben zu Ihrer Person aus. Bitte kreuzen Sie an:

Geschlecht:
"I ménnlich
] weiblich
= Alter:
71 15 bis 20 136 bis 50
1121 bis 35 150 und élter

= Ausbildung:

] Pflichtschule [0 Oberschule mit Matura
[ Oberschule ohne Matura '] Hochschule, Universitat

=  Familienstand:
1 ledig "] geschieden
[1 verheiratet [ verwitwet
=  Anzahl ihrer Kinder:

=  Wie viele Geschwister haben Sie?

= Zu welcher Konfession gehoren Sie?
"] katholische Kirche [l evangelische Freikirche

1 evangelische Kirsche ] andere Konfession
] ich bin nicht gldubig

= Falls sie christlich sind(katholisch, evangelisch oder evangelisch freikirchlich),
wie oft besuchen Sie ihre Gemeinde (Kirche)?

] regelmaBig ] gelegentlich [ nie

=  Wie oft benutzen Sie Internet?

"1 taglich ") mehrmals pro Woche ] gelegentlich I nie
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ABSTRACT

Diese Diplomarbeit stellt eine Untersuchung von Wirkung der slowakischen
Antiabtreibungskampagne ,,Recht auf Leben‘ auf weibliche Rezipienten vor. Die Arbeit ging
von der Frage aus, ob das in der Kampagne benutzte stark negativ-emotionale Bild des
abgetriebenen Foten wirklich Einfluss haben konnte auf die Einstellung zum
Schwangerschaftsabbruch, sowie auch von der Frage, bei welcher Zielgruppe der Einfluss am
stirksten sein konnte Als Variable wurde der Personlichkeitsmerkmal Kontrolliiberzeugung

eingenommen. Der Merkmal ,,Religiositdt™ zeigte sich bei der Auswertung als sehr wichtig.

Durch einen Fragebogen wurden Einstellungen der Frauen zum Schwangerschaftsabbruch
erhoben und verglichen, je nachdem, ob sie bei der Beantwortung des Fragebogens das Bild
aus der Kampagne gesehen haben, oder nicht.

Die Untersuchung hat bei allgemeiner Betrachtung keine signifikanten Wirkungen des Bildes
aus der Kampagne auf die Einstellung zum Schwangerschaftsabbruch gezeigt. Auch im
Bezug auf Kontrolliibberzeugung wurden zwischen externen und internen Frauen keine
Unterschiede entdeckt, was die Wirkung des Bildes betrifft. Es scheint aber, dass dieser
Personlichkeitsmerkmal im Falle des Themas ,,Schwangerschaftsabbruch® dem Merkmal
,»Religiositdt” untergeordnet war, deshalb konnen diese Ergebnisse nur im Bezug auf dieses
Thema betrachtet werden.

»Religiositdt™ zeigte sich bei der Auswertung als sehr einflussreich. Die Testung hat gezeigt,
dass das Bild aus der Kampagne auf ,nicht religiose” Frauen in mehreren Bereichen
signifikante Wirkung hat, wobei sich bei ,religiosen” Frauen keine signifikanten Wirkungen
zeigen. Die Interpretation dafiir liegt darin, dass ,,religiose” Personen auch ohne den Einfluss
des Bildes aus der Kampagne mit dem Gedanken der Kampagne eher schon konform sind
(wie es auch Statistiken aus meiner Stichprobe zeigen) und deshalb keine signifikanten
Verdnderungen zeigen unter dem Einfluss des Bildes. ,,Nicht religiose” Frauen dagegen
werden in ihren Einstellungen signifikant beeinflusst, was mit der Theorie der kognitiven
Dissonanz im FEinklang zu sein scheint. Fraglich ist jedoch der reale Einfall dieser
Veranderungen auf tatsdchliche Handlungen, da die Einstellungsdnderungen sich zwar auf die
Betrachtung des Foten als menschlichen Lebewesens beziehen, nicht jedoch auf die
Betrachtung des Rechtes jeder Frau auf Abtreibung, das somit wichtiger erscheint als jedes

Recht des Foten, ohne von der Kampagne wirklich angetastet zu werden.
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