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1 Einleitung

In Boulevardmedien ist die Diskriminierung von Frauen oft auf den ersten Blick
erkennbar und von den Medienmachern manchmal auch durchaus gewinscht.
Qualitditsmedien haben da einen anderen Anspruch - sie modchten die
Gleichberechtigung der Geschlechter unterstiitzen oder dieser wenigstens nicht
entgegenstehen. Doch der gute Wille ist nicht immer genug. Diskriminierung muss
nicht unbedingt bewusst erfolgen, es gibt sehr subtile Diskriminierungsformen, die auch
dem Leser nicht so offensichtlich ins Auge stechen wie die ,,Nackerte* auf Seite funf.
So achten die Qualitatstageszeitungsmacher in ihrem tdglichen Stress, ein
anspruchsvolles Produkt auf den Markt bringen zu wollen, beispielsweise nicht bewusst
darauf, die gleiche Anzahl an Manner- und Frauenfotos abzubilden, Frauen und Ménner
gleich grofl3 darzustellen oder das Kopf-Kdrper-Verhéltnis von Frauen und Mannern
ausgeglichen zu gestalten. Vermutlich denken sie nicht einmal daran, dass sie durch die
tagliche Auswahl ihrer Bilder — auch wenn sie keine auf den ersten Blick erkennbaren

Diskriminierungen enthalten — dennoch die Diskriminierung von Frauen férdern.

Daher bedirfen auch Tageszeitungen mit Qualitatsanspruch der wissenschaftlichen
Analyse beziiglich diskriminierender Aspekte. Im Zuge dieser Arbeit sollen folglich die
drei groRen osterreichischen Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse®, ,,Der Standard* und
die  ,Salzburger  Nachrichten*  hinsichtlich ~ der  Diskriminierungsformen
Unterreprasentation, ,,Face-ism* (mehr Kopfbetonung bei Ménnern als bei Frauen) und
Kopfgrolie analysiert werden, wobei eine kleinere Kopfdarstellung von Frauen als bei
Mannern sinngemaR auch als ,,Face-ism* bezeichenbar ware, weshalb sie im Titel nicht
explizit erwéhnt ist. Im Folgenden wird der Begriff ,,Face-ism* allerdings synonym fur
die unausgeglichene Darstellung des ,,Kopf-Kdrper-Verhéltnis* zugunsten der Ménner

verwendet und in diesem Kontext in einem eigenen Kapitel ausfuhrlich besprochen.

Da der Kopf einer Person als ,intellektuelles Zentrum* wahrgenommen wird und in
weiterer Folge — wie empirisch von anderen Autorlinnen bereits belegt (siehe Archer et
al. 1985 und Schmerl 2004) — eine eher kopfbetont dargestellte Person von Rezipienten
fur intelligenter gehalten wird als eine eher korperbetonte Person, wére mit einer

korperbetonteren Frauen- und kopfbetonteren Méannerdarstellung ein diskriminierender



Aspekt gegeben. Ebenso diskriminierend ware die Ausblendung von Frauen aus

bestimmten Themengebieten bei gleichzeitiger Dominanz von Mannern.

Es wird von der Annahme ausgegangen, dass diese Diskriminierungsformen in den
Osterreichischen Qualitatstageszeitungen bestehen. Fir den ,Face-ism“ und die
Kopfgrolie besteht diese Annahme fir alle Ressorts, bei der Unterreprasentation wird
dies vor allem fur die ,harten” Ressorts wie Wirtschaft und Politik sowie Sport
angenommen. In den ,,weichen* Ressorts wie Chronik und Kultur wird sogar eher von

einer Uberreprasentation von Frauen ausgegangen.

Im theoretischen Teil sollen zundchst die hauptséchlichen feministischen Ansétze
umrissen und hinsichtlich ihrer Bedeutung fir die Kommunikationswissenschaft und in
weiterer Folge flr diese Arbeit vorgestellt werden. Es wird davon ausgegangen, dass
Frauen in den Medien anders dargestellt werden (kleiner, seltener) als Manner und dass
hier eine Anpassung der Geschlechterdarstellung erfolgen muss (Gleichheitsansatz). Es
wird aber auch angenommen, dass die Kopfbetonung bei Mannern und damit die
Darstellung der Ménner als das ,,intelligentere Geschlecht” konstruiert sind, womit auch

ein Bezug zu dem theoretischen Ansatz des (De-)Konstruktivismus gegeben ist.

AnschlieBend sollen die in den Medien vorherrschenden diskriminierenden Aspekte,
darunter die Unter- und Uberreprasentation von Frauen und Mannern, sowie der ,,Face-

ism“ und die bezuglich des Themas dieser Arbeit wichtigsten bisherigen

Forschungsergebnisse prasentiert werden.

Bei dem bildtheoretischen Teil liegt der Schwerpunkt einerseits auf der Besonderheit
der Darstellung von Personen und zwar insbesondere darauf, wie die Wirkung von
Personenbildern auf den Rezipienten durch spezielle Préasentations- und
Editionstechniken beeinflusst werden kann. Andererseits soll die Besonderheit von
Bildern — in Abgrenzung zu Texten - thematisiert, sowie die relevantesten
Forschungsbereiche (mit Bezug zu vorliegender Arbeit) umrissen werden. Die
Verantwortung, die Journalisten durch die Auswahl und Verdffentlichung konkreter

Bilder tragen, wird in Kapitel vier mithilfe des Framing-Ansatzes erortert.



Im empirischen Teil finden sich eine Einfihrung in die Methode, die in diesem Fall die
quantitative Inhaltsanalyse von Bildern ist, sowie ein Uberblick uber die Auswahl des
Untersuchungsmaterials, das Codebuch und die Auswertung. Anschlie}end werden die
Ergebnisse den Forschungsfragen nach geordnet zuerst fir die einzelnen Zeitungen,
dann allgemein zur Beantwortung der Forschungsfragen und Hypothesenverifizierung

prasentiert.






|. THEORIE



2 Kommunikationswissenschaft und Feminismus

2.1 Theoretische Ansatze

Die Entwicklung des Feminismus verlief nicht linear in dem Sinne, dass stets ein
Paradigma das vorherige abldste, sondern es entwickelten sich einigermalRen parallel
zueinander unterschiedliche Theorien und Herangehensweisen an das Thema
Feminismus. Keine dieser Herangehensweisen ist durch eine andere als ,,ungiltig®
identifiziert worden. Welche theoretische Denkweise die beste ist, hédngt vielmehr von
der Fragestellung und dem Forschungsinteresse ab. (vgl. Becker-Schmidt/Knapp 2003:
37, Klaus 2005: 16)

Da es aufgrund dieser Parallelentwicklung keine allgemeingltige Strukturierung dieser
»Paradigmen* gibt, werden hier mithilfe der fur die Medienwissenschaft relevantesten
Strukturierungsversuche  (Angerer/Dorer 1994, Klaus 2005) die wichtigsten
theoretischen  Ansatze kurz vorgestellt und deren Anwendung in der
Kommunikationswissenschaft erldutert. Grundsatzlich folgt die in dieser Arbeit
vorgenommene Einteilung der von Elisabeth Klaus unternommenen Unterteilung in
Gleichheitsansatz, Differenzansatz und (De-)Konstruktivismus. (vgl. Klaus 2005: 14ff.)
Da Letzterer eng mit dem Begriff des Poststrukturalismus verbunden ist, den vor allem
Marie Luise Angerer und Johanna Dorer als eine der feministischen Hauptstromungen
ausmachten (vgl. Angerer/Dorer 1994), werden diese beiden Theorien in einem

gemeinsamen Kapitel beschrieben.

2.1.1 Gleichheitsansatz

Der egalitatsorientierte Ansatz ist eng mit dem Beginn der Frauenforschung verbunden,
die durch ihre Praxisndhe wiederum eng mit der Frauenbewegung verknupft war. (vgl.
Becker-Schmidt/Knapp 2003: 32ff.) Die anfangliche Entwicklung der Frauenforschung
bzw. des liberalen Feminismus entspricht quasi der Entwicklung des Gleichheits-

ansatzes.
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In den Siebzigern und Achtzigern beschéftigten sich Frauenforscherinnen sowohl
theoretisch als auch empirisch mit der Frage, ob sich Geschlechter tatséchlich
nachweisbar unterscheiden, oder ihnen nur unterschiedliche Eigenschaften
zugeschrieben werden. Die Frauenforschung bezweifelt biologisch bedingte
Unterschiede und beschéftigt sich mit der Frage, ob und inwieweit es sich bei den
»Geschlechterdifferenzen” um Geschlechterrollen handelt, die durch Sozialisation
verfestigt werden bzw. ob diese Differenzen tberhaupt real existieren oder verfestigten
Vorurteilen unterliegen. (vgl. ebd.: 29ff., vgl. auch Luca 2003: 7, Budde 2003: 11)

Der egalitatsorientierte Ansatz basiert auf der Annahme, dass Frauen und Manner
dieselben Fahigkeiten und geistigen Voraussetzungen besitzen, dass aber durch
Sozialisation den beiden Geschlechtern je unterschiedliche Interessen, Begabungen, etc.
»anerzogen“ werden. Die korperlichen Unterschiede werden als nicht relevant fir die
Entwicklung von Fahigkeiten etc. gesehen. (vgl. Karsch 2004: 108f.) Die Konstruktion
von Zweigeschlechtlichkeit wird somit als gesellschaftlich hervorgebracht verstanden.
(vgl. Becker-Schmidt/Knapp 2003: 29ff.) Die Frauenforschung erweitert damit die
Fragen der klassen- und schichtspezifischen Sozialisation um die Komponente
Geschlecht. (vgl. ebd.: 30)

Talcott Parsons entwickelte die Rollentheorie mit der er folgendes Modell sozialer
Integration vertrat, das sich auch auf die Arbeitsteilung der Geschlechter in Haushalt
und Berufswelt bezieht: ,,Der Mensch wird zum sozialen Wesen, indem er Normen und
Regeln verinnerlicht, die an spezifische gesellschaftliche Funktionen zurlickgebunden
sind.” (Becker-Schmidt/Knapp 2003: 32) Die Frauenforschung beschaftigte sich hierauf
mit der gesellschaftlichen Unterdriickung der Frauen, da eine solche Verteilung von
sozialen Aufgaben Geschlechterhierarchien reproduziert und verfestigt. (vgl. ebd.:
32ff.)

Das Verhaltnis von Macht und Geschlecht riickte in weiterer Folge in den Mittelpunkt
der Frauenforschung. Aufgrund seiner subjektorientierten Perspektive sieht der
Gleichheitsansatz Macht als ,.tradierte, Uberkommene Ungleichheit, die den Individuen
Rollen zuweist, die der Verwirklichung des Freiheits- und Gleichheitsversprechens
entgegenstehen®. (Klaus 2005: 14) Eine Gleichberechtigung soll durch Angleichung der
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Frauen an die Ménner erfolgen. (vgl. Moser 2003: 227f., Klaus 2005: 14ff., Karsch
2004: 108f.)

Frauenforschung beschéftigt sich also mit dem Geschlecht ,Frau®“ und den damit
verbundenen Diskriminierungen, wahrend das maénnliche Geschlecht zwar nicht
ausgeblendet wird, aber lediglich als ,,Gegenpart und Kontrast, als Machtfaktor und
Folie der Abgrenzung“ eine Rolle in der Forschung spielt. (Becker-Schmidt/Knapp
2003: 36f.)

In Bezug auf die Medien bedeutet das, dass ein deutliches Auseinanderklaffen von der
medialen Darstellung von Frauen und deren Positionierung in der Realitdt als

Diskriminierung zu verstehen ist. (vgl. Kinnebrock / Knieper 2008: 87)

Kritiker dieses Ansatzes beméngeln, dass die Privilegien des méannlichen Geschlechts in
der Frauenforschung bzw. dem Gleichheitsansatz nicht sichtbar werden. (vgl. Becker-
Schmidt/Knapp 2003: 36f.) Dies ist der Punkt, an dem spéter die Geschlechterforschung
ansetzt. Weiters wird kritisiert, dass dieser Ansatz zu wenig auf die Tatsache eingeht,
dass die Ungleichheiten in der Gesellschaft historisch gewachsen sind und eine z.B.
rechtliche Gleichstellung noch keine tatsachliche bedeutet. (vgl. Karsch 2004: 109)

2.1.1.1 Anwendung in der Kommunikationswissenschaft

Viele diesem Ansatz folgenden Forschungen im Bereich der
Kommunikationswissenschaft kritisieren die falsche Darstellung der sozialen Realitat in
den Medien und ihre unkritische Ubernahme in der wissenschaftlichen Beobachtung.
(vgl. Moser 2003: 227f., Klaus 2005: 14ff.) Konkrete Untersuchungen sind Analysen
der Unterreprasentation von Frauen in den Medien oder z.B. der Vergleich bestimmter
medial dargestellter Personenattribute mit deren realer Verteilung (z.B. Vergleich des
Altersdurchschnitts der dargestellten Frauen mit dem tatsachlichen Altersdurchschnitt

der realen Frauen). (vgl. Kinnebrock / Knieper: 2008: 87)

12



2.1.2 Differenzansatz

In den achtziger Jahren entwickelte sich die Frauenforschung weiter. Im
Differenzansatz sollen nun die Unterschiede zwischen den Geschlechtern explizit
beriicksichtigt werden. (vgl. Moser 2003: 228, Karsch 2004: 110) Es geht nun nicht
mehr darum, Frauen innerhalb der ménnlichen Ordnung Gleichberechtigung zu
verschaffen, sondern eine neue Ordnung herzustellen. Die auf dem Differenzansatz
basierende Forschung fragt nach den Ausdrucksweisen und dem Verhalten von Frauen
und Mannern sowie den unterschiedlichen Bewertungen und nach den Unterschieden
zwischen den Frauen selbst. Auch die ,,Mittaterschaft” der Frauen an der Erhaltung des
Patriarchats wurde untersucht. (vgl. Karsch 2004: 110f.)

Die dem Differenzansatz folgende Forschung beachtet nicht nur alle Themen, in denen
Geschlechterdifferenz eine Rolle spielen kénnte, sondern auch, dass neben dem
Geschlecht noch viele andere Strukturkategorien wie Religion, Hautfarbe,
Berufsgruppe, etc. relevant sind. (vgl. ebd.: 111, Butler 1991: 18f.) Der Differenzansatz
stellt im Gegensatz zum Gleichheitsansatz also gesellschaftliche Strukturen in den
Mittelpunkt und sieht Macht als Unterdriickungsinstrument. Macht und Subjekt stehen
sich als zwei voneinander abhangige, aber getrennte Konzepte gegenuber. (vgl. Klaus
2005: 14ff.)

Im Zentrum der Kritik an diesem Ansatz stehen einzelne Vertreterinnen des
Differenzansatzes, die die Verdnderungen von Frauen und deren Leistungen je nach
sozialhistorischem Hintergrund Ubersehen und weiterhin auf fixen geistigen
Geschlechtsunterschieden aufgrund der biologischen Unterschiede beharren. (vgl.
Karsch 2004: 112)

2.1.2.1 Anwendung in der Kommunikationswissenschaft

Die kommunikationswissenschaftliche Forschung, die dem Differenzansatz folgt,
konzentriert sich auf die Suche von geschlechtstypischem Mediennutzungsverhalten,
geschlechtstypischen Berufsspharen und Kommunikationsstilen und auf die Analyse
6konomischer, soziokultureller und psychologischer Ursachen geschlechtlicher
Ungleichheit. (vgl. Moser 2003: 228f., Klaus 2005: 15)
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2.1.3 Poststrukturalismus und (De-)Konstruktivismus

Dem Strukturalismus zufolge wird die Welt erst durch die ,Versprachlichung*
strukturiert und daher entsteht auch Kultur erst durch die menschliche Sprachfahigkeit.
Miteinander verbundene Zeichen, Rollen und Rituale bilden die symbolische Ordnung
der Gesellschaft, wobei alle kulturellen Erscheinungen durch ein System bestimmt sind.
Der Strukturalismus postulierte damit eine unverdnderbare starre Situation, die

Feministinnen so nicht hinnehmen wollten. (vgl. Karsch 2004: 114ff.)

Schliel3lich wurde der Poststrukturalismus entwickelt, welcher besagt, dass Sprache
eben kein geschlossenes, festes System ist, sondern dass sich Bedeutungen durch die
unterschiedliche Anwendung von Begriffen durch Individuen verschieben. Alles — also
auch das Individuum — wird durch Sprache definiert und bildet daher keine feste
Einheit. (vgl. ebd.: 115f.) Fir den Feminismus bedeutet das, dass ,weiblich“ und
»mannlich* keine festen Identitaten darstellen, sondern auf Bedeutungsfelder verweisen
(vgl. Angerer/Dorer1994: 14):

»Wenn Frauen so unterschiedlich sind, daB [sic!] sie sich nicht sinnvoll in einem Begriff
zusammenfassen lassen, verliert dieser seine Bedeutung. ,Frauen’ kann alles heiflen — und
heiBt deshalb nichts. Minimaldefinitionen wie das Vorhandensein ,weiblicher’
Geschlechtsorgane lassen sich im Einzelfall widerlegen.* (Karsch 2004: 116, vgl. auch
Butler 1991: 24)

Basierend auf der Diskurstheorie von Foucault werden dem poststrukturalistischen
Ansatz zufolge Subjektivitat und Identitdt, aber auch andere gesellschaftliche
Phanomene wie Sexualitét, erst durch den Diskurs produziert und sind nicht unabhéngig
davon bereits vorhanden. (vgl. Angerer/Dorer 1994: 14f., Karsch 2004: 119)

Zentral fur den poststrukturalistischen, wie auch fur den dekonstruktivistischen Ansatz
ist der Zusammenhang von Geschlechterdifferenz und Macht. (vgl. Angerer/Dorer
1994: 21)

Dem (De-)Konstruktivismus liegt, ausgehend vom Poststrukturalismus, die allgemeine
Skepsis gegeniiber der Mdglichkeit beobachtungsunabhéngiger Erkenntnis zugrunde.

Dieser Ansatz unterliegt dem Paradox, dass die der Forschung zugrunde liegende
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Differenz der Geschlechter eben durch die Forschung aufgeldst werden soll. (vgl. Moser
2003: 229) Nach Elisabeth Klaus (2005: 14) ist dieser Ansatz ebenfalls eng mit den
»,Gender Studies” verbunden, sie betitelte das dritte Paradigma daher in fruheren
Erscheinungen mit ,,Geschlechterforschung”, benannte es aber spater in (De-)
Konstruktivismus um, da sie diesen Begriff fur préziser hielt. Denn unter ,,Gender” ist
etwas Konstruiertes zu verstehen — ,,Gender ist nicht etwas, das wir haben, sondern was
wir tun.” (Klaus 2005:19/Hervorheb.i.O.)

Der Ansatz des (De-)Konstruktivismus ist ein ,antisubjektivistischer Ansatz, der
Macht durch gesellschaftliche und institutionelle Praxen hergestellt sieht.
Zweigeschlechtlichkeit ist diesem Paradigma nach daher eine kulturelle Konstruktion,
die die Ausdrucksformen der Subjekte (Gefiihle, Verstand, Korper) pragt. (vgl. ebd.:
14ff.) Der (De-)Konstruktivismus bezweifelt die natirliche Gegebenheit von Korper
und des sozialen Geschlechts und sieht diese stattdessen als etwas Konstruiertes, das zu
etwas vermeintlich Natirlichem gemacht wird. Mannliche Herrschaft weist deswegen
auch eine so grof3e Stabilitat auf, weil sie, obwohl sie konstruiert ist, natlrlich erscheint.
Der Dekonstruktivismus hat zum Ziel, die Zusammenhdnge von Macht und der

Konstruktion von Geschlecht aufzudecken. (vgl. Kinnebrock / Knieper 2008: 88f.)

2.1.3.1 Anwendung in der Kommunikationswissenschaft

Medien sind als Institutionen sozialer Kontrolle zu verstehen, da sie die
Geschlechterdifferenz durch Stereotypisierung verstarken und damit die symbolische
Ordnung der Geschlechter immer wieder neu herstellen. (vgl. Angerer/Dorer 1994: 15)
Der (De-)konstruktivismus im Sinne der Kommunikationswissenschaft untersucht die
»diskursive Konstruktion von Zweigeschlechtlichkeit* und das ,,doing gender” bei der
Produktion, Prasentation und Rezeption medialer Inhalte. Dabei geht es nicht nur um
die Konstruktion des weiblichen, sondern ebenso des ménnlichen Geschlechts. (vgl.
ebd.: 21, Kinnebrock / Knieper 2008: 88, Klaus 2005: 16) Also zum Beispiel der
Konstruktion von Méannern als eher ,,kopflastig” — und dadurch implizit intelligenter als
»korperbetonte” Frauen — durch die Darstellung in einem gunstigeren Kopf-Kdorper-

Verhaltnis (siehe Kapitel 2.2.3 zu ,,Face-ism“).
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2.2 Die Darstellung der Geschlechter in den Medien

2.2.1 Unter- und Uberreprasentation

Es ist mehrfach nachgewiesen worden, dass Frauen in den Medien wesentlich seltener
vorkommen als Manner. Diese Unterreprasentation von Frauen ist nicht nur allgemein,
sondern auch themenspezifisch belegt. Frauen sind in bestimmten Themenbereichen
signifikant seltener anzutreffen als Ménner — das sind vor allem die Bereiche Politik und
Wirtschaft — wahrend sie in den Bereichen Kultur, Tratsch und Prominenz
uberdurchschnittlich  oft vertreten sind. Christiane Schmerl, die mehrere
Untersuchungen zu diesem Thema durchfuhrte, schlussfolgerte aus den Ergebnissen,
dass Frauen in den Medien vor allem in unterhaltsamen Kontexten zu finden sind,
wahrend Manner mit den ernsten, wichtigen Themenbereichen in Verbindung stehen.
Der einzige Themenbereich, fur den das laut Schmerl nicht unbedingt gilt ist die
»Kriminalitdt* — Frauen werden relativ hdufig als Opfer krimineller Handlungen
dargestellt. (vgl. Schmerl 1984: 46, 2002: 403)

Eine natlrliche Unterreprésentation der Medien aufgrund der geringen Anzahl
»medienrelevanter“ Frauen in Politik, Gesellschaft etc. kann als widerlegt gelten.
Sowohl Roéser als auch Schmerl fanden heraus, dass es jede Menge
»berichterstattungswirdige* Frauen gibt, diesen aber von den Medien nur vereinzelt
Aufmerksamkeit geschenkt wird (siehe Kap. 2.2.1.1, vgl. Roser 2006, 35f., Schmerl
1984: 44, 1985: 34).

Frauen sind auch beispielsweise im Bereich Politik in den Medien nicht einfach deshalb
unterreprasentiert, weil sie in der Politik an sich seltener anzutreffen sind als Manner,
sondern auch umgekehrt: Frauen sind in der Politik so wenig vertreten, weil sie in den
Medien so wenig prasent sind. Ein héherer Frauenanteil in der Zeitung bzw. in den
elektronischen Medien wiirde demnach auch einen hoheren Frauenanteil in der Politik
bedeuten. Daher forderte auch die Weltkonferenz der Frauen in Peking 1995 die Medien
auf, Frauen nicht zu stereotypisieren und ihnen denselben Zugang zu geben wie
Mannern mit dem Ziel, dass mehr Frauen an (politischen) Entscheidungsprozessen
teilnehmen (kénnen). (vgl. Pantti 2007: 17)
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Es werden nun die wichtigsten Forschungsergebnisse zu dem Thema
Unterreprasentation vor allem in Bezug auf Tageszeitungen und Qualitatspresse
dargestellt — dies sind in erster Linie die Studien von Christiane Schmerl und Jutta
Roser, die beide (unter anderem) deutsche Qualitatstageszeitungen hinsichtlich
allgemeiner und themenspezifischer Unterreprésentation untersucht haben. (siehe
Schmerl 1984, 1985, 2002, Roser 2006) Weiters relevant sind die Studien des ,,Global
Media Monitoring Project* (GMMP), das seit 1995 alle finf Jahre die weltweite
Berichterstattung an einem konkreten Tag analysiert, wobei der Fokus auf der
Gleichberechtigung der Frauen liegt. Wichtig ist diese Studie aufgrund der globalen
Analyse und der erkennbaren Entwicklungen von Frauenanteilen in den Medien, da das
Projekt als Langzeitstudie aufgebaut ist und alle finf Jahre vergleichbare Werte liefert.
Fur 2010 liegt das Endergebnis zwar noch nicht vor, ein ,preliminary report“ wurde
jedoch bereits veroffentlicht, in dem allerdings unter anderem die Daten aus Osterreich

noch nicht mitberucksichtigt sind.

2.2.1.1 Bisherige Forschungsergebnisse

In drei Studien innerhalb von 20 Jahren (1976, 1986, 1996) wies Christiane Schmerl die
Kontinuitdt von Unterreprasentation von Frauen in der deutschen Presse nach. Sie
analysierte dabei zwei Uberregionale Tageszeitungen (,,Frankfurter Rundschau®, ,,Die
Welt*), zwei wdochentliche Nachrichtenmagazine (,,Stern”, ,,Spiegel“) und eine
regionale Tageszeitung (,,Neue Westfalische*). Die Unterreprésentation von Frauen im
Vergleich zu Ménnern schwankte zwischen 1:2,2 (,,Stern*) und 1:4,2 (,,Die Welt“). Die
beiden als Qualitdtsmedien bezeichenbaren Zeitungen ,,Die Welt* und die ,,Frankfurter
Rundschau® (1:3,2) schnitten dabei eher schlecht ab. Im Vergleich zu 1986 war der
Frauenanteil zwar leicht gestiegen, der Vergleich zu der Studie von 1976 zeigt jedoch,
dass der Frauenanteil nach 20 Jahren nicht wesentlich erhéht wurde — 1986 war der
Anteil von Frauen an der Berichterstattung zwischenzeitlich ndmlich sogar weiter

zurtickgegangen. (Schmerl 2002: 399)

Schmerl analysierte auch die Themenverteilung. Interessanterweise stand 1996
durchschnittlich sowohl bei den Frauen als auch bei den Mannern der Themenbereich
,»Kultur und Unterhaltung“ an erster Stelle. Bei den Frauen allerdings dicht gefolgt von
»Prominenz und Klatsch”, bei den Mé&nnern beinahe ex aequo mit dem Bereich
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»Politik®. Betrachtet man die Ergebnisse der einzelnen Zeitungen, sieht man, dass
durchaus grofle Unterschiede zwischen den Zeitungen herrschen. (vgl. ebd.: 400ff.)
Aufgrund des Themas dieser Arbeit sollen hier die Ergebnisse der beiden

Qualitatstageszeitungen detaillierter dargestellt werden.

Frankfurter Rundschau (FR)
Ressortverteilung der | Ressortverteilung in
Frauen-/Mannerbilder | allen untersuchten
in der FR Zeitungen

Frauen: n=1.047 n=3.070
1. Kultur und Unterhaltung 30,40% 21,32%
2. Politik 12,80% 8,96%
3. Sport 9,50% 7,20%
4. Kriminalitat 7,60% 5,20%
5. Lokales 5,90% 5,06%
6. Prominenz und Klatsch 5,60% 15,98%
Manner: n=3.488 n=10.661
1. Kultur und Unterhaltung 19,90% 15,30%
2. Politik 16,40% 14,26%
3. Sport 15,60% 14,82%
4. Prominenz und Klatsch 9,50% 12,32%
5. Wirtschaft 7,10% 8,60%
6. Kriminalitat 7,00% 6,36%
Erhebungszeitpunkt: Juni 1996

Tabelle 1: Ressortverteilung der Frauen-/Méannerbilder in der ,,Frankfurter Rundschau* (vgl.
Schmerl 2002: 401f.)

Die ,Frankfurter Rundschau“ weicht deutlich vom Durchschnitt ab — bei der
Frauenberichterstattung in der ,,Frankfurter Rundschau® nimmt der Themenbereich
»Kultur und Unterhaltung” einen uberdurchschnittlich hohen Anteil ein, auch der
Themenbereich Politik ist — wenn auch auf einem weit abgeschlagenen zweiten Platz —
uberdurchschnittlich gut vertreten, der Bereich ,,Prominenz und Klatsch* hingegen liegt
bei der ,,Frankfurter Rundschau® erst an sechster Stelle und nimmt damit einen weitaus
weniger wichtigen Platz ein, als bei den anderen Zeitungen. Der Vergleich zur
Ménnerberichterstattung zeigt, dass bei beiden Geschlechtern die ersten drei Stellen
gleich vergeben sind — allerdings ist bei den Mé&nnern das Verhaltnis zwischen den

einzelnen Themenbereichen wesentlich ausgewogener. (vgl. ebd., siehe Tabelle 1)

Die Frauenberichterstattung in der ,,Welt* entspricht ungeféhr den Durchschnittswerten,
die Mannerberichterstattung allerdings nicht — hier stehen die ,,harten* Themen Politik
und Wirtschaft an erster Stelle — allerdings dicht gefolgt von Prominenz, Klatsch,

Kultur und Unterhaltung. Auch hier ist bei der Ménnerberichterstattung generell ein
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ausgewogeneres Verhaltnis zwischen den Themengebieten zu beobachten als bei der
Frauenberichterstattung. Auffallig ist, dass weder bei der ,,Frankfurter Rundschau®,
noch bei der ,,Welt“ das Themengebiet ,,Wirtschaft” in der Frauenberichterstattung
unter den ersten sechs Platzen zu finden ist. Besonders auffallig ist dies bei der ,,Welt*,
da hier bei der Mannerberichterstattung der Bereich Wirtschaft an zweiter Stelle steht.
(vgl. ebd., siehe Tabelle 2)

Die Welt

Ressortverteilung der | Ressortverteilung in

Frauen-/Mannerbilder | allen untersuchten

in der FR Zeitungen

Frauen: n=725 n=3.070
1. Kultur und Unterhaltung 20,60% 21,32%
2. Prominenz und Klatsch 20,50% 15,98%
3. Politik 13,20% 8,96%
4. Sport 10,50% 7,20%
5. Kriminalitat 6,00% 5,20%
6. Lokales 5,90% 5,06%
Méanner: n=3.064 n=10.661
1. Politik 19,00% 14,26%
2. Wirtschaft 15,50% 8,60%
3. Prominenz und Klatsch 15,00% 12,32%
4. Kultur und Unterhaltung 14,00% 15,30%
5. Sport 13,00% 14,82%
6. Kriminalitat 5,70% 6,36%
Erhebungszeitpunkt: Juni 1996

Tabelle 2: Ressortverteilung der Frauen-/Mannerbilder in der Zeitung ""Die Welt" (vgl. Schmerl
2002: 401f.)

Im Jahr 1996 wurden Manner durchschnittlich (Durchschnitt aus allen funf Zeitungen)
3,7-mal haufiger im Bereich Politik (im Vergleich 1976 4,5-mal haufiger) dargestellt als
Frauen. Stark gestiegen ist die Unterreprasentation von Frauen in den Bereichen
Kriminalitat (von 1:1,3 im Jahre 1976 zu 1:5,6 im Jahre 1996), Sport (von 1:1 im Jahre
1976 zu 1:16,3 im Jahre 1996) und vor allem Wirtschaft (von 1:3,1 im Jahre 1976 zu
1:31 im Jahre 1996). (vgl. ebd.: 405)

Eine weltweite Langzeitstudie wurde wie bereits erwédhnt mit dem Global Media
Monitoring Project (GMMP) bei der Vierten Weltkonferenz der Frauen 1995 in Peking
ins Leben gerufen. Alle finf Jahre werden im Rahmen dieses Projekts auf der ganzen
Welt an einem bestimmten Tag die Hauptnachrichten auf die quantitative und
Sowonhl als auch

qualitative Darstellung von Frauen untersucht. Fernseh-,

Radionachrichten und Nachrichten in Printmedien flieBen in diese Untersuchungen ein.
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Die Ergebnisse zeigen, dass Frauen nur etwa ein Finftel der Nachrichten einnehmen —
und das bei einem Anteil an der Weltbevolkerung von tber 50 Prozent. 1995 lag der
durchschnittliche Frauenanteil bei 17 Prozent, 2000 bei 18 Prozent 2005 bei 21 Prozent
und 2009/2010 bei 24 Prozent.! Es lasst sich also ein langsamer Aufwartstrend des
Frauenanteils feststellen. Den weltweit stirksten Anstieg des Frauenanteils gab es im
Printmedien-Bereich — hier stieg er von durchschnittlich 18 Prozent im Jahr 1995 auf 24
Prozent im Jahr 2009. (vgl. Wolf 2008: 67f., WACC 2010: 13)

Osterreich, das an dem Global Media Monitoring Project teilnahm, lag allerdings im
Jahr 2005 bei einem insgesamt unterdurchschnittlichen Frauenanteil von lediglich zwolf
Prozent. Wahrend Frauen in den Fernsehnachrichten mit 22 Prozent im internationalen
Schnitt lagen, waren sie in den Printnachrichten mit nur elf Prozent stark
unterreprasentiert (weltweiter Durchschnitt bei 21 Prozent) und in den Radionachrichten
uberhaupt nicht zu finden (null Prozent im Vergleich zu 17 Prozent weltweit).
Deutschland und die Schweiz schnitten insgesamt merklich besser ab (22 und 17
Prozent), wobei Deutschland im  Bereich der elektronischen  Medien
uberdurchschnittlich gut abschnitt und im Printmedien-Bereich nur einen Prozentpunkt
unter dem weltweiten Durchschnitt lag. Die Schweiz schnitt generell
unterdurchschnittlich, aber bis auf den TV-Bereich wesentlich besser ab als Osterreich.
(vgl. Wolf 2008: 68) Daran ist erkennbar, dass Ergebnisse aus anderen
deutschsprachigen Landern nicht einfach auch fir Osterreich giiltig gemacht werden
konnen. Da fiir Osterreich bisher wenige Ergebnisse vorliegen, unterstreicht das auch
nochmals die Wichtigkeit, diese Forschungslicke zu fullen, um die eventuellen
Diskriminierungen, die in den Osterreichischen Zeitungen stattfinden, sichtbar zu

machen und ihnen damit auch entgegenwirken zu kénnen.

Die Untersuchungen im Rahmen des GMMP zeigten auch, dass Frauen weltweit in den
»harten* Ressorts wie Politik (14 Prozent Frauenanteil) und Wirtschaft (20 Prozent)
relativ selten anzutreffen sind, wahrend sie bei ,,weichen“ Themengebieten wie Klatsch
und Tratsch, Kunst, etc. Uberdurchschnittlich oft zu finden sind (28 Prozent).

Bedenklich ist dies vor allem, da der Grofdteil der Nachrichten aus Politik- und

! Das Global Media Monitoring Project 2009/2010 hatte den Stichtag 10.November 2009 zur Analyse
ausgewahlt. Das Endergebnis fir 2010 liegt noch nicht vor, da noch nicht alle Landerergebnisse
ausgewertet sind. Der bereits verdffentlichte ,,preliminary report* basiert auf den Ergebnissen von 42
Landern, darunter Deutschland, aber nicht Osterreich. Alle hier angegebenen Werte des GMMP fiir
2009/2010 beziehen sich auf dieses Vorab-Ergebnis des ,,preliminary report*.
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Wirtschaftsmeldungen besteht. Auch werden Frauen wesentlich seltener als Experten
eingesetzt als Manner und kommen in den internationalen Nachrichten auffallend

seltener vor als bei lokalen. (vgl. ebd.: 69f.)

Anlasslich des Global Media Monitoring Project (GMMP) fuhrte Jutta Rdser mit ihren
Studentlnnen an der Universitat Lineburg auch eine umfassendere Analyse deutscher
Printmedien durch. Untersucht wurden die Hauptartikel aus elf Tageszeitungen
innerhalb einer kinstlichen Woche (Zeitraum November 2004 bis Februar 2005),
darunter auch wieder die ,,Frankfurter Rundschau* (FR) und ,,Die Welt* (weiters ,,Die
Tageszeitung” (TZ), ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung* (FAZ), ,,Stiddeutsche Zeitung*
(S2), ,Berliner Zeitung“ (BZ), ,Leipziger Volkszeitung“ (LV), ,Westdeutsche
Allgemeine Zeitung“ (WAZ), ,,Bild“, ,,Handelsblatt, ,,Die Netzeitung*). (Roser 2006:
27ff.)

Durchschnittlich ergab die Analyse einen Frauenanteil von 18 Prozent und einen
Ménneranteil von 82 Prozent, wobei die Qualitatstageszeitungen eher durchschnittlich
bis unterdurchschnittlich (TAZ: 15%, FAZ: 12%  Frauenanteil) abschnitten.
Uberdurchschnittlich viele Frauen fanden sich nur in den regionalen Zeitungen
»Leipziger Volkszeitung“ (27%) und der ,,Westdeutschen Allgemeinen Zeitung* (22%).
Der Frauenanteil auf den Titelseiten fiel mit durchschnittlich 16 Prozent noch geringer
aus — auch hier schneiden die Qualitatstageszeitungen durchschnittlich bis
unterdurchschnittlich ab (FR, 14% FAZ 11%, Welt 10%, SZ 8% Frauenanteil), wahrend
zwei der drei regionalen Zeitungen einen hoheren Frauenanteil auf den Titelseiten
aufweisen als der Durchschnitt (LV 22%, WAZ 19%). Réser schlielit aus den noch
geringen Frauenanteilen auf den Titelseiten, dass der Anteil von Frauen umso geringer

ist, je prominenter die Platzierung ist. (vgl. ebd.: 29ff.)

Die Werte der ,,Bild“-Zeitung, die ebenfalls einen tberdurchschnittlichen Frauenanteil
aufzeigte (35%), flossen nicht in die Durchschnittswerte, da in diesem Fall der hohe
Frauenanteil kein Ausdruck von Gerechtigkeit ist, da ein grolRer Anteil davon
Nacktmodelle oder zumindest sparlich bekleidete Models bzw. (Semi-)Promis in den
Themenkategorien ,,Prominenz, Medien und Kultur* sind. Ahnliches gilt fur die
»Netzeitung®. (vgl. ebd.)
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Roser analysierte auch, in welchen Themenkontexten tber Frauen berichtet wird und
kam zu a&hnlichen Ergebnissen wie Schmerl. Leider liegen hier nur die
durchschnittlichen Ergebnisse aller Zeitungen vor und keine Einzelergebnisse der
jeweiligen Zeitungen. Insgesamt ist der Frauenanteil besonders bei sozialen (28%) oder
gesellschaftlichen (30%) Themen sehr hoch, als auch bei dem Themengebiet ,,Show-
und Medienprominenz® (26%, ohne Sportthemen sogar 37%). Seltener kommen Frauen
in Artikeln zu den Themen Kriminalitdt und Krieg (14%), AuBenpolitik (12%),
Wirtschaftspolitik (10%) und Sport (5%) vor. (vgl. ebd.: 32f.)

Besonders signifikant ist bei Rosers Studie die Abwesenheit von Frauen bei Berichten
Uber internationale Themen und Ereignisse. Das Berichterstattungsmuster ist bei
regionalen Zeitungen — auch bei Themen der Weltpolitik — frauenfreundlicher als bei
den anderen Zeitungen, da hier die globalen Ereignisse oft mit lokalen Kontexten in
Verbindung gebracht werden und dadurch mehr weibliche Verantwortungstragerinnen

zu Wort kommen. (vgl. ebd.)

Raoser wollte nach den Ergebnissen dieser Studie herausfinden, tUber welche Frauen
berichtet wird, d.h. ob vor allem immer wieder dieselben Frauen in den Zeitungsartikeln
vorkommen. Es stellte sich heraus, dass der Grofteil der Frauen (82%) nur einmal
auftauchte, dass also jede Zeitung andere Frauen flr ,,nachrichtenwirdig” hielt. RGser
schliel3t daraus, dass es jede Menge ,,nachrichtenwirdiger* Frauen gibt, dass es aber
Gluckssache sei, dass Uber sie berichtet wirde. Sie sieht in weiterer Folge das Argument
der fehlenden Spitzenfrauen in der Gesellschaft als Grund fur die Unterreprésentation

als ungultig an. (vgl. ebd.: 35f.)

Auch die Ergebnisse von Christiane Schmerl, die zeigten, dass bei unterschiedlichen
Zeitungen in demselben Zeitraum zu denselben Ereignissen so verschieden intensiv
uber Frauen berichtet wurde, beweisen die Kinstlichkeit von Frauen- und von
Méannerberichterstattung und  widerlegen das Argument der ,natirlichen®
Unterreprasentation. (vgl. Schmerl 1984: 44, 1985: 34)

Auch der deutsche Presserat stellte 2002 in einem Hearing zu dem Thema Frauen und
Medien u.a. die Unterreprasentation von Frauen fest. Bei der Diskussion von

Mitgliedern des Presserates dariiber, inwieweit der professionelle Journalismus
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uberhaupt Partei fur die Belange der Frau ergreifen sollte, kam man zu dem Schluss,
dass der Journalismus vor allem die Realitdt abbilden misse, statt sie zu verandern.
(vgl. Deutscher Presserat 2002) Damit wird die Rolle der Medien als Konstrukteur von
Wirklichkeit ignoriert. Problematisch ist das auch in Bezug auf die durchaus h&ufig
diskriminierende Inhalte produzierende Werbung, da der deutsche Werberat die
ndargestellte gesellschaftliche Wirklichkeit wie beispielsweise in redaktionellen Teilen
der Medien, Film oder Theater* als eine der finf zentralen MaRstédbe fir
Herabwirdigung und Diskriminierung von Personen heranzieht. (0.A. 2004, vgl. auch
Nieberle 2007: 40)

Es gibt jedoch auch Studien, die keine Unterreprasentation von Frauen feststellen
konnten. Holtz-Bacha und Koch beispielsweise analysierten die Darstellung von Angela
Merkel und Gerhard Schroder im Wahlkampfjahr 2005. Der damalige Kanzler Schroder
war in den ersten Monaten haufiger abgebildet, wéhrend der Wahl und danach wurde
Angela Merkel hingegen immer haufiger dargestellt, sodass sich tbers Jahr hinaus kein
wesentlicher Unterschied in der Anzahl der Schréder- und Merkel-Darstellungen ergibt.
(vgl. Holtz-Bacha / Koch 2008: 115)

Allerdings scheint Angela Merkel eine mediale Ausnahmeerscheinung zu sein.
Natlrlich ergibt sich durch ihre politische Position automatisch auch eine hohe
Berichterstattungsquote.  Doch  laut  einer  Studie  des  Instituts  flr
Kommunikationswissenschaft und Medienkultur der Leuphana Universitat Lineburg
uber die Haufigkeit der Nennungen von Spitzenfrauen und Spitzenménnern in Politik
und Wirtschaft in Zeitungen, Zeitschriften und im Fernsehen aus dem Jahr 2008 in
Deutschland, war Merkel nicht einfach nur die am meisten genannte Person — sie wurde
doppelt so oft genannt wie der meist genannte Politiker (Kurt Beck) und héaufiger als
alle anderen Spitzenfrauen zusammen. Die Ministerinnen der Bundesregierung
schnitten jedoch wesentlich schlechter ab als die mannlichen Kollegen. Abgesehen von
der Présenz Merkels hat sich zwischen 2005 und 2008 laut der Studie kein wesentlicher
Unterschied in der Anzahl an Frauennennungen bemerkbar gemacht — der Frauenanteil
stieg von 18 auf 20 Prozent. Noch wesentlich schlechter als im Politik-Bereich ist die
Situation fiir Frauen im Bereich Unternehmensfiihrung. Hier sind Frauen so gut wie gar
nicht prasent — 96 Prozent aller in den Medien erwahnten Topmanager sind mannlich.

In der Realitét liegt der Anteil weiblicher Fuhrungskrafte laut Studienautoren allerdings
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bei etwa zehn Prozent, weshalb diese Frauenquote kein Abbild der realen Verhaltnisse
darstellt. Nur bei zwei IHlustrierten und einer Frauenzeitschrift lag der Anteil der
weiblichen Flhrungskréfte deutlich tGber dem realen Anteil. Frauen sind dieser Studie
nach in den Medien also immer noch stark unterreprésentiert. (vgl. Roser / Muller 0.J.:
1f)

Petra Pfannes analysierte generell die Unterschiede in der Berichterstattung von
weiblichen und mannlichen Politikern und stellte fest, dass in der erhobenen Stichprobe
des Untersuchungszeitraums (Oktober 1998 bis Oktober 2001) in absoluten Zahlen
doppelt so viele Ménner- wie Frauenabbildungen vorkamen. Das Verhéltnis Frauen zu
Mannern war insgesamt auf der Handlungstragerebene (nicht nur Bilder, sondern
Erwahnung im Text) jedoch noch schlechter bei 1:3. Frauen werden der Analyse nach,
wenn diese im Text als Handlungstragerinnen erwéahnt werden, haufiger abgebildet als
Manner. Frauen wurden in 86,7 Prozent aller Falle, in denen sie in bebilderten Artikeln
vorkamen abgebildet, Ménner nur in 67,1 Prozent der Félle. Daher sind Frauen in
absoluten Zahlen zwar unterreprasentiert, in der bildlichen Darstellung ist die
Unterreprasentation jedoch nicht so eindeutig, da sie, wenn sie einmal erwéhnt werden,

haufiger auch abgebildet werden als Ménner. (vgl. Pfannes 2004: 75)

Dass Frauen in der bildlichen Darstellung haufiger vorkommen als im Text bemerkte
auch Wilking 1990, der sowohl das Verhaltnis namentlich erwéhnter Frauen und
Manner, als auch das Verhaltnis abgebildeter Frauen und Ménner in den Lokalteilen
diverser deutscher Zeitungen analysierte. Das Verhaltnis Frauen zu Ménnern in Texten
lag bei 1:4,2, auf Bildern bei 1:2,5. Unterreprésentiert sind Frauen auf Bildern also
trotzdem — aber nicht so stark wie in den Artikeln selbst. (vgl. Wilking 1990: 162f.)
Gerade bei Lokalteilen von Zeitungen bedeutet das allerdings noch nicht, dass Frauen
auf Bildern weniger diskriminiert werden, da Frauen auch in Boulevardzeitschriften
héufig als ,,Verschonerungsobjekt* abgebildet werden. Dies analysierte Wilking zwar
nicht, er stellte allerdings eine starkere Korperbetonung bei Frauenabbildungen fest, die
darauf hindeutet. (vgl. Wilking 1990: 162f.)
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2.2.2 Diskriminierung / Stereotypisierung

Christiane Schmerl fasst aus mehreren Studien die Begriffe ,,konservativ*, ,,negativ*,
»einseitig”, ,lacherlich® und ,trivial“ als die hauptsdchlich beobachteten
diskriminierenden Kategorien zusammen, wobei sich nach Gaye Tuchman diese
diskriminierenden Aspekte zusammenfassend mit den Begriffen ,,Annihilierung” und
,» Trivialisierung” der Frauen noch einmal auf den Punkt bringen lassen. (vgl. Schmerl
1985: 8f.) Am treffendsten bezeichnet Christiane Schmerl diese beiden Begriffe mit der
Aussage, dass Redaktionen die Strategie des ,,Verschwindenlassens® (Annihilierung)
und ,Herbeizauberns* von Frauen ,zu Dekorationszwecken* (Trivialisierung)
verfolgen. (ebd.: 51) Dane Archer et al. definieren die meistbenutzte Rollen der Frauen
in den Medien als ,,Frau als Sexualobjekt, Frau als attraktive Schénheit und Frau als
Abhéangige von einem Mann“ und betonen damit auch die ,Sexualisierung“ als eine
Form von Diskriminierung. (Archer et al. 1985: 53f.) Ein weiterer diskriminierender
Faktor ist jener der ,,Entmachtung* der Frau, der zwar auch in den anderen Formen der
Diskriminierung bereits enthalten, jedoch auch als eigene Diskriminierungskategorie

relevant ist.

Ausgehend von diesen, durch Schmerl bzw. Tuchman und Archer genannten Haupt-
Diskriminierungsformen ,,Annihilierung®, ,, Trivialisierung®, ,,Sexualisierung” und der
»Entmachtung®, werden hier die bisherigen Analysen und Ergebnisse (hauptséchlich im
Bereich Zeitschriften- und Bildforschung) vorgestellt und damit die Relevanz der
Analysen und der Bedarf nach weiterer Forschung hervorgehoben. Der Aspekt der
»Sexualisierung” wird aufgrund des engen Zusammenhangs unter dem Punkt

,» Trivialisierung* behandelt.

2.2.2.1 Annihilierung

Laut Schmerl bedeutet ,,Annihilierung* so viel wie ,,Kleinermachen, ,Vernichtsung’,
Unsichtbarmachen, ,Annullierung’. (Schmerl 1985: 40) Probleme der Frauen werden
demnach von den Medien entweder gar nicht oder geschlechtsneutral behandelt, ohne
dass dabei darauf hingewiesen wird, dass vor allem Frauen von diesen Problemen
betroffen sind. Spezifische Frauenprobleme werden dadurch ,unsichtbar* gemacht.

(vgl. ebd.: 41) Da es sich bei der ,,Annihilierung” um ein Problem handelt, das eben
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nicht sichtbar ist, kann diese schwer anhand von Bildinhaltsanalysen untersucht werden.
Mit ,,Annihilierung® ist eben die ,Nicht-Darstellung“ von Frauen gemeint. (vgl.
Schmerl 1984: 27, siehe Kap. 2.2.1) Diese wird in dieser Arbeit einerseits anhand der
Analyse der Uber- und Unterreprasentation von Frauen auf Pressefotos abgedeckt. Eine
weitere Moglichkeit eben diese ,,Annihilierung” zu untersuchen, besteht darin, sich die
GroRe der Abbildungen von Frauen anzusehen. Daher wird die Annihilierung in dieser
Arbeit auch anhand der KopfgroRe auf Frauen- und Mannerabbildungen analysiert und
dabei auch untersucht, ob es Unterschiede in der GroRendarstellung der Geschlechter in

den verschiedenen Ressorts gibt.

2.2.2.1.1 Bisherige Forschungsergebnisse

Die bisherigen Forschungsergebnisse zur ,,Nicht-Darstellung“ von Frauen wurden
bereits im Kapitel zur Unterreprasentation néher behandelt. (siehe Kapitel 2.2.1.1) Die
»,unsichtbarmachung® von Frauenproblemen wurde in der aktuellen weltweiten Studie
des GMMP 2009/2010 analysiert. Die vorlaufigen Ergebnisse (es wurden noch nicht
alle L&nderergebnisse ausgewertet) zeigen, dass zwolf Prozent aller bereits analysierten
Artikel die Gleichberechtigung von Frauen und Mannern hervorheben — 2005 waren es
erst vier Prozent aller Artikel. Neun Prozent aller Artikel erwahnten Frauenpolitik oder
Wege zur Umsetzung von Menschen- und Frauenrechten. 1,3 Prozent aller Artikel
hatten Gewalt an Frauen zum Thema, 0,3 Prozent die Beteiligung von Frauen in der
Wirtschaft und 3,4 Prozent die Beteiligung von Frauen in der Politik. Leider liegen hier
keine Vergleichswerte zu friheren Jahren vor. Acht Prozent der Artikel (im Vergleich
zu drei Prozent im Jahr 2005) bekdmpften Geschlechterstereotype — allerdings wurden
auch in 48 Prozent der Artikel Geschlechterstereotype bekraftigt (kein Vergleichswert
zu 2005 vorhanden). (vgl. WACC 2010: 9) Wo Vergleichswerte zu friheren Jahren
vorhanden sind, zeigen die Ergebnisse, dass es durchaus eine Verbesserung der
Thematisierung von Frauenproblemen gibt, die jedoch noch nicht abgeschlossen sein
darf.

2.2.2.2 Trivialisierung

Der Begriff ,,Trivialisierung* impliziert laut Christiane Schmerl ,,Banales, Soziales,
Heiteres, Unterhaltsames®. (Schmerl 1985: 40) Dies &uRert sich z.B. in der Politik-
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Berichterstattung in der ,,liebevollen Beschreibung* der weiblichen Schwéchen, Starken
und vor allem ihrer Kleidung. Trivialisierung zeigt sich auch darin, dass Frauen haufig
als ,,Représentier-Animier-Madchen® oder einfach nur als ,,Gattin* dargestellt werden
oder — wie zum Beispiel in der Sportberichterstattung manchmal der Fall — die
»,unweiblichkeit* von Frauen betont wird bzw. Sportlerinnen mit Mannern verglichen
werden, wenn sie besonders gute Leistungen erbracht haben. Eine weitere Form der
Trivialisierung ist die Darstellung der Frau als bedauernswertes ,,Opfer®, sei es bei
Unfallen, Katastrophen, Betriigereien, etc.. (vgl. ebd.: 43ff., vgl. auch Schmerl 1984:
27f., Archer et al. 1985: 53f.).

Ein weiterer zentraler Faktor bei der Diskriminierung von Frauen ist die
»oexualisierung®, das heildt die Betonung der Sexualitat bzw. des Korpers von Frauen.
Die ,,Sexualisierung” von Frauen in den Printmedien kann anhand von Pressefotos
besonders gut analysiert werden (z.B. Darstellung aufreizender Frauen oder Betonung
gewisser Korperteile ohne dass dies im inhaltlichen Kontext relevant ware). Vor allem
im Bereich der Werbung wurde festgestellt, dass die haufigste Form von ,,beleidigenden
Darstellungen® von Frauen sexuell aufreizende Abbildungen waren. (vgl. Schmerl
1994: 134)

Weitere haufige Formen von offen beleidigenden Darstellungen von Frauen vor allem
in der Werbung sind die Prasentation als beschrankte Hausfrau bzw. die Darstellung der
Frau als dumme, verwohnte, verschwenderische, neidische, gierige,
unzurechnungsfahige, etc. Person. Auch werden Frauen in der Werbung héaufig dem

angepriesenen Produkt gleichgesetzt. (vgl. ebd.: 134f.)

Weiters werden Frauen vor allem in der Werbung oft in — wie Schmerl es nennt —
»Klischeehaft rickwartsgewandten Rollendarstellungen* abgebildet. (1994: 35) Das
Idealbild der Frau als Dienerin des Mannes und als schone, aber inkompetente Person
wird h&ufig durch die Werbung transportiert. Auch sind selten berufstatige Frauen zu
finden. (vgl. ebd.)
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2.2.2.2.1 Bisherige Forschungsergebnisse

Eine Analyse von 650 Werbungen mit Frauenabbildungen in der Zeitschrift ,,Stern“ im
Jahr 1982 zeigte, dass in 22 Prozent der Werbungen Frauen bei Freizeitbeschaftigungen
dargestellt wurden, und jeweils zu 46 Prozent als ,Partnerin des Mannes* bzw. als
reines ,,Dekorationsobjekt®. (vgl. Schmerl 1990: 187, 1994: 139) Natdrlich lassen sich
die Ergebnisse von Analysen von Werbung nicht direkt auf Pressefotos umlegen. Doch
generell zeigt sich die Tendenz, dass Frauen eher nicht als ,,berufstatig” dargestellt
werden — auch in redaktionellen Teilen von Printmedien nicht. (vgl. Schmerl 1990:
184ff., Pusch 1990: 42) Eine inhaltliche Analyse von Personlichkeitsportrats in den
deutschen Zeitschriften ,,Der Spiegel”, ,,.Die Zeit“ und ,,Der Stern“ im Jahre 1989 kam
beispielsweise zu dem Ergebnis, dass ,,Eine Frau, die sich hauptsachlich flr ihre Arbeit
interessiert, [...] den Mannern unheimlich und unsympathisch* ist. (Pusch 1990: 42)
»Der Spiegel“ kenne zum Beispiel nicht die eigenstdndige Frau, sondern nur das Paar.
,»Die Frau ist nur interessant durch den Mann oder mit einem Mann, wéhrend der Mann
auch fir sich genommen interessant ist. (ebd.: 43). Dies wurde nicht nur in den
Bereichen Werbung und Printmedien, sondern auch im Bereich Film und Fernsehen
festgestellt: Frauen werden eher in wenig wichtigen Positionen bzw. mit Eigenschaften
gezeigt, die laut Gitta Mihlen-Achs die ,,Verbannung* der Frauen auf Nebenrollen
scheinbar rechtfertigen. Frauen werden vorwiegend als hilflose, oberflachliche,
dimmliche, attraktive und irrational emotionale Wesen dargestellt, die wvon
Unterstlitzung und Hilfe durch Ménner abh&ngig sind. Die Frau ist in Film und
Fernsehen laut einer Analyse von Mihlen-Achs scheinbar ganzlich auf die sexuellen
und Macht-bezogenen Bedurfnisse des Mannes zugeschnitten. (vgl. Mihlen-Achs 1990:
90ff., vgl. auch Schmerl 1994: 135ff.)

Besonders problematisch ist der Aspekt der Trivialisierung bei der Darstellung von
Politikerinnen. Hier besteht das Problem, dass Frauen meistens zuerst einmal auf ihre
Rolle als Frau, Ehefrau und Mutter reduziert werden. Bei der Berichterstattung tber
Frauen steht — im Gegensatz zu der (ber Mé&nner — hdufig das Geschlecht im
Mittelpunkt. (vgl. Van Dijck 2002: 2, Holtz-Bacha 2008a:81f., 86, Pfannes 2004: 97)
Frauen werden auflerdem oftmals auf weibliche Stereotype reduziert und haufig
marginalisiert und damit als ungeeignet flr politische Verantwortung dargestellt. Treten
Frauen entgegen der weiblichen Stereotype kémpferisch auf, wird zumeist ihre
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Unweiblichkeit diskutiert und die Medien konzentrieren sich auf dieses unstereotype
Verhalten. (vgl. Pantti 2007: 24ff.)

Selbst bei einem Vergleich der Berichterstattung Uber Gerhard Schréder und Angela
Merkel, die ja wie bereits in Kap. 2.2.1.1 erwahnt, eine weibliche mediale
Ausnahmeerscheinung zu sein scheint, zeigte sich, dass tber Merkel in 10,6 Prozent der
analysierten Falle (n=160) mit einer geschlechtsspezifischen Anrede geschrieben wurde,
aber in keinem einzigen Fall wurde Gerhard Schroder geschlechtsspezifisch
angesprochen. Es wurden auch die Konnotationen analysiert — bei Merkel waren acht
von 24 Konnotationen (34,8 Prozent) geschlechtsspezifisch (z.B. ,,Kohls Méadchen*) bei
Gerhard Schroder keine einzige. (vgl. Eitner 2007: 129ff.) Auf die &ulRere Erscheinung
wurde bei Merkel in 16 von 160 Artikeln hingewiesen, bei Gerhard Schrdoder in neun
von 160 Artikeln, wobei bei Schroder der Korperbau am oOftesten erwahnt wurde (vier
Mal), gefolgt von dem allgemeinen Aussehen und dem Gesicht (je zwei Mal). Bei
Merkel lag der Schwerpunkt bei dem allgemeinen Aussehen (sieben Mal), gefolgt vom
Gesicht (vier Mal) und den Haaren und Kleidung (jeweils zwei Mal). Durch die
geringen Fallzahlen lassen sich keine statistischen Ruckschliisse ziehen, interessant ist
jedoch, dass jede der vier analysierten Zeitungen (,,Stddeutsche Zeitung®, ,,Frankfurter
Rundschau*, ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung“, ,,Die Welt*) mindestens drei Mal tber
das Aussehen von Angela Merkel berichteten, Gber Gerhard Schréders Aussehen aber
nur in drei der Zeitungen (keine Erwahnung in der ,,Frankfurter Allgemeinen Zeitung*)
berichtet wurde, wobei sich bei den anderen dreien die meisten Erwéhnungen von
AuRerlichkeiten Schroders in der ,,Stiddeutschen Zeitung“ befanden und in der ,Welt*
nur eine einzige. (vgl. ebd.: 137f. und S.XVI)

Die Studie stellt allerdings auch die Gegebenheit einiger Aspekte der Trivialisierung
von Frauen infrage. So wurde die Thematisierung privater Details von Merkel und
Schroder analysiert. Bei Schroder wurden in 13 (von 160) Artikeln private Details
beschrieben, bei Merkel in acht (von 160) Fallen. Der Unterschied ist aufgrund der
geringen Fallzahl statistisch nicht signifikant, zeigt jedoch, dass es — zumindest bei der
Berichterstattung tber Angela Merkel — nicht der Fall ist, dass bei Frauen mehr Gewicht
auf private Details gelegt wird. (vgl. ebd.: 137) Bei den weiteren analysierten Faktoren
Rationalitat, Emotionalitat und Starke traten keine statistisch signifikanten Unterschiede

in der Berichterstattung Uber Merkel und Schroder auf. Beide wurden eher rational
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dargestellt und ambivalent bezlglich ihrer Starke. Bei der Emotionalitat wurde Merkel
etwas emotionsloser dargestellt als Schroder, dieses Ergebnis ist allerdings nicht
allgemeingultig. (vgl. ebd.: 140ff.) Bezlglich der Charaktereigenschaften war dieser
Studie nach also keine Trivialisierung von Frauen — jedenfalls nicht von Angela Merkel
— feststellbar. Wie bereits erwéhnt, gibt es Indizien dafir, dass Angela Merkel eine
mediale Ausnahmeerscheinung ist (sieche Kap. 2.2.1.1) und Analysen (ber ihre

Darstellung daher keine Allgemeingdltigkeit besitzen kdnnten.

2.2.2.3 Entmachtung

Die ,, Trivialisierung der Frau® impliziert so wie die Unterreprésentation und auch die
Sexualisierung bereits eine Machtungleichheit, es existieren jedoch noch weitere
konkretere ,,Strategien der visuellen Entmachtung® von Personen — in der Praxis
meistens (aber nicht ausschliellich) von Frauen. Hierbei handelt es sich um der
wissenschaftlichen Auswertung nur schwer zugéangliche Diskriminierungsmethoden,
wie die Darstellung von Frauen in bestimmter Koérperhaltung, Mimik, Tonfall, Gestik
und Aufmachung (vgl. Schmerl: 1990: 186, Kinnebrock / Knieper 2008: 92ff.). Auch
durch andere formale Darstellungsmethoden, wie rdumliche Aufteilung auf den Bildern,
GroRenverhaltnisse, Kameraeinstellungen, etc. (siehe hierzu auch Kap. 3.1) wird auf

Bildern héaufig die Unterlegenheit von Frauen transportiert.

Zu dem Eindruck der Unterlegenheit einer abgebildeten Person fiihren bei der Mimik
ausweichende Blicke bzw. generell eine angstlich wirkende Mimik und vor allem bei
abgebildeten Politikern oder anderen Entscheidungstrédgerinnen auch das Lacheln, da es
mit einem untergeordneten Status verbunden wird. Bei der Korperhaltung wirkt eine
aufrechte und gerade oder zum Betrachter vorgebeugte Haltung besonders dominant im
Gegensatz zu einer unstabilen, verbogenen Koérperhaltung. Durchsetzungsstark wirken
auch Personen, die viel Raum flr sich beanspruchen oder in Bewegung abgebildet sind
und daher als dynamisch wahrgenommen werden. Sind mehrere Personen abgebildet,
wirkt eine Person, die sich von einer anderen Person beruhren lasst bzw. sich selbst oder
andere Gegenstande zogerlich bertihrt, wesentlich unterlegener als z.B. eine Person, die
von sich aus gezielt eine andere Person beruhrt. Auch das GroRRenverhéltnis hat

Auswirkungen auf die Wahrnehmung des Machtverhéltnisses der abgebildeten

30



Personen, da groRere Personen fur starker gehalten werden. (vgl. Kinnebrock / Knieper
2008: 92ff.)

2.2.2.3.1 Bisherige Forschungsergebnisse

Dass Frauen hdaufig hinsichtlich Korperhaltung, Gestik, Mimik und anderen
nonverbalen Verhaltensweisen anders dargestellt werden als Manner wurde bereits
mehrfach in Analysen festgestellt. (vgl. Archer et al. 1985: 54, Schmerl 1990: 186).
Besonders gut analysiert ist in dieser Hinsicht der Bereich Werbung. So analysierte
beispielsweise Erving Goffman Werbefotos hinsichtlich qualitativer Geschlechter-
unterschiede. Er kam unter anderem zu dem Ergebnis, dass Frauen in der Werbung
haufig in gebeugter oder schrager Haltung oder auch auf dem Boden liegend dargestellt
und dabei oft von Méannern Uberragt werden. Bei abgebildeten Paaren ist der Mann
meist in der Flhrungsposition — er sitzt oder steht erhdht und blickt auf die Frau herab
oder umgreift bzw. beschirmt sie. Frauen werden damit in abhangigen, unterwirfigen,
ehrfurchtsvollen Posen abgebildet. Auch werden laut Goffman Manner haufig als
aggressiv gegenlber Frauen dargestellt, was er als ,,Scheinangriff* bezeichnete. (vgl.
Archer 1985: 54, Schmerl 1990: 189)

Die Korperhaltungen der weiblichen Personen wie sie in der Werbung nachgewiesen
wurden — z.B. Schraghaltung und Abknicken des Kopfes, Abwinkeln der Gliedmalien,
Spreizen der Finger oder Abknicken der Hiifte — driicken stereotyp ,,weibliche*
Eigenschaften wie Unsicherheit, Zartheit, Vertrdumtheit und Sensibilitat aus. (vgl.
Schmerl 1990: 189) Brosius und Staab (1990) wiesen diverse von Goffman als
»entmachtend“ bewertete Korperhaltungen in der Anzeigenwerbung in der Zeitschrift
,»Stern“ in den Jahren 1969 bis 1988 nach. Bei zehn Prozent der Frauen zeigte sich die
Geste des ,,Hals zeigens”, die Goffman bereits als entmachtend bewertet hat. Bei den
Anzeigen der Manner wurde diese ,entmachtende* Pose bei nur drei Prozent
festgestellt. Auch lachelten zwei Drittel aller abgebildeten Frauen auf den Anzeigen,
wahrend dies weniger als die Halfte der Manner taten. Brosius und Staab bezeichnen
das Léacheln als ,,Stereotyp weiblicher Attraktivitat“. (ebd.: 297) Weiters waren die
Blicke von mannlichen Personen in eine unspezifische Richtung (35 Prozent) oder auf
Gegenstande (28 Prozent) gerichtet, die weiblichen Blicke fielen h&ufiger auf andere
Personen (56 Prozent) oder in die Kamera bzw. auf den Betrachter der Anzeige (50
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Prozent). Brosius und Staab interpretieren dies als Unterwdrfigkeit, da sich Frauen in

den Anzeigen offenbar starker an anderen Personen orientieren als Manner. (vgl. ebd.)

Ebenfalls analysiert haben Brosius und Staab die ,,Standfestigkeit“ der abgebildeten
Personen, wobei die der Manner in den analysierten Anzeigen groRer war als bei den
Frauen — Manner wurden ofter breitbeinig, Frauen eher schmalbeinig dargestellt.
Aulerdem berthrten Méanner Gegenstande anders als Frauen. Die Berlihrung von
Frauen war in 31 Prozent der Félle sanft bis hin zum streicheln. Bei Mannern war dies
bei zwolf Prozent der Anzeigen der Fall — Manner beriihrten Gegenstande eher fest und
kraftvoll. (Brosius / Staab 1990: 197)

Eine der mangelhaft vorhandenen diesbezuglichen Untersuchungen, die nicht aus dem
Werbe-Bereich kommt, stammt von Petra Pfannes, die die Darstellung von Politikern
und Politikerinnen in deutschen Medien analysierte. Sie analysierte zwar nicht generell
die Faktoren der Entmachtung, sie stellte jedoch fest, dass Méanner in den Artikeln eher
als ,,Macher“, Frauen eher als ,Planerinnen” dargestellt werden, was aber auch dem
Selbstbild der Frauen entsprach. Frauen sind in der Darstellung auch keine passiven
»Weibchen“. Bei der bildlichen Darstellung jedoch zeigte sich ein deutlicher
Unterschied: Frauen sind haufig unbewegt dargestellt, Ménner 6fter in Bewegung,
wodurch sie den beschriebenen Faktoren der ,,Entmachtung“ nach dynamischer und
durchsetzungsstarker wirken als die Politikerinnen. (vgl. Pfannes 2004: 99)

2.2.3 Face-ism

2.2.3.1 Der Face-ism Index

Dane Archer et al. untersuchten erstmals 1983 die Kopfbetonung auf Pressefotos
mannlicher Personen im Vergleich zu einer starkeren Korperbetonung auf Pressefotos
weiblicher Personen. Die Wissenschafterlnnen gingen davon aus, dass ,,die Quintessenz
eines Mannes als in seinem Gesicht und Kopf ruhend gesehen wird, wahrend die einer
Frau als mehr allgemein in ihrem Korper zum Ausdruck kommend gesehen wird®
(Archer et al. 1985: 55), wobei auch davon auszugehen ist, dass die Betonung von Kopf
und Gesicht symbolische Konsequenzen hat, da diese Korperteile die Zentren geistigen
Lebens — Intellekt, Personlichkeit, Identitat und Charakter — sind. (vgl. ebd.)
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Um die angenommenen Unterschiede empirisch nachpriifen zu kénnen, wurde der Face-
ism Index, ein Messwert fir Gesichtsbetonung, entwickelt. Dieser Wert ist das
Verhéltnis zweier Langenmale. Im Z&hler steht der gemessene Abstand zwischen
oberstem Punkt des Kopfes und unterstem Punkt des Kinnes. Im Nenner steht der
Abstand zwischen oberstem Punkt des Kopfes und dem untersten sichtbaren Teil des
Korpers der abgebildeten Person. Je groRer der errechnete Index, desto mehr wird das
Gesicht bzw. der Kopf abgebildet und je kleiner er ist, umso kleiner ist anteilmafRig der
Kopf bzw. das Gesicht der dargestellten Person. Der Index kann daher von 0,0 (das
Gesicht bzw. der Kopf ist Gberhaupt nicht dargestellt, sondern nur der Korper) bis 1,0
(das Bild zeigt ausschlieBlich das Gesicht) variieren. (vgl. ebd.: 55f., Schmerl 2004: 49)

Die wichtigsten Face-ism Studien stammen von Archer et al. und von Christiane
Schmerl. Archer et al. konnten in insgesamt fiinf Studien die Existenz und Wirkung von
Face-ism nachweisen. Auch Schmerl wies mithilfe des Face-ism Index Ungleichheiten
in der Darstellung von Frauen und Mannern nach. Holtz-Bacha und Koch eruierten die
Face-ism Werte fir die Abbildungen von Gerhard Schréder und Angela Merkel
wahrend der Wahlkampfberichterstattung im Jahr 2005 und kamen zu einem
uberraschenden Ergebnis. Andere Untersuchungen beschrankten sich meist darauf, die
Bildabschnitte (Portrat, Torso, Ganzkdrperabbildung, etc.) zu untersuchen anstatt das

Kopf-Korper-Verhdltnis anhand des Face-ism-Index zu messen und berechnen.

2.2.3.2 Bisherige Forschungsergebnisse

Die erste Untersuchung von Archer et al. im Jahre 1983 hatte fiinf amerikanische
Printmedien zum Untersuchungsgegenstand — ,,Time“, , Newsweek®, ,,Ms.”“ (damals
grote Zeitung der amerikanischen Frauenbewegung), ,,The San Francisco Chronicle*
und ,,Santa Cruz Sentinel* (eine kleine Lokalzeitung). Insgesamt wurden jeweils 350
Fotos, also insgesamt 1750 Bilder sowohl aus redaktionellen Artikeln, als auch aus
Werbeannoncen analysiert. Die Fotos wurden mithilfe von Auswahlregeln ausgewahlt,
die erstellt wurden, um nur Fotografien auszuwerten, bei denen der sichtbare
Kaorperausschnitt der abgebildeten Person vollkommen willkirlich war. (vgl. Archer et
al. 1985: 56, siehe auch Kapitel 5.2.1)
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Als erstes Ergebnis zeigte sich eine deutliche Unterreprasentation von Frauen — 60,5
Prozent der analysierten Bilder zeigten Manner. Auch die Auswertung der Face-ism-
Werte ergab signifikante Unterschiede. Der durchschnittliche Face-ism Index lag bei
den Abbildungen von Mé&nnern bei 0,65, bei den Frauen-Abbildungen bei 0,45. Bei
Frauenabbildungen sind also nur weniger als die Halfte des Bildes dem Gesicht
gewidmet, wéhrend bei Manner-Abbildungen beinahe zwei Drittel des Bildes dem

Gesicht vorbehalten sind. (vgl. ebd.)

In einer zweiten Studie weiteten die Wissenschafterinnen die Untersuchung auf
internationale Medien aus und analysierten tGber 3.500 Bilder aus 13 Presseprodukten
aus zwolf unterschiedlichen Nationalitdten. Auch hier zeigten sich eine Kklare
Unterreprasentation von Frauen im Verhéltnis von eins zu vier und ein signifikanter
Unterschied in der Korper- und Kopfbetonung der beiden Geschlechter. Dies bewies,
dass Face-ism kein rein amerikanisches ,,Phdnomen* ist, sondern auch weltweit in den

unterschiedlichsten Kulturkreisen existiert. (vgl. ebd.: 61ff.)

In ihrer dritten Face-ism Analyse untersuchten Archer et al. Bilder verschiedener
Epochen (vom 15. bis zum 20. Jahrhundert) und stellten fest, dass Face-ism
jahrhunderte alt ist und im Laufe der Zeit sogar immer mehr zugenommen hat. (vgl.
ebd.: 64ff.)

In einer vierten Untersuchung begegneten Archer et al. dem Face-ism Phanomen von
einer anderen Seite. Fur diese Studie wurden Personen gebeten, eine Frau oder einen
Mann zu zeichnen, wobei sich schlieBlich herausstellte, dass sowohl Frauen als auch
Méanner Zeichnungen anfertigten, in denen das Gesicht des Mannes relativ
vorherrschend war und das der Frau nicht. Die Studie zeigte somit, dass Face-ism in den
privaten Vorstellungssystemen der Individuen genauso auftauchen kann wie in den
Offentlichen Abbildungen der Massenmedien. (vgl. ebd.: 66ff.)

Die finfte Studie widmete sich in Form eines Experimentes den Wirkungen von Face-
ism und kam zu dem Ergebnis, dass Fotos mit hoher Gesichtsbetonung mehr positive
Beurteilungen in Intelligenz, Ehrgeiz und &ullerer Erscheinung erhielten. (vgl. ebd.:
68ff.)
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Christiane Schmerl untersuchte spéter Pressefotos, die im Mai 1999 im redaktionellen
Teil der deutschen Printmedien ,,Bild“, ,, TAZ“, ,,Stern“ und ,,Spiegel* erschienen sind.
Schmerl kam zu dem Ergebnis, dass sich die Unterschiede in der Gesichts- bzw.
Korperbetonung auch bei diesen vier Medien bestétigten — bei ,,Bild*, ,,Spiegel” und
»Stern® waren die Unterschiede signifikant, bei der ,, TAZ* tendenziell vorhanden. In
der ,Bild“ wurden Frauen mit 52 Prozent, Manner mit 63 Prozent Kopfanteil
abgebildet, beim ,Stern“ lagen die Werte bei 47 Prozent (Frauen) und 58 Prozent
(Ménner), beim ,,Spiegel” bei 46 Prozent (Frauen) und 55 Prozent (Manner) und bei der
»TAZ", wo der Unterschied am geringsten und nicht signifikant war, wurden Frauen
mit 55 Prozent, Manner mit 61 Prozent Kopfanteil abgebildet. (vgl. Schmerl 2004:
52ff.)

AnschlieBend an die Face-ism-Auswertung fuhrte Schmerl eine Untersuchung zur
Beurteilung der zeitungstypischen Geschlechterfotos durch. Hier zeigte sich, dass das
Merkmal ,,Intelligenz* allen Personen auf kopfbetonten Fotos in weitaus héherem Mafe
zugeschrieben wurde, als korperbetont dargestellten Personen. Dasselbe gilt auch fur
das Merkmal ,,Attraktivitat” (bei drei der vier Printmedien) und in abgeschwéchtem
Ausmal auch fir ,,Ehrgeiz* und gréRere ,,Emotionalitat” (bei jeweils einem der vier
Printmedien). (vgl. ebd.: 56ff.) Das verdeutlicht, dass es problematisch ist, wenn Frauen
von den Medien korperbetonter und Méanner kopfbetonter dargestellt werden, da Frauen
auf diese Weise implizit alleine aufgrund der anderen Kopf-Kd&rper-Betonung vor allem

als weniger intelligent wahrgenommen werden als Ménner.

Sabine Winter analysierte die Titelblatter und -geschichten der Zeitschriften ,,Focus® im
Zeitraum 1993-1996 und ,Spiegel* im Zeitraum 1989-1996 hinsichtlich
diskriminierender Merkmale. Sie verwendete zwar nicht den Face-ism Index zur
Berechnung des Kopf-Korper-Verhaltnisses, analysierte aber die Art der Darstellung
hinsichtlich Portrataufnahme, Ganzkdrperabbildung, etc. Im ,,Spiegel* wurden Manner
neunmal haufiger als Portrat abgebildet als Frauen, und auch im ,,Focus® wurden Frauen
wesentlich seltener als Portrét dargestellt als Ménner. Im ,,Focus® wurde keine Person
als Torso abgebildet, im ,,Spiegel* Frauen doppelt so haufig wie Ménner. Im ,,Spiegel*
wurden zwar Manner in absoluten Zahlen haufiger als Dreiviertelfigur und Ganzkorper
abgebildet, da Frauen aber generell sehr selten in der Zeitschrift zu finden waren, ist der

prozentuelle Anteil der Dreiviertel- und Ganzkorperabbildungen bei den Frauenbildern
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(jeweils 19,5 Prozent aller Frauenabbildungen) groRer als bei den Méannerbildern (9,1
und 15,5 Prozent). Im ,,Focus* wurden Frauen haufiger als Dreiviertelfigur dargestellt,
dafir wurde bei Frauen nie der ganze Korper gezeigt, dies war ausschlief3lich bei den
Mannern der Fall. (vgl. Winter 2001: 92f.)

Wilking, der 1988 Lokalteile deutscher Zeitungen untersuchte, kam zu dem Ergebnis,
dass Manner beinahe finf Mal haufiger auf GrofRaufnahmen zu sehen waren als Frauen
(Verhaltnis 1:4,8), wahrend Frauen bei eher Korper présentierenden Nahaufnahmen
mehr als doppelt so oft zu sehen waren als Ménner (Verhéltnis 1:2,1). (vgl. Wilking
1990:162f.) Eine Analyse der Kdrperausschnitte fihrten auch Brosius und Staab im
Bereich Werbung durch. Sie analysierten die Anzeigenwerbung des ,,stern* von 1969
bis 1988 und konnten mithilfe der Korperausschnitt-Analyse keinen Face-ism
nachweisen, wobei sie auch darauf hinwiesen, dass sie eben keine Messung des
Verhaltnisses von Kopf und Koérper durchgefihrt haben. (vgl. Brosius / Staab 1990:
297)

Winter analysierte neben den Korperausschnitten auch die Gesichtsgrofle der
dargestellten Personen und fand heraus, dass im ,Spiegel“ Gesichter von Frauen
seltener und Kleiner abgebildet werden als die von Mannern. Im ,Focus“ hingegen
wurden Frauengesichter zwar ebenfalls seltener, daftr aber ein wenig groRer dargestellt
als Gesichter von Ménnern. (vgl. Winter 2001: 96f.) Hier sei allerdings zu erwéhnen,
dass Winter nicht die absoluten Werte der KopfgroRe verwendete, sondern die Kdpfe
ihrer GroRe nach in flnf Gruppen einteilte. Genauere Werte hatten auch ein exakteres
Ergebnis zur Folge gehabt, das dann eventuell auch mit den Ergebnissen dieser Arbeit

besser vergleichbar gewesen ware.

Holtz-Bacha und Koch analysierten die visuelle Wahlkampfberichterstattung in
Deutschland 2005 und verglichen die Darstellung von Gerhard Schréder und Angela
Merkel. Unter anderem ermittelten sie den Face-ism Wert, der fir Merkel bei 0,46 und
bei Schroder bei 0,41 lag. Der Unterschied zwischen den beiden Werten ist statistisch
signifikant. Schroder wurde also im Gegensatz aller Erwartungen korperbetonter
dargestellt als Merkel. Da sie auch die EinstellungsgroRen der Bilder erhoben, konnten
sie feststellen, dass Merkel Ofter in Detail-, Nah-, und GroRaufnahmen, Schrdder

haufiger in Weite, Totale und Halbtotale abgebildet wurde. Darauf ist das Ergebnis der
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Face-ism Analyse zurlckzufuhren. In ihrer Conclusio weisen die Autorinnen darauf
hin, dass sich Pressefotos von PolitikerInnen hinsichtlich diskriminierender Merkmale
maoglicherweise von den Abbildungen anderer Personen unterscheiden und nicht
allgemein représentativ sind. (Holtz-Bacha / Koch 2008: 112ff.) Auch Petra Pfannes hat
bei ihrer Analyse von Pressefotos von Ministerinnen und Ministern einen ,,umgekehrten
Face-ism“ festgestellt — auch hier wurden Méanner kdrperbetonter dargestellt als Frauen.
Allerdings errechnete auch Pfannes nicht den Face-ism Index, sondern ordnete die
Bilder lediglich drei Kategorien zu — ,,Kopf“, ,,Kopf und Oberkdrper“ und ,,ganzer
Kdorper“. (vgl. Pfannes 2004: 98)

Die meisten Studien auer denen von Archer et al. und Christiane Schmerl hatten
zumeist nicht das zentrale Forschungsinteresse, die Unterschiede in der Darstellung des
Kopf-Korper-Verhéltnisses von Méannern und Frauen zu analysieren. Dadurch sind
diese Ergebnisse nicht mit denen einer ,echten” Face-ism-Studie vergleichbar, da
einerseits zumeist nur die grob eingeteilten Korperausschnitte erhoben wurden und
andererseits vor allem, weil die Grundgesamtheit nicht so gewahlt wurde, dass nur die
Bilder in die Untersuchung flossen, in denen der Korperausschnitt vollkommen
willkdrlich war. Das ist das grofite Defizit der meisten Studien, die das Kopf-Korper-
Verhaltnis ,,nebenbei* erheben mochten. (siehe hierzu Kapitel 5.2.1, wo der

Kriterienkatalog fur die ,,analysefédhigen® Bilder zu finden ist)
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3 Theorie der Bilder

Bilder in den Medien wurden bisher in der Forschung stark vernachléssigt, was vor
allem darauf zurtickzufihren ist, dass Bilder problematisch fiir die wissenschaftliche
Analyse sind, da diese im Vergleich zu Wort und Schrift weit weniger rationalen und
beschreibenden, sondern eher emotionalen und appellativen Charakter haben und damit
wissenschaftlich viel schwerer fassbar sind. (vgl. Wolf 2006: 40) Innerhalb der relativ
wenigen Forschungsergebnisse finden sich aullerdem groftenteils Analysen
audiovisueller Medien (beispielsweise Untersuchungen des Propagandaapparates des
NS-Regimes) — Bilder in Tageszeitungen oder anderen Printmedien sind eher selten

Gegenstand von Untersuchungen.

Bilder werden tendenziell als Spiegelungen der objektiven Wirklichkeit
wahrgenommen, insbesondere im Vergleich zu Texten, die wie subjektive
Interpretationen der Sachverhalte erscheinen. Das Bild besitzt fir den Rezipienten eine
Art Beweischarakter, da es der Meinung der Betrachter nach nur etwas abbilden kann,
das auch tatséchlich existiert. (vgl. Hartmann 1995: 24ff., Wolf 2006: 41) Dass das Foto
jedoch vom Fotografen beeinflusst wird, ist den Rezipienten nicht bewusst. (vgl.
Hartmann 1995: 24) Dies macht die Rezipienten anfélliger auf eventuelle
Manipulationen seitens der Medien. Bilder gelten daher als das geeignete Medium zur
Massenmanipulation — nicht nur in audiovisuellem Kontext, da die Manipulations-
wirkung von Bildern bereits lange vor der Existenz audiovisueller Medien erkannt
wurde. (vgl. Wolf 2006: 40)

3.1 Darstellungseffekte bei Personenabbildungen

Dass bestimmte Darstellungs-, Aufnahme- und Editiertechniken die Wahrnehmung von
dargestellten Personen durch den Rezipienten beeinflussen, ist bereits mehrfach
erwiesen. (vgl. ebd.: 52) So wies beispielsweise Hans Mathias Kepplinger durch
Analyse der Wahlkampfberichterstattung 1976 in Deutschland nach, dass diverse
Kameratechniken, wie z.B. Vogel- und Froschperspektive, Einfluss auf die

Personenwahrnenmung haben. Schon zirka innerhalb einer Viertelsekunde werden
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abgebildeten  Personen  durch den  Rezipienten bestimmte  Sympathien,

Charaktereigenschaften und Kompetenzen zugeschrieben. (vgl. ebd.: 52f.)

3.1.1 Vierstufiger Wirkungsprozess nach Kepplinger

Kepplinger zufolge sind Darstellungseffekte das Ergebnis eines vierstufigen
Wirkungsprozesses. Am Anfang steht das reale Verhalten einer Person — seine/ihre
Sprechweise, Gestik, Mimik. Davon zu unterscheiden ist das dargestellte Verhalten, das
davon abhangig ist, ob die Person weil3, dass sie medial beobachtet wird. Diese zweite
Stufe ist laut Kepplinger jedenfalls das Ergebnis von Aufnahme- (Beleuchtung,
Kameraperspektiven, Einstellungsgrofle) und Editiertechniken (Filmentwicklung,
Selektion der Aufnahmen, Schnitt, Montage). (vgl. Kepplinger 2000: 338, Wolf 2006:
53f., Kepplinger 1987: 9f.)

Bei der dritten Stufe kommt der Rezipient ins Spiel — hier folgt das wahrgenommene
Verhalten, das die Sprechweise, Gestik, Mimik und den Gesamteindruck der
dargestellten Person, insbesondere aber auch die Wahrnehmung bzw. Zuteilung von
sozialem Verhalten, der Qualifikation der abgebildeten Person sowie ihr
Durchsetzungsvermdgen beinhaltet. Das wahrgenommene Verhalten wird durch bereits

vorhandene individuelle Einstellungen des Rezipienten beeinflusst. (vgl. ebd.)

Am Ende des Wirkungsprozesses steht das attribuierte Verhalten. Attributionen sind
bewusste oder unbewusste Folgerungen aus den Wahrnehmungen durch den
Rezipienten. Einer abgebildeten oder audiovisuell dargestellten Person werden ihre

Glaubwirdigkeit, Intention und mogliche Verhaltensweisen zugeschrieben. (vgl. ebd.)

3.1.2 Prasentationstechniken

Wie im Wirkungsprozess nach Kepplinger deutlich wird, haben die eingesetzten
Présentationstechniken bei der Wahrnehmung von abgebildeten Personen einen grof3en
Einfluss. Der Einsatz von Darstellungselementen erleichtert dem Rezipienten, der mit
der Interpretation und Bewertung von abgebildeten bzw. dargestellten Personen h&ufig
uberfordert ist, eben diese Interpretation. Dem Rezipienten ist jedoch meistens nicht
bewusst, dass ihm die Medien bereits vorgeben, wie die Abbildung zu interpretieren ist

und glaubt, selbst die Kontrolle Uber seine Bewertungen zu haben. Die Kontrolle
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allerdings liegt auf Seiten der Medien und der Personen, die dartiber entscheiden, wie
eine Person abgebildet wird. (vgl. Wolf 2006: 54, vgl. auch Hartmann 1995: 24f.)

Doch auch die dargestellten Personen unterliegen der ,,Macht“ der Medien. Da die
Strategie der Personalisierung vor allem in der Politik stark zugenommen hat, ist
souveranes und kompetentes Auftreten vor der Kamera zu einer Schliisselkompetenz
geworden, ohne die ein Politiker bzw. eine Politikerin in der heutigen Zeit kaum
uberleben kann. Wie die Person schlussendlich dargestellt wird, obliegt jedoch den
Medien selbst und liegt somit aul3erhalb des Einflussbereiches der abgebildeten Person.
(vgl. Wolf 2006: 55f.)

Es existieren mehrere verschiedene Présentationstechniken, die, wenn sie angewendet
werden, alle einen groRen Einfluss auf die Wahrnehmung der Darstellungen haben.
Kepplinger nennt hier vor allem die drei Punkte Beleuchtung, Tonaufzeichnung und
Kameraeinsatz. (vgl. Kepplinger 2000: 352ff.) Da bei Pressefotos vorwiegend der letzte
dieser drei Punkte zum Einsatz kommt, soll diese Présentationstechnik hier noch naher

erlautert werden.

3.1.2.1 Wirkung von Kameraeinstellungen

Natlrlich spielen nicht ausschlieflich die Kameraeinstellungen oder andere
Préasentationstechniken eine Rolle, wie die dargestellten Personen von den Zusehern
wahrgenommen werden. Die in den folgenden Kapiteln erlduterten Wirkungen (die
experimentell nachgewiesen wurden) werden selbstverstandlich auch von den
Eigenheiten der abgebildeten Personen beeinflusst. (vgl. ebd.: 354) Auch der Rezipient
und dessen Einstellungen sind fur die Wirkung der Bilder relevant — so beeinflussen
beispielsweise horizontale oder besonders negative Kameraperspektiven Anhénger der
abgebildeten Person wesentlich stérker als dessen Gegner. (vgl. ebd.: 354, Kepplinger
1987: 149) Dennoch ist die allgemeine Wirkung der Kameraperspektiven &uRerst
relevant, da sie (neben bestimmten Editionstechniken) einer der wesentlichen
Einflussfaktoren der Medien bei der Art der Abbildung von Personen — und damit auch

der eventuell diskriminierenden Darstellung — ist.
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3.1.2.1.1 Einstellungsgrofien

EinstellungsgroRen haben einen wesentlichen Einfluss darauf, wie eine abgebildete
Person wahrgenommen wird. GroRaufnahmen von Kopfen wirken — durch Experimente
nachgewiesen — sympathischer und positiver als Nahaufnahmen, die auch die Schultern
und Arme bzw. Oberkdrper und Hande zeigen. (vgl. Kepplinger 2000: 352f.,
Kepplinger 1987: 141) Im Wesentlichen gilt, je groRer die Einstellung in der das
Gesicht erscheint umso direkter ist die emotionale Wirkung. (vgl. Doelker 2002: 57)
Dabei ist es nicht relevant, ob die dargestellte Person freundlich-entspannt oder
argerlich-angespannt ist. Eine Ausnahme dabei stellen Aufnahmen aus der extremen
Untersicht dar — hier ist es flr die abgebildete Person gunstiger, wenn nicht nur der
Kopf und der Oberkdrper, sondern auch Teile des Unterkorpers oder eines Rednerpultes
zu sehen sind. (vgl. Kepplinger 2000: 352f.)

Dies bekraftigt auch nochmals die Annahme, dass Face-ism tatséachlich eine
Diskriminierung darstellt, wenn Méanner eher kopfbetont — und damit positiver und
sympathischer wirkend — dargestellt werden und Frauen eher kdrperbetont und damit

weniger sympathisch und negativer wirkend. (vgl. Kap. 2.2.3)

3.1.2.1.2 Kamerawinkel

Werden Personen aus einer leicht seitlich versetzten Kameraposition (Halbprofil)
aufgenommen, wirken diese positiver als wenn sie frontal abgebildet werden. Die
abgebildete Person wirkt so zuverlassiger und sachkundiger. (vgl. Kepplinger 2000:
353)

3.1.2.1.3 Kameraperspektiven

Kameraperspektiven haben einen wesentlichen Einfluss darauf, ob der Rezipient von
der abgebildeten Person einen eher positiven oder einen negativen Gesamteindruck
bekommt. Je extremer Kameraperspektiven eingesetzt werden — dies gilt vor allem fur
die Vogelperspektive — desto negativer wirkt die abgebildete Person. Am idealsten fur
die dargestellte Person sind Aufnahmen aus der leichten Untersicht (Froschperspektive),
da sie so am ehesten neutral wirkt und den besten Eindruck beim Zuseher hinterlasst.
Am unglnstigsten wirkt eine starke Vogelperspektive (Draufsicht). Insgesamt
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vermitteln Draufsichten einen starkeren (negativeren) Eindruck als Untersichten. (vgl.
Kepplinger 2000: 353f., Kepplinger 1987: 125ff.)

3.1.3 Editionstechniken

Einen groflen Einfluss nehmen die Medien auf die Berichterstattung auch durch die
Edition von Bildern bzw. audiovisuellen Aufnahmen. Diese Einflussnahme geschieht
durch Selektion der Aufnahmen, Kombination der Bilder mit Texten und durch
Variation bei Schnitt und Montage. Die Schwierigkeit bei der wissenschaftlichen
Analyse von Bildern bzw. audiovisuellen Berichten liegt darin, dass kaum mehr
feststellbar ist, ob Unterschiede in der Darstellung auf Unterschieden bei der Aufnahme
oder der Edition basieren. (vgl. Kepplinger 2000: 354f.)

3.1.3.1 Auswahl der Bilder

Eine Editionstechnik, die bei Pressefotos wohl immer zum Einsatz kommen muss, ist
die Auswahl eines passenden Bildes zu einem konkreten Ereignis aus einem
vorhandenen Repertoire an Auswahlmoglichkeiten. Mit dieser Selektion nehmen die
Medien bereits einen grolRen Einfluss darauf, was der Rezipient von einem bestimmten

Thema bzw. einer Person halten soll.

3.1.3.2 Zusammenspiel von Text und Bild

Die Kombination eines Fotos oder eines Filmes mit einem geschriebenen oder
akustischen Text kann die Wahrnehmung der dargestellten Personen bzw. Sachverhalte
beeinflussen. Dabei muss zwischen der Kombination von Bildern mit Bildunterschriften
und der IHlustration von Artikeln mit Bildern unterschieden werden. Die positive oder
negative Tendenz von Bildern hat einen Einfluss auf die Wahrnehmung der mit den
Bildern illustrierten Meldungen, umgekehrt haben die Tendenzen der Meldungen
allerdings keinen Einfluss auf die Wahrnehmung der Bilder. Kepplinger fuhrt diesen
Unterschied darauf zurlick, dass negative Texte im Gegensatz zu negativen Fotos auf
unbewusste oder bewusste VVorbehalte bei dem Rezipienten stol3en, wobei der Rezipient
folglich — vor allem wenn er Anhédnger der beschriebenen Person ist — den Text, nicht
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aber das Foto als unglaubwiirdig zurtickweist. (vgl. Kepplinger 2000: 355f., Kepplinger
1987: 302f.)

3.1.3.3 Schnitt und Montage

Diese Techniken gelten zwar nur flr audiovisuelle Medien, werden hier jedoch der
Vollstandigkeit halber ebenfalls kurz erlautert. Bei Schnitt und Montage missen
formale und inhaltliche Variationen unterschieden werden. Formale Variationen sind
die Reihenfolge von Beitrdgen innerhalb von Sendungen, die Reihenfolge von
Sequenzen innerhalb von Beitrdgen und die Abfolge von Aufnahmen aus verschiedenen
Kameraperspektiven. Die inhaltliche Variation umfasst vor allem die akustische und
optische Kommentierung des Inhalts durch Zwischenschnitte. (vgl. Kepplinger 2000:
359ff.) Neben der Reihenfolge der Aufnahmen und der inhaltlichen Variation haben
auch die Schnittgeschwindigkeit sowie die Einblendung von Publikumsreaktionen

Auswirkungen auf die Wahrnehmung von Inhalten. (vgl. ebd.: 361)

3.2 Textvs. Bild oder die Besonderheit von Bildern

3.2.1 Die Wirkungsdimensionen von Bildern

Kroeber-Riel und Esch fassen insgesamt vier Wirkungsdimensionen von Bildern
zusammen, die ihre ,,Uberlegenheit gegeniiber Texten beschreiben. Weiters existiert
eine finfte Wirkungsdimension, die Kroeber-Riel und Esch 2004 nur kurz erwahnen,
nicht aber als eigene Wirkungsdimension vorstellen, Kroeber-Riel aber bereits 1996
eingehender beschrieb. Diese fiinfte Dimension bezieht sich auf die Wirkung von
Bildern auf das Rezipientenverhalten und ist zwar hauptsachlich in Hinsicht von
Werbewirkungen beschrieben, l&sst sich jedoch auch auf die Wirkung von Pressefotos
auf den Leser bzw. Betrachter umlegen. (vgl. Kroeber-Riel / Esch 2004, Kroeber-Riel
1996)

3.2.1.1 Aktivierungswirkungen

Bei einer Bild-Text-Kombination werden Bilder schneller wahrgenommen als Texte, da
sie starker aktivieren. (vgl. Kroeber-Riel / Esch 2004: 152, Doelker 2002: 55) Unter
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»AKtivierung“ versteht man einen ,,Zustand vorubergehender oder anhaltender innerer
Erregung oder Wachheit [...], der dazu fihrt, dass sich die Empfanger einem Reiz
zuwenden. Diese Auswirkung der Aktivierung nennt man ,Kontaktwirkung’.” (Kroeber-
Riel / Esch 2004: 172/Hervorheb.i.O.) Bilder aktivieren eher Bedeutungsmerkmale,
Texte aktivieren eher ,lexikalische” Merkmale. (vgl. Holicki 1993: 62)

Bereits in der Zeit von einer hundertstel Sekunde wird das Thema eines Bildes erkannt.
(vgl. Kroeber-Riel 1996: 53, Doelker 2002: 55) Kroeber-Riel bezeichnet daher Bilder
als ,,schnelle Schisse ins Gehirn®. (Kroeber-Riel 1996: 53, Kroeber-Riel / Esch 2004:
153)

3.2.1.2 Gedankliche Verarbeitungswirkungen

Bildliche Reize werden von den Rezipienten grofteils automatisch mithilfe bereits
vorhandener Schemata verarbeitet. Dieser Verarbeitungsvorgang bedarf zwar wenig
Anstrengung, ist aber auch mit wenig logischer Kontrolle (iber den
Verarbeitungsvorgang verbunden. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 54, Kroeber-Riel / Esch
2004: 152ff., Doelker 2002: 52) Ein wesentlicher Unterschied zu der Verarbeitung von
Texten ist auBerdem die Tatsache, dass Bilder in groReren visuellen (Sinn-) Einheiten
aufgenommen und ,,ganzheitlich-analog* verarbeitet werden, Texte hingegen in
kleineren Sinneinheiten und ,,sequentiell-analytisch* bzw. ,digital“. (vgl. Kroeber-Riel
1996: 63, Kroeber-Riel / Esch 2004: 152ff.)

Bei der Verarbeitung von Bildern wird das Gesehene zunichst in einen Bildercode
verarbeitet und anschlieRend sprachlich codiert. Darauf folgt die Herstellung weiterer
Verbindungen zu bereits gespeicherten bildlichen und sprachlichen Vorstellungen und

in weiterer Folge die Entwicklung neuer Vorstellungen. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 62)

3.2.1.3 Erlebniswirkungen

Bilder erzeugen bei dem Rezipienten nicht nur gedankliche bzw. informative, sondern
auch emotionale Wirkungen — und zwar unmittelbarer als Worte dies zu tun vermégen.
Bildverarbeitung und Emotionalitat sind also eng miteinander verbunden. Den ersten
Eindruck, den man ohne genaueres Hinsehen von einem Bild hat, kann man als

»emotionalen Einstieg” in den Wahrnehmungsvorgang bezeichnen. Die erste Bewertung
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eines Bildes, die in Zusammenspiel mit den bereits vorhandenen Schemata das weitere
Wahrnehmungsverhalten beeinflusst, geschieht also auf einer emotionalen Ebene. (vgl.
Kroeber-Riel 1996: 63ff., Doelker 2002: 57, Hartmann 1995: 26)

Bilder simulieren auerdem die Wirklichkeit besser als die Sprache, weshalb Bilder
leichter Gefiihle hervorrufen konnen als Texte. (vgl. Kroeber-Riel / Esch 2004: 155)
Die ausgeldsten Emotionen kdnnen entweder von der Asthetik des Bildes oder aber von

anziehenden oder abstof3enden Inhalten des Bildes ausgehen. (vgl. Doelker 2002: 57)

3.2.1.4 Gedachtniswirkungen

Ein mittelmaBig komplexes Bild wird innerhalb von Bruchteilen von Sekunden
inhaltlich erkannt und in einer Betrachtungszeit von ein bis zwei Sekunden gespeichert
— in derselben Zeit konnen nur finf bis zehn Worter eines einfachen Textes
aufgenommen werden. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 53) Um bildliche Eindricke im
Gedachtnis zu speichern, werden innere Bilder (Gedachtnisbilder / memory images)
erzeugt. Diese Ged&chtnisbilder werden leichter erinnert als sprachliche Informationen
— diese Wirkung nennt man auch ,,Bildhaftigkeitseffekt®. (vgl. Kepplinger 2000: 339,
Holicki 1993: 56ff.)

Bild und Sprache werden in eigenstdndigen Formen — einem Bildercode und einem
Sprachcode — gespeichert, wobei der sprachliche Verarbeitungscode in den bildlichen
ubersetzt werden kann und umgekehrt. Konkrete Worter und Bilder werden nun doppelt
codiert — sowohl sprachlich, als auch bildlich. Daher werden konkrete Wérter und
Bilder auch besser behalten als abstrakte. Bilder werden jedoch auch besser behalten als
Texte, denn sie lassen sich leichter doppelt codieren, d.h. in einen Sprachcode
umsetzen. Worter in einen Bildercode umzusetzen ist schwieriger. (vgl. Kroeber-Riel
1996: 74, vgl. auch Kepplinger 2000: 339f., Holicki 1993: 56f.)

Die Speicherung von Bildern erfolgt in enger Wechselwirkung mit der
Bildverarbeitung. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 73, Kroeber-Riel / Esch 2004: 155)
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3.2.1.5 Verhaltenswirkungen

Bilder werden aber nicht nur leichter erinnert, sie beeinflussen auch das Verhalten des
Rezipienten. (vgl. Kroeber-Riel /Esch 2004: 155ff.) Vor allem fir die Werbung ist diese
Wirkung essentiell und wird auch gezielt gefordert. Kroeber-Riel fasst die beiden
wichtigsten Erkenntnisse zu den Verhaltenswirkungen von Bildern folgendermafen

Zusammen:

,Die Einbeziehung von Bildern in eine rationale und sprachliche Argumentation verstérkt
die Mdglichkeiten, das Verhalten zu beeinflussen. [...] Bei emotionaler
Einstellungsbildung wird die Bildkommunikation zum dominanten Weg der
Verhaltensbeeinflussung.“ (Kroeber-Riel 1996: 86/Hervorheb.i.O.)

3.3 Forschungsbereiche

In den folgenden Kapiteln werden die drei laut Krober-Riel (1996) relevantesten
Forschungsrichtungen zum Thema Bildkommunikation vorgestellt. Es gibt noch
zahlreiche andere Ansétze, die sich mit dem Themenbereich Bilder und Medien
beschaftigen, diese drei sollen hier aber stellvertretend néher dargestellt werden — die
Gehirnforschung, weil sie die Verarbeitung von Bildern (im Gegensatz zu sprachlicher
Kommunikation) im Gehirn erklart, die Imageryforschung, weil sie die
Gedachtniswirkung von Bildern in den Mittelpunkt stellt und wesentlich zu der
Erstellung der Wirkungsdimensionen von Bildern (siehe Kap. 3.2.1) beigetragen hat,
und die Bildsemiotik, weil deren Teilbereich der Syntaktik am engsten mit dem

empirischen Teil der vorliegenden Arbeit zusammenhéngt.

3.3.1 Gehirnforschung

Dieser Forschungsansatz ging in seinen Anfangszeiten von einer Lokalisationstheorie
aus, die versuchte, bestimmte Zentren des Cortex (Hirnrinde) auszumachen, in denen
die wesentlichen Sinnesfunktionen vermittelt werden. (vgl. Muller 2003: 147) Die
anfangliche Annahme, dass im Gehirn (wie beim Fotografieren) direkte Abbilder
gespeichert wurden, erwies sich als nicht richtig. Die Gehirnforschung enttarnte diese

Annahme als Fehlaussage und verdeutlichte, dass visuelle Wahrnehmung nicht ber ein
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,»Abbildschema® funktioniert und das Sehen im Gehirn und nicht im Auge stattfindet.
(vgl. ebd.: 146f.)

An der Verarbeitung sprachlicher, sowie visueller Reize sind beide Gehirnhalften
beteiligt, jedoch wurde nachgewiesen, dass die Verarbeitung bildlicher Reize
hauptsachlich in der rechten Gehirnhalfte stattfindet, wobei die Aktivitaten der rechten
Gehirnhalfte weit weniger bewusst sind als die der linken. (vgl. Kroeber-Riel 1996:
23f)

3.3.2 Imageryforschung

In der Imageryforschung geht es um die ,,visuelle Reprasentation im Gedé&chtnis und
ihre Rolle fur gedankliche Prozesse”. (Kroeber-Riel 1996: 25) Unter dem Begriff
»lmagery* ist die ,Entstehung, Verarbeitung, Speicherung und Verhaltenswirkung
innerer Bilder” (ebd.), also alle nicht-sprachlichen Verarbeitungsvorgdnge im
Geddachtnis zu verstehen, wobei fir diese Vorgange laut Kroeber-Riel ein eigenes
Gedachtnissystem existiert. Die Annahme eines eigenen Verarbeitungssystems visueller
Reize ist allerdings umstritten. Als belegt gilt hingegen, dass Informationen, die tber
visuelle Reize vermittelt werden, besser behalten und erinnert werden. (siehe auch Kap.
3.2.1) Weiters fuhrte die Imageryforschung zu der Erkenntnis, dass Bilder im
Unterschied zu sprachlichen Informationen ganzheitlich-analog, nach einer ,,rAumlichen
Grammatik“  verarbeitet ~ werden. Mit  den  erwiesenen  emotionalen
Wirkungsunterschieden von Bildern und Sprache beschaftigt sich Imageryforschung
hingegen kaum. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 25ff.)

Kritisiert wird an der Imageryforschung, dass die ihr zugrunde liegende Definition von
,Bild“ viel zu offen ist und der Ansatz daher fur die Forschung kaum interessant ist.
Imageryforschung kann laut Kritikern daher nicht mehr als eine ,,Gestaltungsberatung
fiir die Werbewirtschaft” sein. (Muller 2003: 186)

3.3.3 Bildsemiotik

Ein Bild wirkt einerseits durch seine formale Gestaltung und andererseits durch seinen
Inhalt. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 58, Doelker 2002: 57) Die Bildsemiotik nimmt sich
beider Teile eingehender an und beschéaftigt sich daher (im Gegensatz zu Gehirn- und
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Imageryforschung) vor allem mit dem Bild an sich. Die Semiotik, die urspringlich aus
der Linguistik stammt, beschaftigt sich mit den ,,Zeichen* und ist als ,,Bedeutungslehre*
zu verstehen. (Duden 1997: 737) Die Bildsemiotik setzt sich aus den drei Teilbereichen
Syntaktik, Semantik und Pragmatik zusammen. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 28ff., Withalm
2003: 134)

Im Bereich der Syntaktik werden Eigenschaften und formale Beziehungen der Zeichen
analysiert. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 29, Doelker 2002: 111) Fiir den empirischen Teil —
die Analyse der Unterschiede in der Darstellung von Ménnern und Frauen in
oOsterreichischen Qualitatstageszeitungen — werden formale Kriterien analysiert und auf
eventuell vorhandene Unterschiede in der formalen Darstellung der beiden Geschlechter
geachtet. Die formalen Kriterien in dieser Arbeit sind Kopfgrdfie und GroRenverhaltnis
(Face-ism). Der empirische Teil der vorliegenden Arbeit orientiert sich also an diesem

Bereich der Bildsemiotik.

Bei dem bildsemiotischen Teilbereich Semantik geht es um den Inhalt bzw. die
Bedeutung der Zeichen und um die Bedeutung eines Bildes im Kommunikations-
prozess. Hier sind die sachliche und die dariiber hinausgehende — meist emotionale —
Bedeutung voneinander zu trennen. Die Bild-Bedeutung ist immer im Zusammenhang
mit dem kulturellen Umfeld zu betrachten. (vgl. Kroeber-Riel 1996: 28ff.)

Unter ,,Pragmatik” als Teilbereich der Bildsemiotik versteht man die Wirkungen der
Zeichen auf Sender und Empfanger. (vgl. ebd., Withalm 2003: 136)
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4 Medienwirkung und journalistische Verantwortung - ,,Visual
Framing“

4.1 Theorie des ,,Framing*

Die vorliegende Arbeit beschaftigt sich im empirischen Teil zwar nicht mit der Analyse
von Frames, da die Theorie des ,,Framing“ jedoch sehr gut aufzeigt, wie Nachrichten
durch Auswahl bzw. bewusste Kontext-Setzung seitens der Journalisten beeinflussend
wirken konnen, und damit die Relevanz von qualitativ hochwertigem, journalistischen
Arbeiten aufgezeigt wird, wird dieser Ansatz an dieser Stelle in seinen Grundziigen
vorgestellt. Es mangelt zwar an theoretischen sowie empirischen Arbeiten zu visuellem
Framing, der theoretische Ansatz des ,,Framings* l&sst sich jedoch groRtenteils auch auf

Bilder anwenden.

Die Theorie des ,,Framings* ist ein interdisziplindrer Ansatz und steht in engem Bezug
zu Theorien wie der Nachrichtenwerttheorie, dem Agenda Setting, dem
Konstruktivismus, der Schematheorie und anderen Medienwirkungstheorien,
unterscheidet sich aber auch in wesentlichen Punkten von ihnen (siehe Dahinden 2006:
59ff.). Wichtig ist fur diese Arbeit die Unterscheidung von ,,Framing® vom ,,Bias*-
Ansatz, bei dem es um die Verletzung journalistischer Objektivitatsnormen aufgrund
verzerrter Darstellung geht. Der ,,Bias*“-Ansatz ist dem Objektivismus zuzuordnen und
hat in der kommunikationswissenschaftlichen Diskussion an Bedeutung verloren. Die
Theorie des ,,Framing” jedoch ist kein objektivistischer, sondern ein ,,gemaRigt
konstruktivistischer* Ansatz (ebd.: 309, 73f.), weshalb er dem ,Bias“-Ansatz hier
vorgezogen wurde. Ein weiterer wichtiger Aspekt des ,,Framing“ Ansatzes ist, dass
»Frames® nicht unbedingt bewusst gesetzt werden. In dieser Hinsicht unterscheidet sich
die ,,Framing“ Theorie wesentlich von vielen anderen Ansétzen. Dies ist fur die
vorliegende Arbeit deshalb interessant, da sich Journalistinnen zumeist nicht bewusst
sind, wenn sie dominante geschlechtsbezogene Muster verwenden.(vgl. Pantti 2007: 18)
Das zeigt sich auch bei den Ergebnissen des Global Media Monitoring Project
2009/2010 — denn 41 Prozent der analysierten Artikel von weiblichen Journalisten
verfestigten bzw. bestatigten bestehende Stereotype. Dies liegt mit Sicherheit nicht im
Sinne der Journalistinnen. (vgl. WACC 2010: 18)
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4.1.1 ,Framing* als mehrstufiger Prozess

»Framing“ ist in allen relevanten Stufen der Massenkommunikation zu finden und
findet hauptsachlich von drei Seiten statt — von den Journalisten und Medien, die
Information zur Verfugung stellen, von den Rezipienten, die diese aufnehmen und von
diversen gesellschaftlichen und politischen Akteuren (Public Relations), die die
Information (bereits vorab) zu beeinflussen versuchen. (vgl. Scheufele 1999: 92f.,
Dahinden 2006: 59ff.)

Aufgrund des empirischen Fokus der vorliegenden Arbeit auf die Analyse des von
Journalisten zur Verfligung gestellten Materials, wird hier besonders auf den
Journalisten als Konstrukteur von ,Frames* (wie zum Beispiel des Frames
Diskriminierung) und die daraus folgenden Medieninhalte eingegangen. Relevant ist der
Ansatz bezlglich Diskriminierung auch flr die Rezipienten, da erst die Ankunft
diskriminierender Medieninhalte bzw. ,Frames®“ beim Leser / Horer / Seher die
Diskriminierung problematisch macht. Der zentrale Fokus dieser Arbeit liegt jedoch
nicht auf der Medienwirkungsforschung, weshalb in den folgenden Kapiteln zum
»Framing“-Ansatz auf die Rezipienten weniger intensiv eingegangen wird, als auf die
Journalisten und Medieninhalte. Auch die gesellschaftlichen und politischen Akteure
bzw. Public Relations spielen fir die Darstellung der Geschlechter auf Pressefotos

kaum eine Rolle und werden hier daher nur kurz angerissen.

4.1.1.1 Public Relations — politische und gesellschaftliche Akteure

Diverse gesellschaftliche und vor allem auch politische Akteure versuchen, diverse
Ereignisse und Thematiken in bestimmte ,,Bezugsrahmen® (,,Frames®) zu stellen, um
auf diese Weise politische Prozesse und Entscheidungen zu beeinflussen (vgl. Scheufele
1999: 92f.). Da die Interessen dieser Akteure bzw. der PR (Eigeninteressen) in der
Regel nicht den Interessen des Journalisten (Gemeinwohlorientierung) entsprechen, ist
davon auszugehen, dass diese Akteure andere ,,Frames* setzen als die Journalisten bzw.
die Medien. (vgl. Dahinden 2006: 62)

Diese ,,Framing“-Akteure sind flr die Inhalte der vorliegenden Arbeit allerdings nicht

so relevant wie die Rezipienten und vor allem die Journalisten, da es hier um — grofteils
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vermutlich eher unterbewusstes — ,,Framing* seitens der Journalisten durch die Wahl

bestimmter formaler Abbildungsformen (Kopfanteil, GroRe, Haufigkeit) geht.

4.1.1.2 Journalisten und Medieninhalte

Ausgangspunkt der Theorie des ,,Framing“, die den Journalisten als Akteur in den
Mittelpunkt rlckt, ist die Tatsache, dass ,,Ereignisse [...] in der natiirlichen Umwelt
nicht ,roh” vorfindbar* sind und daher auch nicht ,,roh im Sinne von ungestaltet” von
den Medien weitergegeben werden kdnnen. (Wolf 2006: 46) Medien bzw. Journalisten
mussen daher erst entscheiden, wie Uber Ereignisse berichtet werden soll. Unter
»Framing“ versteht man in der Medienforschung also die Entscheidung dariber, auf
welche Art und Weise die Wiedergabe bestimmter Informationen erfolgen soll. Diese
Entscheidung hat wiederum Einfluss darauf, wie die von den Medien vermittelten
Informationen von den Rezipienten verstanden, zugeordnet und interpretiert werden.
(vgl. ebd.) Der Journalist muss also zwei wesentliche Aufgabengebiete abdecken: das
der Selektion und das der Bewertung von Inhalten (vgl. Dahinden 2006: 67ff.).

Zentral beim ,Framing®“ ist beziglich Selektion die Nachrichtenwerttheorie.
Journalisten wahlen bekannterweise vor allem solche Ereignisse fir die
Berichterstattung aus, die besonders publikumswirksame ,,Nachrichtenfaktoren*
aufweisen. (vgl. Wolf 2006: 46f., Dahinden 2006: 67ff.) Das Konzept des ,,Framing*
besagt nun, dass viele Ereignisse nicht schon wvon vornherein solche
Nachrichtenfaktoren aufweisen und diese daher oft erst von den Journalisten
zugewiesen (wenn nicht vorhanden) oder Ubertrieben (wenn nur schwach vorhanden)
werden. (vgl. Wolf 2006: 47)

So kann zum Beispiel ein informativer, aber nicht sehr unterhaltsamer Bericht durch
Darstellung einer attraktiven Frau mit Unterhaltung ,,angereichert“ werden. Diese
Unterhaltung ,,auf Kosten“ der Frau wére sozusagen eine Form von diskriminierendem
Framing. Daher kommt auch der Begriff ,,Framing“: ,,Die Erzahlweise wird auf die

gewiinschten Nachrichtenwerte abgestimmt — die Ereignisse werden ,gerahmt’.” (ebd.)

»Framing* findet allerdings nicht nur auf der Ebene ,,individueller mentaler Strukturen®

— wie eben z.B. des Journalisten — statt, sondern auch auf textlicher Ebene (Medien-
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Output). (Dahinden 2006: 60) Mit ,, Text* ist hier allerdings nicht ausschlielich
geschriebener Text gemeint, sondern auch andere Formen von ,,wiederholt abrufbaren

Kommunikationsinhalten“ — also auch Ton, Video und Bilder. (vgl. ebd.)

4.1.1.3 Rezipienten

Rezipienten nehmen die von den Medien vermittelten Informationen natirlich nicht eins
zu eins an, sondern verarbeiten diese mithilfe der bereits abgespeicherten Informationen
und vorhandenen Erfahrungen und fugen anschlieBend diese neu verarbeiteten
Informationen in die bereits vorhandene Vorstellungswelt hinzu. (vgl. Wolf 2006: 45,
48, Scheufele 1999: 91f.) Das bedeutet aber auch, dass durch die Medien vermittelte
Stereotype und Diskriminierungen von den Rezipienten je nach bereits vorhandenen

Vorstellungen aufgenommen und immer wieder bestatigt und somit verfestigt werden.

4.2 Visuelles ,,Framing“ und Diskriminierung

Es mangelt zwar (noch) an theoretischen und empirischen Arbeiten zu visuellem
»Framing®, dennoch kann das ,,Framing“-Konzept auch auf visuelle Darstellungsformen
umgelegt werden. Auch Fotos in Printmedien werden als subjektive Momentaufnahmen
nicht nur durch das Fotografieren selbst, sondern auch aufgrund der Auswahl eines
bestimmten Fotos (zu einem bestimmten Artikel) von den Medien ,,gestaltet”. Fotos,
Grafiken, Karikaturen etc. in Printmedien werden immer in einen Kontext gesetzt und
daher also ,,gerahmt*. (vgl. Wolf 2006: 50)

Beztiglich Diskriminierung durch bildliche Darstellung muss hier erwéhnt werden, dass
die Auswahl eines Fotos zwar in Hinsicht des thematischen Zusammenhangs erfolgt,
jedoch auch hier die Nachrichtenfaktoren zum Tragen kommen. So kann es zum
Beispiel passieren, dass Abbildungen von Frauen inhaltlich thematisch eher dem
Unterhaltungsbereich zuzuschreiben sind, obwohl es eigentlich um Nachrichten im
Informationsbereich geht. Hiermit ist ein diskriminierender Aspekt gegeben, der durch

»Framing“ seitens der Medien zustande kommt.
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4.3 Kritik am ,,Framing“-Ansatz

Das ,,Framing“-Konzept ist laut Kritikern nur bedingt aussagekréftig, da samtliche
Darstellungsformen sowohl inhaltlich, als auch formal als ,,Framing* definiert werden
kdnnten. ,,Framing“ ist demnach nichts anderes als eine Gegeniiberstellung des ,,in der
jeweiligen Darstellung gesetzten formalen Schwerpunktes [...] [mit] den anderen
ebenfalls moglichen Darstellungsformen®. (Wolf 2006: 51) Daher sind bei einer
»Framing“-Analyse eine genaue Operationalisierung und die Benennung der Folgen, die

durch das ,,Framing* zu erwarten sind, essentiell. (vgl. ebd.)
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5 Methodisches VVorgehen

Als Methode fur diese Arbeit dient die quantitative Inhaltsanalyse der
Bildberichterstattung von Frauen und Mannern in  den Gsterreichischen

Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse”, ,,Der Standard* und ,,Salzburger Nachrichten®.

Der Hauptfokus der vorliegenden Arbeit lag auf der qualitativ hochwertigen Erfassung
des Face-ism Index in den 6sterreichischen Qualitatstageszeitungen. Die Bilder wurden
daher anhand eines konkreten Kriterienkataloges (siehe Kap. 5.2.1) ausgewdhlt, der
notwendig war, um die vollkommene Willkir des Kopf-/ Kdérperverhéltnisses der
Personenabbildungen zu garantieren. Die auf diese Weise ausgewahlten Bilder
(insgesamt 1155 Fotos, davon 286 Frauen- und 869 Mannerbilder im Zeitraum eines
Monats) wurden anschliefend anhand des Codebuches (siehe Kap. 5.3) in einer SPSS-
Datenbank erfasst und anschlieBend ausgewertet (siehe Kap. 5.4). Die Auswertung
erfolgte hinsichtlich des Face-ism Index und der KopfgroRe (oberster sichtbarer Punkt
des abgebildeten Kopfes bis unterster sichtbarer Punkt des abgebildeten Kopfes), sowie
der Anzahl der in die Untersuchung eingeflossenen Frauen- und Mannerbilder.

5.1 Methode

Als Methode kam in dieser Arbeit die quantitative Inhaltsanalyse zur Anwendung.
Werner Frih definiert die Inhaltsanalyse als ,eine empirische Methode zur
systematischen, intersubjektiv nachvollziehbaren Beschreibung inhaltlicher und
formaler Merkmale von Mitteilungen, meist mit dem Ziel einer darauf gestltzten
interpretativen Inferenz auf mitteilungsexterne Sachverhalte.” (Friih 2007: S.27) Unter
»empirisch” ist eine ,,systematische und intersubjektiv nachvollziehbare* Methode zu
verstehen. (ebd.: 28) Die Inhaltsanalyse ist eine der wichtigsten und am haufigsten
angewendeten Methoden, da sie ,,samtliche Formen von textlichen oder visuellen
Botschaften, die massenmedial verbreitet werden, analysiert.” (Brosius / Koschel / Haas
2009: 140, vgl. auch Dahinden / Hattenschwiler 2001: 509f.) Untersuchungsgegenstand
sind bei der Inhaltsanalyse also nicht nur Texte, sondern auch Fernseh-, oder
Radiosendungen, Musikstiicke oder — wie in dieser Arbeit — Bilder. (vgl. Brosius /
Koschel / Haas 2009: 140)
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Allgemein unterscheidet man zwischen qualitativer und quantitativer Inhaltsanalyse.
(siehe beispielsweise Dahinden / Héattenschwiler 2001: 510f., genereller Uberblick
qualitative vs. quantitative Verfahren siehe auch Brosius / Koschel / Haas 2009: 19ff.)
Werner Friih stellt diese Unterscheidung allerdings infrage, da jede qualitative zugleich
eine quantitative Inhaltsanalyse ist, da Quantifizierung sozusagen die Basis der
Inhaltsanalyse darstellt. Die Grundidee der Inhaltsanalyse besteht laut Friih darin, ,,dass
eine Bedeutungsstruktur in eine Formalstruktur transformiert wird. [...] Die
Inhaltsanalyse ist dann gelungen, wenn die Formalstruktur (Datenmodell) exakt die in

der Forschungsfrage gemeinte Bedeutungsstruktur abbildet.” (2007: 29)

Die Inhaltsanalyse bietet eine Reihe von Vorteilen gegenuber diverser anderer
Methoden. Einer der wichtigsten Vorteile besteht darin, dass die Inhaltsanalyse ein
»hicht-reaktives Verfahren® ist, was bedeutet, dass der Untersuchungsgegenstand immer
derselbe bleibt und sich durch die Untersuchung nicht verandert. (Brosius / Koschel /
Haas 2009: 152, vgl. auch Friih 2007: 41f) Ein weiterer Vorteil ist, dass die
Untersuchung ,beliebig reproduzierbar* ist, d.h. beispielsweise an anderem
Analysematerial oder auch z.B. modifiziert an demselben Material wiederholt werden
kann. (vgl. Friih 2007: 41f.)

5.2 Untersuchungsmaterial

5.2.1 Stichprobe

In die Untersuchung sind alle redaktionellen Fotos eingeflossen, die im Zeitraum 14.04.
bis 15.05.2008 im redaktionellen Hauptteil (keine Sonderteile wie z.B. ,,UniStandard*
oder ,,Forschung spezial®) in den Osterreichischen Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse*,
,Der Standard“ und ,,Salzburger Nachrichten* ohne Beilagen erschienen sind und die in

folgendem Kriterienkatalog genannten Merkmale erfillen:

e Fotos durfen nur ein menschliches Subjekt enthalten

e Fotos, die nur eine bestimmte Kdorperregion, -bewegung, -problem, oder -geste
einfangen sollen, werden nicht gezahlt (z.B. agierende Sportler, Modelle, die
Kleider oder Kosmetik vorfiihren, Werkzeuge gebrauchen, etc.)
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e Fotos mit einem ,,Begleitobjekt“ kdnnen nicht verwendet werden (z.B. eine
Person neben einem Elefanten, ein Fahrer mit einem Auto, etc.)

e Fotos, die mehrere Male abgedruckt sind, werden nur einmal gezéhlt, es sei denn
sie zeigen einen unterschiedlichen Bildausschnitt.

e Fotos von abgeschlagenen Képfen werden nicht gezahlt

e Fotos von (zeitungsinternen) Autoren werden nicht gezahlt (immer Kopf und
derselbe Ausschnitt, haufige Wiederholung derselben Bilder)

e Fotos aus dem Fernsehprogramm werden nicht gezahlt

e Wenn mehrere Einzelpersonenfotos einer Kommission 0.4. abgebildet sind und
alle Personen dieser Kommission ahnlich hinsichtlich GroRe und Korper-
/Kopfanteil dargestellt werden, werden diese nicht gemessen.

o Bilder von Plakaten, CD-Covers, etc. werden nicht gemessen.

e Fotos von Kindern werden gezéhlt, wenn es sich nicht um Babys handelt und

das Geschlecht eindeutig erkennbar ist.

Damit soll die Auswertung nur auf die Fotos beschrankt werden, bei denen der sichtbare
Korperabschnitt der abgebildeten Person vollkommen willkdrlich war. Dieser
Kriterienkatalog ist an den von Archer et al. bereits bei ihrer Face-ism Analyse
angewendeten Kriterienkatalog angelehnt (1985: 56) und um einige Punkte erweitert
worden, da eine Erganzung des Katalogs nach der ersten Durchsicht des Materials
notwendig erschien (beispielsweise war bei Archer et al. nicht geklart, ob und wie

Kinder bewertet werden, etc.).

Weiters ist anzumerken, dass in den angefiihrten Untersuchungszeitraum ein besonders
tragisches Ereignis gefallen ist, Uber das in den Medien uberdurchschnittlich viel
berichtet wurde (Inzestfall von Amstetten). Um mogliche Verzerrungen auszuschlief3en,
wurden daher alle Bilder, die in Zusammenhang mit diesem Ereignis verdffentlicht

wurden, aus der Analyse ausgeschlossen.

Alle diese Kriterien erfullten im Untersuchungszeitraum insgesamt 1155 Fotos, davon
286 Frauenfotos und 869 Mannerbilder. 366 Bilder stammen aus den ,,Salzburger
Nachrichten* (94 Frauen- und 272 Ménnerbilder), 308 aus dem ,,Standard“ (78 Frauen-
und 230 Mannerbilder) und 481 aus der ,,Presse” (114 Frauen- und 367 Mannerbilder).
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5.2.2 Die osterreichischen Qualitatstageszeitungen

5.2.2.1 Salzburger Nachrichten

Die Salzburger Nachrichten Verlagsgesellschaft m.b.H. & Co. KG hat ihren Sitz in
5021 Salzburg, Karolingerstrale 40. Herausgeber und Vorsitzender der
Geschaftsfuhrung ist Dr. Maximilian Dasch, Chefredakteur ist Manfred Perterer. Chefs
vom Dienst sind zwei Manner und eine Frau. Unter acht Ressortleitern ist bei den
»Salzburger Nachrichten® eine Frau zu finden (Ressort Kultur). Weiters leitet eine Frau

den Kinderbereich ,,wuwawi“ und ein Mann den Bereich ,,Reisen®.

Die Druckauflage betragt 93.967 Stiick unter der Woche, 123.790 am Wochenende
(Samstag). Die meisten Leser stammen aus der Altersgruppe der 40- bis 49-Jahrigen
(22,6 Prozent). Insgesamt 44,6 Prozent der Leser sind é&lter, 32,9 Prozent junger. Die
Reichweite betragt 262.000 (Leser pro Ausgabe). Die Leser der ,Salzburger
Nachrichten“ sind relativ gebildet und kaufkréftig. (vgl. Salzburger Nachrichten 2009)

Die Zeitung bezeichnet sich als unabhéngiges Medium, wodurch sie zu einer
wesentlichen Saule der Demokratie werde. Drei Pramissen pragen das Selbstbild: zum
Einen mochte die Zeitung eine ,Warum-Zeitung“ sein, die einen Schwerpunkt auf
Hintergrundberichterstattung legt, weiters eine ,,Morgen-Zeitung*, die sich nicht nur um
das Vergangene kimmert, sondern sich auch auf die Zukunft konzentriert und eine
,Losungs-Zeitung“, die gegebene Umstédnde und Probleme nicht nur beklagt, sondern

auch Lésungen und damit neue Chancen aufzeigt. (vgl. SN/SW 2007a)

Die ,,Salzburger Nachrichten* sehen sich selbst als Qualitatszeitung mit qualifizierten
Journalisten. Bis auf die Beachtung einiger Grundprinzipien der Blattlinie, wie
Christliches Gedankengut, Rechtsstaatlichkeit, Gleichberechtigung, Minderheiten-
schutz, etc. haben die Journalisten laut Herausgeber Dr. Maximilian Dasch bei ihrer
Arbeit freie Hand. (vgl. SN/SW 2007b)

5.2.2.2 Der Standard

Die STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H. hat ihren Sitz in 1014 Wien, Herrengasse

19-21. Herausgeber des ,,Standard“ ist Oscar Bronner, der gemeinsam mit Mag.
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Wolfgang Bergmann auch Verlagsgeschaftsfihrer und gemeinsam mit Dr. Alexandra
Foderl-Schmidt Chefredakteur ist. Leitende Redakteure sind Dr. Gudrun Harrer und
Thomas Mayer. Unter den sieben Ressortleitern finden sich zwei Frauen (Kultur und
Chronik).

Die Druckauflage betragt fur die Ausgabe, die wochentags erscheint 105.541
Exemplare mit einer Leserreichweite von 394.000. Am Wochenende liegt die
Druckauflage bei 174.259 Exemplaren bei einer Leserreichweite von 442.000. 54,6
Prozent der Leser sind ménnlich, 45,4 Prozent weiblich. ,,Der Standard“ hat von den fir
diese Arbeit analysierten Zeitungen die jungste Leserschaft. Hier liegt das
Durchschnittsalter bei 42 Jahren (bei der ,,Presse* 47,6 Jahre, bei den ,,Salzburger
Nachrichten* dhnlich wie bei der ,Presse®). Der Akademiker-Anteil unter den Lesern
liegt beim ,,Standard* bei 36,5 Prozent, der Anteil an Lesern mit Matura bei 32,2
Prozent. (vgl. Der Standard 2010)

In seiner Blattlinie verdeutlicht der ,,Standard“ seine Position als Qualitatsmedium. Zur
Blattlinie gehdren unter anderem die Forderung der parlamentarischen Demokratie und
der republikanisch-politischen Kultur sowie der Einsatz fir Gleichberechtigung aller
Staatsbiirger und aller Bundeslander der Republik Osterreich. In seiner Blattphilosophie
heil3t es, ,,Der Standard* fordert, was er fordert: eine mundige Leserschaft. (vgl. Der
Standard 2009)

5.2.2.3 Die Presse

»Die Presse” Verlags-Gesellschaft m.b.H. & Co KG hat ihren Sitz in 1030 Wien,
HainburgerstraBe 33. Herausgeber ist DDr. Horst Pirker, die beiden Geschéaftsfiihrer
sind Reinhold Gmeinbauer und Michael Fleischhacker, der auch Chefredakteur der
»Presse” ist. Einer von acht Ressortleiterposten ist weiblich besetzt — nédmlich im

Ressort Innenpolitik.

Die Druckauflage der ,,Presse” liegt unter der Woche bei 102.598 Exemplaren, am
Samstag bei 134.495 Stiick. Die Reichweite betragt 262.000 Leser pro Ausgabe. 2008
waren 58,3 Prozent der Leser mannlich und 41,7 Prozent weiblich. Die starkste
Altersgruppe unter den Lesern sind wie bei den ,,Salzburger Nachrichten* die 40 bis 49-
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jahrigen. Ebenfalls ahnlich wie bei den ,,Salzburger Nachrichten“ fallen 33,6 Prozent
der Leser in jlngere Altersgruppen, 43,7 Prozent in altere. Der ,,Presse* Leser ist den
Mediadaten zufolge gebildet, erfolgreich und einkommensstark. (vgl. Wallnéfer 2010,
Die Presse 0.J.a und 0.J.b)

Sowohl 2008, als auch 2009 wurde die Redaktion der ,Presse“ von dem
Branchenmagazin ,,Der Osterreichische Journalist* zur ,Redaktion des Jahres“ gewdahlt
und erhielt auch einen Sonderpreis fir Qualitét. (vgl. DiePresse.com 2010) ,,Die Presse*
identifiziert sich mit hochwertigem, kritischem Qualitatsjournalismus und folgt den
zwei Prinzipien Verlasslichkeit und Verstandlichkeit. ,,Die Presse* bezeichnet sich
selbst als das ,.intellektuelle Aushéngeschild der Styria Medien AG*. (DiePresse.com
2009)

5.3 Codebuch

Die Analyse der Bilder wurde systematisch mit dem Statistik-Programm SPSS erfasst.

Dieses diente auch grof3tenteils zur Auswertung und zur Erstellung der Diagramme.

Folgende Merkmale wurden in die Datenbank eingetragen (bzw. berechnet):

- Zeitung

- Datum (bei Wochenend- oder Doppel-Ausgaben aufgrund von Feiertagen wurde
das Datum des ersten Tages — also beispielsweise bei einer Samstag-Sonntag-
Ausgabe das Datum von Samstag — angegeben)

- Ressort (Inland, Ausland, Wirtschaft, Chronik, Kultur, Sport, Sonstiges,
Juristisches)

- Geschlecht (weiblich / mannlich)

- Wertl: Abstand zwischen oberstem Punkt des Kopfes und unterstem Punkt des
Kinnes (dieser Wert wurde nicht nur zur Berechnung des Face-ism-Wertes
bendtigt, sondern diente auch der Auswertung der Kopfgrofien)

- Wert2: Abstand zwischen oberstem Punkt des Kopfes und dem untersten
sichtbaren Teil der abgebildeten Person

- Face-ism: Aus den Werten 1 und 2 wird der Face-ism-Wert folgendermafen
berechnet: es wird der Abstand zwischen oberstem Punkt des Kopfes und
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unterstem Punkt des Kinnes (in Millimetern) durch den Abstand zwischen
oberstem Punkt des Kopfes und dem untersten sichtbaren Teil der abgebildeten
Person dividiert. Dabei kann der Wert zwischen 0,0 (nur Kdrper) und 1,0 (nur
Kopf/Gesicht, der Rest des Korpers ist nicht zu sehen) variieren.

Fur die ,Face-ism“- und KopfgroRen-Analyse wurden die Werte in Millimetern
gemessen und notiert. Es wurde auf einen halben Millimeter genau gemessen. Bei
Personen mit Hiten wurde als oberer Messpunkt jener Punkt genommen, der als
oberster Punkt der Kopfes angenommen werden kann, da sich sonst eine Verschiebung
des Verhaltnisses von Kopf zu Koérper ergeben hétte, womit die Wertung nicht mehr
vergleichbar mit den anderen Werten gewesen ware. Wenn ein Bild schief gestellt war,
wurde es zum messen gedreht — d.h. es wurde von dort gemessen, wo tatsachlich unten

ist.

5.4 Datenauswertung

Zur Auswertung der Daten zu der Frage nach der Unterrepréasentation wurde die Anzahl
der in die Analyse aufgenommenen Bilder jeweils nach Frauen- und Mannerbildern
getrennt gezéhlt und miteinander ins Verhaltnis gesetzt. Dies geschah sowohl fir die
gesamten Werte als auch einzeln flr die verschiedenen Ressorts und Zeitungen. Bei der
Analyse der Unter- und Uberreprasentation ist zu beachten, dass die Bilder anhand des
strengen Kiriterienkataloges ausgewahlt wurden und nicht alle in dem Zeitraum
erschienenen Frauen- und Maénnerbilder zur Analyse herangezogen wurden. Da fur
Ménner- und Frauenfotos dieselben Auswahlkriterien galten, ist das Ergebnis dennoch

aussagekraftig.

Bei den Face-ism-Werten und bei der Analyse der Kopfgrofie wurde der Unterschied
der Mittelwerte von Frauen- und Ménnerbildern ermittelt und die statistische
Signifikanz der Differenz mit dem T-Test fir unabhdngige Stichproben mittels SPSS
berechnet. Die Irrtumswahrscheinlichkeit alpha wurde bei 0,05 (flinf Prozent)
angenommen. Auch hier erfolgte die Auswertung Uber die gesamten Daten sowie nach

Ressorts und Zeitungen getrennt.
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Zur visuellen Unterstitzung der Ergebnisse bei Face-ism und KopfgroRe in den
einzelnen Zeitungen und teilweise auch einzelnen Ressorts wurden mittels SPSS
erstellte Boxplots eingefligt, um die Unterschiede (oder auch Gleichheit) in der
Datenverteilung zu verdeutlichen. Die Hypothesen werden allerdings nicht mithilfe der
Boxplots, sondern anhand der Mittelwerte und der Signifikanz der Mittelwert-
Differenzen verifiziert bzw. falsifiziert. Die Boxplots helfen jedoch dabei, die
Ergebnisse zu interpretieren bzw. signifikante und auch tendenzielle Ergebnisse zu
verdeutlichen. Weiters wurden bei der Auswertung der KopfgrolRe und des Face-ism
Beispielbilder eingefugt. Hier wurde jeweils das dem Frauen-Durchschnittswert am
Néchsten kommende Frauenbild in OriginalgroRe bzw. -verhdltnis und daneben
dasselbe Bild noch einmal modifiziert auf den Manner-Durchschnittswert abgebildet. Es
wurde deshalb nicht das durchschnittliche Frauen- mit dem durchschnittlichen
Mannerbild verglichen, weil aufgrund unterschiedlicher Aufnahmen (anderer Winkel,
Perspektive, Bildausschnitt, etc.) die Unterschiede (oder auch die Gleichheit) nicht so
deutlich gemacht werden konnen, da diese Einflussfaktoren (wie auch in Kapitel 3.1
beschrieben) auf die Wahrnehmung des Beobachters starken Einfluss haben kénnen.
Das ist wohl auch der Grund, warum die signifikanten Unterschiede in der Realitat

kaum bewusst wahrgenommen werden.

Die Daten zur Unterreprasentation in den einzelnen Ressorts werden bei den einzelnen
Zeitungen in jeweils einem mittels SPSS erstellten Balkendiagramm dargestellt,
wodurch der Unterschied zwischen Frauen- und Mannerbilderanzahl deutlich erkennbar

wird.
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6 Beantwortung der Forschungsfragen

6.1 Forschungsfrage 1 zur Unter-/Uberrepréasentation

FF1: Gibt es in den Osterreichischen Qualitatstageszeitungen bestimmte
Themenbereiche, in denen ein bestimmtes Geschlecht auf Abbildungen wesentlich

unter- oder Uberreprasentiert ist?

H1: Frauen sind in dem Ressort Politik unterreprasentiert.
H2: Frauen sind in dem Ressort Wirtschaft unterrepréasentiert.
H3: Frauen sind in dem Ressort Sport unterrepréasentiert.

H4: Frauen sind in dem Ressort Chronik berreprésentiert.

H5: Frauen sind in dem Ressort Kultur Gberreprasentiert.

6.1.1 Salzburger Nachrichten

Frauenabbildungen sind in den ,Salzburger Nachrichten* seltener zu finden als
Abbildungen von Mannern. Das Verhéltnis Frauen- zu Ménnerbildern im gesamten
Untersuchungsmaterial der ,,Salzburger Nachrichten* betrug eins zu 2,89 (siehe Tabelle
3) — das bedeutet also, dass Manner beinahe drei Mal h&ufiger abgebildet werden als
Frauen. Deutlich erkennbar ist auf untenstehender Grafik (Abbildung 1) auch, dass es
kein einziges Ressort gibt, in dem mehr (fur die Analyse interessante) Frauen- als

Mannerbilder zu finden waren.

Ressort Gesamt | Frauen | Manner Verhaltn"|s
Frauen zu Mannern

Politik Inland 57 19 38 lzu?2
Politik Ausland 41 7 34 1zu 4,86
Politik Gesamt 98 26 72 1zu2,77
Wirtschaft 47 4 43 1zu 10,75
Chronik 77 35 42 l1zul2
Juristisches 17 2 15 1zu75
Kultur 38 16 22 1zu 1,38
Sport 83 9 74 1zu 8,22
Sonstiges 6 2 4 lzu?2
Gesamt 366 94 272 1zu 2,89
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 3: Unter-/Uberreprasentation in den "Salzburger Nachrichten™
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Abbildung 1: Anzahl von Frauen- und Mannerbildern in den **Salzburger Nachrichten™ je Ressort

Frauen sind in dem Ressort Politik insgesamt mit einem Verhaltnis von eins zu 2,77
unterreprasentiert (siehe auch Tabelle 3). Wobei anzumerken ist, dass Frauen ganz
besonders in der Auslandsberichterstattung unterreprésentiert sind — hier liegt das
Verhaltnis bei nur 1:4,86. In der inldndischen Politik-Berichterstattung sind doppelt so
viele Manner-Abbildungen zu finden als Frauen-Bilder. Im Vergleich zu der gesamten
Unterreprasentation (Frauen zu Mannern = 1:2,89) schneiden die Frauen bei der
Auslandsberichterstattung daher unterdurchschnittlich ab, bei der
Inlandsberichterstattung und bei der gesamten Politikberichterstattung ist das Verhaltnis
besser als der Durchschnitt. Dennoch ist auch hier das Verhéltnis noch langst nicht
ausgeglichen, wie auch auf Abbildung 1 deutlich zu erkennen ist. Daher muss
Hypothese 1 flr die ,,Salzburger Nachrichten* bestatigt werden.

Noch wesentlich schlechter als in der Politik schneiden die Frauen im Bereich

Wirtschaft ab. Hier werden fast elf Mal mehr Manner abgebildet als Frauen (Verhéltnis
1:10,75). Daher wird auch Hypothese 2 fur die ,,Salzburger Nachrichten* bestéatigt.
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Auch in der Sportberichterstattung sind in den ,Salzburger Nachrichten* wenige
Frauen-Bilder zu finden. Hier liegt das Verhaltnis bei einem Frauen-Bild zu etwa acht

Manner-Bildern (genaues Verhaltnis 1:8,22). Auch Hypothese 3 wird somit bestatigt.

Im Bereich Chronik sind wesentlich mehr Frauen zu finden als in den Bereichen Politik,
Wirtschaft und Sport. Von einer Uberreprasentation kann jedoch keine Rede sein. Das
Verhaltnis Frauen zu Mannern liegt bei 1:1,2. Das bedeutet, dass im Untersuchungs-
zeitraum auch hier — wenn auch nicht signifikant — mehr Mé&nner-Abbildungen als
Frauen-Abbildungen zu finden waren. Das Verhéltnis kann als eher ausgeglichen

beschrieben werden.

Die Hypothese 4 kann fir die ,,Salzburger Nachrichten* jedenfalls nicht verifiziert

werden.

Ahnlich wie im Chronik-Bereich ist auch im Kultur-Ressort das Verhaltnis Frauen zu
Méannern mit 1:1,38 einigermallen ausgeglichen, wobei auch hier immer noch die
Méanner die Nase vorne haben. Hypothese 5 kann somit fir die ,Salzburger

Nachrichten“ nicht bestatigt werden.

6.1.2 Der Standard

Das Verhdltnis Frauen- zu Mannerabbildungen ist im ,,Standard* &hnlich wie in den
»Salzburger Nachrichten“ — auch hier kommen auf eine Frauen-Abbildung beinahe drei
Ménner-Abbildungen (siehe Tabelle 4).

Wie man auf untenstehendem Balkendiagramm (Abbildung 2) deutlich erkennen kann,
sind Frauen-Abbildungen in den meisten Ressorts weitaus seltener zu finden als
Manner-Abbildungen. Im Ressort Politik (Innen und Aulen) trifft das ganz besonders
zu — hier kommen auf 87 Manner-Fotos nur 17 Frauen-Bilder (Verhdltnis 1:5,12).
Besonders selten findet man Frauen in der Innenpolitik — auf eine Frau kommen hier
beinahe 9 Méanner (Verhéltnis 1:8,75). In der AuRenpolitik sind Frauen etwas h&ufiger
anzutreffen, mit einem Verhdltnis von eins zu vier aber immer noch stark

unterreprasentiert. Hypothese 1 ist hiermit fir den ,,Standard* bestatigt.
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Ressort Gesamt | Frauen | Manner Verhaltn"|s
Frauen zu Mannern

Politik Inland 39 4 35 12zu 8,75
Politik Ausland 65 13 52 lzu4
Politik Gesamt 104 17 87 1zub,12
Wirtschaft 54 4 50 1zul25
Chronik 47 25 22 12zu 0,88
Juristisches 1 0 1
Kultur 58 22 36 1zul,64
Sport 13 3 10 1zu 3,33
Sonstiges 31 7 24 1zu 3,43
Gesamt 308 78 230 1zu 2,95
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 4: Unter-/Uberreprésentation in "'Der Standard"
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Abbildung 2: Anzahl von Frauen- und Mannerbildern in ""Der Standard" je Ressort

Im Wirtschafts-Ressort ist die Unterreprasentation von Frauen noch wesentlich
deutlicher — hier liegt das Verhdltnis von Frauen- zu Manner-Abbildungen bei 1 zu
12,5. Auch Hypothese 2 ist hiermit fur den ,,Standard* bestatigt.

Nicht ganz so stark unterreprasentiert wie in den Ressorts Politik und Wirtschaft, aber
dennoch relativ selten zu finden, sind Frauen im Ressort ,,Sport“. Hier kommen auf eine
Frau mehr als zwei Méanner (Verhéaltnis 1:33). Hypothese 3 kann daher fir den

»Standard“ als bestatigt gelten.
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Das Verhaltnis Frauen zu Mannern liegt im Ressort ,,Chronik® bei 1 zu 0,88 — dieses
Ressort ist damit das Einzige im ,,Standard* (und auch in allen anderen Zeitungen), bei
dem die Anzahl der Frauen-Abbildungen die Anzahl der Manner-Abbildungen
Ubersteigt. Vergleicht man dies mit dem Gesamtverhdltnis von Frauen- zu Mé&nner-
Abbildungen (liber alle Ressorts), das bei etwa eins zu drei liegt, zeigt dies, dass Frauen
im Bereich ,,Chronik* Gberdurchschnittlich oft abgebildet werden. Dennoch sind Frauen
in diesem Bereich nicht Uberrepréasentiert, da sie nicht wesentlich haufiger abgebildet

werden als Manner. Hypothese 4 kann daher nicht bestatigt werden.

Da im Ressort ,,Kultur* das Verhaltnis Frauen- zu Ménnerbildern bei 1 zu 1,64 liegt,
kann auch Hypothese 5 nicht bestatigt werden. Frauen sind in diesem Ressort sogar

eher unterreprasentiert.

6.1.3 Die Presse

Auch in der ,,Presse” zeigt sich eine allgemeine Unterreprasentation von Frauen — das
Verhaltnis Frauen- zu Méannerabbildungen liegt hier bei eins zu 3,22 (siehe Tabelle 5).
In der ,,Presse” kommen also auf eine Frauen-Abbildung sogar mehr als drei Manner-
Abbildungen. Diesbeziglich weist ,Die Presse” daher das unausgewogenste

Geschlechter-Verhéltnis der drei analysierten 6sterreichischen Qualitatstageszeitungen

auf.
N Verhaltnis

Ressort Gesamt Frauen Manner Frauen zu Mannern
Politik Inland 76 14 62 1zu 4,43
Politik Ausland 70 17 53 1zu 3,12
Politik Gesamt 146 31 115 1zu3,71
Wirtschaft 80 4 76 1zul9
Chronik 74 33 41 1zul,24
Juristisches 9 4 5 1zul,25
Kultur 91 24 67 1zu2,79
Sport 28 3 25 1 zu 8,33
Sonstiges 53 15 38 1zu 2,53
Gesamt 481 114 367 1zu 3,22
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 5: Unter-/Uberreprésentation in "'Die Presse"

Dass die Unterreprasentation von Frauen in allen Ressorts gegeben ist, ist auf

Abbildung 3 deutlich erkennbar. Im Ressort ,,Innenpolitik® sind mit einem Verhéltnis
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von eins zu 4,43 Uberdurchschnittlich viele Manner zu finden, im Ressort
»AuBenpolitik” hingegen ist das Verhaltnis mit eins zu 3,12 leicht unterdurchschnittlich.
Insgesamt dominieren im Bereich Politik jedoch mit Abstand die Mé&nner-Abbildungen,
weshalb Hypothese 1 fir ,,Die Presse als bestatigt gilt.
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Abbildung 3: Anzahl von Frauen- und Mannerbildern in ""Die Presse' je Ressort

Noch wesentlich stérker als in allen anderen Ressorts sind Frauen in dem Ressort
»Wirtschaft“ unterreprasentiert — auf insgesamt 76 Manner-Abbildungen im
Analysematerial kamen nur vier Abbildungen von Frauen. Das ergibt ein Verhaltnis von
einer Frauen-Abbildung zu 19 Manner-Bildern. In keinem anderen Ressort (auch in
keiner der anderen analysierten Zeitungen) waren Frauen so stark unterreprasentiert wie
im ,,Wirtschaft“-Ressort der ,,Presse”. Hypothese 2 ist daher fir ,Die Presse* zu

bestatigen.
Mit einem Verhéltnis von einer Frauen- zu mehr als acht Mannerabbildungen ist im

Ressort Sport ebenfalls eine tberdurchschnittlich starke Unterreprésentation von Frauen

zu beobachten. Daher muss auch Hypothese 3 fiir die ,,Presse* bestatigt werden.
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Das Ressort Chronik war in der ,,Presse” das Ressort, in dem das Geschlechterverhaltnis
mit eins zu 1,24 noch am ehesten ausgeglichen war. Im Sinne der Abweichung vom
Durchschnitt kénnte man von einer Uberreprasentation von Frauen im Ressort Chronik
sprechen, dennoch sind auch hier tendenziell mehr Manner als Frauen abgebildet,

weshalb Hypothese 4 falsifiziert werden muss.

Auch im Ressort Kultur sind anteilsmaRig mehr Frauen zu finden als in den meisten
anderen Ressorts — hier liegt das Verhaltnis Frauen zu Ménnern bei eins zu 2,79. Auch
hier liegt der Anteil von Frauen-Abbildungen daher (ber dem Durchschnitt, aber
dennoch sind in absoluten Zahlen immer noch weniger Frauen als Ménner zu finden.

Daher kann auch Hypothese 5 fir ,,Die Presse* nicht bestatigt werden.

6.1.4 Gesamtauswertung
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Abbildung 4: Anzahl von Frauen- und Mannerbildern in den dsterreichischen
Qualitatstageszeitungen je Ressort

Frauen sind, wie das Balkendiagramm in Abbildung 4 zeigt, in den Gsterreichischen
Qualitatstageszeitungen zusammen in allen Ressorts unterreprasentiert. In manchen

Ressorts schwéacher, wie im Bereich Chronik, in anderen starker, wie im Bereich
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Wirtschaft. Deutlich ist jedoch, dass (insgesamt ber alle analysierten Zeitungen) in
keinem Ressort mehr Frauen- als Mannerbilder zu finden waren. In den folgenden
Kapiteln werden die Ergebnisse zur Unterreprasentation in den einzelnen Ressorts den
Hypothesen nach erortert.

6.1.4.1 Hypothese 1: Frauen sind in dem Ressort Politik unterreprasentiert.

Diese Hypothese konnte flr alle drei Zeitungen verifiziert werden. Insgesamt liegt das
Verhaltnis Frauen zu Mannern bei 1 zu 3,7 (Innenpolitik 1 zu 3,6 und AulRenpolitik 1 zu
3,8). Es zeigen sich jedoch Unterschiede zwischen allen drei Zeitungen und hier
wiederum zwischen den Ressorts Innen- und AulRenpolitik. Am schlechtesten schneidet
hier der ,Standard“ ab, wo auf eine Frauen-Abbildung etwas mehr als funf
Mannerabbildungen fielen. Im Inlandsressort waren es sogar beinahe neun Manner auf
eine Frau, im Auslandspolitik-Bereich genau vier Manner-Abbildungen auf ein Frauen-
Bild. Damit liegt der Standard bei beiden Politik-Ressorts iber dem durchschnittlichen

Anteil von Ménnerbildern in allen Zeitungen.

Verhaltnis
Zeitung Ressort Gesamt | Frauen | Manner Frauen zu
Mannern
Salzburger Nachrichten | Politik Inland 57 19 38 lzu?2
Salzburger Nachrichten | Politik Ausland 41 7 34 1zu 4,86
Salzburger Nachrichten | Politik Gesamt 98 26 72 1zu2,77
Der Standard Politik Inland 39 4 35 1zu 8,75
Der Standard Politik Ausland 65 13 52 lzu4
Der Standard Politik Gesamt 104 17 87 1zub5,12
Die Presse Politik Inland 76 14 62 1zu 4,43
Die Presse Politik Ausland 70 17 53 1zu 312
Die Presse Politik Gesamt 146 31 115 1zu 3,71
Gesamt Politik Inland 172 37 135 1zu 3,6
Gesamt Politik Ausland 176 37 139 1zu 3,8
Gesamt Politik Gesamt 348 74 274 1zu 3,7
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 6: Verhaltnis von Frauen- und Méannerabbildungen im Ressort Politik in den
Osterreichischen Qualitatstageszeitungen

Bei der ,,Presse” zeigte sich ein dem Durchschnitt entsprechendes Verhaltnis von eins
zu 3,71 wahrend sich bei den ,,Salzburger Nachrichten* ein berdurchschnittlich gutes
Ergebnis zeigte mit einem Verhaltnis von eins zu 2,77, wobei im Inlandsressort auf eine
Frau genau zwei Manner kamen, im Auslandsressort jedoch beinahe finf. Also selbst

bei der am besten abschneidenden Osterreichischen Qualitatstageszeitung wurden im

71



Untersuchungszeitraum bei dem analysierten Material beinahe drei Mal so viele Manner
abgebildet als Frauen. Frauen sind daher im Ressort Politik der &sterreichischen
Qualitatstageszeitungen — sowohl in der Innenpolitik, als auch in der Auslandspolitik —
eindeutig unterreprésentiert, weshalb Hypothese 1 verifiziert werden muss.

6.1.4.2 Hypothese 2: Frauen sind in dem Ressort Wirtschaft unterreprasentiert.

Im Ressort Wirtschaft flossen in das Untersuchungsmaterial jeweils nur vier Frauen-
Bilder, wéhrend die Anzahl der Manner-Abbildungen von 43 Bildern in den
»Salzburger Nachrichten” bis zu 76 Bildern in der ,,Presse” reichte. Insgesamt ergibt
sich daher ein Verhaltnis von eins zu 14,08. In der ,,Presse” kommen auf eine Frauen-
Abbildung gleich 19 Ménner-Bilder. Aber auch in den ,,Salzburger Nachrichten* (eins
zu 10,75) und dem ,,Standard“ (1 zu 12,5) sind Frauen im Wirtschaftsressort kaum
prasent. Frauen sind in den 0sterreichischen Qualitatstageszeitungen im Ressort

Wirtschaft also extrem unterreprésentiert. Hypothese 2 ist somit verifiziert.

Zeitung Ressort | Gesamt | Frauen | Manner = Verhaltn__|s
rauen zu Mannern
Salzburger Nachrichten | Wirtschaft 47 4 43 1zu 10,75
Der Standard Wirtschaft 54 4 50 1zul25
Die Presse Wirtschaft 80 4 76 1zul9
Gesamt Wirtschaft 181 12 169 1zu 14,08
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 7: Verhaltnis von Frauen- und Méannerabbildungen im Ressort Wirtschaft in den
Osterreichischen Qualitatstageszeitungen

6.1.4.3 Hypothese 3: Frauen sind in dem Ressort Sport unterreprasentiert.

Zeitung Ressort | Gesamt | Frauen | Manner Verhaltnuls
Frauen zu M&nnern

Salzburger Nachrichten | Sport 83 9 74 12zu 8,22

Der Standard Sport 13 3 10 12zu 3,33

Die Presse Sport 28 3 25 1zu 8,33

Gesamt Sport 124 15 109 l1zu7.3

Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 8: Verhéltnis von Frauen- und Ménnerabbildungen im Ressort Sport in den
oOsterreichischen Qualitatstageszeitungen

Im Ressort Sport zeigte sich in allen drei Zeitungen eine Unterreprasentation der Frau,
wobei die Werte der ,,Salzburger Nachrichten* und der ,,Presse” nah aneinander liegen

— bei beiden Zeitungen kommen auf eine Frau etwas mehr als acht Mé&nner. Den
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Durchschnitt senkt der ,,Standard“, in dem auf eine Frau etwas mehr als drei Méanner
kommen. Insgesamt liegt das Verhdltnis bei eins zu 7,3. Hypothese 3 kann daher

verifiziert werden.

6.1.4.4 Hypothese 4: Frauen sind in dem Ressort Chronik Uberreprasentiert.

Bei allen drei Zeitungen war im Chronik-Ressort das Verhaltnis Frauen zu Méannern
relativ ausgeglichen — insgesamt lag das Verhaltnis bei 1 zu 1,13. Die einzige Zeitung,
bei der im Chronik-Ressort mehr Frauen- als Ménnerabbildungen zu finden waren, war
der ,,Standard* (eins zu 0,88). Von einer Uberreprasentation der Frau kann hier dennoch
nicht gesprochen werden, eher von einem ausgeglichenen Verhéltnis konstant tber alle

drei Zeitungen. Hypothese 4 kann daher nicht verifiziert werden.

Zeitung Ressort | Gesamt | Frauen | Manner Verhaltnuls
Frauen zu Mannern

Salzburger Nachrichten | Chronik 77 35 42 lzul?2

Der Standard Chronik 47 25 22 12zu 0,88

Die Presse Chronik 74 33 41 1zul,24

Gesamt Chronik 198 93 105 1zu1,13

Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 9: Verhéltnis von Frauen- und Mé&nnerabbildungen im Ressort Chronik in den
oOsterreichischen Qualitatstageszeitungen

6.1.4.5 Hypothese 5: Frauen sind in dem Ressort Kultur Gberrepréasentiert.

Insgesamt kommen in den osterreichischen Qualitatstageszeitungen im Ressort ,,Kultur*
auf eine Frau doppelt so viele Manner. Am schlechtesten schneidet hier die ,,Presse* ab
(eins zu 2,79), am besten die ,,Salzburger Nachrichten (eins zu 1,38), bei der man das
Verhaltnis als eher ausgeglichen bezeichnen kann. Beim ,,Standard* liegt das Verhéltnis
mit eins zu 1,64 ebenfalls unter dem Durchschnitt. Von einer Uberreprisentation der
Frau kann also nicht gesprochen werden — Frauen sind hier eher gleich oft dargestellt

wie Méanner bis unterreprasentiert. Hypothese 5 muss somit falsifiziert werden.

Zeitung Ressort | Gesamt | Frauen | Manner = Verhaltn__|s
rauen zu Mannern
Salzburger Nachrichten | Kultur 38 16 22 1zul,38
Der Standard Kultur 58 22 36 1zu 1,64
Die Presse Kultur 91 24 67 1zu2,79
Gesamt Kultur 187 62 125 1zu 2,02
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008, Angaben in absoluten Zahlen

Tabelle 10: Verhaltnis von Frauen- und Mannerabbildungen im Ressort Kultur in den
osterreichischen Qualitatstageszeitungen
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6.2 Forschungsfrage 2 zum Face-ism

FF2: Werden Frauen auf Pressebildern in den Osterreichischen
Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse, ,,Der Standard“ und ,,Salzburger Nachrichten
eher korperbetont und Manner eher kopfbetont dargestellt?

H6:  Frauen werden (im Vergleich zu Mannern) eher kérperbetont dargestellt.

H7: Manner werden eher kopfbetont dargestellt.

H8: Korperbetonung von Frauen und Kopfbetonung von Mannern st
ressortunabhéngig.

6.2.1 Salzburger Nachrichten

Insgesamt werden in den ,Salzburger Nachrichten“ im Untersuchungszeitraum
durchschnittlich ca. 74,5 Prozent eines Fotos dem Gesicht gewidmet. Trennt man die
Werte nach den Geschlechtern, erkennt man, dass bei Frauen-Fotos etwa 73,1 Prozent
eines Fotos dem Gesicht gewidmet ist und bei Mannern 74,9 Prozent. Hier zeigt sich
also ein leichter Unterschied zwischen der Darstellung von Frauen und Mannern, der
statistisch allerdings nicht signifikant ist (p = 0,416). Auch anhand der Beispielbilder
(Abbildung 5) zeigt sich, dass kein wesentlicher Unterschied zwischen dem
Durchschnittsbild der Frauendarstellung (links) und dem durchschnittlichen Kopf-
Korper-Verhaltnis der Manner (rechtes Bild) zeigt.

Durchschnittliches Kopf-Korper-Verhaltnis Durchschnittliches Kopf-Kdrper-Verhéltnis
von Frauen in den Salzburger Nachrichten von Mannern in den Salzburger Nachrichten

Abbildung 5: Beispielbild: Face-ism bei Frauen und Mannern in den ,,Salzburger Nachrichten*
(Bild: entnommen aus: Salzburger Nachrichten 17.04.2008, S.23)

Dass der Unterschied in der Frauen- und Mannerdarstellung sehr gering ist bei

insgesamt eher Kopf- als Korperbetonung, zeigen auch die beiden Boxplots in
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Abbildung 6. Die Mediane liegen gleich auf, der Hochstwert liegt bei beiden
Geschlechtern bei 1,0 (nur Kopf), lediglich bei den Darstellungen mit geringem
Kopfanteil gibt es bei den Mannern nach unten hin ein paar Ausreil3er, wéhrend bei den
Frauen bis ca. 0,2 (20 Prozent Kopf, 80 Prozent Korper) durchgehend Daten vorhanden

waren. Dieser Unterschied ist jedoch vernachléssigbar.
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Abbildung 6: Boxplot: Face-ism in den "'Salzburger Nachrichten"

Face-ism (Kopfanteil auf Bildern)
in den ,Salzburger Nachrichten*
Durchschnitt gesamt (n=366) 74,46%
Durchschnitt Frauen (n=94) 73,11%
Durchschnitt Manner (n=272) 74,93%
Differenz Manner und Frauen -1,82%
Differenz Frauen und Durchschnitt -0,13%
Differenz Manner und Durchschnitt 0,47%
Bilderanzahl

Gesamt Fotos nur Gesicht 18
Frauen Fotos nur Gesicht 3
Méanner Fotos nur Gesicht 15
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 11: Face-ism in den "'Salzburger Nachrichten®

Zieht man jedoch noch die Anzahl der reinen ,,Kopf-Bilder” heran, wirde dies doch
eher die Tendenz bekraftigen, dass Manner eher kopfbetont dargestellt werden als
Frauen. Das Verhaltnis von reinen ,,Kopffotos* von Frauen zu reinen ,,Kopffotos* von

Mannern betragt 1:5, das Verhéltnis der gesamten Frauenbilder zu Mannerbildern
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jedoch ,,nur* 1:2,89. Man kann daher zusammenfassend sagen, dass es eine leichte

Tendenz dazu gibt, dass bei Frauen etwas mehr Korper gezeigt wird als bei Mannern.

Da der Unterschied bei den Face-ism-Werten statistisch nicht signifikant ist, lasst sich
Hypothese 6 fur die ,,Salzburger Nachrichten* jedoch nicht bestatigen. Frauen werden
nicht korperbetonter dargestellt als Manner. Da bei Manner-Abbildungen
durchschnittlich 74,93 Prozent des Bildes dem Kopf gewidmet ist, ist Hypothese 7
bestatigt. Manner werden in den ,,Salzburger Nachrichten“ — genauso wie Frauen —

eher kopf- als kdrperbetont dargestelit.

Teilt man die Werte jedoch nach den Ressorts auf, zeigen sich deutliche Unterschiede,
wenngleich die Daten vor allem aufgrund der starken Unterreprasentation der Frauen

nicht fiir alle Ressorts gleich aussagekréftig sind.

Face-ism in den ,Salzburger Nachrichten®
Ressort Frauen |Méanner |Durchschnitt |Differenz | Bildanzahl
Politik Inland 77,69% | 71,49% 73,56% 6,20% 57
Politik Gesamt 76,76% | 71,54% 72,94% 5,22% 98
Politik Ausland** 75,83% | 71,60% 72,32% 4,23% 41
Juristisches** 61,27% | 58,57% 58,89% 2,70% 17
Chronik 80,63% | 79,97% 80,27% 0,66% 77
Wirtschaft** 73,49% | 76,90% 76,61% -3,42% 47
Kultur 55,02% | 65,74% 61,23% -10,72% 38
Sport*** 68,28% | 79,88% 78,62% -11,60% 83
Sonstiges** 66,11% | 81,91% 76,64% -15,80% 6
*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 10 Frauen-Fotos in diesem Ressort
***Signifikantes Ergebnis trotz weniger als 10 Frauen-Fotos
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 12: Face-ism in den ""Salzburger Nachrichten' nach Ressorts

Die aussagekraftigsten Werte lassen sich aus den Ressorts Innenpolitik, Chronik und
Kultur ablesen, da hier von beiden Geschlechtern gentigend Abbildungen vorhanden
waren (genaue Werte siehe Tabelle 12). Einen statistisch signifikanten Unterschied
zwischen Manner- und Frauendarstellung lieR sich allerdings nur im Ressort ,,Sport*

nachweisen (p = 0,018).

Es zeigt sich dennoch deutlich, dass es grof3e Unterschiede zwischen den verschiedenen
Ressorts gibt. Denn es existieren nicht nur Ressorts, in denen Frauen eher korperbetont
dargestellt werden als Manner, sondern auch umgekehrt Ressorts, auf denen Frauen

eher kopfbetont dargestellt werden. Tendenziell erkennbar wird das anhand der Politik-
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Ressorts, wobei Frauen in der Innenpolitik-Berichterstattung mit 77,69 Prozent
Kopfanteil auf dem Foto den Ménnern (71,49% Kopfanteil) um 6,20 Prozent ,,mehr
Kopfchen® voraus sind. Die Bandbreite der Mannerfotos geht von 0,16 bis 1,0, wéhrend
bei den Frauenbildern unter 0,5 nur noch ein AusreiRer (bei 0,32) zu finden war. (siehe
Abbildung 7). Dieser Unterschied ist allerdings nur tendenziell, da er statistisch nicht
signifikant ist (p = 0,250).

12

o

FACE-ISM / Ressort Politik Inland (SN)

0’0 L] L]
N= 19 38
w eiblich mannlich

Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Abbildung 7: Boxplot: Face-ism im Ressort Politik Inland in den "'Salzburger Nachrichten™

Die Ergebnisse des Ressorts ,,Juristisches® sind nicht signifikant, da nur zwei Frauen-
und 15 Manner-Abbildungen im Untersuchungszeitraum lagen. Ebenso wenig als
allgemeingultig erklarbar, aber etwas mehr aussagekréftig ist das Ergebnis des Ressorts
Auslandspolitik, da von 41 Bildern nur sieben Frauen-Abbildungen waren. Hier liegt

der (nicht signifikante) Unterschied bei 4,23 Prozent zugunsten der Frauen.

Im Ressort Chronik liegt der durchschnittliche Kopfanteil auf Fotos bei Frauen und
Mannern gleich, was man auch sehr gut anhand der Boxplots in Abbildung 8 erkennen
kann. Sowohl der Median (bei beiden Geschlechtern ca. 0,84), als auch die Bandbreite
der Face-ism Werte sind beinahe gleich. Dieses Ressort ist das Einzige in den
»Salzburger Nachrichten“, das keine deutlichen Unterschiede in der Kopf-/

Korperdarstellung aufzeigt.
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Abbildung 8: Boxplot: Face-ism im Ressort Chronik in den "*Salzburger Nachrichten"

Der Bereich ,Sonstiges* ist mit einer Gesamtzahl von sechs Bildern nicht
aussagekraftig. Aufgrund der enormen Unterreprasentation von Frauen im Ressort
Wirtschaft (vier Frauenbilder, 43 Mannerbilder) ist die Allgemeingultigkeit der
Ergebnisse ebenfalls anzuzweifeln (die Differenz ist nicht signifikant). Trotz der
ungleichen Verteilung zeigte sich aber im Ressort Sport (neun Frauenbilder, 74
Mannerbilder) ein statistisch signifikanter Unterschied (p = 0,018) von durchschnittlich
11,6 Prozent zugunsten der Manner.? Es sei angemerkt, dass bei diesen Ergebnissen zu
bedenken ist, dass Frauen, wenn sie denn schon einmal in den Ressorts Wirtschaft oder
Sport auftauchten, wesentlich kdrperbetonter dargestellt wurden als die abgebildeten

Manner.

Eine groRe, aber statistisch nicht signifikante (p = 0,152) Differenz zwischen der
Manner- und Frauendarstellung war den Ergebnissen des Ressorts ,,Kultur® abzulesen.
Hier wurde bei Ménner-Abbildungen durchschnittlich 65,74 Prozent des Bildes dem
Kopf gewidmet, bei den Damen lag dieser Wert bei nur 55,02 Prozent. So wurde auf
den Frauenfotos durchschnittlich um 10,72 Prozent mehr Koérper gezeigt, als bei den
Manner-Bildern. Die Unterschiede sind auch gut in den Boxplots in Abbildung 9

erkennbar. Die Spannweite ist bei beiden Geschlechtern zwar gleich, der Median und

2 Eine Darstellung der Face-ism-Werte aus dem Sport-Ressort als Boxplot ist aufgrund der geringen
Anzahl an Frauenbildern nicht sinnvoll, weshalb an dieser Stelle trotz signifikanter Unterschiede der
Durchschnittswerte darauf verzichtet wurde.
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die mittleren 50 Prozent der Daten liegen bei den Mannern aber deutlich weiter oben als

bei den Frauen.
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Abbildung 9: Boxplot: Face-ism im Ressort Kultur in den **Salzburger Nachrichten™

Diese Ergebnisse machen deutlich, dass der ,,Face-ism“-Wert ressortabhangig ist,

womit Hypothese 8 fur die ,,Salzburger Nachrichten“ als widerlegt gelten kann.

6.2.2 Der Standard

Auf Frauen-Abbildungen im ,,Standard“ sind etwa 69 Prozent des Bildes dem Kopf
(und damit 31% dem Korper) gewidmet, bei den Manner-Abbildungen liegt dieser Wert
bei 74,64 Prozent (bzw. 25,36%). Auf Frauen-Abbildungen ist daher durchschnittlich
um 5,65 Prozent mehr Anteil des Fotos dem Korper gewidmet. Dieser Unterschied
zwischen Frauen- und Ménnerdarstellung hinsichtlich Kopf- bzw. Koérperbetonung ist
statistisch signifikant (p = 0,025). In Abbildung 10 ist der Unterschied zwischen den
Frauen- und Mannerwerten dargestellt. Links ist das Frauenbild aus dem ,,Standard*
abgebildet, das dem Durchschnittswert der Frauen am Néchsten gekommen ist, rechts
wird das Bild auf das durchschnittliche Kopf-Korper-Verhaltnis bei Mannern
zugeschnitten. Der Unterschied ist auf den ersten Blick nicht so auffallig, auf dem
rechten Bild liegt aber dennoch eine grofiere Betonung auf dem Kopf als auf dem linken
Bild.
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Durchschnittliches Kopf-Korper-Verhaltnis Durchschnittliches Kopf-Kdrper-Verhéltnis
von Frauen im ,,Standard* von Méannern im ,,Standard*

Abbildung 10: Beispielbild: Face-ism bei Frauen und Méannern in ,,Der Standard* (Bild: Fischer,
entnommen aus: Der Standard 18.04.2008, S.6)

Verdeutlicht wird die Betonung des Kopfes bei den Mannern dadurch, dass sich unter
den insgesamt 14 Bildern, auf denen ausschliellich ein Kopf (bis zum Kinn, der
restliche Korper war nicht zu sehen) abgebildet war, 13 Manner-Fotos und nur ein

Frauen-Foto befanden (siehe auch Tabelle 13).

Face-ism (Kopfanteil auf Bildern)
in ,Der Standard"

Durchschnitt gesamt (n=308) 73,21%
Durchschnitt Frauen (n=78) 68,99%
Durchschnitt Manner (n=230) 74,64%
Differenz Manner und Frauen -5,65%
Differenz Frauen und Durchschnitt -4,2%
Differenz Manner und Durchschnitt 1,43%

Bilderanzahl
Gesamt Fotos nur Gesicht 14
Frauen Fotos nur Gesicht 1
Manner Fotos nur Gesicht 13
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 13: Face-ism in ""Der Standard™

Aullerdem wird der signifikante Unterschied in der Darstellung der Geschlechter auch
anhand des Boxplots (siehe Abbildung 11) deutlich, der klar zeigt, dass bei Méanner-
Fotos (rechter Boxplot) héhere Face-ism-Werte gemessen wurden als bei den Frauen-
Bildern (linker Boxplot) — der Median (0,79) sowie der GroRteil der Daten sind bei den
Ménnerabbildungen groRer als der Median (0,71) und die Daten der Frauenabbildungen.
Die Hypothesen 6 und 7 koénnen somit fur den ,,Standard* als best&tigt angesehen
werden.
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Abbildung 11: Boxplot: Face-ism in ""Der Standard"*

Im ,Standard“ ist in beinahe allen Ressorts ,,Face-ism*“ zugunsten der Manner
feststellbar. Nur in den Ressorts Ausland und Wirtschaft haben Frauen einen gréi3eren
durchschnittlichen Kopfanteil auf den Abbildungen als Manner. Allerdings kann dieses
Ergebnis aufgrund der starken Unterreprésentation von Frauen in diesen beiden
Ressorts nicht als représentativ gelten. Weiters ist zu beachten, dass in keinem
einzelnen Ressorts eine signifikante Differenz in der Geschlechterdarstellung

nachweisbar war, insgesamt (iber alle Ressorts jedoch schon.

Face-ism in "Der Standard"
Ressort Frauen |Manner |Durchschnitt |Differenz | Bildanzahl
Politik Ausland 78,36% | 76,21% 76,64% 2,14% 65
Wirtschaft** 78,85% | 77,70% 77,78% 1,15% 54
Kultur 61,56% | 63,83% 62,97% -2,27% 58
Sport** 74,20% | 78,41% 77,44% -4,21% 13
Politik Gesamt 69,16% | 75,32% 74,80% -6,16% 104
Sonstiges** 69,75% | 76,58% 75,04% -6,83% 31
Chronik 69,68% | 78,65% 73,88% -9,00% 47
Politik Inland** 59,97% | 74,44% 72,95% -14,47% 39
**weniger als 10 Frauen-Fotos in diesem Ressort
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 14: Face-ism in ""Der Standard" nach Ressorts

Etwas weniger Kopfanteil (durchschnittlich um 2,27% weniger) als Manner hatten
Frauen auf Bildern im Ressort Kultur. Die beiden Boxplots in Abbildung 12 zeigen die
Verteilung der Face-ism-Werte im Kultur-Ressort — die mittleren 50 Prozent der

Frauen-Daten haben zwar eine gréRere Spannweite als sie der Manner — auch nach oben
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hin — der Median der Mannerabbildungen ist jedoch gréRer als der der

Frauenabbildungen.
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Abbildung 12: Face-ism im Ressort Kultur in "'Der Standard"
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Abbildung 13: Boxplot: Face-ism im Ressort Politik (Innen und Auf3en) in **Der Standard"

Ein wenig starker ausgepragt waren die Unterschiede in den Politik-Ressorts (Innen und
AuRen). Auf den beiden Boxplots in Abbildung 13 ist erkennbar, dass der Median der
Ménnerabbildungen (0,8) sichtlich Gber dem der Frauenabbildungen (0,76) liegt. In den
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Politik-Ressorts wurden durchschnittlich 6,16 Prozent weniger Bildanteil bei Frauen-
Bildern dem Kopf gewidmet als bei Manner-Bildern, wobei im Teilbereich
»Innenpolitik* auf Frauen-Bildern 14,47 Prozent weniger Kopf (und stattdessen mehr
Kdrper) zu sehen war als bei den Ménner-Bildern (siehe Tabelle 14). Da aber auch hier
Frauen wieder stark unterrepréasentiert sind (mit nur vier Bildern) ist das Ergebnis nicht

reprasentativ, die Differenz daher auch statistisch nicht signifikant.

Besonders stark ausgepragt (mit p = 0,055 bei alpha = 0,05 statistisch allerdings knapp
nicht signifikant) war der Unterschied bei der Kopfbetonung im Ressort ,,Chronik* —
hier wurden bei den Manner-Bildern etwa 79% dem Kopf gewidmet, bei den Frauen-
Bildern lag mit knapp 70% der Kopfanteil um ca. 9% darunter. Dieses Ergebnis
verdeutlicht sich auch durch den direkten Vergleich der Daten in den beiden Boxplots
auf Abbildung 14. Sowohl die mittleren 50 Prozent der erhobenen Werte, als auch der
Median der Méannerabbildungen liegen deutlich ber denen der Frauenabbildungen.
Nach unten hin gibt es bei den Mannern nur wenige Ausrei3er, der Grofteil der Daten
unterschreitet den Kopfanteil von 70 Prozent nicht bei einem maximalen Wert von 1,0,
wahrend bei den Damen die Spannweite von 39,53 Prozent Kopfanteil bis 94,74

Prozent Kopfanteil liegt.
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Abbildung 14: Boxplot: Face-ism im Ressort Chronik in "'Der Standard"
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Diese Ergebnisse (deutlich auch durch die Spalte ,,Differenz* in Tabelle 14) fiihren zu
der Schlussfolgerung, dass ,,Face-ism*“ in manchen Ressorts im ,Standard“ starker

ausgepragt ist als in anderen. Hypothese 8 kann daher nicht bestatigt werden.

6.2.3 Die Presse

In der ,Presse“ werden durchschnittlich 74,3 Prozent eines Fotos dem Kopf der
abgebildeten Person gewidmet. Trennt man die Werte nach Geschlechtern, macht sich
ein deutlicher Unterschied bemerkbar. Auf Frauen-Abbildungen werden 69,45 Prozent
des Bildes dem Kopf gewidmet — bei Méanner-Bildern liegt dieser Wert bei 75,81
Prozent und ist damit merklich hoher. (siehe Tabelle 15) Die Differenz zwischen diesen
beiden Werten ist statistisch hochsignifikant (p = 0,008). Diese Differenz wird auch
anhand des Beispielbildes in Abbildung 15 deutlich. Links ist das dem Frauen-
Durchschnittswert am néchsten kommende Frauenfoto aus der ,,Presse” abgebildet,
rechts ist dasselbe Bild in dem Ausschnitt der Mé&nner-Durchschnittswerte dargestellt.
Hier ist gut ersichtlich, dass das Foto mit den Manner-Werten kopfbetonter ist als das

durchschnittliche Frauenbild.

Durchschnittliches Kopf-Kérper-Verhaltnis Durchschnittliches Kopf-Kérper-Verhaltnis
von Frauen in der ,,Presse* von Ménnern in der ,,Presse*

Abbildung 15: Beispielbild: Face-ism bei Frauen und Mé&nnern in der ,,Presse* (Bild: AP,
entnommen aus: Die Presse 21.04.2008, S.16)

Auch die Datenverteilung verdeutlicht die klaren Unterschiede zwischen Manner- und
Frauenabbildungen. Die Spannweite ist zwar bei beiden Geschlechtern gleich, die
mittleren 50 Prozent der Werte sowie der Median liegen bei den Ménnern allerdings
deutlich hoher als bei den Frauen (Median Manner bei 0,82, bei den Frauen 0,75 — siehe
Boxplots in Abbildung 16).
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Abbildung 16: Boxplot: Face-ism in "'Die Presse™

Auch bei der Anzahl der Fotos mit reinen Kopf- bzw. Gesichtsabbildungen liegen die
Frauen mit nur acht Bildern weit hinter den Méannern mit 61 solcher Abbildungen (siehe
Tabelle 15). Bei der ,,Presse” macht sich also ein signifikanter Unterschied zwischen
der Abbildung von Frauen und Ménnern bemerkbar.

Face-ism (Kopfanteil auf Bildern)
in ,Die Presse"
Durchschnitt gesamt (n=481) 74,30%
Durchschnitt Frauen (n=114) 69,45%
Durchschnitt Manner (n=367) 75,81%
Differenz Manner und Frauen -6,37%
Differenz Frauen und Durchschnitt -4,86%
Differenz Manner und Durchschnitt 1,51%
Bilderanzahl
Gesamt Fotos nur Gesicht 69
Frauen Fotos nur Gesicht 8
Manner Fotos nur Gesicht 61
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 15: Face-ism in "'Die Presse"

Aufgrund dieser Ergebnisse mussen sowohl Hypothese 6 (Korperbetonung bei Frauen-
im Vergleich zu Manner-Abbildungen), als auch Hypothese 7 (Kopfbetonung bei

Mannern) fiir ,,Die Presse* als bestétigt angesehen werden.

Betrachtet man die ,,Face-ism“-Werte nach den einzelnen Ressorts, so zeigen sich klare

Unterschiede (siehe Tabelle 16). In den Ressorts Wirtschaft und Sport wurden die
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Frauen eher kopfbetont dargestellt als Ménner — allerdings sind diese Werte aufgrund
der extremen Unterreprésentation von Frauen nicht allgemein giltig. Man kann sagen,
dass Frauen, wenn sie denn schon einmal in den Ressorts Sport oder Wirtschaft
abgebildet werden, eher kopfbetont dargestellt werden als Manner. Aufgrund der
Auswahlkriterien fur Fotos, die fir die Face-ism-Analyse gelten, kann das aber
insbesondere fur das Ressort Sport nur mit Vorsicht gesagt werden, da Bilder, die eine
sportliche Aktivitat darstellen nicht in das Analysematerial aufgenommen wurden (siehe
Kap. 5.2.1) und in diesem Ressort naturlich in den meisten Féllen eine sportliche
Handlung abgebildet wird. Eventuell misste man flr dieses Ressort eine eigene ,,Face-
ism* Analyse mit speziellen Auswahlkriterien fur das Analysematerial durchfiihren, um
dieser Besonderheit der Bilder gerecht zu werden und eine allgemeingltige Aussage

tatigen zu kdnnen.

Face-ism in "Die Presse"
Ressort Frauen | Manner |Durchschnitt Differenz | Bildanzahl
Sport** 86,73% | 76,93% 77,98% 9,80% 28
Wirtschaft** 80,33% | 77,85% 77,97% 2,49% 80
Politik Ausland 77,26% | 76,75% 76,87% 0,51% 70
Politik Gesamt 77,40% | 76,91% 77,01% 0,50% 146
Politik Inland 77,55% | 77,07% 77,15% 0,48% 76
Sonstiges 78,37% | 80,02% 79,55% -1,65% 53
Chronik 61,85% | 66,64% 64,50% -4,79% 74
Kultur* 60,85% | 74,22% 70,69% -13,37% 91
Juristisches** 64,79% | 78,50% 72,41% | -13,71% 9
*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 10 Frauen-Fotos in diesem Ressort
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 16: Face-ism in "'die Presse' nach Ressorts

Ein besonders starker Unterschied konnte in den Ressorts ,,Juristisches® und ,,Kultur
festgestellt werden. Aufgrund der geringen Bilderanzahl im Ressort ,,Juristisches” kann
daraus aber kein allgemein giltiges Ergebnis abgelesen werden. Im Ressort ,,Kultur®, in
dem das Geschlechterverhéltnis ja tberdurchschnittlich gut war (Frauen zu Ménnern — 1
zu 2,79), lasst sich allerdings ein signifikantes Ergebnis ablesen (p = 0,013). Wéhrend
bei Manner-Abbildungen durchschnittlich 74,22 Prozent des Fotos dem Kopf gewidmet
waren, lag dieser Wert bei Frauen Abbildungen bei nur 60,85 Prozent. Diesen
Unterschied verdeutlichen auch die beiden Boxplots in Abbildung 17, bei denen der
Median (0,78), sowie auch ein Groliteil der Daten der Mannerdarstellung klar Gber dem
Median (0,63) und dem GroRteil der Daten der Frauendarstellung liegt.
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Abbildung 17: Boxplot: Face-ism im Ressort Kultur in *'Die Presse"*
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Abbildung 18: Boxplot: Face-ism im Ressort Chronik in "'Die Presse"'

Ein nicht ganz so starker, aber immer noch erkennbarer Unterschied in der Darstellung
von Maénnern und Frauen zeigte sich im Chronik-Ressort. Hier war auf den
Abbildungen der Ménner mit 66,64 Prozent Kopfanteil um beinahe fiinf Prozent (4,79
Prozent Differenz) mehr Kopf zu sehen als auf den Frauen-Abbildungen (61,85 Prozent
Kopfanteil). Die beiden Boxplots in Abbildung 18 veranschaulichen die Unterschiede in

der Darstellung von Frauen und Mannern im Ressort Chronik in der ,Presse”. Der
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Median der Mannerabbildungen (0,7) ist ein wenig groRer als der Median der
Frauenabbildungen (0,66). Bei den Mannern ist die Bandbreite der mittleren 50 Prozent

der Werte deutlich groRer und erstreckt sich vor allem weiter nach oben als bei den

Frauen.
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Abbildung 19: Boxplot: Face-ism im Ressort Politik (Innen & AufRen) in "'Die Presse™

Relativ ausgeglichene Face-ism-Werte mit einer vernachlédssigbaren Differenz von
einem halben Prozent ergab die Auswertung des Ressorts ,Politik® und zwar
unabhéngig, ob Inlands- oder Auslandspolitik. Der Kopfanteil auf den Bildern lag bei
Mannern wie Frauen bei durchschnittlich 77 Prozent. Bei der Datenverteilung in den
Boxplots (siehe Abbildung 19) ist gut erkennbar, dass die Mediane der Frauen- und
Manner-Werte relativ gleich auf liegen. Das Spektrum der Maénnerabbildungen
(mittleren 50 Prozent der Werte) ist auch hier groéR3er als bei den Frauen — in diesem Fall
aber eher in Richtung kleinerer Daten. Da bei den Frauen allerdings weniger Daten
vorhanden waren und nach unten hin drei AusreiBer zu finden sind, ist dieser

Unterschied vernachlassigbar.

Diese Ergebnisse verdeutlichen, dass die Face-ism-Werte und vor allem die
Unterschiede zwischen Frauen- und Ménner-Darstellungen von Ressort zu Ressort

variieren. Hypothese 8 kann daher nicht verifiziert werden.
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6.2.4 Gesamtauswertung

6.2.4.1 Hypothese 6: Frauen werden (im Vergleich zu Mannern) eher
korperbetont dargestelit.

Wahrend bei den ,,Salzburger Nachrichten“ kein statistisch signifikanter Unterschied
zwischen Korper- und Kopfbetonung bei den beiden Geschlechtern erkennbar war,
zeigten sich bei der ,,Presse” und dem ,,Standard* durchaus signifikante Unterschiede.
Insgesamt Uber alle drei Zeitungen ergibt sich ein durchschnittlicher Face-ism-Wert von
74,06 Prozent, wobei bei Frauen durchschnittlich 70,53 Prozent des Bildes dem Kopf

gewidmet war, bei Ménnern lag dieser Wert bei 75,22 Prozent.

Durchschnittliche Kopf-Kdrper-Darstellung Durchschnittliche Kopf-Kérper-Darstellung
Bei Frauen bei Ménnern

Abbildung 20: Beispielbild: Face-ism bei Frauen und Mannern in den ésterreichischen
Qualitatstageszeitungen (Bild: SN/BAYER, entnommen aus: Salzburger Nachrichten 14.05.2008, S.3)

In Abbildung 20 finden sich zwei Beispielbilder der Durchschnittswerte von Face-ism
bei Frauen und Ménnern. Es handelt sich hier bei dem linken Bild um das dem
Durchschnittswert am N&chsten kommende Frauenbild. Das rechte Bild zeigt, welcher
Ausschnitt zu sehen gewesen waére, wére ein Mann auf diesem Foto abgebildet

gewesen. Der Unterschied ist nicht so auffallig wie man vermuten mdéchte, dennoch
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wirkt das rechte Bild beim Betrachten auch schon trotz des relativ gering anmutenden
Unterschieds ,kopflastiger* als das linke. Der Unterschied von 4,70 Prozent ist

aullerdem statistisch hochsignifikant (p=0,001).

Face-ism (alle Zeitungen)
Durchschnitt gesamt (n=1155) 74,06%
Durchschnitt Frauen (n=286) 70,53%
Durchschnitt Manner (n=869) 75,23%
Differenz Manner und Frauen -4,70%
Differenz Frauen und Durchschnitt -3,54%
Differenz Manner und Durchschnitt 0,12%

Bilderanzahl
Gesamt Fotos nur Gesicht 101
Frauen Fotos nur Gesicht 12
Manner Fotos nur Gesicht 89
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 17: Face-ism in den ésterreichischen Qualitatstageszeitungen

Auch die Datenverteilung zeigt den Unterschied in der Frauen- und Ménnerdarstellung.
Der Median ist bei den Méannern (0,8) groRer als bei den Frauen (0,75), ebenso die
mittleren 50 Prozent der Daten. (siehe Abbildung 21)
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Abbildung 21: Boxplot: Face-ism in den 6sterreichischen Qualitatstageszeitungen

Der Unterschied in der Darstellung der Geschlechter wird auch deutlich, wenn man sich

die Anzahl der reinen Kopf-Fotos ansieht. Von insgesamt 101 Fotos, auf denen nur ein
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Kopf abgebildet war, war es nur in zwdlf Fallen ein weiblicher (siehe Tabelle 17).

Besonders schlecht schnitt hier die Presse ab mit einem Verhaltnis von eins zu 8,63.

Frauen werden in den Gsterreichischen Qualitatstageszeitungen also deutlich weniger

kopfbetont dargestellt als Mé&nner. Hypothese sechs ist somit bestatigt.

6.2.4.2 Hypothese 7: Manner werden eher kopfbetont dargestelit.

Die in Kapitel 6.2.4.1 beschriebenen Ergebnisse fuhren auch zur Bestatigung von
Hypothese 7. Méanner werden in den Osterreichischen Qualitatstageszeitungen ,,Die
Presse”, ,,Der Standard* und ,,Salzburger Nachrichten® mit 75,23 Prozent Kopfanteil
auf Bildern generell und auch im Vergleich zu Frauen (70,53 Prozent Kopfanteil) eher

kopfbetont dargestellt.

6.2.4.3 Hypothese 8: Kdrperbetonung von Frauen und Kopfbetonung von
Mannern ist ressortunabhéngig.

Wie sich schon bei der Auswertung der einzelnen Zeitungen gezeigt hat, variiert der
»Face-ism“ von Ressort zu Ressort, aber auch von Zeitung zu Zeitung. Insgesamt war
der Kopftanteil von Frauen auf den analysierten Pressefotos um 4,7 Prozent geringer als
von Mannern. Die Differenz variierte in den einzelnen Ressorts von plus 2,09 Prozent
im Ressort Auslandspolitik tber Null Prozent im Ressort Wirtschaft bis zu minus 10,13
Prozent im Kultur-Ressort, in dem Frauen somit am stérksten korperbetont dargestellt
wurden. Hier waren bei Frauen weniger als 60 Prozent des Bildanteils dem Kopf
gewidmet, bei Mannern knapp 70 Prozent. Dieser Unterschied ist statistisch signifikant
(p=0,005) und auch auf dem Beispielbild in Abbildung 22 gut erkennbar. Links ist das
dem Face-ism-Durchschnittswert der Frauen im Ressort Kultur am N&chsten kommende
Frauenfoto abgebildet, rechts ist der Kopf-Kdrper-Ausschnitt desselben Bildes so
gewahlt, dass es dem durchschnittlichen Face-ism-Wert der Manner-Abbildungen
entspricht.
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Durchschnittliche Kopf-Kérper-Darstellung Durchschnittliche Kopf-Kérper-Darstellung von
von Frauen im Ressort Kultur Mannern im Ressort Kultur

Abbildung 22: Beispielbild: Face-ism bei Frauen und Mannern in den ésterreichischen
Qualitatstageszeitungen im Ressort Kultur (Bild: SN/APA, entnommen aus: Salzburger Nachrichten

19.04.2008, S.27)

Kopfanteil auf Bildern
Ressort Frauen | Manner |Durchschnitt Differenz | Bildanzahl
Politik Ausland 77,38% | 75,29% 75,73% 2,09% 176
Politik Gesamt 76,55% | 75,05% 75,37% 1,50% 348
Politik Inland 75,72% | 74,81% 75,01% 0,91% 172
Wirtschaft 77,56% | 77,56% 77,56% 0,00% 181
Juristisches** 63,62% | 63,59% 63,59% 0,03% 27
Chronik 71,02% | 74,49% 72,86% -3,47% 198
Sonstiges 74,83% | 78,88% 77,80% -4,05% 90
Sport 73,16% | 79,07% 78,35% -5,91% 124
Kultur* 59,60% | 69,73% 66,37% -10,13% 187
GESAMT* 70,53% | 75,23% 74,06% 4,70% 1155
*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 9 Frauen-Fotos, daher Ergebnis wenig aussagekréftig
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 18: Face-ism in den dsterreichischen Qualitatstageszeitungen nach Ressorts

Relativ ausgeglichen waren die Face-ism Werte nicht nur im Ressort Wirtschatft,
sondern auch im Bereich Juristisches (hier ist das Ergebnis allerdings statistisch wenig

aussagekraftig, da es zu wenige Frauen-Bilder im Untersuchungszeitraum gab) und im
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Ressort Innenpolitik, wo die durchschnittliche Differenz bei 0,91 Prozent zugunsten der
Frauen lag. Das zeigt, dass Frauen und Manner in den verschiedenen Ressorts bezlglich
Korper-/Kopfbetonung unterschiedlich dargestellt werden. Hypothese 8 kann somit
nicht bestatigt werden.

6.3 Forschungsfrage 3 zur Kopfgrolie

FF3: Werden Frauenkopfe auf Pressebildern in den  &sterreichischen
Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse®, ,,Der Standard“ und ,,Salzburger Nachrichten* im

Durchschnitt kleiner dargestellt als M&nnerkdpfe?

H9: Frauenkopfe werden im Gesamt-Durchschnitt kleiner dargestellt als Mé&nnerkdpfe.
H10: Die Differenz der KopfgrofRen von Frauen- und Manner-Darstellungen ist

ressortunabhéngig.

6.3.1 Salzburger Nachrichten

Frauen werden in den ,,Salzburger Nachrichten* im Durchschnitt um 2,9 mm kleiner
dargestellt als Manner (KopfgroRe). Die durchschnittliche GroRe der abgebildeten
Kopfe lag bei 3,97 cm, bei den Frauen lag die durchschnittliche abgebildete KopfgroRe
3,75 c¢cm, bei den Mannern 4,04 cm. Damit zeigt sich eine leichte Tendenz dazu, dass
Manner eher gréRRer dargestellt werden als Frauen, aber kein signifikanter Unterschied
(p = 0,270).

Durchschnittliche Kopfgrofie Durchschnittliche Kopfgrofie
von Frauen in den Salzburger Nachrichten von Ménnern in den Salzburger Nachrichten

Abbildung 23: Beispielbild: KopfgréRe bei Frauen und Ménnern in den ,,Salzburger Nachrichten*
(Bild: entnommen aus: Salzburger Nachrichten 09.05.2008, S.6)
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Die Beispielbilder in Abbildung 23 zeigen den relativ geringfuigigen, aber dennoch
erkennbaren Unterschied. Links ist das dem Frauendurchschnittswert am Nachsten
kommende Frauenbild aus den ,,Salzburger Nachrichten* abgebildet, rechts ist es dem

mannlichen Durchschnittswert angepasst.

Dass es keinen signifikanten Unterschied gibt, zeigt auch die Datenverteilung (siehe
Boxplots in Abbildung 24). Der Median der Manner-Werte ist nur geringfigig groRer
als der der Frauen-Werte und nach oben hin gibt es bei den Ménnern etwas mehr
Ausreiller. Aber gut erkennbar ist auch, dass die mittleren 50 Prozent der Werte bei
beiden Geschlechtern im selben Spektrum liegen. Hypothese 9 lasst sich daher fur die

»Salzburger Nachrichten® nicht bestéatigen.
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Abbildung 24: Boxplot: KopfgréRe von Frauen und Mannern in den "'Salzburger Nachrichten™

Auch bei der Grole zeigen sich ressortabhéngige Unterschiede (siehe Tabelle 19). Auch
hier sind Frauen wider Erwarten nicht in allen Bereichen benachteiligt. VVor allem im
Politik-Bereich (auch hier ist wieder das Inlands-Ressort besonders interessant, da das
Auslands-Ressort aufgrund der Unterreprésentation der Frauen nicht so aussagekréftig
ist) werden Frauen auffallend — ndmlich um durchschnittlich 6,5 Millimeter — groRer
dargestellt als Manner. Dieser Unterschied ist statistisch allerdings nicht signifikant (p =
0,355). Die Tendenz ist jedoch auch in der Datenverteilung der Boxplots zur
Innenpolitik in den ,,Salzburger Nachrichten* gut zu erkennen — es liegt sowohl der
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Median der Frauen-Werte hoher als der der Manner-Werte, als auch die mittleren 50
Prozent der Daten (siehe Abbildung 25).

KopfgroRe in den "Salzburger Nachrichten"
Frauen |Manner |Differenz |Bildanzahl

Politik Inland 47,03 40,57 6,46 57
Politik Ausland** 41,57 40,57 1,00 41
Kultur 44,06 44,66 -0,60 38
Sport 36,44 37,76 -1,31 83
Wirtschaft** 45,38 49,66 -4,29 47
Chronik 29,00 34,15 -5,15 77
Juristisches** 29,00 37,93 -8,93 17
Sonstiges** 27,50 38,13 -10,63 6
Durchschnitt 37,50 40,43 -2,93 366
GroRenangaben in mm
**weniger als 10 Frauen-Fotos
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 19: Kopfgrofie von Frauen und Mannern in den "'Salzburger Nachrichten™
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Abbildung 25: Boxplot: KopfgréfRRe von Frauen und Mannern im Ressort ,,Innenpolitik in den
""Salzburger Nachrichten™

Auffallend ist, dass — im Gegensatz zum Ergebnis der ,,Face-ism-Analyse” — die Grofe
im Bereich ,,Kultur” relativ ausgeglichen ist (siehe Abbildung 26). Die Differenz der
Durchschnittswerte liegt bei nur 0,6 Millimetern zugunsten der Manner und ist damit
vernachlassigbar. Auch die Boxplots zeigen, dass die Spannweite aller Werte und auch
der mittleren 50 Prozent der Daten bei beiden Geschlechtern relativ gleich grof3 ist.

Allerdings liegt der Median der Ménnerabbildungen Gber dem der Frauenabbildungen.
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Im Ressort ,,Chronik*, wo der Face-ism-Wert relativ ausgeglichen war, werden Kopfe
von Frauen jedoch um etwas mehr als einen halben Zentimeter (5,15 mm) Kleiner
dargestellt als die von Méannern. Die Differenz ist allerdings nicht signifikant (bei p =
0,161). Das bekréaftigt auch die Datenverteilung in den Boxplots in Abbildung 27.
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Abbildung 26: Boxplot: KopfgrdfRe von Frauen und Mannern im Ressort **Kultur' in den
""Salzburger Nachrichten™
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Abbildung 27: Boxplot: KopfgréfRe von Frauen und Mannern im Ressort ""Chronik™ in den
"'Salzburger Nachrichten™
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Wenngleich keine statistisch signifikanten Differenzen bei den GréRendarstellungen in
den einzelnen Ressorts feststellbar waren, zeigt sich doch eine Tendenz zu
unterschiedlicher Darstellung bei der KopfgroRe in den verschiedenen Ressorts.
Aufgrund dessen kann Hypothese 10 fir die ,,Salzburger Nachrichten* nicht verifiziert
werden — die geschlechtsspezifischen Unterschiede bei der KopfgréRe auf den

Abbildungen variieren tendenziell von Ressort zu Ressort.

6.3.2 Der Standard

Frauen werden im ,Standard“ um durchschnittlich ca. vier Millimeter Kleiner
(KopfgroRe) dargestellt als Maénner. Frauen werden mit durchschnittlich 3,34
Zentimeter KopfgrofRe dargestellt, Manner mit 3,74 Zentimeter. Diese Differenz ist
statistisch signifikant (p = 0,044) und gut erkennbar anhand der beiden Beispielbilder in
Abbildung 28. Hier ist das dem weiblichen Durchschnittswert am N&chsten kommende
Foto aus dem ,,Standard* abgebildet und rechts dasselbe Bild an den Durchschnittswert
der Manner angepasst. Es ist deutlich erkennbar, dass der Kopf der abgebildeten Person
groRer dargestellt worden ware, hatte es sich bei der Person um einen Mann gehandelt.

Durchschnittliche KopfgroRe Durchschnittliche KopfgroRe
von Frauen im Standard von Mannern im Standard

Abbildung 28: Beispielbild: KopfgroRe bei Frauen und Mannern in ,,Der Standard“ (Bild: Corn,
entnommen aus: Der Standard 17.04.2008, S.34)

Wie auch die beiden Boxplots in Abbildung 29 zeigen, liegt der Median bei Frauen
zwar Uber dem der Manner, allerdings wird auch deutlich sichtbar, dass das GroRen-
Spektrum bei Manner-Abbildungen wesentlich breiter ist als bei Frauen-Abbildungen —
vor allem nach oben hin gibt es zahlreiche AusreiRer (siehe Abbildung 29, rechter
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Boxplot). Da die Unterschiede statistisch signifikant sind, kann Hypothese 9 bestatigt

werden.
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Abbildung 29: Boxplot: KopfgréRRe von Frauen und Mannern in "'Der Standard""

KopfgroR3e in "Der Standard"”

Frauen |[Manner |Differenz |Bildanzahl
Chronik 31,40 29,43 1,97 47
Sonstiges** 35,64 34,29 1,35 31
Kultur 35,18 38,18 -3,00 58
Politik Ausland 37,69 41,14 -3,45 65
Sport** 32,50 37,10 -4,60 13
Politik Gesamt 35,91 42,48 -6,57 104
Politik Inland** 34,13 43,81 -9,69 39
Wirtschaft*** 27,25 37,73 -10,48 54
Durchschnitt* 33,40 37,38 -3,99 308

GroRenangaben in mm

*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 10 Frauen-Fotos

***Signifikantes Ergebnis trotz weniger als 10 Frauen-Fotos
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 20: Kopfgrolie von Frauen und Méannern in **Der Standard™

Wie in Tabelle 20 bei der errechneten Differenz zwischen der GrofRe von Frauen- und
Manner-Kopfen gut ersichtlich, sind die Unterschiede von Ressort zu Ressort
verschieden. Tendenziell erkennbare Ergebnisse lieferten die Auswertungen aus den
Ressorts Chronik, Kultur und Politik Gesamt (Innen- und AuRenpolitik) und ein

statistisch signifikantes Ergebnis lieferte das Ressort Wirtschaft. Bei den anderen
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Ressorts waren die Frauen zu stark unterreprésentiert bzw. gab es generell zu wenige

Abbildungen um allgemeingultige Aussagen zu erhalten.

Im ,,Chronik*-Ressort wurden Frauen um durchschnittlich ca. zwei Millimeter groRer
dargestellt als Méanner. Auch der Median ist bei den Frauen etwas grofer als bei den
Méannern. Wie in den Boxplots in Abbildung 30 ersichtlich, ist das Spektrum der
AbbildungsgroRe bei Frauen-Abbildungen im Chronik-Ressort breiter als bei Manner-
Abbildungen. Die Differenz ist statistisch allerdings nicht signifikant (p = 0,473).
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Abbildung 30: Boxplot: KopfgréRe von Frauen und Mannern im Ressort "'Chronik™ in "'Der
Standard™

Im Kultur-Ressort werden Frauen um durchschnittlich drei Millimeter kleiner
(KopfgroRe) dargestellt als Manner. Allerdings ist der Median bei den Frauen-
Abbildungen sogar geringfugig groRer als bei den Manner-Abbildungen (siehe
Abbildung 31) und das Spektrum der KopfgroRe auf Manner-Abbildungen ist nur ein
wenig breiter als das auf Frauen-Abbildungen. Der Unterschied ist statistisch daher
nicht signifikant (p = 0,618).

Im Politik-Bereich gesamt (Innen- und AufRenpolitik) liegt der durchschnittliche
Unterschied bei 6,57 Millimeter, die Manner-Kdpfe groRer dargestellt werden als
Frauen-Kopfe, wobei hier zwischen Innenpolitik (Frauen-Kopfe um fast einen
Zentimeter kleiner als Manner-Kopfe) und Auslandspolitik (Frauen-Kopfe um

durchschnittlich 3,45 Millimeter kleiner als Manner-Kopfe) groRe Unterschiede zu
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erkennen sind. Auf den Boxplots in Abbildung 32 erkennt man deutlich, dass Frauen
zwar einen etwas grofleren Median haben als Manner, das GréRen-Spektrum bei
Manner-Abbildungen aber wesentlich ausgedehnter ist als bei Frauen-Bildern. Die
Differenz der Mittelwerte ist allerdings nicht signifikant (p = 0,433 Inland, p = 0,498
Ausland).
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Abbildung 31: Boxplot: KopfgrdRe von Frauen und Ménnern im Ressort "Kultur' in "'Der
Standard"
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Abbildung 32: Boxplot: KopfgréRe von Frauen und Mannern im Ressort **Politik™ (Innen- und
AulRenpolitik) in ""Der Standard"
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Den statistisch signifikantesten Unterschied gab es im Ressort Wirtschaft (p = 0,042), in
dem Frauen mit einer KopfgroRe von 27,25 Millimetern um mehr als einen Zentimeter
Kleiner dargestellt wurden als Méanner (durchschnittlich 37,73 Millimeter Kopfgrofie).
Trotz der geringen Fallzahl an Frauenabbildungen ist die Differenz signifikant.
Aufgrund der so geringen Fallzahl ist es allerdings nicht sinnvoll, die Ergebnisse als

Boxplot darzustellen.

Diese Ergebnisse konnen trotz weniger signifikanter Differenzen keinesfalls zur
Bestatigung der Annahme, dass die Unterschiede zwischen den KopfgroRen auf Frauen-
und Manner-Abbildungen ressortunabhéngig sind, fihren. Hypothese 10 ist damit flr

den ,,Standard" widerlegt.

6.3.3 Die Presse

In der ,Presse” betragt die durchschnittliche KopfgroRe auf Bildern 3,46 Zentimeter,
wobei sich ein hochsignifikanter Unterschied bei Frauen- und Mannerabbildungen
abzeichnet (p = 0,003). Frauen werden mit durchschnittlich 3,07 Zentimetern
Kopfgrolte um 7,73 Millimeter kleiner dargestellt als Manner (3,84 cm) (siehe Tabelle
21). Das zeigt auch deutlich der direkte Vergleich — in Abbildung 33 ist links das den
Frauen-Durchschnittswerten am ehesten entsprechende Frauen-Foto aus der ,,Presse”
abgebildet, rechts ist es dem ménnlichen Durchschnittswert angepasst. Der Kopf der
abgebildeten Person ware also deutlich groRer abgebildet worden, ware sie ein Mann

gewesen.

Durchschnittliche KopfgroRe Durchschnittliche KopfgroRe
von Frauen in der Presse von Mannern in der Presse

Abbildung 33: Beispielbild: KopfgréRe bei Frauen und Mannern in ,,Die Presse* (Bild: entnommen
aus: Die Presse 02.05.2008, S.1)
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Die GroRenverteilung der KopfgroRen-Werte erkennt man auch deutlich anhand der
Boxplots in Abbildung 34, wo sowohl der Median, als auch die mittleren 50 Prozent der
Werte bei den Mannerabbildungen groRer waren als bei den Frauenabbildungen. Damit
lasst sich Hypothese 9 fir ,,Die Presse” bestatigen.
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Abbildung 34: Boxplot: KopfgrdfRe von Frauen und Mannern in *'Die Presse™

KopfgroRRe in "Die Presse"

Frauen |Ménner |Differenz  |Bildanzahl
Wirtschaft** 48,50 47,06 1,44 80
Politik Inland 38,86 37,85 1,00 76
Politik Gesamt 40,58 39,73 0,85 146
Politik Ausland 42,29 41,60 0,69 70
Sport** 43,33 44,48 -1,15 28
Chronik 28,35 32,89 -4,54 74
Sonstiges 21,53 27,92 -6,39 53
Kultur* 21,90 32,07 -10,18 91
Juristisches** 31,88 59,80 -27,93 9
Durchschnitt* 30,69 38,41 -7,73 481
GroRRenangaben in mm
*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 10 Frauen-Fotos
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 21: Kopfgrofie von Frauen und Mannern in "'Die Presse"

Getrennt nach Ressorts zeigte sich der gréfite Unterschied bei der KopfgroRe von
Méannern und Frauen mit einem Unterschied von 2,79 Zentimetern in dem Ressort
wuristisches”. Aufgrund der geringen Anzahl der Bilder ist dieser Wert allerdings nicht

reprasentativ.
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Die deutlichste aussagekraftige Differenz (statistisch signifikant mit p = 0,026) war in
dem Ressort Kultur zu finden. Hier waren Frauen mit 2,19 Zentimetern Kopfgrofiie
durchschnittlich um etwas mehr als einen Zentimeter kleiner dargestellt als Ménner
(3,21 Zentimeter KopfgroRe). Das ist auch bei der Datenverteilung erkennbar, wo nicht
nur der Median der Mannerabbildungen deutlich groRer ist, sondern auch die mittleren
50 Prozent der Daten und die gesamte Spannweite — und zwar nach oben hin. (siehe
Abbildung 35)
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Abbildung 35: Boxplot: KopfgroRe von Frauen und Ménnern im Ressort Kultur in *'Die Presse"

Im Ressort Chronik waren die abgebildeten Ménnerkdpfe um nicht ganz einen halben
Zentimeter grofRer dargestellt als Frauenkdpfe. Frauen hatten hier im Durchschnitt eine
KopfgroRe von 2,84 Zentimetern, Manner von 3,29 Zentimetern. Die Differenz ist
allerdings nur tendenziell zu werten, da sie statistisch nicht signifikant ist (p = 0,370).
Die Tendenz l&sst sich aber auch an den Boxplots ablesen — Ménnerabbildungen haben
ein breiteres GrolRenspektrum an Kopfgréfien — vor allem nach oben hin — sowohl bei
den mittleren 50 Prozent der Werte als auch bei der gesamten Spannweite. Die Mediane

liegen allerdings relativ gleich auf. (siehe Abbildung 36)

In den Politik-Ressorts waren in der ,,Presse” die KopfgroRen von Frauen und Méannern
relativ ausgeglichen — die Durchschnitts-Differenz lag bei weniger als einem

Millimeter. Die Datenverteilung in Abbildung 37 zeigt, dass die Mediane gleich grof}
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sind, die mittleren 50 Prozent der Frauendaten ein groReres Spektrum haben, bei den

Mannerwerten dafiir mehrere Ausreifer nach oben hin zu finden waren.
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Abbildung 36: Boxplot: KopfgrdRe von Frauen und Ménnern im Ressort Chronik in *'Die Presse"
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Abbildung 37: Boxplot: Kopfgrofe von Frauen und Ménnern im Ressort Politik (Inland und
Ausland) in "'Die Presse"

Diese Ergebnisse zeigen, dass die Darstellung von Frauen und Ménnern beziglich
Kopfgrolie in der Tageszeitung ,,Die Presse* je nach Ressort unterschiedlich ist. Daher

kann Hypothese 10 fir ,,Die Presse” nicht bestatigt werden.
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6.3.4 Gesamtauswertung

6.3.4.1 Hypothese 9: Frauenkdpfe werden im Gesamt-Durchschnitt kleiner
dargestellt als Mannerkdpfe.

Bei den Zeitungen ,,Die Presse” und ,,Der Standard“ hat sich bereits ein signifikanter
Unterschied in der Darstellung der KopfgroRe von Ménnern und Frauen zugunsten der
Ménner gezeigt, in den ,,Salzburger Nachrichten* nur eine sehr leichte Tendenz in
dieselbe Richtung. Uber alle Zeitungen gerechnet ergibt sich eine statistisch
hochsignifikante Differenz von finf Millimetern (p = 0,000) (siehe Tabelle 22). In
Abbildung 38 wird zur Verdeutlichung dieses Ergebnisses das den weiblichen
Durchschnittswerten entsprechende Frauenfoto (dasselbe wie bei den Frauen-
Durchschnittswerten des ,,Standard) links abgebildet und rechts dasselbe Bild an den
Durchschnittswert der Manner angepasst. Wie man auch anhand der Beispielbilder
erkennen kann, werden Frauenkdpfe in den 6sterreichischen Qualitatstageszeitungen im

Gesamt-Durchschnitt kleiner dargestellt als Kopfe von Mannern.

Durchschnittliche Kopfgrofie Durchschnittliche Kopfgrofie
von Frauen von Mannern

Abbildung 38: Beispielbild: KopfgroRe bei Frauen und Ménnern in den 6sterreichischen
Qualitatstageszeitungen (Bild: Corn, entnommen aus: Der Standard 17.04.2008, S.34)

Verdeutlicht wird dies auch durch die Datenverteilung (siehe Boxplots in Abbildung
39). Der Median ist bei beiden Geschlechtern zwar ungeféhr gleich, die obere Halfte der

Daten der Méanner ist jedoch auffallend groRer als die der Frauen.

Hypothese 9 ist somit bestatigt.
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Abbildung 39: Boxplot: KopfgréRe von Frauen und Mannern in den dsterreichischen
Qualitatstageszeitungen

KopfgroRe (in mm)

Durchschnitt gesamt (n=1155) 37,83
Durchschnitt Frauen (n=286) 34,03
Durchschnitt Manner (n=869) 39,07
Differenz Manner und Frauen 5,04
Differenz Frauen und Durchschnitt 3,80
Differenz Manner und Durchschnitt 1,24
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 22: Kopfgrélze von Frauen und Mannern in den ésterreichischen Qualitatstageszeitungen

6.3.4.2 Hypothese 10: Die Differenz der KopfgroRen von Frauen- und Manner-
Darstellungen ist ressortunabhangig.

Es zeigen sich deutliche Unterschiede in der GroRendifferenz von Frauen- und
Ménnerdarstellungen in den verschiedenen Ressorts. Frauenkopfe werden generell eher
Kleiner dargestellt als Mannerkdpfe. In dem Ressort Politik werden Frauen jedoch
relativ gleich groR dargestellt wie Manner (Differenz weniger als einen Millimeter), das
gilt insbesondere fur das Ressort Auslandspolitik. In der Inlands-Politik werden Frauen
mit durchschnittlich 2,38 mm groRer dargestellt. Dieses Ergebnis kann allerdings nur als
Tendenz angenommen werden, da es statistisch nicht signifikant ist. In allen anderen
Ressorts werden Frauen keiner dargestellt. Den geringsten Unterschied gab es hier beim

Ressort Sport mit einer Differenz von 2,21 mm zugunsten der Ménner.
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Die Ressorts Chronik und Kultur liegen mit Differenzen von 3,26 mm und 3,72 mm
ungefahr gleich auf. Das Ressort Wirtschaft schneidet dhnlich ab wie die Bilder, die
keinem der analysierten Ressorts zuordenbar waren (4,59 mm und 4,71 mm zugunsten
der Manner). Am Schlechtesten ist es um die Kopfgrofie der Frauen im Ressort
Juristisches bestellt, hier liegt die Differenz bei tber einem Zentimeter (12,89 mm). Da
hier jedoch die Gesamtbildzahl und vor allem die Anzahl an Frauenbildern (sechs

Bilder) gering sind, ist dieses Ergebnis statistisch nicht signifikant.

Die Ergebnisse machen deutlich, dass das GroRenverhéltnis von Frauen- und
Mannerbildern in den verschiedenen Ressorts sehr unterschiedlich sind (siehe auch
Tabelle 23) — wenn auch nicht bei allen Zeitungen dieselben Unterschiede und
Ergebnisse auftreten, was vermutlich auch der Grund dafir ist, dass sich bei den
einzelnen Ressorts Uber alle Zeitungen gerechnet kein signifikanter Unterschied zeigte.

Hypothese 10 kann daher nicht verifiziert werden.

KopfgréRe in den "Salzburger Nachrichten"
Frauen | Manner Differenz Bildanzahl

Politik Inland 42,54 40,16 2,38 172
Politik Gesamt 41,54 40,68 0,86 348
Politik Ausland 40,54 41,18 -0,64 176
Sport 37,03 39,24 -2,21 124
Chronik 29,41 32,67 -3,26 198
Kultur 32,33 36,05 -3,72 187
Wirtschaft 40,38 44,96 -4,59 181
Sonstiges 26,15 30,86 -4,71 90
Juristisches** 30,92 43,81 -12,89 27
Durchschnitt* 34,03 39,07 -5,04 1155
GroRenangaben in mm
*Differenz dieses Ressorts ist statistisch signifikant
**weniger als 10 Frauen-Fotos
Erhebungszeitraum 14.04.-15.05.2008

Tabelle 23: Kopfgrofie von Frauen und Mannern in den ésterreichischen Qualitétstageszeitungen
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7 Conclusio

Die vorliegende Arbeit fihrt zu dem Ergebnis, dass Frauen in den &sterreichischen
Quialitatstageszeitungen diskriminiert werden. Allerdings darf man hier nicht alle
Zeitungen (ber einen Kamm scheren. Denn in den ,Salzburger Nachrichten* waren
keine signifikanten Unterschiede in der Kopfbetonung von Frauen und Ménnern sowie
in der KopfgroRen-Darstellung auffindbar. Frauen sind zwar in den ,Salzburger
Nachrichten* unterreprasentiert, aber auch hier schneidet diese Zeitung geringfugig
besser ab als ,Der Standard“ und ,,Die Presse”. Generell kommen in allen drei
Zeitungen auf ein Frauen- zirka drei Ménnerbilder. Bei den ,,Salzburger Nachrichten
liegt das Verhaltnis etwas darunter, beim ,,Standard“ relativ genau bei eins zu drei und
bei der ,Presse* leicht dartber. Die ,Presse“ schneidet nicht nur bei der
Unterreprasentation von Mannern am schlechtesten ab, auch bei dem ,,Face-ism* und
der Kopfgrole ist bei der ,,Presse” die starkste Diskriminierung feststellbar. Auch beim
»Standard” sind signifikante Unterschiede in der Frauen- und Mannerdarstellung

bezlglich ,,Face-ism*“ und Kopfgrolie feststellbar.

Generell wurde in keinem Ressort der drei Zeitungen eine Uberreprasentation von
Frauen festgestellt. Das einzige Ressort, in dem Frauen geringfiigig haufiger dargestellt
wurden, war das von einer Frau geleitete Chronik-Ressort im ,,Standard“. Ein relativ
ausgeglichenes Frauen-Méanner-Verhaltnis (unter eins zu zwei) zeigte sich auch in dem
Ressort Kultur im ,Standard“ und in den ,,Salzburger Nachrichten* (das in beiden
Zeitungen von einer Frau geleitet wird), im Ressort Chronik in den ,Salzburger
Nachrichten* und der ,,Presse”, sowie im Bereich ,Juristisches* in der ,,Presse”. Auch
wenn Frauen in keinem Ressort Uberreprasentiert waren, zeigt dies, dass Frauen in den
»weichen“ Ressorts Kultur und Chronik, wie auch bereits in Studien anderer
Autorinnen belegt, hdufiger dargestellt werden als in den ,,harten Ressorts* Politik und
vor allem Wirtschaft, wobei das Wirtschafts-Ressort bei allen drei Zeitungen, wie auch
schon bei Christiane Schmerls Analyse deutscher Qualitatszeitungen, weit abgeschlagen
am letzten Platz rangierte. Auch die anderen ,harten“ Ressorts Inlands- und
Auslandspolitik und das Sport-Ressort schnitten alle, bis auf das Innenpolitik-Ressort
der ,Salzburger Nachrichten“ (doppelt so viele Manner wie Frauen)

unterdurchschnittlich ab (schlechter als eins zu drei).
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Der Zusammenhang ,,weiche* Ressorts und weniger Diskriminierung ist fiir den ,,Face-
ism*“ nicht gegeben. Im Kultur-Ressort wurden die Frauen in allen drei Zeitungen mit
einem geringeren Kopfanteil abgebildet als Manner, auch hier schnitt die ,,Presse* mit
dem signifikanten Unterschied von mehr als 13 Prozent am schlechtesten ab. Im Ressort
Chronik wurden Frauen in der ,,Presse” mit rund funf Prozent weniger Kopfanteil als
Manner und im ,,Standard* mit neun Prozent weniger Kopfanteil auf Bildern dargestellt.
In den ,,Salzburger Nachrichten* war das Verhéltnis relativ ausgeglichen, das Chronik-
Ressort dieser Zeitung bildet beziglich ,,Face-ism“ also eine Ausnahme unter den
»,weichen* Ressorts der 6sterreichischen Qualitatstageszeitungen. Abgesehen von dieser
Ausnahme lasst sich im Zusammenhang mit den Ergebnissen der Unterrepréasentation
sagen, dass Frauen in den Ressorts, in denen sie gleich oft dargestellt werden wie
Méanner — in den ,weichen Ressorts“ Chronik und Kultur — auch kdrperbetonter
dargestellt werden. Eventuell werden Frauen also in diesen Ressorts eher als
»verschonerungsobjekte® dargestellt. An dieser Stelle konnte eine weiterfiihrende
Studie anschlielen, die nicht nur die quantitativen Merkmale, sondern auch die
qualitativen Inhalte der Bilder in diesen Ressorts erfasst und hinsichtlich der
Trivialisierung von Frauen — in diesem Fall der Diskriminierung von Frauen durch

Darstellung als ,,Verschénerungsobjekte* — analysiert.

Bei der KopfgroRe zeigten sich die groBRten Unterschiede in der Ressortauswertung der
einzelnen Zeitungen. Wahrend bei den ,Salzburger Nachrichten® im Ressort
Innenpolitik Frauenkdpfe um mehr als sechs Millimeter auffallend groRer dargestellt
wurden als Ménnerkdpfe und die Bereiche ,,Sonstiges®, ,Juristisches” sowie das
Chronik-Ressort auf den letzten Platzen rangierten (ca. finf bis zehn Millimeter grol3ere
Mannerkdpfe), schnitt beim ,Standard“ das Ressort Chronik mit beinahe zwei
Millimetern Unterschied zugunsten der Frauen am besten ab, das Wirtschafts-, sowie
das Innenpolitik-Ressort (beide etwa einen Zentimeter grofRere Mannerkopfe) am
schlechtesten. In der ,,Presse” wiederum lag das Ressort Wirtschaft an erster Stelle
(1,44 Millimeter groRere Frauenkopfe) gefolgt von der Innenpolitik (ein Millimeter
groRere Frauenkdpfe) und die Ressorts ,,Juristisches*, Kultur und ,,Sonstiges* waren auf
den letzten Platzen zu finden, wobei sich auch hier im Bereich Kultur ein signifikantes
Ergebnis (Uber einen Zentimeter groflere Mannerkopfe) zeigte. Die Osterreichischen

Qualitatstageszeitungen stellen also Frauen und Manner in Bezug auf die KopfgroRe
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unterschiedlich dar. Eventuell besteht hier ein Zusammenhang zwischen dem
Geschlecht des Ressortleiters bzw. der -leiterin und der KopfgroRendarstellung. Denn
die Ressorts mit weiblicher Leitung schnitten alle tiberdurchschnittlich gut und bis auf
das Ressort Kultur im ,Standard* (drei Millimeter grofRere Mannerkopfe bei einer
durchschnittlichen Differenz von vier Millimetern) auch ausgeglichen ab. Dies wirde

auch das unterschiedliche Abschneiden der Zeitungen erklaren.

Da sich viele wissenschaftliche Arbeiten beziglich Bildanalyse auf den Bereich
Werbung konzentrieren, muss an dieser Stelle der Hinweis auf die Relevanz von
Analysen redaktioneller Teile von Zeitungen hinsichtlich Diskriminierung auf Bildern
erfolgen. Die Ergebnisse der vorliegenden Arbeit zeigen, dass hier selbst bei
Qualitatsmedien diskriminierende Mechanismen aufgedeckt werden konnen. Da den
Medienmachern diese Diskriminierungen groRtenteils wohl gar nicht bewusst sind, ist
es umso mehr eine Aufgabe wissenschaftlicher Forschung, die Medien zu kontrollieren

und auf Ungleichheiten aufmerksam zu machen.

Weiters ist es angesichts der mangelhaft vorhandenen wissenschaftlichen Studien auch
wichtig, explizit die Osterreichische Medienlandschaft hinsichtlich diskriminierender
Merkmale zu analysieren. Wie im theoretischen Teil dieser Arbeit erwahnt, sind
Analysen von Medien anderer deutschsprachiger Lander nicht unbedingt auf die
Osterreichische Medienlandschaft umlegbar. Hier gilt es, ein grofles Forschungsdefizit

zu fullen.

Diese Arbeit soll auch ein Appell an die Medienmacher — insbesondere der ,,Presse*
und des ,Standard“ — sein, auf ausgewogene Geschlechterverhéltnisse in ihren
Produkten zu achten und den nachgewiesenen Diskriminierungsformen — Unter-
reprasentation, ,,Face-ism*“ und der groReren Kopfdarstellung bei Méannern als bei

Frauen — entgegenzuwirken.
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ABSTRACT

In der vorliegenden Arbeit geht es um die Diskriminierung von Frauen auf Pressefotos
in den Osterreichischen Qualitatstageszeitungen ,,Die Presse“, ,,Der Standard“ und
»Salzburger Nachrichten” hinsichtlich der Unterreprésentation von Frauen allgemein
bzw. in den ,harten” Ressorts Politik und Wirtschaft sowie Sport, weiters hinsichtlich
der Unterschiede des Kopf-Korper-Verhaltnisses auf Frauen- und Mannerabbildungen,
sowie der unterschiedlichen KopfgroRen-Darstellung von Frauen und Mannern.
Tatsachlich konnte durch die quantitative Inhaltsanalyse von Bildern eine
Unterreprasentation vor allem in den ,harten* Ressorts fir alle drei analysierten
Zeitungen nachgewiesen werden. Weiters bestatigte sich die Annahme des ,,Face-ism* —
dem groleren Kopfanteil auf Ménner- als auf Frauenbildern — und der kleineren
Darstellung von Frauenkdpfen als von Méannerkdpfen fir die beiden Zeitungen ,,Die
Presse“ und ,Der Standard“. Fir die ,Salzburger Nachrichten® konnte
ressortubergreifend kein signifikanter Unterschied in der Darstellung von Mannern und
Frauen hinsichtlich ,,Face-ism*“ und KopfgroR3e festgestellt werden. Die Analyse zeigte
auch, dass die ,,Face-ism“- und KopfgrélRenwerte von Ressort zu Ressort und grofteils

auch von Zeitung zu Zeitung unterschiedlich sind.






Bildungsweg:

1992-1996
1996-2000

2000-2006

2001-2002

2007-2010

Berufserfahrung:

Sommer 2000
sowie 2001

2003-2006

07/2005 - 08/2005

08/2006 —09/2006

12/2006

02/2007 — 08/2008

09/2008 — dato

Curriculum vitae

Claudia Schrutek, bakk.phil

BG XIII Fichtnergasse, Wien
BORG | Hegelgasse, Wien

Studium an der Universitat Wien Publizistik u. Kommunikations-
wissenschaft, Bakkalaureat

Wirtschaftsinformatik an der TU, sowie an der Universitat Wien

Studium an der Universitat Wien Publizistik u. Kommunikations-
wissenschaft, Magisterstudium

Schrutek Automatisierungstechnik
GmbH, NO
Administration, Website-Erstellung

Schrutek Automatisierungstechnik GmbH, NO, Teilzeit
Administration

Praktikum VOLLTEXT Verlag GmbH, Wien
Redaktion Thalia-Magazin, Lektorat

Praktikum Zsolnay & Deuticke GmbH, Wien
Lektorat, Assistenz der Pressestelle

Wiener Stadtische Versicherung
Call Center (Outbound)

produktiv Schubert&Partner KEG, NO
Redaktion div. Zeitschriften, PR (AMA, OMV)

ORF Enterprise GmbH, Wien
Marketing (ORF-Ticketservice)



	Deckblatt+Magisterarbeit.pdf
	DANKSAGUNG.pdf
	ALLEKAP.pdf
	Abstract.pdf
	Curriculum vitae.pdf

