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Vorwort

Diese Arbeit beschaftigt sich mit der Qualitat der tschechischen Presse. Die
drei wichtigsten Tageszeitungen MF Dnes, Lidové noviny und Pravo werden nach
dem Mal ihre Qualitat beurteilt.

Um zur einen objektiven Bewertung zu gelangen, muss zuerst definiert
werden, was unter dem Begriff journalistische Qualitat zu verstehen ist. In den ersten
Kapiteln der Arbeit wird also der Begriff Qualitdt aus verschiedenen Perspektiven
reflektiert, verschiedene Ansatze aus der Kommunikationswissenschaft werden
prasentiert (Kap. 2), sowie die qualitativen Anspriche an den Journalismus seitens
der Sprachwissenschaft (Kap. 3). Die tschechische Presselandschaft wird ebenfalls
kurz vorgestellt (Kap. 4). Aus der Qualitatsdiskussion werden verschiedene Kriterien
der Qualitat definiert, die sich mit der sprachlichen und stilistischen Form der
Nachrichtenprasentation befassen (Qualitatskriterium Vermittlung). Andere Aspekte
der journalistischen Qualitat werden aber ebenfalls in dieser Arbeit zum Thema
gemacht. Es wird auf die Kriterien der Aktualitit, Relevanz, Transparenz und Vielfalt

eingegangen (Kap. 5).

Im zweiten, praktischen Teil der Arbeit, werden dann die erwahnten Periodika
auf das Erfullen bzw. Nichterflllen der Qualitatskriterien hin analysiert und bewertet
(Kap. 6). Dadurch sollen eine Vorstellung vom Qualitédtsstandard der tschechischen

Presse entstehen, die Mangel definiert sowie die Vorzuge prasentiert werden.

In der Arbeit kommen sehr oft Zitierungen in tschechischer Sprache vor. Diese
wurden von dem Autor selbst ins Deutsche ubersetzt und nach dem eigentlichen
Zitat in Klammern gestellt. Eine Ausnahme bilden die Titeln der Zeitungsartikel, die
den Schwerpunkt der Inhaltsanalyse bilden. Aus Platzgriinden ist die Ubersetzung

nur einmal in der Artikelliste (Kap. 12) zu finden.

Ebenfalls aus Platzgrinden verzichtete der Autor auf die geschlechtskorrekte
Schreibweise. Alle Namen und andere Bezeichnungen sind als universal zu

verstehen. Mit Leser, Journalisten, Autoren sind ebenfalls Leserinnen,



Journalistinnen Autorinnen etc. gemeint. Eine Ausnahme von dieser Regel tritt dann
auf, wenn z. B. bei einem konkreten Artikel die Autorin bekannt ist. In diesem Fall

wurde die weibliche bzw. mannliche Form gewahit.

Um der Objektivitat zu genligen muss noch erwahnt werden, dass der Autor
als Redakteur in der Wirtschaftsrubrik der MF Dnes angestellt ist. Die
selbstverfassten Artikel wurden jedoch nicht in die qualitative Analyse einbezogen,

sie wurden lediglich bei der quantitativen Aufzahlung mitberechnet.

Es muss ebenfalls erwadhnt werden, dass aus der Qualitat einer Zeitung, also
des Endprodukts des gesamten Mediensystems, keinesfalls Aussagen Uber den
Stand des gesamten Mediensystems folgen kénnen. Die vorliegende Analyse
bewertet nur die kleinste Einheit des Systems, beschaftigt sich aber nicht zum
Beispiel nicht mit den Arbeitsablaufen innerhalb der Redaktionen, der rechtlichen
sowie marktwirtschaftlichen Gegebenheiten, die flr die Gesamtbeurteilung der

Medien ebenfalls notwendig waren.

AbschlielRend mochte ich mich bei den Frauen Mae Torres und Sabine lker fir

die Korrekturen dieser Arbeit bedanken.
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1. Einfuhrung

1.1. Forschungsziel

In letzter Zeit ist der Mediensektor von einem unerfreulichen Phanomen
betroffen, namlich der Abnahme der journalistischen Qualitat. Boulevardisierung und
Okonomisierung, das sind negative Trends im Medienbereich, die immer haufiger
und in groBerem Ausmal} stattfinden. Orientierung am Massenpublikum und ein sich
verstarkender Akzent der Berucksichtigung von 6konomischen Prozessen bei der
Produktion der medialen Produkte haben zur Folge, dass Periodika, die noch vor
wenigen Jahren als Qualitatsmedien angesehen wurden, heute in die Sparte

Boulevard gereint werden.

Es ist jedoch unumstritten, dass Medien eine wichtige Rolle in der Demokratie
spielen und unsere Gesellschaft ohne Zugang zu gut recherchierten, auf ihren
Relevanzgehalt reduzierten und in einer verstandlichen Form prasentierten
Informationen, nicht funktionsfahig, ja sogar in ihren Existenz bedroht ist. Denn ,was
wir Uber unsere Gesellschaft, ja GUber die Welt, in der wir leben, wissen, wissen wir
durch die Massenmedien,” wie es schon Niklas Luhmann in seinem oft zitierten Satz
feststellte. (Luhmann 2009: S. 9)

Die Bedeutung der Qualitatsmedien fur die Gesellschaft ist klar, trotzdem
scheint ihr Verschwinden von den Zeitungsstanden nicht mehr zu stoppen zu sein.
Es existieren zahlreiche Grinde fur diese Entwicklung: Orientierung der Verlage an
den Leserpraferenzen, Medienkonzentration, sinkende Rezipientenzahlen,
Aufkommen der Neuen Medien und der damit verbundene Zeitdruck auf die
Journalisten etc. Die Analyse der Grinde fur diese Entwicklung soll nicht
Gegenstand dieser Arbeit sein. Es soll sich auch nicht um einen
Verbesserungsvorschlag bzw. normative Vorlage, welche Richtung die Medien

einschlagen sollen, handeln.

Das Ziel ist, den derzeitigen Stand der Medien in der Tschechischen Republik

zu analysieren, und ein brauchbares Instrument der Qualitatsmessung zu entwickeln.
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Gleichzeitig muss erwahnt werden, dass die gesamte Medienlandschaft zu erfassen
nicht in den Kraften des Autors liegt. Es wurde also nur ein Abschnitt des
Medienangebotes, das auf dem tschechischen Markt prasentiert wird, ausgewahlt,

der fir den gesamten Sektor stellvertretend sein soll, namlich die Tageszeitungen.

Die Diplomarbeit soll sich also mit der Qualitat der tschechischen Presse am
Beispiel von drei Tageszeitungen beschaftigen. Der Inhalt der Presse soll wahrend
eines bestimmten Zeitraumes nach festgelegten Kriterien analysiert werden. Dadurch
soll eine objektive Beurteilung des Qualitatsgrades der einzelnen Periodika

gewonnen werden.

1. 2. Forschungsrelevanz

Die Qualitatsforschung gewinnt in den letzten Jahren immer mehr an
Bedeutung und im Zusammenhang mit dem technologischen Forschritt im
Mediensektor wird die Relevanz dieser wissenschaftlichen Richtung immer mehr
steigen. Dank der fortschreitenden Einfuhrung der Digitalisierung im Bereich
Fernsehen und Radio fallen die alten Argumente fur die Regulierung im
Mediensektor, namlich die Frequenzenknappheit, aus. Bis dahin sicherte die
staatliche Regulierung in Form von Lizenzvergaben einen gewissen Anteil an

Qualitat bei der Herstellung der medialen Inhalte.

Eine ahnliche Situation herrscht auch im Bereich der traditionellen
Printmedien, deren 6konomische Existenz durch das Aufkommen der Neuen Medien
wesentlich bedroht ist. Das Mediensystem bedarf neuer Rahmenbedingungen und
Qualitatssicherungsmechanismen. Diese koénnten zum Beispiel die Form von
Forderungen oder 6ffentlich-rechtlichen Medien haben. Dass diese Plane nicht auf
einer irrationalen Vorstellung basieren, zeigt die Entwicklung in den USA, wo Uber
diese Mdglichkeit bereits ernsthaft diskutiert wird. (Vgl. Hvizdala 2009)

Eine staatliche Foérderung bzw. andere ahnliche Eingriffe in die freie
Marktwirtschaft, kdnnen jedoch ohne ausreichende empirische Begrindung der
Gegenargumentation  nicht standhalten. Aus diesem Grund wird die

Qualitatsforschung auch in Zukunft, nicht nur in den deutschsprachigen Landern
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oder den USA, sondern auch in der Tschechischen Republik, immer mehr an
Bedeutung gewinnen.

Mit Hilfe von Qualitatsforschung kann nicht nur die genaue Kategorisierung
der Medien (Boulevardzeitung, Qualitatsblatt, Unterhaltungssender etc.)
vorgenommen werden sondern, es kann auch festgestellt werden, welche Medien
eine besondere Leistung fur die Gesellschaft hervorbringen. Diese ,besondere
Leistung® ist fUr die Leser (aufgrund der Eigenschaft der Medien als Vertrauensgut)
nicht immer erkennbar und kann auch nicht sofort mit dem ,Kauf‘ belohnt werden.

Es wird also finanzielle Unterstutzung vom Staat benétigt.

Mit Hilfe der Qualitatsforschung kann zum Beispiel die Frage beantwortet
werden, welche der zwei Zeitungen staatliche Zuschisse erhalten sollen: die
kommerziell orientierte, populistische, tendenzielle Tageszeitung mit ausreichenden
Einnahmen aus dem Werbemarkt oder das hochqualitative Blatt, wo Uberwiegend
Uber aul3enpolitische und wirtschaftliche Ereignisse berichtet wird. In den Zeiten der
zunehmenden Boulevardisierung der Medien wird dieser Forschungsbereich noch

lange aktuell bleiben.

Aber es ist nicht nur der technische Forschritt, sondern es sind auch
politische Phanomene wie die Europaisierung, die es erfordern, den Public Value
(den offentlichen Wert) der staatlich unterstitzten Medien, genau zu bestimmen.
Deutlich wird dieser am Beispiel des o6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Europaische

Rundfunkanstalten sind derzeit gezwungen, ihr Public Value zu beweisen.

~Wenn der offentlich-rechtliche Rundfunk sein Programm tatsachlich demjenigen der

privaten Veranstalter zunehmend angleichen wirde, also kein umfassend und

ausgewogen informierendes Programm mehr anbietet, dass auch und gerade den
kulturellen Auftrag erflllt und daher qualitativ hochwertig ist, liefe er Gefahr, seinen

Programmauftrag zu verfehlen und somit auch seine Legitimation zu verlieren. Das

duale System mit einem geblhrenfinanzierten offentlich-rechtlichen Rundfunk lieRRe

sich dann nicht weiter rechtfertigen.” (D6rr 2007: S. 13)

Ware der o6ffentlich-rechtliche Rundfunk nicht in der Lage, sein Public Value
zu beweisen und wissenschaftlich zu argumentieren, d. h. zu erklaren, welchen
Beitrag er fiir die Offentlichkeit gegenliber den kommerziell orientierten Medien
leistet, wirde er den Anspruch auf den Grofldteil seiner Einnahmen

(Rundfunkgebihren) verlieren. Um diesen Beitrag wissenschaftlich zu beweisen und

13



der Gegenargumentation standzuhalten, bedarf es einer zuversichtlichen
wissenschaftlichen  Argumentation. Alle diese Tatsachen machen aus

Qualitatsforschung ein Fach mit Zukunftsperspektive.

1. 3. Forschungsstand

1.3.1. Qualitatsforschung in der Kommunikationswissenschaft

Im deutschsprachigen Raum kann die mediale Qualitatsforschung an eine
lange Tradition anknupfen. Bereits im Jahre 1695 dachte Kaspar von Steiler dartuber
nach, ,welchen Kriterien Zeitungen genligen mussen, um flr das Publikum ndtzlich
zu sein.” Sozialwissenschaftlich fundierte Leistungsbeurteilung von Medien kam erst
in der Mitte der 20 Jh. mit der Grundung der amerikanischen Commision of Freedom
of the Press. In Deutschland etablierte sich erst in den spaten Sechzigern die
Medienkritik, die sich hauptsachlich mit der Pressekonzentration beschaftigte. Zu der
Zeit entstehen die ersten Qualitatskriterien, wie Meinungsvielfalt, Kritikfahigkeit,
Objektivitat, Vielfalt oder Verstédndlichkeit, die jedoch ohne jegliche theoretische
Begrundung formuliert wurden. (Vgl. Arnold 2008: S. 489 f.)

Eine Wende kam Ende der achtziger Jahre mit Ulrich Saxer und Wolfgang R.
Langenbucher, die eine neue Diskussion im Zusammenhang mit der
Journalistenausbildung eroffneten. In diesem Ethikdiskurs wurden die ,theoretischen
Begrindungen fiur winschenswertes journalistisches Handeln erarbeitet. (Arnold
2008: S. 490)

Schon Anfang der neunziger Jahre, als es zu einer intensiven,
wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit der journalistischen Qualitat kommt,

schrieben Schatz und Schulz:

»=Qualitat ist inzwischen zum Hauptthema der Diskussion in Rundfunkkreisen auf der
ganzen Welt geworden, [...]. Nicht nur in der Rundfunkpolitischen, sondern auch in der
wissenschaftlichen Diskussionen hat das Thema in letzter Zeit stark an Bedeutung
gewonnen [...]% (Schatz/Schulz 1992: S. 690).
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Trotzdem stand noch vor wenigen Jahren die Qualitatsforschung am Rande der
Kommunikationswissenschaft, und Hannes Haas und Klaus Lojka behaupteten noch
im Jahre 1998, ,es handle sich um weitgehend unbearbeitetes und erst jungst
entdecktes Feld.” (Haas/Lojka 1998: S. 115) Ab diesem Zeitpunkt haufen sich jedoch
die wissenschaftlichen Publikationen und immer mehr Wissenschafter widmen sich
der Qualitatsforschung im Mediensektor. Haas und Lojka stellen schlie3lich einen

,Boom* einschlagiger Publikationen fest. (Vgl. Haas/Lojka 1998: S. 115)

Inzwischen haben sich grundlegende wissenschaftliche Theorien etabliert und
viele verschiedene Ansatze durchgesetzt. Qualitatsforschung ist zu einem fixen
Bestandteil der Kommunikationswissenschaft geworden, deren Ergebnisse auch
Anwendung in der Praxis finden. Ende 2000 wurde z. B. der Verein zur Férderung

der Qualitat im Journalismus begrindet, der 2001 seine Tatigkeit aufnahm.

In der Tschechischen Republik existiert Qualitatsforschung in der Form, wie es
sie im deutschsprachigen Gebiet gibt, nicht. Das heil3t nicht, dass die mediale
Qualitat in Tschechien kein Thema ist. An den Universitaten und auch aulerhalb des
akademischen Bodens wird — zumindest seit der politischen Wende im Jahre 1989 —
eine Diskussion gefuhrt. In wissenschaftlichen Fachern wie Sprachwissenschaft,
Medienwissenschaft oder Medienethik findet eine Debatte statt, deren Ergebnisse
praktische Anwendung in der Journalistenausbildung oder in verschiedenen

ethischen Kodizes der einzelnen Redaktionen finden.

Ein strukturiertes und allgemein anwendbares Konzept der Qualitatsmessung,
das dem &hnelt, das seit Jahren in Osterreich und Deutschland entwickelt wurde, gibt
es jedoch nicht. Der Grund mag in der langen Forschungspause, die die Sozial- und
Kulturwissenschaften zwanglaufig zwischen 1948 und 1989 einlegen mussten,
liegen. In der Tschechischen Republik existiert im Unterschied zu Osterreich und
anderen europaischen Staaten keine Presseforderung. Fir den staatlichen Eingriff in
die Marktwirtschaft bedarf es eines zuverlassigen Qualitatsmessinstrumentes, um die
Erteilung der Fordergelder zu rechtfertigen. Dieser Zustand trieb die
Qualitatsforschung voran. In der Tschechischen Republik war die Notwendigkeit
einer solchen Methode wesentlich geringer, als es in der Alpenrepublik der Fall ist

(Vgl. Presseforderungsgesetz).
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Qualitatsforschung nimmt auch im Zusammenhang mit dem Prozess der
Europaisierung und Digitalisierung an Wichtigkeit zu. Der Grund liegt wieder in der
Notwendigkeit der theoretischen Argumentation der Regulierungen bzw.
Forderungen im Mediensektor (besonders im Fall des oOffentlich-rechtlichen
Rundfunks) und deren Begrindung gegenuber den stark auf die

Konsumentenpraferenzen orientierten Medien.

1.3.2. Publizistischer Stil in der tschechischen Sprachwissenschaft

Die tschechische Sprachwissenschaft kann bei der Auseinandersetzung mit
der Sprache des Journalismus an eine lange Tradition anknipfen. Die erste
Erwahnung uber die Sprache des Journalismus findet man bereits 1932 bei Bohuslav
Havranek. (Vgl. Havranek 1932) Auf seine Vorleistung folgt jedoch eine lange
Forschungspause. Zur intensiven Auseinandersetzung mit der journalistischen
Sprache kommt es erst ab der ersten Halfte der 50er Jahre wieder, als Folge der
Konferenz in Libice (1954), wo zum ersten Mal der publizistische Stil von anderen
Funktionsstilen abgegrenzt wurde. Erwahnt soll in diesem Zusammenhang die Arbeit
von Milan Jelinek werden. An zahlreichen Beispielen aus der damaligen Presse
beschreibt Jelinek auf allen sprachlichen Ebenen Fehler, zu denen es in den
journalistischen Inhalten haufig kommt und prasentiert Verbesserungsvorschlage. Als
solches richtet sich Jelineks Publikation vor allem an die Journalistikstudenten. (Vgl.
Jelinek 1957) Fur die Praxis und Ausbildung der Journalisten waren auch die
Arbeiten von Josef Vaclav BeCka von 1973 und 1986 bestimmend. Der Autor
beschaftigt sich nicht nur mit Satz- und Wortstilisierung, sondern auch mit dem
gedanklichen und inhaltlichen Kontext (tsch.: nadvétné souvislosti). Er beschreibt
und Klassifiziert auch journalistische Darstellungsformen (tsch.: dvary). (Vgl. BecCka
1973; 1986)

Auch im Bereich der Stilistik haufen sich in den letzten Jahren die

Publikationen, die sich zum Thema Journalismus Gedenken machen.

,Ceska v&da o stylu Zurnalistiky, resp. o stylu zpravodajstvi a publicistiky, v
poslednim obdobi narQsta. Lingvisté sleduji vnitfni funkéni diferenciaci
publicistického stylu [...] charakterizuji jeho specifikujici se vyrazové prostfedky [...]. V
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posledni dobé je vénovana zvySena pozornost také mluvené publicistice [...].°
(Cechova/Krémova/Minarova 2008: S. 247 f.)

(dt.: Die tschechische Wissenschaft Gber den journalistischen Stil bzw. Gber den
Nachrichten- und Publizistikstil, vermehrt sich in letzter Zeit. Linguisten beobachten
die innere funktionelle Differenzierung des publizistischen Stils [...] charakteristischen
seine sich spezifizierenden Ausdrucksmittel [...]. In letzter Zeit wird erhdhte
Aufmerksamkeit auch der gesprochenen Publizistik gewidmet [...].)

Die erwahnten Werke reflektieren journalistische Qualitat aus zwei
Perspektiven. Entweder beurteilen sie die Eignung bzw. Nichteignung der gewahlten
Ausdrucksformen oder machen auf die Substandardsprache in den journalistischen
Texten bzw. Reden aufmerksam. Ein ganzes Kapitel ist der Substandardsprache im
medialen Gebrauch im Sammelband der Konferenz Spisovnost a nespisovnost v
soucCasné jazykové a literarni komunikaci (dt.: Standard- und Substandardsprache in
der gegenwartigen sprachlichen und literarischen Kommunikation), die im Jahre
1995 in Slapanice bei Brno stattgefunden hat, gewidmet. (Vgl.
Dobrovska/Hauser/Minafova 1996) Ahnlich viel Platz wurde dem gleichen Thema bei
der Wiederholung der Konferenz neun Jahre spater gegeben. (Vgl.
Minafova/Ondraskova 2004: S. 198 — 225)

Aus der Literatur ist noch der Sammelband Jazyk, média, politika (2003), zu
erwahnen, in dem sich die Autoren mit der verbalen Rede der 90er Jahre aus der
sprachwissenschaftlicher Sicht auseinandersetzten. Der Schwerpunkt lag dabei auf
dem  politischen und medialen Diskurs der Kommunikation. (Vgl.

Cmejrkova/Hoffmanova 2003)

Einen quantitativen Uberblick (ber die grammatikalischen Erscheinungen in
der Publizistik brachte die Analyse von TéSitelova; in der Gegenwart zuletzt das
Tschechische Nationalkorpus, 60% seines synchronem Teil machen publizistische

Texte aus. (Vgl. auch TéSitelova 1982)

Einen aktuellen wissenschaftlichen Beitrag zum publizistischen Stil bildet die
Arbeit von Junkova. Die Autorin analysierte die Berichterstattung in den
Tageszeitungen der letzten zwanzig Jahren, fasste die bisherigen
Forschungsergebnisse zusammen, beschrieb ausfuhrlich die Sprache der

Journalisten, definierte Trends sowie schlug eine einheitliche Terminologie vor.
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Leider ist dieses Werk dem Autor erst nach der Fertigstellung dieser Arbeit in die
Hande gekommen, die Ergebnisse von Junkova wurden also bei der Abfassung nicht
bertcksichtigt. Das Werk darf jedoch bei der Auseinandersetzung mit dem

publizistischen Stil nicht unerwahnt bleiben. (Vgl. Junkova 2010)

1.3.2.1. Merkmale des publizistischen Stils — Abgrenzung zu anderen

Funktionalstilen

Cechova, Krémova und Minafova teilen die Ergebnisse journalistischen
Schaffens in die Stilformen des zpravodajsky styl (dt.: Nachrichtenstil), publicisticky
styl v uz8im slova smyslu neboli styl analyticky (dt.: publizistisch-analytischer Stil)
und publicisticky styl beletristicky (dt.: publizistisch-belletristischer Stil). Die Funktion

der Beitrage im Nachrichtenstil ist vor allem die Leser zu informieren.

LZpravodajské texty podavaji informace o novych a aktualnich jevech a udalostech.
Vedle zprav z politického, ekonomického a spoleCenského Zivota pfinasi soucasné
zpravodajstvi stale vice informaci ze sféry odborné.” (Cechova/Krémova/Minarova
2008: S. 263)

(dt.: Nachrichtentexte bringen Informationen ber neue und aktuelle Erscheinungen
und Ereignisse. Neben Nachrichten aus dem politischen, 6konomischen und
gesellschaftlichen Leben werden gleichzeitig immer mehr Informationen aus der
Fachsphare prasentiert.)

Da die Primarfunktion jedes journalistischen Handelns ist zu berichten, werden die

meisten Beitrage im Nachrichtenstil erstellt. (Vgl. Haas 2005: S. 27)

Bei den Artikeln im publizistisch-analytischen Stil handelt es sich um
Kommentare, Glossen, Kritiken, Rezensionen bzw. andere journalistische
Gattungen, deren Aufgabe nicht nur zu informieren ist, sondern auch zu bewerten,

analysieren und Uberzeugen.

.1exty publicistické sféry nejen zprostfedkovavaji pfedani informaci, ale informace
jsou analyzované, komentované, a hodnocené. Na rozdil od textl zpravodajského
stylu s dominantni funkci informativni (zpravovaci) plni texty publicistického stylu v
uzSim smyslu cely komplex dalSich funkci, a to pfedevSim funkci persvazivni neboli
presvéddovaci, dale ziskavaci, ovliviiovaci, formativni. (Cechova/Krémova/Minafova
2008: S. 266)

(dt.: Texte aus der publizistischen Sphare vermitteln nicht nur die Weitergabe von
Informationen, aber bringen auch analysierte, kommentierte und wertende
Informationen. Im Unterschied zu den Texten des Nachrichtenstils mit der
dominierenden Informationsfunktion (nachrichtlichen), erfillen Texte im publizistisch-
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analytischen Stil einen ganzen Komplex weiterer Funktionen, und zwar vor allem die
persuasive oder Uberzeugende, weiter die gewinnende, beeinflussende und
formative Funktion.)

Der publizistisch-belletristische Stil zeichnet sich im Unterschied zu den
anderen zwei genannten Arten von Texten durch Subjektivitdt und haufiges
Vorkommen von Merkmalen der Belletristik aus, wie z. B. Metaphern, Metonymien,

Personifizierungen etc. (Vgl. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 268)

Neben der wichtigsten Funktion des publizistischen Stils, der informierenden,
ist auch die persuasive, Uberzeugende Funktion hervorzustreichen. (Vgl.
Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 245)

Die sprachliche Form der publizistischen Texte oder auch Reden wird von der
Tatsache beeinflusst, dass alle in ziemlicher Eile entstehen. Der Stil zeichnet sich
durch bestimmte Modelle aus, die den Redakteuren die Arbeit erleichtern sollen.
Viele Situationen im Herstellungsprozess eines journalistischen Produkts
wiederholen sich namlich haufig. Modelle sind nicht nur bei der Komposition der
einzelnen Texte bzw. Reden zu erkennen, sondern auch ganze Rubriken und
Ausgaben. Im Laufe der Geschichte hat sich im Journalismus ein bestimmtes,
routiniertes Vorgehen entwickelt, das die einzelnen Schritte des journalistischen
Arbeitstages bestimmt. Diese mechanische Orientierung an bestimmten
vorgegebenen Strukturen nennt man automatizace (dt.: Automatisierung). In anderen
Funktionsstilen kommt es nicht zu so einem hohen Grad an Automatisierung. Eine

Ausnahme ist die administrative, juristische bzw. militarische Kommunikation.

Andererseits versuchen die Journalisten immer wieder die Aufmerksamkeit
des Publikums durch Verstdlie gegen die gewohnten Ausdrucksmittel zu gewinnen.
Dieser Prozess nennt sich aktualizace (dt.: Aktualisierung). Der publizistische Stil
verandert sich standig, im Laufe der Zeit werden also aus den aktualisierten
Ausdrucksmitteln die automatisierten. Gleichzeitig entstehen neue aktualisierende
Ausdrucksmittel. (Vgl. Cechova/Krémova/Minarova 2008: S. 249 ff.)

Der publizistische Stil zeichnet sich durch individuelle Ausdrucksmittel aus.

Cechova, Krémova und Minafova zéhlen vor allem die folgenden auf:
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1. Bildhafte Ausdriicke — Bilder, die im publizistischen Stil vorkommen, rihren
von der Konnotation bestimmter Ausdrucke her, die in ein anderes
semantisches Umfeld mit ahnlichen Gedanken, Charakterzeichen,
Handlungen und Erscheinungen Ubertragen werden. Die gelaufigste und
JLraditionellste® dieser Ausdrucke ist die Metapher, dazu gehorten aber auch
die Metonymie, die Synekdoche, Personifizierungen' etc. Bilder dienen der
Aktualisierung; z. B.: startuje smrst’ lednovych slev; Sriary aut pfed ospalou
celnici zmizely (dt.: es startet der Wirbelsturm der Januaraktionen; die
Autoschlangen vor dem verschlafenen Grenziibergang verschwanden [Anm.:

Der Autor verwendete im Original den Begriff Autoschnure]).

2. Modeworter — Journalistik ist an aktuellen Geschehnissen orientiert. Aus
diesem Grund sind im publizistischen Stil zahlreiche Ein- oder Mehrwort-
Begriffe aus dem Bereich der Politik, der Wirtschaft, des Handels, der Kultur,
der Diplomatie etc. zu finden, die die aktuelle Zeit widerspiegeln. Diese
Begriffe sind immer nur zeitgebunden, sie gelangen aus der spezifischen
Fachsprache in den publizistischen Stil und aus der Alltagsprache; z. B.
reforma verejnych financi; socialni jistoty, dariovy poplatnik (dt.: Reform der

offentlichen Finanzen; soziale Sicherheiten; Steuerzahler).

3. Phraseme und ihre Modifikationen — Das Vorkommen aller gelaufigen
Typen des Phraseologismus und der Idiomatizitat sind kennzeichnend fur den
publizistischen Stil. Selten kommen nur Wendungen aus dem Slangbereich
vor. Haufig treten Phrasen aus der Volkssprache auf — z. B.: byt trnem v oku
(dt.: ein Dorn im Auge sein), Sport — z. B.: promarnit Sanci (dt.: eine Chance
vergeben), Literatur - z. B.: Damokliv me¢ (dt.: Damoklesschwert); manche
entstanden im publizistischen Stil selbst — z. B.: zorny uhel; palCiva otazka
(dt.: Blickwinkel [Anm. des Autors: In diesem Zusammenhang ist die
Betrachtungsperspektive eines Problems gemeint.]; brennende Frage).

Kennzeichnend sind dabei die neuerlichen Modifizierungen von altbekannten

' Cufik warnt die Journalistikstudenten vor der Personifizierung. Diese ginge auf die Kosten der
Genauigkeit der Mitteilung. (Vgl. Cufik 2009: S. 11)
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Phrasemen. Das betrifft auch Sprichworter und Redewendungen — z. B.:

dvakrat mér a jednou strilej (dt.: Miss zweimal, schield einmal.).

. Verallgemeinerungsausdriicke — Oft werden die Sachverhalte unkonkret
bezeichnet, sodass der Rezipient Uber die tatsachlichen, handelnden
Elemente im Unklaren bleibt; z. B.: zdroje; Zivly; masy; verejnost, odpovédna
mista (dt.:. Quellen; Naturgewalten; Massen; Offentlichkeit; verantwortliche
Stellen).

. Spezifisches, identisches Attribut — Die Eile und begrenzte Lange einer
Mitteilung bei der Herstellung von redaktionellen Beitragen tragen zu haufiger
Verwendung von identischen Attributen im publizistischen Stil bei. Es ist auch
ein Mittel der Aktualisierung; z. B.: tlaCitkova demokracie, tenisovy bronz (dt.:

Knopfdruckdemokratie; Tennisbronze).

. Spezifische publizistische Parenthese — Parenthesen kommen in anderen
Funktionsstilen ebenfalls vor, es existieren jedoch manche, die fir den
publizistischen Stil typisch sind. Darunter gehort vor allem jene Parenthese,
die auf die Meinung von anderen verweist; z. B.: jak uvedl mluvéi policie, jak
oznamil zdroj, ktery si nepreje byt jmenovan (dt.: wie der Polizeisprecher

bekannt gab, wie die Quelle mitteilte, die nicht genannt werden will).

. Spezifische Anwendung anderer sprachlicher Mitteln — Neben
automatisierenden und aktualisierenden sprachlichen Mitteln, die flr den
publizistischen Stil charakteristisch sind, gibt es fir bestimmte Bereiche des
Journalismus auch andere typische Mittel. Fur politische oder
Sportkommentare ist charakteristisch der sog. vytykaci opis (dt.: die
anrechnende Beschreibung), z. B.: Byl to vyborny hokej, ktery predvedli
domaci (dt.. Es war ein ausgezeichnetes Hockeyspiel, dass unsere
Mannschaft zeigte). Haufig kommen auch Konstruktionen mit nicht
ursprunglichen Prapositionen vor, z. B.: u pfileZitosti; v ramci (dt.: bei der
Gelegenheit; im Rahmen). Vor allem fir die Boulevardmedien ist
charakteristisch, den direkten Kontakt mit dem Publikum herzustellen. Dazu

dient der Imperativ 1. Pers. Plural, seltener dann 2. Pers. Plural, z. B.: méme
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daleko vysSi naroky na kvalitu (dt.: Lasst uns weit hohere Anforderungen
bezlglich der Qualitdtsanspruche haben). Haufig kommen unechte
Nebensatze vor, besonders Relativsatze, z. B.. Zapas skoncCil nerozhodné,
kdyz jesté v poloC¢ase vedli domaci (dt.: Das Spiel endete unentschieden, als
noch in der Halbzeit die Heimmannschaft fuhret). Oft kommen Genetiv-
Konstruktionen vor, z. B.: Uéastnici londynského zasedéni pracovni komise
svétového kongresu mirovych sil jednali o... (dt.: Die Teilnehmer der Londoner
Gesprache der Arbeitskommission des Weltkongresses der Friedensmachte
verhandelten Uber...). Die informative und persuasive Funktion der
journalistischen Mitteilungen wird durch Emotionalitdt und Expressivitat
verstarkt. Zu den sprachlichen Mitteln einer solchen Ausdrucksweise gehoren
oft Deminutiva, z. B.: bude ,kasi¢ka“ v ordinaci a ,cinkani¢ko” drobnych (dt.: In
der Ordination wird eine kleine Kasse eingerichtet und Klingelbeutelchen von
Kleingeld). In publizistischen Texten kommen haufig Elemente aus anderen
Varietaten der Nationalsprache vor, d. h. aus klnstlerischen Stil, dem

Gemeinbohmisch oder auch dem Slang.

. Metasprachlicher Charakter — In publizistischen Texten kommen Ausdrlcke
vor, die nicht in der derzeitigen Lexik der Standardsprache vertreten sind bzw.
in entsprechenden stilistischen Formen derselbigen. Die Autoren sind sich
dessen bewusst und setzen solche Ausdricke in Anfuhrungszeichen, z. B.:
nova ,samo$ka“ problém  sidlisté  nevyre§i  (dt.. der neue
~oelbstbedienungsladen® |10st das Problem der Siedlung nicht [Anm. des
Autors: Statt des standardsprachliche Wortes fur Selbstbedienungsladen —
samoobsluha — verwendet der Autor die Abklrzung samoska]). In Texten
kommen auch Formulierungen vor, die der Kodifikation entsprechen. Der
Autor ist jedoch von der stilistischen Unangemessenheit von Ausdrucken
Uberzeugt wie z. B.: nahlédnout hloubéji ,pod poklicku®“ investoram (dt.: die
Investoren ,unter die Lupe zu nehmen®, wortlich den Investoren unter die

Deckel schauen).

. Fremdworter — Die haufige Verwendung von Fremdwortern ist nicht nur fur
die publizistische Kommunikation kennzeichnend, sondern auch flr andere

Bereiche. In den Medien kommen Fremdworter vor allem aus dem Gebiet der
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Wirtschaft, Finanzen, EDV und Technik vor, z. B.: marketing, multimedialni,
deficit, billboard, software, lobbing. (dt.: Marketing, multimedial, Defizit,
Billboard, Lobbying) (Vgl. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 51 ff.)

Zum publizistischen Stil wird auch der Stil der Werbung und Insertion gezahlt.
Dieser hat jedoch eine andere Funktion und Form und ist nicht der Gegendstand
dieser Arbeit. Uber den Stil der Werbung kann man bei Cechova, Krémova und

Minafova 2008 nachlesen (Vgl. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 275).
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2. Theoretische Perspektivisierung in der

Kommunikationswissenschaft

Im Laufe der Forschung wurden in der Kommunikationswissenschaft
verschiedene Konzepte entwickelt, deren Ziele teilweise miteinander kollidieren bzw.
im Widerspruch stehen. Im folgenden Kapitel werden die verschiedenen Ansatze

vorgestellt und die unterschiedlichen Qualitatsvorstellungen miteinander verglichen.

2.1. Journalistikwissenschaftliche Perspektive

Die Journalistik fragt vor allem nach der Funktion des Journalismus fur die
Gesellschaft und das System und baut auf der Systemtheorie auf. Es handelt sich
um einen historischen Ansatz, bei dem davon ausgegangen wird, dass Journalismus
im Laufe der Geschichte eine ,gesellschaftliche Funktion® herausgebildet hat. (Vgl.
Arnold 2008: S. 491) Pdéttker sieht diese ,gesellschaftliche Funktion® in der aktiven
,Herstellung von Offentlichkeit*, zur der der Journalismus durch die ,professionelle
Aufgabe“ im Laufe der historischen Entwicklung verpflichtet geworden sei. Er hebt
also die Folgen der Informationsasymmetrie in der Gesellschaft auf. (Vgl. Pottker
1998: S. 237)

Anders als Pottker versteht Haller Journalismus als kommunikatives Handeln,
dessen Ziel ,gelingende gesellschaftliche Kommunikation® ist. (Vgl. Haller 2003: S.

181) Er definierte Journalismus folgendermalien:

»~Journalistisch gemachte Medien sind darauf aus, mit allgemein verstandlich
aufbereiteten Aussagen uber relevante Aspekte der aktuellen Ereignisrealitat mdglichst
viele Menschen zu erreichen, um ihnen Orientierung zu geben.” (Haller 2003: S. 182)

In dieser Definition finden sich zahlreiche Aspekte, die auch bei den Dimensionen
von Qualitat nach Rager eine zentrale Rolle spielen. Diese sind jedoch aus der
Befragung von Journalisten entstanden, beziehen sich also auf die Akteure und
sollen ,nicht als von Aulien gesetzter Mal3stab“ begriffen werden. (Vgl. Rager 1994:
S. 190)
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Rager definierte vier Dimensionen journalistischer Qualitat. Er geht dabei von
der ,Selbstregulation des Systems® aus und fugt hinzu, ,Journalismus soll
bestimmten von aulen vorgegebenen Kriterien genigen®, was systemtheoretisch
jedoch nicht zu rechtfertigen ist. (Vgl. Rager 1994: S. 195) Weiters setzt er in seinem
Konzept einen normativen Rahmen in Form von Vielfalt. Unter Vielfalt versteht
Rager hierbei die ,Vielfalt von Themen und Meinungen fur den demokratischen
Diskurs®, weil diese ,immer wieder als Garant der freien Meinungsbildung® gilt. (Vgl.
Rager 1994: S. 191)

,Vielfalt ist eine Forderung, die die Gesellschaft und vor allem das politische System —

in folge auch das juristische — an das Mediensystem herantragt. Massenmedien

,dienen’ dem Demokratie-Prinzip unserer Gesellschaft, und sie tun das, insofern sie im

Mediensystem Vielfalt produzieren.” (Rager 1994: S. 192)

In diesem Vielfaltkonzept, das als Voraussetzung der journalistischen Qualitat
dienen soll, existieren vier Dimensionen von Qualitat: Aktualitdt, Relevanz,

Richtigkeit und die Vermittlung.

Aktualitdt ist laut Rager die ,zentrale Dimension journalistischen Handelns
uberhaupt®, weil sich Journalismus durch diese von anderen Systemen
unterscheidet, die ebenfalls Themen zur 6ffentlichen Diskussion bereitstellen, wie z.
B. Wissenschaft und Politik. Es ist eine ,klar zeitlich bestimmte Dimension®. In den
Redaktionen heil3t es, ,Aktuell ist alles, was zwischen zwei Ausgaben passiert®. In
diesem Fall wird die Qualitat einfach an der Schnelligkeit gemessen. Jedoch bezieht
sich Aktualitat nicht nur auf neue Ereignisse. So versteht man unter der sog. latente
Aktualitdt jene Themen, die bereits langer existieren, aber (1) bisher von den Medien
unbeachtet blieben oder (2) deren Aktualitat immer wieder neu hergestellt werden
muss. Bei der latenten Aktualitdt wird die Qualitdt nach dem Gegenwartsbezug
gemessen. (Vgl. Rager 1994: S. 196 — 197)

Unter Relevanz wird hier Bedeutsamkeit verstanden. ,Anders als beim
Kriterium Aktualitat, bei dem der Akzent auf der Bedeutsamkeit fur die Gegenwart
liegt, geht es hier um die Bedeutsamkeit selbst.“ (Rager 1994: S. 197) Nicht alle
aktuellen Themen haben Wichtigkeit und nicht alles was wichtig ist, wird als aktuell

eingestuft. Als Journalismus werden nur solche Aufarbeitungen von Informationen
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angesehen, die neu und wichtig sind. Eine gute Grundlage um zu beurteilen welche
Themen wichtig sind, bildet die Nachrichtenwerttheorie. (Vgl. Rager 1994: S. 197 f.)

Richtigkeit bedeutet, dass bei der Berichtserstattung jedes einzelne Detail
korrekt sein muss. Statt der Richtigkeit wurde fruher von den Medien ohne
erkenntnistheoretische Grundlagen die Wahrheit gefordert, die spater durch die
BemUhung um Objektivitat ersetzt wurde. Man ist von der Vorstellung ausgegangen,
dass die Medien wahrheitsgemaf berichten missen. Diese Auffassung gilt heute als
serkenntnistheoretisch unzulassig® und man fordert ,Sachliche Richtigkeit®, die
eigentlich die ,reduzierte Version“ von Wahrheit darstellt. Rager schlagt vor, von der
Konsenstheorie der Wahrheit von Habermas auszugehen, die besagt, dass
Wahrheit sich nach der intersubjektiven Nachpriifbarkeit (Recherche aus vielen
Quellen), Begrindung der Argumente (Quellentransparenz) und Darstellung

unterschiedlicher Positionen (Vielfalt) bemessen lasst. (Vgl. Rager 1994: S. 199 ff.)

Unter Vermittlung versteht Rager nicht die Weitergabe von Nachrichten,
sondern knupft an Ruhl an und definiert Vermittlung als das ,gegenseitige Bezlge
herstellen zwischen Kommunikator und Publikum, im Ruckgriff auf gegenseitige
,Erwartungs-Erwartungen’ (Vgl. RdOhl 1980) Kommunikations-Beziehungen
aufzunehmen.” (Rager 1994: S. 202) Die Primarfunktion des Journalismus ist es,
Themen fur die oOffentliche Diskussion bereitzustellen. Das Interesse der
Offentlichkeit kommt aber nicht von alleine und ,es muR auch gelingen, fiir die
Themen Aufmerksamkeit herzustellen und ihre Relevanz zu vermitteln. (Rager
1994: S. 202) Die mediale Kommunikation kann nur dann gelingen, wenn die
Themen von Journalisten so aufgearbeitet prasentiert werden, dass sie den

Erwartungen des Publikums entsprechen. Gelingen kann dies durch die

,Wahl des angemessenen journalistischen Genres und die genregemalle Umsetzung.
Das Bemuhen um die Verstandlichkeit der Darstellung. Die zielgruppengerechte
Ansprache des Publikums. Redaktionelle Vorgaben uber lllustration und Design. [...]
redaktionelle und individuelle Besonderheiten der Gestaltung [...].“ (Rager 1994: 202 f.)

Die hier prasentierten Dimensionen nach Rager sind nicht die einzigen
Beurteilungskriterien von Qualitat in der Journalistik. Auch andere Forscher lieferten

Definitionsversuche zu diesem Thema. Das ,Magische Vieleck® der journalistischen
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Qualitat (Abb. 1) nach Rul-Mohl beispielsweise, ist von der Wirtschaftspolitik
inspiriert.  (Vgl. Ruf-Mohl 1992: S. 86) Dieses beinhaltet Kriterien wie
Komplexitéatsreduktion,  Objektivitdt, Aktualitdt, Transparenz/Reflexivitdt und

Originalitat.

Um eine Zusammenfassung der Qualitatskriterien im Print-Bereich bemuhte
sich Haller, indem er eine umfassende Liste erstellte. (Vgl. Haller 2003: S. 184 f.)
Fir die Prasentation aller Kriterien von Qualitat, die im Laufe der Jahre in der
Journalistikforschung entwickelt wurden, findet sich hier kein Platz. Die Kriterien, die
hier vorgestellt wurden, konnen aber als reprasentativ fur den gesamten Bereich

angesehen werden.

Komplexititsreduktion
Faktentreue
Vereinfachung
Verstandlichkeit (Sprache,
Kontext-Information)

Objektivitit Aktualitit

Faktentreue Zeitliche Aktualitdt (Neuigkeit)
Beachtung der Nachrichtenwerte/ Problem -Aktualitat
Auswahlregeln {Wichtigkeit)

Trennung von Nachricht und Meinung
Vielfalt der Blickwinkel/Perspektiven
Faimess/Ausgewogenheit
Hintergrund

Transparenz/Reflexivitat Qriginalitat
Offenlegen der Berichterstattungs- Leseanreiz
Bedingungen Eigenrecherche/
Quellenkritik Gegeninformation

Abb. 1: Magisches Vieleck nach Ruf3-Mohl

2.2. Normativ-demokratietheoretischer Ansatz
Einen anderen Zugang zum Thema Medien bietet die normativ-

demokratietheoretische Perspektive. ,Qualitatskriterien werden hier nicht mit einer

Funktion begrindet, die auf Grund eines gesellschaftlichen Problems entstanden ist,
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sondern mit bestimmten fundamentalen Werten einer demokratisch-pluralistischen
Gesellschaft. (Arnold 2008: S. 496) Dieser Ansatz greift auf die gesellschaftlichen
Werte der Franzdsischen Revolution, wie Freiheit, Gleichheit und Ordnung, zurtck.
(Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 621) Es wird davon ausgegangen, dass die
Medieninhalte von ,6ffentlichen Interesse” sind und eine ,6ffentliche Aufgabe“ fur die
Gesellschaft erbringen muissen. Die Betrachtung der Medien als Institutionen, die
eine ,offentliche Aufgabe“ zu erflllen haben, spiegelt sich dann vor allem in der
Rechtssprechung (Rundfunk- und Mediengesetze, Rundfunkstaatsvertrage) bzw. in
verschiedenen Journalistenkodizes (z. B. Pressekodex des deutschen Presserats)
wieder. (Vgl. Arnold 2008: S. 496) Das deutsche Bundesverfassungsgericht sieht die

offentliche Aufgabe der Medien darin,

»[.--] Zum Prozess offentlicher Meinungs- und Willensbildung beizutragen, indem sie es
dem einzelnen Blrger ermdglichen, auf der Basis umfassender Informationen in
rationaler Weise politisch zu entscheiden, indem sie es Parlament und Regierung
ermdglichen, ihre Entscheidungen am Malstab der im Volk tatsachlich vertretenen
Meinungen zu messen und schlief3lich indem sie Parlament und Regierung der Kiritik
und Kontrolle unterziehen.“ (Arnold 2008: S. 496)

Alle diese Regelungen, Gesetze und Ethikkodizes basieren auf
Qualitatskriterien, die von Schatz und Schulz formuliert wurden. Schatz und Schulz
stitzen sich wiederrum auf ein Konzept von McQuail und formulierten aus der
Rechtssprechung drei Gebote der Medienqualitat, namlich die Vielfalt,
Professionalitdt und RechtméaBligkeit. Diese wurden dann um zwei weitere Aspekte

erweitert: Relevanz und Akzeptanz.

Unter Vielfalt verstehen Schatz und Schulz eine ,normative Zielvorgabe®, die
,<Zwar im Prinzip nicht erreichbar, aber doch in mdglichst hoher Annaherung
angestrebt werden soll.“ (Schatz/Schulz 1992: S. 693) Es wird zwischen
Jinhaltlicher® und ,struktureller” Vielfalt unterschieden. Unter struktureller Vielfalt
versteht man die Vielfalt der Mediensysteme, also z. B. die grol’e Anzahl an
Medienunternehmern, viele verschiedene Sender bzw. Zeitungen und Blattlinien.
Dazu gehdren aber auch die Gliederung innerhalb eines Medienprodukts und seine
Unterteilung in verschiedene Sparten, Genres, Darstellungsformen etc. Die

Inhaltliche Vielfalt bezieht sich auf den Inhalt selbst und die breite Anzahl an
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Medienthemen, Akteuren und Meinungen. (Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 693) Das
Kriterium Vielfalt wird explizit z. B. im ORF Gesetz § 4 — Programmauftrag gefordert:

o--.] die Wiedergabe und Vermittlung von fir die Allgemeinheit wesentlichen
Kommentaren, Standpunkten und kritischen Stellungnahmen unter angemessener
Berucksichtigung der Vielfalt der im 6ffentlichen Leben vertretenen Meinungen® (Stand
2009)

Das Kriterium Relevanz bezieht sich auf die Bedeutsamkeit eines Ereignisses.
Es handelt sich hierbei um eine ,soziale Beziehung®, das heil3t die Relevanz eines
Sachverhaltes besteht nur in der Wirkung auf andere Sachverhalte und in der

Resonanz bzw. Betroffenheit die es bewirkt.

,Dieser entsteht dadurch, das der in der Frage stehende Sachverhalt die Befindlichkeit
oder Lebenslage von Individuen oder sozialen Gruppen bertihrt, weil er objektiv oder in
ihrer subjektiven Wahrnehmung fur wichtige Normen und Werte, Bedirfnisse und
Interessen, Meinungen und Einstellungen tangiert — positiv oder negativ, direkt oder
indirekt, aktuell oder zuklnftig.“ (Schatz/Schulz 1992: S. 696)

Die Relevanz kann auf drei Ebenen stattfinden: auf der Mikroebene (Individuen), die
Mesoebene (sozialen Gruppen, gesellschaftliche Subsysteme, Institutionen etc.) und
der Makroebene (gesamte Gesellschaft). Sie kann quantitativ, namlich an der
Anzahl der betroffenen Gesellschaftsmitglieder, als auch qualitativ, an der Dauer
und Intensitat der Betroffenheit gemessen werden. (Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 696
ff.)

Obwohl das Qualitatskriterium Professionalitdt auch explizit in den
Rechtstexten gefordert wird, ist es nur sehr schwer zu operationalisieren. (Vgl.
Schatz/Schulz 1992: S. 702) Einer der bedeutendsten Aspekte der journalistischen
Professionalitét ist namlich die Objektivitat (Vgl. Kap. 2.1.), die sich empirisch nur
schwer (berpriifen lasst. Es werden also ,Ubersetzungen“ von Obijektivitat
angewendet, bei denen die Operationalisierung nicht so schwierig ist: Richtigkeit,
Vollsténdigkeit, Sachlichkeit und Neutralitat. (Vgl. Schatz/Schult 1992: S. 703)

Besonders wichtig ist Unparteilichkeit, ,die sich in Ausgewogenheit und
Neutralitédt/Trennung von Nachricht und Meinung aufteilen I&sst.“ (Arnold 2008: S.
497) Mit Ausgewogenheit ist ,ein bestimmter Modus der Relevanzsetzung, der

Primar auf Meinungsaullerungen bezogen wird“ gemeint. Das Problem der
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Ausgewogenheit liegt darin, dass sie anderen Kriterien widersprechen kann. So
mussen beispielsweise nicht alle geaulerten Meinungen fir das Publikum von
gleicher Relevanz sein. Ein ahnliches Problem stellt auch die Neutralitédt/Trennung
von Nachricht und Meinung dar. Eine wirklich neutrale Darstellung lasst sich zwar
nicht erreichen, jedoch ist es zumindest Aufgabe der Redaktionen, ,in

nachrichtlichen Texten auf explizite Wertungen zu verzichten.” (Arnold 2008: S. 498)

Bei Akzeptanz handelt es sich eher um ein 6konomisches Kriterium, bei dem
.interessen, Winsche und Bedurfnisse“ des Publikums eine Wichtige Rolle spielen.
(Vgl. Kap. 2.3.) Ein Vorteil ist die genaue empirische Nachweisbarkeit der
Akzeptanz, die quantitativ an Einschaltquoten, Auflage bzw. Visits des Mediums
gemessen werden kann. Qualitative Untersuchungen sind jedoch sehr aufwendig.
(Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 706)

Als letztes Qualitatskriterium definierten Schatz und Schulz RechtméBigkeit.
Diese soll die Gesetzkonformitat des Medienunternehmers zum Ausdruck bringen.
Das Verlangen nach RechtsmaRigkeit klingt ziemlich banal, jedoch ,sind in der
Rundfunkpraxis Verstole gegen die Rechtsvorschriften keineswegs selten.”
(Schatz/Schulz 1992: S. 708) Es handle sich dabei um VerstoRe gegen die
Vorschriften, die von der Legislative erschaffen wurden um den Rezipient von
ungeeigneten oder sogar schadlichen Inhalten zu schitzen und ihre Nichteinhaltung
als schwerer Qualitatsmangel gilt. (Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 708)

RechtméaBigkeit kann je nach der Ebene der Rechtssprechung in drei
Untergruppen geteilt werden: verfassungsgeméaBigte Ordnung, allgemeine Gesetze

und rundfunkrechtliche Vorschriften.

Unter verfassungsgeméBigter Ordnung versteht man die Einhaltung der
Grundrechte. Im ORF-Gesetz findet sich ein Hinweis auf die Verfassung im Ab. 1 —

Einrichtung und Aufgaben des Osterreichischen Rundfunks; § 1. (3):

,Der Osterreichische Rundfunk hat bei Erfiillung seines Auftrages auf die
Grundsatze der Osterreichischen Verfassungsordnung, insbesondere auf die
bundesstaatliche Gliederung nach dem Grundsatz der Gleichbehandlung der
Lander sowie auf den Grundsatz der Freiheit der Kunst, Bedacht zu nehmen und
die Sicherung der Obijektivitat und Unparteilichkeit der Berichterstattung, der
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Berlicksichtigung der Meinungsvielfalt und der Ausgewogenheit der Programme
sowie die Unabhangigkeit von Personen und Organen des Osterreichischen
Rundfunks, die mit der Besorgung der Aufgaben des Osterreichischen Rundfunks
beauftragt sind, gemal den Bestimmungen dieses Bundesgesetzes zu
gewabhrleisten.” (Stand 2009)

Die Rechtstexte garantieren auch andere Grundrechte wie die ,Achtung der
Menschenwurde, auf das Toleranzangebot, auf die Achtung von Leben, Freiheit und
korperlicher Unversehrtheit [...]* (Schatz/Schulz 1992: S. 708)

Allgemeine Rechtsvorschriften verpflichten die Medienmacher zum Schutz
der Jugend und der personlichen Ehre, zum Kunsturheber- und Datenschutz und
dem Verbot von Gewalt und Pornographie. (Vgl. Schatz/Schulz: S. 708) Eine
besondere Rolle spielt hier der Schutz der Persoénlichkeit. Die Grundlage daflr bildet
die Legislative, jedoch wird er in den Pressekodizes stark betont und ausfuhrlich
erweitert. (Vgl. Arnold 2008: S. 498)

Darlber hinaus wurden weitere spezifische Mediengesetze geschaffen, die
sich vor allem mit Werbung und Sponsoring, bestimmten Produktionsquoten und
Meinungsumfragen beschaftigen. (Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 709)

2.3. Medienokonomische Perspektive und Problematik des Medienmarktes

Im Unterschied zu den bereits vorgestellten wissenschaftlichen Zugangen
zum Thema Qualitdt im Journalismus, wird der mediendkonomische Ansatz weder
durch seine gesellschaftliche Funktion begrindet, noch entstammt er der
Rechtssprechung. Es handelt sich hier um einen rein wirtschaftlichen Ansatz, bei
dem die Qualitat nur durch den Markterfolg (Reichweiten, Zuschauerzahlen bzw.
Visits) beurteilt wird. Dieser Umstand ist mit einigen Problemen verbunden und fuhrt

zur Abnahme der Qualitat, so wie in den Kapiteln 2.1. und 2.2. prasentiert wurde.

Der Mediensektor zeichnet sich durch eine Anzahl an Besonderheiten aus,
die ihn von anderen Wirtschaftssektoren unterscheiden. Diese Merkmale haben
auch einen wesentlichen Einfluss auf die Qualitat von Medienangeboten. Das erste
Merkmal ist die Existenz zweier Markte: (1) der Werbemarkt und (2) der

Rezipientenmarkt.
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Der Qualitatswettbewerb auf dem Rezipientenmarkt muss sich mit zwei
zentralen Problemen auseinandersetzen, namlich mit ,der mangelnden
Qualitatstransparenz fiur den Rezipienten® und ,der mangelhaften Vermarktbarkeit
eines oOffentlichen Gutes®. (Vgl. Heinrich 1996: S. 167)

Journalistische Produkte sind sehr komplexe Blndel aus Information, Bildung
und Unterhaltung. Der Konsument kann die Qualitat vor dem Kauf nicht beurteilen
und aus dem Grund ist er auch nicht bereit fur ein hochwertigeres Produkt mehr zu

bezahlen. Die Gefahr ein minderwertiges Produkt zu erwerben ist zu grol}.

Das zweite Problem ist die schwierige Vermarktbarkeit von Informationen als
offentliches Gut. Bei offentlichen Gitern (wie z. B. Luft) besteht nicht die Mdglichkeit
den Nichtzahler aus dem Konsum auszuschlieen, weil dies so kostspielig ware,
dass es sich nicht rentiert. Informationen sind namlich keine feste Ware (wie z. B.
Autos oder Apfel) und es herrscht sog. Nichtrivalitdt im Konsum, d. h. Informationen
werden nach dem Konsum nicht verbraucht. Konsumenten sind also nicht dazu
bereit fur bessere Qualitdt zu bezahlen, nicht nur, weil sie diese nicht abschatzen
konnen, sondern auch weil sie von dem Konsum nicht ausgeschlossen werden

konnen.

Dem gegenuber: ,Qualitdtswettbewerb auf dem Werbemarkt funktioniert recht
gut, weil alle Strukturbedingungen erfuhlt sind.” (Heinrich 1996: S. 172) Mit
Strukturbedingungen sind hier vor allem hinreichende Qualitatstransparenz, klare
Eigentumsrechte am gehandelten Gut und unproblematische Marktforschung
gemeint. Werbekunden verfugen durch Media-Agenturen Uber die genauen Daten
uber die Reichweite des jeweiligen Mediums, der Eigentumer der
,verbreitungswahrscheinlichkeit von Werbebotschaften* ist klar definiert und den
Medienunternehmen ist sehr wohl bekannt, was die Werbewirtschaft von ihnen
erwartet. Dieser Umstand fuhrt dazu, dass der publizistische Teil der
Medienangebote genau an die jeweilige Zielgruppe angepasst wird. (Vgl. Heinrich
1996: S. 172)
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»Aus publizistischer Sicht ist dies prinzipiell problematisch, weil die Informationen nicht
nach publizistischer Qualitatskriterien gestaltet werden, und Vielfalt allenfalls in
speziellen Werbeumfeldern [...]* (Heinrich 1996: S. 173)

Es bestenht die Gefahr, dass die ,Entscheidungstrager in Presseverlagen ihre
Aktivitaten auf Kosten der Leser immer starker an den Wduinschen ihrer
Anzeigekunden ausrichten.” (Pieler 2000: S. 346)

Diese beiden Phanomene wirken sich negativ auf die publizistische Qualitat
aus. Es kommt zum Kostenwettbewerb, aufgrund von Rationalisierungsmal3nahmen
dominiert der Billigjournalismus und die journalistische Qualitat nimmt ab. (Vgl.
Heinrich 1996: S. 167) Letztendlich kann all dies bis zum Marktversagen flihren, da

das geforderte Gut (Qualitdtsmedien) unterproduziert wird.

2.4. Qualitat aus der Publikumsperspektive

Bisher wurden verschiedene Konzepte der Annaherung an die journalistische
Qualitat beschrieben, von welchen sich jedoch keine mit dem Thema aus der Sicht
der Rezipienten beschaftigte. Das Publikum wurde zwar bei der Entwicklung der
beschriebenen Konzepte berlcksichtigt (z. B. Qualitatskriterien Akzeptanz und
Relevanz von Schatz und Schulz oder Vermittlung von Rager), stand aber nie im
Zentrum des Interesses. Dabei bildet das Publikum ein wichtiges Element im
Mediensektor, vielleicht sogar den wichtigsten. Ein hochqualitatives Medienprodukt,

das auf keine Resonanz bei Publikum stoft, ist nutzlos.

,FUr qualitativ hochwertigen Journalismus reicht es jedoch nicht aus, den
Publikumsakteuren Orientierungsangebote zu geben, [...] sondern es kommt auch
darauf an, die Angebote so zu gestalten, dass sie auf das Interesse (potenziellen)
Abnehmer stofden [...]* (Arnold 2008: S. 499)

Dieser Ansatz ist eng mit dem marktwirtschaftlichen Qualitatskriterium verbunden.
Um die Publikumserwartungen zu befriedigen und einen dkonomischen Erfolg zu
erzielen werden die Medieninhalte dem jeweiligen Rezipient angepasst. Das heil3t,
dass es keine objektiven Qualitatskriterien geben kann wund alles der
Publikumsakzeptanz untergeordnet wird. (Vgl. Arnold 2008: S. 499)
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Diese Annahme kollidiert mit der Behauptung von Heinrich, nach dem die
Konsumenten nicht in der Lage sind, vor dem Kauf (und oft auch nicht danach) die
Qualitat von Medienprodukten zu beurteilen. (Vgl. Kap. 2.3.) Es gibt also den Akteur
Publikum, der alleine entscheidet, was als Qualitat angesehen wird und was nicht,
gleichzeitig aber nicht in der Lage ist, diese zu beurteilen. Dadurch entsteht ein

wesentliches Problem der Qualitatssicherung.

Medien spielen in der Gesellschaft eine wichtige Rolle (Vgl. Kap. 2.1.) und sie
sollen deshalb als meritorische Guter angesehen werden, d. h. als Guter, deren
Nutzen groRer ist, als die bestehende Nachfrage. Daraus ergibt sich, dass im Fall

der Medien keine rein okonomischen Kriterien angewendet werden konnen.

Desweiteren mussen laut Arnold, welcher mit seiner Theorie an das
Lebensweltenkonzept nach Schutz und den Uses and Gratifications-Approach
anknupft, Medieninhalte eine Bedeutung fiur den Lebensalltag der Rezipienten
haben um als Berichterstattung zu gelten, welche eine ,6ffentliche Aufgabe“ fur die
demokratische Gesellschaft erfullt und gleichzeitig nicht auf das Desinteresse des
Publikums sto3t. Demnach kénnen die Medien flr den Rezipient vor allem zwei
Funktionen haben: Sie kénnen (1) ,helfen, Probleme aulerhalb des eigentlichen
Rezeptionskontext zu I6sen und (2) ,unterhalten®. (Arnold 2008: S. 500)

»~Journalismus muss demnach, damit er nicht nur [...] den Menschen ihre eigene
Machtlosigkeit gegeniber Politik und Wirtschaft demonstriert, Assoziationen zur
Lebenswelten herstellen, Anwendbar sein und Vergniigen bereiten.” (Arnold 2008: 500
f.)

Nach diesem Konzept kdnnen Medieninhalte den Rezipient nur dann ansprechen,
wenn sie eine Verbindung zur eigenen Lebenswelt herstellen, Losungsvorschlage
prasentieren bzw. Ratschlage geben, wie man selbst zur Losung des Problems
beitragen kann. Wichtig waren hier zwei Faktoren, die bei der Gestaltung der
Medieninhalte zu berucksichtigen sind: die Quellentransparenz, da das Publikum
wissen muss, mit wessen Interessen es zu tun hat und das Einbeziehen des
Publikums in der Berichterstattung, in Form von Leserbriefen, indirekten Zitaten etc.
(Vgl. Arnold 2008: S. 501)
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Ein weiterer Aspekt, den der Journalismus in der Konkurrenz mit anderen
Medienangeboten erfullen muss um das Publikum ausreichend anzusprechen, ist
die Unterhaltsamkeit. Die Unterhaltsamkeit darf die Information nicht in den Schatten
stellen und auch wenn die Grenze, an der die Nachricht in den Hintergrund
verdrangt wird, schwer festzustellen ist, ist doch klar, ,dass Angebote, die kaum zur
Orientierung des Publikums in der Gesellschaft beitragen und Prozesse
gesellschaftlicher und politischer Entfremdung unterstitzen, schlechter Journalismus
sind.“ (Arnold 2008: S. 501 f.)

Die Nachrichteninhalte sollen eher im Sinne von Infotainment prasentiert
werden, ,es geht also um die unterhaltsame Aufbereitung von Informationen z. B.
durch die formale Prasentation und Sprachstil.“ (Arnold 2008: S. 501)

Zusammenfassend kommt man zu dem Ergebnis, dass Journalismus der nicht

unterhalt und keine Verbindung zur eigenen Lebenswelt der Rezipienten herstellt,

aus der Sicht des Publikums kein qualitativ hochwertiger Journalismus sein kann.
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3. Journalistische Qualitat aus sprachwissenschaftlicher Sicht

In der Literatur finden sich bestimmte normative Qualitatsansprtiche, die fur
die Sprache journalistischer Texte gelten. Die gesetzten Qualitdtsmalistabe findet
man dann in der Umsetzung in der Praxis in Form von Lehrblichern fir die
Journalistikstudenten. (Vgl. Cufik 2009)

3.1. Stilisierung der Worter

Auf der lexikalischen Ebene wird die Qualitat durch die gewahlte
Ausdrucksweise bewertet. Laut Cufik muss ein Journalist immer zwei Aspekte vor
Augen haben: Einerseits den kleinsten gemeinsamen Nenner zwischen den
Rezipienten suchen, d. h. dass journalistische Texte fur den Groliteil der Leser
verstandlich sein mussen. Auf Polizei-, Beamten und Fachsprache, sowie
Fremdworter, die oft von den journalistischen Quellen verwendet werden, sollte
daher verzichtet werden. Anderseits haben die Journalisten aber auch die Aufgabe,
das Publikum durch kultivierte Sprache zu bilden. (Vgl. Cufik 2009: S. 10)

Die erste Regel lautet in der Praxis, auf die Ausdrucke des funkéni styl
odborny (dt.: Fachsprache) und funkéni styl administrativni (dt.: Beamtensprache) zu
verzichten. Kann man die Verwendung eines solchen Ausdrucks nicht umgehen,

muss der Autor seine Bedeutung erklaren. (Vgl. Cufik 2009: S. 11)

Jelinek? zahlt mehre Eigenschafen eines journalistischen Textes auf, darunter
auch obecna srozumitelnost (dt.: allgemeine Verstandlichkeit) und presnost (dt.:
Genauigkeit). Diese Anspruche kollidieren scheinbar miteinander. Eigentlich ist es
aber Merkmal eines guten journalistischen Textes, eine verstandliche
Ausdrucksweise zu verwenden, ohne die Genauigkeit der Beschreibung darunter

leiden zu lassen. Das gleiche gilt fir den klinstlerischen Stil.

2 Jelinek beruft sich bei der Begriindung seiner Thesen auf die Schriften von V.I. Lenin (Lenin,
Vladimir lli€ (1956): Socialni demokracie a volebni umluvy. Praha. S. 290). Aus heutiger Sicht sind
solche theoretische Grundlagen zwar problematisch, die von Jelinek formulierten Anspriiche der
journalistischen Texte gelten jedoch bis in die heutige Zeit.
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.Presnost uméleckého stylu je vazana podobné jako presnost stylu publicistického
na obecnou srozumitelnost. Slouzi k tomu, aby se dosahlo co nejvétsi shody mezi
obrazem, ktery mél na mysli autor, a obrazem, ktery si podle autorova vyjadreni
vytvarfi ¢tenaf. Ponévadz umeélec nepopisuje pfimo, nybrz s pomoci umeéleckych
obraz(l, zGstava mimo jeho hlavni vybérové zdroje odborna terminologie a jista ¢ast
skladebnich prostfedkl pro slozité vztahy mezi pojmy a mezi myslenkami.“ (Jelinek
1957: S. 21)

(dt.: Die Genauigkeit des klnstlerischen Stils ahnelt der Genauigkeit des
publizistischen Stils und ist an die allgemeine Verstandlichkeit gebunden. Sie dient
dem Erreichen der mdglichst gréRten Einigung zwischen dem Bild, das der Autor
vor Augen hatte, und dem Bild, das sich laut Autor der Leser selbst bildet. Weil der
Kunstler nicht direkt, sondern mit Hilfe kiinstlerischer Bilder beschreibt, bleiben die
Fachterminologie und ein bestimmter Teil der syntaktischen Mittel fir komplizierte
Beziehungen zwischen Begriffen und Gedanken, auflerhalb seiner gewahlten
Ausdrucksquellen.)

Verstandlichkeit schlie3t jedoch nicht die Veroffentlichung von Fachtexen aus.

,Odborna srozumitelnost publicistického stylu nevyluCuje, aby nékteré druhy
CasopisU neuverejnovaly vedle zakladniho materialu, uréeného pro vSechny ¢tenare,
i material odborny, zaméfeny jen na jistou ¢ast Ctenarstva. Zalezi zde na redakénim
planu Casopisu.” (Jelinek 1957: S. 15)

(dt.: Die Fachliche Verstandlichkeit des publizistischen Stils schlie3t nicht aus, dass
manche Zeitschriftenarten neben dem Grundmaterial, das fir alle Leser bestimmt ist,
auch Fachmaterial, das nur an einen bestimmten Teil des Publikum gerichtet ist, zu
veroffentlichen. Dies hangt vom redaktionellen Plan der Zeitschrift ab.)

Die Redaktionen mussen sich immer an dem Publikum orientieren, d. h. dass zum
Beispiel der Redakteur einer Wirtschaftsrubrik sich die Verwendung von Termini aus
dem Bereich der Okonomie erlauben kann, auf die der Sportsredakteur verzichten

muss.

Ein besonderes Problem im Journalismus sind Fremdwodrter. Schon 1986
stellte BeCka fest, dass ,vyskyt slov ciziho pavodu v novinach je vy$si, nez zadouci*
(dt.: das Vorkommen der Fremdworter in der Zeitung grolder ist, als es
wlnschenswert ware). (BeCka 1986: S. 31) Der absolute Verzicht auf alle
Fremdworter wurde jedoch einen Fehler bedeuten. Viele Ausdricke haben sich bei
dem Publikum schnell eingepragt und sind auch flr den weniger gebildeten Teil der
Leserschaft verstandlich. BecCka fuhrt als Beispiele Worter wie banan, ananas,
kakao, televize, radio, auto und motor (dt.: Banane, Ananas, Kakao, Fernseher,
Radio, Auto und Motor). Heute gelten beispielsweise auch viele Begriffe aus dem

Internet-Bereich, wie internet, software, facebook als allgemein verstandlich. Es ist
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die Aufgabe einer Redaktion zu entscheiden, welche Begriffe sich bei dem Publikum
bereits eingebulrgert haben und welche nicht. (Vgl. Be¢ka 1986: S. 31 ff.)

Eine weitere Anforderung an journalistische Texte nach Jelinek ist rozmanitost
(dt.: Vielfalt) oder auch Zivnost (dt.: Anschaulichkeit) genannt. Damit ist nicht das
kommunikationswissenschaftliche Qualitatskriterium Vielfalt gemeint, sondern eine
gut gewahlte Zusammensetzung sprachlicher Mittel innerhalb eines Textes, die zur
Originalitat der Mitteilung beitragen. Dies entspricht auch der zweiten Forderung von
Cutik, namlich das Publikum zu kultivieren und ihre Sprache zu pflegen. Der Autor
hat die Wahl zwischen lexikalischen und syntaktischen Mitteln, um seine AuBerung
lebendiger und reicher zu machen. Laut Jelinek unterscheidet gerade die
Vielfaltigkeit den publizistischen vom fachlichen Stil. (Vgl. Jelinek 1957: S. 49 ff.)

In der sprachlichen Vielfaltigkeit sollten Wortwiederholungen vermieden

werden.

objevit. U slov a slovnich spojenich béznych a silné frekventovanych muize byt
kontext kratky (kratky odstavec nebo véta).“ (BeCka 1986: S. 25)

(dt.: Je auffallender ein Ausdruck ist, desto langer muss der Kontext sein, in dem er
wieder vorkommen kann. Bei geldufigen und stark frequentierten Wortern und
Wortverbindungen kann der Kontext kurz sein [ein Absatz oder Satz].)

Wortwiederholungen sind durch die Verwendung von Synonymen bzw. bei Waortern
die keine Synonyme haben (wie Namen von konkreten Objekten, Eigennamen von
Personen und Orten) durch Umschreibung, zu vermeiden. (Vgl. BeCka 1986: S. 26)
Eine Alternative bietet auch die Ersetzung der Substantiva durch Pronomen oder
seine Auslassung. (Vgl. Jelinek 1957: S. 55) Srpova warnt jedoch, dass die
Bemuhung um Vermeidung von Wiederholungen nicht zur Verzerrung der
Verstandlichkeit der Mitteilung fuhren darf. (Vgl. Srpova 1996: S. 209)

Auch bei rozmanitost des Textes ist es wichtig, auf die Genauigkeit und
Verstandlichkeit der Mitteilung zu achten. In Darstellungsformen, die sich durch ein
hohes Mal an originellen Ausdruckskomponenten auszeichnen, wie Feuilleton oder
Glosse, darf die rozmanitost nicht im Vordergrund stehen. Der Inhalt steht bei

journalistischen Mitteilungen immer vor der Form. (Vgl. Jelinek 1957: S. 53)
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Beim Verfassen von journalistischen Texten ist bei der Verwendung von
abgedroschenen Klischees besondere Vorsicht geboten. Als Klischees bezeichnet
man metaphorische Wendungen aus dem kunstlerischen Stil, die langst nicht mehr
originell klingen. Sie sind ein Indikator fur Mangel an Kreativitat und damit auch ein
Mangel an Qualitat. Solche sollen in journalistischen Texten nicht vorkommen. Nach
Becka eignen sich jedoch ,do abstaktnich, hodnoticich uvah, hlavné tam, kde jde o
problémy vyssSi, obecné dulezitosti.“ (dt.: in abstrakte, wertende Essays, vor allem
dort, wo es um Probleme héherer und allgemeiner Wichtigkeit geht) (BeCka 1986: S.
17)

3.2. Satzstilisierung

In der journalistischen Arbeit gelten die gleichen qualitativen Forderungen, die
Wortwahl betreffend, auch fur die Syntax. Die Satze sollen verstandlich, genau, aber
gleichzeitig originell sein. Statt rozmanitost passt an dieser Stelle eher Jelineks
Bezeichnung Zivnost (dt.: Lebendigkeit). Grundsatzlich sollen Autoren eher die Aktiv-
anstatt der Passiv-Form verwenden und das nicht-ausgedrickte Subjekt meiden.
(Vgl. Cufik 2009: S. 11)

Eine wichtige Rolle spielt hier die Satzdynamik. Ein Satz besteht aus
statischen und Handlungselementen (tsch. statické a déjové prvky). Zu den
statischen Elementen zahlen Nomen, Pronomen, Adverbien und die Verben byt (dt.:
sein) und mit (dt.: sollen). Fur die Satzdynamik sind die Handlungskatalysatoren
wesentlich. Das Handlungspotential der Verben kann namlich erst dann zum
Ausdruck kommen, wenn andere begleitende Erscheinungen, wie Ort, Zeit,
Ursachen und Folgen des Geschehens, ebenfalls bekannt sind. Das Verhaltnis
zwischen den statischen und Handlungselementen entscheidet Uuber die

Satzdynamik. ,Sloh dynamicky se citi jako zivéjsi a poutavéjsi.“ (dt.: Der dynamische
Stil ist lebendiger und anziehender) (BeCka 1986: S. 47)

Im Fachstil werden eher die statischen Ausdrucksmittel verwendet, im

kiinstlerischen die handelnden. Eine ahnliche Einteilung gilt auch fir den

publizistischen Stil. Die informierenden Darstellungsformen wirken statisch, die
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meinungsbildenden und belletristischen Gattungen ahneln dem kunstlerischen Stil.

Es gilt ebenfalls, dass das Aktiv dynamischer ist als Passiv. (Vgl. BeCka 1986: S. 47)

Laut Horalek sind Journalisten und andere Berufsgruppen, deren Profession
an die Verwendung geschriebener Sprache gebunden ist, stark abhangig davon, wie
.pfirozené“ (dt.: natlrlich) ihre Texte das Publikum wahrnimmt. (Horalek 1996: S. 96)
Um einen moglichst hohen Grad an prirozenost (dt.: Naturlichkeit) in geschrieben
Texten zu erreichen, bauen die Autoren mluvenost (dt.: Sprachlichkeit) in ihre

geschrieben Produkte ein.

-Mluvenost tu chapu jako souhrnné oznaceni pro soubor cizorodych jeva,
pfenadenych do psaného textu z jiné sféry komunikace, z jiné oblasti naseho Zivota.”
(Hoffmannova 1996: S. 195)

(dt.: Sprachlichkeit verstehe ich hier als zusammenfassende Bezeichnung fir einen
Komplex fremdartiger Erscheinungen, die von einer anderen Kommunikationssphare,
von einem anderen Bereich unseres Lebens, in den geschriebenen Text Ubertragen
wird.)

Der Autor versucht durch das Transportieren von Elementen der
Verbalkommunikation in seinen Texten eine Authentizitat herzustellen, die es ihm
ermoglicht sich dem Rezipient anzunahern und Kontakt herzustellen. Die mluvenost
erscheint in der Presse am haufigsten in Form von unter Anflhrungszeichnen
gesetzten Zitaten. (Vgl. Hoffmannova 1996: S. 195)

Die Verwendung von Zitaten in den Printmedien ist jedoch nicht immer durch
die Bemiuhung um Authentizitat motiviert. Nach Srpova kommt die direkte Rede in
der Presse oft in Uberflissigem Ausmal vor. Grunde dafur kdnnen die Angst vor
mdglichen gerichtlichen Verfahren, Bemiuhung um Objektivitat oder Mangel an
Kreativitat sein, weil dem Autor keine eigenen Ausdrlcke einfallen. Eine direkte Rede
sollte auf keinen Fall einen Artikel beginnen oder etwa auch zu lang sein. (Vgl.
Srpova 1996: S. 209)

Neben allgemeiner Versténdlichkeit, Genauigkeit, und Vielfalt bzw.
Anschaulichkeit ist es auch die prfehlednost (dt.: Ubersichtlichkeit), die zur
journalistischen Qualitat auf der Syntaxebene beitragt. Bei der Rezeption der Presse

muss man mit schnellem Lesen rechnen. Es missen klare, Ubersichtliche Satze
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formuliert werden, die es den Lesern erleichtern, sich den Inhalt zu merken. Eine
wesentliche Rolle spielt hier nicht nur die Wortstellung in einem Satz, sondern auch
die Satzstellung innerhalb eines Textes. (Vgl. Jelinek 1957: S. 30) In der Praxis heif3t
es, eher einfache Satze zu verwenden als Satzreihen. In einem Satz sollte es auch
nicht zu ubermafligen Anhaufungen von Satzgliedern kommen. Obwohl es auch hier
heil3t, immer an die Zielgruppe, das Publikum zu denken und danach zu

entscheiden, welche Anspriiche man Setzen kann. (Vgl. Jelinek 1957: S. 30 ff.)

BeCka beschreibt die haufigsten Fehler, zu denen es bei der Stilisierung der
Satze kommt. Zu solchen zahlt er ,véty nepfehledné, pretizené, véty nejasné, véty,
jenz svadéji k mylnému pochopeni smyslu, véty nelogické, které plsobi az komicky a
véty, jez jsou napadné svou neobratnou stavbou.“ (dt.: unlbersichtliche Satze,
Uberladene, unklare Satze, Satze, welche zu falschen Verstandnis anleiten,
unlogische Satze, welche sogar komisch wirken und durch ihren ungeschickten Bau
auffallen.) (BecCka 1986: S. 76 f.) Die Fehler sind:

1. Unechte Paare von Satzgliedern, also Worter, die syntaktisch nicht
zusammengehoren; z. B.: OtuZily ¢lovék podléha méné nakazlivym nemocem.
(dt.: Abgehartete Menschen erliegen weniger ansteckenden Krankheiten.;
Anm.: In diesem Satz ist nicht klar, ob der Mensch weniger anfallig gegen
Krankheiten ist, oder ob er anfalliger gegen wenig ansteckende gefahrliche

Krankheiten ist.)

2. Satzgliederreihen in einem gleichen Kasus; z. B.: pfi feSeni otazek
automatizace méreni vyzkumu zvysSeni spolehlivosti vodnich turbin. (dt.: Bei
Lésung der Fragen der Automatisierung, der Messung, der Erforschung, der

Erhéhung, der Zuverlassigkeit und der Wasserturbinen.)

3. Fehlerhafte Verwendung von Attributsatzen; z. B.: Jednim z ddleZitych
zafizeni kompresovanych stanic (na zemni plyn) jsou separatory necistot,
které se zatim dovéazZely z kapitalistickych zemi. (dt.: Einer der wichtigen
Mechanismen der Stationen (fUr Ergas) sind Separatoren der Unreinheiten,

die aus den kapitalistischen Landern importiert wurden.; Anm.: Der Satz
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besagt, dass aus den kapitalistischen Landern Unreinheiten importiert werden.

Gemeint sind jedoch Maschinen, die diese Unreinheiten beseitigen.)

4. Unechte Relativsatze; z. B.: Uvedli starce k laviéce, na niz used!. (dt.: Den

alten Mann flhrten sie zu einer Bank, auf der er sich niedersetzte.)

5. Unklarheit Uber Satzsubjekt; z. B.: Potom maminka popadne kosté a za
dceruSku (ktera trénuje na turnaj v tenise) precizné dvorec zamete. Prece
nebude plytvat silami! (dt.: Nachher nimmt die Mutter den Besen und kehrt
statt der Tochter (die fur ein Tennisturnier trainiert) prazise den Tennisplatz.
Sie soll doch nicht ihre Krafte schwachen!; Anm.: Der zweite Satz bezieht sich
auf den ersten. Es ist jedoch nicht klar, ob die Mutter oder die Tochter nicht

ihre Krafte verschwenden soll.)

6. Unklarheit, was in einem Satz Subjekt und was Objekt ist; z. B.: JeSté stale
neni osvétleno, co pocasi nejvic ovliviiuje. (st.: Es ist noch immer nicht
erleuchtet, was das Wetter am meisten beeinflusst.; Anm.: In dem Satz ist
nicht klar, ob das Wetter beeinflusst wird, oder ob es selbst etwas beeinflusst.)
(Vgl. BeCka 1986: S. 76 ff.)

In Pressetexten kommen naturlich viele andere Arten von Fehlern vor, die
genannten sind jedoch die haufigsten bzw. die die den groRten Einfluss auf die
journalistische Qualitat haben. Zu Erwahnen sind auch noch andere sprachliche
Ebenen, wie das haufige Vorkommen von  morphologischen  und
substandardsprachlichen Doubletformen, die in der Alltagssprache gelaufig sind.
Minafova stellte in der Presse folgende Falle fest: Das Substantiv véc (dt.: die
Sache) kam im 3. Fall Plural in Form von vécim und im 6. Fall Plural vécich (richtig:
vécem, vécech) vor; das Verb védét (dt.: wissen), wurde in der 3. Person Plural sehr
haufig als vi (richtig: védi) verwendet. Das Partizip der Verben des Typus tiskne
haben oft die Form tisknul, statt dem richtigen tiskl. (Vgl. Minafova 1996: S. 201)
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3.3. Textaufbau

Nicht nur die Wahl der passenden Woérter und ihre Anreihung in einem Satz
entscheiden Uber die erfolgreiche Aufnahme journalistischer Mitteilungen seitens der
Rezipienten. Wichtig ist hier auch die logische und verstandliche Anordnung der
Satze zu einem ganzen Text. BeCka spricht in diesem Zusammenhang Uber
nadvétné souvislosti (dt.: Satzkontext). Um dies zu erreichen, reicht schon manchmal
der gedankliche Zusammenhang der Mitteilung aus. Durch die gezielte Wahl der
grammatikalischen Mittel kann dieser Zusammenhang jedoch verstarkt werden. Dies
kann z. B. durch odkazy (dt.: Verweise) an vorhergehende Zusammenhange
erreicht werden und geschieht oft durch die Verwendung von Pronomen, anstatt der

Wiederholung des urspriinglichen Begriffes. (Vgl. BeCka 1986: S. 82)

Es existieren zwei Arten von Kompositionen, zwei Linien des Satzkontexts:
postupova (dt.: fortzahlende) und vyctova (dt.: aufzahlende). Im ersten Fall knupft ein
Satz an den vorigen an und bringt die Mitteilung weiter. Graphisch kann diese Linie

folgendermalden aufgezeichnet werden:

A>B>C>D>...>Z

Die aufzahlende Linie geht von einem Objekt, einem Schwerpunkt aus und zahit
seine Merkmale, Eigenschaften oder Einzelteile auf. Graphisch schaut die Linie dann

SO aus:

A (a+b+c+d...)
B (at+b+c+d...)

In der aufzahlenden Linie hangen die Satze zwar inhaltlich miteinander zusammen,

folgen aber nicht direkt, sondern Uber einen gemeinsamen Nenner. (Vgl. Becka
1986: S. 84)
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Einfache, kurze journalistische Texte bieten nicht genug Platz zur Entfaltung

der Linie. Bei langerem Artikel kommen jedoch beide Arten zum Ausdruck. Dem

entspricht auch die Art der Komposition, die bei journalistischen Texten angewendet

wird, die sog. umgekehrten Pyramide. Im Prinzip heil3t es, das der Inhalt einer

Mitteilung von dem Wichtigsten und Neuesten uUber die Einzelheiten bis zu den

Hintergrundinformationen angeordnet ist. Dabei muss der Grolteil der W-Fragen

(Wer hat was, wann, wo, wie und warum getan?) gleich in dem ersten Absatz

Einzelheiten

Abb. 2. Umgekehrte Pyramide; Autor: Stefan Frerichs

3.4. Schlagzeile

beantwortet werden. Im zweiten
Teil werden dann die Fragen nach
der Quelle (Woher?) beantwortet.
Laut Schrotter ist eine mdglichst
weit reichende Beantwortung der
W-Fragen in informierenden sowie
meinungsbildenden journalistischen
Mitteilungen fur das Verstandnis
des Inhalts der Nachricht von
groRer Bedeutung. (Vgl. Schrotter
1995: S. 44)

Die Schlagzeile bzw. Titel spielt im publizistischen Stil eine viel wichtigere

Rolle als in den anderen Funktionalstilen. Die Schlagzeile entscheidet namlich, ob

der Artikel Uberhaupt gelesen wird. Cufik definiert eine gute Schlagzeile

folgendermalien:

.Titulek prodava zpravu. Musi vypovidat o hlavni informaci textu, musi byt
samonosny. KdyZ si ¢tenar precte titulek, mél by se dozvédét to hlavni z textu, ale
zaroven by ho mél titulek pfilakat k pfecteni celé zpravy. Prvni véta zpravy nikdy
nesmi byt pokracovanim titulku. Titulek by mél obsahovat sloveso, mize v ném byt

i dvojtecka.“ (Cufik 2009: S. 10)

(dt.: Die Schlagzeile verkauft die Nachricht. Sie muss Uber die wichtigste
Textinformation aussagen, sie muss selbsttragend sein. Wenn der Leser die
Schlagzeile liest, sollte er von dem Text das Wichtigste erfahren, aber gleichzeitig
sollte es ihm zum Weiterlesen der ganzen Nachricht anleiten. Der erste Satz der
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Nachricht darf nie die Fortsetzung des Titels sein. Die Schlagzeile muss ein Verb
enthalten, es darf auch ein Doppelpunkt beinhaltet sein.)

Ruf- und Fragenzeichnen sollten eher sporadisch in der Schlagzeile verwendet

werden. Das gleiche betrifft Zahlen und Abkurzungen.

In einem Handbuch fiur die Redakteure einer Studentenzeitung fihrt das
Autorenkollektiv Beispiele von gelungenen und nicht gelungenen Schlagzeilen auf.
Zu den gelungenen zahlt z. B. Na skolach neustéle pfibyvé nekvalifikovanych ucitelti
(dt.: Immer mehr unqualifizierte Lehrer unterrichten in den Schulen) (Hospodarské
noviny: 6. 2. 2002). Als nicht gelungen wurde von den Autoren der Titel O sousedech
toho chtéji védét vice (dt.: Sie wollen mehr Uber ihre Nachbarn erfahren) (Chebsky
denik: 6. 2. 2002) bewertet. Der Rezipient erkennt in diesem Titel nicht, wer will was

Uber welche Nachbarn wissen. (Vgl. Jefabkova/Navratilova 2004: S. 31)

Cutiks Anspriiche an eine gute Schlagzeile werden in der Praxis nur teilweise
erfillt. Nach Cechova, Krémova und Minafova erfilllen die Uberschriften in der
gegenwartigen Presse nur eine der zwei wichtigsten Funktionen: entweder beinhaltet
eine Schlagzeile ein Resimee der Nachricht, oder stellt nur einen Teil der Mitteilung
dar, wodurch das Interesse und die Neugier der Leser geweckt wird und sie zum

Weiterlesen bewegt werden.

In den meinungsbildenden Darstellungsformen haben Schlagzeilen eine etwas
andere Form. Sie zeichnen sich durch mehr Originalitat und Bildhaftigkeit aus und

sind stilistisch ausgepragter. (Vgl. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 270 f.)

Man kann Schlagzeilen aber auch von einer anderen Perspektive betrachten,
namliche der Dynamik. Ein Merkmal fir die Dynamik der Uberschrift ist das
Vorkommen bzw. Nichtvorkommen eines Verbes. Becka flhrte 1986 eine
quantitative Untersuchung der Schlagzeilen in der Presse an einem Tag durch. Er
stellte fest, dass von den 354 Schlagzeilen nur 45,2% eine Satzform haben. Obwohl
dies wesentlich mehr als im kunstlerischen oder fachlichen Funktionsstil ist,
entspricht das Ergebnis keinesfalls dem Anspruch von Cufik, namlich das jede
Schlagzeile ein Verb beinhalten soll. (Vgl. BeCka 1986: S. 233 f.)
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Der Trend der letzten Jahre zeigt jedoch, dass sprichwortartige und
eingliedrige Satze ohne Verb als Schlagzeilen immer seltener vorkommen. Dagegen
werden immer haufiger zweigliedrige Satze oder sogar ganze Satzreihen verwendet.
(Vgl. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 270)
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4. Presselandschaft der Tschechischen Republik

Um eine klare Ubersicht zu schaffen, wird an dieser Stelle kurz die
Medienlandschaft der Tschechischen Republik auf dem Printmarkt beschrieben. Auf
dem Markt sind vier groRe Verlage tatig, deren Eigentimer aus dem
deutschsprachigen Raum stammen. Es gibt zehn Ilandesweit erhaltliche

Tageszeitungen.

Medium Reichweite Auflage
Blesk (ohne | 1 369 000 399 149
Sonntagsausgabe)

Metro 403 000 272 234
MF Dnes 892 000 243 969
Denik - Insgesamt 914 000 232 930
Pravo 448 000 132 435
Ahal! (ohne | 261 000 101 027
Sonntagsausgabe)

Sport 250 000 57 145
Lidové noviny 226 000 51018
Hospodarské noviny 190 000 47 882
E 15 62 000 k. A

Tab. 1: Reichweite und Auflage tschechischer Tageszeitungen; Quelle: Media projekt 1. 10. 2009 bis
1.3.2010

Obwohl die Titel mancher Zeitungen aus der Zeit vor dem Jahr 1989 erinnern,
Lidové noviny sogar an die Zeit vor dem ersten Weltkrieg, begann sich die mediale
Landschaft wie sie heute besteht erst im Jahre 1990 zu formieren.®* Mit der Novelle
des Pressegesetzes im Marz 1990 wurde ein Rahmen flur die marktwirtschaftliche
Entwicklung des bis dahin fest in Staatshand gehaltenem Mediensektors,
geschaffen. Der Medienmarkt war plotzlich auch fur Privatunternehmen offen.

Gleichzeitig gingen aber die Vorteile einer zentral gesteuerten Volkswirtschaft, wie

3 MF bei dem rechtsliberalen MF Dnes erinnert an die friihere regierungstreue, kommunistische
Zeitung Mlada Fronta (dt.: Junge Front). Die Benennung Pravo ist ein Uberbleibsel der flihrenden
Zeitung der Kommunistischen Partei Tschechoslowakeis Rudé Pravo (dt.: Rotes Recht). Beide
Redaktionen distanzieren sich heute jedoch von ihren Vorgangern. Die Beibehaltung der Teile eines
Titels kann man als eine Marketingstrategie verstehen. Man will auf die altbekannte Marke nicht
verzichten. Bei Denik verzichtet man bei seiner brinner Mutation aus dem gleichen Grund auf den
Titel Rovnost (dt.: Gleichheit) (Vgl. Berankova 1981; Koncelik, Orsag, Vecefa 2010) Lidové noviny
(dt.: Volkszeitung) knlpft dagegen an die Qualitatszeitung der Zwischenkriegszeit an. Wahrend der
kommunistischen Herrschaft durfte die Zeitung nicht erscheinen. Erst kurz vor der Wende begann die
Herausgabe als Samizdat. (Vgl. Pernes 1993)
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staatliche Forderungen, regulierte Preise fur Papier und Dienste verloren. Der Mark
stabilisierte sich erst nach der Wende zwischen 1994 und 1995. (Vgl. Smid 2005: S.
24)

Die Anforderungen der Werbewirtschaft zwangen die Radaktionen zu grof}
angelegten Veranderungen. Diese betrafen vor allem die graphische Seite der
Presse. In der zweiten Halfte der 90er Jahre stiegen alle Redaktionen nach und nach
auf Farbformat um, die Seitenzahlen verdoppelten sich und es wurde gro3erer Wert

auf die regionale Berichterstattung gelegt.

Alle genannten Veranderungen bendtigen eine Menge Finanzmittel. Auller
einer doppelter Preiserh6hung halfen vor allem auslandische Investitionen die nétige
Modernisierung zu finanzieren. Die Investoren kamen meistens aus dem
deutschsprachigen Raum. Neben der schweitzer Ringier AG, etablierten sich die
deutschen  Konzerne  Verlagsgruppe Passau und  Rheinisch-Bergische
Verlagsgesellschaft GmbH. Anfangs versuchten die Unternehmen den Markt fir sich
zu erobern, bis sich im Jahr 2000 die Verhaltnisse stabilisierten. Nun sind seit fast
einer Dekade die gleichen Akteure auf dem Markt tatig. (Vgl. Smid 2005: S. 26)

4.1. Vitava-Labe-Press a. s.

Die Verlagsgruppe Vitava-Labe-Press a. s. (VLP) und die Tageszeitung Denik
bilden in der tschechischen Medienlandschaft eine Ausnahme. VLP gibt insgesamt
72 regionale Blatter heraus, die nach einer Fallstudie von Smid von 2004 29 % des
Marktes fur sich in Anspruch nehmen. VLP gibt dariber hinaus noch 23
Wochenzeitschriften heraus. Der Verlag gehdrt zum deutschen Konzern

Verlagsgruppe Passau. (Vgl. Smid 2004)

Die Besonderheit an Denik ist der starke regionale Akzent. Der Schwerpunkt
liegt vor allem auf dem regionalen Geschehen, auch wenn ebenfalls Uber heimische
und internationale Ereignisse berichtet wird. Dieser Teil des Blattes wird von der
Zentralredaktion in Prag geflillt, der Grofteil des Inhalts wird jedoch von den kleinen

regionalen Redaktionen in kleinen und grolReren Stadten produziert. Durch dieses

50



besondere Konzept hat Deniky die insgesamt drittgrote Reichweite unter den

tschechischen Tageszeitungen.

4.2. Ringier CR a. s.

Obwohl sich Ringier CR a. s. schon seit 1991 auf dem tschechischen Markt
befindet, wurde die Aktiengesellschaft in der Studie von Smid nicht erwéhnt. Nach
eigenen Angaben hat Ringier 36% des Marktanteils und ist somit der grofRte
tschechische Tageszeitungsverlag. Ringier CR gehért zu dem schweizer Konzern

Ringier AG. (Vgl. www.ringier.cz)

Ringier konzentriert sich vor allem auf Titel aus der Spalte Boulevard und
Sport. Das erfolgreichste Produkt ist die Boulevardzeitung Blesk. Aus den taglich
erscheinenden Medien sind noch das Boulevardblatt Aha! und die an
Sportnachrichten orientierte Tageszeitung mit dem passenden Titel Sport zu nennen.
Von den lllustrierten der Ringier-Gruppe kann hier das Magazin Reflex erwahnt

werden.

4. 3. Mafra a. s.

Die Gruppe Mafra a. s. gibt vor allem die Tageszeitungen MF Dnes und
Lidové noviny, aber auch die Gratiszeitung Metro, heraus. Insgesamt deckt Mafra
laut Smid 22 % des tschechischen Marktes. Dazu sind aber noch die 5 % von Lidové
noviny zu rechnen, die ebenfalls zur Mafra-Familie gehoren. Erst seit kurzem ist die
alteste und traditionsreichste Zeitung in der Tschechischen Republik ein Mitglied der
Mafra-Gruppe. Im Jahre 2004, als Smid seine Marktuntersuchung vorfiihrte, wurden
die beiden Unternehmen noch nicht zusammengerechnet. (Vgl. Pernes 1993) Mafra

a. s. gehort zu der Rheinisch-Bergische Verlagsgesellschaft GmbH. (Vgl. Smid 2004)
4.4. Borgis a. s.
Letzter grolier Markteilnehmer ist der Verlag Borgis a. s., der die Tageszeitung

Pravo herausgibt und somit 12 % des Marktes inne hat. Den Groldteil an Aktien
besitzt der Chefredakteur Zderiek Porybny. (Vgl. Smid 2004)
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4.5. Weitere Marktteilnehmer

Unerwahnt in diesem Zusammenhang durfen auch der Verlag Economia mit
seiner an Wirtschaftsgeschehen orientierten Tageszeitung Hospodarské noviny und
der Verlag Mlada fronta* mit seiner 6konomisch orientierten Gratiszeitung E 15,
einem Netz an regionalen Gratiswochenzeitungen Sedmicka und einer Reihe an
Magazinen, nicht bleiben. Uber die Gesellschaft Futura a. s. steuert die
Kommunistische Partei Tschechiens und Mahrens (KSCM) als Mehrheitsaktionar die

Tageszeitung Halo noviny, die einzige Parteizeitung in der Tschechischen Repubilik.

Medium Verlag Eigentimer

MF Dnes Mafra a. s. Rheinisch-Bergische

Metro Verlagsgesellschaft GmbH
(100% Anteil)

Lidové noviny Lidové noviny a. s. Rheinisch-Bergische

Verlagsgesellschaft GmbH
(100% Anteil)

Denik Vltava-Labe-Press a. s. HKM Beteiligung GmbH.
v (100% Anteil)

Blesk Ringier a. s. CR Ringier AG (100% Anteil)

Ahal

Sport

Pravo Borgis a. s. Zdenék Pokorny (91,34%)

E 15 Mlada fronta a. s. European Financial Services

Sedmicka Inc. (100% Anteil)

Hospodarské noviny | Economia a. s. Respekt Media a. s. — Zdenék

Bakala (100% Anteil)
Halb noviny Futura a. s. KSCM

Tab. 2: Eigentlimerstruktur der tschechischen Tageszeitungen; Quellen: Obchodni rejstfik, Smid
(2004), http://economia.ihned.cz.

4 Der Verlag Mlada fronta a. s. ist nicht der Herausgeber von der Tageszeitung MF Dnes, deren MF
ebenfalls fir Mlada fronta steht.
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5. Methodik

Die relevanten Periodika wurden im Laufe der Untersuchung inhaltsanalytisch
untersucht. Die Inhaltsanalyse verlief quantitativ sowie qualitativ. Die standardisierte
quantitative und qualitative Inhaltsanalyse ist die am haufigsten angewandte

Methode der Analyse von Mitteilungen.

5.1. Quantitative Inhaltsanalyse

Durch die quantitative Analyse soll eine Ubersicht dariiber geschaffen werden,
welche Arten der journalistischen Formen in einer Zeitungsausgabe Uberwiegen und

welche sporadisch vorkommen.

Fir den Zweck dieser Arbeit ist die Unterscheidung zwischen dem
nachrichtlichen, publizistisch-analytischen, und publizistisch-belletristische Stil nicht
von Bedeutung. Viel wichtiger ist hier der Haufigkeit der einzelnen journalistischen
Genres. Viele Beitrage, wie z. B. Leserbriefe oder in der Printversion einer Zeitung
veroffentlichte Blogs kénnen nicht eindeutig einer Gattung zugeordnet werden. Diese
wurden alsoder Spalte Sonstiges zugeteilt. Zeitungen beinhalten im weiteren auch
verschiedene erklarende Boxen, Tabellen, Grafiken, Karten etc. Diese Art von

Zeitungsinhalten wird jedoch aus der quantitativen Analyse ausgeschlossen.

Ein Segment, der nicht nur bei Printmedien eine wesentliche Rolle spielt, ist
die Werbung. Die bezahlte Insertion soll aber nicht Teil dieser Untersuchung werden
und wird also bei der Analyse nicht berucksichtigt. Eine Ausnahme bildet
gesetzwidrige, nicht gekennzeichnete Werbung, die der Leser auf den ersten Blick
nicht von dem redaktionellen Beitrag unterscheiden kann. Dabei handelt es sich
jedoch nicht nur um ein schweres Vorgehen gegen die journalistische Ethik, sondern
auch gegen die Gesetzgebung, weshalb dies bei Zeitungen, die sich
Qualitatszeitungen nennen, nicht erwartet wird. Wird die Trennung des Inhalts von
der Radaktion und der Insertionsabteilung trotzdem nicht eingehalten, wird es im

praktischen Teil der Arbeit erwahnt.
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5.1.1. Untersuchungseinheit

Es war von Bedeutung, dass die untersuchten Titel vergleichbar waren, d. h.
dass sie sich voneinander nicht allzu unterscheiden. Der Gegenstand dieser
Untersuchung sind Tageszeitungen, die Wert auf journalistische Qualitat legen. Das
heillt nicht, dass die ausgewahlten Zeitungen der Definitionen der Qualitatszeitung
entsprechen hatten mussen, die 1994 ein Forscherteam nach der Untersuchung drei
europaischer Qualitatsblatter festlegte. Die Redaktion soll aber Qualitat anstreben

und nach auf3en zu proklamieren. (Vgl. Bruck 1994)

Der Schwerpunkt der Zeitung sollte allgemein gerichtet sein. Es durfte sich
also nicht um sog. Special Interest Blatter handeln, deren Redaktion sich an einen
bestimmten Bereich des Gesamtgeschehens konzertiert (wie z. B. Wirtschaft, Sport

etc.).

Drittes Kriterium war die tagliche Erscheinung des Periodikums

(Ausgenommen Sonntag). Es sollte sich also um Tageszeitungen handeln.

Diese Kriterien erflllten nur drei der in der Tschechischen Republik
erscheinenden Tageszeitungen, namlich die MF Dnes, Lidové noviny und Pravo. Der
Denik eignet sich wegen seinem stark regionalen Charakter nicht fur einen Vergleich.
Auch mit Titeln der Ringier Gruppe beschaftigte sich diese Arbeit nicht, da der
Schwerpunkt auf Qualitdtsmedien bzw. auf deren, die behaupten solche zu sein,
liegt. Die Boulevardblatter Aha! und Blesk kann man keinesfalls zu solchen rechen.
Bei Sport handelt es sich wieder um eine Special Interest Zeitung, deren
Schwerpunkt auf einem bestimmten Bereich der Berichterstattung liegt und daher
nicht mit den Allgemein orientierten Medien verglichen werden kann. Aufgrund ihrer
Orientierung an Wirtschaftsfragen fiel aus der Untersuchung auch Hospodarské
noviny heraus. Lidové noviny, Pravo und MF Dnes verstehen sich selbst als
Qualitats- bzw. ,Seridsblatter”, wie MF Dnes oft bei den Lesern wirbt. Sie werden
also bei der Untersuchung berlcksichtigt. Metro und E 15 erflllen die festgestellten

Kriterien als Gratiszeitung nicht.
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5.1.2. Untersuchungszeitraum

Untersucht wurden aller Ausgaben der gewahlten Zeitungen MF Dnes, Lidove
noviny und Pravo, welche in dem Zeitraum von einer Woche, zwischen 10. und 16.

November 2010, erschienen sind.

5.2. Qualitative Inhaltsanalyse

In Kapitel 2. wurden verschiedene Kriterien der Qualitat vorgestellt. Diese
unterscheiden sich maf3geblich und kollidieren sogar nicht selten miteinander. So
zum Beispiel kann Ragers Kriterium der Richtigkeit im Konflikt mit dem Kriterium der
Komplexitatsreduktion von Ruf3-Mohl stehen. (Vgl. Rager 1994: S. 199; Ruf3-Mohl
1992: S. 86)

Manche Kriterien wiederholen sich jedoch bei allen vorgestellten Ansatzen
und konnen daher als allgemein gultig angesehen werden. Aus den vorgestellten

Qualitatskriterien wurden die funf wichtigsten ausgewahlt.

Aktualitat

* Relevanz

» Vielfalt

* Richtigkeit/Quellentransparenz

* Vermittlung

Die ausgewahlten Tageszeitungen wurden inhaltsanalytisch auf diese funf Kriterien
hin untersucht. Da es eine Gesamtanalyse des Zeitungsinhaltes zu langwierig ware,
wurden 55 beispielhafte journalistische Beitrage aus den untersuchten Zeitungen
ausgewahlt und bewertet. Es wurde darauf geachtet, dass im Analysematerial alle
Periodika, sowie einzelne Rubriken, im gleichen Ausmal} vertreten sind. Durch das
Erflllen bzw. Nichterflllen dieser Mal3stabe durch eine Tageszeitung, wurde dann

der Grad an Qualitat des Periodikums festgelegt.
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5.2.1. Aktualitat

Die Feststellung der Aktualitat ist schwieriger. Aktualitat kann einerseits daran
gemessen werden, wie gro3 der Abstand zwischen einem Ereignis und der
Berichterstattung ist. (Vgl. Rager 1994: S. 197)

Im Fall einer Tageszeitung heil3t dies, aktuell ist alles, das gestern geschehen
ist. Das zentrale Problem bei diesem Verstandnis von Aktualitat der Tageszeiten ist,
dass die tagliche Printpresse, die jeden Tag in der Fruh die Leser beim Kiosk kaufen
konnen, langst nicht der einzige Medientypus am Markt ist. Was gestern passiert ist,
hat das Publikum bereits am Vorabend im Fernsehen gesehen. Die Online-
Nachrichtenserver bringen informationshungrigen Beobachtern Berichterstattung

sogar im Minutenabstand.

Ein schwerer Autounfall verbunden mit Stau auf der A1 ist als Information fir
die Leser am nachsten Tag wertlos, nicht aber fir Radiozuhorer, die am selben Tag
von Wien Richtung Salzburg mit dem Auto unterwegs sind. Um dieses Handicap zu
Uberwinden  versuchen sich die Zeitungsmacher immer Ofters auf
Hintergrundberichterstattungen zu konzentrieren (Vgl. Kap. 2.3) oder Themen zu
prasentieren, die von der Konkurrenz Uber einen langeren Zeitraum unentdeckt

blieben.

Ein Signal fur ein gut ausgearbeitetes Qualitatskriterium Aktualitdt muss daher
nicht nur das Vorkommen des Wortes gestern beinhalten, sondern auch das gern
benutzte Adjektiv exklusiv oder die Meldung Wir wissen es als Erster. Blobaums
Behauptung von 1993 ,Aktuell ist alles, was zwischen Zwei Ausgaben passiert”, hat
also in der Zwischenzeit an Bedeutung verloren. (Blébaum 1993, S. 13, zitiert nach
Rager 1994: S. 197)

Trotzdem reagieren manche Redaktionen auf ein Ereignis schneller als
andere. Die erwahnten Adjektive und Phrasen, welche die Exklusivitat des Themas
ankundigen, sind ein Signal fir die gute Aufarbeitung der Aktualitat. Das heifl3t also,
je haufiger solche Warter vorkommen, desto besser schneidet eine Zeitung bei dem

Kriterium Aktualitat ab.
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Andererseits gilt noch immer die Behauptung Ragers: ,Die Qualitat der
Berichterstattung in der Dimension der Aktualitat lasst sich in diesem Fall daran
messen, wie schnell das Medium auf ein Thema oder Ereignis reagiert.“ (Rager
1994: S. 197) Bei der drei ausgewahlten Zeitungen wurde also darauf geschaut, ob
eine uUber das Thema fruher berichtet hat, als die anderen. Die Feststellung am
Anfang des Artikels, dass ein Konkurrenzmedium Uber das Ereignis bereits als erstes

berichtet hat, bedeutet ebenfalls Pluspunkte fir den Erstberichterstatter.

Nicht alle Themen sind Tagesaktuell. Es existiert auch eine sog. latente
Aktualitéat. (Vgl. Kap. 2.1) Es gibt Themenbereiche, die permanent Wichtigkeit flr das
Publikum besitzen. Es handelt sich hierbei meistens um soziale Themen, wie
Arbeitslosigkeit, Fremdenfeindlichkeit usw. Fiur solche Themen muss die Aktualitat
zuerst geschaffen werden, zum Beispiel Uber Veroffentlichung der

Arbeitslosenstatistiken oder verschiedene Gedenktage.

,Bei latent aktuellen Themen bemisst sich die Qualitat eines Mediums daran, wie
gut es dem jeweiligen Medium gelingt, den Gegenwartsbezug plausibel zu
machen. Und diese Qualitat entscheidet hiermit darliber, ob sich ein Thema
offentlich durchsetzt.” (Rager 1994: S. 197)

An dieser Stelle entscheidet also die Fahigkeit der Journalisten, die Leser zu

Uberzeugen, dass dieses Thema flr ihn gerade zu dieser Zeit neu und relevant ist.

Daraus lassen sich schliellich folgende Merkmale des Qualitatskriteriums
Aktualitat ableiten:

» Je schneller ein Periodikum auf ein Ereignis reagiert, desto besser schneidet
es beim Qualitatskriterium Aktualitat ab.

» Entdeckt die Redaktion einer Zeitung ein Thema friher als andere, schneidet
es besser beim Qualitatskriterium Aktualitat ab.

* Alle behandelten Themen, die nicht tagesaktuell sind, miussen Uber latente

Aktualitat verfugen.
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5.2.2. Relevanz

Die Soziologen Galtung und Ruge stellten in lhrer Pionierarbeit von 1965 zwolf
Kriterien fest, die ein Ereignis erflillen muss um zu einer Nachricht zu werden. Sie
nannten die Kriterien Nachrichtenfaktoren und legten damit den Grundstein fur die

Nachrichtenwertforschung.

Jeden Tag stehen Journalisten erneut vor der Frage, welches Ereignis es
wirklich wert ist, zu einer Nachricht zu werden. Um diese Wahl zu erleichtern, hat der
Journalismus im Laufe der Zeit routinierte Wege entwickelt, das Ereignis nach
Nachrichtenfaktoren zu beurteilen und je nach dem ob es auf ein oder mehrere
Nachrichtenfaktoren zutrifft, das Ereignis zu einem redaktionellen Beitrag zu machen
oder nicht. Dabei heil3t es, je mehr Nachrichtenfaktoren ein Ereignis erfullt, desto

grolder ist die Chance, dass es zu einen Nachricht zu wird. (Vgl. Galtung/Ruge 1965)

Galtung und Ruge teilten die Nachrichtenfaktoren in kulturabhangige und
kulturunabhangige ein. Insgesamt stellten sie zwdlf Nachrichtenfaktoren fest.

Kulturunabhangige Nachrichtenfaktoren sind:

1. Frequency — If the frequency of the signal is outside the dial it will not be re-
corded.

2. Threshold — The stronger the signal, the greater the amplitude, the more prob-
able that it will be recorded as worth listening to.

3. Unambiguity — The more clear and unambiguous the signal (the less noise
there is), the more probable that it will be recorded.

4. Meaningfulness — The more meaningful the signal, the more probable that it
will be recorded as worth listening to.

5. Consonance — The more consonant the signal is with the mental image of
what one expects to find, the more probable that it will be recorded as worth
listening to.

6. Unexpectedness — The more unexpected the signal, the more probable that it
will be recorded as worth listening to.

7. Continuity — If one signal has been tuned in to the more likely it will continued

to be tuned in to as worth listening to.
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8. Composition — The more a signal has been tuned in to, the more probable that

a very different kind of signal will be recorded as worth listening to next time.

Kulturabhangige Nachrichtenfaktoren:

9. Reference to elite nations — The more the event concerns elite nations, the
more probable that it will become a news item.

10. Reference to elite people — The more the event concerns elite people, the
more probable that it will become a news item.

11. Reference to persons — The more the event can be seen in personal terms, as
due to the action of specific individuals, the more probable that it will become
a news item.

12. Reference to something negative — The more negative that event its con-
sequences, the more probable that it will become a news item. (Galtung/Ruge
1965: S. 65 — 68)

Schatz und Schulz sehen gerade in der Nachrichtenwerttheorie eine
Grundlage fur die Bestimmung der Qualitat des Relevanzniveaus von Nachrichten.
Sie schlagen zur Feststellung der Relevanz zwar auch andere Kriterien wie Anzahl
der potenziell betroffenen Leser bzw. den Grad der Betroffenheit vor, fur die Zwecke
dieser Arbeit genlgte es jedoch sich auf die Nachrichtenfaktoren nach Galtung und
Ruge zu konzentrieren. (Vgl. Schatz/Schulz 1992: S. 697)

Laut Rager sind die Nachrichtenfaktoren ,alles Fragen nach der Relevanz des
Ereignisses®. (Rager 1994: S. 198) Es wurde also danach gefragt, ob und in welchen

Ausmal} die redaktionelle Auswahl der Nachrichtenwerttheorie entspricht:

» Die bearbeiteten Themen entsprechen den Nachrichtenfaktoren.
* Je mehr redaktionelle Beitrage im groReren Ausmald der Nachrichtenfaktoren
entsprechen, desto besser schneidet das Medium beim Qualitatskriterium

Relevanz ab.
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5.2.3. Vielfalt

Die Vielfalt im Mediensystem wird nicht nur durch Theoretiker, sondern auch
die Legislative. Egal ob es die Zahl der Medienunternehmer oder der
abwechslungsreiche Inhalt der redaktionellen Produkte ist, das mediale Angebot
muss vielfaltig sein. (Vgl. Kap. 2.2.) Gegenstand dieser Arbeit ist aber nicht die
Vielfalt des Medienmarktes in seiner Gesamtheit, also wie viele Verlage sich den
Markt teilen, und ob es nicht zur Medienkonzentration und dem damit verbundenen
Verlust von journalistischer Unabhangigkeit kommt. Es sollte auch nicht die Vielfalt
der Angebote am Zeitungsstand untersucht werden. Vielmehr handelt es sich um die
Vielfalt des Inhalts einer Zeitung, also des Endprodukts, der nach dem

Arbeitsprozess aus der Druckerei kommt.

Die Analyse beschaftigt sich damit, was Schatz und Schulz strukturelle Vielfalt
nennen, namlich die Menge an verschiedenen Rubriken und Sparten. (Vgl. Kap. 2.2.)
Gewohnlich setzt sich eine Zeitungsausgabe aus den Bereichen Heimische
Nachrichten, Auslandsnachrichten, Wirtschaft, Chronik, Kultur und Sport zusammen.
In letzter Zeit sind immer haufiger neue, untraditionelle Rubriken in den Zeitungen zu
finden, die sich mit einem bestimmten Thema auseinandersetzen. Haufig werden
Themen wie Gesundheit oder Kariere behandelt. Andererseits werden in letzter Zeit
auch immer haufiger einer Zeitung thematische Supplements beigelegt. Unter
Supplements sind Magazine zu verstehen, die nicht zum selbstandigen Verkauf
bestimmt sind, sondern einer Zeitung beigelegt werden und sich meistens auf ein
bestimmtes Thema (Hobby, Wohnen, Gesundheit etc.) konzentrieren. Alle diese
Angebote tragen zur Vielfalt am Printmarkt bei und werden bei der Qualitat als positiv
bewertet. (Vgl. Halada/Osvaldova 2007: S. 162 f.)

Schwieriger ist die Analyse der inhaltlichen Vielfalt eines Medienprodukts.

Nach Schatz und Schulz muss diese an vier Ebenen stattfinden.

,Jnter inhaltlicher Vielfalt ist erstens die Berlcksichtigung der verschiedenen
Lebensbereiche betreffenden Ereignisse, Informationen und Themengebiete zu
verstehen [...], zweitens der Bezug auf verschiedene geographische bzw. regionale
Raume oder Schauplatze, drittens auf verschiedene Kkulturelle bzw. ethnische
Gruppen und viertens auf verschiedene gesellschaftliche bzw. politische Interessen.”
(Schatz/Schulz 1992: S. 694)
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Es muss berucksichtigt werden, ob alle bedeutsamen Akteure zu Wort gekommen
sind, ob Uber alle Regionen berichtet wird und ob Uber alle relevanten

Lebensbereiche informiert wird.

Vielfaltig sollte also nicht nur das redaktionelle Produkt als Ganzes sein,
sondern auch innerhalb eines Beitrags soll Vielfalt herrschen. In diesem Fall handelt
es sich eher um Ausgewogenheit, d. h. dass alle relevanten Meinungen vertreten
werden mussen. In der Praxis bedeutet dies, dass in einem Beitrag mindestens zwei
zueinander gegenuberstehende Meinungen vertreten sein mussen. ,Indikatoren sind
gegenuberstellende Einleitungen wie ,obwohl ...,.so muss doch’, ,zwar ... aber’ oder
trotzdem ... jedoch’. Die Gegenulberstellung kann jedoch auch blof3 implizit
erkennbar sein.“ (Schellenberger 2009: S. 136) Im Tschechischen kénnen die
Begriffe wie ackoliv; presto; na druhou stranu... etc. (dt.: obwohl; trotzdem; von

anderen Seite gesehen...) diese Funktion erfuhlen.

Besonders Wichtig ist die Ausgewogenheit bei den publizistischen,
meinungsbildenden Texten, wie Kommentaren etc. An dieser Stelle ist zu fragen, ob
innerhalb einer Redaktion nur eine Meinungsrichtung zu einem bestimmten Thema
vertreten wird, oder ob zwei oder mehrere gegenuberliegende Positionen prasentiert

werden. Dabei werden auch Leserstimmen in Form von Leserbriefen bericksichtigt.

Vielfalt betrifft aber auch die Art und Form der Bearbeitung eines Themas. Bei
einem Ereignis hat ein Journalist die Wahl des Themas durch eine oder mehrere
Darstellungsformen zu bearbeiten. Mit Darstellungsformen sind Genres, Gattungen
oder neuerdings Formate gemeint. Die meisten Forscher unterscheiden zwischen
informierenden und meinungsbildenden Gattungen. (Vgl. Kap. 1.2.3.1.) Dabei
handelt es sich hier aber keinesfalls um stabile Muster. Im Laufe der Zeit wurden die
Darstellungsformen immer  wieder verandert und an die neuen
Nutzungsgewohnheiten und Okonomische Rahmenbedingungen angepasst. (Vgl.
Meier 2007: S. 181)

Roloff zahlte 1982 sogar 19 verschiedene journalistische Darstellungsformen,
auch wenn die meisten Wissenschaftler bescheidener gewesen sind. (Vgl. Roloff

1982) La Roche zahlt 8 informierende (Nachricht, Bericht, Reportage, Feature,
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Interview, Umfrage, Korrespondentenbericht und analytischer Beitrag) und 3
meinungsbildende (Kommentar, Glosse, Rezension) journalistische Genres. (Vgl. La
Roche 2006) Burgr, Cufik und Waschkova Cisafova beschreiben in ihrem Handbuch
fur Journalisten 5 Gattungen (Nachricht, Meinung, Reportage, Interview und Story)
(Vgl. Burgr/Cufik/Waschkova Cisafova 2006) Es besteht auch ein Unterschied
zwischen der journalistischen Praxis im deutsprachigen und tschechischsprachigen
Gebiet. So findet zum Beispiel die in vielen tschechischen Zeitungen beliebte
Gattung Story, in der deutsprachigen Literatur keine Erwahnung. An dieser Stelle
folgt eine kurze Aufzahlung und Beschreibung der in der tschechischen Fachliteratur
vorkommenden Genres. Es muss darauf hingewiesen werden, dass es sich um keine
komplette Liste handelt. In der Praxis kommen zahlreiche andere journalistische

Formen vor, die keine der hier vorgestellten Formen zugeordnet werden kdnnen.

Informierende Gattungen:

Kratce/deni¢ka (dt.: Kurzmeldung): .fakticky se jedna o struénou
informaci bez titulku, ktera vypovida o aktualni udalosti, resp. odpovida
minimalnim poctem slov na otazky: kdo, co, kde a kdy. Deni¢ky jsou pak
fazeny do rubrik, kde prvni tfi €i Ctyfi slova byvaji tuCné vyznacena jinym

typem pisma, napf. tu¢né.“ (Halada/Osvaldova 2007: S. 48)

(dt.: faktisch handelt es sich um eine kurze Information ohne Titel, die
uber ein aktuelles Ereignis berichtet bzw. mit der minimalen Anzahl der
Worter auf die Fragen Wer, Was, Wo und Wann antwortet.
Kurzmeldungen werden dann in Rubriken eingereiht, wo die ersten drei,
vier Worter durch eine andere Schriftart gekennzeichnet werden, z. B.
Fett)

Zprava (dt.: Nachricht): ,Informace o udalosti nebo jevu, ktery se stal
nebo nestal, stane nebo nestane; odpovida na zakladni otazky kdo, co,
kdy, kde, rozSifena zpravé na jak a proC. Zprava zachovava vécnost,
pfesnost, uplnost, spolehlivost, v€asnost a citovou neutralnost. Je
koncipovana vétSinou v er-formé. Psana zprava se zpravidla déli na

denni zpravu [...], rozSifenou zpravu, skladdanou zpravu, dialogizovanou
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zpravu, fleS. Zprava je historicky nejstarSi Zurnalisticky utvar, od
vynalezu knihtisku tvofi zakladni slozku novin a je také zakladnim
stavebnim kamenem kazdého zpravodajstvi v jakémkoliv mediu.”
(Halada/Osvaldova 2007: S. 239)

(dt.: Information Uber ein Ereignis oder eine Erscheinung, die geschah
oder nicht geschah, geschehen oder nicht geschehen wird; beantwortet
die Grundfragen Wer, Was, Wann, Wo, langere Nachricht auch Wie und
Warum. Die Nachricht ist sachlich, genau, vollstandig, zuverlassig,
aktuell und gefuhilsneutral. Sie ist in der 3. Person konzipiert. Die
geschriebene Nachricht unterteilt man gewohnlich in Tagesnachricht, [...]
verlangerte, zusammengesetzte, dialogisierte Nachricht und Flash. Die
Nachricht ist historisch gesehen die alteste journalistische Gattung, seit
der Erfindung des Buchdrucks bildet sie die Grundeinheit der Zeitungen

und auch den Grundbaustein der Berichterstattung in jedem Medium.)

Story: ,Story je jednostranny pohled na pfibéh, ktery muaze byt
dopliikem ke zpravé. Jde o odleheny zanr, mlaze si dovolit barvity
slovnik €i pfirovnani. Story nemusi mit sestupnou dulezitost, ale mize
byt pointovan jako pfibéh. U uvozovacich sloves Ize pouZzit pfitomny
Cas.” Story als solches ist vor allem die Geschichte oder Erfahrung eines
interessanten Menschen. (Burgr/Cufik/Waschkova Cisafova 2006, S.
11)

(dt.: Die Story ist ein einseitiger Einblick in eine Geschichte, die eine
Erganzung zur einen Nachricht sein kann. Es ist eine leichte Gattung,
bildhafte Worterwahl und Metaphern sind erlaubt. Eine Story muss nicht
abstufende Wichtigkeit besitzen, sondern kann als eine Geschichte

pointiert werden. Bei einleitenden Verben ist Prasens erlaubt.)

Interview: ,Cilena vyména otazek a odpovédi, obecné rozhovor. [...]
Interviewovana osoba je vefejné znama nebo vynikajici v néjakém
oboru, jejiz nazory by mély zaujmout recipienty. Rozhovor iniciuje

novinar, ktery voli téma interview, klade otazky, zachycuje atmosféru
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setkani a osobitost zpovidaného, zaznamenava a zapracovava
odpovédi, mlze tedy ovlivnit fazeni i kone¢nou formu odpoveédi, vtiskuje
zaznamu svou predstavu. Pfitom vSak musi zachovat co nejprfesnéjsi
reprodukci interview a typicky projev zpovidaného, nesmi ménit smysl
sdéleného.” Interview kann sowohl als nachrichtliche als auch

publizistische Gattung gefasst werden. (Halada/Osvaldova 2007, S. 93)

(dt.: Gezielter Austausch von Fragen und Antworten, allgemein ein
Gesprach. [...] die Interviewte Person ist Offentlich bekannt oder
hervorragend in einem Fach und seine Meinung sollten die Rezipienten
interessieren. Das Interview initiiert der Journalist, er wahlt das Thema,
stellt die Fragen, beschreibt die Atmosphare der Begegnung und den
Charakter der interviewten Person, zeichnet das Gesprach auf und
bearbeitet die Antworten. Er kann auch die Anreihung und endgultige
Form der Antworten bestimmen und bearbeitet die Aufzeichnung nach
seinen Vorstellungen. Dabei muss moglichst die genaue Reproduktion

und typische Ausdruckweil3e des Interviewten erhalten bleiben.)

Publizistische Gattungen:

Reportaz (dt.. Reportage): ,publicisticky ZzZanr, svédecka vypovéd
konkrétniho zaZzitku v pisemné, slySené ¢i vizualni podobé. Zobrazuje
skuteCnost na zakladé presnych, dokumentarnich faktd, pfi pouziti
mnohotvarnych stylistickych a kompozi¢nich postupu. V psani reportaze
se stykaji stranka zpravodajska (aktualni informace, fakta) i publicisticka
(osobni pohled, komentovani, hledani pfi€in a souvislosti), misi se
pouzivani ruznych jazykovych rovin. Podstatnym znakem je vécnost,
dlraz na detail, pfesny, nezaujaty popis skute¢nosti, v€etné pouziti ich-
formy. V tomto pojeti ma reportér byt zastupcem cCtenarl, vidét a
vypovédét, co se déje. Reportaz spojuje aktualni informacni a nazorovou
slozku, vychazi z bezprostfedni nezvyklé situace, jiz byl autor vétSinou
osobné pfitomen. (Halada/Osvaldova 2007, S. 173)
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(dt.: publizistisches Genre, Zeugenaussage eines konkreten Erlebnisses
in geschriebener, gehorter oder visueller Form. Es zeigt die Wirklichkeit
auf der Grundlage der genauen, dokumentarischen Fakten, bei der
Verwendung vielfaltiger, stilistischer und kompositioneller Vorgange.
Beim Schreiben der Reportage trifft die Nachrichten- (aktuelle
Information, Fakten) auf die Publizistikseite (personliche Sichtweise, das
Kommentieren, Suche nach den Ursachen und Zusammenhange),
verschiedene Sprachebenen vermischen sich. Ein wesentliches
Merkmal ist die Sachlichkeit, Akzent auf Detail, genaue, unbefangene
Beschreibung der Wirklichkeit, einschliel3lich der Verwendung der Ich-
Form. Nach dieser Auffassung soll der Reporter der Vertreter der Leser
sein, sehen und aussagen, was los ist. Die Reportage verbindet den
Informations- und Meinungsteil aktuell, es geht von einer unmittelbaren,
ungewohnlichen Situation aus, bei welcher der Autor meistens selbst

Zeuge war.)

Anketa (dt.: Befragung): ,V zurnalistice Zanrova forma rozhovoru, ktera
se vyuziva v tisku, rozhlase, televizi k bezprostfednimu zjisténi nazorl
vice osob, zpravidla nahodné vybranych, obvykle na stejnou anketni
otazku, nékdy i vice otazek.“ (Halada/Osvaldova 2007: S. 22)

(dt.: In der Journalistik wird so eine Genreform des Interview bezeichnet,
die in der Presse, Radio und Fernsehen zur unmittelbaren Ermittlung der
Meinungen mehreren Personen, gewdhnlich zufallig ausgewahlt, zur der

gleichen Fragen, verwendet wird.)

Komentar (dt.: Kommentar): ,druh ¢lanku, jenz vznikl z komentované
zpravy a poznamky k udalostem a vychazi ze znamych faktu, jevd nebo
myslenek, které dava do souvislosti, odhaduje pozadi, pfi€iny i disledky,
pfipojuje subjektivni pohled. Pokud ma byt komentaF zasvéceny,
predpoklada specializaci v oboru a Siroké zdrojové zazemi. Stejné jako
¢lanek muze uzivat statickych udajl, jeho specifikum je vSak v napadu,

zpracovani, pouziti neotfelych jazykovych prostfedkl a mozném
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pointovani. [...] je vyrazné autorsky (v€etné mozného pouziti ich-formy).”
(Halada/Osvaldova 2007, S. 103)

(dt.: eine Art des Artikels, die aus einer kommentierten Nachricht und
Notizen zur Ereignissen entstanden ist und von bekannten Fakten,
Erscheinungen oder Gedanken ausgeht, die er in Zusammenhange
setzt, die Hintergrunde, Ursachen und Folgen ans Licht bringt und eine
subjektive Sichtweise einfigt. Wenn der Kommentar eingewiesen sein
soll, ist die Voraussetzung die Fachspezialisierung und breite
Quellengrundlage. Ahnlich wie bei einem Artikel kann man statische
Daten verwenden, das Spezifische steckt jedoch in der Idee, der
Bearbeitung, der Verwendung von nicht angebrauchten sprachlichen
Mitteln und einer mdglichen Pointierung. [...] Der Schwerpunkt liegt auf

dem Autor [einschliel3lich der mdglichen Verwendung der Ich-Form])

Kritika/recenze (dt.: Kritik/Rezension): ,zanr vyjadfujici nazor na dilo,
posuzujici jeho hodnoty, ozfejmujici divody jeho vzniku, zasazujici je do
Zivotopisnych, spoleCenskych nebo uméleckych souvislosti. Kritika jako
publicisticky utvar je velmi podobna recenzi, ma vSak vétSi rozsah,
nahlizi na kritizovany produkt z vice uhli pohledu a snazi se nejen o
informaci, ale i pomoc pfi pochopeni vzniklého dila.“ (Halada/Osvaldova
2007, S. 108)

(dt.: Genre, das eine Meinung zu einem Werk zum Ausdruck bringt,
seine Werte beurteilt, die Grunde seiner Entstehung verdeutlicht, setzt
es in die biographischen, gesellschaftlichen oder kinstlerischen
Zusammenhange. Die Kritik als publizistische Gattung ahnelt sehr der
Rezension, ist aber langer, und beschaftigt sich mit dem Produkt aus
mehreren Perspektiven und bemuht sich nicht nur um Information,

sondern auch um Hilfe bei dem Verstehen des Werkes.)

In Anlehnung an prasentierte Tatsachen lassen sich folgende Merkmale des

Qualitatskriteriums Vielfalt aufzahlen:
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* Eine Zeitung, die Uber mehrere Supplemente verfugt, zeichnet sich durch
eine hohere Qualitat der Vielfalt aus.

» Eine Zeitung, die Uber mehr Rubriken verfugt, zeichnet sich durch héhere
Qualitat der Vielfalt aus.

« Je mehr journalistische Darstellungsformen innerhalb einer Ausgabe
prasentiert werden, desto hdher ist der Grad des Qualitatskriteriums Vielfalt.

* In einem nachrichtlichen Beitrag mussen alle relevanten Akteure zu Wort
kommen, es mussen mindestens zwei gegensatzliche Positionen vertreten

werden.

5.2.4. Richtigkeit/Quellentransparenz

Die Richtigkeit der von den Medien prasentierten Fakten lasst sich empirisch
nur schwer Uberprifen. Eine Mdglichkeit besteht in der Kontrolle der redaktionellen
Inhalte mit den Produkten der Nachrichtenagenturen. Diese Methode bringt aber
mehrere Nachteile mit sich. Einerseits werden nicht alle Medieninhalte durch die
Produktion der Agenturen gedeckt, anderseits konne, wie jedes andere Medium,
auch die Beitrage der Presseagenturen Fehler enthalten. Nicht zuletzt muss auch die
Aufwendigkeit eines solchen Vorgehens berlcksichtigt werden. Alle Medieninhalte

auf ihre Richtigkeit zu Uberprifen ist im Rahmen einer Diplomarbeit nicht machbar.

Stattdessen wird die Quellentransparenz Uberpruft. Durch die sorgfaltige
Angabe der Quellen wird die Richtigkeit mindestes indirekt gesichert, da jede
Information fir den Rezipienten theoretisch tberprifbar ist. Auch aus diesem Grund
wird die Quellenangabe von verschiedenen journalistischen Kodizes gefordert. (Vgl.

Tiskovy kodex Unie vydavatel()

Andererseits fordern die Kodizes, wie auch die Gesetze, den Schutz der
Quelle, sollte die Verdffentlichung dessen Identitat eine Gefahr fur ihn bedeuten. In
diesen Fallen kann oder darf die Quelle sogar nicht angefihrt werden. Es sollte
jedoch erklart werden, warum auf die Bekanntmachung der Quelle verzichtet wurde.

(Vgl. Spolecny eticky kodex novinari MF Dnes a iDnes.cz)
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* Die Quellen der prasentierten Fakten und Informationen, sowie die Autoren
von Zitaten mussen angefuhrt werden.
» Werden die Quellen nicht veroffentlicht, muss erlautert werden, warum der

Autor darauf verzichtet.

5.2.5. Vermittlung

Von allen hier prasentierten Qualitatskriterien ist das Kriterium der Vermittlung
das umfangreichste und vielleicht auch das wichtigste. Gelingt es namlich nicht den
Leser die Informationen in verstandlicher und interesseweckender Weise zu
prasentieren, droht das Misslingen der Kommunikation und die Zeitung kann ihre

gesellschaftliche Funktion nicht erflllen.

Laut Arnold kann nur durch die optimale Zuganglichkeit der journalistischen
Angebote die hohe Anschlussfahigkeit des Systems Journalismus erreicht werden.
Als grundlegend flr die Prasentation der Information halt er Verstédndlichkeit,
Ubersichtlichkeit und Anschaulichkeit. (Vgl. Arnold 2008: S. 492)

Grundlage fur die sprachliche Qualitat eines journalistischen Textes ist
natirlich eine korrekte Rechtschreibung. Es wird an dieser Stelle angenommen, dass
die Redaktionen Uber Sicherungsprozesse verfigen (Korrekturen), die das
Vorkommen der Rechtschreibfehler verhindern bzw. minimalisieren. Aber wie bereits
Minafova und andere Autoren gezeigt haben, kommt es auf der morphologischen,
aber auch lexikalischen Ebene, haufig zu den Verstdolen gegen die
Schriftsprachlichkeit. (Vgl. Minafova 1996: S. 201) Diese kdnnen einerseits bewusst,
d. h. in Anflhrungszeichnen gesetzt, sein, um rozmanitost (dt.: Anschaulichkeit) in
die Mitteilung zu bringen und dadurch besser den Kontakt zu dem Rezipienten
herstellen zu konnen. Als solche kann die Qualitat der Vermittlung gesteigert werden.
Andererseits koénnen diese auch ungewollt und somit ein Indikator fir die

mangelhafte journalistische Qualitat sein.

Die Anschaulichkeit wird unter anderem auch durch die Verwendung von
direkten Reden und Zitaten hergestellt. Als solches ist das Vorkommen von Zitaten in

einem journalistischen Beitrag ein Zeichen fir die Qualitat der Vermittlung. Hierbei
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gilt es die Frequenz zu beachten. Eine UbermaRig grol3e Anzahl an Zitaten ist kein
Anzeichen fur journalistische Qualitat, sondern eher fur einen Mangel an Kreativitat
des Verfassers. (Vgl. Srpova 1996: S. 209) Ein weiteres Mittel um die
Anschaulichkeit des Textes zu steigern, ist der richtige Umgang mit der Dynamik.
Diese steigt vor allem durch die Verwendung von Handlungselementen in einem
Satz und die Verwendung des Aktivs. Dies ist vor allem bei den Schlagzeilen zu

beachten. Jede Schlagzeile soll ein Verb beinhalten.

Auch die Originalitdat eines Textes kann der Autor Ubertreiben. Bildhafte
Wendungen in einem Text fuhren zwar zur Anschaulichkeit des Textes, sollen jedoch
nicht auf Kosten der Versténdlichkeit gehen. Abgedroschene Klischees sollten in

keinem Fall vorkommen.

Die Lesbarkeit eines Textes, also die Versténdlichkeit, wird durch lange,
unverstandliche Worter, sowie Fachtermini und Fremdworter gestort. Diese sollen in
einer Zeitung nur sehr sporadisch vorkommen. Wenn ihre Verwendung
unumganglich ist, muss die Bedeutung des Wortes erklart werden oder es muss sich
um einen Text handeln, der fur ein aufgeklartes Publikum bestimmt ist, das Uber

fachspezifisches Wissen verflugt.

Die Verstandlichkeit eines Textes wird auf’erdem durch viel zu lange,
undbersichtliche Satze und Satzreihen herabgesetzt. Es sind also einfache Satze vor

Satzreihen zu bevorzugen.

Zur Ubersichtlichkeit eines Textes tragt vor allem die Komposition bei. Diese
sollte die Leser fesseln und sie gleichzeitig zum Weiterlesen bewegen. Dies
geschieht durch die in der journalistischen Praxis bewahrten Handwerksregeln, vor
allem durch den Aufbau eines Artikels in Form der umgekehrten Pyramide und der
Beantwortung aller relevanten W-Fragen in den ersten zwei Absatzen des

redaktionellen Beitrags.

Die prasentierten Anspriche an die Qualitdt der Vermittlung von

journalistischen Texten konnen in folgenden Punkten zusammengefasst werden:
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In jedem Text mussen Zitate vorkommen.

Das Passiv ist in journalistischen Texten ein Indikator flr niedrigere Qualitat
der Vermittlung.

Klischees sind ein Zeichnen fur einen Mangel an Kreativitat und ihr flr eine
niedrigere Qualitat der Vermittlung.

Die Verwendung von Fremdwortern und Fachtermini muss begrindet sein
oder sie mussen erklart werden.

In einem Text sollen nicht zu viele Satzreihen vorkommen.

Die W-Fragen mussen in den ersten beiden Absatzen beantwortet werden.
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6. Ergebnisse der inhaltsanalytischen Untersuchung der einzelnen

Kriterien

6.1. Qualitatskriterium Aktualitat

Unter dem Punkt Qualitatskriterium Aktualitat kann das
Untersuchungsmaterial in zwei Gruppen unterteilt werden. Die erste umfasst alle
Beitrage, die Uber aktuelle Ereignisse berichten, die eine klare zeitliche Definition
haben. Zu solchen gehoren vor allem Nachrichten Uber Begebenheiten, die vcéera
(dt.: gestern) passiert sind. In diese Spalte fallt oft die Berichterstattung aus der
Krimi- oder Sportrubrik. Manchmal, wie z. B. bei der Ermordung des slowakischen
Anwalts Ernst Valko wird auch uber ein Ereignis von vorgestern berichtet. Der Mord
wurde namlich erst spat in der Nacht, nach oder kurz vor dem Redaktionsschluss der
Zeitungsmacher gemeldet und es ist nicht gelungen, eine Nachricht in die
Morgenausgabe zu bekommen. (Vgl. P: 10. 11. 2010 Slovensko: zavraZzdén
prominentni pravnik; MFD: 10. 11. 2010 Kulka pro elitniho advokata; LN: 10. 11.
2010 Advokata ¢. 1 zabili v jeho domé). Trotzdem kann der Fall Valko als typisch flr

die erste Gruppe bezeichnet werden.

In einem der untersuchten Artikel wird Uber ein Ereignis berichtet, das schon
vorgestern passierte. Im Unterschied zum Fall Valko existiert hier jedoch keine
logische Begrundung fur die Verspatung, weshalb dies als Mangel beim
Qualitatskriterium Aktualitat verstanden werden kann. (Vgl. P: 11. 11. 2010 Na
Zizkové bude viadnout TOP 09 s ODS)

Manchmal sind die Journalisten mit der Berichterstattung des Geschehens
sogar einen Schritt voraus und informieren Uber Ereignisse, die erst dnes (dt.: heute)
passieren werden. Ein Beispiel hierfur ware der Artikel Verejné soutéZe ¢eka ocista
(LN: 11. 11. 2010) Der Autor hat schon im Vorhinein tber ein Treffen im Ministerium
fur lokale Entwicklung, an dem Uber eine Gesetznovelle verhandelt werden sollte,
erfahren. Er hat Uber den Inhalt recherchiert und ausreichend Material gesammelt.
So konnte er sein Publikum schon am Tag des Treffens, einen Tag vor seinen

Konkurrenten, Uber die wichtigsten Punkte der Novelle informieren.
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Nicht selten fehlt in Berichten jegliche Zeitangabe, obwohl es sich um ein klar
abgegrenztes Ereignis handelt. In solchen Fallen handelt es sich aber meistens um
einen Fehler des Autors, der wahrscheinlich vergessen hat das Datum zu vermerken.
(Vgl. Kap. 6.5.6.)

Die Mehrheit der Beitrage besitzt jedoch sog. latente Aktualitat, d. h. es
handelt sich um andauernde Prozesse, bei denen der genaue Zeitpunkt des
Geschehens nicht eindeutig bestimmt werden kann. Es handelt sich hierbei um
Themen, welche die Gesellschaft aktuell beschaftigen, auch wenn die Aktualitat von
aullen zugeordnet werden muss. Der Artikel Autor Maje napsal i pikantni denik
(MFD: 16. 11. 2010) ist ein typisches Beispiel fur eine solche Zugangsweise. Die
Autorin nutzt das zweihundertjahrige Jubildum der Geburt des Dichters aus der
Epoche der Romantik Karel Hynek Macha, um zu erinnern, dass er nicht nur der
Autor des tragischen Liebespoems Maj ist, sondern dass in seinem Nachlass auch

ein kodiertes, erotisches Tagebuch gefunden wurde.

Nicht nur Jahrestage geben Anlass zur Berichterstattung. Auch jede Menge
andauernde Probleme bieten die Gelegenheit, Uber Themen zu berichten, welche die
tschechische  Gesellschaft beschaftigen. Beispiele hierfir waren das
Korruptionsproblem (LN: 11. 11. 2010 Verejné soutéze ¢eka ocist; MFD: 12. 11.
2010 Byvaly velvyslanec USA: Naméstek Bartak chtél penize), Gewalt in
Fullballstadions (LN: 11. 11. 2010 Zfotbalu zmizi anonymni divaci) oder das
Vorhaben der Regierung die Liquidierung 6kologischer Schaden in Milliardenhéhe in
Auftrag zu geben (LN: 13. 11. 2010 Ekologicka superzakazka muze stat az 50

miliard).

Von den untersuchten Beitragen kann jedoch von keinem behauptet werden,
er sei nicht aktuell oder er wirde sich mit einem Thema beschaftigen, dass keinen

zeitlichen Bezug zur Gegenwart hat.

Die Aktualitat einer Zeitung kann aber auch anders gemessen werden,
namlich an der friihen Entdeckung eines Themas, die von den anderen Medien bis
dahin ignoriert oder Ubersehen wurde, nach der Veroffentlichung jedoch

Ubernommen wurde. Ein solches Thema kann durch das Zitieren konkurrierender
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Periodika in einem Beitrag identifiziert werden. Redaktionen zitieren ihre Konkurrenz
nur sehr ungern. Die Ubernahme eines Fremdthemas bedeutet, dass sie ihm grofe
Bedeutung beimessen und es nicht ignorieren konnen. Fur die Ursprungsredaktion

ist das natrlich ein Qualitatszeichen.

Im untersuchten Material wurde nur ein solches Thema entdeckt. Der Artikel
im MF Dnes Byvaly velvyslanec USA: Naméstek Bartak chtél penize (MFD: 12. 11.
2010) begann eine Zitatlawine in anderen Blattern. Der Bericht informiert Gber die
Aussage des ehemaligen amerikanischen Botschafters William Cabaniss, der
behauptete, dass der stellvertretende Finanzminister und ehemalige
Verteidigungsminister Martin Bartak mehrere Millionen Kronen als Bestechungsgeld
von ihm verlangte. Das Thema wurde von allen anderen Nachrichtenmedien

Ubernommen.

Eine solche Entdeckung gelingt den Journalisten nicht jeden Tag. Bei dieser
Betrachtung ist der einwochige Untersuchungszeitraum 2zu kurz, um das
Themenentdeckungspotential und damit auch das Mal an Aktualitat einer Zeitung zu
messen. Nach dem einzigen Qualitatsmerkmal der Entdeckung der MF Dnes kann

man also keine allgemeinen Schllsse ziehen.®

6.2. Qualitatskriterium Relevanz

Das Qualitatskriterium Relevanz bewertet die Wichtigkeit der jeweils
behandelten Zeitungsthemen fir die Leserschaft. Die Relevanz der einzelnen
Themen wurde mittels Nachrichtenfaktoren bestimmt. (Vgl. Kap. 5.2.2.) Jedem der
untersuchten Beitrage wurden nach dem Inhalt bestimmte Faktoren zugeordnet.
Allen behandelten Themen werde mindestens einem Faktor zugeordnet, alle

Beitrage erflllen also das Mindestmal} an journalistischer Relevanz.

> Eine Analyse der Haufigkeit der gegenseitigen Zitierung von konkurrierenden Periodika fiihrte in dem
Jahr 2010 die Agentur Newton Media Research durch, welche auch ein Online-Archiv von medialen
Inhalten betreibt. Die Ergebnisse der Untersuchung sind nicht frei zuganglich, der Chefredakteur von
MF Dnes Robert Casensky teilte dem Autor dieser Arbeit die Resultate jedoch mit: Die Zeitung MF
Dnes und ihre Onlineversion iDnes.cz wurden in 34% der Falle zitiert, an zweiter Stelle landeten
Hospodarské noviny und der Onlineserver iHned.cz mit 19%, dritte wurden mit 16% Lidové noviny und
lidovky.cz gefolgt von Pravo und Novinky.cz mit 14%. Weitere Range besetzten Blesk mit 7% und
Denik mit 2%.
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Am haufigsten kamen die Faktoren Kontinuitét, Schwellenfaktor und Bezug zu
Elitepersonen vor. Die Kriterien Variation und Bezug zur Person hingegen

entscheiden selten Uber das Themensetting.

Als der ,relevanteste” journalistische Beitrag kann der Artikel Byvaly
velvyslanec USA: Naméstek Bartak chtél penize (MFD 12. 11. 2010) bezeichnet
werden. Dem Text konnten gleich sieben der zwolf Nachrichtenfaktoren zugeordnet
werden. Die Entdeckung der Journalisten beschreibt die Aussage des ehemaligen
amerikanischen Botschafter William Cabaniss, in der er behauptet, dass der
stellvertretende  Finanzminister und Exverteidigungsminister Martin  Bartak
Bestechungsgeld von ihm verlangt hatte. Daflir sollte der Autohersteller Tatra, der
amerikanische Eigentimer hat, Auftrage aus dem Verteidigungsministerium erhalten

haben sollen.

Das Thema verfugt Uber die Nachrichtenfaktoren Negativitdt (kriminelle
Handlungen), Eindeutigkeit (Cabaniss Aussage ist klar und deutlich, die Botschaft
kann nicht missverstanden werden), Bezug zu Elitepersonen (Cabaniss, Bartak),
Bezug zu einer Elitenation (USA), Uberraschung (obwohl Barak schon mehrmals
unter dem Korruptionsverdacht stand, hatte niemand die Beschuldigung von hohen
amerikanischen Beamten voraussagen koénnen) und Schwellenfaktor (hohe
Staatsfunktionare, Staatsauftrage in Milliardenhohe). Im Weiteren kann auch noch
der Faktor der Kontinuitdt dazugezahlt werden, da Bartdk schon ofters aufgrund
illegaler Tatigkeiten im Licht der Offentlichkeit stand, ihm jedoch nie etwas

nachgewiesen werden konnte.

Als Beispiel eines wenig relevanten Beitrags kann dagegen der Artikel Bank si
klidné da k vecefi soba, ¢eka body (P: 11. 11. 2010) herangezogen werden. Der
Autor beschreibt in dem Text den Aufenthalt der tschechischen Schifahrer und
Schifahrerinnen vor dem Weltcup im finnischen Levi. Das Publikum erfahrt, wie
dunkel die Schibrille von Sarka Zahrobska bei der Abfahrt sein wird, dass Filip
Trejbal sich auf den Slalom konzentrieren wird und dass Ondfej Bank gerne mal ein
Renntier kosten wirde. AulRer den Bezug zu Elitepersonen konnte dem Artikel kein

anderer Faktor zugeordnet werden.
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AbschlieRend zum Thema Relevanz der gedruckten Medien kann behauptet
werden, dass Redaktionen gewdhnlich ein Themensetting wahlen, welches fur die
Leserschaft interessant und wichtig ist. Manche Beitrage kdnnen als relevanter als

andere bezeichnet werden, eine Bedeutung flr das Publikum besitzen jedoch alle.

6.3. Qualitatskriterium Vielfalt

Was die Kreativitat der einzelnen Redaktionen betrifft, in neuen
journalistischen Formen den Inhalt der Zeitung dem Publikum zu prasentieren,
bestehen zwischen den untersuchten Periodika, markante Unterschiede. Stellt man
die Zeitungen auf einer Achse dar, wobei die linke Seite fur die fixe, stark verwurzelte
und wenig flexiblen Art der Prasentation der Informationen stehen wirde und die
Rechte fur eine kreative, standig die Form wechselnde und sogar chaotische
Zugangsweise, bekommt man eine gute Vorstellung von der Einstellung der
einzelnen  Redaktionen zu neuen, unkonventionellen = Methoden der
Nachrichtenprasentation. In der linken Ecke wurde in diesem Fall Pravo stehen, sein
Gegenpol wurde MF Dnes sein. Lidové noviny bildet dann etwa die Mitte, wobei die

Tendenz eher Richtung rechts fuhrt.

Aber schauen wir uns zuerst das Qualitatskriterium Vielfalt genau an. Dieses
zeichnet sich durch viele Supplements, Rubriken, journalistische Darstellungsformen,
sowie die Prasentation von gegensatzlichen Positionen innerhalb eines Artikels aus.
(Vgl. Kap. 5.2.3.) Im Rahmen der qualitativen Untersuchung wurden die Rubriken,
Supplements und vorkommende journalistische Darstellungsformen in einzelnen

Periodika gezanhlt.

Insgesamt wurden 1 879 journalistische Beitrage gezahlt. Bei der
Untersuchung wurden verschiedene Formen von Zusatztexten, die die einzelnen
Artikel erganzen und nicht als allein stehendes journalistischer Beitrage fungieren
konnen, wie Graphiken, Infoboxen, fettgedruckte Zitate etc., nicht bertcksichtigt. In
dem Endergebnis wurden auch die Beitrdge in den Supplementen nicht
mitgerechnet. (Vgl. Tab. 3, 4 und 5)
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Als Problem zeigte sich eine genaue Unterscheidung zwischen Supplement
und einer Sonderrubrik. Zum Beispiel entschied sich Pravo in der
Untersuchungswoche als Thema die Wahl der richtigen Mittelschule zu bearbeiten.
(P: 11. 11. 2010 Jak si vybrat stfedni Skolu) Die Redaktion entschied sich dazu ein
Extraheft herausbringen. Doppelt so viel Platz widmete MF Dnes dem Thema
Rauchfangkontrolle, wo gleich zweiteilige Sonderrubriken herausgebracht wurden.
Diese wurde aber nicht in einem Extraheft herausgebracht, sondern fiel unter die
regelmaRige Rubrik ekonomika bydleni (dt.: Okonomik Wohnen) (MFD: 10. 11.; 16.
11. 2010). Beide Redaktionen haben also in einem &hnlichen Fall verschiedene
Arten der Prasentation gewahlt. Als Kriterium, was Supplement und was Rubrik ist,
und welche Beitrage bei der quantitativen Untersuchung berucksichtigt werden,
wurde schlieB3lich die physische und graphische Verbundenheit mit dem Hauptheft
definiert.

6.3.1. Supplements

Wahrend des Untersuchungszeitraums erschienen bei Pravo sechs
Supplements: das Magazin Uber Wohnen Dum & Bydleni (dt.: Haus & Wohnen) (P:
10. 11. 2010), das Café uUber Kunst und Wissenschaft (P: 11. 11. 2010),
Gesellschaftsmagazin flir das Wochenende Pravo Magazin (dt.: Magazin) mit dem
Fernseherprogramm fur die folgende Woche (P: 13. 11. 2010) und das Sty/ (dt.: Stil)
fur Frauen (P: 16. 11. 2010). Zu den unregelmaliigen Veroffentlichungen gehort die
erwahnte Jak si vybrat stfedni Skolu (dt.: Wie soll man eine Mittelschule wahlen) (P:
11. 11. 2010) und Reisetipps fur Winter Tipy na zimu (dt.: Tipps fur Winter) (P: 12.
11. 2010).

Weniger Supplements erschienen bei Lidové noviny und MF Dnes, beide
veroffentlichten in der Untersuchungswoche jeweils vier Hefte. Ein &ahnliches
Supplement-Konzept wie Pravo verfolgt auch die Redaktion von MF Dnes. Die
Erscheinungsintervalle verlaufen zwar anders, aber auch hier finden die Leser ein
Frauenmagazin Ona Dnes (dt.: Sie) (MFD: 15. 11. 2010) und ein Magazin mit dem
Fernseherprogramm Magazin Dnes (dt.: Magazin) (MFD: 11. 11. 2010). Von Pravo
abweichend erschien am Sonntag das Magazin Vikend (dt.. Das Wochenende), mit

leichteren Texten zum Wochenendlesen (MFD: 13. 11. 2010). Als auRerordentliches
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Supplement erschien das Heft Banka roku (dt.. Bank des Jahres), uUber die
Ergebnisse einer Expertenbefragung zum Thema Bankdienste (MFD: 11. 11. 2010).
Trotz der Mitteilung auf der Titelseite, dass es sich um ein gemeinsames Supplement
von MF Dnes und Lidové noviny handelt, war in den Ausgaben von Lidové noviny

dieses Heft in der ganzen Untersuchungswoche nicht zu finden.

Lidové noviny richtet sich an ein gebildetes, intellektuelles Publikum, was auch
an der Zusammensetzung der Supplements zu erkennen ist. Das
Wochenendmagazin mit dem Fernsehprogramm Patek (dt.: Freitag) tanzt zwar nicht
aus der Reihe des gewohnlichen Lesestoffs fur Wochenende (LN: 12. 11. 2010), das
Heft Orientace (dt.: Orientierung) beinhaltet jedoch schon Kritiken, Essays,
Interviews aber auch eine Befragung von Personlichkeiten mit dem Thema ,Was
wurden sie sagen, wenn sie den von den Toten auferstandenen Karel Hynek Macha
treffen wiarden. (LN: 13. 11. 2010) Orientace richtet sich somit an den
anspruchsvollen Leser. Der Lifestyle Supplement Relax beinhaltet dann Restaurant-,
aber auch Architekturkritik sowie Modetipps (LN: 13. 11. 2010). Zur Supplementreihe
von Lidové noviny gehort noch die an Bildung und Wissenschaft orientierte
Akademie (LN: 16. 11. 2010)

6.3.2. Rubriken

Ahnliches wie fiir Supplemente gilt auch fir die einzelnen Rubriken. Alle
untersuchten Periodika verfigen Uber die fur den Print-Bereich gangigen Rubriken,
deren Benennungen sich voneinander nur im Detail unterscheiden. So kénnen sich
die Leser der Zeitungen taglich Uber Neuigkeiten aus den Bereichen Inland, Ausland,
Wirtschaft, Sport und Kultur informieren. Dartber hinaus bringen die Redaktionen
taglich auch unregelmafige Rubriken, die sich einem Thema speziell widmen oder
innerhalb einer Rubrik einen Aspekt der Berichterstattung mit einem detaillierten
Blick anschauen. Zwischen den untersuchten Periodika bestehen teils mal3gebliche
Unterschiede. An der Stelle, wo der Pravo-Rezipient seine Sportseite zu finden hofft,
wird er sie auch héchstwahrscheinlich finden. Dagegen muss der MF Dnes Leser auf
fast alles gefasst sein: neue Rubriken, neue Themenseiten und flexibles

Seitendesign.
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Konkret sind in Pravo Zpravodajstvi (dt.: Nachrichten), Publicistika (dt.:
Publizistik), Ze zahranici (dt.: Aus dem Ausland), Trhy & ekonomika (dt.: Markte und
Okonomik), Kultura (dt.: Kultur), Sport und TV program — sudoku — pocasi (dt.:
Fernseherprogramm — Sudoku — Wetter) zu finden. Letztere werden nach Bedarf in
Zpravodajstvi — sudoku — pocasi umbenannt. Daruber hinaus sind ein paar Seiten
der regionalen Berichterstattung gewidmet. Im Fall des Untersuchungsmaterials ist
es Praha — Stfedni Cechy (dt.: Prag — Mittelbdhmen).

Daruber hinaus bringt Pravo jeden Tag eine oder zwei Spezialrubriken heraus.
Sei es Profese (dt.: Profession) Uber Arbeitsmarkt und Beschaftigung (P: 10. 11.
2010), Reportaz (dt.: Reportage) von einer Berufsmesse fir Arzte (P: 11. 11. 2010),
Studium zum Thema Ausbildung (P: 12. 11. 2010), Rodinné finance (dt.
Familienfinanzen) die Spar- und Finanztipps fur die Durchschnittsbirger bringen (P:
13. 11. 2010), Koktejl (dt.: Cocktail) mit Klatsch und Tratsch aus dem Leben der
Promis (P 15. 11. 2010), Nemovitosti (dt.: Immobilien) mit Informationen zum
Immobilienmarkt oder Fotbal extra (dt.: FuRball Extra), wo ein Teil der Sportrubrik nur
dem FuBball gewidmet wird (2x P: 16. 11. 2010). Auler Reportaz wegen den
aktuellen Umstéande, namlich dem Aufruf zur Abwanderung von Arzten ins Ausland,
scheinen alle ihren fixen Platz im Wochenplan der Redaktion zu haben. Eine
Ausnahme bildet hier die Rubrik Dokument, wo auch kein Aquivalent in den anderen
Zeitungen zu findet ist. Als Rubrik, aber auch als journalistische Darstellungsform,
stellt sie den groften Verstol3 gegen die eingelebte Routine der Pravo-Redaktion dar
(P: 12. 11. 2010). Dabei handelt es sich um nichts anderes, als die Rede des
Prasidenten Vaclav Klaus bei der Vergabe des Preises flr beste

Auslandsinvestitionen in Russland.

Uber eine stabile Rubrikzusammensetzung verfligen auch Lidové noviny.
Diese besteht gewohnlich aus zwei Heften, die vereinfacht als der Rest und die
Wirtschaft bezeichnet werden konnen. Das erste Heft fangt mit der Rubrik Téma (dt.:
Thema) an, das sich mit einem aktuellen Ereignis im Detail auseinandersetzt. Nach
Téma folgt Domov (dt.: Heimat) und Regiony (dt.: Regionen). Nach den Nachrichten
aus der Heimat folgen Svét (dt.: Welt), also Nachrichten aus dem Ausland, die
gewohnlich, aber nicht immer, mit einer Themenseite Svét/téma (dt.. Welt/Thema)

eingeleitet werden. Danach folgt Kultura (dt.: Kultur) und die Kommentarseite Nazory
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(dt.: Meinungen). Unter Publizistik gehort auch die Rubrik Diskuse (dt.: Diskussion).
Das erste Heft schlie3t mit der Rubrik Horizont ab, die sich aus einem langeren

publizistischen Text zusammensetzt.

Das zweite Heft tragt den Titel Penize & Byznys (dt.: Geld und Business).
Diese ist genau so wie das erste Heft geteilt unter die Rubriken Téma, Domov, Svét
und Nazory. Neu sind hier die Rubriken Rozhovor (dt.: Interview) und Trhy (dt.:
Markte). Nach Penize & Byznys folgt Sport und schlielich auch TV + pocasi (dt.: TV
+ Wetter). Auf der letzten Seite befindet sich dann die Rubrik Lidé (dt.: Menschen),
die sich aus einem Gemisch aus Kultur-, Wissenschaft aber auch Sportnachrichten

zusammensetzt.

Verstolle gegen diese stabile Rubrikzusammensetzung kommen eher selten
vor. Eine von diesen ist zum Beispiel die Rubrik ManazZefi v pohybu (dt.: Manager in
Bewegung), die Uber die Anderungen filhrender Positionen der groften
Unternehmen berichtet. Am Samstag erscheint an Stelle von Penize & Byznys,
Penize & Byznys Lite, wo sich fast gesamte Wirtschaftsteil einem bestimmten Thema

widmet.

Gegentber Pravo und Lidové noviny scheint die MF Dnes bei Einreihung der
Rubriken keine Regeln zu befolgen. Nach Nachrichten aus dem Inland kommt zwar
die Auslandsberichterstattung, dann scheint aber in der Anreihung der Rubriken alles
mdglich zu sein. Dazu verfugt MF Dnes Uber zahlreiche Ratgeberrubriken zu einem

bestimmten Thema, die sich im Laufe der Woche abwechseln.

Nach dem gewohnten Usus kommt auch bei MF Dnes die Inlandsrubrik z
domova (dt.: aus der Heimat), gefolgt von Auslandsnachrichten ze svéta (dt.: aus der
Welt). Taglich sind in der Zeitungsausgabe noch nazory (dt.. Meinungen) und
publicistika (dt.: Publizistik), die nur am Samstag durch sobotni rozhovor (dt.:
Samstagsinterview) ausgetauscht wird, zu finden. Taglich erscheint auch die
Wirtschaftsrubrik, schlicht genannt ekonomika (dt.: Okonomie). Nur am Montag
kommt stattdessen bysnys special (dt.: Business Spezial) heraus, der sich einem
spezifischem Thema aus dem Bereich der Wirtschaft widmet. Zur MF Dnes Ausgabe

gehort auch der Lokalteil, in diesem Fall praha (sic!) (dt.: Prag). Diese verfugt Uber
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Unterrubriken praha spolec¢nost (dt.: Prag Gesellschaft) und regionalni sport (dt.:
Regionalsport). Es diurfen die Rubriken pocasi (dt.. Wetter) und televize (dt.:
Fernseherprogramm) nicht fehlen. Eine Besonderheit bildet dann ein Projekt der MF
Dnes, dem taglich eine ganze Seite gewidmet ist studenti piSi noviny (dt.: Studenten
schreiben eine Zeitung). Gewohnlich schlie3t die Zeitungsausgabe die Sport- und

Kulturrubrik sport und kultura ab.

Zu den regelmaRigen Teilen erscheinen taglich  umfangreiche
Beratungsrubriken, die in der Regel auf den Wirtschaftsteil folgen. In den
Untersuchungswochen waren es ekonomika auto (dt.: Okonomie Auto) und kominy
(dt.: Rauchfange) die unter dem ekonomika bydleni (dt.. Okonomie Wohnen)
erschienen sind (2x MFD: 10. 11. 2010), ekonomika zaméstnani (dt.: Okonomie
Beruf) (MFD: 11. 11. 2010), zdravi (dt.: Gesundheit) und cestovani (dt.: Reisen) (2x
MFD: 12. 11. 2010), ekonomika penize (dt.. Okonomie Geld), der zweite Teil von

kominy und wieder ekonomika zaméstnani (3x MFD: 16. 11. 2010).

6.3.3. Journalistische Darstellungsformen

Die quantitative Analyse beschaftigte sich ebenfalls mit den journalistischen
Darstellungsformen. Die redaktionellen Beitrdge wurden je nach Art einer der neun
Gruppen zugeteilt. Darunter befanden sich Kurzmeldung, Nachricht, Story,
Reportage, Interview, Kritik/Rezension, Befragung, Publizistik und Sonstiges. Die
einzelnen journalistischen Gattungen wurden in Kapitel 5.2.3. erlautert. Unter
Publizistik wurden alle subjektiven, meinungsbildenden, persuasiven journalistischen
Darstellungsformen, wie Kommentar, Notiz, Editorial etc., eingeordnet. Der Grund lag
an der Schwierigkeit der Unterscheidung. Wo endet eine Notiz und ab welcher Lange
handelt es sich schon um einen Kommentar? Wenn ein Editorial die Form eines
Kommentar annimmt, welcher Gattung soll es dann zugeordnet werden? Durch eine
Ubergruppe der Publizistik gelang es diese Fragen, die keine eindeutige Antwort
bieten, zu umgehen. Der Gruppe Sonstiges wurden alle Beitrage zugeordnet, wo es

nicht gelang sie eindeutig als eine bestimmte Gattung zu definieren.

80



10.11. 1111, 1211, 1311, 1511, 16.11. Insgesamt

Kurzmeldung 13 21 20 25 19 17 115
Nachricht 64 92 57 63 65 63 404
Story 0 1 0 0 0 0 1
Reportage 0 1 0 0 0 0 1
Interview 4 3 4 3 8 8 30
Kritik/Rezension 2 1 1 1 1 4 10
Publizistik 4 5 5 4 5 6 29
Sonstiges 5 5 3 5 6 5 29
Befragung 0 0 0 0 0 0 0
Insgesamt 92 129 90 101 104 103 619

Tab. 3: Ergebnisse der quantitativen Untersuchung von Pravo

Die Behauptung von einer Kreativitatsachse am Anfang dieser Kapitel gilt in
allen Unterpunkten der journalistischen Vielfalt bei den Darstellungsformen am
meisten. Pravo zeigte sich in diesem Punkt als sehr konservatives Blatt, von allen
untersuchten Zeitungen fallen hier die meisten Beitrage in die Spalte Nachricht oder
Kurzmeldung, in allen anderen Gattungen sind dagegen die wenigsten Beitrage zu
finden. In der ganzen Woche fihrte die Redaktion keine Befragung durch und auch
unter der Gruppe Sonstiges, die auf einem kreativen Umgang mit journalistischen
Darstellungsformen hinweist, ist die niedrigste Zahl zu finden. Dies deutet eher auf

eine traditionelle Ausrichtung der Redaktion hin.

Als vielfaltigste und abwechslungsreichste kann die Kulturrubrik gelten, die mit
zahlreichen Interviews und einem kurzen Blick von einem Auf3enstehenden in Form
von einer kurzen Kolumne Zaujalo mé (dt.: Mich begeisterte) den Durchschnitt von
Pravo wesentlich verbessert. Sonst bildet die Abwechslung gegenuber dem Alltag

nur ab und zu ein Leserbrief oder das erwahnte dokument.®

Lidové noviny sind auf den ersten Blick wesentlich ,bunter® als Pravo.
Aufmerksam macht hier die hohe Anzahl der publizistischen Beitrage, fast viermal so
viel wie bei Pravo. Es erscheinen regelmallig Gattungen, die das Blatt lebendiger
machen. Im Wirtschaftsteil ist zum Beispiel die Befragung zwischen
Geschaftsmannern und -frauen oder die Notiz eines Investors zu finden. In den
publizistischen Rubriken erscheinen dann oft erganzende Analysen oder Artikel die

uber historische Geschehnisse berichten. Ungewohnlich ist auch die hohe Anzahl an

¢ Die Kultur- und Sportrubriken verfligen bei allen untersuchten Blattern im Vergleich mit anderen
Zeitungsteilen Uber viele Interviews.
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bekannten Gastautoren wie die Literaten Jachym Topol, Eugen Brikcius, lvan Kraus
und Ludvik Vaculik. Eine kreative Abwechslung zum Alltag bildet zum Beispiel der
kommentierte Briefwechsel mit einem Arzt in Afrika. (LN: 15. 11. 2010 ,,Divil jsem se,

Ze jesté Zije“[dt.: ,Ich wunderte mich, dass er noch lebt]; 13. 11. 2010)

10.11.  11.11. 12.11. 1311, 15611, 16.11. Insgesamt

Kurzmeldung 21 28 20 21 24 16 130
Nachricht 36 38 42 30 40 37 223
Story 0 0 0 0 1 0 1
Reportage 1 0 0 0 0 1 2
Interview 5 4 7 5 3 4 28
Kritik/Rezension 2 4 2 2 1 4 15
Publizistik 14 14 20 14 26 19 107
Sonstiges 7 10 10 5 10 4 46
Befragung 2 1 1 0 1 1 6
Insgesamt 88 99 102 77 106 86 558

Tab. 4: Ergebnisse der quantitativen Untersuchung von Lidové Noviny

Die abwechslungsreichste Zusammensetzung an Darstellungsformen bietet
MF Dnes. Die Zahl der Artikel, die in die Spalte Sonstiges fallen ist bei diesem Blatt
am groflten. Auch hier Uberwiegen zwar die klassischen Nachrichten, die
Zeitungsmacher von MF Dnes, wagen jedoch die meisten Experimente, was die
Schaffung unkonventioneller journalistischer Gattungen betrifft. Haufig kommen
verschiedene Auflistungen vor, z. B. alle gescheiterten Versuche, die die
Abgeordneten unternommen haben, um den Solarboom in Grenzen zu halten (MFD:
10. 11. 2010 Solarni brzda: stat se$lapl pedal hned Sestkrat [dt.: Solarbremse: Der
Staat druckte das Pedal gleich sechsmal]). In dem Sportteil kommen besondere
Formen von Interviews oder Zusammenfassungen von Reden vor, die die
wichtigsten Themen in einer auflistenden Ubersicht prasentieren (MFD: 15. 11. 2010
Vitéz: Mél bych Petrova zacit sponzorovat [dt.: Der Sieger: Ich sollte beginnen,

Petrov zu sponsern]).

Es muss erwahnt werden, dass viele der Beitrage aus der Rubrik Sonstiges
die Arbeiten der Mittelschulenstudenten aus dem Projekt ,Studenten schreiben eine
Zeitung“ ausmachen. Anderseits war bei MF Dnes auch die gro3te Ansammlung an
Begleitelementen zu finden, die nicht in die Analyse herangezogen wurden, wie

verschiedene Infoboxen, erganzende Graphiken etc.
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10.11. 1111, 1211, 13.11. 15.11. 16.11. Insgesamt

Kurzmeldung 38 43 18 33 40 24 196
Nachricht 48 50 42 38 31 59 268
Story 2 2 1 1 1 0 7
Reportage 0 1 2 0 2 0 5
Interview 8 10 3 4 6 5 36
Kritik/Rezension 3 2 2 0 2 2 11
Publizistik 8 9 10 6 11 9 53
Sonstiges 16 19 16 5 16 13 85
Befragung 3 3 2 0 1 2 11
Insgesamt 126 139 96 87 110 114 672

Tab. 5: Ergebnisse der quantitativen Untersuchung von MF Dnes

6.3.4. Vielfalt innerhalb der journalistischen Beitrage

Bisher wurde das Qualitatskriterium Vielfalt an den Ergebnissen der
quantitativen Analyse bewertet. Ob Vielfalt aber auch innerhalb einzelner Artikel
herrscht, musste mittels der qualitativen Analyse nachgeprift werden. Die
Untersuchung konzentrierte sich auf die Prasentation der Stellungsnahmen und der
opponierenden Meinungen. Kommt etwa in einem Beitrag eine Behauptung vor,

muss auch die Gegenposition erlautert werden.

Aus der Analyse geht hervor, dass in den meisten Beitragen beide Positionen
prasentiert werden. Einige Falle verstolRen jedoch in diesem Punkt gegen das
Qualitatskriterium Vielfalt. In dem Artikel V Praze 5 vypadli zeleni ze hry o radu (P:
10. 11. 2010) aulBert sich ein Mitglied der Sozialdemokratischen Partei lber seinen
Parteikollegen Michal Sestak. Dieser sollte an die Spitze der Lokalorganisation der
Partei mittels Manipulation der Wahl gelangen. Uber die Position von Sestak zu den
Vorwulrfen erfahrt das Publikum nichts. Die Einseitigkeit des Beispiels wird noch
durch die Tatsache unterstrichen, dass die Quelle dieser Information nicht

namentlich genannt wird.

Ein anderes Problem findet sich in dem Artikel Rock Café opét neotevrelo (P:
15. 11. 2010). Der Artikel handelt Uber die Verschiebung des
Wiedereroffnungstermins  eines Rockklubs in Prag nach dem Bau von
Antilarmmalnahmen. Diese ist verbunden mit einem neuen Mitvertrag mit dem

Stadtteil Prag 1, in deren Besitz sich die Raumlichkeiten des Klubs befinden. Der

83



Klubbesitzer spricht Uber die fur den Klub inakzeptablen Bedingungen, die der neue,
von Seiten des Rathauses vorgelegte, Mietvertrag beinhaltet und deutet auf die
BemUlhung der Stadt hin, das bekannte Szenelokal zu liquidieren. Die Vertreter der
Stadt bekommen zwar Platz zu einer Stellungnahme in dem Beitrag, auf3ern sich
jedoch nur zu dem geplanten Eroffnungstermin und nicht zu den Vorwuirfen. Eine

Gegenposition wurde also nicht prasentiert.

In keinem der beschriebenen Beispiele deutet etwas darauf hin, dass die

Betroffenen die Moglichkeit einer Stellungnahme abgelehnt haben.

Gegenuberstehende Positionen fehlen in vielen Beitragen in der Kulturrubrik.
Die Nachrichten von diesem Zeitungsteil begrenzen sich jedoch meistens nur auf
Mitteilungen, dass ein Kulturereignis stattfinden wird. Wenn das Ereignis noch nicht
passiert ist, kann man nur schwer eine Gegenmeinung zum Thema finden. Hat die
Veranstaltung bereits stattgefunden, erschienen in der Presse Kritiken und
Rezensionen, die aber als subjektives Genre nicht der Gegendstand der Analyse

waren.

Eine Ausnahme ist der Artikel Emil Filla pokoril svij osobni rekord (MFD: 11.
11. 2010). Der Kunsthandler Vladimir Leke$ spricht in dem Beitrag Uber das grofe
Interesse an den Werken von Emil Filla und anderen Malern. LekesS als Handler ist
jedoch sehr interessiert am moglichst hohen Preis von Gemalden. Eine
Gegenmeinung oder Bestatigung von LekeSs Worten durch einen anderen

Kunstkenner ware also angebracht.

6.3.5. Zusammenfassung der Ergebnisse der Untersuchung Qualitatskriterium
Vielfalt

Aus den prasentierten Ergebnissen geht hervor, das die tschechische Presse
im Punkt Vielfalt den Qualitatsstandards genugen. Die Redaktionen von MF Dnes
und Lidové noviny versuchen bei der Gestaltung der Zeitungsausgaben kreativ und
madglichst originell vorzugehen und dem Publikum ein moglicht vielfaltiges Produkt zu

prasentieren. Auch bei der Prasentation konkurrierender Stellungsnahmen konnten
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den Periodika nur marginale Verstof3e gegen die journalistische Vorstellung von

Vielfalt nachgewiesen werden.

Einwende richten sich jedoch gegenuber die Zeitung Pravo. In der
Zusammensetzung der Rubriken sowie bei der Wahl der journalistischen
Darstellungsformen zeigte sich das Blatt eher konservativ ausgerichtet und wenig
experimentfreudig, was als ein Mangel beim Qualitatskriterium Vielfalt zu
interpretieren ist. Die meisten Beitrage sind als Nachricht konzipiert und nur selten
greifen die Autoren auf eine andere Gattung zuruck. Die Kritik richtet sich ebenfalls
auf die Darstellung widersprichlicher Positionen zu einem Sachverhalt. In diesem
Punkt wurden zwei schwere Verstof3e gegen journalistische Qualitatsansprichen

identifiziert.

6.4. Qualitatskriterium Richtigkeit/Quellentransparenz

Quellentransparenz ist ein wichtiges Signal fiur die journalistische Qualitat.
Durch die Angabe der Herkunft der Information kann das Publikum selbst die
Glaubwdurdigkeit der Nachricht beurteilen. Die Nichtbekanntgabe der ldentitat der
Quelle der Information ist in manchen Fallen zulassig. Sollte sogar die Preisgabe der
Namen der Informanten eine Gefahrdung flr sie darstellen, ist es Pflicht der
Journalisten die Namen geheim zuhalten. In solchen Fallen ist es jedoch notwendig,

dem Publikum zu erklaren, aus welchem Grund die Quelle nicht veroffentlicht wurde.

Die Inhaltsanalyse beschaftigte sich mit den zwei beschriebenen Problemen,
namlich ob die Quelle angefuhrt wird und wenn dem nicht so ist, ob dargestellt wird,

aus welchen Grinden auf die Quellentransparenz verzichtet wurde.

Die untersuchten Beitrage koénnen im Punkt Transparenz in drei Gruppen
eingeteilt werden. In die erste und grof3te Gruppe gehoren die Artikel, die den Regeln
der Quellentransparenz gentgen. Die Quelle wird angefihrt und beschrieben.
Meistens handelt es sich um sachverhaltkundige Personen, die mit Namen und
Funktion dem Publikum vorgestellt werden. Seltener dann dienen als Quellen
konkurrierende tschechische Medien bzw. die Agentur CTK (= Ceska tiskové

kancelaf, dt.. Tschechisches PressebUlro). Bei der Auslandsberichterstattung werden
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oft auslandische Medien und Agenturen, meistens Reuters, zitiert. Die Beitrage

dieser Gruppe verstolden nicht gegen das Qualitatskriterium Transparenz.

In die zweite Gruppe gehdren Artikel, in denen die Identitat des Informanten
nicht preisgegeben, seine Involvierung in dem Problem jedoch beschrieben wird. Als
Quellen werden dann z. B. kuloarni zdroje (dt.: HinterbUhnequellen) (MFD: 10. 11.
2010 Jasné ano, s kym pujde ODS, padne nejspis§ do patku); zdroj Prava oder jeden
z ¢lent socialni demokracie (dt.. Pravo Quelle; eines de Mitglieder der
Sozialdemokratie) (P: 10. 11. 2010 V Praze 5 vypadli zeleni ze hry o radu); vysoce
postaveny davéryhodny zdroj (dt.: hochgestellte, vertrauenswuirdige Quelle) (LN: 11.
11. 2010 Po Anné pétré policie i za Prahou); viivny &len prazské CSSD (dt.:
einflussreiches Mitglied der Prager CSSD) (12. 11. 2010 Koalice ODS a CSSD
v Praze uz v pondéli?); informace LN z prostfedi inspekce Zivotniho prostredi (dt.:
Informationen der LN aus den Kreisen der Umweltinspektion) (LN: 13. 11. 2010
Ekologicka superzakazka muzZe stat az 50 miliard) oder nur informace LN (dt.:
Informationen der LN) (LN: 13. 11. 2010 Slavii muzZe ulevit prodej hracd); oder
policista, ktery prostfedi détskych debatnich server( dlouhodobé monitoruje (dt.:
Polizist, der den Kinderchat langfristig Uberwacht) (MFD: 15. 11. 2010 Déti se na

webu prodavaji samy, varuje policie) zitiert.

Der Schutz der Namen von Informanten seitens der Redaktionen wirde selbst
keinen Qualitatsmangel bedeuten. In keinem der genannten Beitrage wurde jedoch
erklart, warum sich die Informationszutrager winschen anonym zu, was als Mangel
an Qualitat zu identifizieren ist. Aus dem Kontext kénnen die Leser nur indirekt
schlielen, dass der Informant wegen der Veroffentlichung der Nachricht mit den
Kollegen in Konflikt geraten konnte oder im Fall von Polizeibeamten, dass die
Geheimhaltung der Identitdat fir die Ausubung ihres Berufs von besonderer

Bedeutung ist.

Der dritten Gruppe werden dann sieben Beitrage zugeordnet, in denen die
Quelle nicht genannt wird. Der Sachverhalt des Artikels lasst jedoch Zweifel
aufkommen, ob die Nichtnennung der Quelle wirklich notwendig war. Das behandelte

Thema, oft aus der Kulturrubrik, ist namlich neutral und es ist sehr zu bezweifeln, ob
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die Quellenverodffentlichung wirklich negative Folgen fur die Akteure hinter sich

ziehen konnte.

In den Zeitungsausgaben erscheinen dann Verallgemeinerungsphrasen, die
nur vermuten lassen, aus welcher Richtung die Information stammt. Es sind dann

z. B.: ,zahlreiche Medien*:

,Zadny definitivni odchod z politického Zivota’, jak mu &etna media po vyneseni
rozsudku pfedpovidala, se nekonal.“ (LN: 16. 11. 2010 Néavrat Chirakovy pravé ruky)

(dt.: Es kam zu keinem ,definitiven Abgang aus dem politischen Leben’, wie ihm
zahlreiche Medien vorausgesagt haben.)

namenlose ,Psychologen® und ,Analytiker®:

LHlavni davody, pro¢ lidé misto zaslouzeného odpocinku dal pracuji, jsou podle
psychologu dva.”

(dt.: Hauptgrinde, warum die Menschen statt des verdienten Ruhestands
weiterarbeiten, gibt es laut Psychologen zwei.)

.V Ceské spolecnosti je stale hojné rozSifeny nazor, Ze pracujici dichodci viastné
ubiraji mista mladym lidem nebo nezaméstnanym. To je v3ak podle ekonomickych
analytikd predstava az pfili§ zjednoduSena a nespravna.” (2x P: 12. 11. 2010
Pracujeme dal, uvedlo ctvrt miliénu penzist()

(dt.: In der tschechischen Gesellschaft ist nach wie vor die Meinung sehr verbreitet,
dass die arbeitenden Pensionisten den jungen Leuten oder Arbeitslosen die Stellen
wegnehmen. Das ist jedoch laut 6konomischen Analytikern eine sehr vereinfachte und
unrichtige Vorstellung.)

ein ,Kommentator®:

.| kdyZ, jak poznamenal na konto spor( o ,kozi* ostriivek jeden z komentatord. ,At’ si
hrani¢ni spory rozhoduje tfeba Google — vSechno je lepsi nez OSN.“ (MFD: 13. 11.
2010 Omyl Googlu a malem tece krev)

(dt.: Obwohl, wie ein Kommentator zu den Streitereien um die ,Ziegeninsel’ bemerkte,
die Grenzstreitigkeiten soll, wenn nétig, Google entscheiden — alles ist besser als die
UNO.)

die ,Kritiker®:

,Hudebni kritika vyzdvihuje emotivni rozmanitost pévcova projevu i fakt, Ze
Kaufmannlv syty tenor ,bravurné zvlada temné dramatické polohy, romantickou
zasnénost i vybusSnou vSimavost'.“ (LN: 15. 11. 2010 ,Zhavy tenorista“ zazpiva v

Praze)
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(dt.: Die Musikkritik hebt die emotionale Vielfalt des Vortrags des Sangers und auch die
Tatsache hervor, dass Kaufmanns satter Tenor ,bravourds leistet dunkle dramatische
Lagen, romantische Vertraumtheit sowie explosive Aufmerksamkeit’ bewaltigt.)

oder die ,Schopfer®:

,Letos naposledy slavime vyroci 17. listopad 1989 podle dustojné tradice. Za rok totiz
bude mit premiéru parodicky Sametovy let €.89, jehoz tvarci slibuji ,nékolik zasadnich
prekvapeni‘.“(MFD: 15. 11. 2010 Sametovy let ¢. 89 je piny dvojnik()

(dt.: Zum letzten Mal feiern wir heuer das Jubilaum des 17. November 1989 nach
wirdiger Tradition. In einem Jahr wird namlich der parodistische Sanfte Flug Nr. 89
Premiere haben, dessen Schopfer ,mehrere grundsatzliche Uberraschungen’
versprechen.)

In manchen Beitragen fehlt dann jeglicher Hinweis auf den Ursprung der
Information. Es ist noch glaubhaft, dass ein Autor Uber umfassende Kenntnisse der
Goldschmiedkunst des Mittelalters verfligt und die Ausstellung mittelalterlicher
Schatze aus eigenem Kopf beschreiben kann (P: 12. 11. 2010 Zlaté a stfibrné
poklady premyslovskych Cech). Zu bezweifeln ist jedoch, ob ein Mitarbeiter von
Pravo in Paris bei der Identifikation eines anonymen Renaissancemalers durch
Kunsthistoriker als Jean Hey, persodnlich anwesend war. (P: 15. 11. Nova hvézda

evropské renesance)

6.4.1. Zusammenfassung der Ergebnisse der Untersuchung Qualitatskriterium

Richtigkeit/Quellentransparenz

Die tschechienschen Zeitungen haben bei dem Qualitatskriterium Transparenz
Nachholbedarf. In den meisten untersuchten Artikeln kann kein Vergehen gegen
Qualitatsregeln festgestellt werden, die festgestellten Verstolle zeigen sich jedoch
als sehr maRig. Vor allem der Beitrag von Pravo (P: 12. 11. 2010 Pracujeme dal,
uvedlo ctvrt milionu penzist() zeichnet sich durch einen schweren Mangel an Qualitat
aus. An die 6konomische Rubrik, aus der der genannte Beitrag stammt, setzt das
Publikum hohere Erwartungen an die Richtigkeit der prasentierten Fakten als es in
der oft subjektiven Kulturrubrik der Fall ist. Die Namen der zitierten Analytiker und

Psychologen sollten also angefuhrt werden.

Bei den anderen Beispielen ist der Verstol3 gegen die journalistische Qualitat
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zwar nicht so hervortretend, trotzdem besteht gar kein Grund, warum der Name des
Kommentators und das Medium, fur das er arbeitet nicht angefuhrt sind (MFD: 13.
11. 2010 Omyl Googlu a malem tece krev) oder welcher Kritiker die Stimme des
Tenors Jonas Kaufmann so treffend beschreibt, dass der Autor von Lidové noviny ihn

mit einer Zitierung wiirdigte (LN: 15. 11. 2010 ,Zhavy tenorista“ zazpivé v Praze).

6.5. Qualitatskriterium Vermittlung

Die Analyse konzentrierte sich auf den wesentlichen Punkt der Kategorie
Vermittlung, darunter das UbermaRige Vorkommen von Passivformen und langen
Satzreihen, Fachtermini und Fremdwortern, sowie abgedroschenen Klischees. Ein
wichtiger Bewertungspunkt war auch das Vorkommen von Zitaten in jedem Text,

sowie die Beantwortung der W-Fragen in den ersten zwei Absatzen des Textes.

6.5.1. Zitate

Bei Zitaten in der tschechischen Presse handelt es sich in der Mehrheit um
direkte Reden, seltener um Zitate aus einem geschriebenem Text. Als solche sind
sie unter Anfuhrungszeichen gesetzt, gefolgt gewdhnlich von einen Verb und dem
Hinweis auf die Quelle. An dieser Stelle wird die 3. Person im Prasens oder
Prateritum von Verben wie uveést, frict, podotknout, nastinit, vysvétlit, prozradit,
zopakovat, upozornit (dt.: nennen, sagen, bemerken, erklaren, verraten, wiederholen,

aufmerksam machen) etc. verwendet. Zitate haben immer die gleiche Form:

.Zatim nemame s vedenim CSSD dohodnuty termin pfedani navrhu. A nem(zeme
zverejnit ani podrobnosti nabidky. Jediné, co feknu, je to, Ze ji povazujeme za dobrou,’
uvedl véera kandidat TOP 09 Zdenék Tima.” (MFD: 12. 11. 2010 TOP 09 a ODS uz
nejednaji samy. nastupuje CSSD)

(dt.: ,Bis jetzt haben wir mit der Leitung der CSSD keinen Termin der Ubergabe des
Vorschlags vereinbart. Und wir kdnnen auch keine Einzelheiten des Angebotes
verdffentlichen. Das Einzige, was ich sagen werde, ist das, dass wir sie fur gut halten,*
fuhrte gestern der Kandidat der TOP 09 Zdenék Tima aus.)

Oder im Fall der Zitierung aus einer geschriebenen Quelle:

.Literarni védec Roman Jakobson ve 30. letech minulého stoleti pak ironicky
dovozoval: ,Mezery v Machové deniku zUstaly proto, aby sniva mladez obdivujici se
soSe na Petfiné nezazila zklamani.” (MFD: 16. 11. 2010 Autor Maje napsal i pikantni
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denik)

(dt.: Der Literaturwissenschaftler Roman Jakobson begriindete dann in den 30er
Jahren ironisch: ,Die Licken in Machas Tagebuch blieben aus dem Grund, damit die
trdumende Jugend, die das Monument auf dem Petfin bewundert, keine
Enttduschung erleide.®)

Die Zitate erhohen die Lesbarkeit der Texte und somit auch die
Vermittlungsqualitat. In der Mehrheit der untersuchten Texte kamen Zitate vor.
Ausnahme bilden vier Texte in der Pravo. In manchen Artikeln, vor allem im Kultur-
und Auslandsteil, kommen zwar unter Anflihrungszeichen gesetzte Passagen vor,
die als Zitate identifiziert werden kdnnen, ungewiss bleibt jedoch der Autor der
Worter und Satze. (Vgl. Kap 6.4.) Da in der redaktionellen Praxis nicht nur das
ausgesprochene, resp. geschriebene Wort von Dritten in Anflhrungszeichen gesetzt
wird, sondern auch z. B. Ironie, Substandardsprache oder Klischees, kdnnte die

ungenugte Transparenz zu Missverstandnissen auf Seite des Publikums fihren.

Wo sich aber Uber die Vermittlungsqualitat im Punkt hdhere Lesbarkeit durch
Zitierungen nicht streiten lasst, ist die absolute Absenz der Zitate in vier Artikeln, die
in der Pravo erschienen sind. Bei dem Beitrag Zlaté a stfibrné poklady
pfemyslovskych Cech (P: 12. 11. 2010) auf der Kulturseite, der durch bestimmte
Merkmale einer Kritik gekennzeichnet ist, wird die Zeitungsqualitat durch die Absenz
der Zitate nicht in so grolkem Ausmal beeinflusst, wie bei den anderen Beispielen.
Die Kritik als subjektives Genre lasst dem Autor mehr Gestellungsfreiheiten als bei
nachrichtlichen Gattungen. Das Auslassen der Zitate ist bei den Kritikern nichts

Ungewohnliches.

Als schwerer VerstoR gegen das Qualitdtskriterium kann jedoch das
Auslassen der Zitate in den zwei Artikeln Festival francouzskych filmd nejen v Praze
(P: 12. 11. 2010) und Nova hvézda evropské renesance (P: 15. 11. 2010), die
ebenfalls aus der Kulturrubrik stammen, gewertet werden. Bei diesen Beitragen
handelt es sich ganz klar um Nachrichten, und die Zitatabsenz ist ein Indikator flr

niedrigere journalistische Qualitat.

Noch anschaulicher ist das Fehlen der Zitate im Wirtschaftsbeitrag Pracujeme

dal, uvedlo c¢tvrt milionu penzista (P: 12. 11. 2010). Die Redaktion misst diesem
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Artikel gegenuber den genannten Kulturbeitrdgen viel hohere Bedeutsamkeit bei,
woran einerseits die Lange, anderseits die prestigetrachtige Platzierung als
Seitenaufmacher hinweisen. (Vgl. Osvaldova/Halada 2007: S. 140) Bei dieser
Bewertung ist Uberraschend, dass auch bei der Editierung nicht auf die Fehler
hingewiesen wurde und der Artikel als solches in die Druckausgabe durchgelassen

wurde.

In AnflUhrungszeichen gesetzte Passagen befinden sich in dem Artikel
sNormalni tata“ Michael Jackson (LN: 10. 11. 2010). Es handelt sich um die
Umschrift eines Interviews der amerikanischen Moderatorin Oprah Winfrey mit den
Kindern und Eltern des verstorbenen Sangers Michael Jackson. Aus dem Text ist
jedoch nicht klar, ob die unter Anfihrungszeichen gesetzten Textteile von den
Interviewten ausgesprochen worden sind, ob die Autorin die Passage als nicht
neutral markieren will oder ob es sich um Zitierung der Agentur Reuters handelt, von

der die Nachricht Ubernommen wurde.

,Neni to sice Uplné ,normalni‘ Skola, ale prestizni Skola pro bohaté.” (LN: 10. 11. 2010
»,Normailni tata“ Michael Jackson)

(dt.: Es ist keine ,normale“ Schule, aber Prestigeschule fiir die Reichen.)

Abgesehen von dem Transparenzproblem, kann in diesem Fall also nicht eindeutig
festgestellt werden, ob es sich wirklich um ein Zitat handelt. Ahnliche Unklarheiten

kommen auch in anderen Artikeln vor:

.,Hudebni kritika vyzdvihuje emotivni rozmanitost pévcova projevu i fakt, ze
Kaufmannlv syty tenor ,bravurné zvlada temné dramatické polohy, romantickou
zasnénost i vybudnou vSimavost'.“ (LN: 15. 11. 2010 ,Zhavy tenorista® zazpiva v

Praze)

(dt.: Die Musikkritik hebt die emotionale Vielfaltigkeit des Vortrag des Sangers
Stimme hervor, aber auch die Tatsache, dass Kaufmanns satter Tenor ,bravourds
die dunklen, dramatischen Lagen, romantische Vertrdumtheit und auch explosive
Aufmerksamkeit bewaltigt®.)

,Za drsnym vySetfovatelem se skryva mirumilovny hostinsky Josef Voracka a
klicovou roli Martina Smida — stejné jako hlavni Glohu Babi¢ky — si nechal Prochazka

,niz8i ufednik vrcholového managementu akciové spole¢nosti‘. (MFD: 15. 11. 2010
Sametovy let €. 89 je piny dvojniku)

(dt.: Hinter dem groben Ermittler versteckt sich der friedliebende Wirt Josef Voracka
und die Schliisselrolle Martin Smids — gleich wie die Hauptrolle der Babi¢ka — behielt
sich Prochazka vor, der ,niedrig positionierte Beamte des Spitzenmanagements einer
Aktiengesellschaft®.)
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In fast 13 Prozent der Gesamtheit der untersuchten Texte wurden keine Zitate
festgestellt oder andere Fehler definiert. In den restlichen Fallen wurden keine

Verstolle im Punkt Zitate und die Vermittlungsqualitat festgestellt.

6.5.2. Vorkommen der Passivformen

Negativen Einfluss auf die journalistische Qualitat beim Kriterium Vermittlung
ubt die Ubermallige Anwendung der Passivformen aus. Diese sind weniger

dynamisch als Aktivformen, was die Lesbarkeit der Texte deutlich verschlechtert.

In dem Untersuchungsmaterial kamen Passivformen sehr wohl vor, in den
meisten Fallen handelte es sich um gewohnte Redewendungen aus den Bereichen

der Justiz und Kriminalistik, also aus dem administrativen Funktionalstil.

,Ernest Valko (57), pfedni slovensky pravnik a byvaly pfedseda federalniho Ustavniho
shromazdéni, byl zavrazdén: [...]* (P: 10. 11. 2010 Slovensko: zavrazdén prominentni
pravnik)

(dt.: Ernst Valko (57), ein slowakischer Spitzenanwalt und der ehemaliger Vorsitzender
der féderalen Verfassungsversammlung, wurde ermordet: [...])

Dabei bietet der Autor gleich in dem folgenden Satz selbst eine Losung, wie das

Passiv problemlos umgegangen werden konnte:

sl---] V pondéli ve€er ho v obci Limbach u Bratislavy zastfelil neznamy pachatel &i
pachatelé.” (P: 10. 11. 2010 Slovensko: zavrazdén prominentni pravnik)

(dt.: [...] am Montagabend erschossen ihn in der Gemeinde Limbach bei Bratislava ein
unbekannter oder mehrere Tater.)

Diese Erscheinung schien in der tschechischen Presse keine Seltenheit zu sein. Die
Autoren driucken in den vorhergegangenen oder im folgenden Satz den gleichen
oder ahnlichen Sachverhalt ohne Verwendung des Passivs, dann kehren sie aber zur

gewohnten Passivwendung wieder zurtck.

»V sekci Filmové hity budou uvedeny nejlepsi tituly posledniho roku, jako Bila stuha,
lluzionista, komedie (K)lama¢ srdci, dokument Mimina a novy Bessonlv snimek
Tajemstvi mumie. Posledni sekci budou 29. a 30. listopadu Vecery kratkych filmd.*
(P. 12. 11. 2010 Festival francouzskych filmu nejen v Praze)
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(dt.: In der Sektion Filmhits werden die besten Titeln des letzten Jahres aufgeflihrt,
wie Das weille Band, Der lllusionist, die Komddie L'Arnacoeur, die Dokumentation
Babys und der neue Film Adéle und das Geheimnis des Pharaos von Besson. Die
letzte Sektion werden am 29. und 30 November Kurzfilmabende sein.)

Dabei kann der Leser nur ein paar Zeilen weiter oben Ahnliches in Aktivform lesen:

,Divaci mj. uvidi pfedpremiéry péti distribucnich filmu, vedle Profesionalni manzelky
také Na mamuta!, Druhy svét, Cesta za horizont rumunského reziséra Alexandra
lordacheska a snimek Christopha Honorého Krasna Julie, volné inspirovany
romanem Knézna de Cleves.” (P. 12. 11. 2010 Festival francouzskych filmt nejen v
Praze)

(dt.: Die Zuschauer werden Vorpremieren von fiinf Distributionsfilmen sehen, neben
dem Film Das Schmuckstick auch Mammuth, L'Autre monde, L'enfance d'Icare des
rumanischen Regisseurs Alexander lordachescu und einen Film von Chistoph
Honoré Homme au bain, der frei vom Roman Die Prinzessin von Cléves inspiriert
wurde.)

Haufig kommen in den Texten die Wendungen byt zavrazdén/zastrelen (dt.:
ermordet/erschossen werden) vor, vor allem bei der Verarbeitung des Falls des

ermordeten slowakischen Anwalts Ernst Valko:

,Byvaly predseda &eskoslovenského Ustavniho soudu a prominentni slovensky
pravnik Ernst Valko byl zastfelen.

(dt.: Der ehemaliger Vorsitzender des tschechoslowakischen
Verfassungsgerichtshofs und prominenter slowakischer Jurist Ernst Valko wurde
erschossen.)

,DuUcky byl v roce 1999 zavrazdén a Valko hajil SPP ve sporu s vlastniky firem o
smeénky za stovky miliona korun, jejichz pravost advokat zpochybnoval. (2x MFD: 10.
11. 2010 Kulka pro elitniho advokata)

(dt.: Ducky wurde im Jahre 1999 ermordet und Valko verteidigte SPP im Streit mit

den Eigentimern der Firmen um den Wechsel fur hundert Millionen Kronen, deren
Echtheit der Anwalt anzweifelte.)

,Strelou do srdce byl zavrazdén jediny pfedseda &eskoslovenského Ustavniho soudu
z roku 1992 Ernst Valko.*

(dt.: Mit einem Schuss ins Herz wurde der einzige Vorsitzender des
tschechoslowakischen Verfassungsgerichtshofs im Jahr 1992 Ernst Valko ermordet.)

.Nedaleko Bratislavy byl zavrazdén byvaly $éf federalniho ustavniho soudu (sic!),
slavny advokat Ernst Valko.” (2x LN: 10. 11. 2010 Advokata ¢. 1 zabili v jeho domé)

(dt.: Unweit von Bratislava wurde der ehemalige Chef des Verfassungsgerichtshofs

ermordet, der beriihmte Anwalt Ernst Valko.)

Aber auch in anderen Fallen kommt das Passiv haufig in der Verbindung mit dem
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Ausiben der Exekutivmacht vor:

,V minulosti byl Valko zaten v souvislosti s obvinénim podnikatele Ladislava
Rehaka.” (P: 10. 11. 2010 Slovensko: zavraZzdén prominentni pravnik)

(dt.: In der Vergangenheit wurde Valko, in Verbindung mit der Beschuldigung des
Unternehmers Ladislav Rehak, verhaftet.)

~oStatni zastupce véera uvedl, ze seznam obvinénych i vySe Skody, ktera méla byt
zpusobena, by mohly byt rozsifeny.“

(dt.: Der Staatsanwalt gab gestern an, dass die Liste der Beschuldigten und die Héhe
der Schaden, die verursacht worden sein sollen, erweitert werden konnte.)

,Prozatim je ve vazbé jen Novotny, dalSi Ctyfi obvinéni byli po vyslechnuti
propusténi.“ (2x MFD: 16. 11. 2010 Zalobce: Mame 700 fiktivnich faktur Central
Group)

(dt.: Bis dahin ist nur Novotny in Haft, weitere vier beschuldigte Personen wurden
nach dem Verhor entlassen.)

.Revizor byl potrestan za udajny prestupek proti obanskému souziti soudem nizsi
instance.” (LN: 10. 11. 2010 Revizor muze neplati¢e zadrzet)

(dt.: Der Revisor wurde flir seinen angeblichen Verstol3 gegen das birgerliche
Zusammenleben durch ein Gericht niedrigerer Instanz bestraft.)

,10 kdyZ byl v roce 2004 odsouzen za podil na politickém a finanénim skandalu z
dob jeho plsobeni na pafizské radnici.”

(dt.: Das geschah als er im Jahre 2004 wegen Beteiligung an einem politischen und
finanziellen Skandal aus der Zeit seines Wirkens im Pariser Rathaus verurteilt
wurde.)

~Juppé byl shledan vinnym ze zneuziti vefejnych prostfedkl(, odsouzen k 18
mésicum podminéné a 10 letd zakazu figurovat na kandidatskych listinach. Trest mu
byl nakonec na z&kladé odvolani zmirnén na rok nevolitelnosti.“ (2x LN: 16. 10. 2010
Navraty Chirakovy pravé ruky)

(dt.: Juppé wurde des Missbrauchs von 6ffentlichen Mitteln fir schuldig befunden, zu
18 Monaten bedingter Haft verurteilt und bekam ein 10-Jahres-Verbot in den
Kandidatenlisten zu figurieren. Seine Strafe wurde, auf Grund der Abberufung, auf
ein Jahr der Nichtwahlbarkeit, gemildert.)

»,Muz byl v minulosti osmkrat odsouzen, z toho ¢tyfikrat k trestu odnéti svobody.“ (LN:
11. 11. 2010 Po Anné policie patra i za Prahou)

(dt.: Der Mann wurde in der Vergangenheit achtmal verurteilt, viermal davon wurde

er mit Freiheitsentzug bestraft.)

Oft kommt ebenfalls die Passivwendung byt zvolen (dt.: gewahlt werden) vor:

»~Jakmile byl Chirac kone¢né& zvolen hlavou statu, logicky si vybral jako svého

premiéra Juppého, o kterém se kdysi vyjadfil jako ,0 nejlep§im z nas'.

(dt.: Als Chirac endlich zum Staatsoberhaupt gewahlt wurde, erkor er logisch Juppé
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zu seinem Premierminister, tber welchen er sich friher als ,den Besten von uns®
aullerte.)

,=Hned v roce 2006 vSak znovu zvolen starostou Bordeaux.“ (2x LN: 16. 10. 2010
Navraty Chirakovy pravé ruky)

(dt.: Gleich im Jahr 2006 wurde er jedoch zum Birgermeister von Bordeaux gewahit.)

,Nyni se zda, Ze prevahu ziskali jeho oponenti, ktefi tvrdi, Ze byl Sestak zvolen
predsedou organizace po Paroubkovi jen diky manipulaci s hlasy.” (P: 10. 11. 2010 V
Praze 5 vypadli zeleni ze hry o radu)

(dt.: Nun schien es, dass seine Gegner die Ubermacht gewannen, die behaupten,
dass Sestak nach Paroubek nur dank der Stimmenmanipulation zum Vorsitzenden
der Organisation gewahlt wurde.)

Obwohl die Verwendung des Passivs in der tschechischen Presse keinesfalls
als Seltenheit bezeichnet werden kann, geschieht es in den meisten Fallen in
angemessenem Ausmafl und der Lesefluss wirt durch das Passiv nicht gestort.
Ausnahmen bilden die Artikel Slovensko: zavrazdén prominentni pravnik (P: 10. 11.
2010) und Navraty Chirakovy pravé ruky (LN 16. 10. 2010). In diesen Artikeln wurde
das Vorkommen des Passivs als ubermaflig empfunden. Diese Beitrdge machen

jedoch lediglich nicht ganz 4 Prozent des gesamten Untersuchungsmaterials aus.

6.5.3. Uniibersichtliche Satzreihen

Ahnlich, wie die Passivform, storen auch viel zu lange Satzreihen den
Lesefluss. Bei der Inhaltsanalyse wurden als zu lang drei- und mehrgliedrige
Satzreihen betrachtet. Solche kamen bis auf elf Artikel, in jedem Beitrag vor. Die
Hochstzahl, sieben, wurde in dem Artikel von Pravo Macha se stal zastupnym
symbolem lasky festgestellt. (P: 13. 11. 2010)

Aus der Analyse geht hervor, dass vor allem in der Redaktion von Lidové
noviny die Tendenz zur haufigen Verwendung von mehrgliedrigen Satzreihen
herrscht. Pravo bildet in diesem Punkt die Mitte, und die Redakteure von MF Dnes

versuchen die viel zu langen Satzreihen moglichst zu meiden.
Trotzdem wurde das Vorkommen mehrgliedriger Satze in den meisten Fallen

nicht als stérend empfunden und der Mehrheit der Autoren ist es gelungen, durch die

Verwendung komplizierter Satze die Lesbarkeit nicht zu beeinflussen. Die folgenden
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Beispiele zeigen, wo dies der Verfasser nicht schaffte und die Verstandlichkeit der

Satze wesentlich beeintrachtigt wurde:

»Poloviéni akcionaf HLDS, lesnik FrantiSek Dejnozka, obvifiuje vedeni statniho podniku
Lesy CR, které drzi 50 % akcii HLDS, z toho, Ze zamé&rmé pokraduji ve IZivych
medialnich Gtocich na kralovehradeckou firmu, &imz udajné cilené sniZuji hodnotu
majetkového podilu statu v HLDS. (P: 16. 11. 2010 Obchod se dfevem ohroZuje spor
akcionari)

(dt.: Der Halfteeigentimer der Aktien von HLDS, der Forstwirt FrantiSek Dejnozka,
beschuldigt die Fiihrung des staatlichen Unternehmens Lesy CR, welche 50% der
Aktien der HLDS halten, dass sie absichtlich die verlogenen, medialen Attacken auf die
Koniggratzer Firma fortsetzen, womit sie angeblich gezielt den Wert des staatlichen
Eigentimeranteiles an der HLDS senken méchten.)

,Nékteré originaly nahrazuji technologické kopie, coz se tfeba tyka soch z nahrobkl
cisafe Jindficha VII. (original je v Pise) nebo kralovny Markéty Barbantské (original je v
Janové), coz jsou vérné odlitky slavnych dél velikanl italského sochafstvi Tina di
Camaina a Giovanniho Pisana.” (P: 12. 11. 2010 Zlaté a stfibrné poklady
pfemyslovskych Cech)

(dt.: Manche Originale ersetzen technologische Kopien, was zum Beispiel die Statuen
vom Grabstein Heinrichs VII. (Original ist in Pisa) oder der Konigin Margarethe von
Barbant (Original ist in Genua) betrifft, welche wahrheitsgetreue Abglisse berihmter
Werke der Giganten der italienischen Bildhauerkunst Tino di Camaina und Giovanni
Pisano sind.)

Insgesamt kamen in 80 Prozent des Untersuchungsmaterials mehr als

zweigliedrige Satzreihen mehr als zweigliedrige Satzreihen, vor.

6.5.4. Fremdworter und Fachtermini

Fremdworter kommen in der tschechischen Presse sehr zahlreich vor. Die
Behauptung, dass einzelne Rubriken Uber ein spezifisches Vokabular an fachlichen
Termini fremder Herkunft verfigen, stimmt jedoch nur begrenzt. So sind zwar zum
Beispiel die Worter deregulace oder valorizace (dt.: Deregulierung, Valorisierung)
symptomatisch fur den Wirtschaftsbereich, sie kommen jedoch auch in anderen
Zeitungsrubriken, wie Inlandsnachrichten, vor. Ebenfalls taucht das Wort nominace
(dt.: Nominierung) in der Sportrubrik im Zusammenhang mit der Aufstellung des
Nationalteams und in Inlandsnachrichten bei der Berichterstattung Uber die

Kandidaten flr ein politisches Amt auf.

Bei der Analyse wurden folgende Fremdworter festgestellt, die noch nicht

vollkommen in die Alltagsprache durchgedrungen sind:
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Substantiva: absence, agrese, agresor, ambasador, antependium, analgetikum,
arbitraz, billboard, deficit, delegace, deregulace, deviant, disident, duel, exhumace,
faksimile, happening, identita, incest, indicie, iniciator, internet, interview, investor,
kapitace, kauza, know how, koalice, kodex, legislativa, likvidace, logo, manifestace,
manipulace, motivace, medium, meteorolog, nominace, prominent, pozitivum,
prestiz, regule, regulérnost, spektrum, summit, systém, tendr (einschlieRlich der

Neubildung ekontendr), valorizace, waterboarding.

(dt.: Absenz, Aggression, Aggressor, Botschafter, Antependium, Analgetikum,
Arbitrage, Plakatwand, Defizit, Delegation, Deregulation, Deviant, Dissident, Duel,
Exhumierung, Faksimile, Happening, Identitat, Inzest, Indiz, Initiator, Internet,
Interview, Investor, Kapitation, Causa, Knowhow, Koalition, Kodex, Legislative,
Liquidierung, Logo, Manifestation, Manipulation, Motivation, Medium, Meteorologe,
Nominierung, Prominenter, Positivum, Prestige, Regel, Regularitat, Spektrum,

Summit, System, Ausschreibung, Valorisation, Waterboarding)

Adjektiva: ambiciézni, aukcéni, efektivni, mediacni, monopolni, pilotni, prestizni,

prioritni, probacni, renomovany, satelitni, solarni.

(dt.: ambitios, Auktions-, effektiv, medial, monopolistisch, Pilot-, Prestige-, Prioritat-,

Bewahrungs-, renommierte, Satellit-, Solar-)

Verben: garantovat, reagovat. (dt.: garantieren, reagieren)

Adverbia: adekvatné, definitivné, paradoxné. (dt.: adaquat, definitiv, paradox)

Obwohl die meisten dieser Worter noch nicht in den Alltagsgebrauch
durchgedrungen sind, ist zu behaupten, dass die meisten auch wegen der haufigen
Verwendung in den Medien, fur die Leser problemlos verstandlich sind. Ausnahmen
sind die Worter antependium, faksimile, kapitace, waterboarding, die fur ein nicht
fachgebildetes Publikum schwer zu entschlisseln sind. Die Bedeutungen von
kapitace (LN: 10. 11. 2010 Stat zacal Setfit na zdravi), sowie von waterboarding (P:

10. 11. 2010 Bush haji mucéeni — zachranilo pry Zivoty lidi) sind in den Beitragen
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ausfuhrlich erklart, und weil fur die Begriffe keine tschechischen Varianten existieren,
ist ihre Verwendung seitens der Autoren auch begrindet. Das Gleiche gilt fir den
Terminus mediacni a probacni sluzba (= es handelt sich um die Behoérde, die die
Aufsicht Uber die zum Hausarrest verurteilten Straftater austbt), der ebenfalls vom
Autor ausfuhrlich erlautert wird. (MFD: 16. 11. 2010 Mame 700 fiktivnich faktur
Central Group)

Keine tschechischen Entsprechungen existieren flr die Begriffe antependium
und faksimile. (P: 12. 11. 2010 Zlaté a stfibrné poklady pfemyslovskych Cech) Bei
diesen Wortern findet das nicht fachgebildete Publikum keine Erklarung, obwohl es

anzunehmen ist, dass der durchschnittliche Leser die Bedeutung nicht kennt.

Im Untersuchungsmaterial kommen auch die fremden Namen Air Force One,
Google Maps, Street view und Gripen vor. Die Benennung des Flugzeugs des
amerikanischen Prasidenten ist bereits verbreitet, sollte sich der Rezipient trotzdem
nicht sicher sein, lasst sich die Bedeutung vom Kontext ablesen. (P: 10. 11. 2010
Bush haji muceni — zachranilo pry Zivoty lidi). Uber das schwedische Jagdflugzeug
Gripen und der damit, durch seine Vermietung, verbundene Korruptionsverdacht,
wurde in den tschechischen Medien so viel berichtet, dass die Kenntnis der
Maschine bei dem tschechischen Publikum vorausgesetzt wird. Bei den
Internetdiensten Google Maps und Street view ging der Autor kein Risiko ein und
erklarte die Begriffe ausfuhrlich. (MFD: 13. 11. 2010 Omyl Googlu a mélem tece

krev)

6.5.5. Klischees

Gangige und langst nicht mehr originelle Redewendungen sollten in
journalistischen Texten Uberhaupt nicht vorkommen, trotzdem sind in der
tschechischen Presse zahlreiche Klischees zu finden. Es existieren jedoch
unterschiede zwischen den verwendeten Wendungen in Bezug auf ihre
~<Abgenutztheit“. Manche sind bereits so verbreitet, dass mit ihnen die Ratlosigkeit
des Autor aus dem Text beinahe herausschreit. Zu solchen gehdren die Wendungen
mit plné ruce prace; prilit olej do ohné; vypustit dzina z lahve; byt trnem v oku; ¢erna

dira na penize; straZci zakona; oCi nad néc¢im prechazeji; byt hlavni hvézdou vecera,
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mit zazracny lék oder dat nééemu zelenou. (dt.: alle Hande voll zu tun haben; Ol ins
Feuer gielen; den Geist aus der Flasche lassen, ein Dorn im Auge sein; schwarzes
Loch flr Geld; die Huter des Gesetzes, die Augen gehen uUber etwas Uber; der

Hauptstar des Abends sein; ein Wundermittel haben; jemanden griines Licht geben):

,PIné ruce prace méli také hasici.” (LN: 13. 11. 2010 Vétrna hrozba trva i o vikendu)
(dt.: Die Feuerwehrmanner hatten alle Hande zu tun.)

,Olej do ohné pfilila minuly tyden némecka kancléfka Merkelova vyroky o tom, Ze na
zachrané ohrozenych zemi se budou muset do budoucna podilet nejen viady, ale i
vlastnici dluhopistl, ¢ili soukromi investofi a banky.” (LN: 13. 11. 2010 Kulhajici
keltsky tygr se brani pomoci)

(dt.: Mit ihren Aussagen goss vorige Woche die deutsche Kanzlerin Merkel Ol ins
Feuer. Sie behauptete, dass sich an der Rettung bedrohter Lander in der Zukunft
nicht nur die Regierungen, sondern auch die Eigentimer der Staatsanleihen, also
private Investoren und Banken, beteiligen werden miissen. — Die Redewendung Ol
ins Feuer giel’en® bedeutet auch im Tschechischen das Problem zu verschlimmern.)

»Spor o kousek hranice uz vSak zacal zit svym vlastnim zivotem a mapy Googlu ho
tézko néjak ovlivni — hodily se jen k vypusténi dzina z lahve.“(MFD: 13. 11. 2010
Omyl Googlu a malem tece krev)

(dt.: Der Streit um ein Stick Grenze begann sein Eigenleben zu fiihren und Google
Maps kann ihn irgendwie nur schwer beeinflussen — sie eigneten sich nur dafir, den
Geist aus der Flasche zu lassen. — ,Den Geist aus der Flasche zu lassen® bedeutet
ein Problem erstmalig zu verursachen.)

,Novela je trnem v oku vedle zastupct najemnikd také levicovym politikam.* (MFD:
11. 11. 2010 Zakon o najmech se zasekl. Pri sporech neni jak urcit ¢inzi)

(dt.: Die Novelle ist neben den Mietern auch den linken Politikern ein Dorn im Auge.)

,Cerna dira na penize, kterou roéné& protede 600 miliard korun a vice neZ polovina
propadne ,buhvikam™ (LN: 11. 11. 2010 Verejné soutéZe Eeka ocista)

(dt.: Ein schwarzes Loch fir Geld, durch das jahrlich 600 Milliarden Kronen flieRen
und mehr als die Halfte Gott weild wohin verschwindet.)

Lotrazci zdkona se zaméfili na kazdé misto, kde byla nové navrSena zemina.“ (LN:
11. 11. 2010 Po Anné patra policie i za Prahou)

(dt.: Die Hiter des Gesetzes konzentrierten sich auf jede Stelle, wo die Erde frisch
aufgehauft wurde.)

»Hlavni hvézdou vecera byl vS§ak nevelky, ale unikatni obraz Emila Filly Zatisi s
knihou (Ci také Zatisi s lahvi Cherry), jehoz vyvolavaci cena byla deset milionG korun.
(MFD: 11. 11. 2010 Emil Filla pokofil svij osobni rekord)

(dt.: Der Hauptstar des Abends war jedoch ein nicht gro3es aber einmaliges Bild von
Emil Filla, Das Stillleben mit einem Buch [oder auch Das Stillleben mit einer Flasche
Cherry], dessen Ausrufspreis zehn Millionen Kronen war.)

~Jen zavedeni vstupenek na jméno se ale téZko stane zazraénym lékem na v8echny
negativni jevy na fotbalovych tribunach.” (LN: 11. 11. 2010 Z fotbalu zmizi anonymni
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divéci)

(dt.: Das Einfiihren von namengebundener Eintrittskarten alleine wird schwerlich zum
Wundermittel fir alle Negativerscheinungen auf den FuRballtriblinen werden.)

,OCi prechazeji nad tou nadherou.” (P: 12. 11. 2010 Zlaté a stfibrné poklady
pfemyslovskych Cech)

(dt.: Die Augen gehen einem Uber diese Pracht tber.)

,Podle deniku Il Giornale de Brescia ho hned dole zatkli a v€éera rano uz dal soud
zelenou k jeho vyhosténi a nadavkem Sest mésicu trest za poruseni novych zakond.*
(MFD: 12. 11. 2010 Vzkaz shury: Papiry, nebo smrt)

(dt.: Nach der Tageszeitung Il Giornale de Brescia haben sie ihm gleich unten
verhaftet, und schon gestern in der Frih gab das Gericht grines Licht zur
Abschiebung und als Draufgabe noch eine sechsmonatige Strafe flir den Verstof}
gegen die neuen Gesetze.)

Besonders oft kommt das Adjektiv ostry (dt.: scharf) im Ubertragenem Sinne vor. Zu
finden ist das Eigenschaftswort vor allem in Verbindung mit einem Konflikt:
»Vyostfeny spor dvou hlavnich akcionafu [...], vyustil v situaci, ktera zavani pofadnou

ostudou a lesnickému stavu rozhodné cest nedéla. (P; 16. 11. 2010 Obchod se
dfevem ohroZuje spor akcionarit)

(dt.: Der verscharfter Streit zweier Hauptaktionare [...], miindete in eine Situation, die
nach ordentlicher Schande riecht und dem Férsterstand sicherlich keine Ehre macht.)

~Majitel Central Group DuSan Kunovsky navzdory v€era zvefejnénym podrobnostem
kolem pfipadu uvadi, ze cela kauza je vysledkem ostrého konkurencniho boje.”
(MFD: 16. 11. 2010 Zalobce: Méme 700 fiktivnich faktur Central Group)

(dt.: Der Eigentimer von Central Group DusSan Kunovsky gibt trotz der
veroffentlichten Einzelheiten zum Fall an, dass die ganze Causa das Ergebnis eines
scharfen Konkurrenzstreits ist.)

Die Autoren finden Verwendung fur das Adjektiv aber auch in anderen

Zusammenhangen:

,Elitni advokat se poustél do medialné ostfe sledovanych spord, v nichz si mohl
udélat fadu nepratel. (MFD 10. 11. 2010. Zahrani¢i Kulka pro elitniho advokata)

(dt.: Der Eliteadvokat lieR sich auf die von den Medien scharf beobachteten
Streitereien ein, in denen er sich viele Feinde hatte machen kénnen.)

LZpruhlednit zadavani zakazek by mél pfedevs§im internetovy systém nakupu, ktery
by mél byt testovan od zafi pfistiho roku a jeho ostry provoz ma byt spustén od roku
2012.“ (LN: 11. 11. 2010 Vefejné soutéZe Ceka ocista)

(dt.. Die Vergabe der Auftrage transparenter machen sollte vor allem ein
Einkaufssystem im Internet, das ab September nachsten Jahres getestet werden
sollte und ab 2012 in Vollbetrieb gehen soll.)

,V Cesku se nyni chystaji zostfena opatfeni, ktera jesté zesili dosavadni pravidla
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bezpecénosti na stadionech.” (LN: 11. 11. 2010 Z fotbalu zmizi anonymni divaci)

(dt.: In Tschechien werden nun scharfe MalRnahmen vorbereitet, die die bisherigen
Sicherheitsregeln in den Stadions verscharfen.)

Es kamen auch die Redewendungen mit své nejlepsi obdobi za sebou (dt.:
seine beste Zeit hinter sich haben) (LN: 12. 11. 2010 Potravinafi maji trumf:
chemiky); pronikat vice svétla na nepruhledny systém (dt.. mehr Licht in ein
undurchsichtiges System durchdringen lassen) (LN; 11. 11. 2010 Verejné soutéze
Ceka ocista); muset projit obdobim temna (dt.: durch eine finstere Zeit gehen
muassen) (MFD: 11. 11. 2010 Zacina druha Hadamczikova éra. Jaka bude?),
inkasovat branky (dt.: die Tore kassieren) (LN: 12. 11. 2010 22 vtefin a Ce$i ztratili
zapas); dil Spionazni skladacky (dt.: Teil des Spionagepuzzles) (LN: 12. 11. 2010
Hon na ruského ,zradce agenti®); nejvyssi latka (dt.: hochste Latte) (LN 13. 11. 2010
Ekologicka superzakazka muze stat az 50 miliard); divoka jizda ulicemi (dt.: wilde
Fahrt durch die Stra3en) (P: 13. 11. 2010 Opily mladi smetl matku s dcerou, dostal 6
let); nejzhavéjsi hracské zbozi (dt.: heilleste Spielerware) (LN: 13. 11. 2010 Slavii
muze ulevit prodej hracu); svatecni stfelec (dt.: Sonntagsschutze) (P: 13. 11. 2010
Marko zacal bodem, spasil ho Hus$bauer); odvratit hrozbu (dt.: Gefahr abwenden)
(MFD: 10. 11. 2010. Elektrina zdrazi méné, politici napravili chybu); zavanét ostudou
(dt.: nach Schande riechen) (P: 16. 11. 2010 Obchod se dfevem ohrozuje spor
akcionart); vrazit klin do koalice (dt.: einen Keil in die Koalition treiben) (P: 12. 11.
2010 Koalice ODS a CSSD v Praze uz v pondéli?).

Manche Klischees kdnnen sogar als typisch fur den Medienbereich bezeichnet
werden. Zu solchen gehéren Wendungen wie zvednout ruku pro zakon; medialni
prestrelka; diktovat podminky; vySachovat z vedeni oder priklepnout penize (dt.: eine
Hand fur das Gesetz heben; mediale Scharmutzel; die Bedingungen zu diktieren; von

der FUhrung fern halten; mehr Geld daraufbekommen).

,Mnozi z poslancu pfitom pfed lety zvedli ruku pro vyrazné zvyhodnéni vyrobct
elektfiny.” (MFD: 10. 11. 2010 Elektfina zdraZi méné, politici napravili chybu)

(dt.: Viele der Abgeordneten hoben vor Jahren die Hand fir wesentliche
Begunstigungen der Stromhersteller.)

,P0 spole¢nych hadkach a medialnich prestfelkach se sice ODS a TOP 09 podafilo
najit spole¢ny program, objevil se vSak jiny problém.*

(dt.: Nach gemeinsamen Streiten und medialen Scharmmitzeln gelang es zwar ODS
und TOP 09 ein gemeinsames Programm zu finden, es kam jedoch ein anderes
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Problem auf.)

,ODS si stézuje, Ze se v nékolika méstskych Castech se ji TOP 09 pokusila
vySachovat z vedeni radnic, ackoli mohly obé strany vladnout spolu.*

(dt.: ODS beschwert sich, dass in manchen Stadtteilen TOP 09 versucht hat, sie von
der Fuhrung fern zu halten, obwohl beide Parteien gemeinsam regieren hatten
kdénnen.)

,Socialni demokraté se dostavaji do vyhodné pozice, v niz si mohou diktovat
podminky.“ (3x MFD: 12. 11. 2010 TOP a ODS uz nejednaji samy. Nastupuje CSSD)

(dt.: Die Sozialdemokraten kommen in eine gilnstige Position, wo sie die
Bedingungen diktieren kénnen.)

,P0 stiznosti $éfa Langa ale poslanci sluzbé dodate¢né priklepli 30 miliond.” (LN: 15.
11. 2010 Tajné sluzby varuji: Skrty ohrozi bezpecénost statu)

(dt.: Nach der Beschwerde des Chefs Lang gaben die Abgeordneten dem
Sicherheitsdienst 30 Millionen.)

Einen interessanten Umgang mit Klischees pflegte eine Redakteurin von MF
Dnes. Es gelang ihr im folgendem Satz der abgenutzten Redewendung fuhne v
Zilach krev (dt.: das Blutt gefriert in den Adern) durch die Erweiterung eines anderen,
nicht klischeehaften Elements tuhne krk (dt.: der Hals erstarrt), wieder die Originalitat

zu verleihen (Vgl. Kap. 1.2.3.1.)

»Sem tam se projdou nebezpeéné po rameni jefabu, v davu dole vSem tuhne krk i
krev v zilach.” (MFD: 12. 11. 2010 Vzkaz shdry: Papiry, nebo smrt)

(dt.: Ab und zu spazieren sie auf den Armen des Krans, in der Menge unten erstarrt
allen der Hals und das Blutt gefriert in den Adern.)

Klischees, die in Lidové noviny vorkommen, werden manchmal unter
Anfuhrungszeichen gesetzt, womit der Autor zu signalisieren versucht, dass er sich
der niedrigen Originalitat der Redewendung bewusst ist, sie trotzdem als passenden

Ausdruck verwendet.

~Soukromi lékafi varuji, ze zacnou od pacientll vybirat ,na dfevo™. (LN: 10.11. 2010 Stat zacal
Setfit na zdravi)

(dt.: Privatarzte warnen, dass sie von den Patienten ,Bares’ verlangen werden.)

JAlain Juppé se vSak ze vseho ,otfepal‘ a jiz o tfi roky pozdéji nakratko zastaval ministersky
post.*

" Die Beschreibung eines politischen Ereignisses als ein Schachspiel verwenden die tschechischen
Journalisten schon mindestens seit einem halbem Jahrhundert. BeCka beschrieb ahnliche Vorgange
schon im Jahre 1948. (Vgl.BecCka 1948: S. 115, zitiert nach Junkova 2010: S. 15)
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(dt.: Alain Juppé ,putzte sich jedoch allumfassend ab’ und schon drei Jahre spater Ubte er fir
kurze Zeit einen Ministerposten aus.)

~Juppé se tedy na dva roky ,uklidil do kanadského Québeku, kde se vénoval vyuce.“ (2x LN:
16. 11. 2010 Navrat Chirakovy pravé ruky)

(dt.: Juppé ,haute’ damals fir zwei Jahre ins kanadischen Québec ab, wo er sich dem
Unterricht widmete)

AbschlieRend zu diesem Thema lasst sich behaupten, dass Klischees flr die
Qualitat der tschechischen Presse ein Problem darstellen. Die Analyse zeigte, dass
die Forderung journalistischer Lehr- und Fachblcher nach dem Meiden von
Klischees in der Praxis keine Entsprechung findet. In fast der Halfte der untersuchten
Beitrage kamen unoriginelle Wendungen vor, in vielen davon mehr als zwei. Es
schien in diesem Fall eher das Problem von Lidové noviny und MF Dnes zu sein,
weniger dann von Pravo. Der Grund dafur mag sein, dass der Stil von Pravo

formaler, administrativer und starker sachlich als jener den anderen Periodika ist.

6.5.6. Beantwortung der W-Fragen

Die Analyse befasste sich ebenfalls mit den W-Fragen. Diese lauten Wer? hat
Was? Wo? und Wann? getan. Erganzend konnen auch die Antworten auf Wie? oder
Warum? erlautert werden, die Analyse konzentrierte sich jedoch auf die

Beantwortung der ersten vier grundlegenden Fragen in den ersten zwei Absatzen.

Bei der Untersuchung entstand ein methodisches Problem, namlich ob der
Lead eines Artikels als ein Teil des jeweiligen Beitrags beurteilt werden sollte. Mit

Lead (tsch.: Perex) ist gemeint:

sL---] 0znaceni zlomu &asti textu pfes dva nebo i nékolik sloupct, do nichz jsou ¢lanek
nebo stat rozdéleny. VétSinou jde o struény uvod k dalSimu textu, ktery obsahuje
z&kladni informace® (Halada/Osvaldova 2007: S. 144)

(dt.: Die Bezeichnung eines Textteiles, der iber ein oder auch mehrere Spalten geht, in

denen der Artikel oder Aufsatz geteilt ist. Meistens handelt es sich um eine kurze
Einleitung zu einem langeren Text, der die Grundinformationen beinhaltet.)

Dabei heildt es aber, dass der Lead den Beginn der Nachricht nicht ersetzt. .| kdyZ je
zarazen pfed uvodni odstavec, v zadném pfipadé ho nenahrazuje!* (dt.: Obwohl er

[der Lead] vor dem ersten Absatz eingereiht ist, ersetz er ihn auf keinen Fall.)
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(Jefabkova/Navratilova 2004: S. 32) Theoretisch kann also der Autor die W-Fragen
im Lead beantworten, aber er muss es auch am Beginn des eigenen Artikels tun. Die
Untersuchung zeigte, dass in der Praxis vieles bereits im Lead beantwortet wird, im
eigenen Beitrag kehrt der Autor jedoch zu den W-Fragen nicht mehr zurtck. Zur
Beantwortung kommt es schon Uberhaupt nicht in den ersten zwei Abatzen des

Textes.

Als kennzeichnendes Beispiel dieser Fehler kann der Beitrag Zacdina druha
Hadamczikova éra. Jaka bude? (MFD: 11. 11. 2010) dienen. Bereits am Lead-
Beginn beantwortet der Autor mit dem Satz ,Hokejovéa reprezentace dnes v Ceskych
Budeéjovicich proti Svédsku hraje prvni zapas od zlatého finale v Némecku.” (dt.: Die
Eishockeyreprasentation spielt heute in Budweis gegen Schweden das erste Match
seit dem goldenen Finale in Deutschland.) alle relevanten W-Fragen. Der Artikel
selbst erwahnt jedoch am Beginn den Teamkapitdn Roman Cervenka, erst spéter
den Trainer Alois Hadamczik (Wer?), der die eigentliche Hauptfigur des Berichts
darstellen soll. Erst viel spater erfahrt der Rezipient, dass es eigentlich um ein
Eishockeyspiel der tschechischen Nationalmannschaft gegen Schweden geht
(Was?), die heute (Wann?) stattfinden soll. Die Antwort auf Wo wurden die Leser

vergeblich suchen.

Das selbe Problem gilt fur die Ober- und Untertitel, sowie fur das Domizil. Mit
Domizil ist hier die geographische Bezeichnung des Ortes, wo das Ereignis
stattgefunden hat, Gber den die Nachricht handelt, oder an dem es verfasst wurde,
gemeint. Ohne diese Angabe wirden die Rezipienten nur aus dem Text selbst oft
nicht erfahren, wo der Schauplatz des Ereignisses ist. Domizil kann aber ebenfalls
den Ort bezeichnen, wo der Beitrag niedergeschrieben wurde und kann deswegen
keinesfalls auf der Publikumseite als sichere Information Uber den Schauplatz des
Ereignisses identifiziert werden. (Vgl. Halada/Osvaldova 2007: S. 58)

Die beschriebene Lead- und Domizilproblematik betrifft vor allem MF Dnes,

weniger dann Lidové noviny. In Pravo kommen keine Leads und Domizile vor.

Abgesehen von der beschriebenen Problematik zeigte die Untersuchung, dass

die meisten Artikel Uber den Handelnden berichten, sowie Uber den Gegenstand
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ihrer Tatigkeit. Die Fragen nach dem Wer? oder Was? werden also ausreichend
beantwortet. Schwieriger schien es fur die Redakteure Informationen Uber den Ort

und die Zeit der Handlung zu bringen.

Die Frage nach der zeitlichen Einordnung des Ereignisses blieb unbeantwortet
in zwei Arten von Fallen. Bei der ersten Gruppe von solchen Beitragen ist
wahrscheinlich die Nachlassigkeit des Autors bzw. Editors der Grund. Dies geschieht
oft bei eindeutigen Ereignissen von kurzer oder begrenzter Dauer wie
Gerichtsurteilen oder Sportereignissen. Vor allem die Sportredaktion scheint oft das
konkrete Datum von Veranstaltungen zu vergessen. Die Zeitangabe fehlt in V bitvé
nestastnych tymd Banik obral Slavii v posledni vtefiné (MFD: 13. 11. 2010); Marko
zacCal bodem, spasil ho HuSbauer (P: 13. 11. 2010); Nejmlad§im kralem formule 1 je
Vettel (MFD: 15. 11. 2010); Vettel triumfem roznéznil i Schumachera (P: 16. 11.
2010); Revizor maze neplati¢e zadrzet (LN: 10. 11. 2010); Zlaté a stribrné poklady
pfemyslovskych Cech (P: 12. 11. 2010); ,Normalni tata“ Michael Jackson (LN: 10.
11. 2010); 22 vtefin a Cesi ztratili zapas (LN: 12. 11. 2010).

Dabei ware in keinem der Falle die Zeitangabe ein Problem gewesen. Fuliball-
und Eishockeymatches wurden ,gestern” gespielt, ebenfalls ist Vettel ,gestern“ oder
im Fall von Pravo ,vorgestern® Formel 1-Weltmeister geworden. Das Interview von
Oprah Winfrey mit der Familie Jackson hat sicher auch ein klares Datum gehabt und

die Ausstellung der Pfemysliden-Schatze ein Beginn und ein Ende.

Die Ursache der nicht angeflihrten Zeitangaben bei der zweiten Gruppe der
Artikel kann nicht auf die Schlampigkeit des Autors zurlckgefuhrt werden. Die
beschriebenen Ereignisse erstrecken sich namlich Uber einen langeren Zeitraum, der
Text handelt von einem laufenden Prozess und die Geschehniszeit kann nicht
eindeutig bestimmt werden. Die Beitrage verfligen Uber sog. latente Aktualitat. (Vgl.
Kap. 2.1.) Aus den Texten lasst sich trotzdem die Bemuhung der Autoren um eine
Datierung erkennen. Dies geschieht entweder mittels Angabe des voraussichtlichen
Endtermins oder Anfangsdatums. Es kommen dann Wendungen wie v nejblizsich
dnech (dt.: in den nachsten Tagen) oder za posledni mésic (dt.: innerhalb des

vorigen Monats) vor.
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smlouvy socialnim demokratu.” (MFD: 12. 11. 2010 TOP a ODS uZ nejednaji samy.
Nastupuje CSSD)

(dt.: Die Ausflichte der ODS verargerten die TOP 09 in dem Mafe, dass sie in den
nachsten Tagen einen Entwurf des Koalitionsvertrags an die CSSD Ubergeben
werden.)

~Jen za posledni mésic se ocitla sluzba Google maps v centru dvou hraniénich spor(.”
(MFD: 13. 11. 2010 Omyl Googlu a malem tece krev)

(dt.: Allein innerhalb des letzten Monats geriet Google maps ins Zentrum zweier
Grenzstreitigkeiten.)

Oder die Autoren versuchen dem Thema eine Zeiteinordnung mittels der Hilfsworter
nyni, ted, brzy (dt.: nun, jetzt, bald) oder der Phrasen vom Typ uZ néjakou dobu (dt.:

schon einige Zeit) zu vermitteln:

,UZ brzy se vlada bude muset rozhodnout, jestli budou po roce 2015 hlidat Cesky
vzdu$ny prostor nadale britsko-Svédské stihacky gripen, nebo jiné stroje [...]* (P: 15. 11.
2010 Gripeny ¢eka nova soutéz. Budou-li stihaCky nutné)

(dt.: Schon bald wird die Regierung entscheiden missen, ob nach dem Jahr 2015 den
tschechischen Luftraum weiterhin die britisch-schwedischen Jagdflieger oder andere
Maschinen sichern werden.)

,Dfive to byly jen vyjimky. Déti, které na internetu nabizely své intimni fotky a chtély za
to tfeba dobiti kreditu ve svém mobilu. Ted uz to vyjimka neni.“ (MFD: 15. 11. 2010 Déti
se na webu prodavaji samy, varuje policie)

(dt.: Friher waren es Ausnahmen. Kinder, welche im Internet ihre intimen Fotos
anboten und dafur zum Beispiel das Aufladen ihres Handyguthabens verlangten. Jetzt
ist das keine Ausnahme mehr.)

,ve spolupraci s Vysokou Skolou chemicko-technologickou nyni pfipravuje podminky,
podle kterych by se definovalo, co Ize oznadit za Cerstvé potraviny a co uz ne.“ (LN: 12.
11. 2010 Potravinari maji trumf: chemiky)

(dt.: In der Zusammenarbeit mit der Chemisch-technologischen Hochschule bereiten sie
nun die Bedingungen vor, die definieren sollen, was man als frische Nahrungsmittel
bezeichnen kann.)

JAlain Juppé se v8ak ze v8eho ,otfepal’ a jiz o tfi roky pozdéji nakratko zastaval
ministersky post. Nyni se vraci do vysoké politiky.“ (LN. 16. 11. 2010 Navrat Chirakovy
pravé ruky)

(dt.: Alain Juppé ,putzte sich jedoch allumfassend ab’ und schon drei Jahre spater Ubte er fur
kurze Zeit einen Ministerposten aus. Jetzt kehrt er in die hohe Politik zurlick.)

,UZ néjakou dobu tu je uzavieny eskalator, ktery se opravuje a soucasné s nim se ve
stanici metra stavi vytah.“ (MFD: 13. 11. 2010 Zivy ,eskalator” najdete v Hajich. A kdy

vytahy?)

(dt.: Schon seit einiger Zeit ist hier die Rolltreppe geschlossen, die repariert und mit der
gleichzeitig ein Aufzug in der U-Bahnstation gebaute wird.)
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Ahnliches, wie fiir die Zeitangaben, gilt auch fir die Ortsangaben. Viele
Berichte handeln Uber Ereignisse, deren geographische Bestimmung sich im Laufe
der Zeit geandert hat, oder die Uberregionale Wirkung haben. In solchen Fallen fehlt
die Antwort auf die Frage Wo? entweder ganz (was meistens der Fall ist) oder die

Autoren helfen sich mit der einfachen Behauptung v Cesku (dt.: in Tschechien).

,Mytnym by mohlo byt v Cesku brzy zpoplatnéno az 5500 kilometra silnic prvni tfidy a
az 3500 km okresek.”“ (P: 11. 11. 2010 Mytné se ma v CR roz§ifit az o 9000 km)

(dt.: Mit Maut kénnten in Tschechien bald bis zu 5500 Kilometer Strallen der ersten
Klasse und bis zu 3500 km LandstraRen belegt werden.)

.V Cesku se nyni chystaji zostfena opatfeni, ktera jesté zesili dosavadni pravidla
bezpecnosti na stadionech.” (LN: 11. 11. 2010 Z fotbalu zmizi anonymni divaci)

(dt.: In Tschechien werden nun verscharfte Vorbereitungen getroffen, welche die
bisherigen Regeln in den Stadions noch verscharfen werden.)

,V Cesku stale pracuje 238 tisic osob, které jiz pobiraji dachod.* (P: 12. 11. 2010
Pracujeme dal, uvedlo &tvrt milionu penzistd)

(dt.: In Tschechien arbeiten noch immer 238 Tausend Personen, die schon die Rente
beziehen.)

Keine Ortsangabe ist dann in den Beitragen Stat zacal Setfit na zdravi (LN: 10. 11.
2010); Potravinari maji trumf: chemiky (LN, 12. 11. 2010); Ekologicka superzakazka
muze stat az 50 miliard (LN: 13. 11. 2010); Slavii maze ulevit prodej hraéd (LN: 13.
11. 2010), Kulhajici keltsky tygr se brani pomoci (LN: 13. 11. 2010); Gripeny ¢ekéa
nova soutéz. Budou-li stihacky nutné (P: 15. 11. 2010); Sametovy let ¢. 89 je plny
dvojnika (MFD: 15. 11. 2010); Obchod se dfevem ohrozuje spor akcionart (P: 16.
11. 2010), Autor Maje napsal i pikantni denik (MFD: 16. 11. 2010); Zakon o najmech

se zasekl. Pri sporech neni jak urcit ¢inZi (MFD: 11. 11. 2010) zu finden.

Viele von diesen Beitragen haben gemeinsam, das als handelnder Akteur eine
bekannte staatliche oder andere Institution vorkommt. Parlament, Regierung und
Ministerien haben in der tschechischen Republik den Sitz in der Hauptstadt Prag,
was der Bevdlkerung allgemein bekannt ist. Ebenfalls bekannt ist die Tatsache, dass
der FuRballverein Slavia in Prag beheimatet ist oder dass der Sitz der irischen
Regierung in Dublin ist. Den Redaktionen kann man also nicht Ubel nehmen, dass

sie die tschechische Leserschaft nicht mit banalen Erklarungen Uber ihre Hauptstadt
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langweilen wollen. Eine Ortsangabe ware sehr wohl angebracht gewesen in dem
Artikel Revizor mize neplatiCe zadrZzet (LN: 10. 11. 2010). Der Beitrag handelt von
eine Entscheidung des Hochsten Verwaltungsgerichts, dessen Sitz, aber nicht in der
Hauptstadt Prag, sondern in Brno (dt.: Brinn) ist. Obwohl Brno der Sitz der héchsten
Exekutivinstitutionen ist, kann diese Tatsache nicht als allgemein bekannt bezeichnet
werden und eine Ortsbestimmung wirde in diesem Fall keine uberflissige

Information bedeuten.

Zum Thema W-Fragen kann also abschieRend behauptet werden, dass ihre
Beantwortung seitens der tschechischen Presse als problematisch gilt. In 38 Prozent
der untersuchten Artikeln wurden die W-Fragen nicht ausreichend beantwortet, was
als ein wesentlicher Qualitatsmangel der tschechischen Presse bezeichnet werden

kann.

6.5.7. Zusammenfassung der Ergebnisse Qualitatskriterium Vermittlung

Bei der Vermittlungsqualitat der tschechischen Presse lasst sich Ahnliches
behaupten, wie bei den anderen Qualitatskriterien. Ein bestimmtes Mal}
unterschreiten die Redaktionen nicht, Perfektion erreichen sie jedoch bei weitem

nicht.

Beim Thema Vermittlung lassen sich auch am besten die Unterschiede
zwischen den einzelnen Redaktionen beobachten. Jede der untersuchten Zeitungen
verfugt Uber einen eigenen Schreibstil, der wahrscheinlich der jeweiligen Zielgruppe
angepasst wird. Diese Tatsache beeinflusst dann die einzelnen Unterkategorien des
Qualitatskriteriums Vermittlung in dem Ausmald, dass bestimmte Verstolle als typisch

fur die einzelnen Redaktionen bezeichnet werden konnen.

So zum Beispiel lassen sich in Lidové noviny, die sich als Zeitung der
Intellektuellen verstehen, die meisten mehrgliedrigen Satze finden. Die Klischees
werden hier unter Anflhrungszeichnen gesetzt, womit der Autor zu signalisieren
versucht, dass er sich des QualitatsverstoRes bewusst ist. MF Dnes dagegen
versucht als meistgelesenes Blatt ein moglichst grofles Publikum fur sich zu

gewinnen, und diesem Ziel wird auch die Ausdruckweise angepasst. Das Problem
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der mehrgliedrigen Satze ist hier am wenigsten zu merken, dagegen Ubertrifft das
Klischeevorkommen alle anderen Periodika. Pravo bildet hier dann nicht die Mitte,
sondern hat seinen eigenen Weg gefunden. Die Texte sind sachlich, formell,
administrativ. Die nachrichten von Pravo ahneln am meisten den Agenturmeldungen
und dem, was an den Journalistikschulen als Musterschreibstil gelehrt wird. Pravo
hatte auch als einzige das Problem mit unverstandlichen Fremdwortern, sowie dem

Ubermafigen Vorkommen von Passivformen.

Beim Punkt Beantwortung der W-Fragen hatten alle Redaktionen Probleme
gehabt. Vor allem die Antworten auf Wo? und Wann? wurden oft vergessen. Dieser
Verstol} ist zwar in vielen Fallen begrindet (wechselnde Schauplatze, unbestimmte
Datierung), oft kann es jedoch nur auf die Nachlassigkeit der Autoren zurlickgefihrt
werden. Manche Fehler schienen auch fur die einzelnen Rubriken symptomatisch zu
sein. So zum Beispiel wird in der Sportrubrik, in der am haufigsten Uber Ereignisse
mit leicht bestimmbarer Datierung berichtet wird, am o6ftesten die Frage Wann? zu

beantworten vergessen. In der Kulturrubrik wird haufig auf direkte Zitate verzichtet.
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7. Nachwort

Die vorliegende Arbeit verbindet facher- und landertubergreifend das Thema
Medienqualitat. Die bohemistische Sprachwissenschaft liefert die Antwort auf die
Frage, wie ein journalistischer Text aufgebaut werden soll, um die erfolgreiche
Informationsaufnahme auf der Seite der Rezipienten zu gewahrleisten. Egal, ob es
um die Verwendung der Aktivformen, das Meiden von komplizierten mehrgliedrigen
Satzen sowie Fremdwortern oder die Bemuhung um moglichst frihzeitige
Beantwortung aller relevanten Fragen geht. Diese Bedingungen wurden in Kapitel 3

vorgestellt und diskutiert.

Die Sprachwissenschaft alleine beschaftigt sich jedoch nur mit einem Aspekt
der journalistischen Qualitdt, namlich der Prasentation. Die Qualitdt des
Themensettings, also ob das gewahlte Thema fur das Publikum relevant ist und ob
dariber zum richtigen Zeitpunkt berichtet wird, kann mit sprachwissenschaftlichen
Methoden nicht beantwortet werden. Diese Antworten liefern die Ergebnisse der
kommunikationswissenschaftlichen Forschung. Da die Qualitatsforschung in der
Tschechischen Republik eher vereinzelt und unkoordiniert stattfindet, wurde von den
Resultaten der Kommunikationsforschung im  deutschsprachigen Raum
ausgegangen, die ebenfalls auf den Ergebnissen der Politik- und
Wirtschaftswissenschaften sowie der Philosophie grindet. In Kapitel 2 wurden dann

verschiedene Perspektivisierungen vorgestellt.

Auf sprach- und kommunikationswissenschaftlicher Basis wurden in Kapitel 5
die Qualitatskriterien Aktualitdt, Relevanz, Vielfalt, Transparenz und Vermittlung
herausgearbeitet (Vgl. Kap 5.), die dann als Grundlage fir eine Inhaltsanalyse der
drei wichtigsten Tageszeitungen der Tschechischen Republik dienten, namlich von

Pravo, MF Dnes und Lidové noviny.

Im Punkt Aktualitdt konnte der Trend bestatigt werden, den bereits Junkova
beobachtet hat. Immer mehr Platz nehmen in den Tageszeitungen jene Themen ein,
die keine Tagesaktualitat besitzen, sondern sich viel mehr mit laufenden Prozessen

auseinandersetzen und diese analysieren. Obwohl es sich um Berichterstattung und
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nicht etwa um Kommentare handelt, unterscheiden sich diese wesentlich von den

Beitragen die etwa vor zwanzig Jahren erschienen sind. (Vgl. Junkova 2010: S. 200)

Wenn auch einzelne Verstdolle gegen das Qualitatskriterium Aktualitat
festgestellt wurden, kann behauptet werden, dass die Zusammenstellungen der
tschechischen Tageszeitungen aktuelle und die behandelten Themen neu sind.
Einzelne VerstoRRe, wie z. B. die fehlende Datierung eines Beitrags, sind eher auf die
Schlampigkeit eines einzelnen Autors zurlckzuflhren und daher als

Vermittlungsfehler zu identifizieren.

Die Zeitungen prasentieren dem Publikum solche Themen, die flr sie von
Bedeutung sind. Manche Beitrage sind fur den Leser zwar weniger relevant und der
Einfluss auf das Leben des Rezipienten weniger bedeutend, diese werden dann
jedoch von den Redaktionen an weniger prestigetrachtige Stellen in der

Zeitungsausgabe platziert.

GrolRe Unterschiede bestehen zwischen den einzelnen Zeitungsredaktionen in
der abwechslungsreichen Art der Prasentation, in dem die Inhalte dem Publikum
serviert werden. Den Zeitungsmachern ist klar geworden, dass sie mit
althergebrachter und heute langweilig anmutender Berichterstattung allein nicht
langer das Interesse des Publikums auf sich ziehen konnen. Die Zeitungen setzen
sich also aus vielen verschieden Rubriken, Gattungen oder Supplements (Beilagen)
zusammen. Die Analyse =zeigte, dass die Macher von Pravo eher weniger
experimentierfreudig sind und eher auf eine stabile Zusammensetzung der Ausgaben
setzen. Dagegen entwickelt die Redaktion von MF Dnes von Tag zu Tag neue
Rubriken, Gattungen und Mdoglichkeiten, in denen die Nachricht dem Publikum auf

neuartige Weise prasentiert werden kann.

Im Punkt Quellentransparenz unterschieden sich weniger die Zeitungen
voneinander, als eher die einzelnen Rubriken untereinander. Egal, ob es sich um die
Kulturrubrik von Pravo, Lidové noviny oder MF Dnes handelt, alle Kulturredakteure
schienen ein Problem mit der Quellenangabe zu haben. Ahnliches, obwohl in
kleinerem Ausmal, gilt fur die Auslandsrubrik. In den Inlandsnachrichten kommen

dagegen am oftesten Geheimquellen vor, deren ldentitat nur angedeutet, aber nicht
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preisgegeben wird. Als Mangel an Qualitat wurde hier die sehr oft fehlende Erklarung

empfunden, warum sich die Quelle wunscht im Verborgenen zu bleiben.

Auch aus den Ergebnissen der Inhaltsanalyse der Vermittlung der Information
kann keine eindeutige Reihenfolge erstellt werden, die zeigen wuirde, dass ein
Periodikum qualitativ hochwertiger ist als andere. Vielmehr unterschieden sich die
Zeitungen in einzelnen Unterpunkten, je nach der Redaktionspolitik und Zielgruppe.
So schien zum Beispiel fur die MF Dnes, die auf ein breites Publikum zielt und dieses
mit madglichst fesselnder Spreche zu gewinnen versucht, ein gro3es Problem die
Verwendung von Klischees zu sein. In Lidové noviny, als Zeitung fur den
anspruchsvollen Leser, kommen wieder viel zu viele unubersichtliche
Rahmenkonstruktionen im Satzbau vor. Pravo bildet hier mit dem sachlichen,

gefuhlsneutralen Stil den Mittelweg.

Sollte trotzdem eine Bewertung vorgenommen werden mussen, blieb der Platz
fur den Sieger diesmal leer. Bei allen untersuchten Zeitungen wurden
Qualitatsmangel festgestellt. Den zweiten Platz missten sich MF Dnes und Lidové
noviny teilen. Beide Blatter versto3en bisweilen gegen Qualitatsregeln, beide jedoch
in unterschiedlichen Bereichen. Der dritte Platz ware dann der Zeitung Pravo
vorbehalten. Die Qualitadtsmangel in dieser Zeitung waren im untersuchten Korpus

wesentlich grofRer als bei den anderen genannten.
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8. Shrnuti

Cilem této prace je ohodnotit kvalitu medialnich obsahl na pfikladu tfech
Ceskych denikll. Béhem presné stanovené doby byl hodnocen obsah novin na
pfedem stanovené kriteria. Zamérem bylo rovnéz vyvinuti objektivniho procesu
hodnoceni kvality medii, ktery bude vyuzitelny i pfi budoucich védeckych pracich

s podobnou tématikou.

Kvalitu medii neni mozné posuzovat stejné, jako kvalitu jinych spotfebnich
vyrobku. Zméfit objektivné a rychle kvalitu zpravodajstvi je pro bézného konzumenta
medialnich obsaht prakticky nemozné. Na rozdil napfiklad od rohlikd, které si mize
konzument snadno a rychle ohodnotit jako Cerstvé, staré, chutné nebo napfiklad
malo slané, a sam rozhodnut o pfinosu pro jeho vlastni prospéch, u obsahu medii
tomu tak neni. Se snadnou, a prfedev§im bezplatnou, dostupnosti zpravodajstvi na
internetu se stala pro konzumenta rozhodujici pfedevSim cena, za kvalitni
zpravodajstvi jiz neni ochoten platit. Neni totiZ schopen pfedem vyhodnotit pfinos

kvalitniho zpravodajstvi pro sebe samého.

Kromé& samotnych &tenarl je ovSem hodnoceni medialni kvality dulezité i
z hlediska pfipadnych statnich (¢i nadnarodnich) dotaci medialniho trhu. Kvalitni
zpravodajstvi je totiz zakladem kazdé demokratické spoleCnosti, a je nezbytné pro
jeji bezproblémové fungovani. Vyvoj poslednich let ovéem ukazuje, ze soucCasny
zpusob fungovani medialniho trhu neni dale udrzitelny. Zatim neexistuje zaruené
zpusob finanéné ziskového, nebo pouze udrzitelného, fungovani medialniho trhu
v digitalni éfe. Jako jedno z moznych feSeni se proto nabizi statni subvence, které by
zajistily existenci kvalitniho zpravodajstvi. Takovy krok je ovSem hrubym porusenim
pravidel volného trhu a jako takovy musi byt dokonale zdivodnén. Subvencovani
kvalitnich medii by mélo zcela jisté za nasledek Zaloby ze strany ,méné kvalitnich®
konkuren¢nich medii, ale také ze strany Evropské unie. Dotace medialniho sektoru

se proto musi zakladat na neprustielnych argumentech a védeckych analyzach.
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8.1. Kvalita z pohledu komunikaé€nich véd

Komunikaéni védy nabizi nékolik ruznych pohledd na medialni kvalitu.
Publikum hodnoti kvalitu medialniho obsahu z jiného hlediska nez tfeba vedeni
medialni spolecnosti, které se orientuje pfedevSim na ekonomickou funkci, tedy
ziskovost Ci neziskovost spolecnosti. V ramci komunikacnich véd se nabizi Ctyfi

rizné pohledy na kvalitu.

Zurnalistika jako véda vychazi z teorie systému a pta se proto predevsim po
spoleCenské funkci medii. Za hlavni ukol médii je tak povazovano ,vytvareni
spoleCnosti“. (Pottker 1998: S. 237) nebo ,zdafila spoleCenska komunikace® (Haller
2003: S. 181). Rager pak definoval &tyfi dimenze novinarské kvality, pfiCemz tyto
kriteria zafadil do normativniho ramce rozmanitosti. Rozmanitost medialniho
systému, tedy vysoky pocCet vydavanych periodik riznych zaméfeni a zanrl je pro
Ragera rozhoduijici. (srov. Rager 1994: S. 191). V ramci takového uspofadani musi
systém dale splhovat kriteria aktuality, relevance, spravnosti a zprostfedkovani.
Oproti tomu RuR-Mohl vychazel z hospodarské politiky a navrhuje kriteria jako
redukce komplexity, objektivita, aktualita, transparentnost/reflexivita a originalita.
(srov. Rufl3-Mohl 1992: S. 86)

Ackoliv normativné-demokraticky pfistup k medialni kvalité media definuje
jako pfedmét vefejného zajmu a stanovena kriteria tak vychazeji predevsSim ze
stavajiciho zakonodarstvi, pfilis se nelisi od kriterii vychazejicich z pohledu
zurnalistiky. Také Arnold definuje jako zaklad kvality rozmanitost, za rozhodujici
povazuje ale i profesionalitu novinafu a dodrZzovani dané legislativy. K tomu pfidava
dalSi dva aspekty: relevanci a akceptaci na strané publika. (srov. Arnold 2008: S.
496)

Zcela jiny pohled na kvalitu nabizi medialni ekonomie, ktera hodnoti pouze
kritéria jako je Gtenost, naklad a s tim spojené zisky zreklamniho trhu. Cisté
ekonomické hodnoceni nefeSi ovSem problémy, jako je neschopnost zakaznika
objektivné zhodnotit miru kvality medialniho obsahu pfed jeho konzumaci, z tohoto

pohledu Ize ekonomicky pfistup hodnotit jako problematicky. Také ekonomie ovSiem
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obsahuje néktera jiz pfedstavena kritéria. Napfiklad Ctenost Ize chapat také jako

akceptaci na strané publika.

Podobné problémy jako u ekonomického pohledu na medialni kvalitu se
vyskytuji také u hodnoceni kvality ze strany publika. Tento koncept vychazi
z recipienta jako jediného relevantniho hodnotitele kvality, coz v mnoha smérech
vede K bulvarizaci a s ni spojeném upadku kvality. V Zzadném pfipadé nelze ovSem
publikum a jeho naroky ignorovat. Arnold nabizi dvé zasadni kriteria, ktera recipient
od medii oekava: (1) ,pomoc s feSenim problémi mimo kontext recipienta“ a (2)
,zabavu“ (srov. Arnold 2008: S. 500) Ddalezitym predpokladem je pfitom
transparentnost zdroju, jelikoz pro recipienta je dullezité védét, odkud informace

pochazi.

8.2. Kvalita medialnich sdéleni z pohledu ¢eské jazykovédy

Jinak, nezli komunikacéni véda, ktera se zabyva pfinosem medii pro
spole¢nost a jejimi funkcemi, jazykovéda hodnoti kvalitu sdélovacich prostfedku
pfedevSim z hlediska samotného jazyka a jeho vhodnosti pro uspésdné pfijeti
publikem, Ccili Ctenafem popf. divakem nebo posluchaem. Kromé marginalnich
oblasti, jako je napfiklad absence pravopisnych chyb, jde ve velké vétSiné o stranku

stylistickou.

Publicisticky styl dusledné& popsaly Cechova, Krémova a Minafova ve své
praci Soucasna stylistika (2008). Autorky dale déli publicisticky styl na zpravodajsky
styl, publicisticky styl v uzsim slova smyslu neboli styl analyticky a publicisticky styl
beletristicky. Prvniho ze zmifovanych se vyuziva predevSim v klasickém
zpravodajstvi. Styl analyticky se vyskytuje v komentafich, glosach, kritikach a
podobnych novinarskych Zanrech, ve ktery nejde o nestranné zpravodajstvi, ale
které vyzaduji prfedevSim hodnoceni. Persvazivni funkce stylu je také nejvétSim
rozdilem oproti stylu zpravodajskému, jehoz hlavnim ukolem je informovat. Styl
beletristicky se pak vyznacCuje skrze hlubokou subjektivitu a predevSim cCastym
vyskytem beletristickych prostfedkl, jako jsou metafory, metonymie, personifikace
apod. (srov. Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 263 ff.)
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Oproti ostatnim jazykovych stylim se publicisticky styl vymezuje mimo jiné
také procesy takzvané automizace a aktualizace. V prvnim pfipadé se skrze pevné
dané procesy pfi tvorbé publicistickych textl postupem €asu vyvinuly modely, které
se opakuji nejen v kompozici jednotlivych ¢lanku, ale také v ramci celych rubrik a
vydani. Diky tomu ovSem publicistické projevy ztraceji na originalit¢ a tim i
schopnosti recipienta zaujmout. Proti tomu se snazi redaktofi pUsobit prestupky proti
vytvofenym  pravidlim. Tento jev se nazyva  aktualizace.  (srov.
Cechova/Krémova/Minafova 2008: S. 249 ff.)

O kvalité novinarského textu se rozhoduje pfedevSim na roviné lexikalni,
syntax, ale také na urovni kompozice celych texta. Pfi vybéru vhodnych vyrazovych
prostfedkl je autor postaven predevSim pred dva protikladné ukoly: jednak
zjednodusit text tak, aby byl srozumitelny i ¢tenafi, ktery neni sb&hly v odborném Cci
administrativnim jazyce. Oproti tomu nesmi byt text zjednodusen pfilis a vést k
nepfesnostem. (srov. Jelinek 1957: S. 21) Cufik k tomu pfidava, Ze Ukolem

novinarského textu je recipienta kultivovat. (srov. Cufik 2009: S. 10)

Ukolem redaktor je najit vhodny kompromis mezi ptesnosti, zjednoduenim
a originalitou. V praxi to znamena predevSim omezeni vyskytu cizich slov na
minimum, nepouzivat pfriliS slozitd souvéti a vétné konstrukce, vyvarovat se
dosahnout napfiklad pouzivanim aktivu oproti pasivu. (srov. BeCka 1986: S. 47).

Zivost textu zvySuje také vyskytem pfimé fedi. (Horalek 1996: S. 96)

Pro uspésny pochopeni sdéleni je dulezitda rovnéz kompozice celého textu.
V novinarské praxi se béhem let prosadil princip tzv. obracené pyramidy. Oproti jinym
textim, které jsou Casto sestaveny chronologicky, zacinaji Zurnalistické texty tim
nejnovejsim, nejzajimavejsim, nebo nejpoutavéjSim. Teprve poté dochazi k osvétleni
jednotlivych detaill, nebo jiz znamych skuteCnosti pro tu Cast publika, ktera
nesledoval predchazejici text. V této souvislosti je dllezité odpovédét na vSechny
relevantni otazky, takzvané W-otazky — v prvni Casti textu. Aby se podafilo zaujmout
¢tenare a donutit ho k precteni celého textu je zapotfebi co nejdfive zduraznit co,
kde, kdy, a kdo udélal. Pozdéji také jak a pro€. (srov. Schrotter 1995: S. 44)
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8.3. Metoda

Z presentovanych faktl je patrné, Ze véda v pribéhu €asu stanovila na media
urCité pozadavky, aby mohla byt povazovana za kvalitni. Tyto se odrazi pfedevsim
v kriteriich kvality, které se sice u jednotlivych autorl v detailech nebo v
pojmenovani li8i, celkové lze tyto kriteria povazovat za vSeobecné platna. Mezi
takové patfi pfedevSim aktualita, relevance, rozmanitost, spravnost/transparence a
zprostredkovani. VSechny faktory maji pro tuto praci neodmyslitelnou roli, budou

proto podrobné predstaveny:

8.3.1. Aktualita

Aktualita jako takova odliSuje media od jinych spoleCenskych sfér, jako je véda
nebo politika a ma proto pro cely medialni systém existenéni vyznam. Definovat
ovSsem co je aktualni a co uz ne je té€zSi, nez by se mohlo zdat. Rager definuje
aktualitu jako Casovy usek mezi udalosti a zvefejnénim, Bldobaum jako vSe, co se

stane mezi dvéma vydanimi jednéch novin. (srov. Rager 1994: S. 197)

Tato definice mohla plnit svlj ucCel pfed nékolika desetiletimi. V dobé, kdy
reportéfi pomoci online medii informuji publikum prakticky v minutovych odstupech,
uz ale neobstoji. Zpravodajstvi o udalostech s jasnym zaCatkem a koncem prevzala
dnes ve velké vétSiné elektronicka media. Noviny a Casopisy dnes ve valné vétsiné
informuji o tématech, ktera maiji takzvanou latentni aktualitu. Mezi takova kriteria
patfi napfiklad nezaméstnanost nebo xenofobie. Ukolem redaktora je pak &tenare
pFesvédcit, Ze pravé nyni je duvod o tématu znovu informovat. (srov. Rager 1994: S.
197)

8.3.2. Relevance

Relevanci je zde minéna mira dulezitosti jednotlivych témat pro publikum.
Schatz a Schulz nabizi jednoduchy instrument, jakym lze relevanci méfit a sice
faktory zprav, sestavnych norskymi sociology Galung a Ruge. (srov. Schatz/Schulz
1992: S. 697) Galung a Ruge polozili v Sedesatych letech zaklady teorie hodnoty

zprav. Vypracovali dvanact faktorl zprav, které musi udalost splfiovat, aby se stala
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zpravou. Mezi faktory patfi frekvence, prah, jednoznacnost, smysluplnost, souznéni,
neocekavanost, Kontinuita, skladba, vztah k elithim narodum ¢&i statam, vztah
k elitnim osobam, vztah k osobam a vztah k nééemu negativnimu. Cim vice faktor(i
udalost spliuje, tim vétsi je jeji Sance stat se zpravou. (srov. Galtung/Ruge 1965)
Faktory jsou zaroven idealnim prostfedkem k méfeni duleZitosti udalosti pro

publikum.

8.3.3. Rozmanitost

Rozmanitost je pod medialni sektoru vyZadovana na nékolika urovnich.
Zacina na trhu jako takovém, ktera se vyznaCuje mnozstvi a rozdilnosti vydavanych
titull, a pokraCuje rozmanitosti v ramci jednotlivych redakci. Za rozmanity Ize tak
povazovat redakci, které kromé samotného zpravodajského produktu vydava i
nékolik tématickych suplementl, nebo mnozstvi jednotlivych rubrik. Schatz a Schult

to nazyvaji strukturalni rozmanitost.

v v

rozmanitost, tedy zda obsah jednotlivych vydani pokryva rozdilnd tématickad a
geograficka prostredi, €i rizné nazorové postoje. V ramci jednotlivych vydani uréuje
rozmanitost také pestra volba jednotlivych novinaiskych zanru, jakymi jsou jednotliva
témata zpracovana a nelze pominout i rozmanitost vné jednoho novinarského utvaru.
Ta se vyznacuje prezentaci odliSnych nazorovych pozic uvnitf textu. (Schatz/Schulz
1992: S. 693 ff.)

8.3.4. Spravnost/transparentnost

Pozadovat po novinarskych textech spravnost, nebo dokonce pravdu,
prfedstavuje teoreticky i prakticky problém. Absolutni pravda jako takova je
nedosazitelna a zavisla na uhlu pohledu jednotlivych aktérd. V rdmci Zurnalistického
textu nelze objektivné objasnit v8echny skutecnosti, pfi€iny a nasledky jednotlivych
udalosti, nehledé na fakt, Ze takovy pfistup by kolidoval s ukolem na redukci
komplexity, jakozto jednoho z pozadavkl na kvalitni média. Rager nabizi jako jednu
z moznych nahrad pravdy pozadavek po vécné spravnosti, tedy spravnosti vSech

faktickych dat. Tento poZzadavek neodporuje sice na rozdil na pozadavku po pravdé s
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teorii poznani, jeho metodicka kontrola je ale jak Casové, tak co se tyCe

vynalozenych sil velmi naro¢na. (srov. Rager 1994: S. 199 ff.)

Misto slozitého vyhledavani plvodnich zdroji a jejich kontroly, je tedy
vyzadovana transparentnost samotnych zdroja. Je-li u prezentovanych faktl uveden
zdroj, ma recipient teoretickou mozZnost presentované udaje sam piezkoumat.
Uvedeni zdroje se nevyzaduje v pfipadé, bylo-li by zvefejnéni identity pro

bezpec€nost zdroje nebezpecné nebo neslo sebou riziko jinych neblahych nasledku.

8.3.5. Zprostredkovani

Pod zprostfedkovanim je rozumén zpuUsob, jakym jsou zpravy publiku
ucinkem, byla-li by prezentovana nenapadnym, nudnym zplUsobem, kterym by
zpusobil naprosty nezajem publika. A naopak, pfemira originality a jazykové
akrobacie ze strany autora by posunula do pozadi samotné sdéleni. Zplsob, jakym
kvality. Jako takové Ize kvalitu zprostfedkovani hodnotit pfedevS§im na zakladé

pozadavku objevujicich se v jazykovédné literature.

Pozadavku, jak ma byt zprava koncipovana, aby dosahla odezvy u recipientt
je mnoho. Mezi nej¢astéji citované patfi nevyuzivani nesrozumitelnych cizich slov,
pfipadné jejich osvétleni vuci Ctenafi, vyuzivani kratkych a srozumitelnych vét,
upfednostriovani aktivnich forem vice nez pasivnich, vyuziti pfimé fedi v textu,
vyhnuti se novinarskym kliSé a kompozice textu jakozto prevracené pyramidy. (srov.
Kap. 3)

VSech pét prezentovanych kriterii novinarské kvality pfedstavuje zaklad pro
analyzu obsahl Ceského tisku. Vydani tfi ¢eskych denikd byla béhem jednoho tydne
posuzovana na miru plnéni, nebo neplnéni jednotlivych kriterii. Podle charakteru
jednotlivych kriterii, nebo jednotlivych podbodl a mife jejich ,méfitelnosti“ byla

k posouzeni vyuzita bud kvantitativni nebo kvalitativni analyza.
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8.4. Material

Analyza se zabyvala tfemi hlavnimi ¢eskymi zpravodajskymi deniky MF Dnes,
Pravo a Lidové noviny. Nejedna se sice o jediné tfi Ceské deniky, nepatfi ani vrchol
ZebfiCku novin s nejvétsi Ctenosti. (srov. Media projekt 1.10. 2009 az 1.3. 2010)
VSechny tfi periodika maji od konkurenénich titulld jednu pro potfeby této analyzy
dulezitou vlastnost: jsou srovnatelna. VSechny ffi tituly jsou deniky, zaméfené na
Siroky okruh ¢&tenafl. Nekoncentruji se na publikum se zajmem o ekonomiku
(Hospodarske noviny), sport (Sport) nebo regionalni déni (Denik). Zaroven se
nejedna o bulvarni média, jejichz skladba témat i zplsob jejich prezentace se od
b&zného tisku znaéné lisi. Ceskou medialni krajinou se zabyval napfiklad Smid.
(srov. Smid 2004)

8.5. Vysledky analyzy

Vysledky prizkumu tfi C&eskych deniki ohledné kvality nejsou nijak
jednoznacné. Zatimco pfi ovéfovani nékterych kriterii nelze novinam nic vycist, u
jinych byly stanoveny vazné nedostatky. Velké rozdily panuji rovnéz mezi tituly, ale

také napfiklad i mezi jednotlivymi rubrikami jednoho deniku.

Co se tyCe kriteria aktuality, vychazi hodnoceni vSech tfech zkoumanych
denikd vesmés pozitivné. Objevily se sice i pfipady, kdy se ve zpravodajstvi objevily
informace nékolik dva dny staré, jedna se ale spiSe o vyjimku nez pravidlo. Urcity
problém predstavuje spi$ opomenuti autora zdlraznit dataci udalosti o niz informuje,

to je ale spiSe problém kriteria zprostfedkovani nez samotné aktuality.

Vétsina novinovych pfFispévkd dnes uz ale nepojednava o udalostech, jejichz
aktualita by spocivala v Casovém rozmezi mezi udalosti a zvefejnénim ¢lanku. Tento
druh zpravodajstvi vétSina redakci pfenechava svym internetovych variacim a do
tisténé podoby novin se dostavaji uz jen clanky, které jsou svym obsahem velmi
dulezité nebo neobvyklé. VétSinou obsahu novin tvofi ¢lanku, které pojednavaji o
probihajicich procesech nebo spoleCenskych tématech, jejichz trvani neni nijak
ohrani¢eno. Z vyzkumu vyplyva, vdem autoriim se podafilo zdlvodnit, pro¢ o tématu

pravé nyni referuji a Ize je tak povazovat za aktualni.
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Problémem redakci neni ani volba takovych témat, které by pro publikum byly
zajimavé a dulezité. VSechny zkoumané texty splfiovaly pozadavky kritéria ¢tenarské

relevance, i kdyz v nékterych pripadech se jednalo o naprosté minimum.

Prvni problémy nastavaji z pohledu rozmanitosti tisku. Zde je potfeba zminit
denik Pravo, jehoz konzervativni, neméné slozeni a vyhybani se jinym zpUsobim
prezentace informaci nez formou klasické zpravy lze identifikovat jako kvalitativni
nedostatek kriteria rozmanitosti. U Prava byly prokazany i pfestupy poruseni kriteria
rozmanitosti vramci jednotlivych textll, tedy opomenuti presentace oponentniho
nazoru. Mensi prestupky byly stanoveny také u MF Dnes, Ize ale fict, ze Pravo jako

denik poruSuje pozadavky kvality ohledné rozmanitosti.

Jadro problému transparentnosti lezi jinde, nez v rozdilech mezi jednotlivymi
listy. Uvedeni zdroje puvodni informace se zda spiS byt problémem vedeni
jednotlivych rubrik. Pfedevsim v kulturni a ¢astecné i zahranicni rubrice nebyva Casto
uveden zdroj, nebo jen obecné& naznaCen a nijak neupiesnén. Redaktofi domaci
rubriky pak ¢asto vyuzivaji tajné informace, jejichz pavodce je znam, odmita ale byt
zverejnén. Toto samo o sobé by nemusel byt problém. Za kvalitativni nedostatek Ize

ale povazovat skute¢nost, Zze dlivody utajeni zdroje nejsou Ctenafi nijak vysvétleny.

U posledniho z kriterii kvality — zprostfedkovani — |ze opét pozorovat vyrazné
rozdily mezi jednotlivym deniky. Nelze ovSem fict, ze jeden z nich by v tomto bodé
dosahl lepsSich vysledkl a jiny ne. U kazdého z denikd byly nalezeny nedostatky,
zatimco u MF Dnes se ale jednalo o pfemiru vyuzivani kliSé, u Lidovych noviny Slo
spiSe o vysky pfili§ dlouhych vét. VSechny listy pak maji problém zodpovédét

vSechny relevantni W-otazky v prvnich dvou odstavcich clanku.
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Polizei auch hinter Prag)

« LN 11. 11. 2010: Z fotbalu zmizi anonymni divaci (dt.: Aus dem Fulball
verschwinden die anonymen Zuschauer)

« LN 11. 11. 2010: Prezily ji vlastni buriky smrti (dt.: Sie wurde von einigen

Todeszellen Uberlebt)

132



MFD 11. 11. 2010: Otec mél Hamé, syn rozjizdi vlaky Leo Express (dt.: Vater
hatte Hamé, sein Sohn lasst die Zuge Leo Express anfahren)

MFD 11. 11. 2010: ZacCina druhda Hadamczikova éra. Jaka bude? (dt.: Es
beginnt die zweite Ara Hadamcziks. Wie wird sie?)

MFD 11. 11. 2010: Emil Filla pokofil svUj osobni rekord (dt.: Emil Filla
bezwingt seinen eigenen Rekord)

MFD 11. 11. 2010: Zakon o najmech se zasekl. Pfi sporech neni jak urcit CinZi
(dt.: Das Gesetz Uber die Mieten geriet ins Stocken. Bei Streitfallen kann man
die Miete nicht bestimmen)

P 11. 11. 2010: Mytné se ma v CR rozsifit az o 9000 km (dt.: Die Maut soll in
der Tschechischen Republik bis um 9000 km ausgedehnt werden)

P 11. 11. 2010: Na Zizkové bude viadnout TOP 09 s ODS (dt.: In ZiZkov wird
TOP 09 mit der ODS regieren)

P 11. 11. 2010: Bank si klidné da k vecefi soba, ¢eka body (dt.: Bank
genehmigt sich ruhig ein Rentier zum Abendessen, er erwartet Punkte)

LN 12. 11. 2010: Potravindfi maji trumf. chemiky (dt.:. Die
Lebensmittelhersteller haben einen neuen Triumph: die Chemiker)

LN 12. 11. 2010: 22 vtefin a CeSi ztratili zapas (dt.: 22 Sekunden und die
Tschechen verloren das Spiel)

LN 12. 11. 2010: Hon na ruského ,zradce agentu“ (dt.: Die Jagd auf den
russischen ,Verrater der Spione®)

MFD 12. 11. 2010: Byvaly velvyslanec USA: Naméstek Bartak chtél penize
(dt.: Ehemaliger Botschafter der USA: Statthalter Bartak wollte Geld)

MFD 12. 11. 2010: Vzkaz shury: Papiry, nebo smrt (dt.: Eine Nachricht von
oben: Papiere oder Tod)

MFD 12. 11. 2010: TOP 09 a ODS uz nejednaji samy. Nastupuje CSSD (dt.:
TOP 09 und ODS verhandeln nicht mehr alleine. Die CSSD tritt auf den Plan)
P 12. 11. 2010: Zlaté a stfibrné poklady premyslovskych Cech (dt.: Goldene
und silberne Schatze im Béhmen der Pfemysliden)

P 12. 11. 2010: Koalice ODS a CSSD v Praze uz v pondéli? (dt.: Koalition der
ODS und CSSD in Prag schon am Montag?)

P 12. 11. 2010: Pracujeme dal, uvedlo ¢tvrt miliéonu penzistd (dt.: Wir arbeiten

weiter, fuhrte eine Viertelmillion Pensionisten an)
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P 12. 11. 2010: Festival francouzskych filmG nejen v Praze (dt.: Festival
franzdsischer Filme nicht nur in Prag)

LN 13. 11. 2010: Ekologicka superzakazka muze stat az 50 miliard (dt.:
Okologischer Superauftrag kann bis zu 50 Milliarden kosten)

LN 13. 11. 2010: Vétrna hrozba trva i o vikendu (dt.: Die Bedrohung durch
den Wind dauert auch am Wochenende fort)

LN 13. 11. 2010: Slavii mGze ulevit prodej hracu (dt.: Ein Spielerverkauf kann
der Slavie helfen)

MFD 13. 11. 2010: Omyl Googlu a malem tece krev (dt.: Ein Irrtum Googles
und beinahe flief3t Blut)

MFD 13. 11. 2010: V bitvé nestastnych tymu Banik obral Slavii v posledni
vtefiné (dt.: In der Schlacht der unglicklichen Teams nahm Banik Slavie in
letzter Sekunde Punkte ab)

P 13. 11. 2010: Opily mladik smetl matku s dcerou, dostal 6 let (dt.:
Betrunkener Jugendlicher fegte Mutter mit Tochter nieder, er bekam 6 Jahre )
P 13. 11. 2010: Macha se stal zastupnym symbolem lasky (dt.: Macha wurde
zum stellvertretenden Liebessymbol)

P 13. 11. 2010: Marko zacal bodem, spasil ho HuSbauer (dt.: Marko begann
mit einem Punkt, HuSbauer erldste ihn)

LN 15. 11. 2010: ,Zhavy tenorista“ zazpiva v Praze (dt.: ,Der heiRe Tenorist"
wird in Prag singen)

LN 15. 11. 2010: Tajné sluzby varuji: Skrty ohrozi bezpecCnost statu (dt.: Die
Geheimdienste warnen: Streichungen bedrohen die Sicherheit des Staates)
MFD 15. 11. 2010: Zivy ,eskalator* najdete v Hajich. A kdy vytahy? (dt.: Eine
lebendige ,Rolltreppe” finden sie in Haje. Und wann kommen die Aufzuge?)
MFD 15. 11. 2010: Sametovy let €. 89 je plny dvojnika (dt.: Der samtene Flug
Nr. 89 ist voll von Doppelgangern)

MFD 15. 11. 2010: Nervy a slzy. NejmladSim kralem formule 1 je Vettel (dt.:
Nerven und Tranen. Der jungste Formel 1-Weltmeister ist Vettel)

MFD 15. 11. 2010: Déti se na webu prodavaji samy, varuje policie (dt.: Kinder

verkaufen sich im Web selbst, warnt die Polizei)
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P 15. 11. 2010: Gripeny Cekd nova soutéz. Budou-li stihacky nutné (dt.:
Gripen erwartet eine neue Ausschreibung. Wenn die Flieger notwendig
werden)

P 15. 11. 2010: Nova hvézda evropské renesance (dt.: Der neue Star der
europaischen Renaissance)

P 15. 11. 2010: Rock Café opét neotevielo (dt.: Rock Café machte wieder
nicht auf)

P 15. 11. 2010: NATO nabidne Rusku data z druZic za $tit (dt.: NATO bietet
Russland fur Schild Satellitendaten an)

LN 16. 11. 2010: Navraty Chirakovy pravé ruky (dt.: Die wiederholte Rickkehr
von Chiracs rechter Hand)

MFD 16. 11. 2010: Autor Maje napsal i pikantni denik (dt.: Der Autor von M3j
schrieb auch ein pikantes Tagebuch)

MFD 16. 11. 2010: Zalobce: Mame 700 fiktivnich faktur Central Group (dt.:
Staatsanwalt: Wir haben 700 fiktive Rechnungen der Central Group)

P 16. 11. 2010: Obchod se dfevem ohrozuje spor akcionarl (dt.:
Aktionarsstreit bedroht den Holzhandel)

P 16. 11. 2010: Vettel triumfem roznéznil i Schumachera (dt.: Vettel

besanftigte mit seinem Triumph auch Schumacher)
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14. Abstract

Das Thema der vorliegenden Arbeit ist die Qualitdat der tschechischen
Printmedien. Sie umfasst nicht den Medienmarkt in seiner Gesamtheit, lediglich am
Beispiel von drei tschechischen Tageszeitungen (MF Dnes, Pravo und Lidové
noviny) wird eine Inhaltsanalyse durchgeflihrt, die das Erfullen bzw. Nichterfullen der

in der bisherigen Forschung festgestellten Qualitatskriterien untersucht.

Die Arbeit ist facherubergreifend, als Ansatz dienen die Ergebnisse der
tschechischen Sprachwissenschaft, vor allem aus dem Bereicht der Stilistik, aber
auch der kommunikationswissenschaftlichen Forschung im deutschsprachigen
Raum, die wiederum auf Erkenntnissen der Wirtschafts-, Rechts-, und

Politikwissenschaft sowie der Philosophie und Soziologie griinden.

Je nach der Betrachtungsweise werden an die Medien andere Anforderungen
gestellt, um das Medium als Qualitdtsprodukt bewerten zu koénnen. Aus der
marktwissenschaftlichen Perspektive werden zum Beispiel rein 6konomische
Kriterien gefordert, die Journalistik beschaftigt sich auch mit der gesellschaftlichen
Funktion der Medien. Fur die Sprachwissenschaft ist dagegen die erfolgreiche

Aufnahme der Mitteilung seitens der Rezipienten wichtig.

Aus den Ergebnissen der bisherigen Forschung wurden funf Qualitatskriterien
herausgearbeitet, die sich bei verschieden Ansatzen finden und daher als
allgemeingultig angesehen werden konnen. Es sind dies Aktualitdt, Relevanz,

Vielfalt, Richtigkeit/Quellentransparenz und Vermittlung.

Diese bilden den Ausgangspunkt einer inhaltsanalytischen Untersuchung von
MF Dnes, Pravo und Lidové noviny, die als reprasentativ fir den tschechischen
Mediensektor zu verstehen sind. Unter Aktualitét ist nicht nur die Neuheit der
Nachrichten zu verstehen, sondern auch die erfolgreiche Herstellung des
Gegenwartbezugs eines Artikels durch den Autor. Mit Relevanz ist die Wichtigkeit
des behandelten Themas flr den Rezipienten gemeint. Unter Vielfalt ist das breite

Spektrum der Angebote zu verstehen. Nicht nur das Angebot an Periodika, die auf
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dem Markt zu finden sind, sondern auch die vielfaltige Zusammensetzung eines
redaktionelles Produkts, einer Ausgabe und sogar eines Artikels. Vielfalt wird also an
der Menge der Rubriken, Supplements, Genres sowie an unterschiedlichen
Meinungen innerhalb einer Zeitung gemessen. Mit Richtigkeit/Quellentransparenz ist
die Anfuhrung der Informationsquellen in einer Nachricht gemeint. Besonderes
Augenmerk wurde auf die sprachliche Qualitat der Presse gelegt, die sich in dem

Kriterium Vermittlung spiegelt.

Aus der Untersuchung kann kein eindeutiges Ergebnis gezogen werden, aus
dem folgen wirde, dass die tschechische Presse hochqualitativ ist oder nicht. Inhalte
aller drei Zeitungen konnen als hoch aktuell bezeichnet werden und die
Zusammensetzung der Themen ist fur die Leser relevant und von Bedeutung.
Anders ist es im Punkt Vielfalt. MF Dnes und Lidové noviny konnen als vielfaltige
Medienprodukte angesehen werden, der Inhalt wird in einer attraktiven Form dem
Publikum prasentiert. Pravo dagegen gilt eher als konservatives, wenig
experimentfreudiges Blatt, das die meisten Beitrage in Nachrichtenform veroffentlicht
und daher dem Qualitatskriterium Vielfalt nicht genlgt. Bei der sorgfaltigen
Anfuhrung der Quellen existieren dann weniger Unterschiede zwischen den
einzelnen Zeitungen, sondern eher zwischen den Rubriken. Ungenugende
Zitierungen sind vor allem in der Kultur- und Auslandrubrik zu finden. Auch die
Ergebnisse der Untersuchung des Qualitatskriteriums Vermittlung sind nicht
eindeutig. Jedes Blatt verstol3t immer wieder gegen die Regel fir eine gute
Weitergabe der Mitteilung, die Mangel sind jedoch bei jeder Zeitung anders. MF
Dnes verwendet viele Klischees, Lidové noviny viel zu lange mehrgliedrige Satze.
Der Schreibstil von Pravo ist dagegen oft schon zu sachlich, dem administrativen Stil

nahe und fir die Leser unattraktiv.
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