Lniversitat
wien

MAGISTERARBEIT / MASTER’S THESIS

Titel der Magisterarbeit / Title of the Master‘s Thesis

,2Humor im deutschsprachigen Raum: Eine Analyse
anhand von Online — Satireformaten®

verfasst von / submitted by
Magdalena Reiter, MSc (WU)

angestrebter akademischer Grad / in partial fulfilment of the requirements for the degree of

Magistra der Philosophie (Mag. phil)

Wien, 2019 / Vienna 2019

Studienkennzahl It. Studienblatt / UA 066 841
degree programme code as it appears on
the student record sheet:

Studienrichtung It. Studienblatt / Magisterstudium Publizistik und

degree programme as it appears on Kommunikationswissenschaft
the student record sheet:

Betreut von / Supervisor: tit. Univ. Prof. Dr. Wolfgang Duchkowitsch









Inhaltsverzeichnis

1. EINTEITUNG ... 1
2. =] 10 To] o ISR UPRURPRRRR 3
3. FUNKIIONEN Lttt bbbt 7
3.1 KommuniKative FUNKEION........ooiiiiiiiiisieieie e 8
3.2 S0ZIAIE FUNKLION ...ttt ettt nne e 9
3.3 PSychologische FUNKEION .........ccoiiiiiiiiceee s 9
3.4 Physiologische FUNKLION. ..o s 10
4. TheoretisSChe GruNAIAgEN .........c.ciieiiiieciece e 11
4.1 Uberlegenheits- und AggressionStNEOIIEN...........cccovvevevcveiiireverceeeee s 12
4.2 Psychophysiologische bzw. kathartische Theorien ..o, 12
4.3 Inkongruenz- bzw. Diskrepanztheorie..........ccccooveieiieie e 13
T o 1 L g T=To] o -SSR 14
4.5 S0ziale HUMOINEOIEN ..ottt 14
5. HUMOTAITEN ...ttt e 15
TR A S0 (o [ YOS 16
5.2 CONCEPLUAL SUIPFISE ...vvevieieeiie ettt ettt ste et e e sne e nre e enes 16
5.3 DiSAPPOINIMENT. ...ttt bbbttt bbbt 16
5.4 EMDAITASSIMENT ....c.viiiieiieeie ettt ee e ee e e s e e aseesneesteeneenseenseaneenrens 16
5.5 EXAQQEIALION ....ootieii ettt ettt nreerenes 17
LI G [ (0] 12RO 17
5.7 1rreVerent DENAVION .........cov ittt nnees 17
5.8 MalICIOUS PIBASUIE ..ottt bbbt 18
5.9 MiSUNAErSTANAING ....cvviiiieiiie e e e sree s 18
5.10 RIAICUIR ... ettt nb e nreas 18
5,11 RIGIAITY oottt bbbttt bbbt 18
ST ST 1 (7= S o o ST R TR RUPUPRPPRN 18
513 SALINE .ottt et b bRt nb et et beebe e nre s 19
5.14 SeXUAL AHUSTON......cc.viiiiiieie et neeas 20

5.15 STEIBOLYPE ...ttt 20



6. Humor im deutschsprachigen RaUM ...........cccovveiiiieiiieiiese e 20

6.1 HUMOT iN OSLEITEICH ... 21
6.2 HUMON iN DEULSCIANG. ..........ooiiiiiie e 23
6.3 HUMON IN &I SCWEIZ ..ottt 25
7. FrageStellUNQeN .....c.oo e e 27
7.1 FOrSChUNQGSTIAQE L...oiieieecie ettt reeae e nne s 28
7.2 FOISCRUNGSTIAGE 2.t 28
7.3 FOISCRUNGSTIAgE 3.t 28
7.4 FOrSCRUNQGSTIAQE 4.ttt ettt reebeaneennees 29
8. Untersuchungsgegenstand und Methode ...........cccoceviiiieicciccecce e 29
9. Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse ..o 32
9.1 Beantwortung der FOrschungsfrage L........cccooeiiriiinininieee e 33
9.2 Beantwortung der FOrschungsfrage 2..........coovevviieiieie e 47
9.3 Beantwortung der FOrschungsfrage 3........c.cooveiiiieiieii e 58
9.4 Beantwortung der FOrsChungsfrage 4.........cccoooviiiiiiinieieeese e 72
0.4.1 DIE TaQESPIESSE. ...cueeurereetestestesieeteese et et et ettt bt e bttt bbb sb e e e 72
9.4.2 DI POSEHION.....ccuiiiiiiiieie sttt 73
9.4.3 Der ENTNUIIET ...t 74

10. Interpretation der ErgebniSse ... 74
10, RESUMEE ...ttt ettt e sab e e bt e e e bb e e e b e e e e e nnneas 80
12, LIteraturVerzEiChNIS .......c.oovoiiiie e 83
ADDIHAUNGSVEIZEICNNIS........ciiieieciece ettt 92
AANNAING bbbttt bbbttt e e 94
(@00 (=1 o 11T o SR 95
COIEITE ATTIKEI ...t 105
ZUSAMMENTASSUNG. ...ttt st e b e st e et e e steeebeessaeasbeeaneeeree e 120

A ST ACT oottt ettt eeer————————————————————————————————————————————————————————— 121



1. Einleitung
,,Nichts ist so ungewiss und so wenig genau umrissen wie unsere Anschauungen zber den

Humor. “

Henry Fielding (1707 — 1754)

Wie das Zitat von Henry Fielding richtig sagt, handelt es sich beim Thema Humor um ein
sehr komplexes und vielschichtiges Thema, welches sich nicht einfach in ein paar kurzen
Séatzen beschreiben lasst. So offensichtlich der Begriff auf den ersten Blick auch scheinen
mag, wird bei tieferer Betrachtung doch schnell klar, dass sehr viel mehr hinter dem Wort
Humor steckt. Obwohl die Literatur bereits eine Reihe von unterschiedlichen
Anschauungen und Definitionsversuchen zum Thema Humor bereithalt, gibt es bis dato

noch keine einheitliche allgemein gultige Version.

Uberall auf der Welt existiert Humor, ein Phanomen, welches in unserer Gesellschaft
nicht mehr wegzudenken ist. Tagtaglich sind Menschen in ihrem gesellschaftlichen
Zusammenleben mit dem Thema konfrontiert und reagieren auf die ein oder andere Art
und Weise humorvoll aufeinander. Sich zu amdsieren, lauthals zu lachen oder einfach nur
Witze zu machen, gehdren zu unserem Alltag wie Sand zum Meer. Trotz dieser Tatsache
machen sich jedoch die wenigsten Menschen dartiber Gedanken, was Humor eigentlich

genau bedeutet und welche Auswirkungen dieser auf unser tagliches Leben hat.

Humor kann grundsatzlich als eine sehr subjektive Eigenschaft bezeichnet werden. Jeder
Mensch versteht etwas Anderes unter dem Begriff. Ob etwas als humorvoll angesehen
wird oder nicht, hangt ganz individuell von jedem Einzelnen ab. Jeder Mensch definiert
fiir sich selbst, ob etwas als lustig, positiv und amisant empfunden wird. Was der eine
als besonders humorvoll betrachtet, kann fiir einen anderen nicht einmal ein miides

Lacheln wert sein.

Humor hat die Eigenschaft sowohl Né&he, als auch Distanz schaffen zu kdnnen. Menschen
mit dhnlichen oder sogar denselben Humorvorstellungen kénnen sich einander verbunden
fihlen und Barrieren oder Unsicherheiten konnen dadurch Gberwunden und beseitigt
werden. Im Gegensatz dazu kénnen unterschiedliche Humorvorstellungen zu Konflikten
fihren und Menschen voneinander distanzieren. Humor kann also sehr wohl
weitreichende Auswirkungen auf unser gesellschaftliches Zusammenleben haben und ist

deshalb sicherlich einer néheren Betrachtung wert.



Humor als Thema der Forschung ist bis dato nicht neu. Die Wissenschaft war immer
schon an dessen Entstehung und Bedeutung interessiert. Einen bedeutenden Grundstein
fiir die Forschung zum Thema Humor legte das im Jahr 1972 erschienene Werk ,,The
psychology of humor: Theoretical perspectives and empirical issues* von Jeff Goldstein
und Paul McGhee. Trotz zahlreicher Forschungsbeitrdge gibt es bis heute eine Vielzahl
von ungeklarten Fragen zu dem Thema. Es ist beispielsweise nach wie vor nicht eindeutig
geklart, ob Humor ein einzig und allein menschliches Phdnomen ist oder sich auch Tiere
dieser Fahigkeit bedienen konnen.' Hier gibt es sowohl Thesen die dafir, aber auch
welche, die dagegenhalten. Sieht man sich beispielsweise die Forschung zum Thema
Lachen an, welches eng mit dem Thema Humor im Zusammenhang steht, erwahnte Peter
L. Berger, dass auch Affen grinsen.z Der bekannte Philologe Friedrich Nietzsche

hingegen behauptete, dass nur Menschen diese Fahigkeit besitzen.

Neben der Definition von Humor sind auch dessen individuelle Auswirkungen auf den
Korper und die Seele von immenser Bedeutung fur die Forschung. So wurde unter
anderem festgestellt, dass sich Humor positiv auf die menschliche Psyche auswirken,
Stress reduzieren und diverse Krankheiten vorbeugen, wenn nicht sogar heilen, kann.
Wer in der Lage ist, schwierige Situationen im Leben mit Humor zu nehmen und zu

betrachten, erspart sich sicherlich viele Sorgen und Grubeleien.

Trotz des bereits vorhandenen Forschungsmaterials zu diversen Humorthemen, gibt es
jedoch noch spezielle Bereiche, die bis dato kaum von der Wissenschaft beachtet wurden.
Hierzu zahlt beispielsweise der Bereich der Online — Medien. In Zeiten der wachsenden
Globalisierung und enormen Schnelllebigkeit stellt das Internet eine mittlerweile nicht
mehr wegzudenkende Form der Vernetzung dar. Es hat sich zu einem festen Bestandteil
in unserem Alltag entwickelt. Im Zeitalter von Google und Co lduft fast alles digital ab.
Und so ist es auch keine groRe Uberraschung, dass das Thema Humor im World Wide
Web immer groRere Bedeutung gewinnt. In den letzten Jahren sind zahlreiche Online -
Satireformate, wie beispielsweise die Osterreichische ,, Tagespresse® entstanden. Diese
setzen sich auf humorvolle Art und Weise mit den verschiedensten Bereichen wie Politik,

Gesellschaft oder Sport auseinander. Diese Satireseiten erfreuen sich besonders unter

Lvgl. Ostwald (2014)

2 vgl. Berger (2014)

3 vgl. Mauser & Pfeiffer (2006)
4 vgl. Bott (2014)



jungen Menschen groRer Beliebtheit. Formate wie diese konnen durch den kostenlosen
und zeitunabh&ngigen Zugang zum Internet eine enorme Reichweite erlangen und
Menschen jeden Alters ansprechen. Aufgrund der unterschiedlichen Sichtweisen von
Humor konnen diese Satirebeitrage sowohl in positiver als auch negativer Weise von
Menschen wahrgenommen werden. Dariiber hinaus tragen sie sicherlich auch bei vielen
Menschen zur Meinungsbildung bei. Schlecht informierte Leser koénnen in ihren
Ansichten und Entscheidungen manipuliert werden. Auch seriése Nachrichtendienste sind
bereits auf Fake News der Satireformate hereingefallen, wie ein Beispiel aus dem Jahr
2017 zeigt, in dem sich die britische Zeitung ,,Guardian“ auf erfundene Zitate von
Bundeskanzler Sebastian Kurz vom Online Satiremagazin ,,.Die Tagespresse* beruft.s

Dies verdeutlicht den Einfluss und die Macht der Online — Medien.

Im Zuge dieser Magisterarbeit soll der Frage nachgegangen werden, auf welche Art und
Weise Humor in Online - Satireformaten zur Anwendung kommt. Der Fokus dabei liegt
auf dem deutschsprachigen Raum. Es wird eine Analyse der Satirebeitrdge auf den
Facebook - Seiten der Gsterreichischen “Die Tagespresse”, des deutschsprachigen “Der
Postillon” und der Schweizer Seite “Der Enthiiller” vorgenommen. Dabei werden die
Fragen beantwortet, in welcher Form Humor zur Anwendung kommt und wie die Leser
auf die Beitrage reagieren. Darlber hinaus werden die Unterschiede und/ oder
Gemeinsamkeiten zwischen den drei Landern Osterreich, Deutschland und der Schweiz
erforscht.

2. Definition

Eine einheitliche Definition fir den Begriff Humor zu finden, stellt sich als sehr
schwierig heraus. Die Literatur hélt eine ganze Bandbreite von unterschiedlichen
Erklarungsversuchen bereit. Zahlreiche bekannte Wissenschaftler und Autoren, die sich
bereits ausgiebig mit dem Thema beschéftigt haben, konnten sich bis dato nicht auf eine
einzige allgemein gultige Definition einigen. So subjektiv und facettenreich das Thema
Humor ist, so zahlreich sind auch die zur Verfligung stehenden Definitionen.

Die anféangliche Recherche in einem anerkannten Worterbuch hélt bereits eine erste

wichtige Definition bereit. Der Duden beschreibt Humor als die ,,F&higkeit und

S https://futurezone.at/digital-life/guardian-zitierte-tagespresse-zu-oevp-chef-kurz/264.435.177 (abgerufen
am 01.05.2019)



Bereitschaft, auf bestimmte Dinge heiter und gelassen zu reagieren* und verbindet diesen
mit ,,guter Laune, frohliche Stimmung®“.c Je nachdem, welchen Charakter bzw. welche
Personlichkeitsmerkmale ein Mensch besitzt, kann diese Fahigkeit unterschiedlich stark
ausgepragt sein. Manchen féllt es einfach leichter entspannt, gelassen und glucklich in
bestimmten Situationen zu reagieren, als anderen. Bei Optimisten wird diese Fahigkeit
sicherlich ausgepréagter in Erscheinung treten als bei negativ denkenden Menschen.

Als Synonyme zum Begriff Humor werden Eigenschaften wie beispielsweise
Lebensfreude, Glicksseligkeit, Ausgelassenheit, Witz und Spal® genannt.” Hiermit wird
bereits aufgezeigt, dass eine klare Abgrenzung der unterschiedlichen Worter nicht immer
ganz leicht ist.

Allgemein kann man jedoch zusammenfassen, dass der Duden den Humorbegriff als
etwas Erfreuliches beschreibt und ihm nur positive Eigenschaften zuschreibt.

Aus wissenschaftlicher Sicht betrachtet, kann man Humor als ,,a form of communication
in which a complex, mental stimulus illuminates, or amuses, or elicits the reflex of
laughter” bezeichen.2 Dieser Definition zufolge umfasst Humor somit einen
stimulierenden Reiz und die damit verbundene Reaktion eines Empfangers, welche durch

das Lachen als grundsétzlich positiv zu bewerten ist.

Auch aus kulturwissenschaftlicher Perspektive nach Bremmer und Roddenburg wird das
Lachen in den Fokus gestellt. Fir die beiden Autoren ist Humor ,jede durch eine
Handlung, durch Sprechen, durch Schreiben, durch Bilder oder durch Musik tbertragene
Botschaft, die darauf abzielt, ein Lacheln oder ein Lachen hervorzurufen.” Humor kann

damit auf verschiedene Art und Weise ausgeldst werden.

Grundsatzlich gibt es zwei Moglichkeiten, Humor zu vermitteln. Dies kann entweder auf
direktem oder indirektem Weg erfolgen. Bei der ersten Moglichkeit wird Humor in der
direkten bzw. persdnlichen Kommunikation mit anderen vermittelt.* Hierbei duRert sich
die verbale bzw. non-verbale Sprache als Kommunikationsmittel in Form von

beispielsweise Witzen, Wortspielen oder Zwinkern.” Indirekter Humor hingegen ist

8 https://www.duden.de/rechtschreibung/Humor_Stimmung_Frohsinn (abgerufen am 01.05.2019)
7 https://www.duden.de/rechtschreibung/Humor_Stimmung_Frohsinn (abgerufen am 01.05.2019)
8 vgl. The University of Chigago (1989)

% vgl. Bremmer & Roddenburg (1999)

10 ygl. Siegel (2005)

11 ygl. Bischofberger (2008)



personenunabhangig und wird durch materielle Gegenstande, wie beispielsweise Filme,
Comics oder Biicher ausgelost.

Dass Lachen einen sehr hohen Stellenwert im Leben hat, wusste auch bereits Immanuel
Kant. Er ging davon aus, dass die Natur dem Menschen ,,den Schlaf, die Hoffnung und

das Lachen* gab, um schwierige Zeiten durchzustehen.

Viktor Frankl hat sich aus soziologischer Sicht mit dem Thema Humor beschaftigt und
meint: ,,Humor ist eine Einstellung, die nur dem Menschen verfugbar und zuganglich ist.
Kein Tier ist fahig zu lachen. Diese Einstellung kommt erst im geistigen Raum spezifisch
humaner Phdnomene zum Vorschein”.*« Flr Frankl, der als Psychiater viele Menschen,
vor allem Uberlebende des NS-Regimes behandelte, war Humor ein entscheidendes
Instrument in seiner Arbeit. Er sagte: ,,Humor ist der Gegenspieler der Angst®, was ein

wichtiges Mittel zur Selbsterhaltung ist.'

Eine ahnliche Sicht wie Frankl und Kant hatte auch Sigmund Freud, ein Vertreter der
psychoanalytischen Humorforschung. Er ging davon aus, dass Humor ,,eine der hdchsten
psychischen Leistungen® ist.'s Seiner Meinung nach handelt es sich beim Humor um eine
Art Abwehrmechanismus, womit der Mensch die schlechten Phasen des Lebens
uberwinden kann.” Diese Annahme &hnelt auch dem bekannten Zitat von Otto Julius

Bierbaum - ,,Humor ist, wenn man trotzdem lacht.

Modernere Humorforscher, wie beispielsweise Robinson, gehen davon aus, dass Humor
durch einen spontanen Moment mit Uberraschungseffekt ausgelost wird.'» Humor kann
Situationen und Menschen verandern, indem er neue Seiten aufzeigt und so andere

Blickwinkel ermdglicht.

Die generelle Entstehung des Wortes Humor geht Jahrhunderte zurlick. Darf man dem
Etymologen Wolfgang Schmidt - Hidding Glauben schenken, so ist der Begriff erstmals

im spaten 16. Jahrhundert in der spanischen, englischen und germanischen Sprache

12 ygl. Bischofberger (2008)
13 vgl. Fischer (2017)

14 vgl. Frankl (1979)

15 vgl. Korp (2014)

16 vgl. Freud (2018)

7ygl. Cetin (2007)

18 ygl. Robinson (2002)

19 ygl. Chritchley (2004)



verwendet worden.z Der Ursprung des Wortes liegt im Lateinischen und bedeutet so viel
wie ,,Fliissigkeit oder ,,Saft“.2 Aus der sogenannten ,,.Lehre der Korpersifte®, woraus
sich spéter auch die ,,Lehre der Temperamente™ entwickelte, entstand urspriinglich auch
der Humorbegriff.22 Der Philosoph Hippokrates ging davon aus, dass die Mischung der
verschiedenen Korpersafte (Blut, gelbe Galle, Schleim und schwarze Galle)
unterschiedliche Einfliisse auf den menschlichen Koérper hatte.>> Die Korperséfte hatten
dabei Auswirkungen auf den Charakter eines Menschen. Die vier Séafte stellten die
unterschiedlichen Temperamente dar, wobei das Blut den lebhaften Sanguiniker, die
gelbe Galle den reizbaren Choleriker, der Schleim den schwerfélligen Phlegmatiker und
die schwarze Galle den triibsinnigen Melancholiker darstellten.2 Heutzutage wirde der
Sanguiniker am ehesten unseren Vorstellungen eines humorvollen Charakters
entsprechen.z Je nachdem, ob es sich damals um eine gute oder schlechte Mischung der
vier Korpersafte handelte, flihrte dies bei den Menschen zu Gesundheit oder Krankheit.2
Waren die Séfte in einem ausgewogenen Verhaltnis, so waren die Menschen gesund und
munter und hatten einen ,,guten Humor*.# War die Mischung hingegen unausgewogen, so
fiihrte dies zu einem schlechten korperlichen Zustand und man sprach von ,,schlechtem
Humor*.2

Heutzutage wirde diese These wohl eher weniger Anklang finden.

Grundsétzlich geht man heute davon aus, dass Humor etwas sehr Subjektives ist und die
unterschiedlichen Lebensweisen der Menschen groe Auswirkungen auf das Thema
haben. Das kulturelle, familidre und gesellschaftliche Umfeld sowie spezielle Faktoren,
wie beispielsweise Alter, Beruf, Bildung und Einkommen sollen einen entscheidenden
Einfluss haben.» Auch das Geschlecht eines Menschen spielt dabei eine gewisse Rolle.
Studien haben gezeigt, dass Manner eher aktiv sind und andere Menschen zum Lachen

bringen, wéhrend Frauen hingegen eher zum Lachen gebracht werden.= Dariber hinaus

20 ygl. Bonsch — Kauke (2003)
2Lygl. Zimmer (2013)

22 ygl. Specht (2011)

2 vgl. Goeth (2016)

2 ygl. Lippert — Burmester & Lippert (2008)
%5 ygl. Dober (2017)

2% ygl. Hoffmann et al (2008)

27 ygl. Dober (2017)

28 ygl. Bott (2014)

2 vgl. Rogall-Adam et al (2005)
30 vgl. Li et al (2009)



zeigen Beobachtungen, dass es Frauen leichter fallt bei Witzen (ber das eigene
Geschlecht auf eine sogenannte ,,ironische Distanz“ zu gehen und Uber sich selbst zu
lachen, als Ménner in Bezug auf Ménnerwitze.>' Selbstverstandlich kdnnen diese beiden
Thesen nicht pauschal auf alle Frauen und Méanner tbertragen werden.

Das subjektive Element beim Thema Humor bestatigt auch der Forscher Paul McGhee.
Seiner Meinung nach ist Humor nichts greifbares und liegt wie Schonheit im
individuellen Auge des Betrachters - “We must conclude then, that humor (like beauty) is
something that exists only in our minds and not in the real world.”>

Man kann Humor demzufolge also nicht wirklich messen oder definieren. Trotz der
zahlreichen wissenschaftlichen Versuche eine generell giltige und einheitliche Definition
zu finden, ist dies bis dato noch nicht gelungen. Dies wohl auch aufgrund der Tatsache,
dass sich Humor nicht immer ganz klar von anderen Begrifflichkeiten, wie beispielsweise

Witz oder Spal, abgrenzen l&sst.

3. Funktionen

,, Lachen ist gesund* - ein chinesisches Sprichwort, welches die meisten Menschen
wahrscheinlich kennen. Wenn man lacht, geht es einem im Normalfall gut und so manche
schlechte Stimmung ist schnell vergessen. Lachen kann ein Ausldser von Humor sein und
somit gewisse Einflisse auf den menschlichen Koérper und dessen Geist haben.z> Welche
das sind - daruber wird gerne und viel diskutiert. Humor kann sowohl Auswirkungen auf
das personliche Leben, wie etwa das eigene Wohlbefinden, als auch auf
zwischenmenschliche Beziehungen haben. Humor kann damit eine Reihe wvon
unterschiedlichen Funktionen einnehmen. Robinson, eine anerkannte, amerikanische
Professorin und Humorexpertin, hat sich bereits sehr lange und ausgiebig mit diesem
Thema beschaftigt und die Auswirkungen von Humor, speziell im gesundheitlichen
Bereich, erforscht. Laut Robinson kann Humor die folgenden drei (Haupt-) Funktionen

Ubernehmen:

e Kommunikative Funktion

e Soziale Funktion

3L vgl. Wendt (2009)

32 vgl. McGhee (1979)
33 vgl. Cousins (1981)
34 vgl. Robinson (2002)



e Psychologische Funktion

Frittum fugt noch eine weitere wichtige Humorfunktion hinzu:=
° Physiologische Funktion

Diese vier Funktionen werden im Folgenden néher erlautert.

3.1 Kommunikative Funktion

Die erste wichtige Funktion beschreibt die kommunikative Komponente von Humor. In
zwischenmenschlichen Beziehungen findet stdndig Kommunikation miteinander statt.
Dies kann sowohl auf verbaler als auch auf non-verbaler Ebene geschehen. Die verbale
Kommunikation umfasst die sprachlichen Aspekte, wie beispielsweise den Tonfall oder
die Stimmlage. Auf der anderen Seite gibt es jedoch auch die nicht - sprachlichen
Charakteristika, also die Koérpersprache, welche unter anderem die Mimik, Gestik und
Kdrperhaltung beinhalten. Diese Faktoren werden als non-verbale Faktoren bezeichnet.
Shannon und Weaver haben das sogenannte ,,Sender - Empfianger Modell* entwickelt.*
Bei diesem geht es darum, dass ein Sender eine Nachricht an einen Empfénger schickt
und diesen bei der Ubertragung codiert (beispielsweise durch die Stimmlage,
Korpersprache, etc.).” Der Empfanger muss beim Empfangen der Nachricht diese
decodieren.z Je nachdem, wie er die Nachricht interpretiert, wird er darauf reagieren.
Der Ton macht die Musik — eine bekannte Redensart, welche besagt, dass je nachdem auf
welche Art und Weise man mit anderen kommuniziert (Tonfall, Ausdrucksweise, etc.),
ein und dieselbe Aussage unterschiedlich beim Gegenuber erfasst werden kann.

So konnen beispielsweise Botschaften mit ernstem Hintergrund auf humorvolle Weise
ubermittelt werden und der Empfanger kann diese so leichter annehmen.« Durch Humor
kann eine Situation bzw. Stimmung entspannt werden.« In unserer Gesellschaft gelten

Geflihle wie etwa Angst, Traurigkeit oder Scham als unschick. Situationen mit derartigen

35 vgl. Frittum (2009)

% vgl. Rohrlack (2009)

37 vgl. Berger et al (2008)
38 vgl. Berger et al (2008)
39 vgl. Bekermann (2007)
40 vgl. Siegel (2005)

41 vgl. Rosner (2007)



Empfindungen kénnen mithilfe von Humor abgemindert werden, indem man diese auf

humorvolle Weise zum Ausdruck bringt und so Unsicherheiten umgehen kann.«

3.2 Soziale Funktion

Der zweite Punkt beschéftigt sich mit der sozialen Funktion. Humor kann die Interaktion
von zwischenmenschlichen Beziehungen starken und den Aufbau von sozialen Kontakten
fordern.= Speziell innerhalb von Gruppen kann Humor wesentliche positive Effekte
haben. Neue Gruppenmitglieder konnen etwa durch ein humorvolles Lé&cheln
aufgeschlossen und attraktiv wirken und erscheinen so in einem vorteilhaften Licht fir
andere.# Mdogliche Rangverhéltnisse kdnnen damit abgebaut werden.s Ein humorvoller
Umgang kann das sogenannte Wir - Geflhl stiarken, indem man sich in der Gruppe
willkommen fuhlt und als Teil davon sieht und somit zur Vermeidung von Konflikten
beitragen.« Humorvolle Menschen strahlen laut Frittum eine gewisse Entspanntheit und
Freundlichkeit aus.# Dies kann wiederum positive Auswirkungen auf das Gegenlber
haben, sofern sich dieses von der guten Stimmung anstecken lasst. Angespannte
Situationen werden damit umgangen und eine angenehme Atmosphare wird geschaffen.
Wie bereits eingangs erwahnt, stellt Humor etwas sehr Subjektives dar. So kann es
beispielsweise auch passieren, dass humorvolles Verhalten missverstanden wird und
Arger und Unwohlsein beim Gegeniiber auslost, da sich dieses ausgelacht, beleidigt oder
hilflos fuhlt. + In diesem Fall hatte Humor negative Auswirkungen und wirde eher
Distanz als N&he schaffen.

3.3 Psychologische Funktion

Zusétzlich zur kommunikativen und sozialen Funktion kann Humor auch wichtige
psychologische Aufgaben (bernehmen. Moody zufolge trdgt Humor zu einer Art
Vermeidungsverhalten von negativen Gefuhlen, wie Aggressivitat und Verérgerung bei,

wodurch eine humorvolle Einstellung diesen emotionalen Verstimmungen vorbeugen

42 ygl. Robinson (2002)
43 ygl. Robinson (2002)
4 vgl. Maruhn (2015)
45 vgl. Maruhn (2015)
46 ygl. Robinson (2002)
47 vgl. Frittum (2009)
48 vgl. Siegel (2005)



kann.» Diverse Situationen werden demzufolge leichter bewaéltigt und aggressive
Verhaltensweisen gegenuber anderen Personen vermieden.

Auch Robinson hat sich mit den vorteilhaften psychologischen Funktionen beschéftigt
und erwahnt, dass Humor dazu beitragen kann Anspannungen zu lésen und Angst - und
Stresssituationen zu reduzieren.> In einem gel6sten Zustand werden Probleme aus
anderen Blickwinkeln betrachtet, diese neu bewertet und damit leichter eine L&sung
gefunden.s Humor stellt somit ein geeignetes Mittel zur Bewéltigung von emotional
belastenden Situationen dar.

Siegel geht noch einen Schritt weiter und unterstellt Humor sogar dieselbe Wirkung wie
ein sehr kurz andauernder Wellnessurlaub.s2 lhr zufolge kann herzhaftes Lachen und
Amisement dazu beitragen, das Leben zu versuf3en, positive Stimmung zu schaffen und
Interesse an Neuem zu erwecken.s:

Dariiber hinaus soll Humor dazu beitragen, Menschen, die ihren Lebenswillen verloren

haben, dabei zu unterstiitzen, diesen zurtickzuerlangen und wieder ins Leben zu finden.s

3.4 Physiologische Funktion

Neben den drei oben erwahnten Hauptfunktionen nach Robinson hat Humor noch eine
weitere entscheidende Aufgabe. Laut Frittum handelt es sich hierbei um die
physiologische Funktion.

Menschen, die ihr Leben geniel3en, viel lachen und SpaR haben, werden allgemein als
zufriedener angesehen. Zufriedenheit wird oft auch mit einer besseren Gesundheit in
Verbindung gebracht. Humor kann damit eine heilende Wirkung auslésen und positive
Effekte auf die menschliche Gesundheit haben. Ein Beispiel hierfir stellt der bekannte
amerikanische Journalist und Autor Norman Cousins dar, welcher im Jahr 1964 an einer
schweren Krankheit der Wirbelsaule mit schlechten Heilungschancen erkrankte.ss Cousins
war fest davon berzeugt, dass Humor ihm im Kampf gegen seine Krankheit helfen
wirde und er begann, sich mit lustigen Filmen und Blichern zum Lachen zu bringen.s Er

versetzte sich regelmaRig in solch einen positiven Gemditszustand, wodurch sich seine

4Svgl. Moody (1979)

%0 vgl. Robinson (2002)

5L vgl. Frittum (2009)

52 ygl. Siegel (2005)

53 vgl. Siegel (2005)

54 vgl. Moody (1979)

%5 https://en.wikipedia.org/wiki/Norman_Cousins (abgerufen am 01.05.2019)
%6 vgl. Moody (1979)
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korperliche Verfassung tatsachlich verbesserte und schlielich sogar zur Heilung flhrte.s”
Geschichten wie diese sind kein Einzelfall. Auch fur Viktor E. Frankl war Humor ein
entscheidender Faktor, um seine schwierige Zeit im Konzentrationslager zu uberleben
und nicht einfach aufzugeben.= Uberall auf der Welt berichten Menschen von den
positiven physiologischen Auswirkungen. Titze und Robinson erwahnen vorteilhafte
Effekte von Humor und Lachen auf die Atmung, das Herz-Kreislaufsystem, das
Nervensystem, den Blutdruck, die Muskulatur und das Immunsystem.= Neben der
heilenden Wirkung soll Humor auch eine prophylaktische Wirkung haben und sogar

Krankheiten wie Herzinfarkt oder Krebs verhindern konnen.s

4. Theoretische Grundlagen

In der Vergangenheit hat sich bereits eine Vielzahl von Wissenschaftlern mit dem Thema
Humor beschaftigt und versucht, sich der komplexen Materie mittels eines theoretischen
Zugangs zu nahern. Trotz des hohen Stellenwerts der Humorforschung in der
Wissenschaft ist es den Forschern bis dato nicht gelungen, eine allgemein glltige Theorie
zu finden. Ahnlich wie beim Versuch sich auf eine gemeinsame Definition von Humor zu
einigen, verhélt es sich mit den verschiedenen Humortheorien. Die Literatur halt ein
breites Spektrum an unterschiedlichen Theorien bereit, finf davon werden hier naher
erlautert.

Die wichtigsten Theorien lauten:

e Uberlegenheits- und Aggressionstheorien

e Psychophysiologische bzw. kathartische Theorien
e Inkongruenz- bzw. Diskrepanztheorie

e Spieltheorie

e Soziale Humortheorien

Die Theorien versuchen zu erklaren, warum Menschen humorvoll agieren und welche
Bedeutung und Auswirkungen Humor haben kann. Sie werden im Folgenden né&her

erlautert.

57 vgl. Moody (1979)

%8 vgl. Minstedt (2012)

%9 vgl. Titze (2007) und Robinson (2002)
80 vgl. Szeliga (2011)
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4.1 Uberlegenheits- und Aggressionstheorien

Die Uberlegenheits - und Aggressionstheorien gehoren zu den altesten Humortheorien der
Welt. Sie befassen sich mit der aggressiven Seite von Humor und gehen davon aus, dass
Lachen und Humor negativ behaftet sind.s

Bereits in der Antike haben sich viele griechische Denker, wie beispielsweise der
bekannte Philosoph Platon, dieser Theorie angenommen und sie als Grundlage von
Humor verstanden. Den Uberlegenheitstheorien zufolge wird das Gefiihl der
Unterlegenheit anderer Personen gegentber sich selbst, als humorvoll angesehen.cs Man
lacht und amdusiert sich dabei auf Kosten anderer.«+ Sowohl das Pech, der Misserfolg,
sowie auch das Leid des Gegenubers kénnen Ausléser von Humor sein. Der aggressive
Humor &uRert sich oft in Form von Sarkasmus, Zynismus und Ironie.cs Bereits die
Degradationstheorie nach Aristoteles, welche als Grundlage fiir die Uberlegenheits - und
Aggressionstheorien diente, besagt, dass die Schwache eines anderen Menschen zum
Lachen anstiften kann.ss Schreiner zufolge ist Lachen das Resultat eines erlebten Sieges,
uber eine als minderwertig empfundene Person.s’ Durch diesen Sieg kommt es zu einer
Kompensation des eigenen Minderwertigkeitskomplexes und zur Steigerung des
Selbstwertgefiihles.s Zusammenfassend kann gesagt werden, dass es bei den
Uberlegenheits - und Aggressionstheorien um die Abwertung von anderen Menschen

geht, mit dem Ziel den eigenen Selbstwert aufzuwerten.

4.2 Psychophysiologische bzw. kathartische Theorien

Die psychophysiologischen bzw. kathartischen Theorien untersuchen Humor in erster
Linie aus einer emotional - physiologischen Perspektive.” Diese Humortheorien
beschéftigen sich mit den Auswirkungen von Humor und Lachen auf den menschlichen
Korper.” Sie gehen davon aus, dass Humor zu einer Reduktion von Spannungen fiihren

81 vgl. Maiwald (2013)

62 vgl. Teymourian-Pesch (2006)
8 vgl. Robinson (2002)

8 vgl. Hibenthal (2015)

8 vgl. Titze & Eschenrdder (2007)
% vgl. Jabbarian (2008)

57 vgl. Schreiner (2003)

8 vgl. Schreiner (2003)

8 vgl. Frittum (2009)

O vgl. Lotze (2018)

" vgl. Frittum (2009)
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kann und somit einen positiven korperlichen Einfluss hat.”2 Die psychophysiologischen
bzw. kathartischen Theorien werden deshalb oft auch als Entspannungs - bzw.
Erleichterungstheorien bezeichnet.> Bekannte Vertreter dieser Theorien sind unter
anderem Darwin, Spencer und Hecker.”

Spencer war der Meinung, dass das Nervensystem des menschlichen Kdorpers wie eine
Dampfmaschine funktioniert, wodurch zuerst Energie aufgebaut und danach durch
Bewegung, wie beispielsweise Lachen, wieder abgebaut wird.”> Lachen wirkt demnach
entspannend und stellt eine Entlastungsfunktion fur den Korper dar. Vertreter der
psychophysiologischen bzw. kathartischen Theorien gehen davon aus, dass Lachen und
Humor unter anderem den Kreislauf stabilisieren, das Immunsystem starken und den
Blutdruck senken.”s Dartiber hinaus kann es zu einer Reduktion von Stress und zu einer

Starkung der emotionalen Stabilitat fihren.””

4.3 Inkongruenz- bzw. Diskrepanztheorie

Der dritte Unterpunkt beschreibt die Inkongruenz- bzw. Diskrepanztheorie. Diese Theorie
beschéftigt sich mit dem Thema Humor auf der kognitiven Ebene. Sie besagt, dass
Humor die menschliche Reaktion auf eine Uberraschende bzw. unerwartete Situation
darstellt.”> Stellt man sich beispielsweise vor, dass man stundenlang mihevoll an seiner
Haustibung fur die Schule gearbeitet hat und diese dann nach Vollendung vom Hund
gefressen wird, steht man vor einem klassischen Fall von Inkongruenz bzw. Diskrepanz.
Man kann sich dann entscheiden, wie man auf den Vorfall reagieren mochte. Lasst man
sich auf die Inkongruenz ein und lacht dartiber, so ist man humorvoll. Lehnt man diese
jedoch ab und reagiert beispielsweise mit Wut, so ist man humorlos. Letzteres wirde
jedoch nicht viel bringen, da man die Situation damit nicht wieder riickgangig machen
kann. Sobald es Unterschiede zwischen einem erwarteten und einem tatsdchlich
eingetretenen Ereignis gibt, kommt es laut Theorie somit zu Inkongruenz bzw.

Diskrepanz und die Reaktion kann, abhangig von der GroRe der Unterschiede

2 ygl. Bott (2014)

3 vgl. Rosner (2007)

" vgl. Jabbarian (2008)
5 vgl. Dornaus (2016)
6 vgl. Bott (2014)

" vgl. Dornaus (2016)
8 vgl. Schreiner (2003)
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unterschiedlich schwer ausfallen.”» Bekannte Vertreter dieser Theorie sind unter anderem
Schopenhauer und Kant.= Letzterer behauptet ebenfalls, dass die Ursache des Lachens in

einer ,,Widersinnigkeit* liegt.*'

4.4 Spieltheorie

Die Spieltheorie geht davon aus, dass Humor immer auch eine spielerische Komponente
beinhaltet.:2 Das Spiel stellt damit eine entscheidende Rolle bei der Entstehung von
Humor dar. Die Spieltheorie charakterisiert sowohl Humor als auch das Spiel als eine Art
zwischenmenschliche Kommunikation, welche neben einem spontan und unerwarteten,

auch einen gut durchdachten Aspekt beinhaltet.s

4.5 Soziale Humortheorien

Wie der Name bereits vermuten l&sst, gehen die sozialen Humortheorien davon aus, dass
Humor einen sozialen Aspekt beinhaltet. Sie stehen damit im offensichtlichen Gegensatz
zu den zuvor erwahnten Uberlegenheits- und Aggressionstheorien.

Die sozialen Humortheorien besagen, dass Humor die Interaktion innerhalb einer Gruppe
starken und das soziale Zusammengehdrigkeitsgefuhl festigen kann.= Humor kann auch
bei der Kniipfung von neuen Kontakten unterstiitzen.s Innerhalb von Gruppen kann
Humor die Kommunikation férdern und eine Art WIR - Gefihl gegenlber
Aulenstehenden erzeugen.:= Durch die Ausgrenzung oder das Lacherlich - machen von
Dritten konnen sich Gruppenmitglieder verbunden fiihlen. # Somit hat Humor aus Sicht
der Spieltheorie sowohl eine positive, als auch eine negative Komponente. Einerseits
fordert es das soziale Zusammensein und andererseits kann dies auf Kosten von
Aulienstehenden passieren.s

Sollte es zu Konflikten kommen, kann Humor helfen etwaige Spannungen zu ldsen.=

Jedoch ist zu beriicksichtigen, dass Humor auch eine Art Kontrollfunktion einnimmt, da

% vgl. Johann & Maller (2013)

8 vgl. Nebe (2016)

81 vgl. Kant (2015)

82 ygl. Siegel (2005)

8 ygl. Siegel (2005)

8 vgl. Siegel (2005)

8 ygl. Maiwald (2013)

8 vgl. Titze & Eschenrdder (2007)
87 vgl. Titze & Eschenrdder (2007)
8 vgl. Frittum (2009)

8 vgl. Lotze (2018)
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innerhalb von Gruppen im Normalfall bestimmte Normen festgelegt werden, wo unter

anderem genau definiert wird, was als lustig empfunden werden darf und was nicht.»

5. Humorarten

Berger hat sich bereits vor langer Zeit sehr eingehend mit dem Thema Humor befasst und

30 verschiedene Humortechniken definiert, welche durch die beiden Professoren Buijzen

und Valkenburg noch um einige Kategorien erweitert wurden.>'

Die 41 Humorarten lauten wie folgt:s

Absurdity
Anthropomorphism
Bombast

Chase

Clownish behavior
Clumsiness
Coincidence
Conceptual surprise
Disappointment
Eccentricity
Embarrassment

Exaggeration

Grotesque appearance

% vgl. Robinson (2002)
% vgl. Berger (1976), Berger (2003) und Buijzen & Valkenburg (2004)

92 vgl. Buijzen & Valkenburg (2004)

Imitation
Impersonation
Infantilism

Irony

Irreverent behavior
Malicious pleasure
Misunderstanding
Outwitting

Parody

Peculiar face
Peculiar music
Peculiar sound

Peculiar voice

15

Repartee
Repetition
Ridicule
Rigidity
Sarcasm

Satire

Scale

Sexual allusion
Slapstick
Speed
Stereotype
Transformation

Visual surprise



e Ignorance e Pun

Die im Zuge des Codebuchs genannten Humorarten werden im Folgenden naher erldutert.

5.1 Absurdity

Absurditat ist eine Humorart, welche mit der rein menschlichen Logik nicht zu verstehen
ist.> Eine absurde Aussage ist grundsatzlich bedeutungslos und ergibt keinen Sinn.»* Das
Gesagte entspricht in der Regel nicht der Wahrheit und wird deshalb auch gerne als

Unsinn bezeichnet.*

5.2 Conceptual surprise
Conceptual surprise kann mit den Worten ,,Gedankliche Uberraschung® (ibersetzt werden.
Buijzen und Valkenburg wollen damit ausdriicken, dass das Publikum durch eine

plétzlich unerwartete Anderung der Gedanken und Gefiihlswelt irregefiihrt wird.

5.3 Disappointment

Enttduschung ist in der Regel mit einem ,,Gefiihl der Unbefriedigung verbunden.”” Es
bedeutet, dass eine erwartete Situation, ein Ereignis oder eine Hoffnung nicht eintritt.>s
Grundsatzlich ist davon auszugehen, dass Menschen diese Art von Humor nicht
besonders mdgen, jedoch héngt dieser Faktor sehr stark vom Grad der jeweiligen
Enttduschung ab.» Wahrend Kkleinere Enttduschungen eher eine ,angenehme

Uberraschung* darstellen, werden groRere als nicht lustig empfunden.

5.4 Embarrassment
Durch diese Humorart wird eine Situation geschaffen, in der sich ein Mensch unwonhl,
unbehaglich oder beschamt flhlt.o Die Situation kann sowohl durch Worte

(beispielsweise Beschimpfung) als auch Taten (beispielsweise Fauxpax) ausgeldst

9 vgl. Tsakona & Chovanec (2018)
% vgl. Attardo (2014)

% vgl. Attardo (2014)

% vgl. Buijzen & Valkenburg (2004)
9 vgl. Lipps (2017)

% vgl. Ansorg (2008)

% vgl. Birkenbihl (2018)

100 vgl. Birkenhihl (2018)

101 vgl. Buijzen & Valkenburg (2004)
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werden. Haufig wird dabei in die Privatsphére einer Person eingegriffen oder eine Lage

geschaffen, in welcher der Betroffene nicht weil3, wie er sich weiter verhalten soll.

5.5 Exaggeration

Ubertreibung bedeutet, dass eine Situation oder ein Ereignis auf tberspitzte Art und
Weise dargestellt wird.z Oftmals wird dabei mit einem glaubwirdigen Szenario
begonnen und die Geschichte entwickelt sich dann immer weiter in eine Richtung, die
nicht mehr plausibel oder nachvollziehbar erscheint. Aussagen wie beispielsweise ,,Ich
habe Stunden auf dich gewartet”, obwohl die Person nur 10 Minuten zu spat war, gehdren

zu dieser Form des Humors.

5.6 Irony

Fiene zufolge ist Ironie ,,die Anspielung eines Vordergrindigen auf ein mitgedachtes und
unausgesprochenes Hintergrundiges®.+

Ein sich ironisch verhaltender Mensch driickt auf indirekte Art seinen Spott aus, indem er
das Gegenteil von dem behauptet, was er tatsachlich meint.>s Ironie erfolgt damit eher
auf vorsichtigem und verstecktem Weg. Ganz im Gegenteil zu Sarkasmus, bei dem die
Absicht sehr offensichtlich ist. Da es einen deutlichen Unterschied zwischen dem
gesagten und gemeinten Wort gibt, bedarf es eines gewissen Intellekts des Gegenibers,
um die eigentliche Bedeutung der Aussage zu entschlisseln.s Hier sind etwa ein
bestimmter Bildungsgrad, sowie gewisse Erfahrungswerte notwendig, um ironische

Aussagen richtig deuten zu kdnnen.

5.7 Irreverent behavior

Pietatloses Verhalten bezeichnet den fehlenden Respekt gegenlber Personen oder
gesellschaftlich tblich geltenden Regeln."” Es handelt sich dabei um ein ricksichtloses
und oftmals auch verletzendes Verhalten.

102 https://educalingo.com/de/dic-de/verlegenheit (abgerufen am 01.05.2019)
103 vgl. Helitzer & Shatz (2005)

104 vgl. Fiene (1974)

105 http://de.thefreedictionary.com/Ironie (abgerufen am 01.05.2019)

106 yvgl. Chambers (2007)

107 vgl. Danesi (2018)

17



5.8 Malicious pleasure

Freut man sich tber ein Missgeschick oder das Unglick von anderen Menschen, so
spricht man von Schadenfreude.= Diese Form des Humors hat sehr viel mit dem Gefhl
von Uberlegenheit zu tun.' Die Schadenfreude kann sowohl offen, wie beispielsweise in

Form von Spott ausgedriickt, als auch versteckt empfunden werden.

5.9 Misunderstanding

Von einem Missverstandnis spricht man, wenn eine Person eine bestimmte Handlung,
Situation oder Aussage falsch deutet bzw. verwechselt."" Dies bedeutet, dass ein Mensch
mit seiner Botschaft etwas Anderes ausdriicken will, als vom Empféanger verstanden wird.

Es handelt sich somit um einen Irrtum.

5.10 Ridicule

Spott bzw. Hohn bedeuten, dass eine Person oder Gruppe bewusst lacherlich gemacht
wird."2 Dies kann sowohl auf verbaler (beispielsweise durch einen Witz) als auch auf non
- verbaler Ebene (beispielsweise durch eine Karikatur) stattfinden.!'® Bei dieser Art des

Humors fiihlen sich Menschen meist gedemdtigt und verletzt.

5.11 Rigidity

Rigiditat ist eine Form des Humors, bei welcher stark an alten Verhaltensweisen,
Denkmustern und Gewohnheiten festgehalten wird."+ Die Person hat ein konservatives
Denken und handelt unflexibel, wodurch sie nicht fahig ist, sich an die aktuellen
Gegebenheiten und Umstdnde anzupassen.s Dies kann mitunter zu falschen

Entscheidungen fuhren und negative Konsequenzen mit sich flhren.

5.12 Sarcasm
Ein bekanntes Zitat von Oscar Wilde lautet: ,,Sarkasmus ist die niedrigste Form des

Witzes, aber die hochste Form der Intelligenz™.

108 ygl. Konopka (2013)

109 vgl. Neubeck (2012)

110 vgl. Marneros (2017)

111 vgl. Nebe (2016)

112 ygl. Buijzen & Valkenburg (2004)
113 ygl. Klein (2003)

114 ygl. Linden & Weig (2009)

115 vgl. Buijzen & Valkenburg (2004)
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Sarkasmus leitet sich vom lateinischen Wort “sarx” (=Fleisch) ab und bedeutet so viel
wie “geradezu ins Fleisch schneiden”.”s Diese Ubersetzung trifft es sehr genau, denn
Sarkasmus wird oft als Anstifter von Konflikten bezeichnet. Diese Art von Humor ist eine
Form der verbalen Ironie und wird in der Regel dafur verwendet, Verachtung, Hohn oder
Missbilligung Uber eine bestimmte Situation oder ein Verhalten in humorvoller Art und
Weise auszudriicken.” Sarkastische Aussagen sind in der Regel mit Spott verbunden und
haben die Absicht etwas oder jemanden lacherlich zu machen. Sarkastische Menschen
sind sich ihrer AuBerungen und dem damit verbundenen verletzenden Verhalten in der

Regel in vollster Weise bewusst.

5.13 Satire

Satire ist eine praktische und einfache Form um Kritik an etwas oder jemanden in
humorvoller Weise zum Ausdruck zu bringen.

»Es geht nicht um liebendes Verstehen und ethische Ausleuchtung des jeweils
Madoglichen. Die Satire verletzt; das ist ihr primares Ziel. Sie kann aufritteln und heilen,
sie kann bessern, aber sie will zundchst nur ihren Sieg, den Triumph des Ideals tiber die
schlechte Wirklichkeit. Daher sind ihr alle Mittel des Komischen recht, ob sie verletzen
oder nicht.“ Grundsétzlich kann man zwischen guter und boser Satire unterscheiden.
Gute Satire (Horatian) mdchte in erster Linie nur kritisieren und nicht attackieren.'2 Mit
dieser Art von Satire wird versucht, Missstdnde auf eine vorsichtige Art und Weise
aufzuzeigen, Menschen positiv zu unterhalten und zum Nachdenken anzuregen.> Bei
boser Satire (Juvenalian) geht es hingegen darum, bose Kritik zu dufern und verbale
Attacken gegen bestimmte Personen oder Institutionen zu veriben, mit dem
offensichtlichen Ziel, diesen zu schaden.»

Satire ist laut LeBeouf durch folgende drei Merkmale gekennzeichnet:

° Kritik - Mit Satire wird in der Regel immer eine bestimmte Form von Kritik

ausgedriickt. Dies kann sowohl Kritik an menschlichem Verhalten, als auch an

116 vgl. Méarz (1976)

117 vgl. Gibbs (2000)
118 ygl. Colston (1997)
19 vgl. Lauer (1974)
120 ygl. Holbart (2015)
121 ygl. Holbart (2015)
122 ygl. Holbart (2015)
123 ygl. LeBeouf (2007)
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gesellschaftlichen Phdnomenen sein. Das Ziel dabei ist es, seine Zuhdrer zu Uberzeugen
bzw. einen sozialen Wandel auszuldsen.

° Ironie - Diese wird bei der Satire meist auf humorvolle Art verwendet, indem das
Gegenteil von dem behauptet wird, was eigentlich gemeint ist.

° Mitinbegriffensein - Satire ist kein offenes und auf den ersten Blick einfach
erkennbares Urteil. Es bringt auch nicht direkt das zum Ausdruck, was gemeint ist. Die
eigentliche Aussage lasst sich vielmehr durch eine logische Schlussfolgerung aus dem
Gesagten erkennen. Oftmals wird es in einer vollig Gbertriebenen und auf3erhalb des

Kontexts liegenden Art und Weise vermittelt.

5.14 Sexual allusion

Eine sexuelle Anspielung ist eine Andeutung oder Unterstellung in Bezug auf sexuelle
Angelegenheiten.” In der Regel wird Kritik meist in Form von Anzuglichkeiten oder
Seitenhieben gedulRert.'> Bei dieser Form des Humors ist die Grenze zwischen Witz und

sexueller Beléstigung oftmals sehr gering.

5.15 Stereotype

Stereotype sind mit einem Vorurteil verbundene, klischeehafte Darstellungen von
Menschen oder Gruppen (Kulturen, Geschlecht, etc.).s Diese beziehen sich meist auf
bestimmte Verhaltensweisen. Eine gangige stereotype Aussage ware beispielsweise, dass
Deutsche im Urlaub immer Sandalen mit Socken tragen. Bei dieser Humorart existieren
fixe Vorstellungen von Personen bzw. Gruppen, welche im normalen alltdglichen Leben

nicht mehr hinterfragt werden.

6. Humor im deutschsprachigen Raum

Da der Fokus dieser Magisterarbeit auf Humor im deutschsprachigen Raum liegt, soll im
Folgenden eine Analyse beziiglich Humor in den Landern Osterreich, Deutschland und
der Schweiz laut vorherrschender Literatur vorgenommen werden. Es ist grundsatzlich
davon auszugehen, dass es sowohl Unterschiede, als auch Gemeinsamkeiten beim Thema

Humor in den drei L&ndern geben wird.

124 ygl. Buijzen & Valkenburg (2004)
125 https://de.wikipedia.org/wiki/Anspielung (abgerufen am 01.05.2019)
126 ygl. Schneider (2005)
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6.1 Humor in Osterreich

Die Alpenrepublik Osterreich ist wie der Name schon verrat, bekannt fiir seine hohen
Berge und schonen Landschaften. Dartiber hinaus wird das Land aufgrund der klassischen
Musik, den Wiener Sangerknaben und der deftigen Osterreichischen Kostlichkeiten, wie
dem Wiener Schnitzel oder der Sachertorte sehr geschétzt. Personlichkeiten, wie Conchita
Wurst oder die Trapp Familie haben dem kleinen Land ebenfalls zu viel Aufmerksamkeit
verholfen. Es gibt zahlreiche Klischees dazu, wie Osterreicher im Ausland gesehen
werden. Viele Touristen sind der Meinung, dass die Bevolkerung Osterreichs immer nur
mit Dirndl und Lederhosen bekleidet ist. Solche Vorstellungen sind oftmals fest in den
Gedanken der Menschen verankert und nur schwer zu widerlegen. Ahnlich verhalt es sich
mit der Mentalitat und dem Charakter der Osterreicher. Hier gibt es ebenfalls typische
Merkmale, die den Osterreichern nachgesagt werden. So wird besonders den Wienern ein
cher ,,grantiges und jammerndes* Gemdit zugeschrieben, ebenso eine Schwéche in Bezug
auf das Treffen von Entscheidungen. Aber wie sieht es nun mit dem Humor der
Osterreicher aus? Ist die Bevélkerung der Alpenrepublik tiberhaupt humorvoll?

Schreiner behauptet, dass die Osterreicher in der Tat sehr humorvoll sind und der
klassische d&sterreichische Humor sarkastisch, dunkel und (selbst-) verletzend ist.'z
Demzufolge handelt es sich somit um einen bdsartigen und zerstorerischen Humor,
oftmals auf Kosten von anderen. Dariiber hinaus wird den Osterreichern ein gewisser
Sinn fir Ironie zugesprochen.'z Dies bedeutet wie bereits zuvor erwahnt, dass man das
Gegenteil von dem meint, was tatséchlich gesagt wird, meist verbunden mit Spott oder
Hohn.» Beide Humorarten ergénzen sich in gewisser Weise. Erfolgreiche dsterreichische
Formate, wie zum Beispiel die Fernsehsendung ,,Willkommen Osterreich® stiitzen diese
These des schwarzen Humors.

Grundsétzlich kann man in Osterreich tber fast alles Witze machen und es werden die
verschiedensten Themen humorvoll verpackt und verarbeitet. Den Wienern wird ,.ein
grofles Mal} an Unanstdndigkeit” nachgesagt, da sie auch iiber Witze zum Thema Tod
lachen kdnnen, was in vielen anderen Landern, wie beispielsweise in Deutschland ein

Tabuthema ist.= Nichtsdestotrotz gibt es auch gewisse Themen, tiber die man nicht oder

127 vgl. Schreiner (2015)

128 ygl. https://newsroom-ch.austria.info/files/2014/01/Die-Gsterreichische-Mentalitat.pdf
(abgerufen am 01.05.2019)

129 ygl. Fiene (1974)

130 vgl. Bobi (2014)
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zumindest nur selten spricht. Hierzu zahlen beispielsweise der Nationalsozialismus
inklusive Adolf Hitler, sowie grundsatzlich das Thema Religion, wobei letzteres doch
auch immer hé&ufiger Gegenstand von humoristischen Ausdrucksformen ist.=" Gerhard
Haderer hat im Jahr 2002 ,,Jesus als liebenswerten Weihrauch-Kiffer karikiert und damit
einen kleinen Skandal ausgeltst.™ In der Zwischenzeit sind einige Jahre vergangen und
die damalige Sichtweise hat sich wohl etwas veréndert. Anders sieht es mit dem Thema
Nationalsozialismus aus.

Ernste Themen werden laut Thomas Bernhard in Osterreich gerne in einem Kabarett
verarbeitet und so auf humorvolle Art ertraglich gemacht.’> Die Osterreicher haben eine
jahrzehntelange und ausgepragte Kabarettkultur. Das Kabarett geniel3t einen hohen
Stellenwert und bietet die Mdglichkeit, Menschen mit unangenehmen Themen auf eine
humorvolle Art und Weise zu konfrontieren. Die Urspriinge des Kabaretts liegen im 19.
Jahrhundert in Frankreich, wo Salis erstmals sagte: ,,Wir werden politische Ereignisse
persiflieren, die Menschheit belehren, ihr ihre Dummbheit vorhalten, dem Mucker die
schlechte Laune abgewdhnen ... Der Kern der Botschaft hat sich bis heute nicht
verandert. Nach wie vor werden besonders politische und gesellschaftliche Themen im
Osterreichischen Kabarett verpackt, um etwaige Missstande aufzuzeigen und zum Denken
anzuregen.™s Die Humorarten Parodie, Sarkasmus, Ironie und Satire kommen besonders
haufig in Osterreichs Kabarettlandschaft vor.

Ein weiteres sehr erfolgreiches Format, welches sich mit dem Thema Humor
auseinandersetzt, ist das Osterreichische Satiremagazin ,,Die Tagespresse. Es handelt
sich hierbei um ein Online - Medium, welches im Jahr 2013 von Fritz Jergitsch gegriindet
wurde und auf Facebook bereits Giber 350.000 Follower (Stand Janner 2019) hat.'s Damit
hat es mehr Facebook - Abonnenten als viele Tageszeitungen. Das Format beschéaftigt
sich auf humorvolle und satirische Weise mit unterschiedlichen Themen, wie
beispielsweise Politik, Gesellschaft, Wirtschaft und Sport.=: Obwohl diese Satirebeitrage

natlrlich keine ernst zu nehmenden Nachrichten darstellen, ist die Wahrheit von der Liige

131 vgl. Schreiner (2015)

132 ygl. https://www.welt.de/newsticker/dpa_nt/infoline_nt/boulevard_nt/article136168579/Was-darf-Satire-
Ist-Religion-tabu.html (abgerufen am 01.05.2019)

133 ygl. Sindermann (2009)

134 ygl. Hosch (1969 und 1972)

135 vgl. Rosler (1993)

136 ygl. Rosler (1993) und Wagner (1999)

137 vgl. https://de-de.facebook.com/DieTagespresse (abgerufen am 01.05.2019)

138 vgl. https://de-de.facebook.com/DieTagespresse (abgerufen am 01.05.2019)
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nicht immer klar zu differenzieren und fuhrt dazu, dass Menschen die Falschmeldungen
tatséchlich fir wahr halten. So beispielsweise geschehen im Jahr 2013, als die katholische
Kirche nach Veroffentlichung eines Tagepresse Artikels zum Thema ,,Buchkampagne mit
Keuschi dem Kéanguru® zahlreiche entsetzte Beschwerdeanrufe bekam. Dieser Fall zeigt
zudem, wie eben bereits erwahnt, dass auch Uber Tabuthemen wie Religion immer 6fter
Witze gemacht werden.

Die Beliebtheit des erwahnten Satiremagazins und des Kabaretts zeigen sehr deutlich,
dass die Satire in Osterreich eine anerkannte und akzeptierte Humorart darstellt. Sie steht
auch in enger Verbindung mit der Ironie, die ein Merkmal von Satire ist und dabei auf
positive Weise angewendet wird.© Kommt hingegen noch ein spoéttisches oder gar

verletzendes Element hinzu, beinhaltet Satire auch Sarkasmus.

6.2 Humor in Deutschland

Zuverlassigkeit und Flei? — das sind zwei Eigenschaften, die man den Deutschen
zuschreibt. Besonders wenn es um die Arbeit geht, werden sie sehr geschatzt. Aber wie
sieht es mit dem Thema Humor aus? Hat der typisch ,,Deutsche* einen Sinn fur Humor
oder sind sie das “Volk ohne Witz”.}*? Was stimmt wirklich?

Betrachtet man die deutsche Fernsehlandschaft und dessen Entwicklung, so kann man der
Aussage, dass Deutsche eher ein humorloses Volk seien, nicht wirklich zustimmen.
Bereits seit den 90iger Jahren gibt es in Deutschland einen regelrechten Boom im Bereich
von Comedy - Shows und Stand-Up-Comedy."* Amerikanische Formate, wie ,,The Daily
Show* dienten dabei als Vorlage. In Deutschland begeistern Sendungen, wie
beispielsweise “Ladykracher”, “Cindy aus Marzahn“, ,Die jungen Wilden” oder
“Quatsch Comedy Club” Millionen von Zuschauer. Zu den bekanntesten deutschen
Comedians zahlen unter anderem Bulent Ceylan, Michael Mittermeier, Hape Kerkeling
und Mario Barth. Letzterer ist sogar so erfolgreich, dass er mit seinen Shows zum Thema

Geschlechterklischees ganze Stadien fullt.'s

139 vgl. http://wien.orf.at/news/stories/2593590/ (abgerufen am 01.05.2019)

140 vgl. LeBeouf (2007)

141 ygl. Gibbs (2000)

142 ygl. Best (1993)

143 ygl. Neissl et al (2001)

144 ygl. Dorner et al (2015)

145 vgl. https://www.tagesspiegel.de/berlin/zwei-tage-im-vollen-olympiastadion-mario-barth-schafft-neuen-
weltrekord/10005036.html (abgerufen am 01.05.2019)
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oIm neuen Genre der Comedy werden - im Gegensatz zum subtilen
gesellschaftskritischen Moralin des Kabaretts - in einem karnevalesken Spektakel soziale
Konvention und moralische Tabus durch ritualisierte Gags iiber den Haufen geworfen.
Die beiden Autoren Strasser und Graf meinen, dass deutsche Comedy Shows heutzutage
“unverschdmt bose” und “ohne intellektuellen Anspruch bis hin zur Sinnentleerung”
sind.* Obwohl der bdse Witz immer schon Teil des deutschen Humors war, war er noch
nie so akzeptiert wie heute.™ Es gibt immer mehr Tabuverletzungen, wobei sogar weder
die Wiirde noch die Privatsphare der Menschen respektiert werden."» Laut Strasser und
Graf soll es sogar bereits einen Trend hin zum “kommerziell kalkulierbaren Tabubruch”
geben.' Andere Autoren wie Lambernd beispielsweise argumentieren nicht ganz so
extrem und meinen, dass es zwar eine Tendenz hin zu gewissen Tabubrlichen gibt, diese
jedoch nicht gleich zu einem gesamten Sittenverfall fuhren.s Er meint aulerdem:
,Comedy reflektiert das Alltagsgeschehen und stellt es in humoristischer Form dar, so
dass sich die Rezipienten iiber vertraute Begebenheiten amiisieren konnen.“'2 Aber wie
unterscheidet es sich damit vom Kabarett? Die Abgrenzung ist nicht immer eindeutig auf
den ersten Blick ersichtlich. Henningsen und Fleischer zufolge beinhaltet das Kabarett
jedoch im Gegensatz zur Comedy ein belehrendes Element, welches aktuelle
Geschehnisse aus verschiedensten Bereichen, von Politik bis hin zu Gesellschaft,
verarbeitet.s> Comedy wird oftmals als ein sehr einfaches und kommerzielles Format
bewertet, wohingegen das Kabarett einen bedeutenden Beitrag fur die Gesellschaft
leistet.’s

Es gibt verschiedene Arten von Comedy, wobei Gerhards und Klinger zufolge, Satire und
Slapstick zu den bedeutendsten Elementen gehdren.'ss Satire als Humorart wurde bereits
im vorherigen Teil dieser Arbeit naher erldutert. Bei Slapstick handelt es sich in der Regel

146 vgl. Purtschert et al (2013)

147 vgl. Strasser & Graf (2000)

148 ygl. Strasser & Graf (2000)

149 vgl. http://www.ard-werbung.de/fileadmin/user_upload/media-perspektiven/pdf/2000/12-
2000_Schumacher.pdf (abgerufen am 01.05.2019)
150 vgl. Strasser und Graf (2000)

151 vgl. Lambernd (1998)

152 vgl. Lambernd (1998)

153 ygl. Henningsen (1967) und Fleischer (1989)
154 vgl. Czerwick (2013)

155 vgl. Gerhards und Klinger (2003)
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um non - verbale, kdérperliche Ausdrucksformen, wie beispielsweise das Ausrutschen auf
einer Bananenschale oder herunterrutschende Hosen. s

Ein weiterer wichtiger Aspekt von Comedy - Formaten ist, dass sie meist nur wenig bis
keine fiktiven Elemente beinhalten, sondern uberwiegend tatséchliche Ereignisse
wiederspiegeln.'s?

Aber auch in Deutschland hat neben den Comedy - Shows, auch das Kabarett einen nicht
zu unterschatzenden Stellenwert. Hier sind vor allem politische Formate, wie
beispielsweise die ,,Heute Show* und die ,,Late Night Show* sehr beliebt. Sie sind wie
Nachrichtensendungen aufgebaut und behandeln aktuelle Themen in satirischer Form.
Dabei wird natlrlich gerne Ubertrieben und provoziert, um die Menschen zum
Nachdenken anzuregen. Die Satireseite ,,Der Postillon”, welche der 6sterreichischen
,Die Tagespresse™ dhnelt, stellt ein weiteres Beispiel dar. Sie wurde im Jahr 2008 von
Stefan Sichermann gegrundet.'s Die Facebook Seite hat derzeit mehr als 2,8 Millionen
Abonnenten (Stand Janner 2019).= Ahnlich dem Gsterreichischen Satiremagazin werden
aktuelle Themen aus den unterschiedlichsten Bereichen auf satirische Weise verarbeitet
und in fiktiven Geschichten veroffentlicht.

6.3 Humor in der Schweiz

Das dritte und letzte deutschsprachige Land, welches in die Analyse zum Thema
Humorforschung miteinbezogen wird, ist die Schweiz.

Wenn man an das kleine Land im Nordwesten Osterreichs denkt, fallen einem in erster
Linie einmal Berge, Banken, Uhren und Schweizer Kése ein. Zu den typischen
Charaktereigenschaften der Schweizer zéhlen unter anderem Pinktlichkeit, Genauigkeit,
Zuverlassigkeit und Verschwiegenheit.’« Dariiber hinaus handelt es sich um ein sehr
bescheidenes Volk, welches seinen Reichtum nicht gerne zur Schau stellt. s
Grundsatzlich begegnen die Schweizer allem mit einem gewissen Misstrauen, Kritisieren

gerne und flhlen sich stdndig von anderen Landern beobachtet.s2 Das ist auch der Grund,

156 vgl. Rishel (2002)

157 ygl. Knop (2005)

158 ygl. https://www.der-postillon.com/p/fag.html (abgerufen am 01.05.2019)
159 vgl. https://www.facebook.com/DerPostillon (abgerufen am 01.05.2019)
160 vgl. Uhl & Uhl-Vetter (2007)

161 vgl. von Peschke (2012)

162 vgl. Bilton (2018)
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warum es ihnen enorm wichtig ist zu wissen, was Menschen aus anderen Landern Uber
sie denken. s

Nichtsdestotrotz gilt die Schweiz in vielen Bereichen auch als recht offenes und sogar
humorvolles Volk. Die ersten Humorkongresse fanden Ende der 90er Jahre in der
Schweiz statt.’* Humor spielt dartiber hinaus eine wichtige Rolle in der Schmerztherapie
und wird an zahlreichen anerkannten Schweizer Kliniken zur Behandlung eingesetzt.'ss
Grundsatzlich sind die Schweizer selbstironisch und kénnen gut tber sich selbst lachen,
wobei das nur ihnen vorbehalten ist.’« Die Selbstironie ist eine Eigenschaft, welche man
in Europa sonst wohl nicht allzu oft findet. Darliber hinaus haben die Schweizer strikte
Regeln was Humor betrifft. Der Schweizer Comiczeichner Alex Maccartney hat diese wie
folgt definiert: ,,Eidgendssische Richtlinien zum Humor: § 1 Humor soll lustig sein. § 2
Humor soll nicht auf Kosten von Auslandern, Betagten, Schwulen, Behinderten, Frauen,
Tieren, Pflanzen, geografischen Regionen oder anderen Minderheiten leben. 8§ 3 Humor
soll Ricksicht nehmen auf herzkranke, blasenschwache oder depressive Menschen. § 4
Wenn eine Person sich durch Humor verletzt fuhlt, so hat diese ein Recht auf
Gegendarstellung. 8 5 Humor soll konstruktiv und anschaulich sein. 8 6 Humor soll
padagogisch sinnvoll sein. Er soll des Weiteren die demokratischen Werte aufzeigen.«s”
Dariiber hinaus sollte Humor auf keinen Fall laut oder gar belehrend sein.ss Der
Schweizer Humor ist grundsétzlich etwas fir die eigenen vier Wénde, welcher zwar gerne
im Freundes- bzw. Familienkreis praktiziert wird, jedoch im Offentlichen Raum und in
der Kommunikation mit Fremden kaum Anwendung findet. s

Die Schweizer Kabarettistin Lisa Catena beschreibt die Unterschiede von Humor in ihrem
Land im Gegensatz zu anderen deutschsprachigen Landern wie folgt: ,,Schweizer Humor
ist subtiler. Er darf nicht verletzen. Er darf witzig und absurd sein, aber nicht zu bdse. /7
Wahrend man sich in Deutschland und Osterreich gerne auf Kosten anderer amiisiert und
Humor meist ein verletzendes Element beinhaltet, ist man in der Schweiz deutlich

zurlickhaltender. Die Schweizer konnen Uber die unterschiedlichsten Themen lachen,
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167 ygl. Kiing (2011)
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jedoch gibt es klare Tabubereiche. Neben den zuvor bereits erwédhnten Richtlinien nach
Maccartney gehdort hierzu auch die Politik. Obwohl die Schweizer grundsatzlich ein sehr
politisches Volk sind, wird dieses Thema in humoristischer Form kaum bis gar nicht
behandelt.”" Dies zeigt sich auch deutlich beim Thema ,,Armee®. Die Gruppe der Gegner
hat bereits mehrfach versucht die Schweizer Wehrpflicht abzuschaffen und damit einen
politischen Tabubruch begangen.”2 Laut der Zeitung ,,Zeit Online* kennen die Schweizer
bei diesem Thema absolut keinen Spal? und es wird sogar als Teil der Schweizer Identitét
betrachtet.”> Die Schweizer Armee ist eng mit der Verfassung und der darin verankerten
Unabhéngigkeit verknipft. Da die Neutralitdt bei den Schweizern einen enorm hohen
Stellenwert geniel3t, stellt auch der Nationalheld Wilhelm Tell, der der Schweiz zur
Unabhangigkeit verholfen haben soll, ein gewisses humoristisches Tabuthema dar."

In der Schweiz wird dhnlich wie in Deutschland der Bereich Comedy immer beliebter.s
Bekannte Schweizer Comedians sind Marco Rima, Mike Mdller und Viktor Giacobbo.
Auch das Kabarett hat in der Schweiz einen hohen Stellenwert und geniel3t eine lange
Tradition.””s Des Weiteren gibt es die Schweizer Satireseite “Der Enthiiller”, welche dem
Format der Osterreichischen “Tagespresse” und dem deutschen “Postillon” entspricht.
Diese hat allerdings mit knapp 3.000 Facebook — Abonnenten (Stand: Janner 2019) nur
ein sehr begrenztes Publikum und verdéffentlicht auch bei weitem nicht so viele Beitrage
wie das Osterreichische und deutsche Pendant.

Zu guter Letzt muss noch erwahnt werden, dass es in der Schweiz sogar ein eigenes
jahrlich stattfindendes Humorfestival gibt, welches das grofite und bedeutendste Ereignis

im deutschsprachigen Raum darstellt.

7. Fragestellungen
Im Zuge dieser Magisterarbeit sollen vier zentrale Forschungsfragen beantwortet werden.

Diese werden in den folgenden Punkten vorgestellt.

11 vgl. Walker & Jonas (2014)

172 ygl. https://www.swissinfo.ch/ger/politik/armeekritiker-zielen-auf-politisches-tabu/31886330 (abgerufen
am 01.05.2019)
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7.1 Forschungsfrage 1
Was sind die Gemeinsamkeiten und/ oder Unterschiede der Online — Satireformate in den

Landern Deutschland, Osterreich und der Schweiz?

Im Zuge der Beantwortung der ersten Forschungsfrage soll der Frage nachgegangen
werden, welche Gemeinsamkeiten und/ oder Unterschiede die Satireartikel der
unterschiedlichen Lander aufweisen. Dafuir werden beispielsweise die Haufigkeiten der

gewahlten Humorarten, Themen, Akteure, Likes, Shares, etc. miteinander verglichen.

7.2 Forschungsfrage 2
Welcher Zusammenhang besteht zwischen dem Thema des Satireartikels und der
Reaktion der User und inwieweit stimmt dieser in den Landern Deutschland,

Osterreich und der Schweiz iberein?

In der zweiten Forschungsfrage geht es darum herauszufinden, welcher Zusammenhang
zwischen dem Thema und der Reaktion der Leser existiert. Gibt es gewisse Themen, bei
denen die Resonanz der User gréRer ist als bei anderen? Um diese Frage zu beantworten,
sollen die verschiedenen Themen mit der jeweiligen Anzahl der Shares, Likes und
Kommentare verglichen werden. AnschlieRend findet ein Vergleich der Ergebnisse der

drei Lander statt.

7.3 Forschungsfrage 3
Welcher Zusammenhang besteht zwischen der Art des Humors und der Reaktion der User
und inwieweit stimmt dieser in den Landern Deutschland, Osterreich und der Schweiz

Uberein?

Hierbei geht es um die Frage, auf welche Art und Weise die unterschiedlichen
Humorarten bei den Lesern auf Interesse stolen. Es gilt zu erforschen, ob es gewisse
Arten von Humor gibt, die von der Mehrheit der Betrachter positiver aufgenommen
werden als andere. Hierzu wird wieder die Anzahl der Likes, Shares und Kommentare ins
Verhéltnis zu den unterschiedlichen Humorarten gesetzt. Darliber hinaus sollen die
Ergebnisse der einzelnen Lénder miteinander verglichen und eventuelle

Gemeinsamkeiten bzw. Unterschiede aufgezeigt werden.
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7.4 Forschungsfrage 4
Welche Gemeinsamkeiten und/oder Unterschiede gibt es zwischen den Ergebnissen der

empirischen Untersuchung und den theoretischen Grundlagen?

In der vierten und letzten Forschungsfrage sollen die Analyseergebnisse der quantitativen
Inhaltsanalyse mit den zuvor beschriebenen theoretischen Grundlagen der Literatur
verglichen werden. Auch hier sollen eventuelle Gemeinsamkeiten und/ oder Unterschiede

aufgezeigt werden.

8. Untersuchungsgegenstand und Methode

Zur Beantwortung der in Punkt 7 genannten Forschungsfragen wird die Methode der
quantitativen Inhaltsanalyse gewahlt. Sie stellt ein bekanntes und beliebtes Verfahren der
empirischen Sozialforschung dar. Die quantitative Inhaltsanalyse wurde in den 20er
Jahren zur Zeit der Entstehung der Massenmedien (wie Fernsehen und Radio) von den
beiden Politikwissenschaftlern Harold D. Lasswell und Bernard Berelson in Amerika
entwickelt.”> Diese Form der Inhaltsanalyse stellt ein probates Mittel dar, um
verschiedenste Kommunikationsinhalte auf moglichst einfache Weise zu analysieren und
auszuwerten.® Im Gegensatz zu hermeneutischen Verfahren erfolgt die Analyse der
Inhalte systematisch und schrittweise.” Bei dem quantitativen Verfahren , werden
empirische Beobachtungen Uber wenige, ausgesuchte Merkmale systematisch mit
Zahlenwerten belegt und auf einer zahlenmé&Big breiten Basis gesammelt™.® Ein
wesentliches Merkmal dieser Methode ist die Reduktion der Daten aus der zu Beginn der
Analyse fest definierten Stichprobe zur Informationsgewinnung.= Entscheidend dabei
ist, dass jeder einzelne Schritt der Analyse verstandlich und nachvollziehbar ist.
Gegenstand der Inhaltsanalyse kénnen sowohl verbale Kommunikation (beispielsweise
Sprache), als auch non - verbale Kommunikationsmittel (beispielsweise Bilder) sein. s

Friih zufolge besteht die quantitative Inhaltsanalyse aus den folgenden fiinf Phasen:

19 vgl. Glaser & Laudel (2010)
180 vgl. Berelson (1952)

181 ygl. Mayring (2010)

182 ygl. Brosius (2003)

183 ygl. Mayring (2010)

184 vgl. Keimes (2014)

185 vgl. Friih (2007)
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1. Planungsphase: In der Planungsphase geht es darum, das Ziel der Untersuchung
festzulegen. Dabei muss in einem ersten Schritt die Problemstellung identifiziert
werden und die der Inhaltsanalyse zugrundeliegenden Forschungsfragen klar und
strukturiert definiert werden.

2. Entwicklungsphase: Hierbei geht es um die Entwicklung eines geeigneten
Kategoriensystems. Dazu missen alle relevanten Kategorien fur die Messung des zu
untersuchenden Materials definiert werden, beispielsweise Name, Titel, Wortanzahl,
Akteur und Humorart. Im néchsten Schritt muss das Codebuch erarbeitet werden.
Dieses muss alle Codieranweisungen, Codierregeln und relevanten Kategorien
beinhalten, anhand dessen die Stichprobe spéter analysiert wird.

3. Testphase: Nachdem die Entwicklung des Kategoriensystems und des Codebuchs
abgeschlossen ist, geht es weiter in die Testphase. In dieser Phase werden
Probecodierungen durchgefiihrt. Zweck dieser Probecodierungen ist die Uberpriifung
der Validitat und Reliabilitdt der Messung. Nachdem die Hauptcodierung von nur
einer Person vorgenommen wird, soll der Intracoderreliabilidtstest durchgefihrt
werden. Dabei wird zu Beginn der Analyse ein Artikel codiert, welcher auch nach
Abschluss der Inhaltsanalyse noch einmal codiert wird. Dies bietet die Mdglichkeit zu
Uberprifen, ob die Ergebnisse der gquantitativen Messung ident geblieben sind.
Dartiber hinaus werden Studienkollegen gebeten, eine Probecodierung bei einigen
Artikeln durchzufiihren, um die Ergebnisse mit denen des Hauptcodierers zu
vergleichen. Sollte es dabei zu Unterschieden in den Ergebnissen kommen, missen
das Kategoriensystem und das Codebuch noch einmal iberarbeitet werden.

4. Anwendungsphase: In der Anwendungsphase wird die Codierung der Stichprobe
vorgenommen. Dabei ist eine sorgfaltige Dokumentation der VVorgehensweise und der
Ergebnisse von entscheidender Bedeutung. Hierzu werden beispielsweise alle zu
kodierenden Artikel in einem PDF - Dokument gespeichert.

5. Auswertungsphase: In der letzten und wahrscheinlich interessantesten Phase der
quantitativen Inhaltsanalyse erfolgt die Auswertung der Codierergebnisse. Diese wird

mittels der Analyse - Software SPSS durchgefhrt.

Die quantitative Inhaltsanalyse bringt sowohl Vor- als auch Nachteile mit sich.
Grundsatzlich ist diese Analysemethode mit geringen Kosten verbunden und stellt somit
eine recht einfache und gangige Methode dar, um genaue und allgemeingltige
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Ergebnisse zu erzielen.'= Durch die genaue Definition der Kategorien und die Erstellung
des Codebuchs kann eine subjektive Analyse verhindert und die Objektivitat der
Ergebnisse gewahrleistet werden.'® Dartiber hinaus ist die quantitative Inhaltsanalyse gut
nachvollziehbar und kontrollierbar.'ss Einen weiteren Vorteil stellt die Moglichkeit dar,
einen grofl3en Stichprobenumfang zu untersuchen und damit représentative Ergebnisse zu
erhalten. s

Zu den Nachteilen dieser Analysemethode gehoren jedoch die fehlende Flexibilitat
wéhrend der Analyse, sowie die Voraussetzung eines gewissen Vorwissens flr die

Erstellung des Codebuchs und Kategoriensystems.

Als Grundlage fur die Analyse dienen satirische Onlinebeitrdge auf den Facebook - Seiten
der osterreichischen ,,Die Tagespresse®, des deutschsprachigen ,,Der Postillon® und der
Schweizer Seite ,,Der Enthiiller. Hierzu werden pro Satireformat jeweils 50 Artikel
analysiert. Dabei werden die aktuellsten 50 Beitrage vor 31. Janner 2019 als Stichprobe
gewahlt. Dies entspricht einem Stichprobenumfang von insgesamt 150 Satireartikeln.
Zusétzlich zur Analyse der veroffentlichten Satireartikel auf der Pinnwand der jeweiligen
Facebook - Seite wird auch die Reaktion der Leser in die Untersuchung miteinbezogen.
Dazu werden sowohl die Anzahl und Art der verschiedenen Likes (beispielsweise ,,Love*

Likes), die Anzahl der Shares, als auch die Anzahl der Kommentare analysiert:

Analyse der Like - Buttons:

Es wird untersucht, wie oft der Beitrag geliked wurde. Hierzu wird zwischen den
unterschiedlichen Like - Buttons differenziert. Es gibt grundsatzlich sechs verschiedene
Arten von Likes. Die Betatigung des normalen “Daumen hoch” - Button wird
grundsétzlich als Zustimmung zum Beitrag gewertet. Die weiteren Like - Buttons
werden durch verschiedene Smiles dargestellt und heilen ,,Love®, ,.Sad®, ,, Angry*,
,Wow* und ,,Haha“. Diese bieten die Mdglichkeit andere Emotionen wie beispielsweise
Wut, Trauer, Erstaunen, Liebe und Lachen auszudricken.= Wut und Trauer werden als

negative Reaktionen der Leser bewertet, wéhrend der Rest als Zustimmung zum Artikel

186 vgl. Berelson (1952)

187 ygl. Hugl (1995)

188 vgl. Luzar (2004)

189 ygl. Mayring (2015)

190 vgl. Berger (2010)

191 vgl. Jewell & Jones (2013)

192 ygl. Thorhauer & Kexel (2017)
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gilt. Sowohl die Anzahl der verschiedenen Likes, als auch deren Bedeutung flie3en in die

Analyse mit ein.

Analyse der Shares:

Der Share - Button bietet den Lesern die Moglichkeit einen Artikel zu teilen. Durch diese
Funktion wird ein Beitrag fur andere Facebook - Nutzer sichtbar und es kann deren
Aufmerksamkeit flir den Artikel gewonnen werden.": Ein Share sagt jedoch nichts Gber
die Zustimmung - bzw. Ablehnung zu einem Beitrag aus.* Bei der Analyse der Shares

geht es somit grundsétzlich nur um die Anzahl und nicht um den Grund fiir den “Share”.

Analyse der Kommentare:

Die Kommentarfunktion gibt dem Leser die Mdglichkeit, den Beitrag zu kommentieren
und somit seine Meinung zu &uBern. Da im Zuge der quantitativen Inhaltsanalyse eine
objektive Bewertung gewahrleistet sein muss, wird der Fokus bei der Analyse nur auf die
Anzahl der Kommentare gelegt. Die Bewertung eines jeden einzelnen Kommentares in
Bezug auf die Zustimmung - bzw. Ablehnung zum jeweiligen Artikel wirde den Umfang
dieser Arbeit sprengen und ware darliber hinaus auch mit der gewéhlten Methode nicht
vollstdndig und objektiv maglich.

9. Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse

Nach Codierung der 150 Satireartikel werden die Ergebnisse im Excel - Format in das
Statistikprogramm SPSS hochgeladen und anschliefend anhand der Forschungsfragen
ausgewertet. Die Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse werden dargestellt und

naher erklart.

Gleich zu Beginn der Analyse stellt sich heraus, dass auf der Facebookseite der
oOsterreichischen Tagespresse und des deutschen Postillon mit Abstand deutlich mehr
Satirebeitrage veroffentlicht werden, als auf dem Schweizer Konkurrenzformat. Die 50
analysierten Artikel der deutschen Satireseite fallen alle in den Zeitraum Janner 2019.
Auch beim osterreichischen Format ist es ahnlich, da die Beitrdge alle ein Datum
zwischen Dezember 2018 und Jénner 2019 aufweisen. Ein ganz anderes Bild hingegen
zeigt sich beim Schweizer Enthiiller. Die analysierten Artikel stammen hier alle aus den

193 vgl. Jewell & Jones (2013)
1% vgl. Jewell & Jones (2013)
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Jahren 2016 und 2017. Aktuellere Postings gibt es kaum und wenn, handelt es sich dabei
um Kurzmeldungen bzw. Videos, welche fur die Stichprobe jedoch nicht von Relevanz
sind. Die Tatsache, dass die Beitrdge des Schweizer Formats deutlich alter sind als die der
Konkurrenz, lasst sich eventuell anhand der Followerzahlen der unterschiedlichen drei
Facebookseiten etwas relativieren. Wahrend das deutsche Format mit knapp 2,8
Millionen Followern (Stand: Janner 2019) klar filhrend ist, liegt Osterreich mit etwa
350.000 Followern (Stand: Janner 2019) auf Platz 2. Der Enthiller folgt mit nur 3.000
Followern (Stand: Janner 2019) auf dem dritten und letzten Platz. Setzt man diese Zahlen
in Relation zur Bevolkerung der jeweiligen Lander ergeben sich interessante Werte. So
ergibt diese Berechnung fur Deutschland beispielsweise eine Quote von 3,4%
(Einwohnerzahl: 83 Millionen Menschen), fir Osterreich knapp 4% (Einwohnerzahl:
8,8 Millionen Menschen)» und fiir die Schweiz nur etwa 0,04% (Einwohnerzahl: 8,5
Millionen Menschen)*. So gesehen hatte das 0Osterreichische Format die meisten

Follower, gemessen am Verhéltnis zur Bevolkerung.

Leider haben diese Berechnungsergebnisse jedoch nur eine begrenzte Aussagekraft flr
die Magisterarbeit, da keine Statistiken dartber vorliegen, aus welchen Léndern, die
unterschiedlichen Follower stammen. Beispielsweise konnte der deutsche Postillon auch

oOsterreichische User haben und umgekehrt.

9.1 Beantwortung der Forschungsfrage 1

In der ersten Forschungsfrage geht es darum, herauszufinden, welche Unterschiede und/
oder Gemeinsamkeiten auf den Satireseiten der drei Lander existieren. Dabei erfolgt unter
anderem eine Analyse der Reaktion der User, der Themen, der Humorarten und der
Akteure. Die Ergebnisse der verschiedenen Satireseiten werden anschlieBend miteinander
verglichen.

Zu Beginn der Auswertung wird die Lange der jeweiligen Satireartikel betrachtet. Wie
die Tabelle 1 zeigt, ergibt die Analyse fiir Osterreich und Deutschland ein recht ahnliches
Bild. Bei 82% der analysierten osterreichischen Artikel und bei 78% der analysierten
deutschen Beitrage liegt die Wortanzahl zwischen 151 und 300 Wortern. In Osterreich

195 https://de.wikipedia.org/wiki/Deutschland (abgerufen am 01.05.2019)
196 https://de.wikipedia.org/wiki/%C3%96sterreich (abgerufen am 01.05.2019)
197 https://de.wikipedia.org/wiki/Schweiz (abgerufen am 01.05.2019)
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fallt der langste Artikel in den Bereich zwischen 551 und 600 Wértern, wéhrend es in
Deutschland nur zwischen 451 und 500 sind. Etwas anders verhalt es sich bei der Analyse

der Schweizer Satireseite.

Osterreich Deutschland Schweiz

Wortanzahl Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0-50 1 2% 0 0% 0 0%
51-100 0 0% 2 4% 0 0%
101 - 150 0 0% 2 4% 0 0%
151 —200 4 8% 15 30% 1 2%
201 —250 18 36% 14 28% 5 10%
251-300 19 38% 10 20% 14 28%
301 —350 3 6% 3 6% 12 24%
351 —400 3 6% 2 4% 11 22%
401 — 450 1 2% 1 2% 1 2%
451 -500 0 0% 1 2% 3 6%
501 - 550 0 0% 0 0% 1 2%
551 — 600 1 2% 0 0% 1 2%
601 — 650 0 0% 0 0% 1 2%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 1: Wortanzahl

Nur rund 40% der Beitrdge umfassen eine Wortanzahl zwischen 151 und 300 Wortern.
Bei weiteren 46% liegt die Wortanzahl zwischen 301 und 400. Der langste Artikel besteht
aus 601 bis 650 Wortern. Der Vergleich zeigt somit, dass das Schweizer Satireportal im
Schnitt deutlich umfangreichere Beitrage verdffentlicht, als die beiden deutschsprachigen
Konkurrenzformate. Den kirzesten Beitrag liefert die Osterreichische Tagespresse mit
einer Wortanzahl zwischen 0 und 50 Wortern.

Im zweiten Schritt wird das Thema des jeweiligen Artikels analysiert. Hier gibt es
grundsatzlich eine breite Auswahlmdglichkeit an Themen, angefangen von Politik Uber

Kultur bis hin zur Umwvelt.

Osterreich Deutschland Schweiz

Thema Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Politik 20 40% 14% 16%
Wirtschaft 0 0% 4% 0%
Finanzen 1 2% 0% 0%
Bildung 2% 0% 0%
Kultur 2% 0% 0%
Sport 2% 4% 0%
Film und Medien 6% 10% 14%
Chronik 44% 62% 50%
Wissenschaft 2% 4% 2%
Religion 0% 0% 12%
Technologie 0% 0% 2%
Umwelt 0% 2% 4%
Total 100% 100% 100%
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Tabelle 2: Thema des Artikels
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In Tabelle 2 ist &ulerst interessant zu sehen, dass die TOP 3 Themen bei allen drei
Landern dieselben sind. Das mit Abstand am haufigsten gewéhlte Thema ist die Chronik.
Diese kommt bei der Osterreichischen Tagespresse in 44%, beim deutschen Postillon in
62% und beim Schweizer Enthuller in 50% der analysierten Artikel vor. Unter der Rubrik
Chronik werden im Zuge der Codierung gesellschaftliche Themen eingeordnet. Als
zweites zentrales Thema hat sich der Bereich Politik herauskristallisiert. Dieser kommt im
Osterreichischen Format zu 40%, im deutschen Format zu 14% und im Schweizer Format
zu 16% vor. Der Landervergleich zeigt somit, dass politische Satirethemen in Osterreich
deutlich haufiger vorkommen, als in den beiden deutschsprachigen Nachbarlandern. Das
dritte Thema im Haufigkeitsvergleich sind Film und Medien mit 6% in Osterreich, 10%
in Deutschland und 14% in der Schweiz. In der Tagespresse folgen die Themen Finanzen,
Bildung, Kultur, Sport und Wissenschaft mit jeweils 2%. Im deutschen Postillon sind
hingegen noch die Themen Wirtschaft, Sport und Wissenschaft mit jeweils 4% und
Umwelt mit 2% vertreten. Im Schweizer Satireformat wiederum folgen die Themen

Religion mit 12%, Umwelt mit 4% und Wissenschaft und Technologie mit jeweils 2%.

Auch die Analyse der Art der Akteure, wie in Tabelle 3 ersichtlich, ergibt ein
dementsprechend ahnliches Ergebnis. Die Satireartikel der drei L&nder beinhalten in
erster Linie gesellschaftliche Akteure, gefolgt von politischen Akteuren. Bei der
Tagespresse machen die gesellschaftlichen Akteure 52%, beim Postillon 74% und beim
Enthiller 68% aus. Interessanterweise liegen beim Schweizer Satireformat religitse
Akteure mit 10% auf dem dritten Platz. Beim deutschen und 6sterreichischen Format

kommt diese Form von Akteuren iberhaupt nicht vor.

Osterreich Deutschland Schweiz

Art der Akteure Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Politische Akteure 21 42% 7 14% 9 18%
Wirtschaftliche Akteure 0 0% 2 4% 0 0%
Gesellschaftliche Akteure 26 52% 37 74% 34 68%
Sportliche Akteure 1 2% 2 4% 1 2%
Religidse Akteure 0 0% 0 0% 5 10%
Wissenschaftliche Aketeure 0 0% 2 4% 1 2%
Sonstige Akteure 2 4% 0 0% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 3: Art der Akteure

Im néachsten Schritt wird die Herkunft der Akteure, welche in den jeweiligen
Satirebeitrdgen genannt werden, analysiert.
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Osterreich Deutschland Schweiz

Herkunft Akteure  |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Osterreich 43 86% 0 0% 1 2%
Deutschland 3 6% 39 78% 1 2%
Schweiz 0 0% 0 0% 39 78%
Europa 3 6% 3 6% 3 6%
International 1 2% 7 14% 6 12%
Keine Angabe 0 0% 1 2% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 4: Herkunft der Akteure

Auch hier ist eine groBe Ubereinstimmung der drei Lander zu erkennen. Zum
Uberwiegenden Teil stammten die Akteure aus demselben Land, wie das jeweilige
Satireformat. In der Tagespresse kommen zu 86% osterreichische Akteure, im Postillon
zu 78% deutsche und im Enthiller zu 78% Schweizer Akteure vor. Daruber hinaus
werden im osterreichischen Format zu jeweils 6% deutsche und européische Akteure und
zu weiteren 2% internationale Akteure genannt. Beim deutschen Postillon liegen
internationale Akteure mit 14% auf Platz 2, gefolgt von europdischen mit 6%. Wahrend
das deutsche Format tber die beiden Nachbarlander Schweiz und Osterreich keine
Satirebeitrage veroffentlicht, wird in 2% der Artikel keine Auskunft zur Herkunft der
Akteure gemacht. Auch beim Schweizer Enthiller folgen internationale Akteure als
zweite Gruppe mit 12% und europaische mit 6%. Osterreichische und deutsche Akteure

sind mit jeweils 2% vertreten.

Neben der Herkunft und Art der genannten Akteure wird des Weiteren analysiert, ob es
sich um eine reale Person handelt oder nicht. Ein Akteur wird grundsétzlich als real
eingestuft, sofern die Person regelméRig in der Offentlichkeit steht (beispielsweise
Politiker oder Sportler) beziehungsweise einem Grof3teil der Menschen bekannt ist.
Phantasiefiguren (beispielsweise Mickey Mouse), welche zwar grundsétzlich vielen

Menschen bekannt sind, werden hingegen nicht als reale Person eingestuft.

Osterreich Deutschland Schweiz
Reale Person Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Ja 22 44% 16 32% 15 30%
Nein 28 56% 34 68% 35 70%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 5: Reale Person

Tabelle 5 verdeutlicht, dass bei allen Satireformaten tGberwiegend nicht reale Personen in
den analysierten Artikeln vorkommen. In Osterreich umfasst die Gruppe der nicht realen
Personen 56%, in Deutschland 68% und in der Schweiz sogar 70%. Reale Personen
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hingegen werden in der Tagespresse in 44%, im Postillon in 32% und im Enthaller in
30% der Félle genannt. In Osterreich gibt es damit am meisten Satirebeitrage, welche von

realen Personen handeln.

Im darauffolgenden Schritt wird der Bekanntheitsgrad der jeweiligen Akteure analysiert.
Hierbei kdnnen sowohl fiktive Figuren (beispielsweise Donald Duck) als auch reale
Personen (beispielsweise Marcel Hirscher) in die Rubrik ,bekannt fallen. Die
Bekanntheit wird grundsétzlich anhand der Medienprésenz gemessen. Figuren und
Personen, welche regelmaRig in den Medien bzw. in der Offentlichkeit zu sehen sind,
werden als ,bekannt” eingestuft. Andere Akteure (beispielsweise Jesus), welche
grundsatzlich nie oder nur selten medial thematisiert werden, kénnen ebenfalls in dieselbe
Rubrik fallen, da aufgrund des Allgemeinwissens der Menschen von einer gewissen
Bekanntheit ausgegangen werden kann.

Osterreich Deutschland Schweiz
Bekanntheitsgrad | Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Unbekannt 19 38% 34 68% 35 70%
Bekannt 31 62% 16 32% 15 30%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 6: Bekanntheitsgrad der Akteure

Die Analyseergebnisse in Tabelle 6 zeigen hier sehr deutliche Unterschiede zwischen den
drei L&ndern. Wahrend in Deutschland mit rund 68% und in der Schweiz mit 70%
vorwiegend unbekannte Akteure favorisiert werden, sind es in Osterreich nur 38%. In
Osterreich werden damit deutlich mehr Satireartikel mit bekannten Akteuren publiziert,
als dies bei den deutschsprachigen Konkurrenzformaten der Fall ist. In 62% der
Tagespressebeitrage handelt es sich um bekannte Akteure, wahrend es beim Postillon
32% und beim Enthiller nur 30% sind.

In Tabelle 7 ist zu sehen, welche Humorarten in wie vielen Satireartikeln im
Landervergleich vertreten sind. In allen 150 Satirebeitrdgen kommen die Humorarten
,»Absurdity” und ,,Exaggeration” vor. Wahrend die Humorarten ,,Ridicule®, ,,Satire* und
»Sarcasm‘* beim deutschen und Schweizer Format ebenfalls fixer Bestandteil eines jeden
analysierten Artikels sind, werden diese auf der Osterreichischen Seite in nur 49 von 50
Beitrdgen gewdhlt. Die Humorart ,,Stereotype® ist bei der Tagespresse in 13, beim

Enthtller in 28 und beim Postillon in nur 2 Artikeln fixer Bestandteil.
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Osterreich Deutschland Schweiz

Humorarten Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Absurdity 50 100% 50 100% 50 100%
Exaggeration 50 100% 50 100% 50 100%
Irreverent behavior 11 22% 2 4% 7 14%
Malicious pleasure 1 2% 0 0% 0 0%
Ridicule 49 98% 50 100% 50 100%
Sarcasm 49 98% 50 100% 50 100%
Satire 49 98% 50 100% 50 100%
Sexual allusion 2 4% 0 0% 4 8%
Stereotype 13 26% 2 4% 28 56%
Total 274 548% 254 508% 289 578%

Tabelle 7: Humorarten

Eine weitere relevante Humorart stellt ,,Irreverent Behaviour dar, welche in Osterreich
11 Mal, in der Schweiz 7 Mal und in Deutschland 2 Mal verwendet wird. Beim deutschen
Postillon gibt es keine weiteren Humorarten. Die Humorart ,,Sexual Allusion® ist beim
Schweizer Enthiller 4 Mal und beim 6sterreichischen Format 2 Mal vertreten. ,,Malicious
Behaviour kommt nur bei der Tagespresse vor, wobei hier auch nur in einem

Satirebeitrag.

Damit stellen die Humorarten ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Saracasm und Satire*
in allen drei Landern die mit Abstand am haufigsten vorkommenden Humorarten dar. Die
unterschiedlichen Kombinationen von Humorarten je Satireartikel werden in Punkt 9.3

néher analysiert.

Dariiber hinaus ist auch die Aktualitdt der Themen Teil der Auswertung. Grundsétzlich
gibt es bei der Codierung die drei Auswahlmdglichkeiten ,,aktuell, Dauerbrenner und
nicht aktuell®. Als aktuell werden Themen eingestuft, welche in den letzten Wochen auch
in anderen Medien prasent waren (beispielsweise Wahlen). Als Dauerbrenner hingegen
werden jene Themen klassifiziert, welche zwar nicht in den letzten Wochen Teil der
weiteren Medienlandschaft waren, jedoch wiederkehrend vertreten sind (beispielsweise
Klimaerwarmung). Alle anderen Themen, welche nicht in anderen Medienformaten

prasent waren, werden als nicht aktuell eingestuft.

Osterreich Deutschland Schweiz
Aktualitat Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Aktuell 29 58% 10 20% 21 42%
Dauerbrenner 9 18% 12 24% 12 24%
Nichtaktuell 12 24% 28 56% 17 34%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 8: Aktualitéat des Themas
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Auch hier zeigt die Analyse in Tabelle 8 wieder ein deutlich unterschiedliches Bild.
Wihrend in Osterreich mit 58% und in der Schweiz mit 42% Uberwiegend aktuelle
Themen verarbeitet werden, sind es in Deutschland nur knapp 20%. Die Haufigkeit der
Dauerbrenner - Themen sind hingegen in allen drei L&ndern recht &hnlich. In der
Tagespresse haben diese eine Haufigkeit von 18% und im Postillon und im Enthiller von
je 24%. In Deutschland werden mit Abstand am meisten nicht aktuelle Themen
veroffentlicht. Diese machen 56% aller deutschen Beitrage aus. Auch in der Schweiz sind
nicht aktuelle Themen mit 34% vertreten. Im 0Osterreichischen Format kommen sie

hingegen nur auf eine Haufigkeit von 24%.

In allen Satirebeitrdgen wird ein Foto verdffentlicht. Auch dieses ist Teil der Analyse.

Hierbei wird darauf geachtet, ob das Foto mit Photoshop bearbeitet wird.

Osterreich Deutschland Schweiz
Photoshop Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
Ja 32 64% 32 64% 11 22%
Nein 18 36% 18 36% 39 78%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 9: Photoshop

Wie in Tabelle 9 ersichtlich, werden in Osterreich und Deutschland deutlich 6fter die
Fotos mit Photoshop bearbeitet, als im Nachbarland Schweiz. Wahrend bei der
Tagespresse und beim Postillon der Gberwiegende Teil der Fotos, ndmlich jeweils 64%
technisch nachbearbeitet werden, sind dies beim Enthiller gerade einmal 22%. Somit
werden beim 6sterreichischen und deutschen Format in nur 36% der Falle Originalfotos
veroffentlicht. In der Schweiz sind dies hingegen ganze 78%.

Im néchsten Schritt wird die Anzahl der Kommentare gemessen. Der Vergleich in Tabelle
10 ergibt hier wieder sehr deutliche Unterschiede zwischen den Landern.

Beim Schweizer Enthiller werden mit Abstand am wenigsten Kommentare auf der
Pinnwand hinterlassen. In 50% der Falle werden zwischen 0 und 100 und in weiteren
50% zwischen 101 und 200 Kommentare verfasst. Ganz anders hingegen sieht das Bild in
Osterreich und Deutschland aus. Bei den analysierten Artikeln auf der Seite der

Tagespresse werden in knapp 50% zwischen 0 und 200 Kommentare geschrieben.
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Osterreich Deutschland Schweiz

Kommentare Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0-100 13 26% 1 2% 25 50%
101 - 200 12 24% 1 2% 25 50%
201 - 300 8 16% 3 6% 0 0%
301 - 400 5 10% 3 6% 0 0%
401 - 500 3 6% 3 6% 0 0%
501 — 600 3 6% 3 6% 0 0%
601 — 700 0 0% 4 8% 0 0%
701 — 800 2 4% 2 4% 0 0%
801 —900 0 0% 3 6% 0 0%
901 — 1000 2 4% 2 4% 0 0%
> 1001 2 4% 25 50% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 10: Anzahl der Kommentare

In weiteren 26% liegt die Anzahl der Kommentare zwischen 201 und 400. Uber 1001
Kommentare werden in 4% der Falle verfasst. Der gro3te Unterschied jedoch zeigt sich
beim deutschen Postillon. Hier gibt es mit Abstand am meisten Kommentare. In 50% der
analysierten Beitrage sind Uber 1001 Kommentare vorhanden. Hingegen nur 4% befinden
sich zwischen 0 und 200. Die restlichen 46% teilen sich recht gleichmaRig auf eine
Bandbreite zwischen 201 und 1000 Kommentaren auf. Das Ergebnis stellt jedoch keine
groBe Uberraschung dar, wenn man die Zahlen wieder im Verhiltnis zu den

Followerzahlen der jeweiligen Satireseite betrachtet.

Ein &hnliches Bild zeigt sich auch bei der Analyse der Anzahl der Shares. Die Anzahl der
Shares gibt an, wie oft ein Satirebeitrag auf Facebook geteilt wird. Damit kann die
Aufmerksamkeit einer weiteren Personengruppe erlangt werden, welche beispielsweise

keine Follower der jeweiligen Satireseite sind.

Osterreich Deutschland Schweiz

Shares Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0-100 7 14% 1 2% 16 32%
101 - 200 11 22% 0 0% 34 68%
201 - 300 7 14% 2 4% 0 0%
301 - 400 8 16% 2 4% 0 0%
401 - 500 4 8% 2 4% 0 0%
501 — 600 5 10% 1 2% 0 0%
601 — 700 2 4% 0 0% 0 0%
701 — 800 1 2% 1 2% 0 0%
801 — 900 3 6% 3 6% 0 0%
901 — 1000 0 0% 2 4% 0 0%
> 1001 2 4% 36 2% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 11: Anzahl der Shares

Wie Tabelle 11 verdeutlicht, liegt auch hier Deutschland im absoluten Spitzenfeld,

gefolgt von Osterreich und der Schweiz. Beim deutschen Satireformat werden 72% der
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Beitrége Uiber 1001 Mal geteilt. Zwischen 0 und 100 Shares gibt es in nur 2% der Félle. In
weiteren 14% liegt die Anzahl der geteilten Beitrdge zwischen 201 und 600. Die
restlichen 12% verteilen sich auf einen Bereich zwischen 701 und 1000 Shares. Bei der
Tagespresse werden in 36% der Falle die Beitrdge zwischen 0 und 200 Mal und in 30%
zwischen 201 und 400 Mal geteilt. Weitere 18% liegen in einem Bereich zwischen 401
und 600 und 12% zwischen 601 und 800. Nur 4% der Beitrage werden (ber 1001 Mal
geteilt. Die mit Abstand am wenigsten geteilten Artikel hat die Schweizer Satireseite.
Hier werden die Beitrdge in 32% der Falle zwischen 0 und 100 Mal und in weiteren 68%
zwischen 101 und 200 Mal geteilt.

Im darauffolgenden Analyseschritt wird die Gesamtanzahl aller Likes ausgewertet. Die
Anzahl aller Likes (gesamt) umfasst sechs Kategorien von Likes, nédmlich ,,Like*,
,Haha*, ,,Love”, ,,Wow*, ,,Sad* und ,,Angry*“. Grundsétzlich ist zu erwahnen, dass die
Likes ,Like* (=Gefillt mir), ,Haha“ (=Lachen), ,,Love”“ (=Liebe) und , Wow"
(=Erstaunen) als positive, also zustimmende Likes bewertet werden. Die ,,Sad“ und
»Angry* - Likes, die Trauer und Wut signalisieren, werden hingegen als negativ bzw.
Ablehnung betrachtet.

Wie bereits bei den Analyseergebnissen der Kommentare und Shares ergibt sich auch hier

eine ahnliche Aufteilung.

Osterreich Deutschland Schweiz

Likes (Gesamt) |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 0 0% 0 0% 0 0%
1-500 1 2% 0 0% 50 100%
501 - 1000 5 10% 1 2% 0 0%
1001 - 2000 15 30% 0 0% 0 0%
2001 - 3000 11 22% 2 4% 0 0%
3001 — 4000 4 8% 2 4% 0 0%
4001 — 5000 4 8% 1 2% 0 0%
5001 — 6000 5 10% 2 4% 0 0%
6001 — 7000 4 8% 3 6% 0 0%
7001 — 8000 0 0% 2 4% 0 0%
8001 —9000 0 0% 5 10% 0 0%
9001 - 10000 1 2% 2 4% 0 0%
> 10001 0 0% 30 60% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 12: Anzahl der Likes (Gesamt)

Wie Tabelle 12 zeigt, liegt beim Schweizer Enthuller die Gesamtanzahl der Likes der
jeweiligen Beitradge in einer Bandbreite zwischen 1 und 500. Ein deutlich anderes
Ergebnis ergibt sich bei der Analyse der deutschen Konkurrenzplattform. In 60% der
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Félle betragt die Anzahl der Likes hier Gber 10001. 24% der gesamten Likes liegen
zwischen 6001 und 10000 und weitere 14% zwischen 2001 und 6000 Mal. Nur 2% der
Likes befinden sich in einem Bereich zwischen 501 und 1000. Die &sterreichische
Tagespresse liegt im Mittelfeld der drei Formate. Wie auch bei der Schweizer Satireseite
wird kein Beitrag mehr als 10001 Mal geliked. 2% der Artikel bekommen jedoch
zwischen 9001 und 10000 Likes. Zwischen 3001 und 7000 Mal werden 34% der
Satirebeitrdge geliked. Jedoch der Grofteil, ndmlich 62%, liegen in einer Bandbreite
zwischen 501 und 3000. Die restlichen 2% werden zwischen 1 und 500 Mal geliked.

Die Tabellen 13 bis 18 stellen nun die detaillierteren Ergebnisse nach den verschiedenen

Arten von Likes tabellarisch dar.

Die erste Variante stellt den ,Like* - Like Button dar. Dieser steht grundsatzlich fir
,,Gefallt mir und driickt Zustimmung zum verdffentlichten Artikel aus. Es ist der wohl
bekannteste und am lidngsten existierende Button, welcher mit einem ,,Daumen hoch*
Symbol dargestellt wird. Auf allen drei Satireseiten wird dieser mit Abstand am
haufigsten von allen sechs Varianten gewahlt. Beim Schweizer Enthiller wird er in 100%
der Falle zwischen 1 und 500 Mal betétigt. Bei der Tagespresse sind es gerade einmal 8%
in dieser Bandbreite. 90% der 6sterreichischen ,,Gefallt mir“ Angaben liegen in einem
Bereich zwischen 501 und 4000 Mal. Die restlichen 2% erreichen zwischen 6001 und
7000 Likes.

Osterreich Deutschland Schweiz

"Like" - Likes |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 0 0% 0 0% 0 0%
1-500 4 8% 1 2% 50 100%
501 - 1000 13 26% 0 0% 0 0%
1001 - 2000 16 32% 2 4% 0 0%
2001 - 3000 9 18% 3 6% 0 0%
3001 — 4000 7 14% 4 8% 0 0%
4001 — 5000 0 0% 4 8% 0 0%
5001 — 6000 0 0% 5 10% 0 0%
6001 — 7000 1 2% 3 6% 0 0%
7001 — 8000 0 0% 3 6% 0 0%
8001 — 9000 0 0% 4 8% 0 0%
9001 - 10000 0 0% 0 0% 0 0%
> 10001 0 0% 21 42% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 13: Anzahl der "Like" - Likes

Ganz anders verhélt es sich mit den Ergebnissen des deutschen Postillon. Hier wird in
42% der Félle der Like - Button tiber 10001 Mal gedriickt. Weitere 30% befinden sich in
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einem Bereich zwischen 5001 und 9000 und 26% zwischen 1001 und 5000. In nur 2% der
Fille wird der Beitrag zwischen 1 und 500 Mal mit ,,Geféllt mir* geliked. In jedem Land

wird dieser Like - Button damit bei jedem Artikel mindestens einmal betatigt.

Die zweite Variante stellt den ,,Haha* - Like dar. Er driickt grundsétzlich ,,Lachen* aus
und wird mit einem breit grinsenden Smile charakterisiert. Dieser Button wird als
positiver und damit zustimmender Like gewertet. Der ,,Haha“ - Like gehort wie die noch
folgenden vier Like - Arten zu den neueren Facebook - Buttons, welche erst im Jahr 2016

hinzugeflgt wurden.

Osterreich Deutschland Schweiz

""Haha' - Likes |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 0 0% 0 0% 15 30%
1-500 10 20% 1 2% 35 70%
501 - 1000 19 38% 3 6% 0 0%
1001 - 2000 11 22% 6 12% 0 0%
2001 - 3000 9 18% 5 10% 0 0%
3001 — 4000 1 2% 9 18% 0 0%
4001 — 5000 0 0% 1 2% 0 0%
5001 — 6000 0 0% 5 10% 0 0%
6001 — 7000 0 0% 3 6% 0 0%
7001 — 8000 0 0% 3 6% 0 0%
8001 — 9000 0 0% 2 4% 0 0%
9001 - 10000 0 0% 3 6% 0 0%
> 10001 0 0% 9 18% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 14: Anzahl der "Haha" - Likes

Tabelle 14 zeigt erstmals, dass nicht jeder verfligbare Like - Button auf den drei
Satireseiten immer zur Anwendung kommt. Beim Schweizer Satireformat wird der
,,Haha* - Button in 30% der Falle namlich gar nicht betétigt. Die restlichen 70% teilen
sich auf einen Bereich zwischen 1 und 500 auf. Die Artikel der Osterreichischen
Tagespresse werden in 58% zwischen 1 und 1000 Mal geliked. In weiteren 40% wird der
Haha - Button zwischen 1001 und 3000 Mal betatigt. In nur 2% der Falle befindet sich
die Like - Anzahl zwischen 3001 und 4000. In der Schweiz und Osterreich wird der Haha
- Button damit deutlich weniger oft benutzt als in Deutschland. Beim deutschen Postillon
liegen 20% in einem Bereich zwischen 1 und 2000, 30% zwischen 2001 und 5000 und
22% zwischen 5001 und 8000 Mal. In weiteren 10% der Falle werden die Artikel
zwischen 8001 und 10000 und in 18% sogar tber 10001 Mal geliked.
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Der ,,Love* — Like stellt einen weiteren Facebook Button dar. Er wird durch ein Herz
symbolisiert und soll Liebe ausdriicken. Auch dieser Like wird als Zustimmung zum

Artikel gewertet.

Osterreich Deutschland Schweiz

"Love" - Likes |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 0 0% 0 0% 46 92%
1-50 35 70% 12 24% 4 8%
51-100 11 22% 14 28% 0 0%
101 - 200 4 8% 14 28% 0 0%
201 - 300 0 0% 5 10% 0 0%
301 — 400 0 0% 1 2% 0 0%
401 — 500 0 0% 2 4% 0 0%
501 — 600 0 0% 0 0% 0 0%
601 — 700 0 0% 1 2% 0 0%
701 — 800 0 0% 0 0% 0 0%
801 — 900 0 0% 0 0% 0 0%
901 - 1000 0 0% 0 0% 0 0%
> 1001 0 0% 1 2% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 15: Anzahl der "Love" - Likes

Die Auswertung der Anzahl der Love - Likes in Tabelle 15 ergibt deutlich geringere
Héufigkeiten, als die vorangegangenen Like Varianten. In der Schweiz liegt die
Hochstanzahl bei gerade einmal 50 und in Osterreich bei 200 Likes. In Deutschland
wiederum liegt sie bei Uber 1001 Mal. Beim Enthiller wird der Love - Button in 92% der
Félle Gberhaupt nicht betatigt und in 8% der Falle zwischen 1 und 50 Mal. Auch beim
oOsterreichischen Format zeigt sich ein geringes Betatigungsniveau. In 70% der Félle liegt
die Anzahl zwischen 1 und 50, in 22% zwischen 51 und 100 und in weiteren 8%
zwischen 101 und 200 Mal. Beim deutschen Postillon hingegen wird der Love -Button in
52% zwischen 1 und 100, in 38% zwischen 101 und 300 und in 6% zwischen 301 und
500 Mal gedriickt. Weitere 2% liegen in einem Bereich von 601 und 700 Likes. Uber
1001 Love - Likes gibt es ebenfalls in 2% der Félle.

Bei der vierten Variante handelt es sich um den ,,Wow* - Like. Er soll Erstaunen
ausdriicken und wird durch ein mit Mund getffnetes Smile symbolisiert. Er stellt damit
die letzte Kategorie der zustimmenden Like - Buttons dar. Auch hier liegen die
Klickzahlen wieder deutlich unter dem Niveau der ,,Like* und ,,Haha* — Likes.

Wie in Tabelle 16 ersichtlich, wird der Wow - Button bei der Tagespresse in 94% der
Félle nur zwischen 1 und 50 Mal betatigt. Die restlichen 6% liegen im Bereich zwischen
51 und 100, was damit auch die Obergrenze beim Osterreichischen Satireformat darstellt.
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Osterreich Deutschland Schweiz

"Wow" - Likes |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 0 0% 0 0% 48 96%
1-50 47 94% 12 24% 2 1%
51-100 3 6% 14 28% 0 0%
101 - 200 0 0% 8 16% 0 0%
201 - 300 0 0% 7 14% 0 0%
301 — 400 0 0% 3 6% 0 0%
401 — 500 0 0% 4 8% 0 0%
501 — 600 0 0% 1 2% 0 0%
601 — 700 0 0% 0 0% 0 0%
701 — 800 0 0% 0 0% 0 0%
801 — 900 0 0% 0 0% 0 0%
901 - 1000 0 0% 1 2% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 16: Anzahl der "Wow" - Likes

Beim Schweizer Enthiller liegen die Zahlen noch deutlich darunter. Wéhrend in 96% der
Wow - Button tberhaupt nicht zur Anwendung kommt, wird er in 4% der Félle immerhin
zwischen 1 und 50 Mal gedriickt. Die Analyseergebnisse des Postillon liefern auch hier
wieder deutliche Unterschiede zu den beiden Konkurrenzformaten. In 52% werden die
Acrtikel zwischen 1 und 100 Mal geliked. 30% befinden sich in einer Bandbreite zwischen
101 und 300 Mal und weitere 16% zwischen 301 und 600 Mal. Wie auch bei der Analyse
der Love - Likes wird der Wow - Button in 2% der Félle uber 1001 Mal betétigt.

Zu guter Letzt werden noch die beiden Ubrigen Kategorien analysiert. Hierzu zahlen, wie
bereits erwahnt, einerseits die ,,Sad“ und andererseits die ,,Angry* - Likes. Beide
Varianten werden als Ablehnung eines Artikels kategorisiert. Der Sad - Button soll
Trauer ausdrucken und wird damit grundsétzlich mit negativen Gefuhlen verbunden. Er

wird durch ein weinendes Smile symbolisiert.

In der folgenden Tabelle ist die Analyse der Anzahl der Sad - Likes dargestellt. Auch hier
wird deutlich, dass die Zahl der benutzen Sad - Likes mit 1000 Mal nach oben hin
begrenzt ist. Bei keinem Satirebeitrag wird der Button 6fters gedriickt. Beim Schweizer
Format wird diese Art des Likes Uberhaupt nicht betdtigt. Und auch bei der
Osterreichischen Satireseite liegt die Obergrenze bei 100. In 20% der Falle wird der

Button auch bei der Tagespresse nicht verwendet.
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Osterreich Deutschland Schweiz

"'Sad" - Likes Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 10 20% 3 6% 50 100%
1-50 37 74% 35 70% 0 0%
51-100 3 6% 5 10% 0 0%
101 - 200 0 0% 1 2% 0 0%
201 - 300 0 0% 2 4% 0 0%
301 — 400 0 0% 0 0% 0 0%
401 - 500 0 0% 0 0% 0 0%
501 — 600 0 0% 0 0% 0 0%
601 — 700 0 0% 0 0% 0 0%
701 — 800 0 0% 2 4% 0 0%
801 — 900 0 0% 1 2% 0 0%
901 - 1000 0 0% 1 2% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 17: Anzahl der "Sad" - Likes

Der Grof3teil mit 74% liegt in einem Bereich zwischen 1 und 50 und bei ganzen 6%
zwischen 51 und 100. Beim Postillon wiederum wird der Sad - Like deutlich haufiger
gedriickt. In 70% wird der Button zwischen 1 und 50 und in 16% zwischen 51 und 300
Mal betétigt. Weitere 6% entfallen auf einen Bereich zwischen 701 und 900 und 2%
sogar zwischen 901 und 100 Mal. In 6% der Félle wird der Sad - Button jedoch auch

beim deutschen Format tiberhaupt nicht verwendet.

Das ,,Angry“ - Like wird durch ein finster schauendes Smile dargestellt und soll Wut
symbolisieren. Es wird mit Abstand am wenigsten oft gedriickt.

Osterreich Deutschland Schweiz
"Angry" - Likes |Absolute Haufigkeit| Prozente |Absolute Haufigkeit Prozente Absolute Haufigkeit| Prozente
0 13 26% 3 6% 50 100%
1-50 37 74% 45 90% 0 0%
51-100 0 0% 0 0% 0 0%
101 - 200 0 0% 2 4% 0 0%
Total 50 100% 50 100% 50 100%

Tabelle 18: Anzahl der "Angry" - Likes

Beim Enthuller wird dieser Button, wie auch das ,,Sad“ - Like, Uberhaupt nicht
verwendet. Bei der Tagespresse wird der Angry- Button in 26% der Félle und beim
Postillon in 6% der Falle nicht betdtigt. 74% beim Osterreichischen Format fallen
hingegen in einen Bereich zwischen 1 und 50. Bei der deutschen Satireseite ist die
Bandbreite noch etwas grolier. Hier liegen 90% ebenfalls zwischen 1 und 50 und weitere
4% zwischen 101 und 200 Mal.

Zusammenfassend kann man damit sagen, dass der allgemein und am l&ngsten

existierende ,,Gefdllt mir” - Like, nach wie vor am haufigsten verwendet wird, gefolgt
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von den ,,Haha*, ,,Love* und ,,Wow" - Likes. Die negativen ,,Sad* und ,,Angry* - Likes
werden hingegen auf allen drei Satireseiten deutlich weniger bis gar nicht gedriickt.

Positive Likes werden damit deutlich 6fter benutzt als negative.

9.2 Beantwortung der Forschungsfrage 2

Im Zuge der Beantwortung der zweiten Forschungsfrage wird der Zusammenhang
zwischen dem Thema des Satireartikels und der zugehoérigen Reaktion der Leser
analysiert. Dazu werden die gewahlten Themen mit der Anzahl der Shares, Likes und

Kommentare verglichen.

Fur die Auswertung wird jeweils eine Kreuztabelle und der zugehdrige Chi - Quadrat -
Test erstellt. Das Thema stellt dabei die unabhéngige Variable und die Anzahl der Shares,

Likes bzw. Kommentare die abh&ngige Variable dar.

In einem ersten Schritt werden die Themen im Verhéltnis zur Anzahl der Shares
betrachtet.

Thema * Shares Kreuztabelle
Anzahl

Shares
1-100 101-200 201-300 301-400 401-500 501-600 601-700 701-800 801-900 =>1001 Gesamt

Thema  Politik 5 3 1 4 1 2 1 1 1 1 20
Finanzen 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Bildung 1 1] 1] 1] 0 0 0 0 0 1] 1
Kultur a 1 a a 0 0 0 0 0 a 1
Sport 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Film und Medien 1] 1 1] 1] 0 1 1 0 0 1] 3
Chronik 1 5 6 4 3 1 0 0 1 1 22
Wissenschaft 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Gesamt 7 11 7 8 4 5 2 1 3 2 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 60.058% 63 582
Pearson
Likelihood -Quotient 40.770 63 987

Zusammenhang linear- 039 1 843
mit-linear

Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 80 Zellen (100.0%) haben eine erwartete Hiufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02.

Tabelle 19: Thema - Anzahl der Shares (Tagespresse)

In Tabelle 19 kann man die Ergebnisse der Osterreichischen Tagespresse sehen. Die
Kreuztabelle zeigt sehr deutlich, dass die Beitrdge zum Thema Chronik mit 44% und zum
Thema Politik mit 40% am haufigsten geteilt werden. Weit dahinter mit nur 6% folgt das
Thema Film und Medien. Jeweils 2% entfallen auf die Themen Finanzen, Bildung,
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Kultur, Sport und Wissenschaft. Der GroRteil der Shares befindet sich bei den Themen
Politik (65%) und Chronik (73%) in einem Bereich zwischen 1 und 400. Jeweils ein
Artikel wird bei diesen beiden Themen tber 1001 Mal geteilt. Beim Thema Film und
Medien liegen 67% der Shares in einem Bereich zwischen 501 und 700.

Der Chi - Quadrat -Test nach Pearson ergibt einen Wert von 60.058% und die
asymptotische Signifikanz betragt 0.582. Da der Wert deutlich héher als 0.05 ist, besteht
kein signifikanter Zusammenhang zwischen dem Thema des Artikels und der Anzahl der
Shares.

Tabelle 20 stellt die Ergebnisse des deutschen Postillon dar. Auch hier ist zu erkennen,
dass das Thema Chronik mit 62% am oftesten geteilt wird. Dahinter befinden sich die
Themen Politik mit 14% und Film und Medien mit 10%. Mit jeweils 4% folgen die
Themen Wirtschaft, Sport und Wissenschaft. Die restlichen 2% entfallen auf das Thema
Umwelt. Die Anzahl der geteilten Beitrége ist beim deutschen Format deutlich gréRer als
bei den beiden Konkurrenzseiten. Beim Thema Chronik werden 61% und beim Thema
Film und Medien 60% aller Beitrage tber 1001 Mal geteilt. Auch die Anzahl der Shares
aller Beitrdge zum Thema Politik, Wirtschaft, Sport, Wissenschaft und Umwelt liegt bei
uber 1001.

Thema * Shares Kreuztabelle
Anzahl

Shares
1-100 201-300 301-400 401-500 501-600 701-800 801-900 901-1000 =>1001 Gesamt

Thema  Politik 0 0 0 0 v] 0 0 0 7 7
Wirtschaft 0 0 0 0 1] o 0 0 2 2
Sport 0 0 0 0 v] 0 0 0 2 2
Film und Medien 0 1 0 0 1] 0 1 0 3 5
Chronik 1 1 2 2 1 1 2 2 19 31
Wissenschaft 0 0 0 0 1] 0 0 0 2 2
Umwelt 0 0 0 v] t] 0 0 v] 1 1
Gesamt 1 2 2 2 1 1 3 2 36 50
Chi-Quadrat-Tests
As',frnp'tutisch
e Siqn_irik_anz
Wert df (Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 13.925°% 48 1.000
Pearson
Likelihood -Quotient 16.076 48 1.000
Zusammenhang linear- 2.260 1 133

mit-linear

Anzahl der giltigen 50
Falle

a. 61 Zellen (96.8%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02.

Tabelle 20: Thema - Anzahl der Shares (Postillon)
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Ahnlich wie beim 0sterreichischen Format ergibt die Analyse auch hier keinen
signifikanten Zusammenhang zwischen den beiden Variablen, da das Chi - Quadrat einen
Wert von 13.925% aufweist und der p - Wert bei 1 liegt.

Die Ergebnisse des Schweizer Enthillers sind in Tabelle 21 dargestellt. 32% der Artikel
werden, wie bereits in Punkt 9.1 erwahnt, Uberhaupt nicht geteilt. Die restlichen 68% der
Satirebeitrage liegen alle in einem Bereich zwischen 1 und 100 Shares. Damit ist die
Anzahl deutlich geringer als beim deutschen und Osterreichischen Format. Von den
geteilten Beitragen entfallen 56% auf das Thema Chronik, 17% auf das Thema Politik
und 15% auf das Thema Religion. Dahinter folgen die Themen Film und Medien mit 6%
und Wissenschaft und Technologie mit jeweils 3%. Die Artikel zum Thema Umwelt
werden tiberhaupt nicht geteilt.

Der Chi - Quadrat Test fiihrt zu einem Ergebnis in H6he von 11.756%. Die asymptotische
Signifikanz ist mit 0.068 zwar deutlich kleiner als beim deutschen und &sterreichischen

Konkurrenzformat, jedoch ergibt sich auch hier kein signifikanter Zusammenhang.

Thema * Shares Kreuztabelle

Anzahl
Shares
0 1-100 Gesamt
Thema  Politik 2 6 8
Film und Medien 5 2 7
Chronik 3 19 25
Wissenschaft 0 1 1
Religion 1 5 [
Technologie 0 1 1
Umwelt 2 0 2
Gesamt 16 34 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 11.756% 6 068
Pearson
Likelihood-Quotient 12.353 6 053
Zusammenhang linear- 126 1 723
mit-linear
Anzahl der giltigen 50
Falle

a. 11 Zellen (78.6%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .32.

Tabelle 21: Thema - Anzahl der Shares (Enthuller)

Die Reihung der am hdufigsten geteilten Beitrdge nach Themengebieten ist somit in allen

drei Landern dieselbe, da Chronik auf dem ersten und Politik auf dem zweiten Platz liegt.
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Bei der Tagespresse und beim Postillon folgt das Thema Film und Medien, beim
Schweizer Format hingegen das Thema Religion.

Die prozentuelle Aufteilung ergibt ebenfalls unterschiedliche Ergebnisse. Grundsatzlich
gibt es auch bei den gewahlten Satirethemen Unterschiede, da beispielsweise das Thema
Finanzen nur beim 0Osterreichischen Format zu finden ist. Die Bandbreite der Anzahl der
Shares ist in den drei Landern ebenfalls unterschiedlich gro3. Wahrend die Artikel beim
deutschen Postillon mit Abstand am oftesten geteilt werden, werden die Beitrdge des
Schweizer Formats teilweise berhaupt nicht geteilt. Nichtsdestotrotz besteht bei allen
drei Satireseiten kein signifikanter Zusammenhang zwischen dem Thema des Artikels

und der Anzahl der Shares.

Im né&chsten Schritt wird die Anzahl der Likes je Thema betrachtet. Hierbei wird zuerst
die Gesamtanzahl der Likes, welche sich aus allen Kategorien von Likes (Like, Haha,
Wow, Love, Angry und Sad) zusammensetzen, analysiert. Wie in Punkt 9.1 bereits néher
ausgefihrt, macht die Anzahl der ,,Sad” und ,,Angry* - Likes nur einen geringen Anteil
an der Gesamtanzahl aus, da sie viel seltener betétigt werden als die restlichen. Da der
uberwiegende Teil der Like - Varianten Zustimmung zum Artikel signalisiert, wird auch
die Anzahl der Likes (gesamt) als positive Reaktion auf die verschiedenen Themen
betrachtet.

Um allerdings auch zu untersuchen, ob bestimmte Themen negativer bewertet werden als
andere, wird anschlielend separat noch die Anzahl der ,,Sad“ - und ,,Angry* - Likes je

Thema analysiert.

Wie in Tabelle 22 ersichtlich werden bei der Osterreichischen Tagespresse die Themen
Chronik mit 44% und Politik mit 40% am haufigsten geliked. Weit dahinter mit nur 6%
liegt das Thema Film und Medien. Die Anzahl der Likes (gesamt) liegt beim Thema
Politik mit 60% in einer Bandbreite zwischen 1 und 3000 und beim Thema Chronik mit
72% in einer Bandbreite zwischen 1001 und 3000 Likes. Nur 2%, was genau einem
Artikel in der Stichprobe entspricht, werden zwischen 9001 und 10000 Mal geliked.
Interessanterweise fallen diese in den Bereich Sport.

Der Chi - Quadrat Test ergibt einen Wert in Héhe von 100.7472 und eine asymptotische
Signifikanz von 0, was einen signifikanten Zusammenhang zwischen den beiden

Variablen bedeutet.
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Thema * Likes (Gesamt) Kreuztabelle

Anzahl
Likes (Gesamt)
9001-
1-500 501-1000 1001-2000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 5001-6000 6001-7000 10000 Gesamt
Thema  Politik 1 4 4 3 1 3 1 3 0 20
Finanzen 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Bildung 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1
Kultur 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Sport 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Film und Medien 0 0 1 0 2 0 0 0 0 3
Chronik 0 0 8 8 1 1 3 1 0 22
Wissenschaft 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Gesamt 1 5 15 11 4 4 5 4 1 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 100.747% 56 000
Pearson
Likelihood -Quotient 47.183 56 793
Zusammenhang linear- 234 1 629
mit-linear
Anzahl der gilltigen 50
Falle

a. 70 Zellen (97,2%) haben eine erwartete Haufigkeit kleiner
5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist ,02.

Tabelle 22: Thema - Anzahl der Likes gesamt (Tagespresse)

Beim deutschen Postillon wird wiederum das Thema Chronik am hdufigsten geliked.
Dahinter folgen wie auch bei der Analyse der Anzahl der Shares die Themen Politik und
Film und Medien. 60% aller Artikel werden mehr als 10001 Mal geliked. Beitrdge zum
Thema Chronik fallen mit 45% und politische Artikel mit 100% in diesen Bereich. Auch
die restlichen Satirebeitrdge zu anderen Themen bekommen tberwiegend mehr als 10001

Likes. Nur ein Artikel wird weniger als 1001 Mal geliked, er fallt in den Bereich Chronik.

Thema * Likes (Gesamt) Kreuztabelle

Anzahl
Likes (Gesamt)
9001~
501-1000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 5001-6000 6001-7000 7001-8000 8001-9000 10000 =>10001 Gesamt
Thema  Politik 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 7
Wirtschaft 1] 1] o o 0 1] 1] o 1 1 2
Sport 1] 1] o o 0 1] 1] o o 2 2
Film und Medien 0 0 1 0 0 0 0 1 0 3 5
Chronik 1 2 1 1 2 3 2 4 1 14 31
Wissenschaft 1] 1] o o 0 1] 1] o o 2 2
Umwelt 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Gesamt 1 2 2 1 2 3 2 5 2 30 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 28.387° 54 998
Pearson
Likelihood -Quotient 25.292 54 1.000
Zusammenhang linear- 3.456 1 063
mit-linear
Anzahl der giiltigen 50
Falle

a. 69 Zellen (98.6%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02.

Tabelle 23: Thema - Anzahl der Likes gesamt (Postillon)
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Der Chi - Quadrat Test liefert ein Ergebnis von 28.387% und einen p - Wert von 0.998,
was keinen signifikanten Zusammenhang zwischen dem Thema und der Anzahl der Likes

(gesamt) signalisiert.

Die Kreuztabelle in Tabelle 24 zeigt die Ergebnisse des Schweizer Enthillers. Im
Gegensatz zur Analyse der Anzahl an Shares wird jedes Thema mindestens einmal
geliked. Grundsatzlich entfallen 50% aller Beitrége, die geliked werden, auf das Thema
Chronik, 16% auf das Thema Politik und 14% auf das Thema Film und Medien. Weitere
12% betreffen das Thema Religion und 4% das Thema Umwelt. Die restlichen 4%
entfallen mit je 2% auf die Themen Wissenschaft und Technologie. Die Anzahl der Likes
fallt zu 100% in einen Bereich zwischen 1 und 500 Mal. Damit liegen die Ergebnisse

deutlich unter jenen des deutschen und 6sterreichischen Formats.

Thema * Likes (Gesamt) Kreuztabelle
Anzahl

Likes
(Gesamt)

1-500 Cesamt

Thema  Politik 8 8
Film und Medien 7 7
Chronik 25 25
Wissenschaft 1 1
Religion 6 6
Technologie 1 1
Umwelt 2 2
Gesamt 50 50

Chi-Quadrat-Tests
Wert

Chi-Quadrat nach e
Pearson

Anzahl der giiltigen 50
Falle

a. Es werden keine Statistiken
berechnet, da Likes
(Gesamt) eine Konstante ist

Tabelle 24: Thema - Anzahl der Likes gesamt (Enthiiller)

Da alle Werte in dieselbe Bandbreite zwischen 1 und 500 fallen, kann der Chi - Quadrat

Test hier keine Ergebnisse liefern.

Der Vergleich der drei Lander ergibt somit nur einen signifikanten Zusammenhang
zwischen dem Thema und der Anzahl der Likes (gesamt) bei der &sterreichischen

Tagespresse. Die Themen Chronik und Politik werden bei allen drei Formaten am
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héufigsten geliked. Die Anzahl der Likes (gesamt) ist jedoch beim deutschen Format mit

Abstand am groRten, gefolgt von der Tagespresse.

Bei der Betrachtung der Anzahl der negativen Like - Varianten je Thema ergeben sich
ebenfalls sehr interessante Auswertungsergebnisse. Da sowohl der ,,Sad* - als auch der
,Angry“ - Like nur beim 0Osterreichischen und deutschen Satireformat vorkommen, wird
fur den Schweizer Enthiller keine Kreuztabelle erstellt. Im ersten Schritt wird die Anzahl

der ,,Sad” - Likes analysiert.

Tabelle 25 zeigt die Ergebnisse der Tagespresse. Es wird deutlich, dass nicht jeder Artikel
mit einem traurigen Smile bewertet wird. Bei nur 80% der Satirebeitrdge wird der ,,Sad* -
Button gedruckt. Hierbei entfallen je 45% auf die beiden Themen Chronik und Politik. Je
weitere 2,5% betreffen die Themen Finanzen, Bildung, Sport und Wissenschaft. Die
Themen Kultur und Film und Medien werden damit nicht negativ bewertet.

Thema * Sad Likes Kreuztabelle

Anzahl
5ad Likes
4] 1-50 51-100 GCesamt
Thema  Politik 2 17 1 20
Finanzen 0 1 o] 1
Bildung 0 1 0 1
Kultur 1 0 0 1
Sport 0 1 0 1
Film und Medien 3 0 0 3
Chronik 4 16 2 22
Wissenschaft 0 1 0 1
Gesamt 10 37 3 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 19.157* 14 159
Pearson
Likelihood -Quotient 17.203 14 245
Zusammenhang linear- 578 1 447
mit-linear
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 22 Zellen (91.7%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .06.

Tabelle 25: Thema - Anzahl der "Sad" - Likes (Tagespresse)

Der Qui - Quadrat Test nach Pearson fiihrt mit einem Wert von 19.157% und einer

asymptotischen Signifikanz von 0.159 zu keinem signifikanten Zusammenhang.
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Die Analyse des deutschen Postillon fihrt hingegen zu etwas anderen Ergebnissen. Der
,,.Sad" - Button wird hier bei 94% der Artikel gedriickt. 60% davon entfallen dabei auf das
Thema Chronik. Mit knapp 15% folgt das Thema Politik und mit weiteren 11% das
Thema Film und Medien. Je 4% entfallen auf die Themen Wirtschaft, Sport und
Wissenschaft. Die verbleibenden 2% betreffen das Thema Umwelt. Damit wird jedes

Thema auch negativ mit dem ,,Sad* - Button bewertet.

Thema * Sad Likes Kreuztabelle

Anzahl
Sad Likes
0 1-50 51-100 101-200 201-300 70l-800 801-900 901-1000 Gesamt
Thema  Politik 0 6 1 0 0 0 0 o 7
Wirtschaft 0 2 0 0 0 0 0 0o 2
Sport ] 1 1 [} [} [} 0 o 2
Film und Medien ] 3 1 0 0 1 0 ] 5
Chronik 3 22 2 0 2 1 0 1 31
Wissenschaft 0 1 0 1 0 0 0 0 2
Umwelt 0 0 0 [} [} [} 1 o 1
Gesamt 3 35 5 1 2 2 1 1 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Si_qn_irik_a_nz
Wert df [Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 86.711° 42 000
Pearson
Likelihood -Quotient 2B.543 42 944
Zusammenhang linear- 2.715 1 .099
mit-linear
Anzahl der giltigen 50
Falle

a. 55 Zellen (98.2%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02,

Tabelle 26: Thema - Anzahl der "Sad" - Likes (Postillon)

Interessanterweise fuhrt der Chi-Quadrat Test nach Pearson mit einem p - Wert in Hohe

von 0 zu einer asymptotischen Signifikanz zwischen den beiden Variablen.
Die folgenden beiden Tabellen zeigen die Analyseergebnisse der ,,Angry* - Likes.

Beim 0sterreichischen Satireformat wird in 37 von 50 Artikel der ,,Angry” - Like
zwischen 1 und 50 Mal betétigt. Dies bedeutet, dass 74% aller Beitrdge der
Osterreichischen Tagespresse auch negative Reaktionen enthalten. Der Groldteil davon
entfallt wieder auf die beiden Themenbereiche Chronik (45%) und Politik (38%). Der
,»Angry* - Button wird bei allen vorkommenden Themen, mit einer einzigen Ausnahme,

nadmlich dem Thema Bildung, zumindest einmal gedrickt.
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Thema * Angry Likes Kreuztabelle

Anzahl
Angry Likes
0 1-50 Gesamt
Thema  Politik 6 14 20
Finanzen 0 1 1
Bildung 1 0 1
Kultur 0 1 1
Sport 0 1 1
Film und Medien 1 2 3
Chronik 5 17 22
Wissenschaft 0 1 1
Gesamt 13 i7 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 4.624% 7 7086
Pearson
Likelihood-Quotient 5.470 7 603
Zusammenhang linear- .383 1 536
mit-linear
Anzahl der glltigen 50
Falle

a. 12 Zellen (75.0%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .26.

Tabelle 27:Thema — Anzahl der ,, Angry “ — Likes (Tagespresse)

Der Chi - Quadrat nach Pearson ergibt einen Wert von 4.624% und eine asymptotische
Signifikanz von 0.706, was keinen signifikanten Zusammenhang zwischen den Variablen
bedeutet.

Beim deutschen Postillon wird der ,,Angry* - Button noch deutlich hdufiger gewahlt als
beim Osterreichischen Satireformat. Wie in Tabelle 28 ersichtlich, wird diese Likeart nur
bei drei Artikel uberhaupt nicht verwendet. Damit werden, wie auch bei der Analyse der
,»Sad“ - Likes, 94% aller Beitrdge negativ bewertet. Bei 45 Satireartikel wird der ,,Angry*
- Like zwischen 1 und 50 Mal und bei zwei Beitrdgen sogar zwischen 101 und 200 Mal
gedriickt. Die Aufteilung auf die Themen ist dieselbe wie bei den ,,Sad* - Likes. Rund
60% der ,,Angry* - Likes entfallen auf das Thema Chronik. Dahinter folgen die Themen
Politik mit 15% und Film und Medien mit 11%. Jeweils weitere 4% betreffen die Themen

Wirtschaft, Sport und Wissenschaft und 2% das Thema Umwelt.

Der Qui - Quadrat Test liefert auch hier keinen signifikanten Zusammenhang zwischen
dem Thema und der Anzahl der ,,Angry* - Likes, da der Wert bei 5.5885% liegt.
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Thema * Angry Likes Kreuztabelle

Anzahl
Angry Likes
0 1-50 101-200  Gesamt
Thema  Politik 0 7 0 7
Wirtschaft 0 2 0 2
Sport 0 2 1] 2
Film und Medien 0 4 1 5
Chronik 3 27 1 31
Wissenschaft 0 2 0 2
Umwelt 0 1 0 1
Gesamt 3 45 2 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 5.B85® 12 922
Pearson
Likelihood -Quotient 5.894 12 921
Zusammenhang linear- .006 1 .936
mit-linear
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 19 Zellen (90.5%) haben eine erwartete Hiufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .04.

Tabelle 28: Thema - Anzahl der "Angry" - Likes (Postillon)

Im folgenden Analyseschritt wird der Zusammenhang zwischen dem Thema und der

Anzahl der Kommentare untersucht.

Thema * Kommentare Kreuztabelle

Anzahl
Kommentare
1-100 101-200 201-300 301-400 401-500 501-600 701-800 901-1000 =>1001 Gesamt
Thema  Politik 8 4 4 2 1 1 "] Y] Y] 20
Finanzen 0 o 1 0 o 0 o 0 o 1
Bildung 0 "] 0 o] Y] 1 "] Y] Y] 1
Kultur 0 "] 1 o] Y] 0 "] Y] Y] 1
Sport 0 "] 0 o] Y] 0 "] Y] 1 1
Film und Medien 1 "] 0 2 Y] 0 "] Y] Y] 3
Chronik 4 8 2 1 2 1 2 1 1 22
Wissenschaft 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Gesamt 13 12 8 5 3 3 2 2 2 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Sign_mk_a_nz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 95.205* 56 .00l
Pearson
Likelihood-Quotient 45.259 56 847
Zusammenhang linear- 4.564 1 033
mit-linear
Anzahl der gultigen 50
Fille

a. 69 Zellen (95.8%) haben eine erwartete Hiufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .04.

Tabelle 29: Thema - Anzahl der Kommentare (Tagespresse)
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In Tabelle 29 sind die Ergebnisse der Tagespresse zu sehen. Die Beitrdge zu den Themen
Chronik (44%) und Politik (40%) werden am haufigsten kommentiert. Im Vergleich zu
den Shares und Likes ist die Anzahl der Kommentare beim Osterreichischen Satireformat
jedoch deutlich niedriger. 90% der Anzahl der Kommentare zum Thema Politik entfallt
auf einen Bereich zwischen 1 und 400. Beim Thema Chronik liegen etwa 68% der
Kommentare in derselben Bandbreite. Nur 4% der Beitrdge werden lber 1001 Mal
kommentiert, wobei diese die Themenbereiche Chronik und Sport betreffen.

Der Chi - Quadrat Test ergibt einen Wert von 95.2052. Es besteht somit ein signifikanter

Zusammenhang zwischen den beiden Variablen, da der p - Wert bei 0.001 liegt.

Die Beitrage des deutschen Postillon werden wie in Tabelle 30 ersichtlich, wiederum
deutlich h&ufiger als bei den Konkurrenzformaten kommentiert.
Thema * Kommentare Kreuztabelle

Anzahl
Kommentare

1-100 101-200 201-300 301-400 401-500 @ 501-600 601-700 701-800 @ B801-9000 901-1000  =>1001 Cesamt
Thema  Politik 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 6 7
Wirtschaft 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 2
Sport 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 2
Film und Medien 0 0 1 0 4] 1 0 0 4] 0 3 5
Chronik 1 1 2 1 3 2 2 2 2 2 13 31
Wissenschaft 0 0 0 0 4] 0 0 0 1 0 1 2
Umwelt 0 0 0 0 "] 0 0 0 "] 0 1 1
Gesamt 1 1 3 3 3 3 4 2 3 2 25 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e S\qnmka_nz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 40.122* 60 977
Pearson
Likelihood - Quotie nt 34.111 B0 997

Zusammenhang linear- 230 1 631
mit-linear

Anzahl der gultigen 50
Fille

a. 76 Zellen (98.7%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02.

Tabelle 30: Thema - Anzahl der Kommentare (Postillon)

Die Halfte aller Artikel beinhaltet Gber 1001 Kommentare, wobei davon 52% auf das
Thema Chronik und 24% auf das Thema Politik entfallen. Nur ein Artikel hat zwischen 1
und 100 Kommentaren. Dieser betrifft wiederum das Thema Chronik.

Der Chi - Quadrat Test zeigt keinen signifikanten Zusammenhang, da die asymptotische

Signifikanz einen Wert von 0.977 ergibt.

Beim Schweizer Satireformat hingegen wird die Halfte aller Beitrdge (berhaupt nicht

kommentiert. Die restlichen 50% beinhalten zwischen 1 und 100 Kommentare.
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Thema * Kommentare Kreuztabelle

Anzahl
Kommentare
0 1-100 Gesamt
Thema  Politik 5 3 8
Film und Medien 5 2 7
Chronik 11 14 25
Wissenschaft 0 1 1
Religion 2 4 [
Technologie 0 1 1
Urmwe |t 2 1] 2
Gesamt 25 25 50
Chi-Quadrat-Tests
Asvmp}tctisch
e Signifikanz
Wert df (Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 6.812% 6 339
Pearson
Likelihood -Quotient 8.419 B 209
Zusammenhang linear- 652 1 420
mit-linear
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 12 Zellen (85.7%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .50.

Tabelle 31: Thema - Anzahl der Kommentare (Enthiiller)

Davon entfallen 56% auf das Thema Chronik, 16% auf das Thema Religion und 12% auf
das Thema Politik. Weitere 8% betreffen das Thema Film und Medien und jeweils 4%
entfallen auf die Themen Wissenschaft und Technologie. Nur das Thema Umwelt wird
damit weder geteilt noch kommentiert.

Der Chi - Quadrat Test weist mit einem Ergebnis in Hohe von 6.812% und einem p - Wert
von 0.339, ahnlich wie beim deutschen Postillon und im Gegensatz zur Osterreichischen

Tagespresse, keinen signifikanten Zusammenhang auf.

9.3 Beantwortung der Forschungsfrage 3

Die dritte Forschungsfrage beschéftigt sich mit dem Zusammenhang der Humorart eines
Avrtikels und der Reaktion der User. Die Humorart stellt die unabh&ngige Variable und die
Reaktion der User die abhangige Variable dar. Die Reaktion der Leser wird wieder
mittels der Anzahl der Shares, Likes und Kommentare bewertet. Jeder Beitrag kann bei
der Codierung grundséatzlich mehr als eine Humorart inkludieren. Es handelt sich somit
um eine Variable mit Mehrfachantworten. Die Haufigkeit der einzelnen Humorarten
wurde bereits in Punkt 9.1 ndher ausgefuhrt. Bei dieser Analyse werden nun die

unterschiedlichen Kombinationen von Humorarten je Satireartikel mit der jeweiligen
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Anzahl von Shares, Likes und Kommentaren verglichen. Darlber hinaus wird wiederum
der Chi - Quadrat Test durchgeftihrt, um einen mdéglichen signifikanten Zusammenhang

zwischen den beiden Variablen aufzuzeigen.

Im ersten Schritt wird die Reaktion der Leser mittels Anzahl der Shares betrachtet.

Humorarten * Shares Kreuztabelle
Anzahl
Shares
1-100 | 101-200  201-300  301-400 401-500 501-600 601-700 701-800  801-900  =>1001 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 0 0 0 ] ] 1 o o 0 0 1
Exaggeration, Ridicule

Absurdity, 5 9 2 5 2 1 1 1 2 1 29
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, o o 3 0 1 2 o o 1 0 7
Exaggeration, Ridicule,

sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 1 0 0 0 0 0 o o 0 0 1
Exaggeration, Sarcasm,
Satire

Absurdity, 0 1 1 1 1 0 1 o 0 0 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, 0 0 0 0 0 1 [t} 1] 0 0 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, 5atire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 1 1 1 1 0 0 0 0 0 1 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Exaggeration, Malicious

Fleasure, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Gesamt 7 11 7 8 4 5 2 1 3 2 50

Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch

e Signifikanz
Wert df (Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 56.604% 63 702
Pearson
Likelihood -Quotient 46.057 63 946
Anzahl der giltigen S0
Falle

a. 79 Zellen (98.8%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .02.

Tabelle 32: Humorkombinationen - Anzahl der Shares (Tagespresse)

Tabelle 33 stellt die Ergebnisse der Osterreichischen Tagespresse dar. Die Analyse ergibt,
dass in 58% der Fille die Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire* mit Abstand am hdufigsten geteilt wird. Hierbei befindet sich die Anzahl
der Shares mit Uber 55% in einem Bereich zwischen 1 und 300. Weitere 24% befinden
sich in einer Bandbreite zwischen 301 und 500. Nur ein Artikel mit dieser
Humorkombination wird Gber 1001 Mal geteilt. Dahinter folgt mit 14% die Kombination
,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype™. Bei dieser
Kombination liegen 43% der Shares zwischen 201 und 300. Je 10% fallen auf die
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Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire* und ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Stereotype”. Weitere 2% entfallen je auf die Kombinationen ,,Absurdity,
Exaggeration, Ridicule”, ,,Absurdity, Exaggeration, Sarcasm, Satire”, , Absurdity,
Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire, Sexual Allusion,
Stereotype® und ,,Absurdity, Exaggeration, Malicious Pleasure, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Sexual Allusion®.

Der Qui - Quadrat Test nach Pearson fiihrt zu keinem signifikanten Zusammenhang, da
die asymptotische Signifikanz bei 0.702 liegt.

Die Analyse der deutschen Satireseite zeigt, dass beim Postillon deutlich weniger
Humorkombinationen vorhanden sind. Ganze 92% der geteilten Artikel beinhalten die
Humorarten ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire“, wobei hier die Anzahl
der Shares bei 72% der Félle bei Gber 1001 Mal liegt. Nur ein Satireartikel mit dieser
Humorkombination wird weniger als 101 Mal geteilt. Die Kombinationen ,,Absurdity,
Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype* und ,,Absurdity, Exaggeration,
Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire* folgen mit je 4%. Auch hier liegt der

Grof3teil der Shares in einem Bereich tber 1001.

Humorarten * Shares Kreuztabelle
Anzahl
Shares
1-100  201-300 301-400 401-500 501-600 701-800 801-900 901-1000 =>1001 Gesamt
Humorarten  Absurdity, 1 2 2 2 1 1 3 1 33 46

Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Gesamt 1 2 2 2 1 1 3 2 36 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 12.440% 16 713
Pearson
Likelihood -Quotient 6.178 16 986

Anzahl der giiltigen 50
Fille

a. 26 Zellen (96.3%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .04.

Tabelle 33: Humorkombinationen - Anzahl der Shares (Postillon)

Da der p - Wert des Chi - Quadrat Tests 0.713 betrégt, besteht auch hier kein signifikanter

Zusammenhang zwischen den beiden Variablen.
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Beim Schweizer Enthiller gibt es dhnlich wie bei der Osterreichischen Tagespresse
wieder deutlich mehr unterschiedliche Humorkombinationen. Wie in Tabelle 34
ersichtlich, ergibt die Analyse, dass die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire, Stereotype* beim Schweizer Format mit 44% am haufigsten geteilt wird.
Knapp dahinter mit 38% folgt die Humorkombination , Absurdity, Exaggeration,

Ridicule, Sarcasm, Satire®.

Humorarten * Shares Kreuztabelle
Anzahl
Shares
0 1-100 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 7 13 20
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 0 1 1
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Absurdity, 1 1 2
Exaggeration, Ridicule,

sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 5 15 20
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 1 o 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, v] 1 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 2 3 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

sarcasm, Satire,

Stereotype

Gesamt 16 34 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)

Chi-Quadrat nach 4.044*% 6 671
Pearson

Likelihood-Quotient 4.793 b 571

Anzahl der giiltigen 50
Falle

a. 10 Zellen (71.4%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .32.

Tabelle 34: Humorkombinationen - Anzahl der Shares (Enthiiller)

Mit etwa 9% liegt die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour,
Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype* auf dem dritten Platz. Weitere 3% entfallen je auf
die Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Sexual
Allusion®, , Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Sexual Allusion,

Stereotype™ und ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm,
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Satire, Sexual Allusion, Stereotype®. Interessanterweise weist die Kombination
»Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire* iiberhaupt
keine Shares auf.

Der Chi - Quadrat Test nach Pearson ergibt einen Wert in Héhe von 4.044% und eine
asymptotische Signifikanz von 0.671. Somit existiert auch hier kein signifikanter

Zusammenhang.

Die drei Lander liefern damit recht ahnliche Ergebnisse. Sowohl in Deutschland als auch
in Osterreich wird die Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm,
Satire am haufigsten geteilt. Diese liegt beim Schweizer Format auf dem zweiten Platz.
Beim Enthuller wiederum gibt es die groRte Anzahl von Shares bei den Artikeln mit den
Humorarten ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype“. Diese
werden sowohl beim Osterreichischen, als auch beim deutschen Format am
zweithaufigsten gewahlt. Alle Ergebnisse liefern keinen signifikanten Zusammenhang

zwischen den beiden Variablen.

Als néchstes wird das Verhaltnis zwischen den Humorkombinationen und der Anzahl der
Likes untersucht. Im ersten Schritt wird dabei wiederum die Gesamtanzahl aller Likes,
die sich aus allen sechs Like - Arten zusammensetzt, analysiert. Um auch den Einfluss der
negativen Like - Varianten zu untersuchen, wird im Anschluss die Anzahl der ,,Sad“- und

,»Angry* - Likes im Verhéltnis zu den Humorarten néher betrachtet.

Humorarten * Likes (Gesamt) Kreuztabelle
Anzahl
Likes (Gesamt)
9001-

1-500 501-1000 1001-2000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 5001-6000 6001-7000 10000 Gesamt
Humorarten  Absurdity, 1] 0 0 0 0 1 0 1] 1] 1
Exaggeration, Ridicule
Absurdity, 0 4 9 7 1 2 2 4 o 29
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 0 0 0 3 1 1] 2 o 1 7
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 0 1 0 0 1] 1] 1] o o 1
Exaggeration, Sarcasm,
Satire
Absurdity, 0 0 3 0 1 1 1] o o 5
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, o] 0 0 0 1 0 0 o o 1
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire, Sexual
Allusion, Stereotype
Absurdity, 1 0 3 0 0 0 1 o o 5
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 0 0 0 1 1] 1] 1] o o 1
Exaggeration, Malicious
Pleasure, Ridicule,
Sarcasm, Satire, Sexual
Allusion
Gesamt 1 5 15 11 4 4 5 4 1 50
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Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch

e Signifikanz

Wert df (zweiseitig)

Chi-Quadrat nach 71.971% 56 074
Pearson

Likelihood -Quotient 54.079 56 548

Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 70 Zellen (97.2%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .02.

Tabelle 35: Humorkombinationen - Anzahl der Likes gesamt (Tagespresse)

Bei der Analyse der Tagespresse ergibt sich bei der Betrachtung der Likes (gesamt) ein
ahnliches Ergebnis wie bei den Shares. Mit 58% wird wiederum die Humorkombination
,»Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire* am hdufigsten geliked. Die Anzahl
der Likes (gesamt) ist jedoch deutlich hoher als im Vergleich zur Anzahl der Shares. Fast
69% der Likes dieser Humorkombination fallen in einen Bereich zwischen 501 und 3000.
Die restlichen 31% liegen in einer Bandbreite zwischen 3001 und 7000 Likes. Die
zweithdufigste Kombination mit 14% ist auch hier ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire, Stereotype®, wobei 57% der Artikel zwischen 2001 und 4000 Likes
bekommen. Ein Artikel dieser Humorkombination wird sogar zwischen 9001 und 10000
Mal geliked. Und auch die beiden dritten Platze mit je 10% betreffen die
Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire* und Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Stereotype®.

Der Chi - Quadrat Test ergibt einen Wert von 71.971% und eine asymptotische Signifikanz

in Hohe von 0.074, was somit knapp zu keinem signifikanten Zusammenhang fiihrt.

In Tabelle 36 sind die Ergebnisse des deutschen Postillon zu sehen. Auch hier ergibt sich
analog zur Analyse der Shares ein &hnliches Bild. Die Satireartikel mit den Humorarten
»Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire“ werden mit 92% am haufigsten
geliked. Die Anzahl der Likes (gesamt) liegt dabei in 58% der Falle bei Gber 10001.
Weitere 24% liegen in einem Bereich zwischen 6001 und 10000 Likes. Mit je weiteren
4% teilen sich die Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Stereotype” und ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire“ den zweiten Platz. Auch hier befindet sich der Grofiteil der Likes
(gesamt) bei Uber 10001.
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Humorarten * Likes (Gesamt) Kreuztabelle

Anzahl
Likes (Gesamu)
9001-
501-1000 2001-3000 3001-4000 4001-5000 5001-6000 6001-7000 7001-8000 800L-9000 10000 =>10001 Gesamt
Humorarten ~ Absurdity, 1 2 2 1 2 2 2 5 2 27 46
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, o o 0 0 0 0 0 o] 0 2 2
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, o ] ] 0 0 1 0 o] 0 1 2
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Gesamt 1 2 2 1 2 3 2 5 2 30 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 8.841% 18 963
Pearson
Likelihood-Quotient 6.279 18 .995
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 29 Zellen (96.7%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .04.

Tabelle 36: Humorkombinationen - Anzahl der Likes gesamt (Postillon)

Der Chi - Quadrat Test nach Pearson ergibt einen p - Wert von 0.963. Damit gibt es

keinen signifikanten Zusammenhang zwischen den beiden Variablen.

Humorarten * Likes (Gesamt) Kreuztabelle
Anzahl

Likes
(Cesamt)

1-500 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 20 20
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 1
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Absurdity, 2 2
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 20 20
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 1 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 5 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Gesamt 50 50

Chi-Quadrat-Tests

Wert
Chi-Quadrat nach 2
Pearson
Anzahl der giiltigen 50
Fille

a. Es werden keine Statistiken
berechnet, da Likes
(Gesamt) eine Konstante ist

Tabelle 37: Humorkombinationen - Anzahl der Likes gesamt (Enthuller)
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Die Analyse des Schweizer Enthillers zeigt, dass jede Humorkombination mindestens
einmal geliked wird. Damit unterscheiden sich die Ergebnisse der Likes (gesamt) von den
Ergebnissen der Shares. Mit je 40% werden die Humorarten ,,Absurdity, Exaggeration,
Ridicule, Sarcasm, Satire” und ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Stereotype” mit Abstand am héaufigsten geliked. Weitere 10% entfallen auf die
Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Stereotype*®.

Da die Anzahl der Likes (gesamt) bei allen Humorkombinationen zwischen 1 und 500

liegt, fihrt der Chi - Quadrat Test zu keinem Ergebnis.

Damit gibt es auch hier wieder sehr starke Ahnlichkeiten zwischen den Landern bei den
gewdhlten Humorkombinationen. Ein signifikanter Zusammenhang zwischen den

Humorarten und der Anzahl der Likes besteht jedoch bei keinem der drei Satireformate.
Die Analyse der ,,Sad” - und ,,Angry* - Likes liefert ebenfalls interessante Ergebnisse.

Wie in Tabelle 38 ersichtlich ist, wird der ,,Sad“- Button bei der Humorkombination

,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire* in 55% der Falle gedruckt.

Humorarten * Sad Likes Kreuztabelle
Anzahl
5ad Likes
0 1-50 51-100 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 0 1 0 1
Exaggeration, Ridicule

Absurdity, 7 21 1 29
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 0 7 0 7
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 0 1 0 1
Exaggeration, Sarcasm,
Satire

Absurdity, 2 3 0 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 0 0 1
Exaggeration, Irreverent

BEehaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 0 3 2 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, o 1 o 1
Exaggeration, Malicious

Pleasure, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Gesamt 10 37 3 50
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Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 20.285% 14 121
Pearson
Like lihood -Quotient 17.700 14 221
Anzahl der giiltigen 50
Félle

a. 21 Zellen (87.5%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .06.

Tabelle 38: Humorkombinationen - Anzahl der "Sad"- Likes (Tagespresse)

18% entfallen auf die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Stereotype™ und weitere 13% auf die Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration,
Irreverent behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype®. Mit Ausnahme der
Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent behaviour, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Sexual Allusion, Stereotype™ wird jede Kombination mindestens einmal mit dem
,»Sad® - Button bewertet.

Der Chi - Quadrat Test nach Pearson fuhrt mit einem Wert in Hhe von 20.285% und einer
asymptotischen Signifikanz von 0.121 zu keinem signifikanten Zusammenhang zwischen

den Variablen.

Beim deutschen Postillon hingegen wird jede Humorkombination auch mindestens

einmal mit dem ,,Sad* - Like bewertet.

Humorarten * Sad Likes Kreuztabelle

Anzahl
Sad Likes
0 1-50 51-100 101-200 201-300 701-800 801-900 901-1000 Gesamt
Humorarten  Absurdity, 3 32 4 1 2 2 1 1 46
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 0 1 1 0 0 0 0 0 2
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 0 2 0 0 0 0 0 0 2
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Gesamt 3 35 5 1 2 2 1 1 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 4.720% 14 .989
Pearson
Likelihood -Quotient 4.123 14 .995
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 23 Zellen (95.8%) haben eine erwartete Hiufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .04.

Tabelle 39: Humorkombinationen - Anzahl der "Sad"-Likes (Postillon)
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92% davon entfallen auf die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm,
Satire”. Je weitere 4% betreffen die Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration,
Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype und , Absurdity, Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire®. Der ,,Sad* - Button wird jedoch deutlich h&ufiger
als beim Osterreichischen Satireformat gedrtickt.

Der Chi - Quadrat Test fuhrt auch beim deutschen Format zu keinem signifikanten

Zusammenhang.

Die Analyse der Anzahl der ,,Angry* - Likes im Verhaltnis zu den unterschiedlichen

Humorkombinationen liefert folgende Ergebnisse.

Humorarten * Angry Likes Kreuztabelle
Anzahl
Angry Likes
0 1-50 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 0 1 1
Exaggeration, Ridicule

Absurdity, 11 18 29
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 6 7
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 1 0 1
Exaggeration, Sarcasm,
Satire

Absurdity, ] 5 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, 0 1 1
Exaggeration, Irreverant

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 0 5 5
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 0 1 1
Exaggeration, Malicious

Pleasure, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Gesamt 13 37 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (Zweiseitig)

Chi-Quadrat nach 10.059% 7 185
Pearson

Likelihood-Quotient 13.068 7 070

Anzahl der giiltigen 50
Fille

a. 13 Zellen (81.3%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .26.

Tabelle 40: Humorkombinationen - Anzahl der "Angry" - Likes (Tagespresse)
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Wie Tabelle 40 zeigt, wird die Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire* mit 48% am héaufigsten oft negativ mit dem ,,Angry* - Button bewertet.
Mit etwa 16% folgt die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm,
Satire, Stereotype®. Je weitere 14% entfallen auf die Humorkombinationen ,,Absurdity,
Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire und , Absurdity,
Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype®. Nur bei der
Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Sarcasm, Satire® gibt es iiberhaupt keine
,»Angry* - Likes.

Der Chi - Quadrat Test nach Pearson ergibt einen Wert in Hohe von 10.059% und eine
asymptotische Signifikanz von 0.185. Es liegt somit kein signifikanter Zusammenhang

VOr.

Beim deutschen Satireformat enthdlt hingegen jede mdgliche Humorkombination auch
negative Bewertungen. Der Grofteil der Anzahl der ,,Angry* - Likes entfallt mit 91%

jedoch auf die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire*.

Humorarten * Angry Likes Kreuztabelle

Anzahl
Angry Likes
0 1-50 101-200 Gesamt
Humorarten  Absurdity, 3 41 2 46
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 0 2 0 2
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 0 2 0 2
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Gesamt 3 45 2 50
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (Zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 4832 4 975
Pearson
Likelihood -Quotient .8B1 4 927
Anzahl der giltigen 50
Fille

a. 8 Zellen (88.9%) haben eine erwartete Haufigkeit kleiner
5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .08.

Tabelle 41: Humorkombinationen - Anzahl der "Angry" - Likes (Postillon)

Bei dieser Humorkombination liegen 95% der ,,Angry* - Likes in einem Bereich
zwischen 1 und 50 und 5% zwischen 101 und 200. Auf die beiden weiteren

Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype

68



und ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire* entfallen
je knapp 4,5% aller ,,Angry* - Likes, wobei diese alle in einer Bandbreite zwischen 1 und
50 liegen.

Das Chi - Quadrat nach Pearson liefert einen Wert von 0.483% und flihrt mit einem p-Wert

von 0.975 zu keinem signifikanten Zusammenhang.

Die Auswertung der Anzahl an ,,Sad“- und ,,Angry“ - Likes im Verhéltnis zu den
verschiedenen Humorkombinationen ergibt somit, dass sowohl beim Osterreichischen, als
auch beim deutschen Satireformat Artikel mit der Humorkombination ,,Absurdity,
Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire® mit Abstand am hédufigsten oft negativ bewertet

werden.

Im dritten und letzten Analyseschritt wird noch das Verhéltnis der Humorkombinationen

zu den Kommentaren naher betrachtet.

Humorarten * Kommentare Kreuztabelle

Anzahl
Kommentare
1-100  101-200  201-300 301-400 401-500 S01-600 701-800  901-1000 =>1001 Gesamt
Humorarten  Absurdity, 4] 0 o o 1 o o o 0 1
Exaggeration, Ridicule
Absurdity, 11 8 6 2 0 1 1 0 0 29
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 1 1 o 0 o 1 1 2 1 7
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, 5atire,
Stereotype
Absurdity, 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Exaggeration, Sarcasm,
Satire
Absurdity, 0 2 1 1 1 0 0 0 0 5
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, 5atire, Sexual
Allusion, Stereotype
Absurdity, 1 1 1 1 1 0 4] 4] 0 5
Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Exaggeration, Malicious
Fleasure, Ridicule,
Sarcasm, 5atire, Sexual
Allusion
Gesamt 13 12 8 5 3 3 2 2 2 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch

e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)
Chi-Quadrat nach 97.208% 56 .001
Pearson
Likelihood -Quotient 55.118 56 508
Anzahl der giiltigen 50
Fille

a. 70 Zellen (97.2%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .04.

Tabelle 42: Humorkombinationen - Anzahl der Kommentare (Tagespresse)
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Bei der Osterreichischen Tagespresse entfallen 58% der Gesamtkommentare auf die
Humorkombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire*. Die Anzahl der
Kommentare verteilt sich dabei zu 93% auf einen Bereich zwischen 1 und 400. Damit
liegt die Anzahl der Kommentare deutlich unter jenen der Shares und Likes (gesamt). Bei
der zweithdufigsten Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Stereotype, welche 14% der gesamten Kommentare betreffen, werden jedoch im
Vergleich zur Aufteilung der Anzahl der Shares mehr Kommentare als Shares vergeben.
71% der Kommentare bei dieser Humorkombination liegen ndmlich in einem Bereich von
uber 501. Bei weiteren 20% der Kommentare, die sich je gleichmaRig auf die
Kombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm,
Satire” und ,,Absurdity, Exaggeration, Irreverent Behaviour, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Stereotype™ aufteilen, liegt die Anzahl der Kommentare mit unter 500, wieder unter der
Anzahl der Shares.

Interessanterweise ergab der Chi - Quadrat Test einen Wert von 97.208a und einen p -
Wert von 0.001. Damit liegt ein stark signifikanter Zusammenhang zwischen den

Humorkombinationen und der Anzahl der Kommentare vor.

Tabelle 43 zeigt die Analyseergebnisse des deutschen Postillon. Bei 92% der gesamten
Kommentare, welche die Kombination ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm,

Satire* betreffen, fallen etwa 48% in einem Bereich von iber 1001 Kommentaren.

Humorarten * Kommentare Kreuztabelle
Anzahl
Kommentare
1-100  101-200 201-300 301-400 401-500 501-600 601-700  701-800  801-900 901-1000 =>1001 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 1 1 3 3 3 3 4 2 3 1 22 46
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire
Absurdity, 0 0 0 o 1] ] o 1] 1] 1 1 2
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire,
Stereotype
Absurdity, 1] 1] 1] o] ] o o] ] ] o] 2 2

Exaggeration, Irreverent
Behaviour, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Gesamt 1 1 3 3 3 3 4 2 3 2 25 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zweiseitig)

Chi-Quadrat nach 14.087% 20 826
Pearson

Likelihood -Quotient B.484 20 988
Anzahl der giltigen 50
Falle

a. 32 Zellen (97.0%) haben eine erwartete Haufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Haufigkeit ist .04.

Tabelle 43: Humorkombinationen - Anzahl der Kommentare (Postillon)

Damit liegt auch dieses Verhdltnis unter dem der Anzahl der Shares. Bei der

Gesamtbetrachtung aller Humorkombinationen befindet sich die Anzahl der Kommentare
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in 60% bei Uber 800 Kommentaren je Artikel. Im Vergleich dazu liegt das Verhaltnis der
Anzahl der Shares fiir diesen Bereich bei stolzen 82%.

Der Chi - Quadrat fuhrt im Vergleich zum 0sterreichischen Format jedoch zu keinem
signifikanten Zusammenhang, da die asymptotische Signifikanz bei 0.826 liegt.

Auch bei der Analyse des Schweizer Satireformats zeigt sich, dass die Leser den

Sharebutton deutlich 6fter verwenden, als Kommentare zu verfassen.

Humorarten * Kommentare Kreuztabelle
Anzahl
Kommentare
0 1-100 Gesamt

Humorarten  Absurdity, 11 9 20
Exaggeration, Ridicule,
Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 0 1
Exaggeration, Ridicule,

Sarcasm, Satire, Sexual

Allusion

Absurdity, 1 1 2
Exaggeration, Ridicule,

sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 7 13 20
Exaggeration, Ridicule,

sarcasm, Satire,

Stereotype

Absurdity, 1 0 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

Sarcasm, Satire

Absurdity, 1 0 1
Exaggeration, Irreverent

Behaviour, Ridicule,

sarcasm, Satire, Sexual

Allusion, Stereotype

Absurdity, 3 2 5
Exaggeration, Irreverant

Behaviour, Ridicule,

sarcasm, Satire,

Stereotype

Gesamt 25 25 50

Chi-Quadrat-Tests

Asymptotisch
e Signifikanz
Wert df (zZweiseitig)

Chi-Quadrat nach 5.200% 6 518
Pearson

Likelihood-Quotient 6.389 6 381

Anzahl der giiltigen 50
Fille

a. 10 Zellen (71.4%) haben eine erwartete Hiufigkeit
kleiner 5. Die minimale erwartete Hiufigkeit ist .50.

Tabelle 44: Humorkombinationen - Anzahl der Kommentare (Enthiiller)

50% der Satireartikel beinhalten ndmlich Gberhaupt keine Kommentare. Die restlichen
50% liegen in einem Bereich zwischen 1 und 100 Kommentaren. Bei der Analyse der
Shares liegt die Anzahl fur diesen Bereich bei 68%. Am haufigsten werden die beiden
Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire mit 36% und

»Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire, Stereotype* mit 52% kommentiert.
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Der Chi - Quadrat Test liegt bei 5.200% und der p - Wert bei 0.518. Damit besteht kein

signifikanter Zusammenhang zwischen den beiden Variablen.

Die Analyse der Anzahl der Kommentare im Verhéltnis zu den unterschiedlichen
Humorkombinationen ergibt nur bei der 6sterreichischen Tagespresse einen signifikanten
Zusammenhang. Interessanterweise stellt sich jedoch heraus, dass die Anzahl der Shares

bei allen drei Formaten tber der Anzahl der Kommentare liegt.

9.4 Beantwortung der Forschungsfrage 4
In der vierten und letzten Forschungsfrage geht es um den Vergleich zwischen den

theoretischen Grundlagen und den empirischen Forschungsergebnissen.

9.4.1 Die Tagespresse

Wie sich im Zuge der Recherche der theoretischen Grundlagen zum osterreichischen
Humor herausstellt, ist es in Osterreich tblich, sich gerne tber andere lustig zu machen.
Der Humor geht dabei auf Kosten anderer und beinhaltet oftmals ein bosartiges, wenn
nicht sogar verletzendes Element. Satire, Sarkasmus und Ironie werden dabei als
bevorzugte Humorarten genannt.

Auch im Zuge der Analyse der Satireplattform Tagespresse haben sich diese Annahmen
groftenteils bestatigt. Bis auf Ironie, also die indirekte Form des Spotts, kommen alle
genannten Humorformen vor. Es werden somit (berwiegend Humorarten, welche
offensichtlichen Spott und Hohn ausdriicken, verwendet. 49 der 50 analysierten Artikel
beinhalten die Humorarten Satire, Sarcasm und Ridicule. Diese genannten Formen
bestitigen, dass in Osterreich tatsachlich gerne verletzender Humor eingesetzt wird. Auch
Irreverent behaviour als Humorart, welche in 11 Beitrdgen vorkommt, verdeutlicht diese
Tatsache.

Grundsatzlich darf man in Osterreich tiber alles und jeden SpaR machen, mit der winzigen
Ausnahme der Themen, Nationalsozialismus und Religion. Diese beiden Bereiche werden
laut Literatur mitunter noch als Tabuthemen gesehen. Uberraschenderweise gibt es im
Zuge der Analyse der Tagespresse ganze drei Artikel, welche das Thema
Nationalsozialismus beinhalten. Dies entspricht einer Quote von 6%. Allerdings ist hier
interessant zu erwahnen, dass einer dieser drei Artikel, jener mit den wenigsten Likes,

Shares und Kommentaren ist. Zum Thema Religion gibt es hingegen keine Beitrage.
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Laut den theoretischen Grundlagen werden bevorzugt politische und gesellschaftliche
Themen humorvoll verpackt. Dies spiegelt sich auch in der empirischen Forschung
wieder. Chronik (44%) und Politik (40%) sind die mit Abstand am h&ufigsten

vorkommenden Themen beim dsterreichischen Satireformat.

9.4.2 Der Postillon

Die Literaturrecherche ergibt, dhnlich wie in Osterreich, auch im deutschen Nachbarland
uberwiegend bosartigen Humor. Dabei wird sogar betont, dass dieser oftmals Uber die
gesellschaftlichen Konventionen hinausgeht und zu diversen Tabubriichen fiihren kann.
Viele humorvolle Beitrdage werden als sinnlos und ohne jeglichen intellektuellen
Anspruch bezeichnet. Als beliebte Humorarten werden Satire und Slapstick genannt.
Dariiber hinaus besagt die Theorie, dass Humor gerne in Ubertriebener, provokanter
Weise ausgedruckt und als Mittel, um gesellschaftliche Missstdnde aufzuzeigen,
verwendet wird.

Die Forschungsergebnisse der deutschen Satireseite Postillon spiegeln diese genannten
theoretischen Grundlagen wieder. In allen 50 analysierten Artikeln kommen die
Humorarten Satire, Sarcasm und Ridicule vor. Damit wird sowohl das bdsartige, als auch
das gesellschaftskritische Element von deutschem Humor bestatigt. Auch der
Ubertreibungsfaktor zeigt sich durch die beiden Humorarten Absurdity und Exaggeration,
welche ebenfalls alle Satirebeitrage beinhalten. Die Humorart Slapstick kommt in keinem
Satireartikel vor. Dies ist jedoch auch nicht verwunderlich, da es sich hierbei um eine non
- verbale Form des Humors handelt und diese im geschriebenen Beitrag nur schwer zu
messen ist.

Im Unterschied zu den erfolgreichen deutschen Comedy - Formaten, welche vorwiegend
aktuelle und nicht - fiktive Themen bringen, findet man auf der Satireseite eher
gegenteilige Beitrage. 68% der Akteure sind nicht real und ganze 56% der Themen nicht
aktuell.

Die Theorie besagt, dass auch in Deutschland uberwiegend die Themen Politik und
Gesellschaft als Grundlage fur humoristische Beitrédge dienen. Die Analyse des deutschen
Postillon fiihrt zu denselben Ergebnissen. Jedoch liegen hier gesellschaftliche Themen
mit 62% aller codierten Artikel klar auf dem ersten Platz. Deutlich dahinter mit nur 14%

folgen Beitrége zu politischen Themen.
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9.4.3 Der Enthller

Im Gegensatz zu Osterreich und Deutschland herrschen in der Schweiz ganz andere
Regeln zum Thema Humor. Laut Theorie ist der typische Schweizer Humor keinesfalls
bosartig. Ganz im Gegenteil soll dieser deutlich subtiler als in den beiden Nachbarlandern
sein und darf dartiber hinaus kein verletzendes Element beinhalten. Nichtsdestotrotz darf
Humor aber absurd sein.

Durch die Analyse der Satireseite Enthuller konnen diese Thesen nur sehr eingeschrénkt
bestatigt werden. Die erwéahnte Absurditdt des Schweizer Humors hat sich als einzige
Humorart auch in allen 50 analysierten Satirebeitrdgen wiedergespiegelt. Die Tatsache,
dass Humor weder bdse noch verletzend sein darf, bestatigt sich jedoch nicht. In allen
Artikeln kommen die Humorarten Satire, Sarcasm und Ridicule vor, welche Spott
ausdriicken und in der Regel darauf abzielen, Personen oder Dinge lacherlich zu machen.
Weitere 14% der Satirebeitrdge beinhalten die Humorart Irreverent behaviour. Daruber
hinaus ist die Humorart Stereotype in 56% der Félle vertreten. Letztere wiederum
spiegeln auch nicht die theoretischen Grundlagen wieder, da diese besagen, dass
Schweizer Humor nicht auf Kosten anderer, wie beispielsweise Frauen oder
Minderheiten, gehen darf.

Laut Literatur sind die Schweizer jedoch ein sehr selbstironisches Volk und kénnen gut
uber sich selbst Witze machen. Die Analyseergebnisse bestéatigen dies, da die Herkunft
der Akteure in den Satirebeitrdgen zu 78% die Schweiz betrifft.

Ein weiterer interessanter Aspekt, welcher in der Theorie erwahnt wird, ist die Annahme,
dass grundsatzlich Uber fast alles humorvoll berichtet werden darf. Eine entscheidende
Ausnahme stellen jedoch politische Themen dar. Hierzu zéhlen auch die Schweizer
Armee und der Nationalheld Wilhelm Tell. Diese sollen in der Regel nicht Grundlage von
Humor sein. Obwohl im Uberwiegenden Teil, genauer gesagt in 50% der Satireartikel des
Enthillers gesellschaftliche Themen verarbeitet werden, folgen bereits mit 16% politische
Themen. Das Thema Politik liegt damit auf Platz zwei. Weder das Thema Armee noch
Wilhelm Tell werden als Grundlage fur die Schweizer Satireartikel verwendet.

10. Interpretation der Ergebnisse
Die Humorforschung im deutschsprachigen Raum anhand von Online - Satireformaten

stellt ein &ulerst junges und gerade deshalb auch sehr spannendes Untersuchungsfeld dar.
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Die quantitative Inhaltsanalyse hat sich als probates Mittel zur Beantwortung der
definierten Forschungsfragen bewahrt. Die empirische Analyse hat gezeigt, dass es
sowohl landerspezifische Unterschiede wie auch Gemeinsamkeiten beim Thema Humor
gibt.

Die erste Forschungsfrage ,, Was sind die Gemeinsamkeiten und/ oder Unterschiede der
Online - Satireformate in den Lindern Deutschland, Osterreich und der Schweiz? “, kann
aufgrund der Ergebnisse der quantitativen Inhaltsanalyse beantwortet werden.

Die Auswertung zeigt, dass die grofiten Gemeinsamkeiten der drei Facebook - Seiten in
den Humorarten, den Themen und in der Art und Herkunft der Akteure liegen. Die
Themen Chronik und Politik kommen bei allen drei Formaten am haufigsten vor. Ebenso
verhalt es sich mit der Art der Akteure. Hierbei gibt es ebenfalls Uberwiegend
gesellschaftliche und politische Akteure. Dieses Ergebnis deckt sich beim
oOsterreichischen und deutschen Format mit den theoretischen Grundlagen und stellt somit
keine Uberraschung dar.

In der Schweiz sieht dies jedoch anders aus. Laut Literatur ist Humor uber politische
Themen namlich ein Tabu. Hier fuhren die theoretischen Grundlagen und empirischen
Forschungsergebnisse somit zu unterschiedlichen Ergebnissen.

Bei den Humorarten gibt es ebenfalls Uberraschungen. Die am haufigsten verwendeten
Arten von Humor sind ,,Absurdity*, ,,Exaggeration®, ,,Ridicule®, ,,Satire* und Sarcasm*®.
Beim deutschen und 0Osterreichischen Satireformat decken sich diese Ergebnisse
wiederum mit der Literatur. Diese besagt, dass in Osterreich und Deutschland ein
bosartiger und verletzender Humor vorherrscht, der meist die Elemente Spott und Hohn
beinhaltet. Letzteres findet sich besonders in den Humorarten Satire und Sarkasmus
wieder. Beim Schweizer Format stimmen die Humorarten hingegen nicht mit der
Literatur Uberein. Laut Theorie ist bdsartiger Humor in der Schweiz namlich sehr verpont.
Humor darf dort jedoch Ubertrieben und absurd sein, was sich auch in den Ergebnissen
der empirischen Analyse wiederfindet.

Eine weitere Gemeinsamkeit der drei Facebook - Seiten stellt die Herkunft der Akteure
dar, da diese Uberwiegend alle aus demselben Land stammen wie das jeweilige
Satireformat. Da sich diese Tatsache auch in der Literatur wiederfindet, war dieses
Ergebnis zu erwarten.

Die Analyse zeigt jedoch auch sehr deutlich, dass es einige signifikante Unterschiede

zwischen den drei Satireformaten gibt. Diese liegen in der Anzahl der Likes, Shares und
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Kommentare. Beim deutschen Postillon werden mit Abstand am meisten Likes, Shares
und Kommentare hinterlassen. Eine etwas geringere Anzahl hat die &sterreichische
Tagespresse. Deutlich dahinter jedoch folgt die Schweizer Satireseite mit einer wesentlich
geringeren Anzahl aller drei Reaktionsarten. Diese Ergebnisse lassen sich allerdings mit
der Anzahl der Facebook - Follower der einzelnen Seiten erklaren. Wahrend das deutsche
Format etwa 2,8 Millionen Follower hat, sind es bei der Tagespresse rund 350.000
Follower und beim Enthdller nur rund 3000 Follower.

Ein weiterer interessanter Unterschied liegt in der Art der verwendeten Likes. Beim
deutschen und osterreichischen Format werden alle sechs Like - Buttons betétigt. Es gibt
damit sowohl positive, als auch negative Reaktionen auf die Satireartikel. Beim
Schweizer Enthaller hingegen werden ,,Sad” - und ,,Angry“ Likes kein einziges Mal
gedriickt, womit es laut dieser Analyse nur Zustimmung von den Lesern zu den Beitrdgen
gibt. Diese Tatsache 0berrascht jedoch, da wie bereits erwahnt, auch Themen bzw.
Humorarten, die laut Literatur nicht erwiinscht sind, beim Schweizer Format vorkommen.
Natdrlich ist es auch moglich, dass Leser, die dem Artikel nicht zustimmen, statt der
»Sad“ - und ,,Angry” - Likes lieber tberhaupt keinen Like - Button driicken. Diese
Uberlegung lasst sich jedoch mithilfe der quantitativen Inhaltsanalyse leider nicht

herausfinden.

Die zweite Forschungsfrage ,,Welcher Zusammenhang besteht zwischen dem Thema des
Satireartikels und der Reaktion der User und inwieweit stimmt dieser in den L&ndern
Deutschland, Osterreich und der Schweiz iiberein? “ kann ebenfalls mit der quantitativen
Inhaltsanalyse beantwortet werden.

Die Ergebnisse zeigen, dass es bei der 6sterreichischen Tagespresse einen signifikanten
Zusammenhang zwischen dem Thema des Artikels und der Anzahl der Likes (gesamt)
bzw. Kommentare gibt. Es werden somit beim 0Osterreichischen Format bestimmte
Themen tendenziell positiver bewertet als andere. Diese Ergebnisse decken sich mit den
theoretischen Grundlagen, da laut Literatur besonders in Osterreich gerne politische und
gesellschaftliche Themen humorvoll verpackt werden. Interessant und unerwartet ist
jedoch, dass es bei der Osterreichischen Tagespresse keinen signifikanten Zusammenhang
zwischen Themen und Anzahl der Shares gibt. Der fehlende signifikante Zusammenhang
zwischen Themen und den negativen ,,Sad*“- und ,,Angry* - Likes spiegelt damit ebenfalls
die Ergebnisse der Literaturrecherche wieder.
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Die Analyse der deutschen Satireplattform fuhrt hingegen tUberraschenderweise zu einem
signifikanten Zusammenhang zwischen den Themen und der Anzahl der ,,Sad* - Likes.
Bei allen weiteren Analysen liegt jedoch kein signifikanter Zusammenhang zwischen den
Variablen vor. Die Ergebnisse beim deutschen Satireformat sind sehr unerwartet. Da die
Artikel wie auch beim 0&sterreichischen Format (berwiegend politische und
gesellschaftliche Themen beinhalten und diese laut Literatur auch in Deutschland
besonders beliebt sind, wére auch hier ein signifikanter Zusammenhang zwischen Thema
und positiver Reaktion der User denkbar gewesen. Der signifikante Zusammenhang
zwischen den Themen und der negativen Reaktion (,,Sad* - Likes) steht damit im

Widerspruch zu den theoretischen Grundlagen.

Beim Schweizer Format liegt wiederum Uberhaupt kein signifikanter Zusammenhang
zwischen den Variablen vor. Da auch beim Schweizer Enthiller viele Artikel politische
Themen beinhalten und diese laut theoretischen Grundlagen ein Tabuthema darstellen,
verwundert der fehlende signifikante Zusammenhang zwischen den Variablen somit
nicht. Hier wére jedoch ein signifikanter Zusammenhang zwischen den Themen und der

Anzahl der negativen Like -Arten denkbar gewesen.

Die quantitative Inhaltsanalyse liefert fur die dritte Forschungsfrage ,,Welcher
Zusammenhang besteht zwischen der Art des Humors und der Reaktion der User und
inwieweit stimmt dieser in den Landern Deutschland, Osterreich und der Schweiz
uberein? “ ebenfalls dulerst interessante Ergebnisse. Obwohl beim deutschen Postillon
mit Abstand am wenigsten unterschiedliche Humorkombinationen vorkommen, sind die
beiden am hdufigsten gewéhlten Kombinationen bei allen drei Satireseiten dieselben. Es
handelt sich dabei um die beiden Humorkombinationen ,,Absurdity, Exaggeration,
Ridicule, Sarcasm, Satire* und ,,Absurdity, Exaggeration, Ridicule, Sarcasm, Satire,
Stereotype™. Es liegen somit grofle Gemeinsamkeiten bei den gewahlten
Humorkombinationen der Artikel vor. Ebenso verhalt es sich mit dem Zusammenhang
zwischen den Humorkombinationen und der Reaktion der User. Nur bei der Tagespresse
gibt es einen signifikanten Zusammenhang zwischen den Humorkombinationen und der
Anzahl der Kommentare. Dies bedeutet, dass bestimmte Humorkombinationen beim
Osterreichischen Format 6fter kommentiert werden als andere. Alle weiteren Analysen in
Bezug auf die Anzahl der Shares, Likes und Kommentare zeigen keine signifikanten

Zusammenhange zwischen den Variablen.
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Beim Schweizer Format ist dies nicht weiter berraschend, da es sich Grofteils um
bosartigen und verletzenden Humor handelt und dies bei den Schweizern laut Literatur
nicht gut ankommt. Obwohl die Humorarten Absurditit und Ubertreibung zwar auch in
allen Humorkombinationen vorkommen, tiberwiegen diese jedoch offensichtlich nicht die
gemeinen bzw. spottartigen Humorarten. Beim deutschen und &sterreichischen
Satireformat waren hingegen deutlich mehr signifikante Zusammenhénge denkbar
gewesen, da die Artikel genau die Humorkombinationen beinhalten, welche laut
theoretischen Grundlagen in den Landern dblich sind. Immerhin der fehlende
Zusammenhang zwischen den Humorkombinationen und den negativen ,,Sad“- bzw.

,»Angry* -Likes bestatigt die Ergebnisse der Literaturrecherche.

Die vierte Forschungsfrage lautet: ,, Welche Gemeinsamkeiten und/oder Unterschiede gibt
es zwischen den Ergebnissen der empirischen Untersuchung und den theoretischen
Grundlagen? ““. Der Vergleich der Literatur mit den empirischen Forschungsergebnissen
zeigt, dass es hier ebenfalls sowohl Unterschiede wie auch Gemeinsamkeiten gibt.
Zwischen Osterreich und Deutschland gibt es deutlich mehr Ahnlichkeiten, als im
Vergleich mit der Schweiz.

Laut Literatur ist der typische Humor in Osterreich und Deutschland iiberwiegend
bosartig und verletzend. Darlber hinaus ist Humor meist mit Spott und Hohn verbunden.
Humor in Osterreich und Deutschland wird gerne auf Kosten anderer Menschen
vollzogen und fihrt oftmals zu diversen Tabubriichen. Dariiber hinaus darf man in den
beiden Léndern Uber fast alles humorvolle Bemerkungen machen. Besondere Ausnahmen
in Osterreich stellen die Themen Nationalsozialismus und Religion dar. Der Schweizer
Humor ist hingegen deutlich zuruckhaltender und subtiler. Humor darf im Gegensatz zu
den beiden Nachbarlandern auf gar keinen Fall bdse oder gar verletzend sein. Es gibt
strikte Regeln, wonach etwa ,,Minderheiten© oder das Thema ,,Politik* Tabubereiche
darstellen. In der Schweiz darf Humor allerdings absurd und witzig sein. AufRerdem sind
die Schweizer ein duBerst selbstironisches Volk, was bedeutet, dass sie gut Uber sich
selbst lachen kdnnen.

Die empirische Untersuchung der Online - Satireplattformen hat die Ergebnisse der
Literaturrecherche fiir die Lander Osterreich und Deutschland mit nur einer wesentlichen
Ausnahme bestatigt. Interessanterweise gibt es bei den gewahlten Themen einen
erwahnenswerten Unterschied. Obwohl das Thema Nationalsozialismus in Osterreich

nach wie vor ein sehr sensibles ist und laut Theorie nicht als Basis fir humorvolle
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Bemerkungen dienen darf, kommt dieses mehrmals in den Satirebeitragen der
Tagespresse vor.

In der Schweiz hingegen hat sich der berwiegende Teil der theoretischen Grundlagen
nicht bewahrheitet. Ahnlich wie bei den 0sterreichischen und deutschsprachigen
Konkurrenzformaten gibt es auch auf der Schweizer Satireseite spottartigen und
verhéhnenden Humor, der gerne auf Kosten anderer geht. Dartiber hinaus werden
vielfach politische Themen in den Artikeln bearbeitet. Diese Tatsachen kdnnten natirlich
auch Griinde dafir sein, dass der Enthiller eine deutlich geringere Anzahl an Followern
und damit verbunden wesentlich weniger Likes, Shares und Kommentare hat, als die

beiden anderen Satireformate.

Die Ergebnisse dieser Arbeit zeigen somit, dass sowohl Unterschiede als auch
Gemeinsamkeiten zwischen der vorherrschenden Literatur und den empirischen
Resultaten bestehen. Die Analyseergebnisse der drei deutschsprachigen Satireformate
kénnen damit als Grundlage flr zuklnftige Forschungen dienen. Es wére empfehlenswert
noch weiter in die Materie der Online - Humorforschung einzutauchen und beispielsweise
auch die zugehorigen Facebook - Kommentare zu den jeweiligen Artikeln ndher zu
betrachten. Dies war mittels der gewahlten quantitativen Inhaltsanalyse und dem dazu
erstellten Codierbuch nicht méglich. Es wére ratsam hierflr ein anderes Verfahren, wie
etwa das der qualitativen Inhaltsanalyse, zu wahlen. Eine tiefergehende Analyse der
Kommentare konnte weitere Aufschlisse (ber die Reaktion der Leser auf die

verschiedenen Satirebeitrage liefern.

Ein weiterer interessanter Aspekt, stellt die Tatsache dar, dass auf dem Schweizer
Satireformat das ,,Sad“ — und ,,Angry* — Like Uberhaupt nicht benutzt wird, obwohl die
Satireartikel beim Enthiller viele Themen und Humorarten beinhalten, welche laut
Theorie in der Schweiz Tabubereiche darstellen. Hier ware es denkbar gewesen, dass die
Schweizer Leser ihre Abneigung gegenlber den Artikeln auch in Form der beiden
genannten negativen Like — Arten ausdriicken. Dies ist jedoch nicht der Fall. Zukunftige
Forschungen kdnnten sich somit auch mit der Frage beschaftigen, warum negative Like —

Button in der Schweiz nicht Teil der MeinungséuRerung beim Enthuller sind.
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11. Resumee

Unser gesellschaftliches Zusammenleben ist geprdagt von humorvollen Begegnungen.
Egal wo auf der Welt man sich befindet, Humor ist ein entscheidender Bestandteil
unseres privaten und auch beruflichen Alltags. Obwohl es landerspezifische Unterschiede
beim Thema Humor gibt, hat Humor einen wesentlichen Einfluss auf unser Miteinander.
Humor kann Menschen einerseits miteinander verbinden und andererseits auch
Spannungen und Distanz erzeugen. Was der einzelne Mensch als humorvoll betrachtet, ist
vollig subjektiv und kann je nach Charakter stark variieren. Die Humoreinstellung einer
Person hangt von verschiedenen Faktoren wie beispielsweise dem Lebensalter, dem
Geschlecht, den sozialen Lebensbedingungen oder dem Bildungsniveau ab.

Die Forschung beschaftigt sich bereits seit geraumer Zeit mit dem Thema Humor. Die
Anfinge reichen bis ins 16. Jahrhundert zuriick und der Ursprung liegt in der ,,Lehre der
Korpersifte®. Zahlreiche bekannte Persdnlichkeiten wie Immanuel Kant, Viktor Frankl
oder Sigmund Freud haben sich der Humorforschung gewidmet.

Es ist deshalb nicht verwunderlich, dass die Literatur bereits eine Vielzahl von
Definitionen zum Thema Humor bereithdlt. Nichtsdestotrotz gibt es bis heute keine
allgemeingiltige Begriffserklarung. Ahnlich verhalt es sich auch mit den Humortheorien.
Laut Forschung gibt es funf grundlegende Theorien, die versuchen zu erklaren, warum
ein Mensch humorvoll agiert und welche Auswirkungen Humor hat. Es handelt sich dabei
um die Uberlegenheits- und Aggressionstheorien, die Psychophysiologischen bzw.
Kathartischen Theorien, die Inkongruenz- bzw. Diskrepanztheorie, die Spieltheorie und
die sozialen Humortheorien.

Humor kann darlber hinaus unterschiedliche Funktionen ubernehmen. Hierzu zéhlen
etwa die kommunikative Funktion, die soziale Funktion, die psychologische Funktion und
die physiologische Funktion.

Humor &uRert sich auf unterschiedliche Art und Weise. Berger hat hierfir 30
verschiedene Humortechniken definiert. Diese wurden von Buijzen und Valkenburg auf
insgesamt 41 Kategorien erweitert. Zu den wichtigsten Humorarten flr diese Arbeit
zéhlen unter anderem Satire, Sarkasmus, Absurditét, Ironie und Ubertreibung.

Die Literatur zeigt, dass es eine Vielzahl von Sichtweisen und Annahmen zum Thema
Humor gibt. Auch im deutschsprachigen Raum gibt es neben einer Reihe von
Gemeinsamkeiten auch Unterschiede, was in den einzelnen L&ndern als humorvoll
betrachtet wird und was nicht. Laut Theorie ist der typische Humor in Osterreich und

Deutschland etwa zerstorerisch, bdsartig und verletzend. Humor wird gerne auf Kosten
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von anderen gemacht und oftmals kommt es dabei sogar zu diversen Tabubriichen. Laut
literarischen Grundlagen darf man tber fast alles Spal? machen. Besonders beliebt sind in
Osterreich und Deutschland jedoch gesellschaftliche und politische Themen. In der
Schweiz sieht dies etwas anders aus. Die Literatur besagt, dass der typische Schweizer
Humor viel subtiler ist und auf gar keinen Fall ein bdsartiges oder gar verletzendes
Element beinhalten darf. Humor kann in der Schweiz jedoch tbertrieben und absurd sein.
Ganz im Gegensatz zu den beiden Nachbarlédndern ist das Thema Politik in der Schweiz
ein Tabu und sollte nicht Grundlage von humorvollen Bemerkungen sein. Darlber hinaus
ist Humor in der Schweiz eher etwas fiir die eigenen vier Wande. Dies ist in Osterreich
und Deutschland nicht der Fall.

Die empirische Untersuchung der drei Online Satireformate hat die theoretischen
Grundlagen der beiden Lander Osterreich und Deutschland berwiegend bestatigt.
Speziell das dunkle und bosartige Element von Humor, welcher oft mit Spott und Hohn
verbunden ist und gerne auf Kosten von anderen erfolgt, hat sich im Zuge der
Auswertung vollkommen bestéatigt. Nur beim Thema Nationalsozialismus, das laut
Literatur vor allem in Osterreich noch immer ein Tabuthema darstellt, gibt es
Unterschiede zu den Ergebnissen der quantitativen Inhaltsanalyse. Dieses war ndmlich
Bestandteil mehrerer Satireartikel bei der Tagespresse. Interessanterweise gab es jedoch
nur beim Osterreichischen Format signifikante Zusammenh&nge zwischen den Themen
bzw. Humorarten und der Reaktion der User.

Die literarischen Grundlagen der Schweiz haben sich im Zuge der Auswertung der
Ergebnisse des Schweizer Satireformats hingegen kaum bestatigt. Auch hier findet sich
bei allen analysierten Artikeln &hnlich wie bei den beiden Facebook - Seiten der
deutschen Nachbarlander dunkler Humor in Form von beispielsweise Satire und
Sarkasmus. Dies spiegelt somit nicht die Theorie wieder. Nur das absurde und
ubertreibende Element konnte durch die empirische Forschung bestétigt werden. Dartiber
hinaus gibt es beim Schweizer Enthuller viele Artikel zum Thema Politik, was sich
ebenfalls nicht mit den theoretischen Grundlagen deckt. Interessanterweise jedoch fallt
die Reaktion der Leser viel zurlckhaltender aus, als bei den anderen beiden
Satireformaten. Auch die negativen ,,Sad* - und ,,Angry* - Likes werden beim Schweizer
Format nicht gewahlt. Der fehlende signifikante Zusammenhang zwischen den Themen
bzw. Humorarten und der Reaktion der User tberrascht damit nicht.
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Zusammenfassend kann man also sagen, dass in der Tat gewisse landerspezifische
Unterschiede, aber auch Gemeinsamkeiten zwischen den drei Landern Osterreich,

Deutschland und der Schweiz vorhanden sind.
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Codebuch
Dieses Codebuch beinhaltet alle relevanten Codierregeln, welche der quantitative

Inhaltsanalyse zugrunde liegen.

1. Definition des Untersuchungsgegenstandes

Gegenstand der Untersuchung sind die folgenden drei Facebook — Satireseiten:
e "Die Tagespresse" (Osterreich)
e Der Postillon* (Deutschland)
e Der Enthiiller* (Schweiz)

2. Umfang der Stichprobe
Der Umfang der Stichprobe betragt 50 Artikel pro Satireseite.

3. Codieranweisung

Fir den Prozess des Codierens gelten folgende allgemeine Anweisungen:

Jeder zu analysierende Satireartikel muss mittels Screenshot und genauer Angabe von
Datum und Internetpfad dokumentiert werden. Zu Beginn der Codierung muss der Artikel
auf der Pinnwand der Facebook — Seite genau gelesen werden. Danach konnen die
unterschiedlichen Variablen codiert werden. Der Prozess wird fiir alle 150 Satirebeitrage
wiederholt.

Kategoriensystem

Formale Kategorien

1. Erscheinungdatum

Hier wird das Erscheinungsdatum des Artikels auf der Facebook - Seite erfasst.
DD.MM.YYYY

2. Titel
Die Information wird direkt aus der Online-Version des jeweiligen Artikels ibernommen.

Es wird nur der Titel, ohne mogliche Untertitel, des Artikel dokumentiert.

3. Link

Die Information wird direkt aus der Adresszeile des jeweiligen Artikels tibernommen.
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Beispiel: https://dietagespresse.com/stellt-rechtsstaat-infrage-behoerden-fahnden-nach-
diesem-staatsverweigerer/?fbclid=IwAROqIcGFPTxeY TQK--4TgsfkLhTvZ3H-
cwbkZLI1561galeen1SHNIIAUS8roh

Inhaltliche und wertende Kategorien
4. Wortanzahl

Diese Variabel gibt die Anzahl der Worte eines Artikels an. Es kann nur eine Auspragung
gewahlt werden.

1=1-50
2=51-100
3=101-150
4 =151-200
5=201-250
6 =251-300
7=301-350
8 =351-400
9=401-450
10 =451 -500
11 =501 -550
12 =551 -600
13 =601 -650
14 =651 -700
15 =>701

5. Humorarten

Die Variabel gibt an, welche Humorarten im Artikel vorkommen. Es kdnnen eine oder

mehrere Auspragungen gewahlt werden.

1 = Absurdity: etwas Widersinniges bzw. Unsinniges; ein auRergewoéhnliches, der Logik
widersprechendes VVorkommnis, welches fur den Einzelnen keinen Sinn ergeben mag.

2 = Conceptual surprise: Erleben unvorhergesehener Situationen, Gefiihle und
Begegnungen; unerwartete Worte, Geschenke, etc.

3 = Disappointment: Nichterfullung einer Hoffnung oder Erwartung, welche in Folge

unzufrieden stimmt.
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https://de.wikipedia.org/wiki/Wort
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https://de.wikipedia.org/wiki/Geschenk
https://de.wikipedia.org/wiki/Geschenk

4 = Embarrassment: Gemditsstimmung, die mit Befangenheit und Unsicherheit einhergeht
und in der Regel aus einer fehlenden Handlungskompetenz oder einem Eingriff in die
Intimsphare resultiert; Schamgefuhl und Peinlichkeit; (z.B. durch Beschimpfung,
BlofRstellung, Fauxpas in Gesellschaft).

5 = Exaggeration/Ubertreibung: tGbertriebene Darstellung des Glaubwiirdigen.

6 = lrony: Sprechende druckt etwas aus, wobei er genau das Gegenteil vom
Ausgedriickten meint. Publikum muss allerdings erkennen, dass die AuRerung ironisch
war bzw. Sprecher das Gegenteil meint, von dem was er sagt.

7 = Irreverent behavior: unpassendes, pietatloses Verhalten.

8 = Malicious pleasure: Schadenfreude; boshafte Freude Uber das Missgeschick oder
Ungliick eines anderen.

9 = Misunderstanding: falsche Deutung, Auslegung einer Aussage oder Handlung

10 = Ridicule: bewusstes Lacherlichmachen bzw. Verspottens eines Menschen, einer
bestimmten Gruppe bzw. derer Werte; Demditigung; oftmals schmerzhafter als eine
aulRerliche (korperliche) Verletzung empfunden.

11 = Rigidity: starres Festhalten an friiheren Einstellungen, Gewohnheiten, Meinungen ,
etc; Unnachgiebigkeit.

12 = Sarcasm: beiRenden, bitteren Spott bzw. Hohn; oftmals Form der Kritik an
gesellschaftlichen Gegebenheiten.

13 = Satire: Spottdichtung, die mangelnde Tugend oder gesellschaftliche Misstande
beklagt.

14 = Sexual allusion: sexuelle Anspielung; deutet einen Sachverhalt an, welcher nicht in
eindeutiger Wortwahl ausgesagt werden soll.

15 = Stereotype: Vorurteil Uber sich oder andere Menschen bzw. eine Sache; festes,
klischeehaftes Denken/ Bild.

16 = Sonstiges

6. Anzahl der Shares
Diese Variabel gibt an, wie oft ein Beitrag geteilt wurde. Es kann nur eine Auspragung

gewadhlt werden.

0=0
1=1-100
2=101-200
3=201-300
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https://de.wikipedia.org/wiki/Spott
https://de.wikipedia.org/wiki/Hohn

4 =301 - 400
5=401-500

6 =501 - 600
7=601-700

8 =701 -800
9=801-900
10 =901 - 1000
11=>1001

7. Anzahl der Likes (Gesamt)

Diese Variabel gibt die Anzahl aller Likes zusammen an. Die Gesamtanzahl umfasst alle

Kategorien von Likes (Like, Haha, Wow, Love, Angry und Sad). Es kann nur eine
Auspragung gewahlt werden.

0=0

1=1-500

2 =501 - 1000
3=1001 - 2000
4 = 2001 - 3000
5 =3001 —- 4000
6 = 4001 — 5000
7 =5001 - 6000
8 = 6001 — 7000
9 =7001 - 8000
10 = 8001 — 9000
11 =9001 - 10000
12 =>10001

8. Anzahl der ..Like* — Likes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Like* — Likes an. Es kann nur eine Auspragung

gewahlt werden.

0=0
1=1-500
2 =501 - 1000
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3=1001 - 2000

4 = 2001 - 3000
5=3001 - 4000

6 = 4001 - 5000

7 =5001 - 6000

8 = 6001 — 7000

9 =7001 - 8000
10 = 8001 — 9000
11 =9001 - 10000
12 => 10001

9. Anzahl der ..Haha* — L ikes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Haha* — Likes an. Es kann nur eine Auspragung

gewahlt werden.

0=0

1=1-500

2 =501 - 1000
3=1001 - 2000
4 = 2001 - 3000
5=3001 - 4000
6 = 4001 — 5000
7 =5001 - 6000
8 = 6001 — 7000
9 =7001 - 8000
10 = 8001 — 9000
11 =9001 - 10000
12 => 10001

10. Anzahl der ..Love* — L ikes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Love“ — Likes an. Es kann nur eine Auspragung

gewadhlt werden.

0=0
1=1-50
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2=51-100
3=101-200
4 =201 - 300
5=301-400
6 =401 -500
7=501-600
8 =601-700
9=701-800
10 =801 -900
11 =901 - 1000
12 =>1001

11. Anzahl der ..Wow* — Likes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Wow* — Likes an. Es kann nur eine Auspragung
gewahlt werden.

0=0
1=1-50
2=51-100
3=101-200
4 =201 - 300
5=301-400
6 =401-500
7=501-600
8=601-700
9=701-800
10 =801 -900
11 =901 - 1000
12 =>1001

12. Anzahl der ..Sad* — Likes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Sad“ — Likes an. Es kann nur eine Auspragung
gewahlt werden.

0=0
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1=1-50
2=51-100
3=101-200
4 =201 - 300
5=301-400
6 =401 -500
7=501-600
8 =601-700
9=701-800
10 =801 —-900
11 =901 - 1000
12 =>1001

13. Anzahl der ..,Angry* — Likes

Diese Variabel gibt die Anzahl der ,,Angry* — Likes an. Es kann nur eine Auspragung
gewahlt werden.

0=0
1=1-50
2=51-100
3=101-200
4 =201 - 300
5=301-400
6 =401-500
7=501-600
8=601-700
9=701-800
10 =801 -900
11 =901 - 1000
12 =>1001

14. Thema

Diese Variabel gibt das Thema an. Es kann nur eine Auspragung gewahlt werden.

1 = Politik
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2 = Wirtschaft

3 = Finanzen

4 = Bildung

5 = Kultur

6 = Sport

7 = Film und Medien
8 = Chronik

9 = Wissenschaft

10 = Religion

11 = Technologie

12 = Umwelt

13 = Sonstiges

15. Allgemein Akteure

Diese Variabel gibt an, um welche Art von Akteuren es sich handelt. Es kann nur eine

Auspragung gewahlt werden.

0 = keine

1 = politische Akteure

2 = wirtschaftliche Akteure

3 = kulturelle Akteure

4 = gesellschaftliche Akteure
5 = sportliche Akteure

6 = religiose Akteure

7 = wissenschaftliche Akteure
8 = sonstige Akteure

16. Herkunft der Akteure

Diese Variabel gibt die Herkunft des Akteurs an. Es kann nur eine Auspragung gewahlt

werden.

0 = keine Angabe
1 = dsterreichische Akteure
2 = deutsche Akteure

3 = schweizer Akteure
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4 = européische Akteure

5 = internationale Akteure

17. Reale (6ffentliche) Person

Diese Variabel gibt an, ob es sich beim Akteur um eine reale Person handelt. Ein Akteur
wird grundsatzlich als real eingestuft, sofern die Person regelmaig in der Offentlichkeit
steht (beispielsweise Politiker oder Sportler) bzw. einem Grofteil der Menschen bekannt
ist. Phantasiefiguren (beispielsweise Mickey Mouse), welche zwar grundsétzlich vielen
Menschen bekannt sind, wurden hingegen nicht als reale Person eingestuft.

1=Ja

2 = Nein

18. Anzahl der Kommentare

Diese Variabel gibt die Anzahl der Kommentare an. Es kann nur eine Auspragung

gewahlt werden.

0=0
1=1-100
2=101-200
3=201-300
4 =301 - 400
5=401-500
6 =501 -600
7=601-700
8=701-800
9=801-900
10 =901 - 1000
11=>1001

20. Aktualitat des Themas

Dieses Variabel gibt die Aktualitdt des Themas an. Sie wird anhand der Présenz des
Themas in anderen Medien (beispielsweise TV, Zeitungen) gemessen. Als aktuell werden
Themen eingestuft, welche in den letzten Wochen auch in anderen Medien préasent waren
(beispielsweise Wahlen). Als Dauerbrenner hingegen werden jene Themen klassifiziert,

welche zwar nicht in den letzten Wochen Teil der weiteren Medienlandschaft waren,
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jedoch wiederkehrend vertreten sind (beispielsweise Klimaerwarmung). Alle anderen
Themen, welche nicht in anderen Medienformaten présent waren, werden als nichtaktuell

eingestuft. Es kann nur eine Auspragung gewéahlt werden.

1 = Aktuell
2 = Dauerbrenner
3 = Nichtaktuell

21. Bekanntheitsqrad des Akteurs

Diese Variabel gibt den Bekanntheitsgrad des Akteurs an. Dieser wird anhand der
Medienprasenz der letzten Zeit und anhand des Allgemeinwissens (beispielsweise Jesus)

gemessen. Es kann nur eine Auspragung gewahlt werden.

1 = unbekannt
2 = bekannt

22. Foto vorhanden

Diese Variabel gibt an, ob ein Foto vorhanden ist. Es kann nur eine Auspragung gewahlt

werden.

1=Ja
2 = Nein

23. Photoshop
Diese Variabel gibt an, ob das Foto mit Photoshop nachbearbeitet wurde. Es kann nur

eine Auspragung gewahlt werden.

1=Ja
2 = Nein
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Codierte Artikel

Die Tagespresse:

Artikelnummer 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Erscheinungsdatum 31.01.2019 | 30.01.2019 | 29.01.2019 | 29.01.2019 | 28.01.2019 | 28.01.2019 | 27.01.2019 | 25.01.2019 | 25.01.2019 | 25.01.2019
Kulturhaupt| Zuviele |Verschwund |Test: Schaffst| Offenbar SPO- Geféhrlicher| Personlichk Stellt Vorbild
stadt 2024: | Impfgegner: ene du die neue |nur gewinkt:|Fairnessabko| Modetrend: | eits-Test: | Rechtsstaat Marie
Die Graz von |Polizeikatze| Mathe- Hitler hat | mmen: Kein | Bereits 500 | Wie viel infrage: Kondo:
Bewerbungs| schlimmster | : Kickl lasst| Matura? nie einen Dirty Hipster- |Burschensch| Behdrden | ORF startet
Titel mappe von Pest- tatverdachti Hitlergru |Campaigning FuRe after steckt |fahnden nach| neue Serie
St. Pélten | Epidemie gen gemacht zwischen | abgefroren in dir? diesem |, Aufrdumen
seit Auslander Schieder, Staatsverwei mit
Mittelalter | verhaften Rendi und gerer Estibaliz
betroffen Doskozil cx
https://dieta | https://dieta | https://dieta | https://dietag | https://dieta | https://dietag| https://dieta | https://dieta | https://dietag| https:/dieta
gespresse.co | gespresse.co | gespresse.co |espresse.Com/| gespresse.co |espresse.com| gespresse.co |gespresse.co| espresse.com| gespresse.co
m/kulturhau | m/zu-viele- | m/verschwu | test-schaffst- | m/offenbar- /spoe-  |m/gefaehrlic| m/persoenli|  /stellt- m/vorbild-
ptstadt-2024{ impfgegner-|  ndene- | du-die-neue- | nur-gewinkt{ fairnessabko her- chkeits-test-| rechtsstaat- marie-
die- graz-von- |polizeikatze{  mathe- hitler-hat- | mmen-kein- | modetrend- | wie-viel- infrage- | kondo-orf-
bewerbungs |schlimmster-| kickl-laesst- | matura/?fbcli| nie-einen- dirty- bereits-500- | burschensch| behoerden- [startet-neue-
mappe-von- pest- tatverdaechti|d=IwAR1QII| hitlergruss- | campaigning{ hipster- |after-steckt-|fahnden-nach{  serie-
st- epidemie- gen- fVWa624Btr | gemacht/?fb| zwischen- fuesse- in- diesem-  |aufraeumen-
poelten/?fbc seit- auslaender- | NANANNGhHL |clid=IwAR1| schieder- |abgefroren/?|dir/?fbclid=| staatsverwei |mit-estibaliz
Link lid=lwARS3i| mittelalter- | verhaften/?f | ZFs2AKSNC| L3RrjUK3b| rendi-und- | fbclid=IwA | IwAROasTe|gerer/?fbclid | c/?fbclid=I
ollQWXfHa| betroffen/?f |bclid=IWAR | OVIupeuLcH | ts5xvex3icU| doskozil/?fh | RLINKXnau|wIXLMcxw| =IwAROqIc | WAR2PdeL.
uVxwv5zEy belid=IwAR |3ft70YMIv3| gmDLASOP | RvAKIi5c- |clid=IwAR2|cXpxr4SPQ | m21Baei5_ | GFPTxeYT |SMOthjgRU
imng9JmOP 11p- WXKi5LOU| EeOIPFXM | v_52J8zg3 |ORSXxczm8| TgwHDrjV | RO9R7yqy Qk-- 4k3AmjRIv
WvDpmTIG| x2qazv5VY | vaokcyRcY CCQokUV | 7SMmOsygA| A39ZZZ5N | aVF6rjBvo | 4TgsfkLhTv |CImMMERvn
013BH7ggJ | QIhHk2yBO0 | OtVJcoOoR BVKE8Xzk | DcQDfSGe oBd- KNCawzZM Z3H- GD-
5bCH5bF42|gbZnx2cNr3| OnEM3h6k 1jjy Mx121Fzb1 | 4yQlahvLM |8axK7Ze77 | cw5kZLI561 | InPmx5dnH
Hc 3s4s0mgbi_ |Gxy7Vg5ios WTYYraXQ|SjwIBYFi4 VA gaLeenlSH | FAymzZhjV
KrBhCxv8at eJu hRxkwm2jN Ww NIIAU8ro | wer5md
Qdjzg 30rl
Wortanzahl 9 6 4 7 4 5 5 5 6 6
Humorarten 1&5&101&5&7&|1&5&7&| 1&5&12 [1&5&10|1&5&10| 1&5&8 |1&5&7 |1&5&10|1&5&7
&12&13|10&12& | 10&12& & 13 &12&13 | &10&12 |[&10&12| &12&13 | & 10& 12
13 13&15 &13&14 | &13&15 &13
Anzahl der Shares 2 4 11 1 6 1 4 2 8 2
Anzahl der Likes (Gesamt) 3 3 7 2 6 2 4 3 6 3
Anzahl der "'Like" - Likes 2 3 4 2 4 1 3 2 4 2
Anzahl der "Haha" - Likes 2 2 4 1 3 1 3 2 3 2
Anzahl der "Love" - Likes 1 1 2 1 2 1 1 1 2 1
Anzahl der "Wow"" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Sad"" - Likes 0 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Anzahl der "Angry" - Likes 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1
Thema 5 8 8 4 1 1 8 8 1 8
Allgemein Akteur 1 4 1 1 1 1 4 4 1 4
Herkunft Akteur 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Reale Person 2 2 1 2 1 1 2 2 1 1
Anzahl der Kommentare 3 3 4 6 5 1 11 5 2 2
Aktualitat des Themas 1 1 1 1 3 1 1 1 1 3
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 1 2 2 2 2 1 1 2 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 1 1 2 1 1 2 2 1
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Artikelnummer 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Erscheinungsdatum 24.01.2019| 23.01.2019 | 22.01.2019 | 22.01.2019|21.01.2019 | 20.01.2019 | 18.01.2019 |17.01.2019|16.01.2019 | 16.01.2019
Peinlich: Um ,,Nicht mit Kickls Millennial | Durchbruch | ,,Lasst mich May Die Fir
Steirer | Osterreichern| meinem |Verhaltensti| Burnout? bei wieein |verzweifelt: | WhatsApp- | Fleischesser:
bleibt in | auchin guter | Gewissen pps: So  |Wiener (32)| Gentechnik:|  Trottel Austritt Chats Supermarkt
Schule des |Erinnerung zu| vereinbar*: | schiitzen | bleibt bis |US-Forscher| dastehen*: |ausEU fast| zwischen | bringt Obst-
Titel Lebens |bleiben: Kickl Dr. sich Frauen| Mittagim | ziichten |Strache klagt|so schwierig|GroRbritann und
sitzen beginnt mit | Gruselglatz | vor Gewalt Bett ersten sich selbst |wie Austritt| ien und der | Gemiiseersat
Bau einer will nicht Deutschen wegen aus Al- EU z aus Fleisch
Autobahn fiir OVP mit Humor |Rufschédigun|Handyvertra| in die Regale
kandidieren g g
https://dieta | https://dietage | https://dieta | https:/dieta | https://dieta | https://dieta | https://dietag | https://dieta | https://dieta | https://dietag
gespresse.co| spresse.com/u | gespresse.co | gespresse.co|gespresse.co| gespresse.co |espresse.com/|gespresse.co|gespresse.co| espresse.com
m/peinlich- m- m/nicht-mit-| m/kickls- | m/millennia|m/durchbruc| laesst-mich- | m/may- m/die- [fuer-
steirer- |oesterreichernj meinem- | verhaltensti | I-burnout- h-bei- wie-ein- | verzweifelt-| whatsapp- | fleischesser-
bleibt-in- |auch-in-guter-| gewissen- pps-so- | wiener-32- | gentechnik- | trottel-  |austritt-aus-|  chats- supermarkt-
schule-des- | erinnerung-zu- vereinbar-dr{ schuetzen- | bleibt-bis- | us-forscher-| dastehen- | eu-fast-so- | zwischen- | bringt-obst-
lebens-  |bleiben-kickl-| gruselglatz- | sich-frauen- | mittag-im- | zuechten- |strache-klagt-| schwierig- |grossbritann und-
sitzen/?fbcli| beginnt-mit- | will-nicht- vor- bett/?foclid | ersten- sich-selbst- |wie-austritt-|ien-und-der-| gemueseersat
d=IwARO03-| bau-einer- | fuer-oevp- |gewalt/?fbcl|=IwWAR1LB| deutschen- wegen- aus-al- |eu/?fbclid=I|z-aus-fleisch-
Link ENwuulQl |autobahn/?fbc |kandidieren/ | id=IwAR3t |02iuhVFZB mit- rufschaedigu | handyvertra|wAR21Jd1d|  in-die-
hh_jOccluL | lid=lwAR13- [?fbclid=IwA| YWnhgbW | Ca9XAHro |humor/?fbcli| ng/?fbclid=1 | g/?fbclid=1 | vRI8_99sQ | regale/?fbcli
VKIiVA9g | r5ySMfwDaS | R2pCEI5u4 | YXw99Cg | ku4f0zajbQ | d=IwAR3G | WAROgX_Z | wAR2V99 |F4chMGm1|d=IwAR15k
UqlTWI9in|SZWIIOX6MF|  8Jj5R- | X1rPWZRd|16i0QImHF|FAb74MUf]| UcKvwIB4q | DGJ9mruSf|e5XVrtQaF | N_veutwwo
OJtjMpsKX | lyZrIZkY10_| 1Dx80Xj7y| Cw26CZU | XQBP_aXi| |_U0cC5Fz | Brxg7HmP- | eY3ZCzM | 6lchZKfWr | bnv6-gb1r7-
DTaOak7hk|YKRjuwDuM |9inHc8f5kol | HXVDS5fD [9bdRmPnn8|wGdIPz7uH | 2yrc2bDwN | m8NIT716 |OY908rZZ | KQXea7Vxf
g ic6RESaeY5 | yfNoSuB- |GIUMHbG]j M Bo9- QxX58lYel | XZOHWXI| jzulisYc | GGqo_3CT
E3zQ P5kPFB9pB |BrroY543K 17nBV9Aw| OhsKK- | UZcsmuhTl m25JzRDBs
LKY90A s zh1JSXNJZ| TLvDSx4djs | LHgPZU4i pZheJSds
HZbza-M Zxjkw
Wortanzahl 5 6 5 8 6 6 6 5 1 6
Humorarten 1&5&10{1&5&10&|1&5&10|1&5&7 |1&5&10{1&5&10|1&5&10|1&5&10{1&5&10|1&5&10
&12&13| 12&13 &12&13 |[&10&12 | &12& 13| &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13| & 12&13
&13&15 &15 &15
Anzahl der Shares 1 4 2 4 3 6 7 5 6 6
Anzahl der Likes (Gesamt) 3 5 3 3 4 7 7 8 4 4
Anzahl der ""Like" - Likes 2 4 3 2 3 5 4 5 3 3
Anzahl der ""Haha"" - Likes 1 3 2 1 2 4 3 4 3 3
Anzahl der "Love' - Likes 1 1 1 1 1 1 3 2 2 3
Anzahl der "Wow" - Likes 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Sad" - Likes 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "Angry" - Likes 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1
Thema 8 1 1 1 1 9 1 1 1 8
Allgemein Akteur 4 1 4 1 1 4 1 1 1 4
Herkunft Akteur 1 1 1 1 1 2 1 4 4 1
Reale Person 2 1 2 1 1 2 1 1 2 2
Anzahl der Kommentare 1 3 2 3 2 10 2 6 3 6
Aktualitét des Themas 3 1 1 1 1 3 1 2 2 2
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 2 2 2 2 1 2 2 2 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1
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Artikelnummer 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Erscheinungsdatum 15.01.2019| 14.01.2019 | 12.01.2019 | 11.01.2019 | 10.01.2019 | 09.01.2019 | 08.01.2019 | 07.01.2019 | 06.01.2019 | 04.01.2019
Essverbot: | Kurz ladt Wegen Damit kein |Verpflichtend| 60-Jahr- Wien: |Schneechao| Seltenes Gegen
Wiener Othmar | Lawinengefa | Wiener mehr | e Gerédusche: | Jubildum: | Schneeman S Naturschaus | Vermogensst
durfen Karasauf |hr: Deutsches| bis Mittag | Wiener E- | Asterix & nvon | Bevdlkerun | piel: BWL- | euern: Kurz
nachmittags|Schneeschuh-| Touristenpaa | schlaft: Kurz | Autos missen|  Obelix | Schneekam| g muss Studenten | kann sich
Titel nicht mehr | Wanderung | r verschiebt |aktiviert um7| bei jeder .besuchen pfhund marodes ziehen vorstellen,
in U-Bahn auf Flip-Flop Uhr frih Ampel Osterreich | gebissen |Bundesheer |wegen Kalte|  Rendi-
frihstiicken | verschneiten | Wanderung | Zivilschutz- | ,,Schleich aus umgebunden| Wagner zu
Steilhang ein| auf morgen Alarm dich!* Kasernen | e Pullover wahlen
schreien befreien an
https://dieta | https://dietag | https://dietag | https://dietag | https://dietag | https://dieta | https://dieta | https://dieta | https://dieta |https://dietag
gespresse.co|espresse.conV/|espresse.comy| espresse.com/ | espresse.com/ | gespresse.co| gespresse.co|gespresse.co | gespresse.co |espresse.com
m/essverbot{ kurz-laedt- wegen- damit-kein- | verpflichtend | m/60-jahr- | m/wien- | m/schneech | m/seltenes- | /gegen-
wiener- | othmar-karas{ lawinengefah | wiener-mehr- | e-geraeusche- | jubilaeum- | schneemann: aos- naturschaus | vermoegenss
duerfen- auf- r-deutsches- | bis-mittag- wiener-e- asterix- von- bevoelkerun| piel-bwl- |teuern-kurz-
nachmittags{ schneeschuh- | touristenpaar schlaeft-kurz- autos- obelix- [schneekamp| g-muss- | studenten- | kann-sich-
nicht-mehr- | wanderung- | verschiebt- | aktiviert-um- | muessen-bei- | besuchen- fhund- marodes- ziehen- vorstellen-
in-u-bahn- auf- flip-flop- | 7-uhr-frueh- | jeder-ampel- | oesterreich/ |gebissen/?fb|bundesheer-|umgebunden|  rendi-
fruehstueck | verschneiten- | wanderung- | zivilschutz- |schleich-dich-| ?fbclid=Iw | clid=IwAR aus- e-pullover- | wagner-zu-
Link en/?fbclid=1| steilhang- auf- alarm/?fbclid |schreien/?fbcl| AROZtpKM | 1hbSi63G3 | kasernen- |an/?fbclid=1|waehlen/?fb
WAR2NL9| ein/?fbclid=1 |morgen/?fbcl | =IWAROYK- | id=IwAR3K |5vAjOJ42F | Ry5GakpR |befreien/?fh | wAR3NKty- clid=IwAR3
R3JrDfQQ | WAR2EtIM | id=IwAR2p |Uhlp5H3N4q| DQoJyuUo5 |val7rCjhH8| E8Rocv34g| clid=IWAR |sZNXdyNW| RngDie610
MJah4Nom| X6nnl5aCM | Y XDxfgh519| FFNW3bV | UDhVHNgm | VqY2vHsg |04rGgwVeg| 03DozZoU |j5jGt96C4x | myPLCGx6
efSHsOJYr | zI3izV61mrd | LIfnvw8TQf |MogW3Z3E6| cIL3gpYyNF [2T5bV2NO| BdY2cn9M | Kp6ly60JB | ybuighbMX | ntzwTInA9
ZHbIx99vfz| RrjiGHNS2- | Fu_xelS2g0J | ushnBPWuf |OXVFHA_Lz| 17TWBnw | Hpjgn635K | 3tfyRQpJA |9WusApscD |VZyXmOwg
VHgjegXPC|wqwSBDOO0 | QtEXNEPG [Nwd41hP45R | iIAGKAINC2 | BGfNdjOW| Oj1WO0 | ey01iKQbx |98MB9J6r3 | FBpWWUDb
aiyGol70 |m7HEQCXC7|8HWCcPh6B3| HfMGmYU | 712790Jn3M U JivSX2Djpi| glc_0 | DE_hCKzl
LiO3NM VbdH3IE 12dXG9rgE K-9Kik
T48
Wortanzahl 5 6 5 7 6 12 5 5 5 6
Humorarten 1&5&10|1&5&10 | 1&5&10|1&5&10 | 1&5&10 [1&5&7 |1&5&7(1&5&10|/1&5&10|1&5&10
&12&13| &12&13 |&12&13&| &12&13 | &12&13 | &10&12|&10&12 | & 12&13 | & 12& 13 | & 12& 13
15 & 13 & 13&15 & 15 & 15
Anzahl der Shares 3 1 3 11 9 7 3 3 3 2
Anzahl der Likes (Gesamt) 8 2 4 8 7 5 3 5 7 3
Anzahl der ""Like" - Likes 5 2 3 5 5 3 2 4 5 2
Anzahl der ""Haha" - Likes 4 1 2 4 4 3 2 3 4 2
Anzahl der ""Love" - Likes 3 1 1 2 3 2 1 1 1 1
Anzahl der ""Wow"' - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1
Anzahl der ""Sad"* - Likes 2 1 1 1 0 0 2 1 1 1
Anzahl der "Angry" - Likes 1 0 0 1 0 1 1 1 1 1
Thema 8 1 8 1 8 7 8 8 8 1
Allgemein Akteur 4 1 4 1 4 4 8 4 4 1
Herkunft Akteur 1 1 2 1 1 4 1 1 1 1
Reale Person 2 1 2 1 2 2 2 2 2 1
Anzahl der Kommentare 3 1 2 4 8 4 2 8 10 1
Aktualitat des Themas 1 1 1 1 2 2 1 1 3 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 2 1 2 1 2 1 1 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 1 1 1 1 2 2 2 2 2
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Artikelnummer 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
Erscheinungsdatum 04.01.2019 | 03.01.2019 | 02.01.2019 | 01.01.2019 | 31.12.2018 | 30.12.2018 | 28.12.2018 | 27.12.2018 | 25.12.2018 | 24.12.2018
EinJahr | ,Er schreit |,,Heutzutage Die Boller 16sen | Rache fiir Nach Nach Zorn tber | Rechtzeitig
danach: die ganze |unvorstellba |Neujahrsvor| Paintball- |Handyverbo|Weihnachte | Shitstorm: vegane vor
Ehemaliger | Nacht*: s sdtze 2019 | Flashback | t: Kind (4) |n: 80% aller| Spanische Dinkel- | Weihnachte
Bitcoin- Baby mit | Zeitzeuge von aus: Strache |sperrt Vater |Osterreicher| Hofreitschul Kekse: n:
Titel Millionar Strache der letzten | Strache, | fllchtet im den wollen esperrt | Weihnachtsm| Christkind
Jonas (14) schwer |Verwaltungs| Kurzund |Tarnanzugin| YouPorn- | Verwandte | Lipizzaner- | annzindet |aus Keller in
lebt wieder | Uberfordert | reform Rendi- | Wienerwald | Zugang |umtauschen |Leberkasstan| Geschenke |Niederdsterr
von verstorben | Wagner d wieder zu |von Noah (5) | eich befreit
Taschengeld an
https://dietag | https://dieta | https://dieta | https://dieta | https://dietag | https://dieta | https://dieta | https://dietag | https://dietag | https://dieta
€SPresse.com|gespresse.co| gespresse.co (gespresse.co| espresse.Com |gespresse.co|gespresse.co | espresse.com|espresse.com/ | gespresse.co
[ein-jahr- | m/er-schreity m/heutzutag |m/neujahrsv| /boeller- m/rache- m/nach- | /shitstorm- | zorn-ueber- | m/rechtzeiti
danach- | die-ganze- e- orsaetze- loesen- fuer- weihnachte | spanische- |vegane-dinkel;  g-vor-
ehemaliger- | nacht-baby- |unvorstellba|  2019- paintball- {handyverbot{ n-80-aller- |hofreitschule: kekse-  |weihnachten:
bitcoin- | mit-strache-| r-zeitzeuge- |strache-kurz; flashback- kind-4- |oesterreiche| sperrt-  |weihnachtsma| christkind-
millionaer- | schwer- | der-letzten- rendi- aus-strache- (sperrt-vater-| r-wollen- | lipizzaner- | nn-zuendet- |aus-keller-in
jonas-14-lebt{ ueberforder |verwaltungsr wagner/?fbc| fluechtet-im- den- verwandte- | leberkasstan | geschenke- |niederoester
wieder-von- | t/?fbclid=I eform- | lid=IwARL1 |tarnanzug-in-| youporn- |umtauschen/| d-wieder- | von-noah-5- reich-
Link taschengeld/ |WAR3LbfLi| verstorben/? |E8cs8Cb4V | wienerwald/ | zugang/?fhc| ?fbclid=lw | zu/?fbclid=I | an/?fbclid=1 |befreit/?fbcl
?fbclid=IwA | TU2QFwIA | fboclid=IwA | INOKXWIC | ?fbclid=IwA | lid=IwARO | AR2LgSjD | WAR1Qe2Q |WAR38zqRT | id=IwAR1g
R3loe- |XkWh1Vd_|R2Vfuaowz | aJgj8ESZ3 | RI9HfICDt | Pjb8a- | K8KLyl6xi 1KS- ckknXWX9v | qduYF2djS
dvn2jNPbC6| wX7iBVW | pxbKme- | Y_xRNPtZ | Hg8IV3WM | PE1YsSk6 | QEcrqwRZ | VF1SCTHZ | 3a9HXSyb5 |ownTwm3E
MGzhFICOP| KI3xvBcOij | rspCLsVVvX |ov4ZpZvsw | 5e4QldvDIP |wLFDufLQ|BCmByhtM| YzacFX7T0 |KBN65z37kz | Ih_7vindEo
t9yZd9J9h9 | F8fPMgTw | Kk10InFgp |jpo9_grKOof | hvV9Qhuq64 | 6FCaKSDI | L9ZzAFsw | g4qW5JLOR | ZIHXaKTV- |8xsultTHsOq
HVFEOLM | RAKgND_ | AmiQg39H VA8 HsgoF71ARa|UlawwwY |0sS-LEi3Y-|3xUvXJXaD | 7SxCHqnu3g | ZaArooJDj6
E6s8u3RwWOI k6s N5dTan4w7 Lsq07yOW1 | vhS8TW3d |yDENb-Qw |0H6zPdyAO 2t9c qi5BadY
Buj4wg wMzqf30 silw _Xyz38P6 mn7U
HxI
Wortanzahl 6 5 5 4 6 6 6 5 6 6
Humorarten 1&5&10|1&5&10|1&5&10{1&5&10/1&5&10({1&5&10/1&5&10|1&5&7&|1&5&10 | 1&5&7
&12&13 |[&12&13 | &12&13 | &12& 13| &12&13 |&12&13|&12&13|10&12& | &12&13 | &10& 12
13 & 13
Anzahl der Shares 2 4 1 1 9 2 4 3 2 5
Anzahl der Likes (Gesamt) 3 6 2 2 8 4 4 3 3 6
Anzahl der "Like" - Likes 3 4 1 1 5 3 3 2 2 4
Anzahl der "Haha" - Likes 2 4 1 1 4 2 2 2 1 3
Anzahl der "Love" - Likes 1 2 1 1 2 1 1 1 1 1
Anzahl der "Wow"" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2
Anzahl der "'Sad" - Likes 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1
Anzahl der "Angry" - Likes 1 1 0 0 1 0 0 1 1 1
Thema 3 1 1 1 1 8 8 8 8 8
Allgemein Akteur 4 1 4 1 1 4 4 8 4 4
Herkunft Akteur 1 1 1 1 1 1 1 1 5 1
Reale Person 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2
Anzahl der Kommentare 3 3 1 1 4 2 2 2 2 5
Aktualitét des Themas 2 1 3 1 1 3 1 3 1 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 2 1 2 2 1 1 2 2 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 2 2 1 1 1 1 2 1 2
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Artikelnummer 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
Erscheinungsdatum 24.12.2018 | 23.12.2018 | 21.12.2018 | 20.12.2018 | 19.12.2018 | 18.12.2018 | 17.12.2018 | 17.12.2018 | 16.12.2018 | 14.12.2018
,Da wollte 100.000 |,Lebensrett| Allesfrei | Zustimmung |,,Sonst wird |Schneeballw| Genug von Schiff mit |,,Sonderbeh
jemand Euro er 2018« | erfunden: zur mir fad“: urfvor  |linken Medien: 400 andlung“:
Armen Gewinn: mit ,,Spiegel* ab| Datenverarb | Hirscher |Volksschule:|  Gabalier  |dsterreichisch| Waldhéusl
helfen!!*: Wiener Sebastian | sofort gratis | eitung fehlt: liest Polizei présentiert en sperrt
. Hartinger- Linien Kurz: Die |inWiener U{ Christkind | wahrend | kesselt 1,9 |eigene Zeitung |Steuerfliichtli| Flichtlinge
Titel X . « L P
Klein legt |gratulieren 11 schonsten Bahnen muss alle Rennen Millionen ngen vor in seine
,Lichtins | Millionstem | Highlights | erhéltlich |Wunschbrief| ,Herr der | Wiener ein Bahamas in |Briefkastenf
Dunkel“ | Schwarzfahr| der ORF- evernichten| Ringe* Seenot irma
Telefon er Show
entsetzt auf
https://dietage| https://dietag| https://dieta | https://dieta |https://dietag| https://dieta | https://dieta | https://dietages| https://dietag | https://dieta
spresse.conV/d | espresse.com| gespresse.co | gespresse.co |espresse.com| gespresse.co | gespresse.co | presse.com/gen|espresse.conmy |gespresse.co
a-wollte- /100-000- |m/lebensrett| m/alles-frei- | /zustimmung{m/sonst-wird{m/schneeball| ug-von-linken- | humanitaere- | m/sonderbe
jemand-armen;euro-gewinn-| er-2018-mit{ erfunden- zur- mir-fad- wurf-vor- medien- tragoedie- | handlung-
helfen-  |wiener-linien; sebastian- | spiegel-ab- |datenverarbe|hirscher-liest{volksschule-| gabalier- schiff-mit-  |waldhaeusl-
hartinger- | gratulieren-1{ kurz-die- |sofort-gratis-| itung-fehlt- | waehrend- | polizei- praesentiert- 400- sperrt-
klein-legt- | millionstem- | schoensten- | in-wiener-u-| christkind- |rennen-herr-| kesselt-19- eigene- oesterreichisc| fluechtlinge]
licht-ins-  [schwarzfahre| highlights- | bahnen- muss-alle- der- millionen- |zeitung/?fbclid hen- in-seine-
dunkel- |r/?fbclid=lw| der-orf- |erhaeltlich/? wunschbriefe{ringe/?fbclid| wiener- |=IWAR3NKLT|steuerfluechtl | briefkastenf
Link telefon- | ARLIS_OsC | show/?fhcli | fhelid=IwA |vernichten/?f| =IwAR3RYy | ein/?fbclid=| qcpD77vxyal | ingen-vor- |irma/?fbclid
entsetzt- | wnY2M9JZ |d=IwAR0zF| R2Ma0bsOi | belid=IwAR |RIGNaPME | IWAR14jH |[QAHOOVOwWC| bahamas- | =IwAR1k-
auf/?fbclid=1 | FXA6WB63| K6u3zHXIc|ZTINzDY X | 10e39y00J1 | cKlweH4H | WxgCGxyu |ulcVz66lY YV seenot/?fbclid|8UQzZXwhb
WAR1gD_X |T0769KKHF|zZhQ831Qg|nuFm3Xaj1J| YWhBTAOE c- qG6_JURED|5dVQdds6Bf_| =IwAR1y9ip | J5GsS0C2
OTu8zjaiU9s | n4STWB8595 [R25cRT1r2t{B1YODX_O| AXfM36qU | 0YRr2Atku | X5W1rr3zk | Krj5LhSncE | FOKALuD8P | VM3qVSg
N6KjcEtdEO | IkunvGbIfQ | K6J6dUwf6| QZdfvorRm | bgTTO9w57 |0dRroHIsl1z| 219PvTm4L CXKQtZnlcji| AdjarEkkH
Anoc7YjgNf | NGSgAY uzT- ANhT_5QITti|96P7ur4NdF|mTpN5BWh| 85uCwU- coyMJX6N2 | aklVL9hwn
VXY- 2_h1780PK| wqF8 |hOeAObJf3 | xsG7lglg |IHNYZFPX h78QNFrbQx| 7uc_Cj18D
y8Q10zefzuV eWBO0 2Bg bKs jbV7ctRb5d Zah4
DdLjfM Krk
Wortanzahl 5 6 7 6 4 5 5 8 8 5
Humorarten 1&5&10&|1&5&10|1&5&10(1&5&10|1&5&10(1&5&10(1&5&10|1&5&7& |1&5&10 |1&5&7
12&13 &12&13 |&12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | & 12&13 |10&12&13 (& 12& 13 &| & 10& 12
&15 & 14 &15 15 &13&15
Anzahl der Shares 4 2 2 2 5 9 4 6 5 1
Anzahl der Likes (Gesamt) 4 3 3 3 4 11 4 5 4 1
Anzahl der "Like" - Likes 3 3 2 2 3 8 3 4 3 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 2 2 2 1 2 5 2 3 2 1
Anzahl der ""Love" - Likes 1 1 1 1 1 2 1 2 1 1
Anzahl der "Wow" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der 'Sad"" - Likes 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1
Anzahl der ""Angry" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1
Thema 1 8 1 7 8 6 8 7 8 1
Allgemein Akteur 1 4 1 4 4 5 4 4 4 1
Herkunft Akteur 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1
Reale Person 2 2 1 1 2 1 1 1 2 1
Anzahl der Kommentare 1 1 1 1 1 11 2 4 1 1
Aktualitat des Themas 1 3 1 3 2 2 1 3 3 2
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 1 2 2 2 2 1 2 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1

109



Der Postillon:

Artikelnummer 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Erscheinungsdatum 31.01.2019|31.01.2019|31.01.2019|31.01.2019|30.01.2019|30.01.2019/30.01.2019|30.01.2019| 29.01.2019| 29.01.2019
Wird  |Kaltewelle:| Transferfen| "Wie geil |Unterstiitze | Regierungs | Zapfsaulen |Newsticker| Mann mit 107
hauptsachli| Trump ster ist das n Sie flieger erhalten (1304) | Skimaske |Doktorfisch
chvon |fordert US-|schlieRt: 1.| denn!™: seridsen kaputt: | Schamwaén und Pistole | e legen
Ménnern | Burger auf, FC Teenager |Journalism | Steinmeier | de, um erstaunt, | Gutachten
gewahlt: | Heizung | Nirnberg | entdeckt | us! Jetzt nutzt Diesel- wie viele vor:
ATFD passt voll hat noch 5 im ein Schlepper, |Kunden vor Leute ihm |Mikroplasti
Parteilogo |aufzudrehe | Stunden |Supermark| Postillon- | umnach | abfélligen spontan | k im Meer
an nund Zeit, sich | t Gemuse, | Minus-Abo | Deutschlan| Blicken zu Geld doch nicht
Titel Fenster zu | Neymar- das holen und dzu schutzen schenken S0
offnen  |Verpflichtu| aussient | exklusive | kommen schadlich
ng zu wie ein | Nachteile
Uberlegen | Emoji | genieBen!
https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww
w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der-
postillon.c |postillon.co|postillon.co| postillon.c |postillon.co|postillon.co|postillon.co postillon.co|postillon.co |postillon.co
0m/2016/0 |m/2019/01/|m/2019/01/| om/2018/0 |m/2019/01/|m/2019/01/|{m/2019/01/ |m/2019/01/| m/2019/01/ |m/2019/01/
1/groteil- make- fen- 2/aubergin | unterstutze |schlepper.h|schamwaen |newsticker-| wahre- 107-
der-wahler{ america- |neymar.htm e- n-sie-  |tml?fbclid=|de.html?fbc|1304.html? |mitmenschli| doktorfisch
sind- warm- | 1?fbclid=1 | emoji.html | seriosen- | IWAR1Bfv |lid=IwAR3|fbclid=IwA| chkeit.html |e.html?fbcli
manner- |again.html?| wAR38SL | ?fbclid=Iw journalismu| MMKBLK |  p34S- |R217Z31sQ| ?fbclid=Iw |d=IwARQal
afd.html?fb |foclid=lwA| ULaviFWt | AROtS1G1 |s.html?fbclil MKxMVvi [0DxtY pilC| WcHaXd-- |AR3JJ7WK| PNDYuuL
Link clid=IwAR|ROSWSWN| X_ u- |aagEWYV| d=IwAR1 | 9MuGairR | MjhZ_ZBe | 9cijG_VX | cQ6VsqCq |gwbgzl A3e
1- pBsfDWG;j | IcIXFCQre | WDoxFu3 | G4lc0ss4r9| TPCaaVq_ | 5SHOtvY00 | 1IcReMwX | vytRr1feR Ss-
6BXUleG | SqUIfdoW | tVFfFXY- | VImPRIM | 0JdQmW6 |g8DRrXF9| 6ABIelVR | fMA2g24_| YixfXw24 |NSEJFDEI
Dg4049R- | bEIJpvSz3 | 9SQBYG3 | XWFY IxhF | hHolH1pF |[VG18IBpQ| NgKEjPM |  Uqoj2- R3- 7C1zNPZr
CsY39Q- | zZXRmpTT | nrSggSIws | _uOpEtOQ [kWm14nGf| 7u6Lkor8 |ENczvénvs| ngZM91m |D7Cs2DIx1| L4T1xat-
CTwOWq | prTt9GQJ | _Numxos |luiTIrsW7z| miRLRI62 2w S3TIlI | O4aEwy3l |EzqWUE8SDH
HgMyOma BY- QdRc | 8a8KeCVf U2ADeA Ifw
FZK8IF9lp{ wMFLV- TGiSVOE
IROPLAPN xE
Xg
Wortanzahl 5 3 5 5 9 4 6 2 8 5
1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10/1&5&10|/1&5&7(1&5&10(1&5&10/1&5&10(1&5& 10
Humorarten &12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&10&12|&12&13|&12&13|&12&13|&12& 13
&15 & 13
Anzahl der Shares 11 11 11 4 3 11 11 1 10 11
Anzahl der Likes (Gesamt) 12 12 12 5 5 12 12 2 7 12
Anzahl der "Like" - Likes 12 12 9 4 4 12 12 1 5 12
Anzahl der ""Haha" - Likes 11 9 4 3 3 12 12 1 4 11
Anzahl der "Love" - Likes 4 3 2 1 3 3 4 1 1 4
Anzahl der ""Wow"" - Likes 1 2 2 2 1 5 2 1 2 6
Anzahl der ""Sad" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 0 1 3
Anzahl der "Angry" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1
Thema 1 1 6 8 7 1 8 8 8 9
Allgemein Akteur 1 1 5 4 4 1 4 4 4 7
Herkunft Akteur 2 5 5 2 2 2 2 2 2 5
Reale Person 1 1 1 2 2 1 2 1 2 2
Anzahl der Kommentare 11 11 11 3 3 11 11 1 3 11
Aktualitat des Themas 2 1 3 3 3 2 3 3 3 2
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 2 2 1 1 2 1 2 1 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2
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Artikelnummer 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Erscheinungsdatum 29.01.2019|28.01.2019|28.01.2019|28.01.2019|27.01.2019|27.01.2019|27.01.2019|26.01.2019|25.01.2019 | 25.01.2019
Eltern Dreiste "Diese |Glatzképfi| Mann |Sonntagsfra|Klimawand| Techno- |Wunderkin Frau
vergessen |Jugendlich|  Amis ger mit | unterbricht| ge: Was el: Fan wartet | d entdeckt | emport:
Namen | eklauen | werdenes | Beule von | Stuhlgang, | halten Sie |Italienische|ungeduldig| schon mit | Ehemann
ihres Sternvon |nie lernen":| LEGO weil er |davon, dass|Restaurants auf neun kehrt nach
Kindes, Berliner | Deutscher | abgemahnt | Smartphon 100 bieten nur | minimale | Jahren zehn
weil sie ihn| Mercedes- | lacht bei eim Lungenérzt| noch Pizza |Veranderun|Sinnlosigke| Minuten
sich Zentrale | 250 km/h Wohnzimm| e die Drei g der it des vom
nirgends auf er Gefahrlich | Jahreszeite | Bassline Lebens | Zigarettenh
Titel tatowiert Autobahn vergessen | keit von nan olen zuriick
haben Gber hat Diesel-
Waffengese Abgasen
tze inden anzweifeln
USA ?
https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww
w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der-
postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co |postillon.co| postillon.co
m/2013/12/\m/2015/11/|m/2019/01/|m/2019/01/|m/2018/01/|m/2019/01/|m/2018/01/|m/2018/01/|m/2011/01/| m/2019/01/
eltern- dreiste- |tempolimit.| glatzkopf- |smartgang.h|sonntagsfra| ~ drei- |techno.html| fruhreif- | zigaretten-
vergessen- | jugendliche] html?fbclid mit- | tml?fbclid= ge- jahreszeite | ?fbclid=Iw | wunderkin | holen.html?
namen- klauen- | =IwAR1M |beule.html?| IwAR3Inb | dieselaerzt | n.html?fbcl | AR2ez4Ep | d-entdeckt- | fbclid=IwA
ihres- stern-  |Bz3WstsRq|fbclid=IwA|FFCu97Dtj | e.html?fbcl |id=IwAR2j|ePSPSW4k| schon- | R2ITIWtX
kindes.html| von.html?f | CIKEF_Q [RIKMAfW{kgTf1R78p| id=IwARO | HY5UKKC | 8VEX7Uv [mit.html?fb| Y1Sm6XA
Link ?fbclid=Iw | belid=IwA [HOjJCUAM| 2eqG3Qm | KKrjXTz4 | uODNXHK | DeJOgCV |bqGdn9NB|clid=IwAR G--
AROkcbKo | R3m9Xw1 | y26MYTU | LtClc3Ifiw | BmgfXKK |cZ5Z9jwW | XP_IDPqix| _uP0diDIn |3Qyql5T6én| 7W7PwCd
_5yfKZYDb | aj9Vyw89 | olgEqBNDb |z5C851WL|9xnM_29V | olVNyUqg4 | dmy8f3m2 | M5y8tGO |rkc730kVZ| NZ56Ba0O
2IfsEvYlp |[E2PILW6A| QgB58M2 | ftV3ePTa | XQkS49L | _fOQRXse | zG1QruhU| KjSzdPLQ | c73uDQ9y | WIyC7plg
STIXFUdA | PGUsSHAG | dSF00T05 | W3hx8- mOylY [9C_K92Yu|LgOr3eCid| 6c48 |8s7YfcylN | wcdC5¢cNz
PjYKHc5V| al75hqWF ul RVI57tOW ZAKRmsC | dXdj7Kk gtgCtIBKJ | cSG_IGtCf
Ab9EmMUXx |ULI84b_Qj npQ 5y900lfdC DeWLElef u
pUQSTHI | iksZv4hmj 4 40GkU
wObY Ew
Wortanzahl 6 6 7 5 4 3 4 4 5 7
1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10
Humorarten &12&13|&12&13|&12&13|& 12&13|& 12 & 13| & 12& 13| & 12& 13| & 12& 13|& 12 & 13| & 12 & 13
&15
Anzahl der Shares 11 8 11 11 11 3 11 11 9 11
Anzahl der Likes (Gesamt) 12 10 12 10 12 4 12 12 9 12
Anzahl der "'Like" - Likes 12 7 12 6 10 3 12 12 7 9
Anzahl der ""Haha"" - Likes 12 5 7 5 9 2 12 8 3 9
Anzahl der "'Love" - Likes 2 2 6 1 2 1 3 5 3 1
Anzahl der ""Wow"" - Likes 7 3 1 2 4 1 6 2 2 6
Anzahl der "'Sad" - Likes 4 1 2 1 2 1 10 1 4 1
Anzahl der "Angry" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Thema 8 8 8 8 8 8 12 8 8 8
Allgemein Akteur 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Herkunft Akteur 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Reale Person 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Anzahl der Kommentare 11 10 10 9 11 7 11 11 5 8
Aktualitat des Themas 3 3 2 3 3 2 2 3 3 3
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 1 2 1 2 2 2 1 2 2
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Artikelnummer 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Erscheinungsdatum 25.01.2019|24.01.2019(24.01.2019|24.01.2019|24.01.2019| 23.01.2019| 23.01.2019 | 22.01.2019 | 22.01.2019 | 22.01.2019
"Ich habe | Wilde BER soll |[Mann kauft| Umfrage: | Aufrdum- | 37 starke | Endlich Cyber- | Bild-Chef
Ahnliches |Bergstamm ab Brezel | Neunvon | Expertin |Spriiche fur| Stimmung: | Security: | Reichelt:
erlebt, als ein néchstem beim zehn Marie den TV-Sender IT- "Wenn
ich beim | deutsch- | Schuljahr |Bécker, um|Biroangest| Kondo Moment, spielt Experten | mein 2-
Musikanten|italienische| Teil des |damit seine| ellten empfiehlt, | bevor Sie | kiinstliche | empfehlen, | jahriges
stadl m Geschichts|  ganze finden maximal | die groBe | Lacher bei | Passwdrter | Kind in ein
ausstieg": |Grenzgebie| unterrichts | Einfahrt zu| Mobbing drei Wasserrutsc| Bundestags | alle vier |100-Meter-
Florian | tentdeckt | werden streuen volligin |Familienmi he debatten | Minuten zu| Loch fallt
. Silbereisen Ordnung | tglieder zu | runtersause ein &ndern und
Titel . .
weild behalten n wahrscheinl
genau, was ich tot ist,
Bushido hétte ich
gerade auch gern,
durchmacht dass die
gesamte
Welt live
daran
teilnimmt™
https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww
w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der-
postillon.c | postillon.c | postillon.c |postillon.co|postillon.co|postillon.co| postillon.co| postillon.co |postillon.co| postillon.co
om/2019/0 | om/2013/0 | om/2019/0 |m/2019/01/|m/2011/11/|m/2019/01/| m/2019/01/| m/2011/01/ |m/2019/01/| m/2019/01/
silbereise| 1/wilde- 1/ber- brezel- | umfrage- marie- starke- phoenix- alle-4- reichelt-
n- bergstamm | geschichte. | einfahrt.ht | neun-von- | kondo- | sprueche- spielt- | minuten.ht |julen.html?f
bushido.ht e-in-  |html?fbclid| mI?fbclid=|  zehn- | familie.htm | wasserrutsc | kunstliche- |ml?fbclid=1| bclid=IwA
mi?fbclid=| deutsch.ht | =IwAR2k | IWAR1Oy | buroangest [I?fbclid=lw|he.htmlI?foc| lacher- |wAR21gKIl|R3RcKu8K
IWwAR3dgK| mi?fbclid=| CBDdRyS | W7jCLn_S |ellten.ntml?| AR3tyaQid | lid=IwARO | bei.html?fb |bTZP33zx4|2hmTkDLc
Link b_RLTP2J [IWARO01gL| x2rfANFt1 | XMO__lyd|fbclid=IwA|huKzS961d|6refjleUYx| clid=IwAR |5U_ivT8Gs|R2yRX4ym
DtXnBN67|smnBR6jZi| 94tisE7Kb | 17m57tPA |R3TipbX8r| gOODEIj2 | wgqgCvbF3 | 1ILzN_6P | Pg5jFHtu0 | F3LRmDe
0- CciSrBkgpQ| 6DzZCjxJ | VqZOrESf |83TLRemif| ZprSxrN5c | kfYiLGT1 | VvAal7kuj | KYhgvXG | NF3HLUt
WL4F9G1 | anCwtdiQ | MMeK4w Bx- j4soMWe6 k- WjQdI70k_|3myL41dsF| LiKLHgW |WcCeauso-
BXuV0IZd| TIgyWPev | 6FgniUaB | ia_jLW6re | EWCU4Kp [Lsv6IyhXE | UVndSqH |BH1Q8vfU| 8N4S3ID- |ZskwD7Y_
wa8jématy | hKEW3e9 | WLoihaP | 3xFT4pEjj | 20km09A]j | HOwI8rTfu|HIsXGifSS| q_BzbgQu rvu eNo
YYOCEX2 | P6nxVFoy M u Ot3aacrqf | ZEOI Ou_Zw |bd509TJ5u
acOlg kthc UQ5hmbB R36Ry8
4
Wortanzahl 6 5 6 4 5 6 8 5 4 10
1&5&10{1&5&10/1&5&10{1&5&10{1&5&7|1&5&10{1&5&10{1&5&10|/1&5&10{1&5&10
Humorarten &12&13|&12&13|&12&13|&12&13|& 10& 12| & 12& 13| & 12& 13| & 12&13|&12&13|&12&13
&13
Anzahl der Shares 11 11 11 9 10 11 5 11 5 9
Anzahl der Likes (Gesamt) 12 12 12 11 8 12 6 12 4 10
Anzahl der "Like" - Likes 12 8 8 7 6 12 4 8 3 9
Anzahl der ""Haha'" - Likes 10 5 6 5 4 10 3 5 2 2
Anzahl der ""Love" - Likes 4 2 3 2 1 6 2 3 1 2
Anzahl der ""Wow"" - Likes 2 4 1 1 3 2 1 1 1 2
Anzahl der "'Sad" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 1 1 9
Anzahl der ""Angry" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 1 1 3
Thema 7 8 8 8 8 7 8 1 8 7
Allgemein Akteur 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4
Herkunft Akteur 2 4 2 2 2 5 0 2 2 2
Reale Person 1 2 2 2 2 1 2 1 2 1
Anzahl der Kommentare 11 11 5 9 11 11 11 4 2 6
Aktualitat des Themas 3 3 2 1 3 2 3 3 1 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 1 1 1 1 2 1 2 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 2 1 1 2 2 2 2 1 2
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Artikelnummer 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
Erscheinungsdatum 22.01.2019 | 21.01.2019 | 21.01.201921.01.2019/20.01.2019|20.01.2019/19.01.2019|19.01.2019|18.01.2019/18.01.2019
Wegen Gehweg- | Seltenes 26 Bundeskart| Wintereinb | Deutschlan| Passende |Jugendlich| Er wurde
Glatteis: | Enteisung: |Phanomen: | fleiRigste | ellamt ruch: dserster |Gebietsstru er nur 67:
Streufahrze | Immer mehr| Heute | Menschen | ermittelt: | Deutsche |FuBganger-| ktur: Aldi | bekommt | Erfinder
ugfahrer | Menschen |Nacht ganz| genauso Illegale | Bahn zieht | Kreisverke | expandiert | Hausarrest, der
macht heute| setzen auf | normaler | reich wie |Preisabspra| beiallen | hr eroffnet |nach Nord- | weil er die |Autokorrek
lieber  |nachhaltiges| Mond ohne 3,8 chenbei 1-| Zigen und ganze Zeit tur
Homeoffice Bio- jeden | Milliarden| Euro- |Schneekett Sudkorea | nurzu |unerwartet
Streusalz |Schnicksch| faulste Lé&den? en auf Hause | gestohlen
. nack! Menschen hockt
Titel
zusammen
https://www|https://www | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww
.der- .der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der-
postillon.co | postillon.co |postillon.co| postillon.c |postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co| postillon.c | postillon.c
m/2018/01/ | m/2014/12/ \m/2019/01/| om/2019/0 |m/2015/01/|m/2017/01/|m/2015/01/|m/2018/01/| om/2018/0 | om/2019/0
glatteis.ntml| gehweg- mega-  |1/reichtum-| bundeskart db- erster- | korealdi.ht | 1/hausarres| 1/autokorr
?fbclid=lw | enteisung- | normalo- |armut.html| ellamt- |schneekette|kreisverkeh| mi?fbclid= |t.html?fbcli|ektur.html?
AR2kBTZ2 |immer-mehrimond.html?|?foclid=Iw| ermittelt- [n.html?fbcl| r-fur- |IwAR1iK7 |d=IwAR1g| foclid=Iw
1BbBMzT | menschen.ht (foclid=IwA| AR346L9x |illegale.htm| id=IwAR3 | fuganger.ht 0G-  |gh3sFNAhr|AR2MuUU
K7Aer4R0J| mi?fbclid=I R30- | 1jcAbsW3 | I?fbclid=1 [4XAhDoSg|mi?fbclid=1{4MalJVqR1| 1Y_kkFlu | xHiSwFet
Link KYmXWow| wAR3dmga | SEzP8YXT |Q_ohPwpl| wAR2Ip3 | vVFTOSAZ |WAROL3X-|CPWYKw7| A9RKgrc | MSdzQV9
2tVpiE6XD| MOD5K741 AU- djsKHsynT | W9XjPAu |wf_PIn1pB|ac58nUJBg|aalGHey7t| WvoSokH | raszZNbNC
GeYItCLeC| N_oVgczA | DoNobQo [XVIgISTM| EZcgw77 I- a8cxMGU | CERVYKI | 0_e0vx7C-|apKg6tUG
a0yy6fFm3 | _uFYx1y62| KYCd_g- |Ad4e22T2th| WWpYwk | lymGh48p | CH1nH2W| CorkWNs |r_ZFE7eK | cukxXzjIH
E SPEWW- | bx6yAKDt | 7f7U9pZx Bv- dzjg04Vy | MmmZYY | Mg9HixgL | D_069Yk | C_8PRB8
hOeWNYB |rj4pJ6cNSr M McfBiAty | W_1KPs3 | gzwBNS2i J3Fk LcLA4
Rk4XUurD-|xQOVpGV HWM2003| HGz7rMk | _drSc3sS2
Wlaow dzhY mOnjsun_u yZtNos
AICSXE
Wortanzahl 2 4 4 4 4 6 5 4 5 4
1&5&10|/1&5&10|1&5&10/1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10{1&5&10/1&5& 10
Humorarten &12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|& 12&13|& 12 & 13
Anzahl der Shares 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11
Anzahl der Likes (Gesamt) 12 10 12 12 11 12 10 12 8 12
Anzahl der "Like" - Likes 12 7 12 10 7 10 6 12 6 12
Anzahl der ""Haha" - Likes 8 5 7 3 5 7 5 7 4 12
Anzahl der ""Love" - Likes 3 2 3 3 1 2 2 3 1 3
Anzahl der "Wow"" - Likes 1 3 11 4 5 4 3 2 2 3
Anzahl der ""Sad"" - Likes 1 1 1 11 1 1 1 1 1 9
Anzahl der ""Angry" - Likes 1 1 1 3 1 1 1 1 1 1
Thema 8 8 9 8 2 8 8 2 8 8
Allgemein Akteur 4 4 7 4 2 4 4 2 4 4
Herkunft Akteur 2 2 2 5 2 2 2 2 2 5
Reale Person 2 2 2 2 1 2 2 1 2 2
Anzahl der Kommentare 11 6 9 6 4 11 5 7 4 11
Aktualitat des Themas 1 1 1 2 3 1 3 3 3 3
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 1 1 1 2 1 1 2 1 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1
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Artikelnummer 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
Erscheinungsdatum 18.01.2019{17.01.2019|17.01.2019{17.01.2019|17.01.2019|16.01.2019|16.01.2019|15.01.2019{15.01.2019|15.01.2019
USAXit: Dieser Nicht | Weilesso | Neuer Bushido: | "So, jetzt | Péarchen Stefan | Lastwagen
Trump | Mann hat schon einfacher |Trend unter| "Abou- | reicht's!": |tauscht auf |Kretzschma| beendet
kindigt an, das wieder! ist: Alle | Miittern: | Chaker hat| Queen | Facebook |r verhaftet, | Uberholma
dass USA | Geheimnis | Frau macht| Lénder "Dein mich fuhrt | Kommenta| weil er |ndver nach
ebenfalls | geknackt, | aus alter auler Kind"- | jahrelang | wieder |re aus, weil|Meinungsfr| 16 Jahren
aus der EU| wie man |Gewohnhei|GroRbritan| Witze |gezwungen,| absolute | zuHause | eiheitin
austreten Spezi t Eselsohr | nien treten grauenhafte| Monarchie | niemand | Deutschlan
herstellen | inihren E- | aus EU aus Musik zu ein sieht, wie d
Titel kann Reader und machen” unglaublich|anzweifelte
griinden lustig sie
neues sind
Biindnis
https://iww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww | https://ww
w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der- w.der-
postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co|postillon.co |postillon.co| postillon.c |postillon.co|postillon.co
m/2019/01/{m/2016/01/|m/2019/01/|m/2019/01/|m/2018/01/\m/2019/01/|m/2019/01/| om/2019/0 |m/2019/01/|m/2013/01/
usaxit.html | dieser- e- europaeisc dein- bushido.ht | queen- |1/haha.htm|kretzsche.h| lastwagen-
?fbclid=Iw| mann-hat- |selsohr.htm he- kind.html?f| mI?foclid= | brexit.ntml | I?fbclid=1 {tml?fbclid=| beendet-
AR1gKJ_f das- 1?fbclid=1 |allianz.html| bclid=IwA | IWAR3TD | ?fbclid=Iw |wAR36Ury| IwWAR2996 |uberholman
evmnlazZOi | geheimnis- | WAR3HM | ?fbclid=Iw |R2afvABW| 72rILi4uZ | AROWLS_| dmyQYb9| BCY- over-
WSZB04w | geknackt.ht|4hK_KWM|AR1Vyl4y| VilftnkH9 | LYDK_nf9| bAGjnuv4|MzJpkkalr| PG7GDIQ [nach.html?f
Link LzKgocUu | mI?fbclid= |2dSeMudO| EBIxuFEu | ag5¢c2hW6 |yiAqDToG | 2N1HLs_6 | cHngxSG8| n_j5AZLo | belid=IwA
XOZhb4N [IWARONOm|bEcFhg2txi| Z3QC2GK | WmadxCp | NkuPmpd | NIMQ- | mBol- |Kh236ypjE |R24foMtb4
NKcnehR4 | rHmMoQcIE | NIGALD7 | m89gDsap | hue3C- | GN1AgOh | CHDajRN |cFCn2Tf6_|fRI_i2hZx5| iBItQemX
kZeXWi3 | srX09q02 |Lzdd3gnsK|0_7PT_me | 1eCOhOJcq |Euy2rW6A |5taTGN2A | 7gjjlb2vv_ | gK3Ay5t- | OWPB5Sv
QWwIY |UuvQ840q| utkm8Ywz | hooXqE77 | glzxpytNa | kMZBkeQ | e7aVslzhR| wwLl Z6m0gyk | X4wnOESs
sPmuBJZQ| 6TIKA |mgrDujtKu Wy L8Fi8Jg 2Ci_Huz1
XWhsY-h- TFI ykrx304pt
iT1dQ9CO VRKam4R
XNAFc 3E
Wortanzahl 4 5 4 5 7 6 6 5 4 6
1&5&10/1&5&10/1&5&10/1&5&10/1&5&10/1&5&10/1&5&10|/1&5&10{1&5&10{1&5& 10
Humorarten &12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12&13|&12& 13|& 12 & 13
Anzahl der Shares 11 4 11 11 11 11 11 6 11 11
Anzahl der Likes (Gesamt) 12 7 9 12 12 12 12 8 12 12
Anzahl der "'Like" - Likes 12 5 5 12 12 12 12 5 10 12
Anzahl der ""Haha"" - Likes 12 3 5 12 11 12 12 4 7 8
Anzahl der ""Love" - Likes 3 1 1 8 4 3 12 2 2 2
Anzahl der ""Wow"" - Likes 6 5 3 3 2 4 3 1 4 4
Anzahl der 'Sad"" - Likes 2 1 1 1 1 2 1 1 2 1
Anzahl der "Angry" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Thema 1 8 8 1 8 7 1 8 6 8
Allgemein Akteur 1 4 4 1 4 4 1 4 5 4
Herkunft Akteur 5 2 2 4 2 2 4 2 2 2
Reale Person 1 2 2 1 2 1 1 2 1 2
Anzahl der Kommentare 11 7 8 11 11 11 11 11 7 11
Aktualitat des Themas 2 3 3 2 3 1 2 3 1 3
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 1 1 2 1 2 2 1 2 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 1 1 1 1 2 2 2 1 1 1
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Der Enthuller:

Artikelnummer 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Erscheinungsdatum 14.04.2017 | 06.04.2017 | 02.03.2017 | 10.02.2017 | 30.01.2017 | 12.01.2017 | 06.01.2017 | 03.01.2017 | 26.12.2016 | 23.12.2016
Muslime | Good News | fog bricht Donald Roger Wahnsinn: | Plastikschrot NSA Kirchgemein| Christkind
provozieren | fur Pendler: | grausames | Trump von | Képpel von | Frau fliegt tin Uberpriift das| de unter mit 1,5
Rechtspartei | Schienensuiz| Experiment eigener ,,Mein mit15L Millionen | Einhalten Schock: Kilogramm
. en: «Ostern | id nur noch | ab: Blick- | Mutter zur | Kampf- |Wasserflasch von von Jugendlicher|  Kokain
Titel feiern wir | zwischen 21 | Abonnenten | Adoption | Fortsetzung | e, Flugzeug | Schweizer |Neujahrsvors an erwischt
nicht! » und 4 Uhr erhielten | freigegeben | masslos explodiert Brétchen atzen Heiligabend
eine Woche enttauscht nicht entdeckt freiwillig in
lang die Messe
http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der-
enthueller.ch |enthueller.ch|enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch
12014/04/15/|/12016/02/04/|/2014/11/04/|/2016/10/11/|/2016/01/12/|/2015/08/14/|/2014/01/06/|/2014/01/07/|/2014/12/25/ |/2013/12/23/
muslime- | good-news- | foeg-bricht- |  donald- roger- | mega-glueck plastikschrot nsa- kirchgemein | christkind-
provozieren- | fuer-pendler-| grausames- | trump-von- |koeppel-von-| frau-fliegt- t-in- ueberprueft- | de-unter- mit-15-
rechtsparteie [schienensuizi | experiment- | eigener- |mein-kampf-|  mit-15- millionen- |das-einhalten{ schock- | kilogramm-
n-ostern- | d-nur-noch- | ab-blick- | mutter-zur- | fortsetzung- | wasserflasch von- von- jugendlicher-|  kokain-
feiern-wir- |zwischen-21-| abonnenten- | adoption- masslos- | e-flugzeug- | schweizer- | neujahrsvors an- erwischt/?fb
nicht/?fbclid|  und-4- erhielten- | freigegeben/ |enttaeuscht/?| explodiert- | broetchen- |aetzen/?fbcli | heiligabend- | clid=IwAR1
Link =IwAROnnm|uhr/?fbclid=1| eine-woche- | ?fbclid=IwA | fbclid=IwA | nicht/?fbclid | entdeckt/?fb | d=IwAR26u | freiwillig-in-| 6sqeDjyNES
10PpVZc66q|wARO0I7QyF| lang-die- |R1ogvSDsx2|R1oyLxAYO0| =IwAR3yrS |clid=IwARQi| 6tmAHR7H | messe/?fbcli | SmCRp07-
bRD666RVt |20jM2RhNIi | nzz/?fhclid= | OrkwTUqgx- | Gzg05weqw | 0fUx39huLc | cerkdga74H | Uvg7Zst_J9 (d=IwAROwe| jDRIHX0jm
mGcubxPj0 | SKF7mZEG | IwAR060C | kQgrKKrN_ |6QyuGCCqu|aQvMy94Ea 0ofK- Ve7T1kr2sX| WNY7ViVz | YDSjOCXA
QE00WzwL |s7dSGG9enx| 4CQLQ-- |eNLSOPNh | OLNsXB- |Hca2grl5ig5|131nUei3KGt|1G9v27zK9e| _gNfm97Nd |zSgEjtBCT8
hMb_38RHn|HRDREZtX | 7DxHut8wQ| ZZJpGvOrl | RL2C7nt6] | AK6t3AOaq | Bo_rQn6jGy| cXu404MKkO | ksksGAHsq | 1DUESFI8X
Nauavlls | zosNbOtudJ | 6uoF21Mpo| bsoAQ- M- M16ptnO10l|NuQs98Ehkr| ydxofUk |EP2yczRLB HO
AfXmU  |XoWNapBlu| koRZNmI |sRKWcePO8 Nyzk LXnE1C2_4 UuiNWRbW6
rXZJhtgbrJl mKvk CPpaZKTNh
9gGYPHPfl wE
Wortanzahl 11 7 13 7 7 6 6 10 10 8
1&5&10(1&5&7&1&5&10|1&5&10|1&5&10(1&5&10[1&5&10[1&5&10(1&5&10|1&5&10
Humorarten &12&13 | 10&12& | &12&13 | &12& 13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13
& 15 13 & 15 & 15 & 15 & 15
Anzahl der Shares 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1
Anzahl der Likes (Gesamt) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "'Like" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1
Anzahl der ""Love" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Anzahl der "Wow"" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der ""Sad" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Angry" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thema 10 8 7 1 7 8 8 8 7 8
Allgemein Akteur 6 4 4 1 4 4 4 4 4 4
Herkunft Akteur 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3
Reale Person 2 2 2 1 1 2 2 2 2 2
Anzahl der Kommentare 1 0 0 0 0 0 1 1 1 0
Aktualitat des Themas 2 3 3 2 3 3 3 1 1 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 1 1 2 2 1 1 1 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 2 2 1 1 2 2 2 2
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Artikelnummer 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Erscheinungsdatum 09.12.2016 | 07.12.2016 | 05.12.2016 | 30.11.2016 | 28.11.2016 | 22.11.2016 | 17.11.2016 | 14.11.2016 | 10.11.2016 | 08.11.2016
Roger Mann lebt | Bewaffnete | Experten |Atomausstieg| IS: «Keine Donald | Gemobbt im| USA rufen |Zircher (26)
Federer ist seit12  |Burkatrageri| alarmiert: :AKWs | Anschlage | Trump liigt! |Kindergarten| Notstand sagt zum
der einzige Jahren nnen Storytelling | erhalten geplant — | Personlicher | : Saskia (4) aus: ersten Mal
. zufriedene | unbemerkt | terrorisieren| inPornos | Reparatur- |Weihnachtsm| Coiffeur seit| hat keine | Klaranlagen | «Danke»
Titel Sunrise- im Biiro Tessin immer Kits arkte schon |14 Jahrentot| Allergien! | mit Kotze
Kunde schlechter Terror (iberschwem
genug» mt
http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der-
enthueller.ch |enthueller.ch|enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch
/2015/12/01/|/2016/12/06/|/2016/12/05/|/2015/10/02/ |/2016/11/28/|/2016/11/22/|/2016/03/16/|/2016/11/14/|/2016/11/10/ |/2016/11/07/
roger-federer{ mann-lebt- | bewaffnete- | experten- |atomausstieg{ is-keine- donald- |gemobbt-im-| usa-rufen- |zuercher-26-
ist-der- seit-12- | burkatraeger | alarmiert- akws- anschlaege- | trump-luegt- | kindergarten- notstand-aus-| sagt-zum-
einzige- jahren- innen- storytelling- | erhalten- geplant- | persoenliche | saskia-4-hat- | klaeranlagen- ersten-mal-
zufriedene- | unbemerkt- |terrorisieren-| in-pornos- | reparatur- |weihnachtsm| r-coiffeur- keine- mit-kotze- | danke/?fbcli
sunrise- im- tessin/?fbclid|  immer- | kits/?fbclid=| aerkte-schon{ seit-14- | allergien/?fb | ueberschwe |d=IwAR2KF
kunde/?fhcli | buero/?fbcli |=IwAROZGi | schlechter/?f| IwARO5tgm |  terror- jahren- | clid=IwAR3 | mmt/?fbclid | TgOUMDVu
Link d=IwAR3No| d=IwAR3M | LAHa0vtWy | bclid=IwAR | c3LwMzqSt | genug/?fbcli | tot/?fbclid=1 | EbAfxIa60 | =IwAROWKk | 4N47HFfOt
Tceyki43EIl [VYOCjFKI8v|hYgVQ4VE | 09LAXMgA |uPKNnsgWnL [d=IWAR2Kk WAR3wGcth| Ugl1Vj- |DGGnhIXyE | h4J10Pa69c
XHSwWIEhU | YGGYSPW |w90sdIDmD | Pj6VVOI_Dk | WhKQNLcz |mrD7eSW_n|gSbF7TOrRO| UhKKorHC |3ddjQ9p40I VhpRIiRG_iz
E_S2v97zQI | BL6fowEZz5 | 7pPKIm9J6¢ |V 7tLwHBKQ|ugRh5s508A [fc6NmfqvDh| afBLSTthO [m_cJOmoSW|dk9HDI7Hz | xofLodo0_2
fSdHnAYaE |m5CO8_05S| KBYFDsGg [5g91pzjGHS|xXKDDOUY | Gvikxon8kk |  WEyt-  |ZLdGKvbwz|PgnncyXAos| HgucaAk
2p7W6FxUI | RBEGFdgjjk | 18wpj24wQ | gHsjgHZI1- | NglhK3as | BdY4mcgLl |MK4gzxxMI| FyWGJgKY | bueXVWOs
dpdiuRwo | FzQrEo4H2 gh2EqIxSZn OpNCfZGv w11P- 7gtS28 _oY_x0_w
9 E mLt1X2Ro |Ca8tRFhXm
DUBY
Wortanzahl 6 8 5 8 5 4 6 6 6 6
1&5&10(1&5&10|1&5&10|1&5&10|1&5&10(1&5&7&[1&5&10[1&5&10(1&5&7&|1&5&10
Humorarten &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | 10&12& | &12&13 | &12&13 | 10&12& | & 12 & 13
& 15 & 14 & 15 13&15 & 15 13&15 & 15
Anzahl der Shares 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1
Anzahl der Likes (Gesamt) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "'Like" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Love" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Anzahl der "Wow"" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Anzahl der ""Sad" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Angry" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thema 8 8 10 7 1 10 1 8 1 8
Allgemein Akteur 5 4 6 4 1 6 1 4 1 4
Herkunft Akteur 3 3 3 3 3 4 5 3 5 3
Reale Person 1 2 2 2 2 2 1 2 1 2
Anzahl der Kommentare 0 1 1 0 1 0 0 1 0 1
Aktualitat des Themas 2 3 1 3 1 1 2 3 1 3
Bekanntheitsgrad des Akteurs 2 1 1 1 1 1 2 1 2 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 1 2 1 1 2 2 1 1
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Artikelnummer 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Erscheinungsdatum 31.10.2016 | 27.10.2016 | 21.10.2016 | 19.10.2016 | 14.10.2016 | 10.10.2016 | 06.10.2016 | 04.10.2016 | 28.09.2016 | 23.09.2016
Besser alsihr| Sarahund | Frauldsst | Nach Nazi- |Entschuldigu| Samsung Modell Auf Fir kotzende| Krénker als
Ruf: Jede Pietro sich Arme Konzert: ng fur DJ | sattelt um: Japan— | Erfolgskurs: | Wiesn- | gedacht: Las
zweite exklusiv! | amputieren, | Unterwasser | Otzis Musik: | Heizdecken | Bund will Pegida Besucher: | die Bestie
. Prostituierte | Jetzt packt um bei droht drucks.ch | statt Galaxy | Rentenalter | Schweiz |SBB bringen von
Titel lehnt ihr Baby aus!| Krankenkass | Konzert von | geht fiir die Note 7 |biszumTod | begrisst |Schiebefenst| Rupperswil
Teilnahme € zu sparen Gola Kunden ans anheben elftes er zuriick | den Blick?!
beim Limit Aktivmitglie
Bachelor ab d
http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der-
enthueller.ch |enthueller.ch|enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch
/2015/11/23/|/2016/10/27/{/2015/11/13/|/2016/10/18/ |/2016/10/14/|/2016/10/10/ | /2016/10/05/ |/2015/09/09/ |/2016/09/28/ |/2016/05/16/
besser-als-ihr{ sarah-und- | frau-laesst- | nach-nazi- |entschuldigu| samsung- |modell-japan auf- fuer- kraenker-als-
ruf-jede- pietro- sich-arme- konzert- ng-fuer-dj- | sattelt-um- | bund-will- | erfolgskurs- | kotzende- | gedacht-las-
Zweite- exklusiv- | amputieren- | unterwasser- oetzi- heizdecken- | rentenalter- pegida- wiesn- die-bestie-
prostituierte-| jetzt-packt- | um-bei- droht- | oesterreichs- | statt-galaxy- | bis-zum-tod-| schweiz- |besucher-sbb: von-
lehnt- das-baby- |krankenkasse{ konzert-von- | wiedergutma note- anheben/?fbc| begruesst- bringen- | rupperswil-
teilnahme- |aus/?fbclid=I zu- goelae/?fbeli| chung-mit- |7/?fbclid=1w | lid=IwAR3f elftes-  |schiebefenste den-
Link beim- WAROJNMi |sparen/?fbeli|d=IwAR2cL| drucks- | ARL3ENQS |uUBRB5VcL |aktivmitglied r- blick/?fbclid
bachelor- | MLHVMpd | d=IwAR1- |hTlkAkUwa | ch/?fbclid=I | z3FOLEuRz | ST5_R_1Zj | /?fbclid=Iw |zurueck/?fbc | =IWAROK3
ab/?fbclid=1 | TthiOEjjéna| WA4fIF- | AUTMkKFSe | wAR2AFPs | OnQI9htomi |WvDyxHW2| AROKHSsves | lid=IwAR1b| XpByLIlyS8
WAR3SXUD O3p- hIZHtHwWDO| QiOkvR04n8| ZMVwDIM | TslppmWaA|z1h8UFWO0_|8qe05D40dP | BGWzJhoeN | FxseoXU5V
dOoWFMxuc|R1xOdtve_L | m5SkpawZIlJ | 84n5bz98js | UD4hghioEs| D2V8x5_oi |eytzQEw_hs| tu2VVPbako9 |KOOsvCIFM| 8tvbflggs9-
IDFKtusONr | yMpZrEjaB | mjYRpas- | WqIBNY:i6f | 3xJbWfxsv_ |O06INfhI_O| fKIpVcKehs|a5GUCdpXz|9TPf6eK7_x|d35Km_sH7
yQjhUkHV8 | RBRMjv_eJ |aZYNysAFR| ZP53WIleM |JE6tFSm94m| XvKM A4UIVGIMA| XFxrOhMan | DggrwakM
YaPWHQzo gA UODcbiG2k ZTUpZ_QV QG3uLEen9| SNkW5sl1- | VgG9iD5A
U7elJTxs3 IwgEs _xSUThk WY ZOLJ-zggkk
MNONb1s
Wortanzahl 7 7 6 6 8 6 7 7 7 8
1&5&10(1&5&10(1&5&10|1&5&10|1&5&10|1&5&10[1&5&10|1&5&10(1&5&10(|1&5&7&
Humorarten &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12& 13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | 10&12&
& 14 & 15 & 15 & 15 & 15 & 15 13&15
Anzahl der Shares 1 0 0 1 0 1 1 1 1 0
Anzahl der Likes (Gesamt) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "'Like" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 1 1 0 1 0 0 0 1 1 1
Anzahl der ""Love" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Wow"" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der ""Sad" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Angry" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thema 7 8 8 8 7 11 1 1 8 8
Allgemein Akteur 4 4 4 4 4 4 1 1 4 4
Herkunft Akteur 3 2 3 3 1 5 3 3 3 3
Reale Person 1 1 2 1 1 2 1 2 2 1
Anzahl der Kommentare 1 0 0 1 0 1 1 0 1 0
Aktualitat des Themas 1 1 3 1 3 1 2 2 1 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 2 1 2 2 1 1 2 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 2 2 2 1 2 2 2 1
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Artikelnummer 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
Erscheinungsdatum 20.09.2016 | 17.09.2016 | 15.09.2016 | 12.09.2016 | 08.09.2016 | 05.09.2016 | 31.08.2016 | 30.08.2016 | 28.08.2016 | 22.08.2016
Gesundheitsg| Ekelhaft: Dramain | Kopferollen | Giftgas- USA Journalistin | Wahnsinn: Wegen SVP jubelt:
efahr: Jedes | Oktoberfest-| Darkroom: | beimIS: |Anschlag auf| versprechen bei Mathias | Hitzewelle: | Klimaerwar
zweite Besucher | Stromausfall| Kéampfer |Abercrombie| weitere |Leuenberger-| Harperist | Zirichsee mung
. Billigshirt erhalt —22  |tbten eigenen| erweist sich | Waffenliefer | Interview |Eidgendssisc| tiber Nacht | verhindert
Titel mit Heineken Schwule | Kommandeu als ungen nach | eingeschlafe her komplett | Tragen von
Kinderschwe| statt Bier komplett r—er zerbrochener| Syrien fir n Swingerkoni [ausgetrockne|  Burkinis
iss orientierungs| entsorgte |Parfimkanist| friedliche g t
kontaminiert los Altpapier in er Zukunft
http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der-
enthueller.ch |enthueller.ch|enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch
/2015/01/16/|/2015/09/21/{/2015/02/16/|/2015/03/09/ |/2015/07/20/|/2015/09/07/|/2016/08/31/{/2016/08/30/ |/2015/07/03/ |/2016/08/22/
gesundheitsg| ekelhaft- |stromausfalla| koepferollen{ giftgas- usa- journalistin- | wahnsinn- wegen- svp-jubelt-
efahr-jedes- | oktoberfest- | usfall-in- beim-is- |anschlag-auf-| versprechen- bei- mathias- | hitzewelle- | klimaerwaer
Zweite- besucher- |darkroom-22{ kaempfer- |abercrombie-| weitere- |leuenberger-| harper-ist- | zuerichsee- mung-
billigshirt- erhaelt- schwule- toeten- | erweist-sich-|waffenlieferu| interview- | eidgenoessis | ueber-nacht- | verhindert-
mit- heineken- | komplett- eigenen- als- ngen-nach- | eingeschlafe cher- komplett- | tragen-von-
kinderschwei statt- orientierungs| kommandeur{zerbrochenery syrien-fuer- |n/?fbclid=Iw |swingerkoeni|ausgetrockne |burkinis/?fbc
Link Ss- bier/?fbclid=|los/?fbclid=I | er-entsorgte- |parfuemkanis| friedliche- |AR305cgM9|g/?fhclid=Iw|t/?fbclid=Iw |lid=IwAR1g
kontaminiert IwWAR2f9N9I(wAR320DJc | altpapier-in- | ter/?fbclid=1 |zukunft/?focl | 7UFAOLQhc|AR28qqf3hL| AR1rghb8- |u9AKNAIx1
/?foclid=lw | yQvMgQ- |UBRjL7FFjc| papiertasche | WAR15qLQ |id=IwAR23y| 4qwpisNOT 2i2b- PdaYZCBgC| jHbDhnbvQ
AR3gIWIDd | Z0gHKitIWf| KigzylMBn |n/?fbclid=Iw | ZOigMIRq1 | lggAKckmX | h3aHQWkb | IN8V54zrw | 6iyVCCjC_ | kE48az5uM
uyHs761_bm| YXzFBpFC | Cv7tigaHkx |AR2gy6qJUr| Mwk5i9V2 | XzmpmBJju |Qkme8gcdyd| LZ3LFMUk | QICAGPihh | ou8vtqQseV
QOcFEufFsO| uKDGWCKE | 7LTLubUgl | 7Q7LHBC8 | WHFon-  |4bcgAloX2f] foLQWDFI | ysWT92ydN | VZPPKDSJ |G_cUngAisZ
ImCF0Qal- |718bloipkPZ|wazaz8dgSC|bXGcwyD4a| njtOXYfuFa| JgLljYyqov| Ug9-xk |fUhtUEsxhZ |hc7gE7GN2 | Wnx_k6W8
whUspohdUs| SOOB1Zw ysQ 41_CcpyoCU|rozIXS_js34 | YM2JBt7RJ 5xr2Y5VY ytsiDI
NQUHLXZV sQGdTIB8z |bHPmhha_w| EAPyYg
70 C_ewAlBw
R7S3M
Wortanzahl 12 6 8 6 8 5 5 5 8 7
1&5&10(1&5&10(1&5&7&[1&5&7&|1&5&10|1&5&10[1&5&10|1&5&10(1&5&10(|1&5&7&
Humorarten &12&13 | &12&13 | 10&12& | 10&12& | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | 10&12&
& 15 13&14 & 13&15 & 15 & 15 & 15 & 14 13&15
15
Anzahl der Shares 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1
Anzahl der Likes (Gesamt) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "'Like" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 0 1 1 0 1 0 1 1 1 1
Anzahl der ""Love" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Anzahl der "Wow"" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Anzahl der ""Sad" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Angry" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thema 8 8 8 10 8 1 1 8 12 10
Allgemein Akteur 4 4 4 6 4 1 1 4 4 1
Herkunft Akteur 3 3 3 5 4 5 3 3 3 3
Reale Person 2 2 2 2 2 1 1 2 2 1
Anzahl der Kommentare 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1
Aktualitat des Themas 3 1 3 2 3 2 1 3 2 2
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 1 1 1 1 2 2 1 1 2
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
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Artikelnummer 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50
Erscheinungsdatum 18.08.2016 | 16.08.2016 | 12.08.2016 | 04.08.2016 | 28.07.2016 | 26.07.2016 | 25.07.2016 | 22.07.2016 | 20.07.2016 | 19.07.2016
Ferien Schweizer Frau Die NZZ ist | Schweizer | Genialer Wegen Alle Pilot lasst | Hitzewelle:
ruiniert: | Wissenschaft| verwechselt |nicht genug —| unentschloss | Trick: Mann|  Rolling getauscht: | Maschine | UN erkléart
Schweizer |ler enthiillen:| Star Wars |Blocher will | en, ob sie |besiegt Angst| Stones  |Frau schickte| absacken— |klimatisierte
. trifftim  |Chemtrailsin| mit Star sichdie |wegen Hitze| vor Terror | Konzert: 12 | jahrelang |um Pokémon| Biiroszu
Titel Ausland auf | Wahrheit | Trek, Mann | «Bravo» | oder Kalte Bewohnerinn| ihren Mann | zu fangen |Menschenrec
andere Engelsfirze | lasst sich kaufen jammern en brechen | zur Arbeit ht
Schweizer scheiden sollen aus
Altersheim
http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der- | http://der-
enthueller.ch |enthueller.ch|enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch| enthueller.ch |enthueller.ch | enthueller.ch
/2016/08/18/|/2016/08/16/|/2015/12/17/|/2014/12/17/|/2015/07/10/|/2016/07/26/|/2014/06/02/|/2016/07/22/|/2016/07/20/ |/2015/07/06/
ferien- schweizer- frau- die-nzz-ist- | schweizer- | genialer- wegen- alle- pilot-laesst- | hitzewelle-
ruiniert-  |wissenschaftl | verwechselt- | nicht-genug- | unentschloss | trick-mann- rolling- getaeuscht- | maschine- | un-erklaert-
schweizer- |er-enthuellenqstar-wars-mit{blocher-will-| en-ob-sie- |besiegt-angst{ stones- |frau-schickte{absacken-um+klimatisierte-
trifft-im-  |chemtrails-in{ star-trek- sich-die- |wegen-hitze- vor- konzert-12- | jahrelang- |pokemon-zu-| bueros-zu-
ausland-auf- | wahrheit- | mann-laesst- bravo- oder-kaelte- | terror/?fbcli | bewohnerinn| ihren-mann- |fangen/?fbcli| menschenrec
andere-  |engelsfuerze/ sich- kaufen/?fbcli| jammern- |d=IwAR3Zk| en-brechen- zur- d=IwAR2C | ht/?fbclid=I
Link schweizer/?f | ?fbclid=IwA | scheiden/?fb | d=IwAR1T- | sollen/?fbcli | gAQndTpGb aus- arbeit/?fbcli | HS4fO19bY |WwAROUDYD
belid=IWAR | R2iz2K37D | clid=IwARO | NHsm2uVy | d=IwAR2V |8eCmOGDw/| altersheim- |d=IwAR2uR |JZzMoLRAOQ|hfBtj5GJaKf
1yB_Qhzlb | Vn6FaFzn7 | ZN8QmMIqw |XvYI09ZDm|RcyoubGQg| WYisz- |aus/?fbclid=1| 9StThj- |VIHEGKXZ|5FIohFOICD
VYaV7Jf17 | E7TKPvrvEJs{930sn6_pTkt|34BWh7j6Q | YUB7jbG8t | hg7pTGt75s | WARLIHe9d | YRtQhHRP |zZOQKfUWSI|  vkD5y-
yauEcgq8Ehp | VW3Menrkl | f80U094Aa |ILvcuoP_8stj|eLW5ZytSPf| cPbtrN- | pcjOOR6RyY | _ZEGrPk4k |bctb0iV5EiO|iv74FKIR1S
k6vp8HNZB [rmUyc8SHK | BMJIVI4GD | NkkmUzY'Y XYH-  [8d5FbmhlyE|zpCVpJ5SHU|UFB5hzIVs6| RS3nmhd4ro | ajeqHHhrbl
dFsbrZH4C | 784dgZdsl8 | WO6T56€e9r | KkQnCgDM | KBVwsQgo CsLO pyarJsnkZc3 | 8pwHaWxH hwUm4
YxhRx9h- Y ZBdk6égDvC YQ3ZRGgFy MejhLkS_4g| cEbzt-zkF-
sVY c hFGZ-c 26Ccf_4vE7 vU
XW
Wortanzahl 8 7 7 8 8 6 10 7 6 9
1&5&10(1&5&10|1&5&10|1&5&10|1&5&10(1&5&10[1&5&10[1&5&10({1&5&10|1&5&10
Humorarten &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12& 13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13 | &12&13
& 15 & 15 & 15 & 15
Anzahl der Shares 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Anzahl der Likes (Gesamt) 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der "'Like" - Likes 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Anzahl der ""Haha" - Likes 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0
Anzahl der ""Love" - Likes 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Anzahl der "Wow"" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der ""Sad" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Anzahl der "Angry" - Likes 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Thema 8 9 8 7 8 8 8 10 8 12
Allgemein Akteur 4 7 4 4 4 4 4 6 4 4
Herkunft Akteur 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3
Reale Person 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2
Anzahl der Kommentare 1 1 1 0 1 1 1 0 1 0
Aktualitat des Themas 1 3 3 1 1 2 1 2 1 1
Bekanntheitsgrad des Akteurs 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1
Foto vorhanden 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Photoshop 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2
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Zusammenfassung

Unser gesellschaftliches Zusammenleben ist geprdagt von humorvollen Begegnungen.
Uberall auf der Welt ist Humor ein entscheidender Bestandteil unseres privaten und auch
beruflichen Alltags. Was der einzelne Mensch als humorvoll betrachtet, ist vollig
subjektiv und kann je nach Charakter, Alter, Geschlecht, etc. stark variieren. Obwohl es
bereits eine Reihe von theoretischen Grundlagen zum Thema Humor gibt und hier auch
verschiedene landerspezifische typische Humormerkmale genannt werden, steckt die
Humorforschung im Bereich von Online - Medien noch in den Kinderschuhen. Der
Schwerpunkt dieser Magisterarbeit liegt in der Analyse von Online - Satireformaten im
deutschsprachigen Raum. Hierzu werden die drei Facebook - Seiten der dsterreichischen
Tagespresse, des deutschen Postillon und des Schweizer Enthullers néher analysiert und
miteinander verglichen. Hierfur wird das Verfahren der quantitativen Inhaltsanalyse
angewendet.

Die Ergebnisse zeigen, dass es sowohl eine Reihe von Gemeinsamkeiten, als auch
Unterschiede zwischen den drei Landern gibt. So bestehen unter anderem groRe
Ubereinstimmungen in den gewéahlten Humorarten und Themen der unterschiedlichen
analysierten Satireartikel. Unterschiede hingegen hat die Analyse in der Art und Anzahl
der verschiedenen Likes, Shares und Kommentare gebracht.

Die theoretischen Grundlagen stimmen mit den Ergebnissen der Inhaltsanalyse nicht
immer (berein. Besonders in der Schweiz haben sich hier grofle Unterschiede
herausgestellt. Die Auswertung der Analyse hat beim Schweizer Format etwa einen
uberwiegend dunklen und bosartigen Humor festgestellt, welcher laut Literatur in der

Schweiz ein Tabu darstellt.
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Abstract

Our social life is characterized by many humorous encounters. All over the world,
humour is often a crucial part of our private and professional life. What the individual
person regards as being humorous is completely subjective. At the same time, it can also
vary depending on certain factors, such as the character, age and gender of the person that
is involved. While there are already a number of basic theories on the subject of humour,
including some typical country - specific features, humour research in the field of online
media is still in its infancy.

The focus of this master thesis is the analysis of online satirical formats in three German -
speaking countries. The Facebook pages of the Austrian “Die Tagespresse”, the German
“Der Postillon” and the Swiss “Der Enthiiller” are analyzed and compared. For this
purpose, the method of quantitative content analysis is used.

The results show that while there are a number of similarities between the three countries,
there are also some significant differences. There are for example great similarities in the
humour types and the themes of the analyzed satire articles. Differences on the other hand
are the types and numbers of likes, shares and comments.

The theoretical principles do not always agree with the results of the content analysis.
Especially in Switzerland, great differences have been found here. The evaluation of the
analysis has identified a predominantly dark and vicious humour in the Swiss Satirical
format, which according to literature is a taboo in Switzerland.
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