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EINLEITUNG

1. Einfiihrung in das Thema — Problemstellung und Ziel der Arbeit

Durch neue Medieninnovationen ist es zu veradnderten Lebenssituationen und zur
Ausdehnung in Raum und Zeit gekommen. Neue Medien und die miteinhergehende
Digitalisierung haben unseren alltaglichen Lebensbereich stark anwachsen lassen. Was
besonders von alteren Generationen oftmals als asoziales Verhalten junger Menschen
gedeutet und interpretiert wird, wird von anderen auf die veranderten Bedingungen und
Konditionen zurlickgefuhrt, was es heutzutage fir Jugendliche heifdt, sozial zu sein (vgl.
Watkins, 2009, S. 48). Die stéandige Interaktion mit Freundinnen, Interessensgruppen sowie
anderen virtuellen Gemeinschaften via neuer Medientechnologien, die sogenannte
.presence-in-absence” (Howard, Kjeldskow, Skov, Garnoes & Griinberger, 2006, S. 909ff.;
Lombard & Ditton, 1997; Watkins, 2009, S. 48), kennzeichnet dieser Tage das Leben vieler
junger Menschen. Die erweiterten sozialen Beziehungen uUber das Internet bringen in
Konsequenz auch Auswirkungen auf die ldentitatsarbeit einer ,always on’-Generation mit

sich.

Das Internet wird oftmals als das ,ultimate ,human network™ beschrieben, als
~,communication technology that renders geography insignificant as humans form bonds,
connections, and relationships across the globe“ (Watkins, 2009, S. 55). Es ware nun jedoch
vermessen zu sagen, dass soziale Beziehungen junger Menschen sich ausschlieRlich im
virtuellen Raum formen wirden — vielmehr sind die sozialen Kontakte Jugendlicher als ein
Zusammenspiel von Online- und Offline-Peergroups anzusehen. ,[T]he world’s most
connected generation®, wie Watkins (2009, S. 47) die heutigen Jugendlichen bezeichnet,
erlebt Gemeinschaft anders als es die Generationen davor taten und in manchen Fallen
noch immer tun, der raumzeitliche Wirkungsbereich hat sich aufgrund neuer Medien
ausgedehnt, nationale Grenzen scheinen zu verschwimmen. Neben den traditionellen
Peergroups wie Familie, Nachbarschaft, Schule und diversen Freizeitgruppen stellen nun
auch Online-Peergroups alternative Quellen der Identifikation dar. Computervermittelte
Interaktionen zahlen — wie bereits angedeutet — heutzutage zum festen Bestandteil des
Lifestyles junger Menschen. Wie die Studie von Lehdonvirta und Rasanen zeigt, ersetzen
Online-Netzwerke Offline-Peergroups wie die Familie nicht, sondern stellen vielmehr eine
zusatzliche Ressource fir Identitatsbildungsprozesse dar (vgl. Lehdonvirta & Rasanen,
2010, S. 91ff.). Die Studie weist jedoch auch darauf hin, dass sich junge Menschen fast
ebenso stark mit einzelnen Online-Gemeinschaften identifizieren wie mit ihrer Familie und in
manchen Fallen sogar intensiver als mit Offline-Freizeitnetzwerken (vgl. Lehdonvirta &
Rasanen, 2010, S. 100).



Da die virtuellen Raume des Internets dementsprechend zu einem grundlegenden Kontext
fur die Sozialisation und Identitatsarbeit junger Menschen geworden sind, missen vor allem
bei jener Zielgruppe die lokalen, nationalen und supranationalen, also ,globalen® Identitaten
neu verhandelt und einer Revision unterzogen werden. Da nationale Identitat kein statisches,
sondern viel mehr ein dynamisches, ideologisches Konstrukt ist, sollte mit Bedacht auf die
bereits angesprochene Tatsache, dass Social Media bzw. mobile, soziale Medien ein fester
Bestandteil im Leben Jugendlicher geworden sind, das Konzept der nationalen Identitat einer
kritischen Betrachtung unterzogen werden. Fuhren die nahezu grenzenlosen, globalen
Prozesse im Internet zur Entwertung der nationalen Identitat? Kommt es zu einer
Verschiebung von einer nationalen hin zu einer europdischen, globalen, sprich
supranationalen Identitat? Oder bleiben regionale bzw. nationale Identifikationsquellen
weiterhin ein wichtiger Bestandteil fiir die Identitatsbildung von Jugendlichen? Und wie wirkt
sich das Zusammenspiel lokaler, nationaler und globaler Gemeinschaften, Kulturen und

Interessensgruppen auf die (supra)nationale Identitat junger Menschen aus?

Sherry Turkle prophezeite bereits Mitte der 90er Jahre in ihrem Buch ,Leben im Netz.
Identitat in Zeiten des Internet” eine Abschwachung der heimischen Verwurzelung durch das
Internet (vgl. Turkle, 1998, S. 286). Auch Zurawski spricht von einem Einreilen von Grenzen
durch grenziberschreitende, gar grenzmissachtende neue Medientechnologien. Dieser geht
jedoch auch davon aus, dass obgleich bestimmte Grenzen abgeschafft bzw. eingerissen
werden, neue Abgrenzungen zu ,Anderen’ errichtet werden (vgl. Zurawski, 2000, S. 230). Die
nationenlUberschreitende Vernetzung durch das Internet lasst vermuten, dass es hinsichtlich
der Abgrenzung gegeniber Anderen zu einer starkeren Verschiebung weg von rein lokalen
oder nationalen Determinanten hin zu einer Abgrenzung beispielsweise aufgrund
personlicher Interessen innerhalb eines  supranationalen  Kontextes  kommt.
Dementsprechend leitete das World Wide Web einen regelrechten Paradigmenwechsel
hinsichtlich der Vernetzung von Menschen und Institutionen ein. Wahrend es flr Individuen
friher einige wenige soziale Gruppen wie Familie, Nachbarschaft, Arbeitswelt oder freiwillige
Organisationen gab, denen man sich zugehorig gefihlt hat (vgl. Wellman & Hampton, 1999,
S. 648), kommt es durch die Mdglichkeiten computervermittelter Kommunikation geradezu
zu einer Vervielfachung der Gruppen bzw. Gemeinschaften im Internet. Neue
Kommunikationstechnologien ermoglichen, dass geografische Ferne nicht langer gleichzeitig
auch soziale Ferne bedeuten muss — durch die Zeit-Raum-Verdichtung kommt es zu einem
Ausbau des eigenen sozialen Erfahrungsraumes uber weite Distanzen hinweg (vgl.
Bakardjieva, 2005, S. 61ff.; Beck & Beck-Gernsheim, 2009, S. 27; Eickelpasch &
Rademacher, 2010, S. 56ff.; Giddens, 1995, S. 12ff.) In der Literatur wird in diesem
Zusammenhang von ,global generations® (Edmunds & Turner, 2005; Beck & Beck-

Gernsheim, 2009), der ,Netzwerkgesellschaft® (Castells, 2010) oder vom ,global village*®
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(McLuhan & Powers, 1995) gesprochen. Letzterer Begriff wurde bereits in den 1960er

Jahren von Marshall McLuhan gepragt und erscheint heute aktueller denn je.

Die (kulturelle) Globalisierung erschuttert jene Rahmenbedingungen, welche bisher die
Anerkennung und Zugehdrigkeit zur nationalen Gruppe garantiert haben — kulturelle wie
auch gesellschaftliche Grundlagen fiir eine stabile soziale und nationale Verortung und
Einbindung schwinden (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 5). ,Dem Gewinn an
Wahlmadglichkeiten und Optionsspielraumen fir die Ausgestaltung eines ,eigenen Lebens’
steht ein Verlust kollektiver Sicherheit und Zugehérigkeit gegeniber® (Eickelpasch &
Rademacher, 2010, S. 7). Neue Kommunikationsnetzwerke und der Globalisierungsprozess
bringen die ,Intensivierung weltweiter sozialer Beziehungen® (Giddens, 1995, S. 85) mit sich.
Uberkommene Lebensmuster werden entwertet, globale Arenen von Kultur und Identitét
bringen einen Pool an Symbolen, Lebensstilen, Ideen, Stilelementen und anderen
Konzepten hervor, aus dem sich die global vernetzten Individuen neuartige, lokale
Identitaten konstruieren kénnen (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 63). Wahrend die
Digitalisierung und Globalisierung unweigerlich den Erfahrungs- und Mdéglichkeitsraum von
Menschen erweitern, gewinnen gleichzeitig dazu aber auch nationale Verwurzelung und
Regionalitédt wieder an Bedeutung (vgl. Barth, 2018). Plétzlich gehéren Lederhose und Dirndl
wieder zur gesellschaftstauglichen Garderobe und so kommt es in Zeiten der Entgrenzung
zu einer verstarkten Bewusstmachung nationaler Identitat. Auch eine empirische Studie von
Max Haller zeigt, dass der Nationalstaat und nationale Identitat — entgegen der
Argumentation vieler — nach wie vor keine Uberholten Prinzipien darstellen. Im Gegenteil, die
Nation fungiere auch weiterhin als die wichtigste geopolitische Identifikationsquelle fir
Menschen (vgl. Haller, 2010, S. 49ff.).

Es ist unbestritten, dass das Internet mit seinem globalen Charakter das Leben der meisten
Jugendlichen heutzutage malgeblich pragt. Interessant wird es im Rahmen dieser
Magisterarbeit also sein herauszufinden, welchen Stellenwert 6sterreichische Jugendliche
nationalen Identitdtskonzepten zuschreiben. Verlieren nationale Identifikationsebenen bei
jungen Menschen, welche stark im Internet agieren und sich lokal, national und immer mehr
auch weltweit mit virtuellen Gemeinschaften vernetzen, an Einfluss oder bleibt die nationale
Verwurzelung auch weiterhin eine wichtige Quelle der Identifikation fir junge Menschen im

globalen Internetzeitalter?

1.1. Aufbau der Arbeit

Die vorliegende Magisterarbeit setzt sich aus einem theoretischen sowie einem empirischen

Teil zusammen und gliedert sich in folgende Abschnitte:



Das einleitende Kapitel gibt einen ersten Einblick in die zu behandelnde Thematik und stellt
den kommunikationswissenschaftlichen Untersuchungsgegenstand sowie das Forschungs-

interesse vor. Aulterdem wird an dieser Stelle der Aufbau der Arbeit dargelegt.

Kapitel 2 bis 5 geben der Arbeit ihre theoretische Rahmung. Neben der Beschreibung des
mediendkologischen Ansatzes in seinen Grundzugen setzt sich Kapitel 2 zudem mit dem
Mediengebrauch einer ,Always On“-Generation auseinander. Kapitel 3 beschaftigt sich mit
der Theorie der Lebenswelt von Alfred Schitz. Nach einer Beleuchtung der wichtigsten
theoretischen Uberlegungen wird Schiitz urspriinglicher Ansatz einer Erweiterung
unterzogen und der Einfluss neuer Computertechnologien auf die alltagliche Lebenswelt
junger Menschen diskutiert. AbschlieRend werden Offline- und Online-Welten als Orte der
Gemeinschaftsbildung einer Reflexion unterzogen. Im Mittelpunkt von Kapitel 4 stehen
allgemeine Konzepte zur Identitatsarbeit sowie die Bedeutung und Funktion von (digitalen)
Medien im Prozess der Identitdtsformation. Das soziale Konstrukt der nationalen Identitat
wird im abschliellenden Kapitel des Theorieteils aus unterschiedlichen Perspektiven
betrachtet. Nach einer allgemeinen Annadherung werden unterschiedliche territoriale
Identitdten zueinander in Beziehung gesetzt und sowie der Einfluss verstarkter
Migrationsbewegungen auf die nationale Identitat beleuchtet. Nach diesem allgemeinen Teil
soll schlieRlich auf die mannigfaltigen Facetten nationaler Identitat in Osterreich eingegangen

werden, bevor nationale Identitat schlief3lich im Kontext neuer Medien diskutiert wird.

Kapitel 6 widmet sich dem zentralen Erkenntnisinteresse sowie den forschungsleitenden
Fragestellungen, bevor in Kapitel 7 dezidiert auf die Methodenwahl innerhalb des
empirischen Teils dieser Arbeit Bezug genommen wird. Nach einer allgemeinen
Beschreibung des Gruppendiskussionsverfahrens wird die konkrete Vorgehensweise der
durchgefiihrten Gruppendiskussionen erlautert. Als Auswertungsmethode wurde die
qualitative Inhaltsanalyse nach Philipp Mayring gewahlt, welche im Anschluss daran

beschrieben wird.

Kapitel 8 beschaftigt sich mit der Auswertung der erhobenen Daten — die Ergebnisse werden
vorgestellt und anhand des Theorieteils der Arbeit interpretiert. Die Gliederung erfolgt auf
Basis der sechs Hauptkategorien, welche sich aus dem Kategoriensystem ergeben haben:
Interneteinfluss auf das Alltagsleben, geopolitische Ausrichtung des Internets, nationale
Identitat, regionale Identitat, Globalisierung sowie nationale Identitdt und Internet. Den

Abschluss bildet die Beantwortung der Forschungsfragen.

Im letzten Kapitel werden die Erkenntnisse aus dem empirischen Teil nochmals summarisch
dargestellt und Limitationen aufgezeigt, bevor die vorliegende Forschungsarbeit mit einem

kurzen Ausblick auf mdgliche weiterfuhrende Untersuchungen schlief3t.



THEORETISCHER HINTERGRUND UND FORSCHUNGSSTAND

2. Medienokologie — eine erste definitorische Anndaherung

Medienokologie beschaftigt sich mit den Auswirkungen von (neuen) Medientechnologien auf
das Denken und Handeln von Menschen sowie auf die Gestaltung von Gesellschaften. Der
Computer bzw. das Internet haben nicht nur neue Kommunikationsplattformen — und damit
nationenibergreifende ldentifikationsplattformen — geschaffen, sie haben neue Wege des
Zusammenlebens und der Organisation von Gesellschaften geformt bzw. diese regelrecht
transformiert (vgl. Valcanis, 2011, S. 33ff.). ,Media ecology tries to find out what roles media
force us to play, how media structure what we are seeing or thinking, and why media make
us feel and act as we do“ (Scolari, 2012, S. 205).

Im historischen Ruckblick hat die Einfihrung sowie die Etablierung neuer Medien — wie
beispielsweise die Schrift, der Buchdruck, elektronische Medien oder neue Informations- und
Kommunikationstechnologien — die gesellschaftliche Kommunikationskultur stets nachhaltig
beeinflusst und verandert (vgl. Ganguin, 2008, S. 136). Wahrend die Mindlichkeit in der
oralen Phase die Schulung des Gedéachtnisses sowie den Sinn fur soziale Verantwortung,
Kooperation und das Lernen in der Gruppe starkte, begann man mit der Entwicklung der
Schrift, sich allmahlich von Raum und Zeit zu I6sen (vgl. Gencarelli, 2006, S. 240; Innis,
2008, S. 9ff.; Postman, 1988a, S. 17). Der Buchdruck trug schlieBlich nicht nur zur
Entstehung des Nationalstaates bei, sondern begunstigte auch Individualitat und Konkurrenz
und rickte gleichzeitig den Sinn fiir gesellschaftlichen Zusammenhalt und Gemeinschaft in
den Hintergrund (vgl. Postman, 1988a, S. 17; Postman, 2006, S. 42). Auf das erste,
elektronische Kommunikationsmedium, den Telegraphen, folgten das Telefon, das Faxgerat,
Radio, Fernsehen und andere Innovationen wie Glasfaser- oder Satellitenkommunikation
(vgl. Strate, Jacobson & Gibson, 1997, S. 5). Mit der Einfihrung der Internettechnologie
anderte sich die Kommunikationskultur nochmals grundlegend. Die weltweite, elektronische
Vernetzung, welche gemall McLuhans Prophezeiungen die Welt scheinbar zu einem
globalen Dorf zusammen wachsen lasst (vgl. McLuhan & Powers, 1995), ermdglicht einen
steten Informations- und Kommunikationsfluss unabhangig von Zeit und Raum. Die neuen
Medientechnologien ,convey \live' information to those not present, and do not link
experience to physical location* (Meyrowitz, 1986, S. 8). Computer-vermittelte
Kommunikation férdert somit nicht nur die globale Partizipation, sondern brachte auch neue

Formen sozialer Interaktion und gesellschaftlicher Netzwerke hervor.

.People are likely to do what people always do with a new communication technology:
use it in ways never intended or foreseen by its inventors to turn old social codes
inside out and make new kinds of communities possible. CMC [computer-mediated
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communication, Anm. d. Verfasserin] will change us, and change our culture, the way

telephones and televisions and cheap video cameras changed us — by altering the

way we perceive and communicate.“ (Rheingold, 1993, S. 59)
Mediendkologie setzt sich mit genau diesem Denkansatz auseinander — sie beschaftigt sich
mit den Folgeerscheinungen von Technologien und mit den neuen Kontexten, die
unterschiedliche Medienumwelten hervorbringen und welche die Art und Weise unseres
Denkens, Handelns, Erlebens und unserer Gemeinschaftsbildung verandern (kdnnen) (vgl.
Postman, 1988b, S. 31). Im Folgenden wird dieses Forschungsfeld einer detaillierteren
Betrachtung unterzogen und soll schlief3lich als analytischer Rahmen fir die vorliegende

Arbeit dienen.

2.1. Der mediendkologische Ansatz als analytischer Rahmen

Medienokologie hat sich aus der Arbeit mehrerer Wissenschaftlerinnen entwickelt, welche
ein gemeinsames Interesse an der Wechselbeziehung zwischen Mensch, Kultur,
Kommunikation und (Medien-)Technologien hatten.' Marshall McLuhan, Neil Postman,
Walter Ong, Elizabeth Eisenstein, Jaques Ellul, Harold Innis, Eric Havelock, Lewis Mumford
u.a. trugen insbesondere dazu bei, die vielen Facetten des mediendkologischen Ansatzes zu
pragen und weiterzuentwickeln (vgl. Lum, 2006, S. 4f.; Ramos, 2000, S. 46; Strate, 2006, S.
16ff.). Obwohl viele der namhaften und in diesem Abschnitt behandelten Medienkologlnnen
vor dem Internetalter agiert und publiziert haben, lassen sich deren Gedanken auf das
heutige Medienzeitalter umlegen bzw. weiterspinnen. Trotz alledem sollte Mediendkologie
nicht auf einzelne wenige Personlichkeiten reduziert werden, da wie Lum passend festhalt:
»1he intellectual whole of media ecology is greater than the sum of its theoretical parts®
(Lum, 20086, S. 27).

Der aus den Naturwissenschaften, genauer der Biologie stammende Begriff der Okologie
bezeichnet die Lehre von Organismen und deren Wechselbeziehung untereinander sowie
mit ihrer Umwelt. In den 1960er Jahren wurde der Okologiebegriff auf soziale Kontexte
Ubertragen und dient seither als Analyseperspektive fur die wechselseitige Abhangigkeit von
unterschiedlichen Systemen der Umwelt (vgl. Ganguin, 2008, S. 136; Ganguin & Sander,
2005, S. 132; Holtschl, 2005, S. 176; Scolari, 2012, S. 211). Postman (2000) brachte diese
biologische Metapher in Zusammenhang mit einer Petrischale — als Medium wird in diesem
Kontext eine Substanz verstanden, innerhalb welcher eine Kultur wachst. Ersetzt man den
Terminus Substanz mit dem Terminus Technologie und legt es auf eine mediendkologische

Sichtweise um, lasst sich gemafR Postman folgendes ableiten: ,A medium is a technology

' Die hier vorliegende mediendkologische Annaherung erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. Es werden in
diesem Theorieteil nur die fir die Magisterarbeit relevanten Konzepte erldutert und beschrieben. Einen
umfassenden (historischen) Einblick in die mediendkologische Auseinandersetzung mitsamt ihrer
Hauptvertreterinnen geben u.a. Strate (2004, 2006), Lum (2006) und Scolari (2012).
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within which a culture grows; that is to say, it gives form to a culture’s politics, social
organization, and habitual ways of thinking“ (Postman, 2000, S. 10). Neil Postman gilt nicht
nur als einer der Hauptvertreter und Mitbegrinder des mediendkologischen Ansatzes, er war
es auch, der — inspiriert von McLuhan — den Begriff Medientkologie zum ersten Mal 1968
formell in der Offentlichkeit verwendete und Mediendkologie eine institutionelle Basis
schaffte (vgl. Lum, 2000, S. 2f.; Lum, 2006, S. 9; Strate, 2006, S. 17). Die vorliegende Arbeit
wird einige von Postmans Ideen und Konzepte aufgreifen und in einen aktuellen Kontext
stellen, ohne Postmans technikpessimistische Medienkritik zu Ubernehmen. Er wurde
mitunter der Glorifizierung der Literalitdt bezichtigt und stand elektronischen
Medientechnologien jeher kritisch gegenuber. Dementsprechend wird die Arbeit auch nicht
auf Postmans moralische Annaherung, sondern auf die von McLuhan praferierte,
wertneutrale Annaherung an die Okologie der Medienumwelten zuriickgreifen (vgl. Postman,
2000, S. 11; Gencarelli, 2000, S. 95f.).

In den Anfangen der mediendkologischen Auseinandersetzung war man der Auffassung,
dass Medien ein soziales Ungleichgewicht innerhalb der Kommunikationskultur herbeifiihren,
Medien wurden dementsprechend als Stdrfaktoren angesehen (vgl. Ganguin, 2008, S.136;
Ganguin & Sander, 2005, S.132). Ende des 20. Jahrhunderts I6ste man sich von dieser
normativen Perspektive, ,in der soziale Umwelt und Medien als Antagonismen verstanden
werden®; viel mehr stehen seither die ,Interdependenzen zwischen Medienentwicklungen
und sozialen Wandlungsverhaltnissen“ (Ganguin, 2008, S. 136) im Vordergrund. Die Sorge
um Stabilitdt und Gleichgewicht sozialer Umwelten wich der (wertneutraleren) Annahme,
dass diese per se einem steten Wandel unterliegen, sie werden also als Produkte von (durch
Medien implizierten) Veranderungen verstanden (vgl. Ganguin, 2008, S. 136; Ganguin &
Sander, 2005, S.131). Der stetige Wandel der heutigen Lebensumwelten durch elektronische
Vernetzung lasst neue Lern- und Erfahrungsraume entstehen, die Denken und Handeln

beeinflussen und erweitern.

Postman (1970) definierte Mediendkologie als ,study of media as environments® — Medien
werden demnach als Umwelten betrachtet, die einen elementaren Teil der Lebenswelt des
Menschen konstituieren und innerhalb derer sich Kulturen entwickeln und verandern.
Gencarelli (2006, S. 247) fuhrt diesen Gedanken noch weiter aus: ,Media and technologies
are environments to the extent that they impact and become part of and permeate the very
world in which we live and the ways in which we conduct our individual and collective lives
within it.“ Vollzieht sich ein technologischer Wandel, so vollzieht sich dieser laut Postman
nicht additiv, sondern 6kologisch. Dies bedeutet, dass ein neues Medium nicht blo3 etwas
hinzuflgt, sondern viel mehr alles verandert. Veranderungen in der Kommunikationsumwelt

haben folglich grundlegende Auswirkungen auf die gesamte Okologie von Kulturen — auf



individueller sowie gesamtgesellschaftlicher Ebene (vgl. Postman, 1998; Ramos, 2000, S.
47).

Kurz gesagt versucht Mediendkologie die Interdependenzen zwischen Menschen und
Medien, sprich das Verhaltnis der Menschen zu ihnen sowie untereinander zu untersuchen
und zu verstehen. Hierflr ist es wichtig, sich der zentralen Rolle der Medien fiir den
Lebensalltag bewusst zu werden. In diesem Zusammenhang macht Ellul auch auf die
Wichtigkeit eines kompetenten und bewussten Umgangs mit Medien aufmerksam: ,To use
big words, confronted with the phenomenon of technique and the new milieu we live in, we
must have ,mutants’. Not the mutants of science fiction — the technical human being with a
robot’s brain — but quite the opposite. To be a mutant a person needs to become someone
who can use techniques and at the same time not be used by, assimilated by, or
subordinated to them® (Ellul, 2004, S. 66). In einer Umwelt, in der Medien die Kultur und das
(Zusammen-)Leben von Menschen mafigeblich mitpragen, sollen Menschen selbstbestimmt

handeln, sprich Medien kompetent nutzen, ohne von ihnen benutzt zu werden.

Dies wird vor allem auch vor dem Hintergrund, dass die Welt immer starker Uber Medien,
und immer weniger von uns selbst beobachtet wird, bedeutsam. Es herrscht eine Koexistenz
von naturlicher und medial vermittelter Umwelt vor (vgl. Ramos, 2000, S. 47; Scolari, 2012,
S. 207ff.). Dabei tragen Medientechnologien grundlegend zur Konstruktion von Wirklichkeit
bei’ — sie formen somit nicht nur die menschliche Kommunikation, sondern nehmen auch
eine zentrale Rolle in der Konstruktion, Aufrechterhaltung und Transformation von
Wirklichkeit ein (vgl. Lum, 2000, S. 1f.; Weber, 2002, S. 11ff.). Die Medienumwelt, in welcher
wir leben wie Fische im Wasser, beeinflusst demnach nicht nur (unbewusst) unser Denken
und Handeln, sondern auch die individuelle und gesellschaftliche Wirklichkeitskonstruktion
(vgl. Scolari, 2012, S. 206). So kommt auch Postman zu dem Schluss, dass ,man den
klarsten Einblick in eine Kultur gewinnt, indem man ihre Werkzeuge zum kommunikativen
Austausch untersucht® (Postman, 2006, S. 18). Das nachfolgende Kapitel setzt sich nun

konkret mit den Medienwelten von Heranwachsenden auseinander.

2.2. Die ,,Always On“-Generation — Der Mediengebrauch junger Menschen im
deutschsprachigen Raum®

Der Tag beginnt mit der Morgenshow des Hoérfunks, der Weg zur Schule wird begleitet von

der Playlist eines Musikstreamingdienstes, in den Schulpausen und am Nachmittag ist das

2 Fur eine umfassende und durchaus kritische Auseinandersetzung mit dem Thema Medien und

Wirklichkeitskonstruktion siehe Weber (2002).

® Da der Fokus der vorliegenden Forschungsarbeit auf neuen Medien liegt, wird dieser Abschnitt insbesondere
die digitalen Medienangebote und ihre Nutzung durch Jugendliche in den Mittelpunkt stellen. Dies geschieht im
vollen Bewusstsein dariiber, dass auch traditionelle Massenmedien nach wie vor Teil des Medienalltags junger
Menschen sind.



Handy zur Hand, WhatsApp-Nachrichten werden verschickt, neue Fotos auf Instagram
geteilt und am Abend unterhalt das Fernsehen oder die neueste Netflix-Serie. So oder
ahnlich gestaltet sich der Medienalltag vieler Heranwachsender. Es sind insbesondere die
elektronischen Medien, die in der heutigen Zeit sowohl immobil als Gerate in den eigenen
vier Wanden stehen als auch mobil in Form von Smartphones viele Aktivitdten begleiten,
pragen und regulieren (vgl. Schorb, 2014, S. 174). Dabei waren viele der heute als
selbstverstandlich angesehenen Technologien (wie das Internet) und Gerate (wie
beispielsweise Smartphones) vor wenigen Jahren noch gar kein Bestandteil der Alltagswelt
von jungen Menschen. In den letzten drei Jahrzehnten hat der Medienkonsum durch die
Digitalisierung des Alltags von Heranwachsenden entscheidende Veranderungen erfahren
(vgl. Gluer, 2018, S. 198). Auch Paus-Hasebrink und Trultzsch setzen hier an und stellen
fest, dass die Sozialisation von jungen Menschen heute unter vollkommen anderen
technisch-medialen Bedingungen stattfindet als die friiherer Generationen. Medien und vor
allen Dingen das sogenannte ,neue Netz" pragen mittlerweile die Alltagskontexte und
Lebensfuhrung von Heranwachsenden maRgeblich mit (vgl. Paus-Hasebrink & Triltzsch,
2012, S. 29f). Beate GroRegger spricht in diesem Zusammenhang von ,digitaler
Mediatisierung“ und impliziert damit, ,dass samtliche Lebensbereiche zunehmend mit
digitalen Technologien durchdrungen sind“ (GrofRegger, 2019, S. 2). Die JIM-Studie 2018,
eine Basisuntersuchung zum Medienumgang 12- bis 19-jahriger in Deutschland mit 1.200
Jugendlichen, sieht ebenfalls eine klare Entwicklung hin zu einer digitalen und multimedialen
Gesellschaft und weist aus, dass die jungen Menschen heute in Haushalten mit einem
breiten Angebot an Medien aufwachsen. In praktisch allen Familien waren im Jahr 2018
Internetzugang, Computer bzw. Laptop und Smartphones vorhanden. Es sind auch gerade
die Heranwachsenden, die sich aufgrund ihrer Medienaffinitat neue Techniken und Angebote
schnell aneignen und in ihre Alltagswelt integrieren (mpfs, 2018, S. 72ff.). ,Digitale
Technologien pragen unsere Epoche. Sie verandern die Art und Weise, wie wir unseren
Alltag organisieren, wie wir uns informieren, wie wir uns unterhalten, wie wir lernen, wie wir

arbeiten und auch wie wir miteinander umgehen“ (GroRegger, 2019, S. 2).

Wahrend in der wissenschaftlichen Literatur nach wie vor von Jugendlichen als ,digitale
Eingeborene* (digital natives®) zu lesen ist (vgl. unter anderem Hurrelmann & Quenzel, 2016,
S. 195), préaferieren Hepp, Berg und Roitsch den Begriff der (digitalen) Mediengeneration.

Sie unterstellen den einzelnen Generationen keine gleichférmige Aneignung von bzw. keinen

4Gepré\gt wurden die Begriffe ,digital natives und ,digital immigrants“ von Marc Prensky, der 2001 in einem
Aufsatz die beiden Begrifflichkeiten gegeniberstellte. Darin unterscheidet er die ,digital natives®, also jene
Generation, die von klein auf mit digitalen Medien aufgewachsen ist und welche die digitale Sprache von
Computern, Videospielen und dem Internet auf Muttersprache-Niveau beherrscht, von den ,digital immigrants®.
Die digitalen Zuwanderer haben sich erst zu einem spateren Zeitpunkt in ihrem Leben mit der digitalen Welt
vertraut gemacht. Wahrend sie lernen, sich an diese neue Umgebung anzupassen, behalten sie — bis zu einem
gewissen Grad — stets ihren ,Akzent", sprich sie bleiben laut Prensky mit einem FuB in der Vergangenheit (vgl.
Prensky, 2001, S. 1ff.).



einheitlichen Umgang mit Medien, sehen aber generationsspezifische Momente, was
einzelne Medien fiir eine bestimmte Generation bedeuten (vgl. Hepp, Berg & Roitsch, 2014,
S. 22ff.). Unter dem Oberbegriff ,Medien® versammelt sich heute in jedem Fall eine Vielzahl
unterschiedlicher Formen von Kommunikationstechnologien. Es sind einerseits, aber langst
nicht mehr nur die traditionellen, sprich analogen Medien wie TV und Radio, Zeitungen,
Biicher und weitere Printmedien. Davon zu differenzieren sind andererseits die digitalen oder
neuen Medien, sprich computerbasierte Medien, zu denen beispielsweise das Internet und
die damit verbundenen Anwendungen (z.B. soziale Medien, E-Mail, Weblogs, div. Websites)
bzw. (die standig zunehmenden) Wege, online zu gehen, zahlen (vgl. Gluer, 2018, S. 199;
Morimoto & Friedland, 2011, S. 551). War das World Wide Web zu Beginn vor allem noch
ein Medium zum Abrufen von Informationen, so ist es im Zuge des Umbruchs vom Web 1.0
zum Web 2.0 zum ,Social Web“ mit all seinen interaktiven und partizipativen Angeboten
geworden. Dies erlaubt es Teilnehmerinnen, bei der Erstellung der Inhalte selbst beteiligt zu
sein (vgl. Stegbauer, 2014, S. 239, 258). Gemall Georgalou bezieht sich der Terminus
.so0cial Web“ zudem auf jegliche digitale Umwelt, welche die soziale Interaktion und
Vernetzung zwischen Netzteilnehmerlnnen férdert (vgl. Georgalou, 2017, S. 15). Unter dem
Begriff vereinen sich beispielsweise Social Media-Dienste wie Instagram, Facebook oder
Snapchat, Multimedia-Plattformen wie YouTube (Videos), Micro-Blogging-Plattformen wie
Twitter, Instant-Messaging-Dienste wie WhatsApp oder auch Online-Nachschlagewerke wie
Wikipedia — allen Angebotsformen im Social Web gemeinsam sind einige grundlegende
Funktionen, die je nach Plattformausrichtung mehr oder weniger stark im Mittelpunkt stehen
(vgl. Paus-Hasebrink & Triltzsch, 2012, S. 31). In der folgenden Abbildung werden diese von

Paus-Hasebrink und Trultzsch UberblicksmaRig skizziert:

Funktion Erklarung

. Zentraler Ort der Selbstdarstellung und
Profilseiten -

Kommunikation

Artikulation von sozialen Explizit-Machen von Kontakten
Beziehungen Navigieren in Kontakten und sozialen Netzwerken

. Veroffentlichen von Inhalten fur potentiell
Publizieren

unbegrenztes Publikum, faktisch meist kleine Publika

Synchrone und asynchrone Kommunikation: Foren,

Interpersonale und Chats, Pinnwande, direkte Nachrichten

gruppenbezogene Kommunikation Unterschiedliche Formen der Zutrittskontrolle

Suchen, Kategorisieren, ,Taggen’, Bewerten;

Erschlieflen von Informationen Nutzeraktivitdten werden genutzt, um in
Informationsfille zu navigieren

Abbildung 1: Angebotsubergreifende Funktionen im Social Web (Quelle: Paus-Hasebrink & Triltzsch, 2012, S.31)
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Im mediatisierten Alltag ist das Internet in vielen Bereichen zum Leitmedium der
Heranwachsenden geworden, welches sich dank seiner Multifunktionalitdt den Interessen
und Bediirfnissen flexibel anpasst und von Jugendlichen — mehr oder weniger — autonom
und selbstbestimmt genutzt werden kann® (vgl. Hurrelmann & Quenzel, 2016, S. 198). Auch
Frees und Busemann sehen im Netz ein All-in-One-Medium, welches in der Mitte der
Gesellschaft angekommen ist und zahlreiche Mdoglichkeiten der Beschaftigung bietet.
Ebenso werden Inhalte der klassischen Medien von Jugendlichen zum Teil Uber das Internet
genutzt (vgl. Frees & Busemann, 2012, S. 17, 25). Bezugnehmend darauf stellen auch Frees
und Koch fest: ,Das Internet vereint als Universalplattform zum einen Funktionen klassischer
Medien, wie Fernsehen, Radio hdren und Artikel oder Berichte lesen, zum anderen ist es ein
Verbreitungsweg mit eigenen Funktionen, wie Kommunikation oder Onlineshopping. (Frees
& Koch, 2018, S. 404)

Laut Media-Analyse 2018, einer Studie zur Erhebung des Medienkonsums der
Osterreichischen Bevolkerung ab 14 Jahren, haben 97,3 Prozent der Osterreichischen
Jugendlichen zwischen 14 und 19 Jahren ,gestern® das Internet genutzt; bei den 20- bis 29-
Jahrigen ist dieser Wert ahnlich hoch und liegt bei 97 Prozent. 95,5 Prozent der
Heranwachsenden im Alter von 14 bis 19 Jahren und 93 Prozent der 20- bis 29-Jahrigen
nutzten das Internet an sieben von sieben vorangegangenen Tagen. Damit zahlen diese
beiden Altersgruppen zu den intensivsten Internetnutzerinnen in der Gesellschaft. Am
haufigsten werden die Internetangebote Uber das Handy/Smartphone genutzt. Bei den 14-
bis 19-déhrigen bzw. 20- bis 29-Jahrigen nutzten 98,9 Prozent bzw. 98 Prozent das
Handy/Smartphone in den letzten vier Wochen, um Netzangebote abzurufen (vgl. Media-
Analyse, 2018). Der 7. Bericht zur Lage der Jugend in Osterreich schlussfolgert auf Basis
der digitalen Vollversorgung, dass Jugendliche und junge Erwachsene in der heutigen Zeit
standig die Moglichkeit haben, auf Internetangebote zuzugreifen und online zu gehen (vgl.
bmfj, 2016, S. 63). Auch die ARD/ZDF-Onlinestudie 2018, die als Basis die
deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in Deutschland hat, sieht in der Etablierung des
Smartphones als Tagesbegleiter sowie in der mobilen Internetnutzung auferhalb der
eigenen vier Wande die maligeblichen Treiber fir die hohe Internet-Tagesreichweite. 70
Prozent der 14- bis 29-Jahrigen sind deutschlandweit taglich mobil online; die gesamte,
taglich mit dem Internet verbrachte Zeit belduft sich 2018 bei den unter 30-Jahrigen auf

durchschnittlich 353 Minuten, also knapp sechs Stunden. Im Vergleich dazu nutzt die

® An dieser Stelle soll auf das Phanomen der Filterblasen verwiesen werden. Viele der Social Web-Angebote
setzen Algorithmen ein, um personlich zugeschnittene Werbung und Informationen zu bieten, die zum
personlichen Umfeld der Nutzerlnnen passen. Durch die Einengung der Informationen, die einen erreichen,
kénnen so Kommunikationsrdume entstehen, in denen Individuen nur noch mit solchen Meinungen und
Informationen konfrontiert werden, die das eigene Weltbild bestarken und untermauern. In diesem
Zusammenhang wird vor einer Gefahrdung der Informationsvielfalt und des demokratischen Meinungsaustauschs
gewarnt (vgl. hierzu Schmidt, 2019, S. 35ff.).
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deutsche Gesamtbevidlkerung ab 14 Jahren das Internet im Schnitt 196 Minuten taglich.
Gerade die mobilen Gerate fuhren zu einer langeren und haufigeren Internetnutzung und so
zeigt sich bei den Userlnnen, die auch unterwegs online sind, eine deutlich hdhere
Nutzungsintensitat (vgl. Frees & Koch, 2018, S. 401ff.). GroRegger knupft hier an und aufert

sich zum aktuellen Zeitgeist folgendermafen:

,Mobile Internetnutzung Uber das Smartphone ist ein bestimmender Faktor in den
Lebenswelten der heutigen Jugend. Die Jugendlichen haben ihr Handy fast immer
dabei. Was wir bei Jugendlichen in zugespitzter Form beobachten, trifft nattirlich auch
auf viele Erwachsene zu. FOMO, kurz fir ,fear of missing out’, markiert heute den
Zeitgeist. Wer nicht ,always on’ ist, hat standig Angst, etwas Wichtiges zu verpassen.”
(GroRegger, 2019, S. 2)

Auch an anderen Stellen der wissenschaftlichen Literatur ist bezugnehmend auf den

Mediengebrauch von Jugendlichen heute von einer ,always on generation“ (Gewald et al.,

2017, S. 62), einer ,always connected generation® (Bull, 2010, S. 28) sowie einer ,24/7

sociability“ (Georgalou, 2017, S. 15) die Rede.

Beschaftigt man sich mit den inhaltlichen Aspekten der Internetnutzung, so entfallt laut JIM-
Studie 2018 mit 35 Prozent der grofite Teil der Onlinenutzung auf den Bereich der
Kommunikation, dicht gefolgt vom Bereich Unterhaltung (z.B. Musik, Videos, Bilder) mit 31
Prozent. Knapp ein Viertel der Nutzungszeit wird flir Spiele aufgewendet und zehn Prozent
entfallen auf die Suche von Informationen® (vgl. mpfs, 2018, S. 32ff.). Eine genaue
Aufschliisselung der Internet-Nutzungszwecke fir Osterreich liefert die Media-Analyse 2018
(siehe Abbildung 2). Daraus geht hervor, dass auch die Jugendlichen und jungen
Erwachsenen in Osterreich das Internet insgesamt starker fiir den kommunikativen
Austausch und fir Unterhaltungsangebote als fir die traditionelle Suche nach Informationen
und Nachrichtennutzung verwenden. An der Spitze der genutzten Angebote (,in den letzten
vier Wochen*) steht bei den 14- bis 19-Jahrigen Instant Messaging (91,5 Prozent), Videoclips
anschauen (90,1 Prozent), Musik héren/herunterladen (89,4 Prozent) und die E-Mail-
Kommunikation (88,7 Prozent). Bei den 20- bis 29-Jahrigen finden sich E-Mails (96,3
Prozent), Instant Messaging (89,6 Prozent) und Videoclips ansehen (84,2 Prozent) auf den
Spitzenplatzen, allerdings werden in dieser Altersgruppe auch andere Dienstleistungen wie
Internet-Banking (81,9 Prozent) interessant. 63 Prozent der unter 20-Jahrigen haben ,in den
letzten vier Wochen“ aktuelle Nachrichten/News Uber das Internet konsumiert, bei den 20-

bis 29-Jahrigen waren es knapp drei Viertel (72,3 Prozent) (vgl. Media-Analyse, 2018).

®Im Rahmen der JIM-Studie wurden die Jugendlichen gebeten, die Dauer ihrer Onlinenutzung auf die vier
Bereiche Kommunikation, Unterhaltung, Information und Spiele zu verteilen — im vollen Bewusstsein dariber,
dass es hier zu gewissen Uberschneidungen und Unscharfen kommen kann (vgl. mpfs, 2018, S. 32).
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Abbildung 2: Nutzungszwecke des Internets in den letzten 4 Wochen (Media-Analyse 2018, Angaben in Prozent)

Hinsichtlich der Suche nach Informationen im Netz gibt Schmidt folgendes zu bedenken:

.Das gesellschaftliche Mediengefiige hat sich in den letzten Jahren spurbar
gewandelt. Netzwerk- und Videoplattformen wie Facebook, YouTube, Instagram oder
Twitter, aber auch die Angebotspalette von Google, die Online-Enzyklopadie
Wikipedia oder der Instant-Messaging-Dienst WhatsApp sind flir viele Menschen
nicht mehr wegzudenken, wenn es um die Informationssuche und den
Meinungsaustausch zu gesellschaftlich relevanten Themen geht. Zugleich
verschwinden die ,alten Medien®, also etwa Tageszeitungen, Radionachrichten oder
das Fernsehen, nicht von der Bildflache. Aber sie sind nicht mehr die einzigen,
selbstverstandlichen Quellen, aus denen wir uns ein Bild vom aktuellen Geschehen in
der Welt formen kénnen.“ (Schmidt, 2019, S. 36f.)

Aufgrund ihrer ausgepragten On-demand-Mentalitdt wenden sich Jugendliche heute
bevorzugt an das Internet und seine Angebote, um das individuelle Informationsbedurfnis zu
stillen. Die digitale Jugend ist dank des einfachen und schnellen Zugangs zu Information gut
informiert, allerdings nur Uber jene Sachverhalte und Themen, die den Heranwachsenden
wichtig sind. Mit Themen auferhalb ihres Interessenhorizonts kommen sie haufig kaum bis
gar nicht in Kontakt (vgl. Grof3egger, 2019, S. 2f.).

Aktuelle Daten zur kommunikativen Nutzung des Internets und seiner Social-Media-Dienste
durch o6sterreichische Jugendliche liefert der Jugend-Internet-Monitor 2019, eine Initiative
von Saferinternet.at. Fir die reprasentative Online-Umfrage wurden Jugendliche aus
Osterreich im Alter von elf bis 17 Jahren befragt’. Das derzeit beliebteste soziale Netzwerk
ist demnach die zum Facebook-Konzern gehdérende Messenger-App WhatsApp, welche von

83 Prozent der Heranwachsenden zum Versenden von Nachrichten, Bildern und Videos,

" Die Frage des Jugend-Internet-Monitors 2018 lautete: ,Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du?“
(Mehrfachantworten mdglich) (vgl. Saferinternet.at, 2019)
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aber auch fur Gruppenchats und zum Telefonieren genutzt wird. Dahinter folgt die Video-
Plattform YouTube, die von 78 Prozent der Jugendlichen als Quelle fiir Information und
Unterhaltung verwendet wird. YouTube gilt als die beliebteste Suchmaschine bei jungen
Menschen. Waren es 2016 noch 55 Prozent, wird die Social-Media-Plattform Instagram 2019
bereits von 71 Prozent der 6sterreichischen Jugendlichen genutzt — sie liegt damit ebenfalls
hoch im Kurs. Auf Snapchat, eine Foto-App fir Schnappschisse, greifen 52 Prozent zu.
Facebook, das grote soziale Netzwerk der Welt, verliert bei Jugendlichen indes an
Bedeutung. Wahrend 2016 noch 69 Prozent der Heranwachsenden Facebook nutzten, liegt
der Wert 2019 nur noch bei 44 Prozent.® Als weitere Plattformen finden u.a. Tiktok (19
Prozent), Skype (18 Prozent), Twitch (15 Prozent) und Twitter (13 Prozent) Erwahnung.
Teilweise zeigen sich zudem grofe geschlechtsspezifische Unterschiede bei der Social-
Media-Nutzung. So sind WhatsApp (Madchen 87 Prozent/ Jungs 80 Prozent) und Snapchat
(Madchen 60 Prozent/ Jungs 45 Prozent) bei Madchen deutlich beliebter, im Gegensatz
dazu wird YouTube von mehr mannlichen Jugendlichen (Madchen 73 Prozent/ Jungs 82

Prozent) genutzt (vgl. Saferinternet.at, 2019).

3. Die Theorie der Lebenswelt nach Alfred Schiitz

,Die Wissenschaften, die menschliches Handeln und Denken deuten und
erklaren wollen, missen mit einer Beschreibung der Grundstrukturen der
vorwissenschaftlichen, fir den — in der natirlichen Einstellung verharrenden —
Menschen selbstverstandlichen Wirklichkeit beginnen. Diese Wirklichkeit ist die
alltagliche Lebenswelt.” (Schitz & Luckmann, 1975, S. 23)

In diesem Abschnitt wird die Theorie der Lebenswelt von Schiitz in ihren Grundzigen
behandelt. Es ist kaum mdglich, die zentralen Thesen und umfassenden
Argumentationslinien von Alfred Schitz auf nur wenigen Seiten zusammenzufassen. Es wird
jedoch ein Versuch unternommen, die fiir die vorliegende Forschungsarbeit wichtigsten bzw.

relevantesten theoretischen Uberlegungen naher zu beleuchten und zu diskutieren.

Neben einer einleitenden Definition der Lebenswelt bedarf es auch ein Verstandnis vom
Handeln in dieser sozialen Wirklichkeit. Kapitel 3.2. wird in der Folge den Aspekt der
raumzeitlichen und sozialen Gliederung der sozialen Welt sowie damit verbundene

Relevanzsysteme thematisieren.

8 Auch in Deutschland sind die Facebook-Nutzerlnnenzahlen bei Jugendlichen zwischen 12 und 19 Jahren laut
JIM-Studie 2018 riicklaufig. Hier sind es nur noch 15 Prozent, die Facebook zumindest mehrmals pro Woche
nutzen (vgl. mpfs, 2018, S. 38). Im Vergleich dazu hat die ARD/ZDF-Onlinestudie 2018 ermittelt, dass 63 Prozent
der 14- bis 29-Jahrigen in Deutschland Facebook mindestens einmal pro Woche genutzt haben. Daraus ergibt
sich die Annahme, dass Facebook gerade bei den unter 20-Jahrigen immer mehr an Bedeutung verliert und
heute nur noch fiir junge Erwachsene ein Thema ist (vgl. Frees & Koch, 2018, S. 409; mpfs, 2018, S. 69f.).
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In Anbetracht des Ubergreifenden Themas dieser Arbeit gilt es, auch die virtuellen Online-
Bereiche als soziale Lebenswelt (von Jugendlichen) zu verstehen und zu begreifen. Die
Alltagswelt inkludiert heutzutage immer haufiger solch virtuelle soziale Welten und so sollen
und mussen auch diese relativ neuen Lebenswelten, in denen (junge) Menschen agieren
und operieren, miteinbezogen werden (vgl. Bittkau-Schmidt, 2009, S. 63ff.). Fur Alfred
Schutz, der im Fruhjahr 1959 verstarb, war das Internet selbstverstandlich noch kein Teil
seiner Lebenswelt-Studien — Aufgabe von Kapitel 3.3. wird es somit sein, das Internet bzw.
neue Computertechnologien in Schitz Erkenntnisse miteinzubinden und den potentiellen

Einfluss dieser Technologien auf die alltdgliche Lebenswelt von Menschen zu verdeutlichen.

3.1. Wie der Begriff der Lebenswelt im Sinne von Schiitz verstanden werden soll

Die phanomenologische Soziologie bzw. Alfred Schiitz haben vor allem einen Begriff
Edmund Husserls aufgegriffen bzw. Gbernommen und weiterentwickelt, namlich den der
Lebenswelt. ,Die Lebenswelt ist [...] die fraglos gegebene Wirklichkeit: sie ist sowohl
Schauplatz wie Ziel meines bzw. unseres Handelns. Die Welt, die der Mensch erlebt und in
der er handelt, ist ihm vorgangig, d.h. es ist die Welt, in der sich der Mensch immer schon
befindet” (Treibel, 2006, S. 87). Hierzu erganzt Richter, dass die Lebenswelt ,die Gesamtheit
des moglichen Erfahrungshorizontes der Gesellschaftsmitglieder* (Richter, 1995, S. 83) ist.
Diese Erfahrungshorizonte haben sich im 21. Jahrhundert insbesondere durch globale
Ausrichtungen, Mobilitdt und der digitalen Vernetzung stark erweitert und so ist auch die
Lebenswelt fur Menschen um vieles komplexer und umfassender geworden — auch wenn
vieles davon blof3 medial vermittelt ist (vgl. Richter, 1995, S. 83). Doch was genau meint
Alfred Schitz nun mit dem Konzept der Lebenswelt und welche zentralen Gesichtspunkte

beinhaltet es?

Abels (2009, S. 62ff.; 2010, S. 71ff.) hat in Schutz und Luckmanns Werk ,Strukturen der
Lebenswelt” (1975) vier Aspekte identifiziert, welche den Lebensweltbegriff definieren sowie

konkretisieren. Diese Gliederung soll nachfolgend tbernommen werden.

* Die alltdgliche Lebenswelt ,ist der Wirklichkeitsbereich, an der [sic!] der Mensch in
unausweichlicher, regelmaRiger Wiederkehr teilnimmt. Die alltagliche Lebenswelt ist die
Wirklichkeitsregion, in die der Mensch eingreifen und die er verandern kann [...] Ferner
kann sich der Mensch nur innerhalb dieses Bereichs mit seinen Mitmenschen
verstandigen, und nur in ihm kann er mit ihnen zusammenwirken. Nur in der alltaglichen
Lebenswelt kann sich eine gemeinsame kommunikative Umwelt konstituieren. Die
Lebenswelt ist folglich die vornehme und ausgezeichnete Wirklichkeit des Menschen.®
(Schutz & Luckmann, 1975, S. 23)

In dieser Erlauterung spricht Schiutz die Komplexitat der Wirklichkeit an und definiert die

alltagliche Lebenswelt als einen Wirklichkeitsbereich — nur in jenem Bereich kann der
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Mensch mit seinen Mitmenschen kommunizieren und interagieren. Andere Bereiche der
Wirklichkeit bzw. andere Sinnprovinzen, wie beispielsweise die Phantasie, der Traum oder
auch die individuelle Vergangenheit sind nur dem einzelnen Individuum zuganglich. Auch
wenn diese Bereiche nur fiir den Einzelnen fassbar sind, so beeinflussen sie zugleich auch
das menschliche Denken und Handeln in der lebensweltlichen Interaktion mit Anderen. Die
Wirklichkeit ist demnach keineswegs ident fiir alle (vgl. Abels, 2009, S. 62; Abels, 2010, S.
71f.; Richter, 1995, S. 83; Schitz & Luckmann, 1975, S. 124). Nichtsdestotrotz wird die
alltadgliche Lebenswelt gemaR Schitz und Luckmann als ,man’s fundamental and

paramount reality“ bezeichnet (Schitz & Luckmann, 1974, S. 3).

* In der zweiten Definition spricht Schiitz einen weiteren wichtigen Punkt an, namlich den
der naturlichen Einstellung. ,Unter alltaglicher Lebenswelt soll jener Wirklichkeitsbereich
verstanden werden, den der wache und normale Erwachsene in der Einstellung des
gesunden Menschenverstandes als schlicht gegeben vorfindet. Mit schlicht gegeben
bezeichnen wir alles, was wir als fraglos erleben, jeden Sachverhalt, der uns bis auf
weiteres unproblematisch ist. [...] In der natirlichen Einstellung finde ich mich immer in
einer Welt, die fur mich fraglos und selbstverstandlich »wirklich« ist. Ich wurde in sie
hineingeboren und ich nehme es als gegeben an, dal} [sic!] sie vor mir bestand.”
(Schutz & Luckmann, 1975, S. 23)

Aus dieser Definition ergibt sich, dass die naturliche Einstellung eine unreflektierte ist - es
spiegelt sich darin ein fragloses Hinnehmen der vorstrukturierten sozialen Wirklichkeit. Die
alltdgliche Lebenswelt wird so von Beginn an als selbstverstandlich wahrgenommen und der
Mensch nimmt unausweichlich an ihr teil (vgl. Abels, 2009, S. 55, 63). Zudem findet sich
hier die Annahme, dass die Welt, in die ein Mensch hineingeboren wird, bereits vor ihm
bestand. Die Lebenswelt wurde demgemaR bereits von seinen Vorgangerinnen erfahren
und gleichzeitig auch gedeutet und interpretiert. Eine strukturierte Sozial- und Kulturwelt ist
den Menschen somit historisch bereits vorgegeben (vgl. Hanke, 2002, S. 41; Schitz &
Luckmann, 1975, S. 73).

* Ein weiterer wichtiger Aspekt, jener der Intersubjektivitat, wird in der folgenden
Uberlegung deutlich: ,[Ich nehme] als schlicht gegeben hin, daB [sic!] in dieser meiner
Welt auch andere Menschen existieren, und zwar nicht nur leiblich wie andere
Gegenstande [...], sondern als mit einem Bewulftsein [sic!] begabt, das im Wesentlichen
dem meinen gleich ist. So ist meine Lebenswelt von Anfang an nicht meine Privatwelt,
sondern intersubjektiv; die Grundstruktur ihrer Wirklichkeit ist uns gemeinsam.” (Schutz
& Luckmann, 1975, S. 24)

Dies bedeutet, dass der Mensch in seiner Lebenswelt kein isoliertes Individuum ist, sondern
in ihr immer mit anderen Menschen agiert und diese Welt gemeinsam mit ihnen konstruiert
— die alltagliche Lebenswelt ist somit keine private Welt, sondern immer intersubjektiv und
sozial (vgl. Abels, 2009, S. 70; Treibel, 2006, S. 87). Treibel formuliert dies folgendermalfien:

.[D]ie  Welterfahrung eines Individuums ist nicht abtrennbar von seiner
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Gemeinschaftserfahrung® (Treibel, 2006, S. 85). Schitz geht einerseits davon aus, dass
innerhalb der Lebenswelt Menschen existieren, die mit einem ahnlichen Bewusstsein
ausgestattet sind. Andererseits legt er zu Grunde, dass die Gegenstande der Lebenswelt fir
alle Individuen in ahnlicher Weise erfahrbar sind (vgl. Schitz & Luckmann, 1975, S. 24, 73).
Fir eine funktionierende Kommunikation innerhalb der Lebenswelt werden also im
Wesentlichen kongruente Interpretationsschemata auf Seiten der Kommunikationspartner
vorausgesetzt. Eine véllige Ubereinstimmung dieser Deutungsmuster ist jedoch
ausgeschlossen, da jeder Mensch u.a. eine andere Perspektive auf Dinge, andere
Erfahrungen und Ziele sowie eine andere biografische Situation mit sich bringt (vgl. Hanke,
2002, S. 88)°.

* Schutz hat nicht nur versucht herauszufinden, wie Menschen die soziale Wirklichkeit, in
welcher sie gemeinsam mit ihren Mitmenschen leben, erfahren und wie sie Uber sie
verfigen — auch das Handeln in diesen Lebenswelten war und ist ein Kernstlick seiner
Theorie (Abels, 2009, S. 59ff.). ,Die Lebenswelt ist [...] eine Wirklichkeit, die wir durch
unsere Handlungen modifizieren und die andererseits unsere Handlungen modifiziert*
(Schutz & Luckmann, 1975, S. 25).

Die alltagliche Lebenswelt ist also jener Bereich der Realitat, in welchem Individuen routiniert
handeln bzw. direkt eingreifen und welchen sie durch ihr Handeln auch beeinflussen und
verandern koénnen. Gleichzeitig schranken die Dinge, Vorgange und Handlungen anderer
Menschen, die innerhalb dieser Lebenswelt vorgefunden werden, die Individuen in ihrer
Handlungsfreiheit ein (vgl. Schitz & Luckmann, 1974, S. 3; Schitz & Luckmann, 1975, S.
23). Ferner schranken auch strukturelle Aspekte wie beispielsweise das Alter, das
Geschlecht, der Zugang zu Bildungsmdglichkeiten, die stadtische oder Iandliche Region, in
der Menschen leben oder das soziale Milieu, in welchem sie aufgewachsen sind, diese
Handlungsmdglichkeiten ein (vgl. Richter, 1995, S. 83).

Eng verbunden mit sozialem Handeln sind auch die Erfahrungen, die Menschen machen
bzw. gemacht haben und die das Handeln wiederum beeinflussen. Schitz geht deshalb
auch der Frage nach wie Menschen Uberhaupt Erfahrungen machen und wie diese folglich
ihren Umgang mit und ihre Auslegung der Welt bestimmen (vgl. Abels, 2010, S. 65). Bei

jeder Weltauslegung greift der Mensch auf einen Vorrat friherer Erfahrungen zurick:

° Diese Unterschiede der individuellen Perspektiven werden gemaR Schitz wiederum mittels der folgenden zwei
Idealisierungen, oder der Generalthese der wechselseitigen Perspektiven, aufgehoben: Die These der
Vertauschbarkeit der Standpunkte nimmt an, dass ein Mensch, wenn er an der Stelle des Anderen bzw. der
Anderen stiinde, die Dinge in derselben Perspektive sehen und erfahren wiirde, wie er oder sie und vice versa.
Die These der Kongruenz der Relevanzsysteme besagt, dass Menschen die Welt bzw. die Objekte in dieser
nach den identischen Kriterien auslegen und beurteilen. Unterschiede in der Auffassung und Interpretation der
Lebenswelt, die durch die individuellen biografischen Situationen entstehen, sind demnach irrelevant (vgl. Abels,
2009, S. 70; Schutz & Luckmann, 1975, S. 74).
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einerseits auf eigene unmittelbare Erfahrungen, andererseits aber auch auf Erfahrungen, die
ihm von Mitmenschen, allen voran von seinen Eltern, Lehrerlnnen, usw. sowie von Medien
vermittelt wurden. All diese Erfahrungen schlieflen sich zu einem Wissensvorrat, sprich zur

Gesamtheit seines verfugbaren Wissens zusammen (vgl. Schiutz & Luckmann, 1975, S. 26).

Vermitteltes Eigener Er-

Wissen fahrungsraum

Abbildung 3: Konstituierung von verfiigbarem Wissen nach Alfred Schitz
(Quelle: Bittkau-Schmidt, 2009, S. 67)

Dieser Wissensvorrat dient dann wiederum als Bezugsschema, nach welchem alle neuen
Erfahrungen geordnet werden und mit Hilfe dessen Situationen definiert, beurteilt und
bewaltigt werden. Hierbei wird jedoch vorausgesetzt, dass sich die bisherigen Erfahrungen
als typische Erfahrungen im Wissensvorrat abgelagert haben' (vgl. Abels, 2009, S. 64;
Abels, 2010, S. 74; Schitz & Luckmann, 1975, S. 26). Doch wie genau entstehen aus

Erfahrungen solche Bezugsschemata?

Menschen leben und handeln in ihrer Lebenswelt, ohne zunachst daruber nachzudenken.
Die hierbei gemachten Erlebnisse lagern sich schliellich ab. Wird in einer neuen Situation
eines dieser Erlebnisse erinnert, so beginnt Erfahrung (vgl. Abels, 2009, S. 56; Schutz, 1960,
S. 78ff.). Schutz definiert Erfahrung als Inbegriff aller ,reflexiven Zuwendungen® auf die
bereits ,abgelaufenen [...] Erlebnisse” (Schutz, 1960, S. 83). Diese Erfahrungen werden im
Bewusstsein jedoch nicht nur abgelegt und gespeichert, es werden auch Verbindungen
zwischen diesen hergestellt. Einzelne Erfahrungen werden also miteinander in Bezug
gesetzt und verallgemeinert, wodurch sich ein Gesamtzusammenhang der Erfahrung
konstituiert (vgl. Abels, 2009, S. 56; Schitz, 1960, S. 78ff.). Daraus leiten sich Bezugs- oder
Deutungsschemata ab, nach welchen neue Erfahrungen mit friheren verglichen und
dadurch in diese eingeordnet werden kénnen. Anders formuliert: Trifft ein Mensch auf eine
neue Situation, wird auch sein Wissensvorrat bzw. sein Bezugsschema aktiviert und eine
Verbindung zwischen bestimmten friheren — vermittelten oder eigenen — Erfahrungen und

der neuen Situation hergestellt. Auf diesem Wege legen Individuen die Welt permanent

10 Typisierungen sind ein weiteres Verfahren, das Menschen bei der Auslegung der Welt dient. Der Prozess der
Typisierung beginnt mit der Herstellung einer Beziehung bzw. eines Sinnzusammenhangs zwischen bestimmten
frheren Erfahrungen und einer neuen Situation (vgl. Abels, 2010, S. 74). ,Wenn eine Situation wiederholt in
einen gleichen Sinnzusammenhang eingeordnet werden kann, wird sie zur typischen Situation.“ (Abels, 2010, S.
74f.) Typisierungen helfen Individuen, sich in der Umwelt zu orientieren. Menschen haben keine detaillierte
Vorstellung von einem Ereignis oder Phanomen, sondern eine typisierte — sie erkennen dieses in seinen
generellen Grundstrukturen (vgl. Richter, 1995, S. 85).
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sowie unbewusst aus und ordnen sie (vgl. Abels, 2009, S. 57, 65; Schiitz, 1960, S. 89ff.).

Dabei gehen Menschen von folgender Idealisierung aus:

~Jedes lebensweltliche Auslegen ist ein Auslegen innerhalb eines Rahmens von
bereits Ausgelegtem, innerhalb einer grundsatzlich und dem Typus nach vertrauten
Wirklichkeit. Ich vertraue darauf, dal} [sic!] die Welt, so wie sie mir bisher bekannt ist,
weiter so bleiben wird und daR [sic!] folglich der aus meinen eigenen Erfahrungen
gebildete und der von Mitmenschen Ubernommene Wissensvorrat weiterhin seine
grundsatzliche Gultigkeit beibehalten wird.“ (Schutz & Luckmann, 1975, S. 26)

Hierbei spricht man von der Idealisierung des »Und So Weiter«, wonach sich Menschen
darauf verlassen, dass Prozesse auch beim nachsten Eintreten in gleicher oder ahnlicher
Form vonstattengehen und ihre Erfahrungen bzw. ihr Wissensvorrat nicht an Giltigkeit
verlieren, sprich dass bisher angemessene Wissensvorrate sich auch in Zukunft bewahren
werden. Daraus leitet sich die zweite Annahme, die des »lch kann immer wieder«, ab. Diese
geht davon aus, dass frihere erfolgreich durchgefihrte Handlungen sich auch in Zukunft
wiederholen lassen, sodass der Mensch unter ahnlichen Umstanden auch zukiinftig in
ahnliche Art und Weise auf die Welt wirken kann (vgl. Abels, 2009, S. 68f.; Hanke, 2002, S.
40f.; Schitz & Luckmann, 1975, S. 26; Treibel, 2006, S. 88). Frihere Erfahrungen werden
also bis auf weiteres als fraglos und selbstverstandlich hingenommen. Werden jedoch neue
Erfahrungen gemacht, welche sich mit den vorhandenen Wissensvorraten, Erfahrungen und
Typisierungen nicht erklaren lassen, so mussen Menschen ihren Horizont neu auslegen und
ihre Bezugsschemata anpassen und revidieren (vgl. Abels, 2010, S. 76; Schiitz & Luckmann,
1975, S. 29f.).

Gerade in der heutigen, stark vernetzten Welt machen Menschen andauernd neuartige
Erfahrungen. So erhalten frihere Erfahrungen im Lichte dieser neu hinzukommenden
Erfahrungen stets auch eine neue Auslegung — sie werden relativiert. Aufgrund
zunehmender Mobilitdt und der erweiterten Erfahrungsbereiche durch das Internet kénnen
fir Menschen also neue Orientierungs- und Auslegungsmuster entstehen. Individuen
gewinnen Einblicke in neue Lebenswelten und kommen so in Kontakt mit bisher fremden
Menschen, Kulturen und Lebensweisen. Dies kann auch die vormals so selbstverstandlich
wahrgenommene, als naturlich empfundene Lebenswelt in Frage stellen. Neuartige Einblicke
erweitern somit nicht nur die individuellen Erfahrungshorizonte, sondern kénnen Menschen
auch zur Uberlegung bringen, ob Aktivitdten und Abldufe nicht auch ganz anders vonstatten
gehen kénnen. Neue Erfahrungen und Einblicke machen demnach das »Denken wie Ublich«
sehr relativ und kénnen Einfluss auf die individuellen Relevanzsysteme haben (vgl. Richter,
1995, S. 78, 83, 90f.; Schutz, 1972, S. 80). Mit Bezug darauf formuliert Hanke folgendes:
~,Kommunikation funktioniert, wenn etwa Personen, soziale Gruppen und Nationen im

wesentlichen ahnliche Relevanzsysteme teilen; ihre Erfolgschancen verringern sich mit der
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VergréRerung ihrer Unterschiede [...]* (Hanke, 2002, S. 90). Das Internet bringt gerade in
dieser Hinsicht einige Veranderungen mit sich mit. Es werden regionale Fokusgruppen
aufgebrochen, wodurch vor allem eine Uberregionale Ausrichtung bzw. Angleichung von
Relevanzsystemen denkbar ist. Ob Internettechnologien individuelle und bestehende
Relevanzsysteme jedoch derart erschittern bzw. auf den Kopf stellen kdnnen, bleibt zu
hinterfragen. Dementsprechend kann auch zumindest hinterfragt werden, ob digitale
Vernetzung in weiterer Folge tatsachlich in der Lage ist, unsere Identitat, vor allem unsere

nationale Identitat, in ihren Grundfesten zu erschuttern.

3.2. Aufschichtung und Strukturierung der Lebenswelt nach raumlichen und
sozialen Aspekten
Die Wirklichkeit der alltdglichen Lebenswelt wird bei Alfred Schitz unter anderem einer
raumzeitlichen sowie einer sozialen Gliederung unterzogen. Im Anschluss soll auf zwei
dieser drei Aspekte, namlich auf die raumliche sowie die soziale Dimension naher
eingegangen werden, da besonders diese mit dem Aufkommen des Internets und der
Integration von Technologien in die Strukturen der Lebenswelt potenziell eine Veranderung
erfahren. Mittels der Dimension Raum wird die Lebenswelt bei Schitz in verschiedene
Zonen aufgeteilt, wobei Menschen in erster Linie an jener Zone interessiert sind, in welcher
sie sich physisch gerade befinden, welche sie unmittelbar beobachten sowie erfahren und in
welche sie auch tatsachlich eingreifen kdnnen. Dies ist die Welt in aktueller Reichweite,
welche den Kern der Wirklichkeit bildet (vgl. Hanke, 2002, S. 43; Schutz & Luckmann, 1974,
S. 36f.; Schitz & Luckmann, 1975, S. 54). ,Der Ort, an dem ich mich befinde, mein aktuelles
»Hier«, ist der Ausgangspunkt fir meine Orientierung im Raum [...]* (Schitz & Luckmann,
1975, S. 54). Davon zu unterscheiden ist die Welt in potenzieller Reichweite, welche sich aus
der Welt in wiederherstellbarer Reichweite und aus der Welt in erlangbarer Reichweite
zusammensetzt. Die Welt in wiederherstellbarer Reichweite bezieht sich auf die
Vergangenheit und umfasst all jene Bereiche der Welt, die sich bereits einmal in aktueller
Reichweite befunden haben, dies im gegenwartigen Moment aber nicht mehr tun und von
denen man annimmt, sie in gleicher oder ahnlicher Form wieder vorzufinden. Die Welt in
erlangbarer Reichweite hingegen ist zukunftsorientiert und umfasst prinzipiell die gesamte
Lebenswelt, welche sich noch nie im Bereich der aktuellen Reichweite befunden hat und
welche Individuen mit unterschiedlicher Wahrscheinlichkeit und unterschiedlichen
(technischen) Méglichkeiten in ihre aktuelle Reichweite Uberfliihren kénnen. Menschen
verfligen Uber unterschiedliche Erwartungen dariiber, dass bestimmte Zonen der Wirklichkeit
zukunftig in den eigenen, aktuellen Handhabungsbereich transformiert werden kénnen (vgl.
Hanke, 2002, S. 43ff.; Schitz & Luckmann, 1974, S. 37ff.; Schitz & Luckmann, 1975, S.

55ff.). Gerade mit der Einfilhrung neuer digitaler Technologien entstehen neue bzw.

20



erweiterte Maoglichkeiten, die Welt in potenzieller Reichweite in den aktuellen
Handhabungsbereich zu Uberfliihren. Auch der Aspekt der Kérperlichkeit erfahrt durch das

Internet eine Veranderung, was an einer spateren Stelle noch diskutiert werden soll.

Eng mit dieser raumlichen Aufschichtung verbunden sind die sogenannten Relevanz-Zonen.
Diese schreiben unterschiedlichen Themen und Situationen je nach individuellem Interesse
einen unterschiedlichen Grad an Relevanz zu. Die Zone der primaren Relevanz ist dabei
jene Zone, die der Mensch direkt beeinflussen und verandern kann — sie ist mit der Welt in
aktueller Reichweite gleichzusetzen. Menschen verfugen hier Gber ausreichend Wissen und
rationales Verstandnis, um die Situation im Griff zu haben. Weiters umfasst die Zone
geringerer Relevanz all jene Themen und Situationen, welche nicht im Hauptinteresse der
Individuen liegen und die sie mittels Typiken zu meistern und bewaltigen versuchen. Diese
Typiken dienen als Instrumente oder Werkzeuge, deren Rationalitdt allerdings nicht
hinterfragt wird. Die Zone relativer Irrelevanz ist fir den einzelnen Menschen im Moment
nicht wichtig, kdnnte es aber kunftig einmal werden. Dinge in der Zone der absoluten
Irrelevanz betreffen Menschen indes in keinster Weise (vgl. Endref3, 2006, S. 107; Hanke,
2002, S. 95f,; Richter, 1995, S. 85f.; Schitz, 1972, S. 90ff.).

Schutz weist Uberdies auf die Vielfaltigkeit sozialer Beziehungen hin und unterscheidet grob
zwischen der unmittelbaren Erfahrung der Anderen und der vermittelten Erfahrung der
Lebenswelt sowie der Menschen innerhalb dieser. Die erste Stufe und eigentlich eine
Vorform sozialer Interaktion bezeichnet Schutz als Du-Einstellung. Von einer Du-Einstellung
spricht man dann, wenn ein Individuum seine Aufmerksamkeit einer anderen Person
zuwendet, welche sich in unmittelbarer Nahe befindet. Wird diese Aufmerksamkeit erwidert,
wendet sich diese Person also auch dem besagten Individuum zu, kommt es zu einer
reziproken Du-Einstellung. So entwickelt sich daraus eine soziale Beziehung, die Schutz als
Wir-Beziehung betitelt. Bedingt wird eine Wir-Beziehung durch Wechselseitigkeit sowie dem
direkten Kontakt innerhalb von face-to-face-Beziehungen. Die raumliche und zeitliche
Unmittelbarkeit ist daher ein Hauptcharakteristikum einer Wir-Beziehung. Innerhalb einer
solchen Beziehung verstehen Individuen die Bewusstseinsprozesse ihres Gegenubers durch
bewusst geteilte Informationen, aber auch durch die Wahrnehmung und Interpretation seiner
bzw. ihrer Bewegungen, Gesten, Gesichtsausdriicke, Intonation etc. Zudem bringen
Menschen in jede soziale Beziehung auch ihren Wissensvorrat inklusive ihrer Erfahrungen
und Typifikationen mit, welcher ihnen bei der Auslegung des Gegenubers zusatzlich hilft. In
jeder Wir-Beziehung gebrauchen Menschen dieses Wissen, testen es und modifizieren bzw.
erweitern dieses durch neu gewonnene Erfahrungen. Wir-Beziehungen innerhalb der Welt in
aktueller Reichweite unterscheiden sich jedoch in ihrer Qualitat, Intensitat, Unmittelbarkeit,

Erlebnisndhe und -tiefe. So fallt sowohl ein inniger Kuss zwischen Liebenden als auch ein
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oberflachliches Gesprach zwischen zwei Fremden in die Kategorie der Wir-Beziehungen
(vgl. Schitz & Luckmann, 1974, S. 59ff.; Schitz & Luckmann, 1975, S. 75ff.; Treibel, 2006,
S. 89f.). An dieser Stelle soll kurz auf den Zusammenhang zwischen der rdumlichen

Erfahrung der Lebenswelt und ihrer sozialen Struktur hingewiesen werden:

,Der Welt in aktueller Reichweite kann die unmittelbare soziale Umwelt, die lebendige
Wir-Beziehung, analog gesetzt werden; der wiederherstellbaren Reichweite die
wiederherstellbaren Wir-Beziehungen; und der Welt in erlangbarer Reichweite die
Sozialwelt meiner Zeitgenossen mit ihrer Untergliederung nach den verschiedenen
Chancen der Erlangbarkeit.“ (Schitz & Luckmann, 1975, S. 83)
Jene Menschen, welche sich nicht in der raumzeitlichen Unmittelbarkeit und
Aufmerksamkeitszone eines Individuums befinden, welche nicht kérperlich prasent sind und
zu denen in Folge keine Wir-Beziehung mehr besteht, sind nur noch Zeitgenossen. Auf Basis
von Wissensvorraten wissen Individuen, dass es sie gibt und dass sie bestimmte
Charakteristika besitzen. Es ist eine indirekte, vermittelte Erfahrung der anderen, wobei
diese sogenannte Ihr-Einstellung, welche man zu Zeitgenossen aufbaut, auf Typisierungen
beruht. Das Bewusstsein der Zeitgenossen ist fir das Individuum nicht mehr zuganglich (vgl.
Schutz & Luckmann, 1974, S. 68ff.; Schitz & Luckmann, 1975, S. 81ff.). ,Wahrend ich also
einen Mitmenschen unmittelbar in seinem Dasein und seinem So-sein in der sozialen
Begegnung konkret erfahre, erfasse ich Dasein und Sosein eines Zeitgenossen nur
vermittels abgeleiteter Typifizierungen® (Schitz & Luckmann, 1975, S. 86). Werden
Zeitgenossen in das jeweilige individuelle Verhalten miteinbezogen, so stehen Individuen in
einer sogenannten lhr-Beziehung mit diesen. Die Zeitgenossen werden — im Gegensatz zur
Wir-Beziehung — jedoch nicht als konkretes Individuum wahrgenommen, sondern viel mehr
als Typen, die bestimmten Rollen mehr oder weniger gut entsprechen. Diesen Typen werden
bestimmte Charakteristika, Attribute, Funktionen und Verhaltensweisen zugeschrieben (zum
Beispiel Polizeibeamtln oder Postangestellte). Das eigene Handeln wird dann auf die
jeweiligen Typen von Menschen angepasst bzw. darauf ausgerichtet (vgl. Schitz &
Luckmann, 1974, S. 77; Schitz & Luckmann, 1975, S. 88f.). Schiitz macht jedoch darauf
aufmerksam, dass Individuen auch ihren Mitmenschen in Wir-Beziehungen auf Basis von
Typisierungen gegenubertreten. Der bedeutende Unterschied zu lhr-Einstellungen und lhr-
Beziehungen besteht jedoch darin, dass innerhalb von face-to-face-Beziehungen diese
Typisierungen durch die aktive Zuwendung zum und die Einzigartigkeit des
Interaktionspartners modifiziert werden kann (vgl. Schiitz & Luckmann, 1974, S. 77; Schutz
& Luckmann, 1975, S. 89). Hinsichtlich der Ihr-Einstellung bzw. Ihr-Beziehung, welche fir die
gegenwartige Sozialwelt charakteristisch sind, merkt Treibel Folgendes an: ,An die Stelle der
mehr oder weniger starken Intimitat von Wir-Beziehungen tritt Anonymisierung. Die fruhere
unmittelbare Erfahrung des anderen wird durch die mittelbare Erfahrung der Sozialwelt

abgelost® (Treibel, 2006, S. 90). Hierzu gilt jedoch noch anzumerken, dass sich die beiden
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Dimensionen der raumlichen sowie zeitlichen Nahe durch die digitale Kommunikation
deutlich vergrofiert bzw. eine Erweiterung erfahren haben. Wie weiter oben beschrieben, war
fur Schitz die korperliche Anwesenheit noch ein charakterisierendes Merkmal einer Wir-
Beziehung. Im Internetzeitalter muss das Gegenulber jedoch nicht mehr in persona
anwesend sein, um eine Wir-Beziehung aufbauen und/oder aufrechterhalten zu koénnen.
Dass dies wiederum mit einer Abstufung der Unmittelbarkeit und einer méglichen Abnahme
der ,Erlebnisndhe und Erlebnistiefe* (Schutz & Luckmann, 1975, S. 78) verbunden sein

kann, soll hier aber nicht ausgespart werden.

AbschlieRend bleibt zu sagen, dass sich durch das Internet nicht nur die raumlichen und
sozialen Strukturen wandeln, sondern auch die Auslegungsmuster der Welt im Allgemeinen
potentiell einer Veranderung unterliegen. Innerhalb einer Gesellschaft bzw. Kultur verfligen
Menschen oftmals Uber ein gleiches oder ahnliches Muster zur Weltauslegung, sie teilen
Vorstellungen Gber Ausdrucksschemen, Kulturmuster und Relevanzen (vgl. Richter, 1995, S.
88f.). Durch Mobilitat, digitale Vernetzung und Online-Gemeinschaften kénnen diese nun vor

eine Herausforderung gestellt werden.

Die Frage, wie das Internet die Strukturen der alltaglichen Lebenswelt moglicherweise
beeinflussen und verandern kann, wird im Anschluss noch ausfiihrlicher diskutiert. Spannend
bleibt in dieser Hinsicht auf jeden Fall, ob all diese Entwicklungen einen Einfluss auf die
nationale ldentitat von Individuen haben und wenn ja, welche. Verliert nationale Identitat bei
Individuen an Relevanz oder kommt es — im Gegenteil — gar zu einer verstarkten

Bewusstmachung von nationaler Identitat?

3.3. Neue Computertechnologien und ihr Einfluss auf die alltéagliche Lebenswelt

Aufgrund der Durchdringung der Lebenswelt durch neue Kommunikationstechnologien
kommt es zu einer Ausdehnung der Lebenswelt in Raum und Zeit sowie zu einer
Ausdehnung, aber mdglicherweise auch zu einer Abflachung sozialer Beziehungen. Maria
Bakardjieva (2005, S. 37ff.) hat sich in ihrem Buch ,Internet society: The Internet in everyday
life“ intensiv damit auseinander gesetzt, wie das Internet in die Relevanzstrukturen der
alltéaglichen Lebenswelt von Menschen (in der westlichen Welt) integriert wird und welche
Benefits, aber auch Reduktionen dies fir die Sozialwelt mit sich bringt. Welche Relevanz
wird dem Internet heutzutage zugeschrieben und warum ist dieses Medium so relevant und
attraktiv fur Userlnnen? Liu hat in seiner 2010 durchgefiihrten Studie herausgefunden, dass
vor allem bei jungen Menschen in der westlichen Welt das Internet bereits in der Zone der
primaren Relevanz lokalisiert werden kann und dass das Medium zu einem nicht mehr
wegzudenkenden Bestandteil der alltaglichen Lebenswelt geworden ist (vgl. Liu, 2010, S.

546f.). Dabei weisen sowohl Liu als auch Bakardjieva darauf hin, dass die jeweilige
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soziobiografische Situation, aber auch die soziale Umgebung, demographische Faktoren,
individuelle Plane, Wissens- und Relevanzstrukturen immer auch Auswirkungen darauf
haben, welchen Stellenwert das Internet in der alltdglichen Lebenswelt einnimmt (vgl.
Bakardjieva, 2005, S. 49; Liu, 2010, S. 527ff.). Kommunikationstechnologien werden also
eine unterschiedliche Relevanz zugeschrieben, je nachdem wie stark sie mit den
individuellen Interessen und Handlungswunschen in Wechselbeziehung stehen. An dieser
Stelle sei angemerkt, dass das Internet heutzutage bereits einen wichtigen Bestandteil des
Wissensvorrates darstellt, mit welchem Menschen Situationen innerhalb ihrer Lebenswelt
meistern (vgl. Bakardjieva, 2005, S. 59)"". Im Laufe der Zeit ist das Internet fiir viele
Menschen somit immer mehr von der Zone der absoluten Irrelevanz in die Zone der
primaren Relevanz Uubergewechselt. Dabei hebt Bakardjieva dezidiert hervor, dass es durch
Technologien im Allgemeinen und dem Internet im Besonderen zur Bemachtigung, aber
auch zur Entfremdung innerhalb der sozialen Welt kommen kann (vgl. Bakardjieva, 2005, S.
58). Einerseits erweitern Technologien bzw. das Internet die individuelle Macht zu handeln,
indem die Welt in aktueller Reichweite, welche Individuen direkt beeinflussen konnen,
ausgedehnt wird. Durch Medientechnologien kénnen Menschen heute Personen, Objekte
und Dinge innerhalb ihrer Welt in aktueller (medial vermittelter) Reichweite erfahren, welche
vormals weit auBerhalb ihres eigenen Erfahrungsbereichs lagen. Die Welt auler Reichweite
schrumpft dementsprechend. Dies hat wiederum nicht nur Auswirkungen auf den
individuellen Wissensvorrat, sondern auch auf die Handlungsplane bzw. den
Handlungshorizont von Menschen. Handlungen kénnen so nunmehr Einfluss auf die Welt
weit weg vom individuellen Hier und Jetzt der Menschen haben (vgl. Bakardjieva, 2005, S.
58ff.; Zhao, 2006, S. 460). Zhao fasst dies folgendermalien zusammen: ,[T]he reality of
everyday life is now organized around both the ,here’ of my body and ,there’ of my mediated
reach* (Zhao, 2006, S. 460). Damit einhergehend ist auch eine Zunahme an personlicher
Freiheit, Kontrolle und Spontanitat. So kann ein Individuum einem Freund oder einer
Freundin, der bzw. die in einer anderen Region, einem anderen Land oder gar auf einem
anderen Kontinent lebt, beispielsweise via E-Mail helfen. Menschen koénnen ihre
Rechnungen via Online-Banking begleichen und sind an keine Bankdffnungszeiten mehr
gebunden. Sie haben mehr Kontrolle Uber ihre eigene Zeit und sind flexibler in ihren
Handlungen. Gleichzeitig kénnen Personen diesen Freund bzw. diese Freundin jedoch nicht
mit ihrer Stimme oder einer Umarmung trésten. Genauso wenig haben Online-Banking-

Benutzerinnen direkten Kontakt zu Bankangestellten oder erhalten eine personliche

" Nichtsdestotrotz soll hier keine Verallgemeinerung vorgenommen und auf den Umstand des Digital Divide
hingewiesen werden. In der heutigen Zeit sind es weniger die technischen Zugangsmdglichkeiten, als viel mehr
die Medienkompetenz, ber welche nicht alle Internetnutzerinnen in der westlichen Welt in gleichem MaRe
verfugen. Daraus lasst sich schlieRen, dass nicht alle Gesellschaftsmitglieder von den Chancen und
Mdoglichkeiten des Internets gleichermallen profitieren konnen (vgl. Bakardjieva, 2005, S. 64; Meyen et al., 2010,
S. 880f.).
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Beratung durch diese. Hierin zeigt sich, dass die individuellen Handlungen andererseits auch
immer durch diese Technologien in hohem MaRe geformt bzw. gepragt werden (vgl.
Bakardjieva, 2005, S. 62f.).

AuRerdem werden durch die Kommunikationstechnologie Internet die Anonymitatsstrukturen
der Lebenswelt neu angeordnet bzw. neue arrangiert. Diese Strukturen werden nicht nur
verschoben, das Internet hat auch das Potential, soziale Distanzen und Barrieren —
zumindest teilweise — zu Uberwinden. Indem Menschen durch das Web nun auch aus der
Entfernung Zugang zum Bewusstsein ihres Gegenlbers haben, kdénnen alte Wir-
Beziehungen wiederbelebt bzw. neue Wir-Beziehung auch Uber weite Distanzen etabliert
und aufrechterhalten werden. Zudem versetzt das Internet Menschen in die Lage, anonyme
Ihr-Einstellungen bzw. Ihr-Beziehungen mit Inhalten zu fillen und diese folglich in Wir-
Beziehungen umzuwandeln bzw. zu transformieren. Die Einstellungen zu den einst
anonymen Zeitgenossen, welche auf Typisierungen fuRen, kdnnen dadurch mit Individualitat
versehen werden (vgl. Bakardjieva, 2005, S. 64f.). Wahrend Schutz den direkten face-to-
face-Kontakt zwischen den Interaktionspartnerinnen noch als grundlegende Voraussetzung
einer Wir-Beziehung auffasste, ist im Internetzeitalter die kdrperliche Anwesenheit beider
Parteien an ein und demselben Ort nicht mehr Vorbedingung, um eine Wir-Beziehung
aufbauen bzw. diese fortflihren zu koénnen. Die Formen, wie Menschen mit anderen
interagieren und Beziehungen formen, haben sich mit der Einfihrung und Etablierung des
Internets und des Social Web bzw. der Online-Kommunikation grundlegend geandert. Face-
to-face Beziehungen sind heutzutage nur noch eine von vielen Kontaktmdglichkeiten und
Intimitat sowie Vertrautheit zwischen Interaktionspartnerinnen sind nicht mehr gebunden an

korperliche Nahe (vgl. Zhao, 2006, S. 465ff.). Diesbeziiglich merkt Thompson an:

,10 an ever increasing extent, the exchange of information and symbolic content in
the social world takes place in contexts of mediated interaction and quasi-interaction,
rather than in contexts of face-to face interaction between individuals who share a
common locale.“ Daraus lasst sich Folgendes schlielen: ,[S]ocial life in the modern
world is increasingly made up of forms of interaction which are not face-to-face in
character. With the rise of mediated interaction and quasi-interaction, the ,interaction
mix’ of social life has changed.” (Thompson, 1995, S. 87)

Schitz ursprunglicher Ansatz wird in diesem Lichte problematisch und bedarf daher dieser
Erweiterung. In der heutigen Zeit nimmt menschliche Interaktion — wie bereits besprochen —
unterschiedlichste Formen an. Obwohl face-to-face Kommunikation nach wie vor noch eine
wesentliche Form ist und bleibt, um Beziehungen mit anderen einzugehen, sind medial
vermittelte Kontakte deshalb jedoch nicht minderwertig oder gar unbedeutend. Daraus ergibt
sich schlieRlich, dass die Lebenswelt heute nicht mehr nur durch face-to-face Kontakte mit

Sinn versehen wird. Viel mehr ist es die Kombination aus persénlichen und medial
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vermittelten, menschlichen Kommunikationsformen, mittels welcher die Lebenswelt von

Menschen entworfen, gestaltet und ausgelegt wird (vgl. Zhao, 2006, S. 472).

Neben all diesen Vorteilen und der Bemachtigung, welche das Internet mit sich bringt,
kommt es jedoch auch zu Einschrdnkungen, die hier nicht unerwahnt bleiben sollen.
Computervermittelte Kommunikation impliziert auch eine Reduktion an Intensitat und
Spontanitat, an Reziprozitat und Greifbarkeit des Gegenibers bzw. der sozialen Kontakte.
Durch Kommunikationstechnologien kommt es also einerseits zu einer Erweiterung des
sozialen Selbst, andererseits kdnnen die oben genannten Reduktionen jedoch auch -
zumindest in manchen Fallen — zu einer technisch produzierten Entfremdung fihren, welche
die Moglichkeiten der Ermachtigung wiederum Uberschattet. Das World Wide Web hat somit
die Fahigkeit, Menschen zu isolieren, aber auch mit der Gesellschaft zu verbinden, soziale
Beziehungen und Gemeinschaften zu entwerten, aber auch neue zu schaffen und alte zu
bewahren (vgl. Bakardjieva, 2005, S. 65, 71).

Alles in allem stellt das Internet heute langst nicht mehr das teure High-Tech-Spielzeug der
Eliten dar, sondern ist zu einem routinemafigen Kommunikationsmittel fiir einen groRen Teil
der entwickelten Welt geworden. Somit kann diese Technologie auch nicht als spezielles
System wahrgenommen werden, welches abgegrenzt vom alltaglichen Leben ist, sondern
viel mehr als integrierter und essenzieller Bestandteil der Lebenswelt von Menschen (vgl.
Haythornthwaite & Wellman, 2002, S. 6ff.). Oder anders formuliert: ,,[T]he Internet’ is not a
separate entity, but instead a complement to ongoing activity“ (Haythornthwaite & Wellman,
2002, S. 35). Sowohl Haythornthwaite und Wellman (2002, S. 8ff.) als auch Morimoto und
Friedland (2011, S. 550ff.) fordern in diesem Zusammenhang integrativere
Forschungsansatze, welche von einer Einheit menschlicher Erfahrung ausgehen und welche
die Sichtweise forcieren, dass der digitale Raum eben nicht von den Ubrigen menschlichen
Aktivitaten abgetrennt werden kann. Die Frage, wie Medien im Allgemeinen und das Internet
bzw. Social Web im Besonderen das Leben Jugendlicher infiltrieren, bleibt jedoch oft
abgetrennt von einem Verstandnis, wie der Mediengebrauch die Lebenswelt junger
Menschen verandert. Wie flugt sich das Online-Verhalten von jungen Menschen in die
alltéagliche Lebenswelt ein, wie erganzt und transformiert es diese? Morimoto und Friedland
weisen Uberdies darauf hin, dass Medien im Alltag von Jugendlichen bereits so verwoben
sind, sodass die Lebenswelt junger Menschen nicht l&anger separiert von diesen Medien
betrachtet werden kann. Aufgrund der extensiven Mediennutzung, aber auch der Zentralitat
von Medien im Sozialisationsprozess und in sozialen Interaktionen Jugendlicher nehmen
(digitale) Medientechnologien heute folglich einen Platz im Zentrum der jugendlichen
Lebenswelten ein (vgl. Morimoto & Friedland, 2011, S. 551f., 561).
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Dies wiederum wirft die Frage nach den sozialen Konsequenzen auf, welche aus der
Integration bzw. Einbettung des Internets in die alltdgliche Lebenswelt hervorgehen. Wie
beeinflussen digitale Netzwerke und eine virtualisierte Kommunikationsumwelt traditionelle
soziale und kommunale Verhaltensweisen und kommt es zu einer Veranderung in der
Kommunikation mit Familie, Freunden und den lokalen bzw. regionalen Gemeinschaften?
Wie wirken sich digitale Medien auf die Verbundenheit zu geografisch verankerten,
personlichen Communities aus? Verschiebt sich der Fokus weg von der lokalen
gesellschaftlichen Einbindung hin zu geografisch dispersen, interessensgebundenen
sozialen Beziehungen? Und welche Auswirkungen hat all dies auf das lokale und nationale
Empfinden und schlieRlich auf das nationale Identitatsgefiihl? Einigen dieser Fragen geht
das folgende Kapitel, welches sich mit Offline- und Online-Gemeinschaften beschéftigt, auf
den Grund.

3.4. Offline- und Online-Welten als Orte der Gemeinschaftsbildung

Gerade im Zusammenhang mit der Entstehung und Etablierung neuer Informations- und
Kommunikationstechnologien, elektronischer Medien und des Social Web wird auch die
Frage nach Gemeinschaft und Gemeinschaftsbildung, sprich die Frage danach, wer man ist
und wohin man gehort, wieder besonders prasent (vgl. Schachtner, 2008, S. 105). Dabei
beschreibt Gemeinschaft kein neues Thema, ist der Mensch als soziales Wesen doch seit
jeher fundamental auf soziale Gemeinschaft und soziale Netzwerke angewiesen. Die
Sehnsucht nach Vernetzung und gesellschaftlicher Einbettung ist daher ein menschliches
Urbedurfnis (vgl. Gruzd & Haythornthwaite, 2012, S. 167; Kneidinger, 2013, S. 26; Otto,
2019, S. 11). Leskovec und Horvitz haben fir ihre gro angelegte Studie die Verbindung von
240 Millionen Instant-Messenger-Accounts und insgesamt 30 Milliarden Instant Messages
analysiert und herausgefunden, dass zwei Menschen im Durchschnitt Uber 6,6 Personen
miteinander verbunden sind. Oder anders formuliert: Jeder kennt jeden Uber eine Kette von
durchschnittlich 6,6 Personen (vgl. Leskovec & Horvitz, 2008, S. 915ff.). Eine
Zukunftsprognose, die ebenfalls von einer fortschreitenden Vernetzung der Menschen durch
neue Medien ausgeht, liefern Schmidt und Cohen: ,Soon everyone on Earth will be
connected. [...] But being ,connected’ will mean very different things to different people [...]*
(Schmidt & Cohen, 2013, S. 13). Aber was macht nun eine Gemeinschaft aus, was versteht
man unter diesem in der Sozialwissenschaft sehr vielschichtigen Begriff? Wellman definiert
Gemeinschaft folgendermafen: ,Communities are networks of interpersonal ties that provide
sociability, support, information, a sense of belonging, and social identity“ (Wellman, 2005, S.
53). In Kommunikation sieht Schachtner das zentrale Medium, das Menschen miteinander
verbindet und so scheint es fir sie nur folgerichtig, dass auch die neuen Technologien —

handelt es sich hierbei doch um Kommunikationstechnologien — die Bildung und Entwicklung
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von Gemeinschaft stimulieren kann (vgl. Schachtner, 2008, S. 108). Digitale Medien und
computervermittelte Kommunikation lassen Raume nicht nur schrumpfen und beschleunigen
den Wissens-, Informations- und Erfahrungsaustausch, sie schaffen auch einen erweiterten
Kommunikationsraum und mit ihm erweiterte Optionen fir soziale Vernetzung. Dabei ist es
wichtig, diese durch das World Wide Web zuganglichen virtuellen Netzwerke als Teil der
Realitdt zu verstehen, sie sind mit der Realwelt eng verschrankt und fligen ihr eine neue
Dimension hinzu (vgl. Kardorff, 2008, S. 23ff.). GemalRl Kardorff sind virtuelle Netzwerke
,zum Bestandteil der modernen Alltagskultur geworden. Beziehungen in der Alltagswelt und
Bewegung im Netz verweisen aufeinander und stehen in einer engen Beziehung
wechselseitiger Beeinflussung® (Kardorff, 2008, S. 51). Gerade die Alltagswelt junger
Menschen ist heute umfassend — raumlich, zeitlich sowie sozial — durchdrungen mit
technischen Kommunikationsmedien und durch diese (neuen) Medien gepragt. Man kann
daher von einer Mediatisierung des Alltagslebens und der Vergemeinschaftung sprechen
(vgl. Hepp et al., 2014, S. 40).

Nichtsdestotrotz soll an dieser Stelle nicht unerwahnt bleiben, dass es gerade in Bezug auf
die moderne Gegenwartsgesellschaft mitsamt ihrer Tendenzen zu fortschreitender
Individualisierung, Sé&kularisierung, Fragmentierung und Mobilitdt wissenschaftliche
Positionen gibt, die vom Verschwinden bzw. Verlust der Gemeinschaft sprechen (vgl.
Kneidinger, 2013, S. 27f.; Otto, 2019, S. 12 ff.)">. Beck und Beck-Gernsheim ziehen hier
einen Vergleich zur vormodernen Gesellschaft, welche gemafl ihnen durch eine Vielzahl
traditioneller Bindungen — von der Dorfgemeinschaft Gber die Familie bis hin zur Religion —
bestimmt wurde. Einerseits sei es dabei zur Einschrankung der Wahlmoglichkeiten des
Individuums gekommen, andererseits habe sich durch diese Bindungen eine Grundlage der
inneren Identitdt und Stabilitdt ergeben (vgl. Beck & Beck-Gernsheim, 1990, S. 66). Das
Herauslésen aus solch traditionellen Bindungen in der modernen Gesellschaft habe
schlieRlich einen tiefgreifende[n] Verlust an innerer Stabilitat* (Beck & Beck-Gernsheim,
1990, S. 67) zur Folge. Hier setzt Otto an und spricht gerade in Hinsicht auf die neuen
Vernetzungsmedien und digitale Netzwerke wie Facebook und Instagram von der
~Wiederbelebung eines verloren geglaubten Gemeinschaftsgefiihls® (Otto, 2019, S. 12).
Auch Miller sieht in Social Network Sites einen Gegentrend zur Abnahme sozialer
Vernetzung und erkennt eine ,Renaissance der Gemeinschaft® (Miller, 2012, S. 195). Hepp
et al. weisen in diesem Zusammenhang auf die These der intensivierten kommunikativen
Vernetzung junger Menschen hin, basierend auf der breiten Nutzung digitaler Medien wie
Computer, internetbasierte Dienste und Smartphones. In ihrer Studie relativieren sie dies

allerdings insofern, als dass sie darauf aufmerksam machen, dass die kommunikative

"2 Fir eine ausfiihrliche Abhandlung dieser Positionen siehe Hepp et al., 2014, S. 38ff.; Kneidinger, 2013, S. 27f.;
Otto, 2019, S. 12ff.
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Vernetzung der gegenwartig jungen Menschen viel breiter gesehen werden muss.
Kommunikationsnetzwerke und Gemeinschaft wirden gerade Uber die Vielfalt
unterschiedlicher Medien entstehen — sprich Uber neue, digitale, aber auch alte Medien, die
allerdings selbst zunehmend digitalisiert wiirden (vgl. Hepp et al., 2014, S. 31, 43f.).

Generell gilt festzuhalten, dass Gemeinschaften auch heutzutage ein wichtiger Bestandteil
des menschlichen Lebens bleiben. Wurden diese einst vorwiegend auf territorialer Ebene
bzw. in geographischer Nahe verortet, so haben sich Gemeinschaften heute zunehmend aus
der unmittelbaren Nachbarschaftsebene geldst (vgl. Chua, Madej & Wellman, 2011, S. 101f;;
Wellman, 1999, S. 13ff.). Gemeinschaften entwickeln sich laut Wellman weg von
hierarchisch angeordneten, relativ homogenen, eng miteinander verbundenen, geographisch
begrenzten Gruppen hin zu interessensgebundenen, geographisch dispersen, weniger eng
miteinander verwobenen, heterogenen sozialen Netzwerken (vgl. Wellman, 2002a, S. 91f.).
Gerade mit dem Aufkommen des Internets, insbesondere des Social Web haben sich auch
die traditionellen Gemeinschaftskonzepte verandert. Es ware an dieser Stelle jedoch
vermessen zu sagen, das Internet sei die erste Technologie, welche die Beziehung zwischen
Distanz und sozialer Interaktion beeinflusst hat. Bereits weit vor der Einfiihrung des Internets
haben Medien wie der Telegraph oder das Telefon sowie die gestiegene Mobilitat es
ermd@glicht, dass sich Gemeinschaften weit Uber die Nachbarschaft bzw. (iber ortsgebundene
Gruppen hinaus erstrecken kénnen (vgl. Mok, Wellman & Carrasco, 2010, S. 2748; Utz,
2000, S. 190; Wellman & Gulia, 1999, S. 333). Dem fligt Wellman folgendes hinzu:

»1 he neighborhood-centered definition of community still makes partial sense, even in
these days of global Internet connectivity. Many communications — including online
communications — are local [...]. Yet, the proliferation of computer-supported social
networks has afforded changes in the ways that people use community: ,Community’
ist becoming defined socially and not spatially.“ (Wellman, 2005, S. 53)
Bezugnehmend auf den enormen Zuwachs neuer Kommunikationstechnologien und die
damit verbundene Mediatisierung der Lebenswelt sowie der Vergemeinschaftungsformen,
sprechen Rainie und Wellman von einer dreifachen Revolution: Erstens ist dies die Soziale-
Netzwerke-Revolution mit der Folge, dass die Vielfalt bzw. Diversitat von Sozialbeziehungen
in verschiedenen sozialen Welten generell zugenommen hat. Damit einher geht allerdings
auch der Druck bzw. die Herausforderung, die unterschiedlichen Anforderungen dieser
multiplen sozialen Welten in Einklang zu bringen. Zweitens nennen sie die Internet-
Revolution, durch welche die Kommunikationsmdglichkeiten von Individuen und die Wege
der Informationsgewinnung erheblich gesteigert wurden. Drittens hat die Mobilitats-
Revolution mit dem Beweglichwerden digitaler Endgerate dazu gefuhrt, dass Menschen
unabhangig von ihrer physischen Position miteinander kommunizieren kénnen (vgl. Chua et
al., 2011, S. 112; Hepp et al., 2014, S. 38; Rainie & Wellman, 2012, S. 11f.). Erganzend
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dazu stellen Hepp et al. fest: ,Mit der Mediatisierung und der durch Kommunikationsmedien
einfacher mdglichen Aufrechterhaltung von Kommunikations- und Sozialbeziehungen utber
verschiedene Orte hinweg 16st sich Gemeinschaft von der Notwendigkeit ihrer direkten
Erfahrung im Lokalen“ (Hepp et al., 2014, S. 53).

Beschaftigt man sich mit der Vergemeinschaftung in der modernen Gesellschaft, stoRt man
unweigerlich auch auf Wellmans Konzept des ,networked individualism®, sprich des
vernetzten Individualismus. Hinter diesem Begriff steht die Annahme, dass Gemeinschaften
immer starker aus akteurszentrierten, wahlbaren, auf geteilten Interessen und
Wertvorstellungen konstruierten Netzwerken bestehen und weniger auf rdumlichen bzw.
geographischen Nahverhaltnissen beruhen (vgl. Foth & Hearn, 2007, S. 750; Hepp et al.,
2014, S. 37; Kardorff, 2008, S. 41f.; Wellman, 2005, S. 54f.; Wellman & Gulia, 1999, S. 333).
Wellman fuhrt dies folgendermalfien aus: ,People remain connected, but as individuals rather
than being rooted in the home bases of work unit and household. Individuals switch rapidly
between their social networks. Each person separately operates his networks to obtain
information, collaboration, orders, support, sociability, and a sense of belonging“ (Wellman,
2002b, S. 16). Soziale Beziehungen bzw. Netzwerke sind in hohem Malle thematisch
gepragt und angetrieben von den Bedurfnissen und Vorlieben des Individuums (vgl. Foth &
Hearn, 2007, S. 750; Hepp et al.,, 2014, S. 37). Technologische Veranderungen haben
diesen Wandel zusatzlich vorangetrieben und beschleunigt: ,This change from place-based
community to person-based community had started before the Internet, but the developing
personalization, portability and ubiquitous connectivity of the Internet are facilitating the
change® (Wellman, 2004, S. 28).

Das Internet, insbesondere das Social Web und mobile Kommunikationmdglichkeiten haben
auch zu einem hoéheren Grad der Konnektivitat bzw. Vernetzung beigetragen. Individuen sind
heute jederzeit nur einen Klick entfernt von Freundinnen, Partnerinnen, der Familie, aber
auch von ihrer Instagram-Community, ihren Facebook-Gruppen und ihrem LinkedIn-
Netzwerk, um nur einige Beispiele zu nennen (vgl. Vitak & Ellison, 2018, S. 485). Zu
bestehenden Offline-Beziehungen hat sich eine Reihe von Online-Netzwerken gesellt.
Daraus ergibt sich wiederum die Frage nach den Charakteristiken solcher virtueller
Gemeinschaften. Nach Fernback und Thompson sind Online-Gemeinschaften ,social
relationships forged in cyberspace through repeated contact within a specific boundary or
place [...] that is symbolically delineated by topic of interest® (Fernback & Thompson, 1995).
Virtuelle Communities entstehen und bestehen daher nicht nur losgelést von rdumlichen
Nahverhaltnissen, sie sind auch durch eine starke Themenfokussierung gekennzeichnet.
Einerseits steht der Informationsaustausch zu sehr spezifischen Themen im Vordergrund,

andererseits geht es innerhalb von virtuellen Gemeinschaften aber auch um emotionale bzw.

30



soziale Unterstutzung, etwa durch Gleichgesinnte oder Betroffene (vgl. Kneidinger, 2013, S.
30f.; Wellman & Gulia, 1999, S. 336f.). Schenk knupft hier an und betont, dass Online-
Beziehungen mehr auf geteilten Interessen und weniger auf gemeinsamen sozialen
Merkmalen wie Geschlecht, Alter, Ethnizitat oder Status basieren. Im Vergleich zu face-to-
face Beziehungen handle es sich bei Online-Beziehungen zudem eher um schwachere,
heterogenere Verbindungen bzw. Beziehungen, die eigenen Kommunikationsnormen folgen
(vgl. Schenk, 2010, S. 781). Wahrend die virtualisierte Kommunikationsumwelt es Menschen
ermdgliche, sich mit einer Vielzahl von unterschiedlichen Gemeinschaften zu vernetzen, so
sinke laut Wellman jedoch die Einbindung und das Involvement in all diesen (vgl. Wellman,
2005, S. 54).

Die Beflirchtung, dass Online-Kommunikation die direkte face-to-face Interaktion ersetzt oder
virtuelle Gemeinschaften die bestehenden ,real-life® Gemeinschaften verdrangen, erscheint
indes unbegrundet (vgl. Chua et al., 2011, S. 105). So stellt Utz fest, dass virtuelle
Gemeinschaften meist ,nur eine Erganzung traditioneller Bindungen [darstellen]. Die
Partizipation an virtuellen Gemeinschaften muss nicht zwangslaufig mit einem Rickgang von
Engagement in traditionellen Gemeinschaften wie Vereinen einhergehen“ (Utz, 2000, S.
191). Auch die empirische Studie von Hepp et al. sieht keinen Relevanzverlust des Lokalen
und widerspricht deutlich den Argumentationen, es wirde im digitalen Zeitalter primar um
themenzentrierte Vergemeinschaftung gehen und das direkte Lebensumfeld bzw. lokale
Vergemeinschaftungen wirden zunehmend an Bedeutung verlieren (vgl. Hepp et al., 2014,
S. 9, 44). Winter merkt an, dass ,digitale Medien, insbesondere das Internet, zur
Herausbildung und Starkung von kosmopolitischen Perspektiven beitragen®. Zugleich
verweist er aber auch auf die regionale Ebene: ,Das Internet vereint als globales
Kommunikationsnetz sowohl Globalitat als auch Lokalitat in sich“ (Winter, 2010, S. 106). Wie
bereits erwahnt, scheint das Internet die traditionellen Kommunikationsformen und Formen
der Gemeinschaftsbildung nicht zu ersetzen, sondern diese viel mehr zu ergdnzen und zu
erweitern. Lokale Aspekte der Gemeinschaftsbildung bleiben demnach weiterhin wichtig.
Wellman verwendet in diesem Zusammenhang den Begriff der Glokalisierung: ,The evidence
shows that Internet users are becoming ,glocalized’, heavily involved in both local and long-
distance relationships. They make neighborly contacts — on- and offline — and they connect
with far-flung friends and relatives — mostly online“ (Wellman, 2004, S. 28). Die meisten Uber
das Internet verbundenen Gemeinschaften involvieren sowohl Offline- als auch Online-
Komponenten. Wahrend Mitglieder von Online-Gemeinschaften, die vorwiegend im virtuellen
Raum existieren, immer wieder auch den face-to-face Kontakt suchen, kdnnen traditionelle
Gemeinschaften durch virtuelle Kommunikation unterstutzt, bereichert oder aufrechterhalten
werden (vgl. Gruzd & Haythornthwaite, 2012, S. 167; Kendall, 2011, S. 320). Zudem wird in

der wissenschaftlichen Literatur immer wieder auf den Umstand verwiesen, dass Online-
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Gemeinschaften haufig zu groRen Teilen mit jenen Gemeinschaften lbereinstimmen, die in
der realen Welt existieren. Bei der Aneignung des Social Web gehe es nicht nur um die
Generierung neuer Kontakte, sondern vor allem auch darum, bereits offline bestehende
Beziehungen abzubilden und zu starken (vgl. Kneidinger, 2013, S. 31; Neumann-Braun &
Autenrieth, 2011, S. 11).

In ihrer Studie, fur die sie zwei Jahre lang 60 junge Menschen zwischen 16 und 30 Jahren
hinsichtlich ihrer Medienaneignung, ihrer kommunikativen Vernetzung uUber verschiedene
Medien hinweg und ihren Gemeinschaftsgefligen untersuchten, konnten Hepp et al. keine
homogene Generation der sogenannten ,digital natives® ausmachen, deren
Vergemeinschaftungsweise sich ganzlich von jener alterer Generationen unterscheidet. Auch
eine pauschalisierte Annahme, diese junge Generation ware aufgrund ihrer breiten
Vernetzung mittels digitaler Medien a priori globaler als bisherige Generationen, sei nicht
zulassig (vgl. Hepp et al., 2014, S. 10). Vielmehr stellen sie fest, ,dass Vergemeinschaftung
an sich ein mediatisiertes Phanomen geworden ist“ (Hepp et al., 2014, S. 44) — technische
Kommunikationsmedien sind fir die Herstellung von Gemeinschaft nicht nur auf translokaler,
ortsubergreifender, sondern auch auf lokaler Ebene relevant geworden. Auch lokale
Gemeinschaften und deren Vergemeinschaftungsprozesse kénnen gerade bei jungen
Menschen heute nicht mehr als medienfreie Zonen gesehen werden (vgl. Hepp et al., 2014,
S. 44, 55f.). ,Die lokalen Gemeinschaften sind in dem Sinne mediatisiert, dass ihre
Artikulation von geteilter Zusammengehorigkeit gegenwartig ebenfalls in  Teilen
medienvermittelt und medienbezogen erfolgt* (Hepp et al., 2014, S. 55). Hepp et al.
unterscheiden folglich zwischen mediatisierten Gemeinschaften einerseits und
Mediatisierungsgemeinschaften andererseits. Als mediatisierte Gemeinschaften bezeichnen
sie lokale Gemeinschaften wie Familie, Paarbeziehungen oder den Freundeskreis, fur deren
Existenz technische Kommunikationsmedien nicht zwingend notwendig sind und welche —
zumindest prinzipiell — fernab davon vorstellbar sind (welche innerhalb der digitalen
Mediengeneration allerdings einen Mediatisierungsschub  erfahren  haben). Fir
Mediatisierungsgemeinschaften, sprich translokale, vorgestellte Gemeinschaften wie
Fangemeinschaften, die Nation, Europa, eine Szene oder rein virtuelle Gemeinschaften, ist
Medienkommunikation hingegen konstitutiv, wobei ihre Vergemeinschaftung auch auf lokaler
Ebene, sprich in lokalen Gruppen gelebt wird (vgl. Hepp et al., 2014, S. 56f., 252). Lokale
wie translokale Vergemeinschaftung wird demnach getragen von einer Vielzahl (medialer)
Kommunikationsnetzwerke. Zudem kénnen Menschen heute oft in vielfaltigen,
nebeneinander bestehenden, territorialen wie deterritorialen Gemeinschaften verortet
werden (vgl. Hepp et al, 2014, S. 58f). Von einem einheitlichen

Vergemeinschaftungshorizont, also einem einheitlichen Gesamt von Vergemeinschaftung
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junger Menschen auszugehen, ware laut Hepp et al. (2014, S. 15) allerdings zu verkurzend.

Vielmehr unterscheiden sie die folgenden vier Grundtypen:

,Dies sind die mediatisierten Vergemeinschaftungshorizonte der Lokalisten, der
Zentristen, der Multilokalisten und der Pluralisten. Vereinfacht formuliert kdnnen wir
sagen, Lokalisten fokussieren ihre Vergemeinschaftung auf ein ortsbezogenes
Gemeinschaftsleben. Bei Zentristen rickt — wenn es um Vergemeinschaftung geht —
eine bestimmte thematische Orientierung in den Vordergrund. Fur Multilokalisten
spannt sich Vergemeinschaftung Gber (Lebens-)Orte. Und Pluralisten sind durch die
Vielfalt ihres Gemeinschaftslebens gekennzeichnet. Mediatisierung spielt gleichwohl
bei allen dieser vier Typen eine Rolle, indem Vergemeinschaftung (auch) vermittelt
Uber Medienkommunikation hergestellt wird.“ (Hepp et al., 2014, S. 15)

Damit einher geht auch eine typenspezifische Aneignung von Medien fiir unterschiedliche
Vernetzungszwecke: Wahrend Lokalisten die Angebote des Social Web beispielsweise dafir
nutzen, um lokale Veranstaltungen zu organisieren und mit ihrem lokalen Freundeskreis zu
interagieren, verwenden sie Multilokalisten, um soziale Beziehungen ortsubergreifend
aufrechtzuerhalten. Zentristen nutzen das Social Web, um themenspezifische
Gemeinschaften (Religion, Pop- oder Jugendkultur, usw.) zu sichern und Pluralisten, um ihre

vielfaltigen Vergemeinschaftungen zu organisieren (vgl. Hepp et al., 2014, S. 249ff.).

Die Entstehung von Gemeinschaft ist dabei unauflésbar mit der Entstehung von Identitat
verkoppelt, ist die menschliche Existenz und das individuelle Selbstkonzept doch
unweigerlich mit unseren sozialen Beziehungen bzw. mit unserer sozialen Umgebung, den
sozialen Erfordernissen und Erwartungen verbunden (vgl. Schachtner, 2008, S. 105; Zirfas,
2010, S. 11). Daher wird sich das nachste Kapitel auch mit Identitat im Allgemeinen und den
identitatsbildenden Strukturen des medienvermittelten bzw. digitalen Raums beschaftigen,

bevor im Anschluss das Konzept der nationalen ldentitdt genauer behandelt wird.

4. ldentitat — Vom stabilen, bestandigen Selbst zum flexiblen Selbst

Spricht man von Identitat, setzt man sich in logischer Konsequenz mit den von Abels (2017,
S. 196) definierten Fragen ,Wer bin ich?“, ,Wie bin ich geworden, was ich bin?“, ,\Wer will ich
sein?*, ,Was tue ich?“ und ,Wie sehen mich die Anderen?“ auseinander. Der folgende

Abschnitt soll dies genauer beleuchten.

4.1. Aligemeine Konzepte zur Identititsarbeit

Die Frage nach der menschlichen Identitat ist nicht nur im Alltagsleben vieler Menschen von
zentraler Bedeutung, sie wird auch in unterschiedlichen Wissenschaftsdisziplinen nach wie
vor gestellt. Eine festgeschriebene GréRe bildet Identitat auch im wissenschaftlichen Diskurs
nicht (vgl. Wegener, 2010, S. 55; Zirfas, 2010, S. 9). Die Identitatsfrage ist gemafR

33



Schachtner ,eine fortwahrende Frage im menschlichen Leben, wird aber dann besonders
brisant, wenn Ubergénge im Lebensverlauf zu bewaltigen sind, wie z.B. im Jugendalter*
(Schachtner, 2008, S. 109). Neben solchen Ubergéngen sind es auch die Entwicklungen der
Postmoderne mitsamt ihrer gesellschaftlichen und strukturellen Veranderungsprozesse, die
dazu flhren, dass Identitat in neuem Licht betrachtet werden muss. So wird laut Eickelpasch
und Rademacher Identitdt gerade deshalb ,zum Dauerthema, weil die tradierten
gesellschaftlichen und kulturellen Grundlagen fir eine stabile soziale Verortung und
Einbindung der Menschen zunehmend wegbrechen“ (Eickelpasch & Rademacher, 2010, S.
5). Dabei haben u.a. die Globalisierung, gestiegene Mobilitdt, die Dynamik des
Arbeitsmarkts, Enttraditionalisierung sowie veranderte Beziehungsstrukturen und
Geschlechterverhéltnisse zur Fragmentierung, Individualisierung und Pluralisierung
menschlicher Lebenslagen gefiihrt. Traditionelle Ressourcen der Identitatsarbeit sind nicht
langer in ihrer vormaligen Eindeutigkeit verfugbar (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S. 26;
Buckingham, 2008, S. 1; Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 6). Das Individuum wird somit
zum ,Bastler seines Lebens, das im Spannungsverhaltnis zwischen Globalisierungs- und
Partikularisierungsprozessen unter der Devise steht: Man hat keine Wahl, auer zu wahlen*
(Vogelgesang, 2010, S. 37).

Dabei leitet sich Identitat vom Lateinischen ,idem® ab, was Ubersetzt soviel wie ,derselbe”,
.dasselbe®, ,Dasselbige” oder eben ,Selbigkeit* bedeutet. Dies wirde implizieren, dass sich
die Identitat einer Person uUber Gleichheit, Unveranderlichkeit, Einheit, Vollkommenheit und
Kontinuitat definieren lasst, sich ein Mensch also in allen Situationen gleich ist und konstant
nach festen Grundsatzen handelt (vgl. Abels, 2017, S. 195; Zirfas, 2010, S. 11). Davon
gehen auch klassische Identitatsmodelle wie jenes von Erik H. Erikson aus. Fur Eriksons
differenziertes Stufenmodell der Personlichkeitsentwicklung ist ein eindeutiges, einheitliches
und lebenslang giltiges Selbstkonzept zentral, das es in der Adoleszenz zu finden gilt und
welches im Verlauf seiner Entwicklung mehrere Krisenphasen durchlauft. Die
Identitatsbildung wird hier schlieBlich als abgeschlossener Prozess verstanden (vgl.
Bonfadelli et al., 2008, S. 25; Buckingham, 2008, S. 2; Eickelpasch & Rademacher, 2010, S.
15; Wegener, 2010, S. 56)." Den veranderten Bedingungen der Identititskonstruktion, wie
sie weiter oben bereits ausgeflhrt wurden, wird dieses Modell allerdings nicht mehr gerecht.
Postmoderne Debatten konzentrieren sich deshalb auf die Identitdtsarbeit als einen
lebenslangen, nie abgeschlossenen Prozess. Identitat kdnne nie ein fir alle Mal bestimmt
werden, sie sei viel mehr der Weg und nicht das Ziel (vgl. Keupp, 1989, S. 59f.; Keupp et al.,
2008, S. 83f.; Straub, 2002, S. 63; Wegener, 2010, S. 56). Neben dieser Prozesshaftigkeit

'3 Erik Eriksons Entwicklungstheorie kann im Rahmen dieser Arbeit nur auszugweise angeschnitten werden. Fir
eine ausflhrliche Modellbeschreibung siehe Erikson, 1968.
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macht Déring auf zwei weitere Merkmale postmoderner ldentitat aufmerksam, namlich
Multiplizitat und Flexibilitat:

.Betont das moderne Identitats-Verstandnis Dauerhaftigkeit und Einheit, so stellen
neuere postmoderne Identitats-Konzepte Veranderung und Vielfalt in den Mittelpunkt:
Identitat wird heute als komplexe Struktur aufgefasst, die aus einer Vielzahl einzelner
Elemente besteht (Multiplizitdt), von denen in konkreten Situationen jeweils
Teilmengen aktiviert sind oder aktiviert werden (Flexibilitdt). Eine Person hat aus
dieser Perspektive also nicht nur eine ,wahre® Identitat, sondern verfiigt Gber eine
Vielzahl von gruppen-, rollen-, raum-, korper-, oder tatigkeitsbezogenen Teil-
Identitdten (z.B. Beruf-ldentitat, Familien-Identitat, Geschlechts-ldentitat, sexuelle
Identitat, Fan-ldentitat, nationale Identitat, religidose Identitat).“ (Déring, 2003, S. 325)
In Anbetracht einer widersprichlichen und pluralisierten Alltagswelt macht die Idee einer
stabilen, koharenten Identitdt daher nur noch begrenzt Sinn. Identitat soll viel mehr als eine
permanente Konstruktionsaufgabe angesehen werden und — zumindest prinzipiell — als eine
reflexive, bewusste Wahl zwischen vielzahligen Mdglichkeiten (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S.
26). Oder wie Hall es formuliert: ,Die vollig vereinheitlichte, vervollkommnete, sichere und
koharente Identitat ist eine lllusion® (Hall, 1994, S.183). Um die Identitat des spatmodernen
Subjekts zu veranschaulichen, wird in der Literatur von ,Bastelexistenz® (Hitzler & Honer,
1994, S. 311), von Identitat als ,Fleckerlteppich® oder ,Crazy Quilt* (Keupp, 1989, S. 63f.)
oder vom ,flexiblen Selbst* (Turkle, 1998, S. 425; Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 29)
gesprochen. Diesbezlglich wird immer wieder hervorgehoben, dass sich in der
enttraditionalisierten Gesellschaft die Freiheiten und Zumutungen gleichermallen potenziert
haben, das Individuum immer mehr die Macht, aber gleichzeitig auch die Plicht hat, seinem
Leben Sinn zu geben (vgl. Schorb, 2014, S. 171; Vogelgesang, 2010, S. 37f.). Auch Abels
spielt auf die Fille von Optionen an, vor welche Menschen heute gestellt werden und
schlussfolgert daraus eine doppelte Freiheit: Die ,Freiheit zur Individualitat” und die ,Freiheit
von einem einheitlichen gesellschaftlichen Orientierungsrahmen® (Abels, 2017, S. 193).
Keupp et al. sehen selbst die Kernbestande menschlicher ldentitatskonstruktionen, wie
ethnische und nationale Identitat, Korper- und Geschlechtsidentitéat in Frage gestellt, sie
hatten ,ihre quasi ,naturliche’ Qualitat als Identitdtsgaranten verloren® (Keupp et al., 2008, S.
87). Im Folgenden haben Bonfadelli et al. (2008, S. 24) die Hauptmerkmale klassischer und

neuer Konzepte von Identitat Gbersichtlich in einer Tabelle zusammengefasst:
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Erik Erikson / Lothar Krappmann

Antony Giddens / Ulrich Beck & Elisabeth
Beck-Gernsheim / Heiner Keupp

Stabile traditionelle Gesellschaften:
Homogene nationale Kultur, stabile soziale
Verortung; Einbettung des Individuums in
Religion, Nachbarschaft, Vereine

Postmoderne Gesellschaften im Umbruch:
Differenzierung, Individualisierung, Plurali-
sierung. Mobilitdt, dynamischer Arbeits-
markt, Bildungserfordernisse, Familien-
strukturen etc.

Normative Idee des autonomen und selbst
bestimmten Subjekts mit koharenter Identitat

Dezentrierte Identitdten als Bastel-ldentitat
(Hitzler), Patchwork Identity (Keupp) oder
Reflexive Identitat (Beck)

Identitat. Lebenslang giltiges Selbstkonzept
mit Einheitlichkeit, Koharenz, Stabilitat,
Kontinuitat. Endprodukt eines psychischen
Entwicklungsprozesses zum Erwachsensein,
der in Phasen verlauft

Identitat als aktiver und reflexiver Prozess
der Interpretation und symbolischen Kon-
struktion. Identitatsarbeit als permanente
Eigenleistung und Konstruktionsaufgabe im
Lebensvollzug

Homogen Uber verschiedene Kontexte und
Situationen

Fragmentiert, hybrid, kurzfristig, kontextuali-
siert, eigene Ingroup vs. die Anderen

Basis der Identitét:
biographische  Erfahrungen, psychische
Befindlichkeit, innere Werthaltungen,
interpersonale Kommunikation

Direkte personlich-

Erlebnisgesellschaft (Gerhard  Schulze),
asthetische Stilisierung (Lebensstil), kultu-
relle Handlungen (Ausdruck), biographische
Erzahlungen (Kommunikation), Nutzung von
Medien als symbolische Ressourcen

Soziokultureller Rahmen: Nationalstaat mit
homogener Leitkultur, aber lokalisiert durch
Familie, Peergruppen und lokale Netze
(Vereine, Kirche etc.)

Kulturelle Globalisierung durch medialen
Austausch von Symbolen und Identitats-
schablonen (James Lull: Super Culture),
aber auch lokalisiert (Glokalisierung)

Auslénder & Migranten: Rickzug ins Ghetto

und Ausgrenzung als ,Fremde® wvs.
Integration als  Adaption an neue
Gesellschaft mit ,Leitkultur® bis hin zur
Uberanpassung

Migranten: Multikulturalismus als kulturelle
Melange und Hybriditat, ,In-between-Space®,
Grenziiberschreitungen, kulturelle  Uber-
setzungen, aber auch als ,Zwischen-allen-
Stiihlen-Sein®

Abbildung 4: Klassische vs. neue Konzepte von Identitat (Quelle: Bonfadelli et al., 2008, S. 24)

Wie neue Identitatskonzepte konstatieren, ist der Prozess der Identitatsformation Iangst nicht
mit der Adoleszenz abgeschlossen, ,sondern begleitet den Menschen ein Leben lang als
eigenstandige Leistung, innerhalb innerer und &uferer Anforderungen ein Selbst
herauszubilden® (Schorb, 2014, S. 171). Mit der Betonung der inneren, aber auch aufleren
Anforderungen macht Schorb auf eine weitere Dimension aufmerksam, namlich auf die
soziale Verortung der Identitatsformation. Identitdt entwickelt sich demnach immer in
Auseinandersetzung mit der Umwelt und ist stets auch als soziales Handeln zu verstehen.
Das Bewusstsein, das ein Individuum von sich hat, bildet sich nicht automatisch, sondern
entspringt vielmehr sozialen Prozessen (vgl. Vogelgesang, 2010, S. 50; Wegener, 2010, S.
55). Auf den Umstand, Identitat und Selbstbewusstsein entstehe immer in der Interaktion mit
den Anderen, verweist auch Greverus (1995, S. 1) in ihrer Identitatsformel ,Sich Erkennen,

Erkannt- und Anerkanntwerden.“ Resch und Sevecke (2018, S. 617) sprechen hier von
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einem ,Bedirfnis nach Selbstbespiegelung und sozialem Echo®. An dieser Stelle sei auch
auf den Sozialpsychologen George Herbert Mead verwiesen, der zwischen zwei Seiten des
Ichs unterscheidet, dem I und dem ,Me"“. Wahrend das ,|“ das eigentliche, das vorsoziale
und impulsive Selbst ist, in dem koérperliche und sinnliche Bedlrfnisse spontan zum
Ausdruck kommen, bildet das ,Me*“ das reflektierte Selbst, sprich jenes Ich, welches die
Bilder und Attribute, die signifikante Andere mit uns verbinden, reflektiert. Individuen werden
sich ihrer ldentitdt demnach erst dann bewusst, wenn sie sich mit den Augen der Anderen
sehen (vgl. Abels, 2017, S. 204ff.; Kneidinger, 2013, S. 41; Mead, 1968, S. 216ff.). Jenkins
knipft hier an indem er hervorhebt, dass individuelle Identitdt ohne Einbettung in die soziale
Welt anderer Menschen bedeutungslos ist. Individuen sind zwar unterschiedlich und
einzigartig, aber ihr Selbst ist durch und durch sozial konstruiert (durch den Prozess der
Sozialisation sowie der andauernden Interaktion mit anderen). Individuelle ldentitat ist
folglich eine Synthese internaler Selbstwahrnehmung und -beschreibung sowie externaler
Zuschreibungen von anderen, die in die Selbstdefinition mit eingebunden werden (vgl.
Jenkins, 2008, S. 40). Buckingham bringt dies folgendermafRen auf den Punkt: ,Identity is
developed by the individual, but it has to be recognized and confirmed by others*
(Buckingham, 2008, S. 3).

In Anbetracht des Themas der vorliegenden Arbeit ist es zudem notwendig, konzeptuell
zwischen personaler und sozialer Identitat zu unterscheiden. Ddring wahlt hier die folgende

treffende Definition:

,ldentifiziert sich die Person gerade Uber individuelle Besonderheiten wie etwa ihre
korperlichen Attribute oder spezifische Vorlieben und Fahigkeiten, in denen sie sich
von anderen Menschen in charakteristischer Weise abhebt, so spricht man von
personaler Identitdt. |dentifiziert sie sich dagegen gerade mit den Merkmalen einer
sozialen Gruppe oder sozialen Kategorie, deren Mitglied sie ist und mit deren
Gruppenmitgliedern sie sich als ahnlich wahrnimmt (Eigengruppe: Ingroup), so spricht
man von sozialer Identitét.“ (D6éring, 2003, S. 330)

Wahrend die personale Identitat die Einzigartigkeit jedes Individuums in den Vordergrund
stellt und die Unterschiede zu anderen Menschen betont, rickt die soziale ldentitat mehr die
Ahnlichkeiten bzw. Gemeinsamkeiten in den Mittelpunkt. Bei sozialen Identitaten (z.B.
nationale Identitat, kulturelle Identitat, Geschlechtsidentitat, Berufsidentitat) geht es daher
primar um die Identifikation mit anderen Menschen, von denen man annimmt, dass sie
einem &ahnlich sind, gemeinsame Werte vertreten oder Interessen und Selbstaspekte teilen.
Die Zugehorigkeit zu bestimmten Gruppen oder Kollektiven impliziert dabei gleichzeitig auch
eine gewisse Abgrenzung von anderen Gruppen, sprich Outgroups (vgl. Buckingham, 2008,
S. 1; Doéring, 2003, S. 330f.; Jenkins, 2008, S. 102f.; Keupp et al., 2008, S. 156). Doéring

(2003, S. 332) hebt in diesem Kontext hervor, dass ldentitatskonstruktion stets auch mit
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Alteritdt, sprich mit Unterschiedlichkeit einhergeht — Individuen legen in ihrer
Selbstbeschreibung immer auch fest, wie sie selbst bzw. ihre sozialen Gruppen nicht sind

und wie in Folge ,die Anderen® sind.

,Die Alteritatskonstruktion [kann] in ihrem Exklusivitdtsgrad variieren und von
rigoroser Ablehnung (z.B. Feindbild ,die Asylanten“) Uber friedliche oder
partnerschaftliche Koexistenz (z.B. ,auslandische Mitburger®) bis hin zu akzeptierter
Hybridisierung durch Mischformen (z.B. Doppelte Staatsbiirgerschaft, binationale
Identitat) reichen.“ (Déring, 2003, S. 332)

Identitatsarbeit beinhaltet also einerseits das Bestreben nach Autonomie und den Wunsch
nach Originalitat, andererseits aber auch das Bedurfnis nach Gruppenzugehdrigkeit, nach
sozialer Integration und Anerkennung. Der Ubergang zwischen personalen und sozialen
Identitaten ist dabei stets flieRend und ineinandergreifend — eine strenge Trennung ware
wenig zielfiihrend, viel mehr kommt es zu einer gegenseitigen Beeinflussung von personalen
und sozialen Identitdten (vgl. Déring, 2003, S. 331; Georgalou, 2017, S. 11; Kneidinger,
2013, S. 43; Wegener, 2010, S. 57). Simon und Mummendey ziehen hier die
Begrifflichkeiten der individuellen und kollektiven Identitaten (anstatt personaler und sozialer
Identitaten) vor. Die situative Aktivierung eines kollektiven Selbst ist gemafR ihnen dadurch
gekennzeichnet, dass jeweils ein als sozial-geteilt erlebter Selbstaspekt dominant ist. Sprich
die Selbstinterpretation zentriert sich hierbei um diesen einen Selbstaspekt, den man mit
anderen Personen teilt bzw. glaubt zu teilen. Bei der Aktivierung des individuellen Selbst
stutzt sich die Selbstinterpretation hingegen auf mehrere, unterschiedliche Selbstaspekte,
die in Kombination schlieBlich die Einzigartigkeit der eigenen Person ausmachen (vgl. Simon
& Mummendey, 1997, S. 18f.).

Nun stellt sich natirlich die Frage, inwiefern die nationale Identitat als soziale bzw. kollektive
Identitédt im Zeitalter der Globalisierung, in Zeiten globaler Medien und der weltweiten
Verbreitung von lIdeen, Lebensstilen und Symbolen fir (junge) Menschen und deren
Identitatsbildung noch an Relevanz hat. Kann der Staat bzw. die Nation in Zeiten weltweit
vorhandener Identifikationsangebote und eines zunehmenden Bedeutungsverlusts
nationalstaatlicher Grenzen nach wie vor als wichtiges soziales ldentifikationsmerkmal
dienen? Andererseits kdnnen gerade die Unuberschaubarkeit der postmodernen Vielfalt, der
Mangel an fixen Bezugspunkten und tiefgreifende gesellschaftliche Veranderungsprozesse
sowie eine damit verbundene, weit verbreitete Unsicherheit zur Wiederentdeckung des
Themas der nationalen Identitat fihren (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S. 15, 27; Eickelpasch &
Rademacher, 2010, S. 5ff.; Kneidinger, 2013, S. 42; Resch & Sevecke, 2018, S. 621).
Folglich merken Resch und Sevecke an, dass Jugendliche heute zwischen Globalisierung,
gelebter  Multikulturalitdt und  weltweiten  Migrationsbewegungen einerseits und

Fremdenangst, nationaler Engstirnigkeit und Abschottungsinitiativen andererseits Antworten
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auf die identitatsstiftende Frage ,Wer bin ich?“ suchen mussen (vgl. Resch & Sevecke, 2018,
S. 621). Bevor nationale Identitat in ihrer Vielschichtigkeit genauer diskutiert wird, soll im
Folgenden noch Uberblicksartig auf die Bedeutung von (neuen) Medien im Rahmen der

Identitatsbildung bzw. auf die mediatisierte Identitatskonstruktion eingegangen werden.

4.2. Medienfunktionen im Prozess der Identitatsentwicklung

Wie im vorigen Abschnitt erlautert, gehen postmoderne Identitdtsmodelle davon aus, dass
Menschen im Zuge ihrer Sozialisation, Entwicklung und in der diskursiven
Auseinandersetzung mit ihrer Umwelt ein Identitdts-Patchwork, bestehend aus diversen —
individuellen wie kollektiven — Teilidentitaten konstruieren. Identitat ist ein dynamisches,
kulturell abhangiges und auf Kommunikation basierendes Konstrukt, das als lebenslanger
Prozess zu verstehen ist (vgl. Doring, 2003, S. 347; Krotz, 2003, S. 28ff.). Krotz (2003, S. 34)
merkt hierzu folgendes an: ,Menschen haben keine Identitat, sondern sie leben ihre Identitat
in ihrem kommunikativen Handeln mit anderen.” Dabei bildet sich Identitdt heutzutage nicht
mehr nur in der direkten Face-to-Face-Kommunikation aus, auch Medien kommt in diesem
patchworkartigen Prozess der Identitdtsformation eine bedeutende Funktion zu. Der Umgang
mit Medien ist gerade flir Heranwachsende zu einem integralen Bestandteil ihrer Alltagswelt
geworden (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S. 27; Doring, 2003, S. 347; Ganguin & Sander, 2008,
S. 422). Laut Bonfadelli et al. (2008, S. 27) ,konstituieren ihre Inhalte im Rezeptionsprozess
einen medialisierten Erfahrungsraum und fungieren als Orientierungsquelle®. Jugendliche
sind in der heutigen Zeit mehr denn je gefordert, sich auf einem immer differenzierter
werdenden Identitdtsmarkt und in einer Vielfalt von Angeboten und Mdglichkeiten zu
bewegen, zu positionieren und zu bewahren. Medien bieten dabei wie klassische
Sozialisationsinstanzen (wie zum Beispiel die Familie, Peers, Schule, Kirche und
Arbeitsplatz) eine Reihe von Materialien, die zur Erprobung und Herausbildung von
Identitdtsmustern dienen (vgl. Ganguin & Sander, 2008, S. 422; Schorb, 2014, S. 173).
Waren bzw. sind die traditionellen Sozialisationsinstanzen meist Trager von einheitlichen
Werten und Normen, so zeichnen sich die von Medien angebotenen Inhalte nicht mehr durch
Eindeutigkeit aus. Sie kdnnen durchaus widerspruchlich sein, vielfaltig bis undurchschaubar
und fir den Prozess der Identitatsbildung somit konstruktiv bis destruktiv (vgl. Schorb, 2014,

S. 173). Andreas Hepp, Tanja Thomas und Carsten Winter gehen jedenfalls davon aus,

,dass Medien und Identitdt in der heutigen Zeit kaum voneinander zu trennen sind.
Deswegen sind gegenwartige Identitdten — ob den Betreffenden bewusst oder
unbewusst — Medienidentitaten. Viele der Muster, Strukturen, Diskurse und Themen,
die unsere Identitat formen und pragen, haben wir letztlich nur Gber die Medien
internalisiert* (Hepp, Thomas & Winter, 2003, S. 18).
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Medien stellen ldentitatsangebote zur Verfligung, sie transportieren Rollenvorlagen und
Erscheinungsbilder, Deutungs- und Handlungsmuster, Darstellungs- und
Inszenierungsformen. Medieninhalte sind somit — langst nicht nur, aber gerade bei
medienaffinen Heranwachsenden — flur die Auspragung einer personlichen Vorstellung von
Sein relevant (vgl. Wegener, 2010, S. 58). Beschaftigt man sich mit dem Einfluss von
medienvermittelten Bildern auf die Identitatskonstruktion von Individuen, so wird in der
wissenschaftlichen Literatur zudem nachdricklich hervorgehoben, dass dabei nicht von
einem einfachen, monokausalen Stimulus-Response-Prinzip die Rede sein kann. Viel mehr
kommt es bei den Rezipientinnen zu einer reflexiven Auseinandersetzung mit den
Medieninhalten und der eigenen Person. Medial angebotene Inhalte und die darin
transportierten Einstellungen, Werte und das Wissen werden von den Subjekten nicht
einfach kritiklos und unreflektiert lbernommen, sondern viel mehr vor dem Hintergrund ihrer
individuellen Lebenskontexte angeeignet — oder eben nicht (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S.
31; Hepp, 2003, S. 98; Kneidinger, 2013, S. 44; Schorb, 2014, S. 173; Wegener, 2010, S.
58). Bonfadelli et al. (2008, S. 31) streichen hier nochmals dezidiert heraus, ,dass aus dem
medialen Angebot bruchstiickhaft nur jene symbolischen Elemente herausgegriffen,
ausprobiert und vielleicht sogar angeeignet werden, welche fiir die eigene Lebenswelt

relevant sind und in den eigenen Identitdtsentwurf eingepasst werden kénnen.*

In jedem Fall kdnnen Medien als Ressourcen fir die Ausbildung individueller und kollektiver
Identitaten angesehen werden. Laut Friedrich Krotz (2003, S. 41) bieten Medien zum einen
Inhalte an, die als Attribute fir die Konstruktion von Identitdten verwendet werden kénnen
(z.B. Lebensstile und an Gruppen gebundene Accessoires). Zum anderen vermitteln Medien
(parasoziale) Beziehungen zu Medienfiguren und deren Handlungsweisen, die sich dann
wiederum auf die eigene Identitdtsformation auswirken und hierfur als Vorbilder dienen
kénnen. Gerade die neuen interaktiven Medien wie das Social Web ermdglichen dartber
hinaus eine Plattform zur aktiven Selbstdarstellung und folglich die aktive Erprobung neuer
Identitatsentwurfe (vgl. auch Bonfadelli et al., 2008, S. 27; Kneidinger, 2013, S. 45). ,Alte®,
klassische Massenmedien wie TV und Printprodukte sehen also eine mehr oder weniger
passive Nutzung vor und gestatten im Prozess der ldentitdtskonstitution die bereits oben
erwahnte parasoziale Interaktion mit Medienfiguren als Basis fur Identifikation, personliche
Orientierung und soziale Vergleiche. Zudem bieten sie mit ihren Unterhaltungs- und
Informationsangeboten Wirklichkeitsentwirfe an, in denen Uber die Darstellung und
Reprasentation von Personen und Kollektiven/Gruppen auch Identitatskonstrukte enthalten
sind (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S. 27f.; Doring, 2003, S. 337). ,Neue“ Medien wiederum
geben Menschen zudem die Moglichkeit zur aktiven Artikulation und Konstruktion sowie zum
Ausprobieren von Facetten der eigenen Identitat. Gerade das Internet, insbesondere Social

Web-Angebote wie Facebook, Instagram und Co. stellen neue Formen des Selbstausdrucks
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und Wege fir Selbstinszenierungen zur Verfigung (vgl. Bonfadelli et al., 2008, S. 28;
Wegener, 2010, S. 60).

In der Anfangsphase des Webs, die gepragt war von langsamen Internetverbindungen,
Textzentriertheit, Anonymitat, verringerten Kapazitaten fur Unmittelbarkeit und einem Zugang
Uuberwiegend mittels stationaren Computern, ging die wissenschaftliche Auseinandersetzung
mit virtueller Identitédt von der Annahme einer ,Cyberculture® aus, die getrennt vom ,realen®
Leben erschien und frei von Bezugen zur Offline-Welt war. Das Netz wurde vorwiegend als
Raum angesehen, in welchem jeder und jede nach Belieben die Moglichkeit hat, ein
virtuelles Selbst bzw. multiple Personlichkeitsmasken zu entwerfen, um sich auf diese Weise
neu zu erfinden. Trotz des Aufkommens des Social Web und der damit einhergehenden
Transformation des digitalen Raums (gekennzeichnet u.a. durch die aktive Teilnahme der
Userlnnen, Interaktivitat, Teilen von Bildern und Videos in sozialen Netzwerken, eine —
zumindest teilweise — nicht-anonyme Nutzung, etc.), sind derlei Ansatze im o6ffentlichen
Diskurs fortdauernd (vgl. Cover, 2016, S. 8; Georgalou, 2017, S. 13; Schorb, 2014, S. 175).
Wurde das Internet friher hauptsachlich als anonymer Ort fir Identititsspiele bzw. -

experimente angesehen

und virtuelle Identitdten haufig einseitig mit fiktiven Online-
Darstellungen gleichgesetzt, so wird in der neueren wissenschaftlichen Literatur darauf
hingewiesen, dass die Beziehung zwischen Offline- und Online-ldentitdten weitaus
komplexer und eine Dichotomie zwischen realer und virtueller Welt langst Gberholt sei (vgl.
Cover, 2016, S. 9; Doéring, 2003, S. 345; Kennedy, 2014, S. 26). Bethan Benwell und

Elizabeth Stokoe merken dazu folgendes an:

.[V]irtual worlds strive to recreate conditions of [real life] rather than forge radically
new ways of conceiving of relations, communities and identity. [...] Arguably, the
early, utopian ideals of a transformative medium have been replaced with recognition
that the Internet largely facilitates everyday kinds of communication but via a new
technological medium. In this sense, we might be reluctant to isolate it as a discrete
phenomenon.“ (Benwell & Stokoe, 2006, S. 278)

Onlinewelten sind also nicht (mehr) als eigenstandiges, vom ,realen Leben abgetrenntes
Phanomen zu verstehen. Beschaftigt man sich mit virtuellen Identitdten, so muss man immer
auch die Offline-Kontexte miteinbeziehen, um virtuelle Handlungen, Beziige und ihre
Auswirkungen auf individuelle wie kollektive Identitaten vollstandig zu begreifen. Um
pauschalisierte Aussagen uUber digitale Identitaten zu vermeiden, ist es heute notwendig
geworden, zwischen Online-Umwelten zu unterscheiden. So sind beispielsweise virtuelle
Identitdten in fiktiven Online-Spielewelten nicht gleichzusetzen mit jenen Online-

Selbstdarstellungen auf Social Network Sites, Bild-Plattformen wie Instagram, Websites oder

" Als eines der Hauptwerke dieser These kann an dieser Stelle Sherry Turkles ,Leben im Netz* (Turkle, 1998)
genannt werden.
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Blogs (vgl. Kennedy, 2014, S. 26ff.). Gerade in Hinsicht auf die sozialen Online-Netzwerke
zeigen empirische Studien, dass Onlineprofile weitestgehend die ,realen” Persdnlichkeiten
der Nutzerlnnen widerspiegeln. Die meisten Menschen mdchten sich also keineswegs als
andere, sondern in realistischer, authentischer Weise und — nach subjektiven Kriterien —
konsistent mit ihrer Offline-Identitat prasentieren (vgl. Glier, 2018, S. 209; Paus-Hasebrink &
Trultzsch, 2012, S. 43; Schorb, 2014, S. 175; Schorb, KieRling, Wirfel & Keilhauer, 2010, S.

31ff.). Hinsichtlich des sozialen Netzes als Lebensraum kommen Schorb et al. zur

Erkenntnis,
,dass einerseits das Internet — insbesondere mit seinen sozial-kommunikativen
Angeboten — im Leben und andererseits das Leben mit seiner Vielfalt an

prasentativer Interaktion im Netz angekommen sind. In weiten Bereichen sind hier
reale und digitale Kommunikation komplementar und werden je nach Madoglichkeit
genutzt. [...] Jugendliche wechseln also, wenn sie kommunizieren und interagieren,
nicht die Handlungsraume vom realen ins virtuelle und vice versa, sondern sie
bleiben im gleichen und ihren Lebensraum, nur an unterschiedlichen Orten und unter
Nutzung unterschiedlicher Instrumente” (Schorb et al., 2010, S. 66).

Aus diesem Grund bevorzugen Crispin Thurlow, Laura Lengel und Alice Tomic (2004, S.
105) auch den Begriff ,identity online® anstelle von ,online identity“. Eine Differenzierung in
Offline- und Online-ldentitaten ist nicht mehr zeitgemaR. Viele unserer sozialen Interaktionen
umfassen Offline- und Online-Aktivitdten und so kdnnen diese beiden Welten, wie weiter
oben bereits erwdhnt, nicht ldnger als separate, voneinander unabhangige Entitadten
angesehen werden. Anstatt davon auszugehen, dass Individuen in der Netzumgebung in
andere Menschen transformiert werden, scheint die Annahme sinnvoller, dass das Online-
Selbst schlichtweg weitere Facetten der eigenen Identitat widerspiegelt (vgl. Barton & Lee,
2013, S. 7; Yus, 2011, S. 39f.). Zudem weisen Bakardjieva und Smith (2001, S. 75) darauf
hin, dass die Ressourcen, die im Internetzeitalter zur Identitdtskonstruktion online und offline
herangezogen werden, in den meisten Fallen nach wie vor sozial und biographisch
verwurzelt sind: ,[They] do not appear to be as free-floating and randomly accessible as

postmodern theorists may have it.”

Schorb (2014, S. 178) stellt zusammenfassend fest, dass Medien im Prozess der
Identitatsformation eine konstitutive Rolle zukommt — ihre Inhalte regen Reflexionen Gber das
eigene Selbstbild bzw. —konzept an und stellen Materialien zur Verfligung, um bereits
entwickelte Identitatsfacetten auf den Prufstand zu stellen bzw. diese weiter auszuformen.
Eickelpasch und Rademacher knipfen hier an und verdeutlichen, dass es durch das
Aufkommen moderner Informations- und Kommunikationstechnologien und die kulturelle
Globalisierung zu einem weltweiten Austausch von Bildern, Ideen und Symbolen, von
Lebensstilen sowie Identitdtsschablonen komme. Diese Uber das globale Mediennetz

vermittelte Vielfalt wirde es Menschen ermdglichen, ja sie geradezu dazu verpflichten, die
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eigene Selbst- und Weltdeutung in Bezug auf die vielen anderen Deutungen zu spiegeln
bzw. zu relativieren (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 8). Vor diesem Hintergrund
kommt naturlich die Frage auf, welchen Einfluss Medien im Allgemeinen und die
Netzkommunikation im Besonderen im Kontext geopolitischer Identifikationsaspekte haben.
Kneidinger (2013, S. 44) betont diesbeziglich: ,[Medien] unterstitzen ein Kollektiv dabei,
neben den jeweils individuellen Persénlichkeitskonzepten auch gemeinschaftlich geteilte
Identitatskonzepte zu entwerfen und auf diese Weise zu einer kollektiven Identitat zu
gelangen.” Welche Rolle spielen Medien also bei der Entwicklung, Darstellung und
Wahrnehmung von kollektiven Identitaten, insbesondere der nationalen Identitat? Mit dem
Konzept der nationalen Identitdt und ihrer Reprasentation im medialen Raum beschaftigt sich

nun das nachfolgende Kapitel.

5. Nation — nationale Identitat — Globalisierung — Kosmopolitismus

5.1. Nation und nationale Identitat — eine Begriffsklarung

Trotz zunehmender Entwicklungen in Richtung der Globalisierung sowie der
Regionalisierung und dem damit verbundenen Bedeutungsgewinn globaler und regionaler
Identitaten, gilt die Zugehorigkeit zu einer Nation auch in der modernen Welt nach wie vor als
eine der machtigsten Quellen kollektiver Identitat. Eine Nationalitdt zu haben, sich in der
sozialen Interaktion als ,OsterreicherIn®, ,Kanadierln“ oder ,Japanerin“ vorzustellen, wird
oftmals als Selbstverstandlichkeit und als immanenter Teil der Wesenhaftigkeit des
Menschen angesehen (vgl. Blank, Schmidt & Westle, 2001, S. 2; Hall, 1994, S. 199;
Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 68). Yotova fasst dies in folgende Worte:

»There is not a piece of inhabited land on our Earth today that is not under the claims
of a nation-state. Being born without nationality is rare case and a precondition of a
deprived troublesome life. Our identification and self-realization is penetrated by the
sense of belonging to a motherland, to a certain community, to a nation. Nationality is
a feature on our passports, a permit to travel or an obstacle to such; it is the language
that we speak, the history that we were taught, the holidays that we celebrate; it is all
the familiar things that we first learnt in our lives and became so used to. Nationality is
an extension to the belonging of a nuclear family, of kinship, of a hometown, of a
region, of a group. We are nationals of a nation-state or nation-states.“ (Yotova, 2017,
S. 55)

Bei genauerem Hinsehen erweist sich die nationale Identitat, ihre Unveranderlichkeit und
Einheitlichkeit, allerdings als nichts ,Reales” oder ,natirlich Gegebenes®, sondern viel mehr
als ein soziales Konstrukt, das durch Interaktion und Erfahrung erzeugt wird. Real ist eine
Nation daher einzig und allein im Bewusstsein ihrer Angehérigen (vgl. Bornewasser &
Wakenhut, 1999, S. 45; Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 68; Keupp et al., 2008, S. 95).

Anders als Staaten, die sich aus politischen Institutionen und Ordnungsvorstellungen
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zusammensetzen und auch ohne dem ,nationalen Uberbau“ bestehen kénnen, sind
Nationen laut dem amerikanischen Politikwissenschaftler Benedict Anderson hingegen
.imagined communities“, die auf der Auffassung basieren, dass ihre Mitglieder Teil einer
nationalen Solidaritdtsgemeinschaft sind und aufgrund ihrer nationalen Identitdt emotional
tief mit ihrer eigenen Nation verbunden sind (vgl. Anderson, 2006, S. 6f., 141ff.; Baeva,
2014, S. 63). Anderson bezeichnet die Nation deswegen als vorgestellt, ,weil die Mitglieder
selbst der kleinsten Nation die meisten anderen niemals kennen, ihnen begegnen oder auch
nur von ihnen héren werden, aber im Kopf eines jeden die Vorstellung ihrer Gemeinschaft
existiert” (Anderson, 1996, S. 15). Dabei werden Nationen stets mit zwei Phanomenen in
Verbindung gebracht: einerseits mit den territorialen Nationalstaaten, andererseits mit den
Menschen, die darin leben (vgl. Baeva, 2014, S. 63). Wie bei anderen Formen kollektiver
Identitdt geht es auch bei der nationalen Identitdt um die Konstruktion eines fiktiven,
imaginierten Wir-Bewusstseins, welches von der realen Ungleichheit und Differenz der
Mitglieder einer Nation abstrahiert. Durch die Annahme von gemeinsamen Eigenschaften
wird einerseits eine ldentifikation nach innen erreicht und die Gruppenmitglieder, sprich die
,=Einheimischen” einer Nation als Gleiche anerkannt. Andererseits kann dies nicht ohne eine
Abgrenzung nach aufden, sprich einer Abgrenzung von ,Fremden“ bzw. anderen sozialen
Gruppen erfolgen. Durch diesen symbolischen Dualismus zwischen Mitglied und Nicht-
Mitglied, zwischen ,uns“ und ,ihnen“ wird festgelegt, wer bzw. was Teil des Kollektivs ist und
wer bzw. was nicht (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 68; Krampe, 2016, S. 17f.).
Dabei stellen Nationen bzw. Nationalstaaten historisch gesehen etwas sehr Junges und
Kinstliches dar, an deren Anfangen haufig nationalistische Bewegungen, Terror und Gewalt
standen'® (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 69f.; Krampe, 2016, S. 24). So fiihrt
dies Krampe folgendermafien aus: ,Die Herausbildung nationaler Identitdten wurde vor allem
durch die Homogenisierung der Kultur mithilfe von Machtmitteln (nach innen) sowie durch
Kriegserfahrungen mit anderen Nationen (nach aufen) erzwungen® (Krampe, 2016, S. 24).
Fur die Konstruktion von nationaler Identitdt spielt somit nicht nur eine gemeinsame
Erinnerungskultur eine entscheidende Rolle (wobei diese Erinnerungen fir Menschen
gerade durch Feste und Riten, Symbole, Texte, Gebaude oder Erinnerungsorte konkret
erfahrbar werden), sondern auch das kollektive ,Vergessen®. Die gewaltsamen Anfange
modernen Nationalstaaten mussten erst vergessen werden, bevor sich ein Nationalgeist,
sprich die Treue gegenuber einer homogen und einheitlich gedachten Nation herausbilden
konnte (vgl. Krampe, 2016, S. 18f.; Renan, 1993, S. 294f.). Was aber macht nun eine Nation

" n Europa sind Nationen im modernen Sinne erst seit dem 18. Jahrhundert entstanden, sie sind nichts
,Natlrliches“, sondern — wie erwahnt — ein Produkt der Macht (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 73;
Krampe, 2016, S. 24). Bornewasser und Wakenhut ergdnzen hierzu folgendes: ,Nationen bilden das Ergebnis
eines vom politischen Willen der Eliten oder grofReren Mehrheiten getragenen Vereinheitlichungsprozesses, in
dem ethnisch unterschiedlichen Bevdlkerungsgruppen auf einem begrenzten Territorium eine gemeinsame
Orientierung in rechtlicher und kultureller Hinsicht vermittelt wurde” (Bornewasser & Wakenhut, 1999, S.44).
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bzw. nationale Identitdt aus? Blank und Schmidt verstehen unter nationaler Identitat ,die
intersubjektiv geteilte Identifikation von Individuen mit einer wie auch immer definierten
Nation“ (Blank & Schmidt, 1997, S. 128). Haller (1999) fihrt dies weiter aus und
unterscheidet zwischen Makro- (Gesellschaft gesamt) und Mikroebene (Individuen), wie die

folgende Abbildung zeigt:

Emotional-affektive
Komponente

Komponente gemeinsamer

Kognitive Komponente Aktion und Erfahrung

,Offizielle” Ideen, Selbst-

bilder und Ziele die Nation Offizielle Politik und andere | Offizielle Symbole der
Makro- betreffend; wahrge- Aktionen die Griindung, Nation (Nationalfeiertage,
Ebene nommene 6konomische, Erhaltung und Starkung der | Waffen und Flaggen,

politische und kulturelle Nation betreffend Gedenktage, etc.)

Interessen der Nation

Bilder und Erwartungen der .

o o Nationenbezogene . .

. individuellen Mitglieder Emotionale Bindung der

Mikro- . . Erfahrungen der o .

einer Nation in Bezug auf Lo o individuellen Mitglieder an
Ebene . " individuellen Mitglieder . .

ihre politische . . die Nation

. eines Nationalstaates
Gemeinschaft

Abbildung 5: Zwei Dimensionen von Nation und nationaler Identitat (Quelle: Haller, 1999, S. 269)

Entscheidend fir die Herausbildung einer nationalen lIdentitat ist die Beziehung bzw.
Bindung des einzelnen zu seiner Nation sowie ein Nationalbewusstsein, durch welches sich
Menschen unterschiedlicher ethnischer, regionaler, sozialer und religiéser Hintergrinde
miteinander verbunden fihlen (vgl. Blank, Schmidt & Westle, 2001, S. 5; Heyder & Schmidt,
2002, S. 72; Kneidinger, 2013, S. 50).

.,Nationale ldentitat bezieht sich demnach auf den Aspekt der Identifikation mit einer
Gruppe, hier mit einer Nation. Sie driickt die Starke des Zugehorigkeitsgefiihls zur
Nation aus, so wie es individuell wahrgenommen wird. Die Emotionen, die der
einzelne mit der Nation als Ganzes verbindet bzw. mit einzelnen Aspekten, wie der
Geschichte, der Kultur, der Wirtschaft, gehéren zur Bewertung der Nation.“ (Heyder &
Schmidt, 2002, S. 72)
Um nationale Identitdt zu untersuchen, geht die wissenschaftliche Literatur haufig von einer
Unterscheidung zwischen zivilen und ethnischen Aspekten der persdnlichen Anbindung an
eine Nation aus. Die zivile Identitat definiert sich tGber die Verbundenheit mit den Strukturen
der politischen Gemeinschaft sowie mit ihren universellen politischen Werten und Normen.
Die ethnische Identitat setzt sich hingegen mit der geflinlten Nahe zu Menschen aus der
gleichen (nationalen) Gruppe auseinander und verweist auf die ,naturlichen®, fundamentalen
Unterschiede zwischen Nationen (gemeinsame Abstammung, ethnische Herkunft, nationale
Mentalitat, Grindungsmythen). Oft werden diese beiden Grundtypen durch einen dritten,
kulturell definierten Typus erganzt, welcher eine gemeinsame Kultur, Sprache, Symbole,

Traditionen und Wissensbestande als Grundlage der Nationenbildung identifiziert (vgl.
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Baeva, 2014, S. 85, 96f.; Bruter, 2004, S. 188ff.). Auch Flei} et al. greifen die beiden
ersteren Konzepte auf, unterscheiden allerdings zwischen einer positiv beurteilten zivilen
nationalen ldentitdt und einer mehr oder weniger problematischen ethnischen nationalen
Identitat. Eine ethnische nationale Identitat hat ihnen zufolge jemand, der folgender Aussage
zustimmt: Ein/e wirkliche/r Osterreicherin (Deutsche/r, Schweizerin, etc.) ist man nur dann,
wenn man in diesem Land auch geboren ist oder zumindest einen Grol3teil des Lebens dort
verbracht hat. Die zivile nationale Identitat wird im Gegensatz dazu viel mehr durch Respekt
fir staatliche Institutionen und Gesetze sowie durch das alleinige Sich-Fihlen als

Osterreicherln (oder einer anderen Nationalitat) definiert (vgl. FleiR et al., 2009, S. 411).

Klein geht indes soweit, die positive und emotionale Verbundenheit mit der eigenen Nation
als Grundlage fir die Zukunftsfahigkeit einer Gesellschaft zu deuten. So sieht er im
nationalen Commitment aber nicht nur Chancen, sondern macht auch auf die Gefahren wie
jene der Abwertung und Desintegration aufmerksam. Ob eher die ,guten, winschenswerten
Konsequenzen oder eher die ,schlechten, unerwiinschten Effekte einer starken nationalen
Identitdt zum Tragen kommen, hangt laut Klein entscheidend davon ab, ob das nationale
Commitment von inkludierenden oder exkludierenden Aspekten gepragt ist (vgl. Klein, 2014,
S. 79ff.). Wird die Zugehorigkeit zu einer Nation eher festgemacht an festgeschriebenen
Merkmalen wie Religionszugehorigkeit, Muttersprache oder ethnischer Herkunft, so bezieht
sich die Solidaritdt stark auf jene Gruppenmitglieder, die dem Ideal eines ,typischen®
Mitglieds entsprechen bzw. nahekommen. Die latente Gefahr der Marginalisierung und
Ausgrenzung anderer Bevolkerungsgruppen — nach innen wie nach aulen, auf sozialer,
politischer wie 6konomischer Ebene — erhdht sich parallel dazu. Beruht das Verstandnis von
Zugehorigkeit hingegen starker auf erwerbbaren kulturellen Merkmalen (z.B. einem
Lypischen“ Lebensstil im Alltag) oder auf demokratischen Idealen und ist somit eher auf die
Partizipation orientiert, so gelten die positiven Wirkungen wie Hilfsbereitschaft, Solidaritat
und die Idee gegenseitiger Verantwortung und Verpflichtung in der Regel allen Menschen,
die sich einer Nation zugehérig fuhlen (vgl. Klein, 2014, S. 88). In diesen Ausflhrungen
(teils) bereits enthalten sind die Funktionen, die Nationen fiur die Gesellschaft erfiillen. So
fasst Baeva (2014, S. 71) zusammen: ,Der konflikthaltigen, potentiell aggressiven
Ausgrenzung von Fremden wird eine Fille von funktionalen Aspekten wie Inklusion,

Solidaritdt, Kommunikation und wirtschaftlicher Nutzen gegenulber gestellt.”
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5.1.1. Patriotismus und Nationalismus

,Patriotismus ist Liebe zu den Seinen;
Nationalismus ist Hal3 [sic!] auf die anderen.”
(Richard von Weizsé&cker, 1989)

In Hinblick auf das soziale Konstrukt der nationalen ldentitdt und seiner unterschiedlichen
Auspragungen wird in der wissenschaftlichen Literatur zwischen (positivem) Patriotismus
einerseits und (negativem) Nationalismus andererseits unterschieden, wobei beide Konzepte
eine subjektive Identifikation mit der Nation voraussetzen und als Konsequenzen nationaler
Identitat interpretiert werden kénnen (vgl. Blank & Schmidt, 1997, S.128; Blank & Schmidt,
2003, S. 292; Davidov, 2010, S. 89). So wird Nationalismus, haufig auch als
.Pseudopatriotismus®, ,blinder Patriotismus® oder ,Chauvinismus® bezeichnet (Davidov,
2010, S. 89), von Heyder und Schmidt folgendermalfien definiert: ,Der Nationalismus bezieht
sich auf die unkritische, bedingungslos positive Bewertung der eigenen Nation.
Nationalismus impliziert immer auch Vergleiche mit anderen Nationen, die zur Abwertung
sowohl von anderen Nationen als auch Minderheiten in der eigenen Gesellschaft fihren, die
als anders und weniger wertvoll wahrgenommen werden“ (Heyder & Schmidt, 2002, S. 73).
Weiters wird Nationalismus auch mit einer idealisierten Einstellung des Individuums
gegeniiber seiner Nation verbunden, welche mit nationalen Uberheblichkeitsgefiihlen bzw.
der Uberzeugung nationaler Uberlegenheit einhergeht. Auch eine unkritische Akzeptanz von
Autoritaten nationaler, politischer oder staatlicher Natur sowie nationalistischer bzw.
ethnozentrischer Nationalstolz kennzeichnen Nationalismus (vgl. Blank & Schmidt, 1997, S.
133; Fleil et al., 2009, S. 411). Wie bereits in der Definition von Heyder und Schmidt deutlich
wurde, wird Nationalismus nicht von der Uberzeugung getragen, dass alle Menschen und
Nationen gleichwertig sind, sondern behandelt andere Voélker und Nationen als minderwertig

bzw. schatzt diese sogar als Feinde ein (vgl. Dann, 1996, S. 20).

Im Gegensatz dazu wird der konstruktive Patriotismus von Heyder und Schmidt (2002, S. 73)
als ,eine nicht idealisierende emotionale Bindung an die eigene Nation“ verstanden, die
charakterisiert wird iber Werte wie Demokratie, Wertschatzung und der Akzeptanz, dass die
Mitglieder einer Gesellschaft verschieden sind. Trotz Identifikation weisen Individuen eine
kritische Distanz zur eigenen Nation auf und nehmen auch negative Ereignisse in der
Geschichte der Nation wahr (Blank & Schmidt, 1997, S. 133; Heyder & Schmidt, 2002, S.
73). Patriotismus wird somit assoziiert mit dem Stolz auf die eigene Demokratie und ihrer
Wirkungsweise, auf die nationalen Institutionen von Wohlfahrt und sozialer Sicherheit sowie
auf die politischen Institutionen bei gleichzeitigem Fehlen von Fremdenfeindlichkeit und
nationalen Uberheblichkeitsgefiihlen (vgl. Flei® et al., 2009, S. 422). Blank und Schmidt
(1997, S. 133) schlussfolgern daraus: ,Ein so verstandener Patriotismus ist nicht mit der

stereotypisierten Abwertung anderer Nationen und innergesellschaftlicher Minderheiten
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verknupft.“ Sieht man die Ziele einer Nation indes als inhuman und destruktiv an, wird der
Nation die weitere Unterstiutzung durch das Individuum versagt (vgl. Blank & Schmidt, 1997,
S. 133). Zusatzlich zu den Funktionen, die der Patriotismus auf Individualebene einnimmt,
sehen Bar-Tal und Staub ihn auch als wichtiges Fundament fir die Nation selbst:
.[Patriotism] helps create unity, cohesiveness, solidarity, and mobilization — the psychological
elements of sociality, of community, that are essential for a group’s existence and survival®
(Bar-Tal & Staub, 1997, S. 2). Wahrend es fir Nationen also durchaus wichtig ist,
Patriotismus mittels Nationalfeiertagen, etc. zu pflegen und zu férdern, fUhren die
fortschreitende Globalisierung sowie Entwicklungen hin zu multinationalen Staaten dazu,
dass die Foérderung patriotischer Einstellungen immer diffiziler wird. Ebenso wird die
Entstehung und der Erhalt eines kollektiven Wir-Gefiihls durch die zunehmende interne —
soziale, ethnische wie politische — Diversitdt und Heterogenitat der Mitglieder vor neue
Herausforderungen gestellt (vgl. Bar-Tal & Staub, 1997, S. 3; Kneidinger, 2013, S. 82).

5.1.2. Konstitutive Merkmale nationaler Identitat

Wie in Kapitel 5.1. bereits deutlich wurde, gelten Nationen nicht als naturgegeben, sondern
sind viel mehr erfundene und vorgestellte Gebilde. Damit verbunden ist die Notwendigkeit,
die Idee der Nation innerhalb der Gruppenmitglieder, sprich der Bevolkerung mittels
Sprachstandardisierung, Bildungssystem, medialen Darstellungen, etc. zu verbreiten und
auch nach auflen gegenuber anderen Nationen durchzusetzen (vgl. Baeva, 2014, S. 95).
Daraus schlussfolgert Baeva (2014, S. 95f.): ,Die Erschaffung und Verbreitung von
nationalen Bildern — von sozialen Reprasentationen der Nation — sind konstitutiv fur die
Entstehung moderner Nationen [...] Die Aushandlung und Durchsetzung einer gemeinsamen
— nationalen — Identitat ist zentraler Teil der nationalen Erfindung.” Dabei ist nationale
Identitdt aus sozialpsychologischer Sicht stets im Plural zu denken und auch so zu
konzipieren. Die Bedeutung von nationaler Identitat wird von jedem Individuum selbst
bestimmt und kann je nach sozialem Kontext neu verhandelt werden. Dadurch entstehen
schlief3lich mehrere Auffassungen nationaler Identitat (vgl. Breakwell, 1996, S. 22). Welche
kollektiven Merkmale nationaler Identitdt lassen sich nun identifizieren, welche Bereiche
haben Einfluss auf die Bindung zu einer Nation, welche Ausdrucksformen kann nationale
Identitat haben?

In der wissenschaftlichen Literatur wurden unter anderem eine gemeinsame Geschichte,
kulturelle Symbole (Sprache), Traditionen, Mythen, Werte und Normen (vgl. Bradatan,
Melton & Popan, 2010, S. 170), aber auch der Geburtsort, Ethnizitdt, Dialekt und
Abstammung (vgl. McCrone & Bechhofer, 2010, S. 921ff.) als Kennzeichen nationaler
Identitdit ausgemacht. Reinhard sieht neben anderen Merkmalen insbesondere die

Geschichte als zentrales Element nationaler Identitat an:
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,Eine  Nation wird durch gegenseitige @ Sympathie ihrer Angehdrigen
zusammengehalten, die zwischen diesen und anderen Menschen nicht besteht. Sie
kann auf gleicher Rasse und Abstammung beruhen, auf Gemeinsamkeit von Sprache
und Religion, auf Besitz eines bestimmten Territoriums. Am wichtigsten ist aber die
gemeinsame Geschichte mit den kollektiven Geflihlen des Stolzes und der Scham, der
Freude und des Leids, die sich daraus ergeben.” (Reinhard, 2002, S. 440)

Antonsich wiederum identifiziert im Rahmen seiner qualitativen Datenanalyse eine
vorwiegend kulturelle Grenzziehung, durch die die Befragten ihre Nation, sich selbst und
andere kategorisieren. So kommen hier weniger die ethnischen, als viel mehr die kulturellen
(Sprache, Traditionen, kulturelles Erbe), sozialen (Charakter der Menschen, Einstellungen
und Mentalitdt usw.) und naturbezogenen (Landschaft) Komponenten nationaler Identitat
zum Ausdruck und gewinnen an Gewichtung (vgl. Antonsich, 2009, S. 292). Im Rahmen
einer transnationalen Umfrage fir das Pew Research Center hat Stokes Menschen aus 14
Landern weltweit dazu befragt, was es ausmacht, ein ,wahrer Zugehdriger“ bzw. eine ,wahre
Zugehorige*“ ihrer Nationalitdt zu sein. Eine relativ kleine Anzahl von Menschen befindet,
dass nationale Identitat stark mit dem Geburtsort von Menschen in Verbindung steht'®. Als
deutlich wichtiger als der Geburtsort wird die Beherrschung der Landesprache sowie
gemeinsam geteilte Brauche und Traditionen (fir 77 bzw. 48 Prozent der Europaerinnen
sind diese Faktoren wichtig) angesehen. Fur nur 15 Prozent der Europaerinnen ist indes die
Religionszugehorigkeit ein wichtiger Marker fir nationale Identitat (vgl. Stokes, 2017, S. 3ff.).

Auch von anderen Wissenschaftlerinnen wird eine gemeinsame Sprache als eines der
wichtigsten, wenn nicht sogar als das entscheidende Merkmal nationaler Zugehdrigkeit
gehandelt. So ist Kommunikation fir Nationen essentiell, um ihre Konstruktionen zu
vollziehen, diese zu verbreiten und um gemeinsame Bedeutungen und Erinnerungen zu
transportieren (vgl. Baeva, 2014, S. 95f.; Bornewasser & Wakenhut, 1999, S. 45; Kneidinger,
2013, S. 59). Beck und Grande (2004) ergénzen dies um einen weiteren Aspekt und machen
darauf aufmerksam, dass Sprache zum einen die Bindung zu einer Nation, zum anderen
aber auch die Kosmopolitisierung fordern kann: ,Sprache ist zugleich Identitatsquelle und
Medium der Entgrenzung, der interkulturellen Kommunikation, der Mehrfachzugehorigkeit
[...] Verschiedene Sprachen sprechen heillt, Wurzeln und Fligel haben, in mehreren
Kulturen zugleich beheimatet zu sein“ (Beck & Grande, 2004, S. 156).

Ein weiterer, bisher noch unerwahnt gebliebener Aspekt ist die Bedeutung von Symbolen fiir
die Konstruktion und Aufrechterhaltung nationaler Identitat. So kdnnen gemeinsame Bilder

und Praktiken, regelmaRig stattfindende Wettkdmpfe oder Festspiele, aber auch Flaggen,

'8 13 Prozent der Australierlnnen, 21 Prozent der Kanadierlnnen, 32 Prozent der US-Amerikanerinnen und 33
Prozent der Européderinnen sind der Meinung, dass es sehr wichtig fir eine Person ist, im jeweiligen Land
geboren zu sein, um als ,wahre/r Zugehorige/r“ dieser Nationalitét zu gelten. Eine Ausnahme bilden hier Ungarn,
Griechenland und Japan, wo rund die Halfte der Befragten angeben, der Geburtsort sei essentiell fir das
nationale Identitatsgefuhl (vgl. Stokes, 2017, S. 3).
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Nationalfeiertage und Nationalhymnen als Symbole moderner Nationen angesehen werden
(vgl. Hobsbawm, 2005, S. 87f.; Kneidinger, 2013, S. 64f.). Bar-Tal und Staub sehen in
solchen Symbolen eine Voraussetzung dafur, um bei den Mitgliedern einer Nation, welche
sich physisch in den meisten Fallen nie begegnen, ein Wir-Geflihl bzw. ein (patriotisches)
Geflihl der nationalen Zugehdrigkeit hervorzurufen. Als Beispiele fiur solche Symbole nennen
sie Nationalflaggen, nationale Helden, Hymnen oder Mythen, aber auch eine gemeinsame
Sprache, gemeinsames Recht, Traditionen und Schilderungen einer gemeinsamen
Vergangenheit (vgl. Bar-Tal & Staub, 1997, S. 4).

AbschlieRend sei an dieser Stelle noch auf die besondere Bedeutung von Sport fir die
nationale Identitdtskonstruktion verwiesen. Obwohl sich nationale Identitdt in
unterschiedlichen Landern auf unterschiedliche Inhalte bezieht, erweckt Sport den Eindruck,
fir die meisten Nationen von aulRergewdhnlicher Wichtigkeit zu sein (vgl. Reicher, 2013, S.
19). So scheinen sich laut Hobsbawm auch die 6ffentlich und politisch uninteressiertesten
Individuen mit ihrer jeweiligen Nation identifizieren zu kdnnen, sobald diese durch
hoffnungsvolle, erfolgreiche Sportlerinnen versinnbildlicht wird. Athletinnen werden folglich
zu zentralen Symbolfiguren vorgestellter Gemeinschaften (vgl. Hobsbawm, 2005, S. 168).
Man denke an dieser Stelle nur an Sportler wie Toni Sailer, Hermann Maier oder Marcel
Hirscher — auch diese pragten und pragen die Konstruktion von nationaler Identitat in
Osterreich maRgeblich mit (vgl. Penz & Spitaler, 2004, S. 212ff.). Dabei dient Sport, &hnlich
wie Sprachen, nicht nur der Starkung von Nationen und ihrer kollektiven Identitat, sondern ist
auch von transnationaler Bedeutung: ,Moderne Sportarten wie Fufiball oder Tennis sind
nicht nur mit nationalen Wir-Gefiihlen verbunden, sie stellen auch gleichzeitig universelle
Praktiken und Formen von ,Weltkultur’, die Menschen Uber Grenzen hinweg verbindet, dar*
(Reicher, 2013, S. 20).

5.2. Regional, national, europaisch: Die Beziehung zwischen geopolitischen
Identitdten in Zeiten der Globalisierung

,We live in a globalizing world. That means all of
us, consciously or not, depend on each other. Whatever
we do or refrain from doing affects the lives of people
who live in places we’ll never visit.“

(Zygmunt Bauman, 1995, S. 287)

Durch die Internationalisierung politischer Entscheidungsprozesse, der weltweiten
Verfugbarkeit und Vereinheitlichung von kulturellen Symbolen und Konsummustern, der
Ausdehnung von Handelsbeziehungen oder dem weltumspannenden Austausch von Daten

und Informationen durch Computer und Internet erscheint die Welt kleiner und Distanzen
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kirzer. Doch wie beeinflusst die Internationalisierung und die politische, 6konomische,
informationstechnische wie kulturelle Globalisierung die Wege, wie Menschen ihre eigene
Nation erleben und beurteilen? (vgl. Hall, 1994, S. 209; Eickelpasch & Rademacher, 2010, S.
56ff.)

Die Auswirkungen der Globalisierung auf die kollektive bzw. soziale Identitdt werden in der
wissenschaftlichen Literatur unterschiedlich interpretiert. Einerseits wird die Globalisierung
heutzutage oft als Prozess angesehen, welcher die Kraft hat, nationale Identitidten zu
zerstreuen. ,Globalisierung verweist auf solche Prozesse, die weltweit wirken, nationale
Grenzen durchschneiden, Gemeinschaften und Organisationen in neuen Raum-Zeit-
Verbindungen integrieren und miteinander in Verbindung setzen und die Welt real wie in der
Erfahrung starker miteinander verbinden“ (Hall, 1994, S. 208). Erganzend flugt Stuart Hall
hinzu: ,Je mehr das gesellschaftliche Leben durch die globale Vermarktung von Stilen,
R&umen und Vorstellungen, durch internationale Reisen, global vernetzte Medienbilder und
Kommunikationssysteme vermittelt wird, desto mehr I6sen sich ldentitdten von besonderen
Zeiten, Orten, Vergangenheiten und Traditionen“ (Hall, 1994, S. 212). Der Erfahrungs- und
Handlungsraum von Individuen (des westlichen Kulturkreises) ist nicht mehr territorial bzw.
national beschrankt, sondern von globalen Dynamiken gepragt (vgl. Asbrand, 2005, S. 224;
Beck & Beck-Gernsheim, 2009, S. 25ff.; Hopkins, 2009, S. 19ff.). Die alltaglichen, ,banalen®
Formen von Kosmopolitismus wie Essen, Tourismus, Musik, Literatur und Kleidung finden
sich heute im alltaglichen Leben sehr vieler Menschen wieder (vgl. Beck, 2016, S. 260;
Skrbis, Kendall & Woodward, 2004, S. 129f.). Vor allem (neue) Medien relativieren die
Bedeutung raumlich gebundener Standorte und machen eine Beschrankung auf ein territorial
begrenztes Gesellschaftssystem gerade fir Jugendliche nicht mehr moglich (vgl. Asbrand,
2005, S. 224; Rusch & Volkmer 2006, S. 69ff.).

Beck und Beck-Gernsheim beobachten in diesem Zusammenhang das Aufkommen einer
neuen Generation Global, welche nach der Formel ,global denken, lokal handeln“ (Beck &
Beck-Gernsheim, 2007, S. 237) agiert. Die menschlichen Erfahrungen und Praktiken sind in
der heutigen Zeit gepragt von vielfaltigen, weltweiten Verflechtungen, die tUber Produktion
und Konsum, TV und Internet, Werbung und Tourismus erzeugt werden. Je mehr die
Menschen zu globalen Konsumentinnen von Waren, Gutern und Informationen werden,
desto enger fuhlen sich die Beziehungen Uber geographische Grenzen hinweg an (vgl. Beck
& Beck-Gernsheim, 2007, S. 236ff.). Daher pladieren die Beiden auch fir eine
kosmopolitische Perspektive, welche das Wechselverhaltnis und die Gleichzeitigkeit von
nationalen und internationalen, lokalen und globalen Einflissen, Bedingungen und
Entwicklungen in den Mittelpunkt stellt (vgl. Beck & Beck-Gernsheim, 2007, S. 236).

Wahrend der Nationalismus auf dem Entweder-Oder-Prinzip basiert, Unterschiede bzw.
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Andersartigkeit nach innen auflést und diese gleichzeitig nach auflen produziert und
stabilisiert, folgt der Kosmopolitismus dem Sowohl-als-Auch-Prinzip. So wird das Fremde
nicht als desintegrierend und bedrohlich, sondern vielmehr als bereichernd erfahren und
auch so bewertet (vgl. Beck & Grande, 2004, 27f.). Dabei steht ein kosmopolitisches Europa
in keinem Widerspruch zum nationalen Europa, sondern setzt dieses vielmehr voraus. Beck
und Grande (2004, S. 32) sprechen hier von einem ,national verwurzelten Kosmopolitismus*
und fahren fort, dass ,das Kosmopolitische als Integral des Nationalen® begriffen werden
musse. Auch Lingenberg beschaftigt sich mit der zunehmenden Multi-Lokalitdt und Mobilitat
personlicher Lebensstile in Zeiten der Globalisierung und definiert Kosmopolitismus als ,eine
Einstellung im Sinne von Offenheit, Neugier und Verantwortungsbewusstsein gegeniiber der
Welt, fremden Kulturen und Andersartigem, aber auch als Fahigkeit, gleichzeitig im Globalen
und im Lokalen zu leben® (Lingenberg, 2010, S. 158).

Gal Ariely hat fir ihre Forschungsarbeit zum Thema Globalisierung und Xenophobie drei
Studien'” und die Daten von insgesamt 86 Lindern miteinander verglichen und kommt zu
dem Ergebnis, dass eine globale Haltung bzw. Identifikation, sprich die Selbstwahrnehmung
von Menschen als Weltblrger, negativ mit fremdenfeindlichen Einstellungen gegenuiber
Einwanderern korreliert. Lander mit einem héheren Ausmafy an wirtschaftlicher, sozialer und
politischer Globalisierung weisen dabei eine starkere negative Korrelation zwischen der
Identifikation als Weltblrger und Xenophobie auf als Lander, in denen die Globalisierung
noch weniger weit vorangeschritten ist (vgl. Ariely, 2017, S. 87ff.). Da global orientierte
Personen also weniger ablehnend gegenuber Einwanderern und Migrantinnen zu sein
scheinen, spricht Ariely (2017, S. 95) hier von den ,beneficial effects of global identity in
reducing negative attitudes towards out-groups such as immigrants®. Zudem zeigt sich, dass
Einstellungen gegenuber Fremdgruppen positiver sind und Vorurteile abgebaut werden,
wenn Menschen in soziale Kontexte eingebunden sind, in denen positiver Kontakt zwischen
den Gruppen besteht (vgl. Ariely, 2017, S. 95; Christ et al., 2014, S. 3996ff.).

Andererseits werden im Kontext der Globalisierung jedoch nicht nur die exponentiell
gestiegenen Moglichkeiten und Chancen innerhalb globaler Netzwerke und Gemeinschaften
diskutiert, sondern auch das Potential dieser Prozesse und Netzwerke fur die Formation
bzw. Starkung von lokalen Beziehungen und nationaler Identitdt hervorgekehrt (vgl.
Bakardjieva & Smith 2001, S. 71ff.; Wellman & Hampton, 1999, S. 651). So schreibt etwa
Castells (2010, S. 458): ,People do still live in places” und sieht als Gegenreaktion zur
Globalisierung und weltweiten Vernetzung eine Betonung der Region sowie der eigenen
Herkunft (vgl. auch Utz, 2000, S. 192). Auch Calhoun verweist darauf, dass nationale

Identitat in der Postmoderne nicht an Relevanz einbif3t: ,[It] helps locate an experience of

' Die Studien umfassen das International Social Survey Program National Identity Module 11l 2013, die European
Values Study 2008 sowie die World Values Survey 6 (vgl. Ariely, 2017).
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belonging in a world of global flows and fears“ (Calhoun, 2007, S. 1). Die Globalisierung
fordere Nationalstaaten heraus und intensiviere grenziiberschreitende Interaktionen und
Verflechtungen sozialer, 6konomischer und kultureller Natur. Allerdings wirde dies nicht
automatisch mit einem Bedeutungsverlust nationaler Zugehorigkeit und Identitat einhergehen
(vgl. Calhoun, 2007, S. 9). Die Erhebungsdaten des Eurobarometers zwischen 1991 und
2005 zeigen ebenfalls, dass nationale Identitdt die primare Form der territorialen ldentitat
geblieben ist. Im Durchschnitt geben rund 91 Prozent der Westeuropaerinnen an, sich mit
der eigenen Nation zu identifizieren. 88 Prozent flhlen sich verbunden mit der Region, 87
Prozent flhlen eine lokale Verbundenheit zu Stadt bzw. Dorf, 56 Prozent flihlen sich Europa
zugehérig (vgl. Antonsich, 2009, S. 288)™. In Anlehnung an Malesevic (2003) stellt
Antonsich fest, dass die nationale Verbundenheit zudem nicht zwangslaufig mit der
steigenden Mobilitat (wie beispielsweise in Form von Reisen ins oder Leben im Ausland)
abnimmt. Haufig zeige sich in diesen Fallen allerdings, dass die nationale Verbundenheit
zum Heimatland viel mehr das Ergebnis bewusster, selbstreflexiver Entscheidungen ist und
weniger eine sozial auferlegte Struktur (vgl. Antonsich, 2009, S. 294). Krampe hat im
Rahmen seiner quantitativen Datenanalyse die Existenz einer europaischen Identitat
feststellen kénnen. Dennoch zeigte sich, dass der Nationalstaat noch immer einen klaren,
gefuhlsmaRigen Vorrang gegenuber der EU bzw. Europa hat und somit als zentrales
politisches ldentifikationsobjekt auch im 21. Jahrhundert nicht an Bedeutung verlieren wird.
Die europaische Identitat konne laut Krampe insofern nur den Status einer ,Zusatzidentitat"
annehmen (vgl. Krampe, 2016, S. 73f.). Auch die wachsende Zahl an Fluchtlingen und
Migrantinnen veranlasst Menschen dazu, Uber ihre nationale ldentitdt nachzudenken bzw.
daruber zu reflektieren. Péggeler (1995, S. 16) bezeichnet dies als ,a new search for national
identity“. Die Entstehung von multiethnischen, multikulturellen und multipolitischen Staaten

geht dabei einher mit der Herausbildung neuer Formen nationaler Identitat:

,In @ mixed population with different cultural and ethnical elements quite a new identity
grows, perhaps against the intension of the native population who wants to keep their
traditional identity. They must altogether find a compromise. Otherwise a gap between
the state and the new mixed population will arise. Multinational states afford an other
type of national identity than mononational states” (Péggeler, 1995, S. 16).

So formieren sich in Zeiten der Globalisierung, in Zeiten von Migrationsbewegungen und des
Internets immer o6fters sogenannte Mischidentitaten, was laut Eickelpasch und Rademacher
(2004, S. 76) zu einer ,Melange innerhalb der persdnlichen Identitat” fihrt. In Anlehnung an
Beck und Grande (2004, S. 32) schlieBen sich nationale bzw. Herkunftsidentitdt und

transnationale lIdentitat dabei nicht aus, vielmehr etabliert sich ein multidimensionaler

'® Die genaue Formulierung der Frage des Eurobarometers lautete: ,To which of these areas do you feel you
belong most strongly? And which next? City/locality, department, region, country, Europe, other* (Antonsich,
2009, S. 296).
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Identitatsbegriff. Nationale Identitat wird teils neu gedacht, teils vor neue Herausforderungen
gestellt, teils erganzt von Identitatsaspekten, welche sich aus der Zugehdrigkeit zu diversen
(global verbreiteten) Interessensgruppen oder Ahnlichem ergeben. Baeva illustriert die

Dimensionen bzw. Inhalte nationaler Identitat folgendermal3en:

Einbettung in supranationale Identitaten

Nationale Identitat

Soziale Représentationen nach : ¢ Abgrenzende soziale
innen (Inhalte) © : Représentationen (Abgrenzungen)
politische Ressourcen kulturelle Ressourcen ethnische Ressourcen

Regionale und lokale Identitaten

Abbildung 6: Inhalte der nationalen Identitat (Quelle: Baeva, 2014, S. 96)

5.3. Migration und nationale Identitat

sdentity formation is never fixed, never final,
veering between the pole of freedom and that of
security. It is an intertwining of continuity and
discontinuity that may now hold society together.*
(Zygmunt Bauman, 2011, S. 425)

In einer Welt, in der mehr und mehr Nationalstaaten von Menschen bevdlkert werden, deren
kultureller Hintergrund sich unterscheidet von dem der Nation, in der sie gerade leben, hat
die Auseinandersetzung mit Multikulturalismus und Transnationalismus auch in der
wissenschaftlichen Literatur an Bedeutung und Aktualitdt gewonnen (vgl. Antonsich, 2009, S.
283). Aufgrund der globalen Zirkulation von Symbolen, Zeichen, Informationen und Waren,
aber auch infolge der Migrationsbewegungen von Menschen unterschiedlicher sprachlicher,
kultureller, nationaler und religidser Herkunft (zuletzt die Flichtlingskrise in Europa ab
2015") ist die Idee einer exklusiven nationalen Identitat sowie einer homogenen
Nationalkultur nachhaltig ins Wanken geraten (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 75).

' Die Ankunft von iiber einer Million Flichtlingen und Asylbewerberinnen (u.a. aus Syrien, Afghanistan und dem
Irak) in Europa im Jahr 2015 zeigte Schwéachen im Asylsystem der europaischen Union auf. Dies veranlasste das
europaische Parlament dazu, an einer gerechteren und wirksameren europaischen Asylpolitik zu arbeiten. Die
hohe Migration, die 2015 und 2016 in Europa verzeichnet wurde, verringerte sich seither. Im Jahr 2018 wurden in
der EU (plus Schweiz und Norwegen) 634.700 Antrage auf internationalen Schutz gestellt. 2017 waren es
728.470 Antrage, 2016 lag die Zahl bei fast 1,3 Millionen (vgl. Européisches Parlament, 2019).
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,Das Einstromen ,fremder’ Elemente in die Nation, die Erfahrung, dass Menschen, die
gestern noch ,Fremde’ waren, sich vor unseren Augen in ,Einheimische’ verwandeln,
weckt Zweifel an der Einheit und ,Natirlichkeit’ von Nationalkulturen und nationalen
Identitaten. Globalisierung und Migration fihren ,Einheimischen’ und ,Zugewanderten’
gleichermalien den widerruflichen, veranderlichen Charakter von Nation und nationaler
Zugehorigkeit vor Augen.“ (Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 75)

Obwohl nationale Identitat stets mit einer Abgrenzung nach aullen, sprich mit einer
Abgrenzung zu anderen ethnischen  Gruppen, anderen Konfessions- und
Sprachgemeinschaften einhergeht, muss diese nicht zwangslaufig von einem verengten
Ethnozentrismus und einer bedingungslosen Abschottung begleitet werden, sondern kann
auch durch eine Offenheit fur Neues und Fremdes gekennzeichnet sein (vgl. Bornewasser &
Wakenhut, 1999, S. 47f,; Kneidinger, 2013, S. 102). Um die Bedingungen flr Letzteres zu
schaffen, sei laut Bornewasser und Wakenhut in Anlehnung an Papcke (1994) die
Verstarkung kollektiver Symbolsicherheit und des Nationalbewusstseins bei Einheimischen
von zentraler Bedeutung. Erst eine ausgepragte positive soziale ldentitat, die mit einer
Bejahung des eigenen Systems und positiv besetzten Zugehdrigkeitsgefuhlen verknupft ist,
schaffe Sicherheit und ermégliche Offenheit und Toleranz (vgl. Bornewasser & Wakenhut,
1999, S. 48). Auch Blank und Schmidt gehen davon aus, dass patriotische Einstellungen die
Toleranz gegenuber Minderheiten und Fremdgruppen verstarken und mit der BegriiRung
gesellschaftlicher Heterogenitat in Verbindung stehen, wahrend nationalistische Haltungen
zu Fremdenfeindlichkeit, Vorurteilen und der Abwertung von Fremdgruppen fiihren (vgl.
Blank & Schmidt, 1997, S. 144). Ob integrative Bestrebungen durch Migrantinnen gelingen
oder scheitern, hangt also auch davon ab, wie Einheimische zu Fremden — seien es
Fluchtlinge oder Arbeitsmigrantinnen, Asylbewerberlnnen oder freiwillige Auswanderer/
Auswanderinnen — stehen, ob sie diese als Bereicherung oder Herausforderung
wahrnehmen und welche Anpassungsleistungen sie von Fremden einfordern und erwarten
(vgl. Bornewasser & Wakenhut, 1999, S.124).

Dabei basieren nationale Identitdt und nationales Zugehdrigkeitsgefuhl nicht Uberall auf
denselben Prinzipien. Wahrend in westlichen Nationen geteilte historische Erinnerungen und
Mythen, gemeinsame Traditionen, Symbole, Wertevorstellungen und Normen vorwiegend
die nationale Identitat pragen, basiert diese in Teilen Osteuropas oder Asiens hauptsachlich
auf ethnischen Aspekten wie Abstammung, Herkunft und Geburtsort. Dies hat natirlich auch
Auswirkungen darauf, ob und auf welcher Grundlage Immigrantinnen als Teil der Kultur des
Aufnahmelandes gesehen werden. Die Ubernahme gelebter Normen und Werte durch
Migrantinnen legt demzufolge gerade in Westeuropa das Fundament dafir, dass diese als
Mitglieder einer Nation wahrgenommen werden (Bradatan, Popan & Melton, 2010, S. 170;
Smith, 1991, S. 11). Allerdings bedeutet dies nicht, dass Migrationserfahrungen mit einer

zwanghaften und vollstadndigen Assimilation an die Kultur des Aufnahmelandes einhergehen
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mussen (oder, dem anderen Extrem, zur fundamentalistischen Rickbesinnung auf eine
vorgestellte Ursprungskultur). Ausgehend von einem transnationalen Verstandnis kénnen
Migrantinnen mit den neuen Kulturen, in denen sie leben, zurechtkommen, ohne ihre eigene
Identitat vollstandig aufzugeben (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S. 65f.). Bradatan,

Popan und Melton versinnbildlichen dies folgendermafen:

»A transnational would interact in one way with the fellows from his/her origin country
while s/he would use a different set of rules and behaviors when interacting with the
host country’s natives, as a way to respond to different expectations. Language and
gestures need to adapt to different contexts, and together with them, the identity and
the person would feel as comfortable in one context as in the other without seeing
him/herself as schizoid.“ (Bradatan, Popan & Melton, 2010, S. 176)

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass Migrationsbewegungen ein Bewusstsein fur die
Anderbarkeit und Bedingtheit nationaler sowie kultureller Identitdten und Zugehdrigkeiten
schaffen kénnen. Gerade in Zeiten nationaler Abschottungstendenzen kann ein solches
Bewusstsein fur Differenz und Heterogenitat laut Rademacher und Eickelpasch ein
produktives, die Inklusion férderndes Moment darstellen. Allerdings kann es durch
zunehmende Migrationsstrome und der Konfrontation mit Fremdgruppen aber auch zu einer
Ruckbesinnung auf ethnische oder kulturelle Wurzeln und Zugehérigkeiten kommen, oder
anders formuliert, zu einer Wiederentdeckung einer (imaginierten) nationalen, ethnischen,

kulturellen oder religiésen Einheit (vgl. Eickelpasch & Rademacher, 2010, S.75ff.).

5.4. Nationale Identitit in Osterreich

Nach diesem allgemeinen Teil soll im Folgenden nun auf unterschiedliche Facetten
nationaler Identitat in Osterreich eingegangen werden. Haller und Gruber haben bereits 1996
untersucht, was sich die Osterreicherinnen unter dem Begriff der ,nationalen Identitat*
vorstellen bzw. was Osterreich zu einer ,Nation® macht. Fiir die Frage, was eine/n
,wirkliche/n Osterreicherin“ ausmacht, wurden sieben Kategorien erstellt, die sich wiederum

in vier Gruppen einteilen lassen (vgl. Haller & Gruber, 1996, S. 64ff.):

o Osterreich als Willens- oder Staatsnation: Darunter wird eine bewusst bejahte,
politische Einheit verstanden, der man beitreten, aus der man aber auch austreten
kann, die man positiv und negativ beurteilen kann.

o Osterreich als Kulturnation: Hier wird das nationale Zugehérigkeitsgefiihl an kulturellen
Belangen, wie etwa Uber Sprache und Religion, festgemacht.

« Osterreich als Ethnonation: Hierunter fallen jene Merkmale der sozialen Identitat, die
nicht frei wahlbar sind bzw. die man sich nicht kurzfristig aneignen kann.

« Osterreich als Gefiihlsnation: Hierbei wird nationale Zugehérigkeit nicht als eine Sache

des Verstands definiert, sondern auf die emotionale Ebene bezogen (vgl. Haller &
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Gruber, 1996, S. 67f.; Kneidinger, 2013, S. 114).%°

Als wesentlich fiir die nationale Zugehérigkeit zu Osterreich sehen die Befragten die
Konzepte der Willensnation (Achten der Gesetze und Staatsangehoérigkeit), der Kulturnation
(Sprechen der deutschen Sprache) und der Gefuhlsnation an. Weniger wichtig scheint das
Konzept der Ethnonation zu sein; im Vergleich zu den anderen Aspekten fallt das christliche
Glaubensbekenntnis am deutlichsten ab, was als Folgeerscheinung der allgemeinen
Sakularisierung interpretiert werden kann. Insgesamt wird die Bindung an die Nation klar als
etwas Mehrdimensionales betrachtet und umfasst sowohl kognitiv-willensmaRige sowie
kulturelle Komponenten als auch gefluhlsmaRige, politische wie geographisch-territoriale
Dimensionen (vgl. Haller & Gruber, 1996, S. 68). Kurz hat sich indes fir seinen ,Nation
Branding“-Ansatz im Zeitraum 2006/2007 mit dem Selbst- und Fremdbild Osterreichs (aus
Sicht der Deutschen) auseinandergesetzt. Sowohl im Selbst- als auch im Fremdbild wurden
Osterreich die folgenden Eigenschaften zugeordnet: schéne Landschaften, gutes Essen und
Trinken, beriihmte historische Bauten, Gastfreundschaft, der Charme der Osterreicherinnen
und die geringe Kriminalitat. Aus Sicht der Osterreicherlnnen wird die eigene Nation zudem
haufig mit erfolgreichen Sportlern, Weinanbau, Bildung, Flei® und wenig Uberheblichkeit
assoziiert. Die Schwachen der ,Marke“ Osterreich im Selbst- und Fremdbild liegen
unterdessen vorwiegend in der Engstirnigkeit, den vielen politischen wie wirtschaftlichen
Skandalen sowie der Anzahl an Bettlern und Staus auf den Straen (vgl. Kurz, 2008, S.
239f.). Weiters wird Osterreich aber auch mit politischer Neutralitat, Tourismus, Brauchen,
historischen Personlichkeiten (z.B. Maria Theresia, Andreas Hofer, Kaiser Franz Joseph),
Kinstlerlnnen und Kulturschaffenden (z.B. Gustav Klimt, Otto Wagner), Politikerinnen (z.B.
Kurt Waldheim, Bruno Kreisky), Sportlerinnen (z.B. Niki Lauda, Franz Klammer, Hermann
Maier), klassischer Musik (z.B. Wolfgang Amadeus Mozart, Johann Strauf3, Anton Bruckner,
Franz Léhar) und anderen berihmten Personlichkeiten (z.B. Sigmund Freud, Falco) sowie
mit Eigenschaften wie freundlich, frohlich, gutmitig, angenehm, romantisch, aberglaubisch
und einer Anhanglichkeit fir das Alte in Verbindung gebracht und als Kulturmacht und
Wirtschaftskraft angesehen (vgl. Emmerich, 2006, S. 9ff.; Schweiger, 1988, S. 33ff;
Schweiger, 1992, S. 134ff., 151ff. 270ff.). Aber wie ist es in Zeiten der Internationalisierung

und globalen Vernetzung um die Verbundenheit zur eigenen Nation bestellt?

Wie die Eurobarometer-Datenanalyse von Antonsich gezeigt hat, hat das nationale

Zugehorigkeitsgefihl innerhalb der Lander Westeuropas zwischen 1982 und 2005 keine

2 Anbei einige der Antwortmdglichkeiten und ihre Zuordnung zu den einzelnen Gruppen: Willens- oder
Staatsnation (,ein wirklicher Osterreicher muss die 6sterreichische Staatsangehérigkeit besitzen®; ,die
dsterreichischen politischen Institutionen und Gesetze achten®), Kulturnation (,ein Osterreicher muss Deutsch
sprechen kénnen“, ,ein Osterreicher muss Christ sein“), Ethnonation (,in Osterreich geboren zu sein®, ,den
gréBten Teil des Lebens in Osterreich gelebt zu haben®) und Gefiihlsnation (,sich als Osterreicher fiihlen®) (Haller
& Gruber, 1996, S. 67f.)
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Abwertung erfahren; es ist im Europa-Schnitt sogar um 10 Prozentpunkte von 80 Prozent im
Jahr 1982 auf 90 Prozent im Jahr 2005 gestiegen. Nationale Identitdten werden demnach
nicht verwassert, sondern stellen noch immer eine vorherrschende Quelle der Identifikation.
Bei Uber 90% der Osterreicherinnen wurde im Jahr 2005 Nationalstolz und
Nationenverbundenheit konstatiert”’. Auch die Hypothese, dass kleine Lander in der Regel
einen starken Sinn fir nationale Identitat haben, wurde durch die Untersuchung untermauert
(vgl. Antonsich, 2009, S. 281ff.). Die Annahme, dass nationale Identitat in Zeiten der
Globalisierung und Restrukturierung der Nationalstaaten an Bedeutung verliert bzw. in der
Krise steckt, findet bei Antonsich folglich keine empirische Bestatigung, im Gegenteil:
,Globalisation does not water down the sentiment of national belonging, but fortifies it. The
more the society opens to the world, the more its rootedness grows, both locally and
nationally“ (Antonsich, 2009, S. 292f.). Mit der kosmopolitischen Offnung der Gesellschaft
gewinnt demgemall auch die regionale wie nationale Verwurzelung (in Westeuropa) an
Momentum. Eine interessante Unterscheidung von Antonsich ist jene in progressive und
regressive Beziehungen zwischen Identitdt und Nation. Jene Menschen, die der
Globalisierung positiv gegenuiber stehen und diese als Quelle 6konomischer, sozialer oder
intellektueller Chancen ansehen, bauen meist eine progressive Beziehung auf, sprich sie
offnen sich und ihre Nation gegeniber ,Anderen“ sowie gegenulber Diversitat. Jene
Menschen, die der Globalisierung hingegen negativ gegeniber stehen, verwenden die
Nation oftmals als eine Art Schutzwall gegen Globalisierungsprozesse und als (rassistisches)
Instrument der Exklusion Anderer (vgl. Antonsich, 2009, S. 292ff.).

Auch eine in 35 Landern durchgefiihrte Studie des International Social Survey Programme
(ISSP) widerlegt die Hypothese vom ,Sterben“ des Nationalstaates sowie vom Konflikt
zwischen nationaler und europaischer Identitat. Viel mehr zeigt sich, dass eine Identifikation
mit verschiedenen politisch-geografischen Einheiten meist sogar Hand in Hand geht und
positiv miteinander korreliert — die Liebe zu Osterreich schliet die Liebe zu Europa also
nicht aus. Befragt zur Verbundenheit mit dem eigenen Land, flhlen sich 48 Prozent der
Osterreicherlnnen ,sehr stark® und weitere 40 Prozent ,stark‘ verbunden. Mit 38 bzw. 32
Prozent flhlen sie sich auch ,stark mit Heimatort bzw. der Heimatregion verbunden. Eine
.sehr starke® Identifikation bzw. Verbundenheit zu Europa verspuren indes nur 19 Prozent
der Befragten, weitere 34 Prozent fihlen sich ,verbunden® mit dem Kontinent. Der Stolz auf
das eigene Land bezieht sich bei den Befragten dabei insbesondere auf die Leistungen in

Bezug auf sportliche, kulturelle, historische, wissenschaftliche, literarische und wirtschaftliche

2 Auf die Frage ,Would you say that you are very proud, quite proud, not very proud, or not at all proud to be
Austrian?“ antworteten im Jahr 1997 81 Prozent der Osterreicherlnnen mit ,sehr stolz* oder ,ziemlich stolz*. Im
Jahr 2005 gaben hingegen 92 Prozent an, ,sehr stolz* bzw. ,ziemlich stolz* auf ihre nationale Identitdt zu sein
(vgl. Antonsich, 2009, S. 286). 95 Prozent der Osterreicherlnnen fiihlten sich 2005 zudem ,very attached* bzw.
Jairly attached“ zu ihrem Land. Die nationale Verbundenheit war 1995 bereits genauso hoch und lag ebenfalls
bei 95 Prozent (vgl. Antonsich, 2009, S. 289).
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Belange (vgl. Haller, 2009). Beschaftigt man sich mit Studien zur nationalen Identitat
Osterreichs, zeigen sich auch Unterschiede hinsichtlich Bildung, Alter und politischer
Orientierung. So macht etwa Reiterer deutlich, dass das nationale Identitdtsgefihl der
Osterreicherlnnen mit steigendem Alter zunimmt — von 31 Prozent bei den unter 30-Jahrigen
auf bis zu 82 Prozent Zustimmung in der Alterskategorie der Uber 70-Jahrigen. Mit
steigendem Bildungsniveau sinken die Nationalgefiihle jedoch ab. Wahrend die nationale
Identitat bei Wahlerinnen der FPO und SPO am starksten ausgepragt ist (68 bzw. 62
Prozent), rangieren die Grinwahlerlnnen mit 16 Prozent an letzter Stelle (vgl. Reiterer, 2004,
S. 109). Flei® et al. bestatigen diese Ergebnisse und weisen darauf hin, dass die
Wahlergruppe der Griinen im Vergleich zu Wahlerinnen anderer politischer Orientierungen
wenig nationalistisch, wenig stolz auf ihr Land sowie weltoffener sind und Uber eine
positivere Einstellung gegeniiber ethnischen Fremdgruppen verfligen. Anhangerinnen der
rechtspopulistischen FPO wiederum treten haufiger fir die Bewahrung der nationalen
Eigenstandigkeit ein und lehnen am starksten ethnische Fremdgruppen ab (vgl. FleiR3,
Hollinger & Kuzmics, 2009, S. 421).

Unter der Verwendung der ISSP-Daten aus dem Jahr 2003 zeigen Fleil3 et al. weiters, dass
die Osterreicherlnnen insgesamt zu den stolzesten Vélkern in Europa gehéren — im
Gegensatz etwa zu Deutschland, das sich durch deutlich niedrigere Werte des
Nationalstolzes auszeichnet. Dabei unterscheiden sich die beiden Lander weder in dem, was
Nationalstolz auslésen (z.B. 6konomischer Wohlstand), noch in dem, was ihn mindern
kénnte (z.B. NS-Vergangenheit, Niederlage in Kriegen), maRRgeblich voneinander (vgl. Flei
et al., 2009, S. 411, 416). Zum einen vermuten Fleil et al., dass die hohen Nationalstolz-
Werte der Osterreicherinnen auf die Auswahl der Referenzgruppen zuriickgefiihrt werden
kénnen. So scheinen Osterreicherinnen bei der Beantwortung des ISSP-Fragebogens priméar
Vergleichslander im Auge zu haben, welche sozio-6konomisch deutlich schlechter gestellt
sind, wodurch die eigene Nation automatisch aufgewertet wird (Flei® et al., 2009, S. 416,
423). Zum anderen sehen sie eine methodische Problematik in der Formulierung der Frage-
ltems zu den komplexen Konstrukten ,Patriotismus® und ,Nationalismus®, welche zu
unterschiedlichen Gedankenfolgen bzw. Interpretationen bei den Befragten fihren kann. So
stellen FleiB et al. etwa in Frage, weshalb man in Osterreich ebenso stolz auf das Militar ist
wie in der Schweiz, die mit einem deutlich héheren Militarbudget ausgestattet ist. Beim
politischen Einfluss ihres Landes in der Welt liegen die Stolzwerte der Osterreicherinnen
ahnlich hoch wie in Deutschland, einem Land, dessen weltpolitisches Gewicht objektiv
betrachtet weitaus hdher ist (vgl. Fleil et al., 2009, S. 417). Um dies zu Uberprifen, haben
Flei® et al. die Validitat der Erhebungsinstrumente einer Probing-Studie unterzogen, wobei
die Befragten unmittelbar nach dem Ausfillen des ISSP-Fragebogens zu ihren

Antwortgrinden befragt wurden. Dadurch bestétigte sich ihre Vermutung, dass das
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Antwortverhalten bei allen Items von den individuellen Uberlegungen und Assoziationen der

Befragten abhangt*

409, 428).

und daher kritisch betrachtet werden muss (vgl. Fleil3 et al., 2009, S.

Besonders interessant fur die vorliegende Forschungsarbeit sind die Ergebnisse der bisher
gréBten Jugend-Studie in Osterreich und Europa aus dem Jahr 2016. Gestartet von der
Euopean Broadcasting Union (EBU), liefert die offene Online-Befragung ,Generation What"
ein umfassendes Bild Uiber das Selbstverstindnis der Jugend Europas®. Bei der Frage, ob
man von einer ,europaischen Generation“ sprechen kénne, zeigt sich folgendes Bild: Obwohl
sich 72 Prozent der 6sterreichischen Teilnehmerlnnen (auch) als Europaerinnen, ist das
primare Zugehorigkeitsgefuhl nach wie vor national verankert. 74 Prozent der 18- bis 34-
Jahrigen fuhlen sich entweder ihrem Heimatort bzw. ihrer Stadt oder dem Land am meisten
verbunden. Nur 8 Prozent fiihlen sich in Osterreich ,am meisten“ Europa zugehérig, 18
Prozent der Welt (vgl. Schénherr & Zandonella, 2016, S. 6, 14). Mit dem ,Projekt Europa®“
verbinden viele junge Osterreicherlnnen keine besonders starke Emotion. Fir ein Drittel ist
Europa ein ,notwendiges Konstrukt® (33 Prozent), fir weitere 25 Prozent ist es ,nicht mehr
als der Name eines Kontinents®. Ein Flinftel sehen in Europa gar ,ein System der Herrschaft*
(11 Prozent) oder ,eine historische lllusion“ (9 Prozent). Andererseits ist fir 20 Prozent der
Jugendlichen Europa ,das einzig wahre Projekt fur die Zukunft (vgl. Schonherr &
Zandonella, 2016, S. 15). Wahrend 28 Prozent der ,Generation What“-Teilnehmerinnen
einen EU-Austritt Osterreichs befliirworten, sind 60 Prozent dagegen. Trotz der (iberraschend
hohen europakritischen Einstellung, stehen die Jugendlichen in Osterreich einem
wachsenden Nationalismus mehrheitlich negativ gegenuber (61 Prozent). Ein Indiz fur eine
.europaische Generation“ leitet sich aus der Tatsache ab, dass 70 Prozent der
Studienteilnehmerinnen Freundlnnen in einem oder mehreren anderen europaischen
Landern haben. Immerhin 58 Prozent der jungen Osterreicherlnnen kénnen sich zudem
vorstellen, kinftig auch in einem anderen Land Europas zu leben (vgl. Schénherr &
Zandonella, 2016, S. 15). In Sachen Grenzoéffnung zeigen sich die Jugendlichen durchaus
liberal — nur eine Minderheit (12 Prozent) spricht sich fur véllige SchlieBung der Grenzen

aus. Trotzdem sind 62 Prozent der Meinung, dass Arbeitsplatze in Zeiten hoher

22 30 hat sich im Rahmen der Probing-Studie beispielsweise gezeigt, dass sich der hohe Stolzwert der
Osterreicherinnen in Bezug auf das &sterreichische Bundesheer nicht auf den eigentlichen Kernbereich des
Heers (Verteidigung Osterreichs im Kriegsfall) bezieht, sondern in allen Fallen auf die friedenssichernden
MafRnahmen sowie auf den Katastrophenschutz. Hinsichtlich des Frage-ltems ,Stolz auf die Geschichte® waren
die Antworten stark davon abhangig, auf welche zeitliche Epoche sich die Befragten bezogen haben. Wahrend
die Zeit des Nationalsozialismus/des zweiten Weltkriegs und die Zeit des Wiederaufbaus/Aufschwungs recht
einheitlich bewertet wurden — negativ im ersten Fall, positiv im zweiten — gingen die Meinungen beziiglich der
Habsburger Zeit stark auseinander (je nachdem, welche Facette der Monarchieepoche betrachtet wurde). Auch
das Item ,Stolz auf die Demokratie” kann sowohl vom Vergleich mit Entwicklungslandern der Dritten Welt, als
auch vom Arger auf die aktuelle Regierung geprégt sein und daher zu verzerrenden Ergebnissen fithren (vgl.
Flei et al., 2009, S. 427f.).

% |In Osterreich haben im Zeitraum 1. April 2016 bis 31. Juli 2016 35.285 Personen zwischen 18 und 34 Jahren
mit Wohnsitz in Osterreich an der Online-Umfrage teilgenommen und 149 Fragen iber Themen wie Politik,
Bildung, Arbeit, Europa, Religion, Sexualitat und Lifestyle beantwortet (vgl. Schénherr & Zandonella, 2016, S.6).
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Arbeitslosigkeit den 6sterreichischen Staatsbirgerinnen vorbehalten werden sollen. Daruber,
ob Zuwanderung die kulturelle Vielfalt Osterreichs bereichert oder nicht, herrscht Uneinigkeit:
Wahrend 52 Prozent Zuwanderung als kulturelle Bereicherung ansehen, sehen dies 47
Prozent nicht so (vgl. Schénherr & Zandonella, 2016, S. 19f.). Die groRten Unterschiede bei
den Themen ,nationales Zugehdrigkeitsgefuhl“ und ,Zuwanderung“ finden sich im Stadt-
Land-Vergleich. Wahrend sich 83 Prozent der Bewohnerlnnen Iandlicher Regionen entweder
ihrer Stadt/Region oder ihrem Land am meisten zugehorig fiihlen, sind es bei Menschen aus
dicht besiedelten Gebieten 67 Prozent. Dies bedeutet im Umkehrschluss, dass sich jede/r
Dritte Stadtbewohnerin am meisten Europa oder der Welt zugehérig fuhlt. Wahrend knapp
zwei Drittel der stadtischen Umfrageteilnehmerinnen (64 Prozent) zudem der Ansicht sind,
Zuwanderung bereichere die kulturelle Vielfalt Osterreichs, sehen dies nur 45 Prozent der
Menschen am Land so. Auch beim Thema Grenzéffnung gibt es Unterschiede: Nur 10
Prozent der jungen Menschen am Land votieren fur offene Grenzen ,fir alle®, wahrend dies
in stadtischen Regionen immerhin 21 Prozent sind (vgl. Schénherr & Zandonella, 2016, S.
30).

5.5. Nationale Identitat und (neue) Medien

Wie in den bisherigen Kapiteln bereits deutlich wurde, stellt der Umgang mit Medien
heutzutage einen zentralen — und selbstverstandlich gewordenen — Teil der Lebenswelt von
Individuen dar. ,[Medien] bieten symbolisches Material fiir ihre Lebensgestaltung und dienen
insbesondere jingeren Menschen in unterschiedlicher Weise dazu, Bedeutung(en) zu stiften,
sich selbst wahrzunehmen, den eigenen Standort zu reflektieren, zu klaren oder (neu) zu
bestimmen® (vgl. Paus-Hasebrink & Ortner, 2010, S. 197). Auch in Hinsicht auf die (trans-)
nationale ldentitdtskonstruktion nehmen Massenmedien bzw. mediale Darstellungen in der
modernen Gesellschaft eine zentrale Rolle ein, indem sie geopolitische Identitdtsrdume
konstruieren und (trans-)nationale Symbole transportieren (vgl. Klaus & Drieke, 2010, S.
114f.; Kneidinger, 2013, S. 68). Da moderne Nationen besonders gro3e und abstrakte
soziale Gruppen darstellen, in denen die Mitglieder nicht allein durch face-to-face
Kommunikation integriert werden kénnen, sind sie auf durch Massenmedien vermittelte
Kommunikation angewiesen, um schlie3lich als koharente, ,vorgestellte Gemeinschaften®
wahrgenommen zu werden (vgl. Baeva, 2014, S. 108). Durch die Art und Weise, wie Medien
Uber Vorgange in der Welt berichten, entwerfen sie geopolitische Raume. Bestimmte
Territorien werden mit spezifischen Verhaltensweisen, kulturellen Praktiken und Menschen in
Verbindung gebracht und in Vergleich zu anderen Gebieten gesetzt. Daraus entsteht eine
imaginare Geografie, die regionale und nationale ldentitatskonstruktionen stitzt und eine
Einschatzung bzw. Bewertung des eigenen Standorts und die damit verbundene sozio-
kulturelle Identitat erlaubt (vgl. Hipfl, 2004, S. 16f.). Hier knlUpft auch Baeva an und definiert
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drei Bereiche, anhand derer sie die Bedeutung der Massenmedien fiir die nationale
Identitatskonstruktion festmacht:

.Erstens erzeugen Medien eine einheitliche nationale Raumvorstellung, welche die
Idee der Nation erst moglich macht. Zweitens bilden sie in ihrer tagesaktuellen
Berichterstattung einen gemeinsamen Ereignisraum ab, der fir die Kristallisation von
politischen Interessen im Nationalstaat relevant ist. Drittens verbreiten sie nationale
Symbole und sonstige nationale Referenzen in ihren Darstellungen.“ (Baeva, 2014, S.
142)

Gleichzeitig kommt es in einer von Globalisierungstendenzen gepragten Welt immer mehr zu
einer Ausdifferenzierung und Vervielfaltigung von Medienumgebungen. Es sind langst nicht
mehr nur die klassischen Massenmedien, die Offentlichkeit konstruieren und die
Beobachtung des politischen Geschehens sowie die Beteiligung an o6ffentlichen Diskursen
ermdglichen. Auch das Internet und seine vielseitigen digitalen Angebote werden in diesem
Zusammenhang immer bedeutsamer (vgl. Lingenberg, 2010, S. 150). In Hinblick auf das
nationale Medienangebot stellt Hopkins fest: ,National media comprise an area which is
increasingly shifting from addressing a singular audience in the national public sphere to
being targeted towards a series of smaller, niche audiences which may exist locally,
regionally, transnationally or globally“ (Hopkins, 2009, S. 19). Morely und Robins gehen
davon aus, dass sich die Medienmarkte aufgrund der Globalisierung immer starker an den
grenzuberschreitenden Geschmackern und Winschen der Konsumentinnen und weniger an
den nationalen Offentlichkeiten orientieren (vgl. Morely & Robins, 1995, S. 12). Im
Gegensatz dazu vertreten Beck und Beck-Gernsheim die Position, dass Medienbilder der
globalisierten Realitdt hinterherhinken und nationale Grenzen nach wie vor bestarken: ,In
den Medien und auch in den politischen Debatten sind [...] noch die alten einfachen Bilder
vorherrschend, die im Kern immer wieder ein Gegensatzpaar propagieren: hier Wir, dort die
Anderen” (Beck & Beck-Gernsheim, 2007, S. 261). Bonfadelli et al. Gehen wiederum von der
Herausbildung glokalisierter Identitdten aus, indem sich Elemente der globalen Medienkultur
mit solchen der lokalen oder nationalen Lebenswelt vermischen. So stellen sie fest, ,dass die
Identitadten der Heranwachsenden als ,glokalisiert’ bezeichnet werden missen, insofern die
lokale Pragung in der Lebensphase ,Jugend” durch vielfaltige Einflisse einer durch die
Medien vermittelten globalen Jugendkultur Uberlagert wird“ (Bonfadelli et al., 2008, S. 146).

Welchen Impact haben Massenmedien in der heutigen Zeit nun fir die kollektive
Verbundenheit zur Nation und die Formation nationaler ldentitatskonzepte? Smith und
Phillips fassen drei gegensatzliche Orientierungen innerhalb der wissenschaftlichen

Forschung zusammen:

1. Medien bekraftigen und reproduzieren geschlossene, modernistische Formen von

nationaler ldentitat
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2. Medien arbeiten gegen diese klassischen Konzepte nationaler Identitat und operieren
in Richtung einer globalisierten Identitdt zu Lasten von nationalen
Zugehdrigkeitsgefuhlen

3. Medien rekonfigurieren nationale ldentitaten und gestalten offenere, reflexivere und
tolerantere Formen nationaler Identitat (vgl. Smith & Phillips, 2006, S. 820f.)

Obwohl in der wissenschaftlichen Literatur weitgehend davon ausgegangen wird, dass
Medien einen wesentlichen Beitrag zur Formation kollektiver Identitdten leisten und
grundlegend zur Auspragung eines (trans-)nationalen Zugehorigkeitsgefiihls beitragen,
mangelt es noch an umfassendem empirischen Datenmaterial (insbesondere in Hinsicht auf
den Einfluss der digitalen Internetangebote auf nationale Identitaten). In einigen der bisher
vorliegenden Studien zeichnet sich jedenfalls ein starker, positiver Zusammenhang zwischen
Medienkonsum und dem nationalen Zugehérigkeitsgefuhl auf Individualebene ab (vgl. Smith
& Phillips, 2006, S. 818f.). In welche Richtung die Kausalitat verlauft, I&sst sich allerdings
nach wie vor nicht eindeutig klaren. So stellt auch Kneidinger die Frage, ob es tatsachlich die
Medien sind, die sich auf die Einstellungen von Individuen hinsichtlich Region, Nation und
transnationaler Dimensionen auswirken oder ob umgekehrt viel mehr die geopolitischen
Einstellungen und Orientierungen der Rezipientinnen die Auswahl spezifischer

Medienangebote und —inhalte lenken und beeinflussen (vgl. Kneidinger, 2013, S. 70).

Die Rolle der Medien als Konstrukteure von nationaler Identitdit muss jedenfalls auch
abhangig vom jeweiligen Medientyp betrachtet werden. In dieser Hinsicht schreibt Reiterer
den Tageszeitungen eine besondere Position als Vermittler nationen- sowie
kulturspezifischer Identifikationsmerkmale zu. Wahrend er beim Fernsehen einen starken

t** sei dies bei Printmedien noch

Trend hin zu einer internationalen Standardisierung sieh
weniger stark der Fall (vgl. Reiterer, 2004, S. 89f.). Im Gegensatz dazu thematisiert van den
Bulck die aktive Rolle 6ffentlich-rechtlicher Rundfunkanstalten in Hinblick auf den Prozess
der Nationenbildung. Dem o6ffentlichen Fernsehen komme (anders als privaten
Fernsehsendern) die Aufgabe zu, nationale und kulturelle Identitat zu stiften und somit zu
einer gemeinsamen Kultur beizutragen, auf welche sich ihre Mitglieder beziehen und mit der
sie sich identifizieren kénnen. Offentliche Fernsehanstalten wiirden daher nach wie vor einen
wichtigen, identitatsstiftenden Beitrag flr Nationen und ihre Birgerinnen leisten (vgl. van den

Bulck, 2001, S. 54f.).

% |n Hinblick auf das Fernsehen geht Luhmann (1997, S. 152) von einer ,Bagatellisierung des Standorts®, sprich
einer Relativierung der Bedeutung rdaumlich gebundener Standorte aus. Die Welt wird durch das Medium
Fernsehen erreich- und wahrnehmbar. Weltweit stattfindende Ereignisse kdnnen nahezu zeitgleich und mittels
vermeintlich realer Bilder beobachtet und wahrgenommen werden®* (vgl. Asbrand, 2005, S. 224; Luhmann, 1997,
S. 152). An dieser Stelle verweist Asbrand (2005, S. 224) auf die mdglicherweise noch weitgehendere Rolle des
Internets als Informationsquelle weltweiter Themen und Zusammenhange.
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Auch Smith und Phillips (2006, S. 818ff.) haben sich im Rahmen einer nationalen
australischen Untersuchung mit der Frage auseinandergesetzt, welchen Einfluss Medien auf
das kollektive Zugehdrigkeitsgefiihl zur Nation haben. Konkret analysierten sie, welche Rolle
unterschiedliche Medientechnologien (Print, Radio, Fernsehen, Internet), Genres (geistig
anspruchsvoll vs. geistig anspruchslos) und bestimmte soziodemographische Variablen
(Geschlecht, Alter, Bildung, Geburtsland) hierbei spielen. Innerhalb ihrer Untersuchung
machten sie eine Unterscheidung zwischen einer ,exklusiven® nationalen Identitat, die
gekennzeichnet wird durch hohen Nationalstolz, eine Beflirwortung der Grenzerhaltung
sowie durch eine Ablehnung der Grenzerweiterung und —durchlassigkeit, und einer
.nklusiven® nationalen Identitdt. Letztere spiegelt sich in geringem Nationalstolz, einer
Ablehnung des Grenzerhalts und einer Begruflung der Grenzerweiterung und
-durchlassigkeit wider (vgl. Smith & Phillips, 2006, S. 827). Dabei stellten Smith und Phillips
fest, dass sich eine hohe Zeitungsnutzung positiv auf den Nationalstolz auswirkt, wahrend
Radionutzung eine traditionelle Auffassung der Nation verstarkt bzw. bekraftigt. Fernsehen
operiert in gleicher Weise wie Radio, hat aber noch einen gréReren Effekt auf die nationale
Identifikation. Mit zunehmendem TV-Konsum steigt der Untersuchung zufolge auch der
Nationalstolz, die Beflrwortung des Grenzerhalts und die Ablehnung der Grenzerweiterung
bzw. —durchlassigkeit. Im Gegensatz dazu unterstitzt die Nutzung des Internets eine
inklusive Form der nationalen ldentitat. Allgemein zeigte sich, dass elektronische Medien
eine groRere Auswirkung auf die Ausformung nationaler Identitat haben als Printmedien (vgl.
Smith & Phillips, 2006, S. 832). Hinsichtlich der Genreeffekte manifestierte sich sowohl fur
Zeitungen, als auch furs Fernsehen ein konsistentes Bild: Wahrend die Nutzung von
intellektuell anspruchsvollen Medienangeboten in Zusammenhang mit einer inklusiven Form
nationaler ldentitat steht, sind intellektuell anspruchslose Angebote verbunden mit einer
exklusiven nationalen Identitédt. Fir das Radio konnten diese Genre-Muster nur teilweise
bestatigt werden (vgl. Smith & Phillips, 2006, S. 832). In Hinblick auf das Internet stellen
Smith und Phillips (2006, S. 832) hingegen folgendes fest: ,Internet usage was again
distinguishable, with both utilitarian and expressive modes of usage related 64 ot he
endorsement of inclusive forms of national identification [...].“ Eine hohe Internetnutzung
korreliere folglich positiv mit einer BegruRung offener Formen der Nation und nationaler
Identitat. Variablen wie die Unterstitzung politisch rechts ausgerichteter Parteien, ein
niedriges Bildungsniveau, héheres Alter, Religiositat und ein mannliches Geschlecht hangen
indes — unterschiedlich stark — mit einem exklusiven Sinn nationaler |dentitdt zusammen (vgl.
Smith & Phillips, 2006, S. 836). Zusammenfassend lasst sich hinsichtlich der Studie von
Smith und Phillips festhalten, dass klassische Medientechnologien (Radio, Fernsehen und
Printmedien) das Potential besitzen, nationale Identitdt bzw. Nationalstolz zu starken,

wahrend das Internet mit seinen Angeboten einen gegenteiligen Effekt zeigt und nationale
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Identitat eher schwacht. Als deutlich wichtiger als die Technologieeffekte stellten sich
allerdings die Genreeffekte heraus: Wahrend geistig anspruchsvolle Medien eine inklusive,
kosmopolitisch ausgerichtete Form nationaler Identitat unterstitzen und gleichzeitig den
Nationalstolz schwachen, foérdern hingegen intellektuell anspruchslose Medienangebote
traditionelle, exklusive Vorstellungen der Nation (vgl. Smith & Phillips, 2006, S. 839f.). Im
empirischen Teil soll nun die Bedeutung neuer Medien fir die nationalen Identitatskonzepte
von Heranwachsenden in Osterreich mittels eines qualitativen Forschungsansatzes

untersucht werden.

65



EMPIRISCHER TEIL

6. Erkenntnisinteresse und forschungsleitende Fragestellungen

Erkenntnisinteresse. Welche Auswirkungen haben die globalen Prozesse neuer Medien
sowie die miteinhergehende Ausdehnung des raumzeitlichen Wirkungsbereichs und der

sozialen Beziehungen auf die nationale Identitat junger Menschen in Osterreich?

Forschungsfrage 1. Welche Parameter bzw. Einflussfaktoren im Bereich neuer Medien
lassen sich hinsichtlich der Auspragung nationaler Identitat identifizieren? Welche Faktoren

starken bzw. schwachen nationale Identitat?

Forschungsfrage 2. Wie verandert sich der Stellenwert nationaler Identitat als

identitatsstiftendes Moment durch das Agieren junger Menschen mit und in neuen Medien?

Forschungsfrage 3. Inwieweit hat das Bildungsmilieu von Jugendlichen einen Einfluss auf
die subjektive Bedeutungszuschreibung der eigenen nationalen Identitat in der

Netzwerkgesellschaft?

7. Methodenwahl

Obwohl sehr viel Literatur zu nationaler Identitat im Allgemeinen sowie auch zur Nutzung
neuer Medien durch Jugendliche vorliegt, steckt eine kombinierte Betrachtung beider
Bereiche erst in den Anfangen wissenschaftlicher Forschung. Da das zu untersuchende
Thema in der Fachliteratur also noch relativ wenig Beachtung gefunden hat, soll hier ein
qualitativer, in die Tiefe gehender Forschungsansatz gewahlt werden. Auch die formulierten
Forschungsfragen verlangen nach einer qualitativen Herangehensweise. Qualitative
Methoden werden in der Kommunikationswissenschaft also meist dann verwendet, ,wenn
ein Gegenstandsbereich bislang relativ wenig erforscht ist“ (Brosius, Koschel & Haas, 2008,
S. 20). Weiters merken Brosius, Koschel und Haas (2008, S. 20) an: ,Wahrend quantitative
Methoden (nur) reduzierte Aussagen Uber eine grof3e Population erlauben, lassen qualitative
Verfahren sehr detaillierte Aussagen uber (nur) wenige Menschen zu. Quantitative Ansatze
liefern die Breite, qualitative die Tiefe.“ Die zu untersuchende Zielgruppe — 6sterreichische
Jugendliche zwischen 16 und 24 Jahren (regelmafige Internetnutzerinnen) ohne
Migrationshintergrund — wurde deshalb gewahlt, da es eben jene Generation ist, die mit dem
Internet und seinen diversen (Social Web-) Angeboten und Anwendungen aufgewachsen ist

— neue Medien sind in die Sozialisationsprozesse dieser Personengruppe eingeschrieben.
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Zum anderen ist es gerade das Jugendalter, in welchem sich Identitdt besonders stark

ausformt bzw. auspragt.

Fur die Untersuchung werden empirische Vergleichshorizonte, sprich Fallbeispiele mit
Jugendgruppen aus unterschiedlichen Bildungsmilieus herangezogen. Im Anschluss an die
Methodenbeschreibung wird Uberblicksartig auf die Entwicklung dieser Bildungsmilieutypik
eingegangen. Als qualitative, rekonstruktive und ergebnisoffene Methode stellt sich die
Gruppendiskussion als angemessen dar, welche in Folge mittels der qualitativen

Inhaltsanalyse nach Philipp Mayring aufgearbeitet, analysiert und ausgewertet wird.

7.1. Datengenerierung und methodische Umsetzung: Das Gruppendiskussions-
verfahren

,Die Gruppendiskussion ist eine Erhebungsmethode, die Daten durch die Interaktionen der
Gruppenmitglieder gewinnt, wobei die Thematik durch das Interesse des Forschers bestimmt
wird® (Lamnek, 2005, S. 27). Aus dieser Definition geht bereits hervor, dass es bei
Gruppendiskussionen nicht um ein effizientes Abfragen von Einzelmeinungen durch den
Forscher/ die Forscherin geht; viel mehr sollte sich ein mdglichst ,naturlicher” Austausch
Uber ein bestimmtes, von au3en vorgegebenes Thema in der Gruppe entwickeln (vgl. Loos &
Schaffer, 2001, S. 13). Auch Kihn und Koschel sehen darin eine Starke des
Gruppendiskussionsverfahrens, in dem wenig alltagsnahe, kiinstliche Frage-Antwort-
Sequenzen vermieden und stattdessen alltagsahnliche Kommunikationsprozesse und
Gesprachspassagen angestofRen und ermdglicht werden (vgl. Kiihn & Koschel, 2011, S. 36).
Die Angaben, welche die Gruppenteilnehmerinnen im Laufe einer Diskussion machen, bzw.
die Gruppenprozesse, welche zur AuRerung bestimmter Einstellungen und Meinungen
fihren, stehen im Mittelpunkt des Forschungsinteresses (vgl. Lamnek, 2010, S. 376). Eine
Gruppendiskussion soll also als Gesprach einer Gruppe von Untersuchungspersonen
verstanden werden, das unter Laborbedingungen zu einem bestimmten Thema stattfindet.
Die Forschungsmethode kann dabei sehr flexibel an das jeweilige Thema, den jeweiligen
Gegenstand und die Erkenntnisabsichten angepasst werden und dient deshalb zur
Untersuchung unterschiedlichster Lebensbereiche (vgl. Lamnek, 2010, S. 376f.).
»,Gruppendiskussionen sind hervorragend dafiir geeignet, komplexe Einstellungs-,
Wahrnehmungs-, Geflihls-, Bedirfnis-, Orientierungs- und Motivationsgeflechte von
Menschen und Gruppen aus bestimmten sozialen Kontexten zu explorieren (Kihn &
Koschel, 2011, S. 33). Je nach soziologisch-theoretischer und methodologischer Ausrichtung
des Forschers/ der Forscherin kénnen die Ziele der Gruppendiskussion die Erkundung von
Einstellungen und Meinungen der einzelnen Teilnehmerinnen, der ganzen Gruppe oder
daruber hinaus gehender kollektiver Orientierungen (Abstraktion von den Einzelfallen) sein
(vgl. Lamnek, 2010, S. 376f.; Loos & Schéaffer, 2001, S. 44). Generell ist allerdings
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festzuhalten, dass das Gruppendiskussionsverfahren weniger auf individuelle und mehr auf
kollektive Orientierungen, Werthaltungen und Wissensbestéande fokussiert ist (vgl. Przyborski
& Wohlrab-Sahr, 2014, S. 94). Fur die vorliegende Magisterarbeit erscheint die
Gruppendiskussion als qualitative Forschungsmethode als besonders geeignet, da das zu
analysierende Thema einen in der Kommunikationswissenschaft noch wenig erforschten,
komplexen Untersuchungsbereich darstellt, mit dem sich die ProbandIinnen nicht oder nur in
seltenen Fallen bewusst im Alltag auseinandersetzen. Durch die Schaffung einer
angenehmen, ,natirlichen* Gesprachsatmosphare soll eine Diskussion und Reflexion Uber
den zu untersuchenden Gegenstand angeregt und somit die Basis geschaffen werden, um
zentrale Dimensionen herauszuarbeiten und Grundlagen zu gewinnen. Auch Lamnek und
Krell (2016, S. 441) sehen die Vorteile dieser Erhebungsmethode in der gréReren
Tiefenwirkung von Gruppendiskussionen im Vergleich zu anderen Verfahren. Die
entspanntere  Atmosphére der Untersuchungssituation erhdht die Mitarbeit der
Teilnehmerinnen und lasst spontane AuBerungen eher auftreten. AuRerdem bekommen die
Probandinnen die Gelegenheit, differenziertere Aussagen zu machen als dies etwa bei
standardisierten Interviews mdglich ist. Ein weiterer Vorteil besteht darin, dass sich die
Untersuchten moglicherweise auf flr sie wichtige Themen beziehen, welche die Forscherin/
der Forscher im Vorfeld unter Umstanden noch nicht gesehen und als wichtig eingeschatzt
hat (vgl. Lamnek & Krell, 2016, S. 441).

Gruppendiskussionen als qualitative, ermitteinde Erhebungsmethode werden haufig in der
Generations-, Milieu-, Kultur-, Geschlechter- und Jugendforschung eingesetzt (vgl.
Przyborski & Riegler, 2010, S. 443). Voraussetzung fiir eine erfolgreich durchgefiihrte
Gruppendiskussion ist laut Kihn und Koschel (2011, S. 35), dass sich die Teilnehmerinnen
im Rahmen des Gesprachs 6ffnen und Erfahrungen sowie damit verbundene Erlebnisse
schildern. Den Probandinnen wird dabei ein Raum erdffnet, in dem sie Uber ihr eigenes
Alltagsleben reflektieren und dieses in Bezug zu anderen setzen koénnen: ,Durch die
gemeinsame Bearbeitung eines Themas, das Nachvollziehen von Erfahrungen anderer und
den Vergleich mit eigenen Erlebnissen werden thematische Bezlige zunehmend vertieft,
indem sie starker auf Kernaspekte zugeschnitten und emotionale Anteile deutlicher zum
Ausdruck gebracht werden“ (Kihn & Koschel, 2011, S. 35). Darlber hinaus beeinflusst eine
sorgfaltige Auswahl der Teilnehmerinnen malgeblich die Qualitdt der Ergebnisse. So
kénnen Gruppendiskussionen einerseits mit (heterogenen) Realgruppen (die auch jenseits
der Erhebungssituation bestehen und Uber eine gemeinsame Erfahrungsbasis verfigen),
andererseits aber auch mit kuinstlich, nur fir diesen Anlass zusammengestellten
(homogenen) Gruppen gefiihrt werden. Bei bestehenden, realen Gruppen, die bereits durch
Gemeinsamkeiten verbunden sind und uber Anknlpfungspunkte verfugen, entwickelt sich

meist fast von selbst ein lebendiges, selbstlaufiges Gesprach. Von der Bildung von Gruppen,
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die sich aus Personen mit sehr unterschiedlichen Interessen oder aus sehr heterogenen
Berufsfeldern zusammensetzen, wird in der wissenschaftlichen Literatur abgeraten. Die
Annahme, dass sich gerade unter diesen Umstanden ergiebige Diskussionen ergeben, findet
in der Praxis haufig keine Bestatigung. Im Gegenteil, in derartigen Gruppen haben sich die
Diskutantinnen meist recht wenig zu sagen (vgl. Lamnek, 2010, S. 395; Przyborski &
Wohlrab-Sahr, 2014, S. 94ff.). Aus diesen Grinden wurden auch fur die vorliegende

Forschungsarbeit bereits bestehende Realgruppen fir die Untersuchung herangezogen.

7.2. Auswahl der Teilnehmerinnen und Durchfiihrung der Gruppendiskussionen

Zur Beantwortung der zuvor formulierten Forschungsfragen wurden im Zeitraum vom 1. bis
30. Juni 2015 vier Gruppendiskussionen durchgefiihrt. Voraussetzung war, dass alle
Teilnehmerlnnen zwischen 16 und 24 Jahre alt sind, regelmaflig das Internet mitsamt seiner
Social Web-Angebote nutzen und  &sterreichische  Staatsburgerlnnen  ohne
Migrationshintergrund sind. Zudem wurde eine Differenzierung zwischen den Jugendlichen
und jungen Erwachsenen hinsichtlich ihres formalen Bildungsgrades vorgenommen, da die
Ergebnisse in Folge vor dem Hintergrund der unterschiedlichen Bildungsmilieus diskutiert
werden sollen. Fur die Gruppendiskussionen wurden schliellich jeweils zwei Gruppen pro
Bildungsmilieu (Jugendliche mit Pflichtschulabschluss/Lehre vs. Jugendliche, die einer
héheren Bildungsschicht angehdren) herangezogen. Die Gruppengrolie lag dabei zwischen
vier bis maximal funf Personen; insgesamt wurden 17 Teilnehmerlnnen fur die
Gruppendiskussionen rekrutiert, wobei alle im Bundesland Tirol geboren bzw. aufgewachsen
sind und zum Zeitpunkt der Untersuchung auch dort wohnten (im Iandlichen Bereich). Die
Gruppendiskussionen wurden jeweils nachmittags oder am frihen Abend durchgefiihrt und
dauerten zwischen 66 und maximal 154 Minuten; die Durchschnittsdauer einer Diskussion
lag bei 104 Minuten. Fur die Durchfliihrung der Gruppendiskussionen wurden ruhige
Raumlichkeiten gewahlt, die eine ungestorte Diskussion ermdglichten; so fanden die
Diskussionen in Privatraumen, die den Jugendlichen bzw. jungen Erwachsenen bekannt
waren bzw. in einem abgetrennten Raum der Ausbildungsstatte statt. Im Raum waren jeweils
ausschliellich die Diskussionsteilnehmerinnen sowie die Diskussionsleiterin. Die
Akquirierung der Teilnehmerinnen erfolgte Uber das persdnliche Netzwerk bzw. eine
Ausbildungsstatte fir Lehrlinge. Keiner bzw. keine der ProbandInnen stand in einem (engen)
Verhaltnis mit der Verfasserin der vorliegenden Arbeit. Die folgende Abbildung bietet einen

Uberblick (iber die Teilnehmerlnnen aller Gruppendiskussionen:
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Teilnehmerlnnen der Gruppendiskussionen 1 bis 4

Person i P
(Codierung Transkript/ | Geschlecht | Alter (hochsteAS:g”e dss:;ossene) Ir::lrjrtftl:\il:zii;
Auswertung)
Af weiblich 23 Universitats-/FH-Abschluss mehrmals pro Tag
Bf weiblich 20 Matura, Studentin mehrmals pro Tag
Cf weiblich 20 Matura, Studentin mehrmals pro Tag
Dm mannlich 22 Matura, Student mehrmals pro Tag
Ef weiblich 22 Matura, Studentin mehrmals pro Tag
Ff weiblich 17 Oberstufe AHS/BHS mehrmals pro Tag
Gf weiblich 18 Oberstufe AHS/BHS mehrmals pro Tag
Hf weiblich 18 Oberstufe AHS/BHS mehrmals pro Tag
If weiblich 18 Oberstufe AHS/BHS mehrmals pro Tag
Jf weiblich 19 Lehrabschluss mehrmals pro Tag
Kf weiblich 16 Pflichtschulabschluss, Lehre mehrmals pro Tag
Lm mannlich 17 Pflichtschulabschluss, Lehre mehrmals pro Tag
Mf weiblich 17 Pflichtschulabschluss, Lehre mehrmals pro Tag
Nf weiblich 16 Pflichtschulabschluss, Lehre mehrmals pro Woche
Om mannlich 17 Pflichtschulabschluss, Lehre mehrmals pro Woche
Pm mannlich 21 Lehrabschluss mehrmals pro Woche
Qm mannlich 21 Lehrabschluss mehrmals pro Tag

Abbildung 7: Uberblick der Teilnehmerlnnen der Gruppendiskussionen 1-4

Um die intersubjektive Nachprifbarkeit gewahrleisten zu kénnen, wurden alle Gesprache
mittels Audio- und Videoaufzeichnung (um die Zuordnung der Gesprachsbeitrage zu den
Diskussionsteilnehmerinnen zu erleichtern) in voller Lange festgehalten. Aus forschungs-
ethischen Grunden wurden alle Probandinnen, die aufgenommen wurden, im Vorfeld um ihr
schriftliches Einverstandnis gebeten, das erhobene Material fiir die Untersuchung im
Rahmen der vorliegenden Magisterarbeit verwenden zu dirfen (vgl. Przyborski & Wohlrab-
Sahr, 2014, S. 147). Aulerdem wurde den Teilnehmerinnen Vertraulichkeit und volle
Anonymitat bei der Auswertung zugesichert; auch ber den Ablauf der Studie wurden sie
aufgeklart (vgl. Lamnek, 2010, S. 400). Die Eigennamen der Personen wurden in der
anschlieRenden Transkription durch Buchstaben (A bis Q) substituiert und durch den Zusatz
o fur feminin/weiblich und ,m“ fir maskulin/mannlich erganzt. Fiel innerhalb der
Gruppendiskussion der Name eines Teilnehmers/einer Teilnehmerin, so wurde dieser von
der Verfasserin (im Transkript als ,Y1“ erkennbar) durch einen fiktiven Namen ersetzt. Ziel
der Gruppendiskussionen war es, ,weiche® Daten im Sinne

von subjektiven

Bedeutungszuschreibungen der Jugendlichen zu Social Web-Angeboten und ihre

Auswirkungen auf das nationale Identitatsgefiihl zu erhalten, ihre Meinungen und
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Einstellungen dazu naher zu beleuchten und somit tiefer in das noch recht neue

Forschungsfeld vorzudringen (vgl. Paus-Hasebrink, Hasebrink & Schmidt, 2011, S. 45).

Den vier Gruppendiskussionen ging jeweils eine Warm-up-Phase voraus, in denen sich die
Autorin dieser Arbeit kurz vorstellte und, wie bereits erwdhnt, den Studienzweck erlduterte
sowie den Diskutantinnen volle Anonymitat zusicherte. AuRerdem wurde darauf
hingewiesen, dass alle AuRerungen und Wortmeldungen der Teilnehmerinnen ,richtig®,
wichtig und interessant seien. Die Untersuchten sollen bei Gruppendiskussionen immer als
Expertinnen fir ihr Feld angesehen werden (vgl. Paus-Hasebrink, Hasebrink & Schmidt,
2011, S. 48). Da eine Gruppendiskussion keinen Dialog zwischen den Teilnehmerinnen und
dem Moderator/ der Moderatorin der Gruppendiskussion darstellt, sondern viel mehr ein
Gesprach der Teilnehmerinnen untereinander stattfinden soll, wurde vor Beginn der
Gruppendiskussionen jeweils darauf aufmerksam gemacht, dass die Moderatorin
(Verfasserin der vorliegenden Arbeit) keine klassische Teilnehmendenrolle einnehmen wird.
Die Jugendlichen wurden aufgefordert, sich nach Mdéglichkeit aufeinander und nicht auf die
Diskussionsleitung zu beziehen und den Diskurs selbst zu steuern sowie Themen
selbststandig abzuschlieRen (vgl. Lamnek, 2010, S. 378; Paus-Hasebrink, Hasebrink &
Schmidt, 2011, S. 48; Przyborski & Wohlrab-Sahr, 2014, S. 100). Die Zurickhaltung der
Diskussionsleitung, sprich der Verzicht auf eine aktive Rolle als Teilnehmerln, ist
ublicherweise eine Bedingung fur die Selbstlaufigkeit des Diskurses (vgl. Przyborski &
Riegler, 2010, S. 441). Da es im vorliegenden Untersuchungsdesign jedoch hauptsachlich
um die Inhalte und weniger um die Gruppendynamik per se geht, hat die Forscherin bei
Bedarf aktiver als in der Fachliteratur ausgewiesen in die Diskussion eingegriffen und die
Gruppen zu forschungsrelevanten Themen befragt. Am Ende der Warm-up-Phase wurden
die Teilnehmerlnnen gebeten, ein individuelles Netzwerk zu zeichnen (eine detailliertere
Beschreibung hierzu findet sich in Kapitel 7.3.). Das Ziel war, eine Reflexion Gber die eigene

Internetnutzung in Gang zu setzen.

Bei der Durchfiihrung der Gruppendiskussion wird der Auswahl eines guten Einstiegsinputs
allgemein viel Bedeutung beigemessen und so musste die Einstiegsfrage so gewahlt
werden, dass ein flieRender Einstieg ins Thema der Untersuchung ermdglicht wird. Alle
Diskussionsteilnehmerinnen sollten Erfahrung mit dem gewahlten Thema haben um sich
auch in die Diskussion einbringen zu kénnen (Przyborski & Wohlrab-Sahr, 2014, S. 100).
Nicht nur der Einstiegsimpuls, auch weitere abzuhandelnde Themen und dazugehdrige
Fragen wurden von der Verfasserin der Arbeit in Form eines Diskussionsleitfadens
vorbereitet, mittels Pretest getestet und im Anschluss daran nochmals Uberarbeitet und
adaptiert (fir die genaue Ubersicht des Diskussionsleitfadens siehe Kapitel 7.3.). In der

Literatur wird hierfir vorgesehen, dass die Fragen eher vorsichtig und vage formuliert
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werden (,methodisch kontrollierte Fremdheit) und detaillierte Beschreibungen und
Erzahlungen evozieren sollen (vgl. Przyborski & Riegler, 2010, S. 441; Przyborski &
Wohlrab-Sahr, 2014, S. 99). Der Leitfaden diente dazu, Anhaltspunkte fir die Strukturierung
der Gruppendiskussionen zu geben und wesentliche Aspekte nicht aus dem Blick zu
verlieren. Um die Flexibilitdét und Offenheit von Gruppendiskussionen zu gewahrleisten, war
der Leitfaden zu jedem Zeitpunkt nach inhaltlichen, methodischen und theoretischen
Bedurfnissen modifizierbar (vgl. Lamnek, 2010, S. 378). Immanentes und exmanentes
Nachfragen erfolgte, wenn ein Gesprach zum Erliegen kam; es wurden jene Fragen des
Leitfadens gestellt, die nach Einschatzung der Forscherin in der jeweiligen Situation als
angebracht und hilfreich erachtet wurden. Innerhalb der Gruppendiskussionen hat sich
gezeigt, dass abstrakte Begrifflichkeiten wie ,nationale Identitat® oder ,Globalisierung® von
manchen Diskussionsteilnehmerinnen schwierig zu fassen waren und alltagliche
Anknipfungspunkte fehlten. Daher wurden einzelne Teilbereiche zuerst getrennt
voneinander diskutiert, bevor versucht wurde, eine Verbindung zwischen allen
Themenbloécken zu schaffen. Das Gruppendiskussionsverfahren erwies sich hier als hilfreich,
da AuRerungen bzw. Gesprachsbeitrdge von Diskutantinnen die Gedanken der jeweils
anderen angeregt und eine aktive Teilhabe gefordert haben. Die Jugendlichen sind sich im
Laufe der Diskussion der unterschiedlichen Facetten von Themen bewusst geworden und
haben eigene Einstellungen durch Aha-Effekte teils weiterentwickelt. Wichen die
Probandinnen zu stark vom Thema ab, war ein Eingreifen durch die Diskussionsleiterin
unumganglich, um den Fokus des Gesprachs wieder auf den Untersuchungsgegenstand zu
richten. Auch das Phanomen der Schweiger wurde in mehreren Gruppendiskussionen
beobachtet. Hier wurde versucht, die relativ unbeteiligten Diskussionsteilnehmerlnnen mittels
wiederholtem Blickkontakt oder sanften, verbalen Aufforderungen zu Aussagen zu animieren
(vgl. Lamnek & Krell, 2016, S. 421, 442). Am Ende der Gruppendiskussionen wurde den
Teilnehmerlnnen ein eigenstandiges Bilanzziehen ermoglicht. Im Anschluss an die
Gruppendiskussionen wurden diese nach TiQ in Schriftdeutsch transkribiert und in weiterer

Folge nach inhaltlich-thematischen Gesichtspunkten ausgewertet.

7.3. Diskussionsleitfaden fiir die Gruppendiskussionen

Fuir die Gruppendiskussionen wurde ein Diskussionsleitfaden entwickelt, der das
Erkenntnisinteresse bzw. die Forschungsfragen in verschiedenen Unteraspekten erfasst und

die folgenden Fragen abdeckt:

1) Einstieg
Die Teilnehmerinnen der Gruppendiskussionen wurden im ersten Schritt aufgefordert, auf

einem weillen A4-Papier ein Netzwerk anzufertigen bzw. aufzuzeichnen, welches die
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folgenden Fragen abdeckt®: Welche Internetangebote werden genutzt? Was sind die Motive
der Nutzung? Sind diese Seiten regional/national oder global ausgerichtet? Mit welchen
Personen/Gruppen hat man Uber diese Seiten Kontakt und wie ist man mit diesen Personen
verbunden? (regional, national, durch Interessen, Offline-Kontakte, etc.). Im Anschluss daran

wurde die Gruppendiskussion mit einer allgemein gehaltenen Frage initiiert:

* Wie beeinflusst das Internet euer Alltagsleben? Wie sehen eure Netzwerke und

sozialen Kontakte online (und offline) aus?

Diese allgemeine Frage sollte die Diskussion in Gang setzen, die Entwicklung einer
naturlichen, angenehmen Gesprachsatmosphare fordern und den Kontext fir die darauf

folgenden, komplexeren Fragen schaffen.

2) Nation / Nationale Identitat
Fir den zweiten Themenblock zum Thema Nation und nationale Identitat wurden folgende
Fragen vorbereitet, die je nach situativem Kontext und — wenn Uberhaupt notwendig — der
Diskussionsgruppe gestellt wurden:

* Was verbindet ihr mit nationaler Identitat? Was fallt euch dazu ein?

e Was verbindet euch méglicherweise mit anderen Osterreicherlnnen?

¢ Was macht es fiir euch aus, Osterreicherin zu sein? Was verbindet ihr generell mit

Osterreich?
¢ Was unterscheidet Osterreich von anderen Landern?
» Welche Rolle spielt es fiir euch, Osterreicherln zu sein?

* Was verbindet ihr mit dem Begriff ,,Globalisierung“?

3) Nationale Identitdt und Internet
Im dritten Themenblock sollte eine Verbindung der bisher diskutierten Themen geschaffen
werden und nationale Identitat in Bezug zu Internet- bzw. Social Web-Angeboten gesetzt
werden. Hierfur wurden folgende Fragen vorbereitet, die (ausgewahlt) wieder nur dann
gestellt wurden, wenn die Verfasserin der Arbeit die Notwendigkeit dazu sah und die
Themen nicht bereits von den Diskussionsteilnehmerlnnen selbst vorgebracht und diskutiert
wurden:

* Was seht ihr fir eine Verbindung zwischen Internet und nationaler Identitat?

* Haben das Internet bzw. seine Angebote einen Einfluss auf euer nationales

Identitatsgefiihl?
* Welche Internet-Seiten kdnnen eurer Meinung nach nationale Identitat foérdern, auf

welchen Seiten tritt diese eher in den Hintergrund?

% Eine Beispiel-Darstellung eines solchen Netzwerkes (erstellt von Diskussionsteilnehmerin Af) ist im Anhang
dieser Magisterarbeit zu finden.
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*  Welchen Gruppen, Kinstlerinnen, Fanpages, Personen, etc. folgt ihr auf Social
Network Sites wie Instagram und Facebook? Seid ihr mit diesen eher durch

Interessen verbunden oder ist dies eher regional/national beeinflusst?

4) Weiterfiihrende und abschlieBende Fragen
AuRerdem wurde noch eine Reihe weiterfuhrender Fragen vorbereitet, die nach Kontext und
Gesprachsverlauf — nach Bedarf — gestellt wurden. Die Abschlussfrage wurde in allen

Gruppendiskussionen gestellt.

* Habt ihr durch das Internet verstarkt Kontakt mit Personen aus anderen Landern?
Beeinflusst das Internet eure Wahrnehmung anderer Lander und Kulturen?

* Wie viel Zeit verbringt ihr auf Seiten, die einem bestimmten Land, in unserem Falle
Osterreich, zugeordnet werden kénnen bzw. internationalen Seiten?

* Habt ihr auf euren Social Media-Profilen angegeben, woher ihr kommt? Warum bzw.
warum nicht?

e Seht ihr Unterschiede zwischen euch selbst, eurem Internetgebrauch, euren Offline-
und Online-Kontakten, euren Interessen im Vergleich zu euren Eltern? Worin zeigt
sich dies?

* Abschlussfrage: Was zeichnet euch — ganz allgemein gesprochen — selbst aus? Was
macht eure Identitédt aus und welchen Stellenwert nimmt dabei die nationale Identitat

fir euch ein?

Fir die Abschlussfrage wurde den Diskussionsteilnehmerinnen im Vorfeld Stimulusmaterial
in Form von diversen Bildern gezeigt, das unterschiedlichste Identitatsaspekte beispielhaft
abdecken und eine breite Reflexion Uber das eigene Selbstkonzept und den Stellenwert
nationaler Identitédt initiieren sollte. Die Bilder beinhalteten u.a. (Themen-)Bereiche wie
Familie, Freunde, sportliche Aktivitdten, Essen und Trinken, Beruf, Hobbies, Liebe, Bildung,
Sprachen, Reisen, Osterreich-Landkarte, Weltkarte, nationale Symbole, internationale

Sehenswurdigkeiten, Charaktereigenschaften uvm.

7.4. Auswertungsmethode — Die qualitative Inhaltsanalyse nach Philipp Mayring

Fir Gruppendiskussionen gibt es kein normativ-methodologisch vorgegebenes
Auswertungsverfahren — die Auswertung sollte viel mehr der Zielsetzung und dem
Erkenntnisinteresse des Forschers bzw. der Forscherin gerecht werden. Wahrend sich viele
Forscherlnnen innerhalb der Auswertung den gruppendynamischen Gesichtspunkten von
Gruppendiskussionen zuwenden (vgl. Kihn & Koschel, 2011, S. 31), widmet sich das
vorliegende Forschungsprojekt wie bereits erwahnt den inhaltlich-thematischen Kriterien.

Deshalb wird innerhalb der Auswertung auf die Methode der zusammenfassenden,
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qualitativen Inhaltsanalyse mit induktiver Kategorienbildung nach Philipp Mayring
zurlckgegriffen. Anders als bei der quantitativen Inhaltsanalyse (und auch bei vielen
qualitativen Inhaltsanalysen) sollen nicht vorab theoriegeleitet Kategorien fiir die Analyse
entwickelt und ans Datenmaterial herangetragen werden, sondern die relevanten Kategorien
sollten viel mehr induktiv aus dem Material abgeleitet und entwickelt werden (vgl. Mayring,
2008, S. 11f; Flick, 2017, S. 409). An dieser Stelle soll auf die Analysestrategie der
Grounded Theory verwiesen werden, welche betont, dass das fur den Untersuchungsbereich
Relevante sich erst im Forschungsprozess selbst herauskristallisiert und welche sich —
ahnlich der qualitativen Inhaltsanalyse — zum Ziel setzt, induktiv abgeleitete,
gegenstandsverankerte Kategorien (und schlieBlich Theorieansatze) zu einem Phanomen zu
entwickeln (vgl. Strauss & Corbin 1999, S. 8). Fur die vorliegende Forschungsarbeit wurden
mittels qualitativer Inhaltsanalyse schrittweise induktive Kategorien aus dem Material
abgeleitet und die Datenfiille dadurch reduziert und abstrahiert. In einem weiteren Schritt
wurden Subkategorien in Ubergeordnete Kategorien auf einer abstrakteren Ebene
zusammengefasst — der Text wurde also auf allen Stufen in Richtung der Kategorien
interpretiert (vgl. Mayring 2008, S.11f.). Fur die qualitative Inhaltsanalyse hat Mayring
folgendes Ablaufmodell mit insgesamt elf Arbeitsschritten entwickelt bzw. definiert, welches

auch im Rahmen dieser Arbeit Anwendung fand:

Bestimmung der Analysetechnik(en) und Festlegung des konkreten
Ablaufmodells

Abbildung 8: Allgemeines Ablaufmodell der qualitativen Inhaltsanalyse (vgl. Mayring, 2015, S. 62)
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Im ersten Schritt der qualitativen Inhaltsanalyse wurde das Material festgelegt. Im konkreten
Fall waren dies die Transkripte der vier Gruppendiskussionen, die der Analyse als Material
zugrunde lagen. Die Transkripte wurden vollstdndig analysiert, wobei nur jene Teile der
Gruppendiskussionen weiter kodiert wurden, die vor dem Hintergrund der Forschungsfragen
als relevant erschienen. Im zweiten Schritt wurde die Erhebungssituation analysiert, wobei
gefragt wurde, wie das Material zustande gekommen ist, wer beteiligt war bzw. wer in der
Erhebungssituation anwesend war (eine genaue Beschreibung hierzu findet sich in Kapitel
7.2.). Im nachsten Schritt wurde das Material formal charakterisiert. Hierzu gilt festzuhalten,
dass die Gruppendiskussionen mittels Audio- und Videoaufnahmen aufgezeichnet und im
Anschluss daran transkribiert wurden. Die Transkripte beinhalten sowohl alles innerhalb der
Diskussionen Gesagte als auch zusatzliche Anmerkungen wie Sprechpausen oder Lacher.
Mit der Richtung der Analyse wird festgelegt, was man aus dem Material
herausinterpretieren mdchte; im nachsten Schritt wird diese Fragestellung theoriegeleitet
weiter ausdifferenziert (vgl. Flick, 2017, S.409; Mayring, 2015, S54ff.). So stellt Mayring fest,
,dass die Analyse einer prazisen theoretisch begriindeten inhaltlichen Fragestellung folgt*
(Mayring, 2015, S. 59). Die Forschungsfragen, die es mithife des empirischen
Untersuchungsdesigns zu beantworten gilt, wurden auf Basis des theoretischen Teils dieser
Arbeit in Kapitel 6 formuliert. Fir die vorliegende Arbeit wurde weiters die Analysetechnik der
zusammenfassenden Inhaltsanalyse als passend erachtet. ,Ziel der Analyse ist es, das
Material so zu reduzieren, dass die wesentlichen Inhalte erhalten bleiben, durch Abstraktion
einen Uberschaubaren Corpus zu schaffen, der immer noch Abbild des Grundmaterials ist*
(Mayring, 2015, S. 67). Nach der Festlegung der Analyseeinheiten (unter Beriicksichtigung
der Forschungsfragen) wurde das ausgewahlte Material paraphrasiert, wobei weniger
relevante Passagen sowie bedeutungsgleiche Paraphrasen innerhalb einer ersten Reduktion
gestrichen wurden. In einer zweiten Reduktion wurden &hnliche Paraphrasierungen
gebindelt und zusammengefasst (vgl. Flick, 2017, S. 410). ,Dies stellt eine Kombination der
Reduktion des Materials durch Streichungen mit einer Generalisierung im Sinne der
Zusammenfassung auf einem hoheren Abstraktionsniveau dar“ (Flick, 2017, S. 410). Das
genaue Ablaufmodell der zusammenfassenden Inhaltsanalyse, welches auch fir die

vorliegende Arbeit verwendet wurde, hat Mayring folgendermafen festgehalten:

1. Schritt: Bestimmung der Analyseeinheiten
2. Schritt: Paraphrasierung der inhaltstragenden Textstellen
3. Schritt: Bestimmung des angestrebten Abstraktionsniveaus

Generalisierung der Paraphrasen unter diesem Abstraktionsniveau
4. Schritt: erste Reduktion durch Selektion, Streichen bedeutungsgleicher

Paraphrasen
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5.Schritt: zweite Reduktion durch Bundelung, Konstruktion, Integration von
Paraphrasen auf dem angestrebten Abstraktionsniveau

6. Schritt: Zusammenstellung der neuen Aussagen als Kategoriensystem

7. Schritt: Ruckiuberprifung des zusammenfassenden Kategoriensystems am

Ausgangsmaterial (Mayring, 2015, S. 70)

Nach der Analyse von ca. 50 Prozent des Materials wurden die induktiv gebildeten
Kategorien Uberprift und geringfligig Uberarbeitet. Daraufhin erfolgte der endgiltige
Materialdurchgang sowie die  Rilckuberprifung des  Kategoriensystems am
Ausgangsmaterial (Intracodercheck) (vgl. Mayring, 2008, S. 12; Mayring, 2010, S. 605). Im
Anschluss an die induktive Kategorienbildung und die Erstellung des Kategorienschemas
werden die Ergebnisse in Kapitel 8 vorgestellt und hinsichtlich der forschungsleitenden
Fragestellungen interpretiert. Als letzten Schritt sieht Mayring (2008, S. 12) die Anwendung
der inhaltsanalytischen Giitekriterien, sprich die Uberpriifung der Intercoderreliabilitat vor. Da
die Autorin der vorliegenden Magisterarbeit alleine gearbeitet hat, konnte diese Uberpriifung

nicht durchgefuhrt werden; daraus ergibt sich eine methodische Limitation.

Zur besseren Veranschaulichung und Nachvollziehbarkeit befindet sich das vollstandig

ausgearbeitete Kategoriensystem im Anhang dieser Arbeit.

7.5. Milieuspezifische Untersuchung

Um aussagekraftige, empirische Ergebnisse zu erhalten, soll die Untersuchung auf
milieuspezifische Unterschiede eingehen. Jugendliche wie auch Erwachsene bilden eine
heterogene Gesellschaftsgruppe und gerade deshalb soll die vorliegende Arbeit auch
soziodemographische Bedingungen bertcksichtigen. Milieu-Indifferenz birgt die Gefahr, dass
die empirischen Ergebnisse an Aussagekraft verlieren und verwassert werden. Insbesondere
das Thema Globalisierung hat nicht fur alle Milieus dieselbe Bedeutung, bietet nicht fur alle
die gleichen Chancen und erfahrt deshalb auch nicht von allen Blrgerinnen und Blrgern
dieselbe Wertigkeit.

In postindustriellen Gesellschaften definieren Menschen ihren gesellschaftlichen Ort immer

haufiger auch durch ihren Lebensstil und ihre Milieuzugehdrigkeit (vgl. Hradil, 2006, S. 8).

,unter einem ,sozialen Milieu’ versteht man eine Gruppierung von Menschen, die eine
ahnliche Mentalitdt und haufig auch ein gemeinsames sachliches Umfeld (Region,
Stadtviertel, Berufswelt etc.) aufweisen. Daher stimmen ihre Werthaltungen,
Lebensziele, Prinzipien der Lebensgestaltung und der Beziehungen zu Mitmenschen
weitgehend Uberein. Diejenigen, die dem gleichen sozialen Milieu angehéren,
interpretieren und gestalten ihre Umwelt in dhnlicher Weise und unterscheiden sich
dadurch von anderen sozialen Milieus.“ (Hradil, 2004, S. 278)
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Fir die Untersuchung im Rahmen der Magisterarbeit sollen — wie bereits in friiheren Kapiteln
angesprochen — empirische Fallvergleiche zwischen Jugendlichen unterschiedlicher
Bildungsmilieus gemacht werden. Fir diese empirischen Vergleichshorizonte wird zwischen
Jugendlichen einer héheren Bildungsschicht (Oberstufe AHS, berufsbildende héhere Schule,
Maturaabschluss, Studierende, Universitatsabsolventinnen) und Jugendlichen mit
Pflichtschulabschluss/ Lehre unterschieden. Interessant dabei wird sein, welchen Einfluss
der Faktor Bildung auf die Sozialisationsprozesse, den Medienkonsum, die Einstellung zu
Globalisierung/Kosmopolitismus und die Bedeutung der nationalen Identitdt hat. Mehrfach
wurde in der wissenschaftlichen Literatur erhoben, dass Menschen der Globalisierung
tendenziell positiver gegenuber stehen und sich als Teil des ,global village“ sehen, wenn sie
in andere Lander reisten bzw. bereits im Ausland gelebt haben, wenn sie das Internet
nutzen, sie zu einer eher jingeren Altersgruppe und — fir eine Bildungsmilieuuntersuchung
interessant — zu einer héheren Bildungsschicht zahlen (vgl. Integral, 2018; Skrbis, Kendall &
Woodward, 2004, S.128). Wie sich der Konsum digitaler Medien, die Einstellung zu
Globalisierung und Kosmopolitismus und die milieuspezifischen Eigenschaften auf den
Stellenwert der eigenen nationalen Identitdt zwischen den Bildungsmilieus auswirken, soll

innerhalb dieses empirischen Teils der vorliegenden Arbeit untersucht werden.

8. Auswertung und Ergebnisse

Die im nachfolgenden Kapitel vorgestellten Ergebnisse basieren auf der Auswertung der vier
Gruppendiskussionen (GD 1 und GD 2 mit héherem Bildungsgrad, GD 3 und GD 4 mit
Pflichtschulabschluss/Lehre), welche mittels der zusammenfassenden, qualitativen
Inhaltsanalyse nach Mayring analysiert wurden. Der Gliederung wurden die sechs Haupt-
Themenbereiche zugrunde gelegt, welche sich aus dem Kategoriensystem ergeben haben:
Interneteinfluss auf das Alltagsleben, geopolitische Ausrichtung des Internets, nationale
Identitat, regionale Identitdt, Globalisierung sowie nationale Identitdt und Internet. Die
Ergebnisse werden zusammenfassend dargestellt und auf Basis des Theorieteils der
vorliegenden Forschungsarbeit interpretiert. Um eine bessere Vergleichbarkeit zwischen den
Bildungsmilieus zu ermdglichen, wurde das Kategoriensystem auf Basis des Bildungsgrads

unterteilt. Die Ergebnisse werden im Anschluss zusammengeflhrt bzw. gegenuber gestellt.
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8.1. Interneteinfluss auf das Alltagsleben

8.1.1. Allgemeiner Einfluss des Internets auf den Alltag sowie die
Nutzungsmotive des Internets

Wie bereits aus der Forschung hervorgeht, hat sich das Internet zu einem Leitmedium junger
Menschen entwickelt, welches sich flexibel an deren Interessen und Bedlrfnisse anpasst
und selbstbestimmt genutzt werden kann (vgl. Hurrelmann & Quenzel, 2016, S. 198). Auch
innerhalb der Gruppendiskussionen wird das Internet aufgrund des flachendeckenden
Zugangs als selbstverstandlicher Teil der modernen Welt angesehen. Zu den beliebtesten
Internetseiten und sozialen Netzwerke zahlen u.a. WhatsApp, Facebook, Instagram,
YouTube, Skype, Wikipedia und Google, aber auch Online-Shopping- und Online-Banking-
Portale, denen unterschiedlichste Funktionen zugeschrieben werden. In dieser Hinsicht
merkt Person Lm an: ,Es ist das Wichtigste eigentlich (.) weil alles Uber das Internet geht
heutzutage.” (Lm, GD 3, Zeile 119-120) Die Nutzungshaufigkeit der Gruppendiskussions-
teilnehmerinnen reicht dabei von regelmafig, aber insgesamt gering bis hin zu taglich und
teils rund um die Uhr. Wie schon in der ARD/ZDF-Onlinestudie 2018, welche die Etablierung
des Smartphones als Tagesbegleiter als maligeblichen Treiber fir die hohe Internet-
Tagesreichweite ansieht (vgl. Frees & Koch, 2018, S. 401), wird auch innerhalb der
Gruppendiskussionen festgestellt, dass der Siegeszug der Smartphones zur Digitalisierung

des Alltags beigetragen hat und das Internet allgegenwartig macht:

Af: | () Auf jeden Fall, seitdem eben so viele ein Smartphone haben, ist man
den ganzen Tag eigentlich im Endeffekt mobil online
Dm: | Smartphone ist doch Mainstream

Bf: Ja, es ist einfach viel bequemer wenn du eines hast, es geht ja gar nicht darum ob es
Mainstream ist, oder nicht

Dm: @)@

Af: Es geht halt auf jeden Fall darum dass man eigentlich im Endeffekt rund um die Uhr
irgendwie mit der ganzen Welt kommuniziert (GD 1, Zeile 105-112)

Smartphones werden als orts- und zeitungebunden angesehen und tragen somit zu einer

24/7-Konnektivitat bzw. einer standigen, weltweiten Kommunikation bei.

Bezuglich der Nutzungsmotive des Internets zeigte sich innerhalb der vier Gruppen ein
breites Nutzungsspektrum. Unabhangig vom Bildungsgrad der Probandlnnen wird das
Internet als unerschopfliche Quelle fir Information jeglicher Art angesehen. Dies geht mit
einem Gefihl der besseren Informiertheit einher. Die im Theorieteil der Arbeit bereits
thematisierte On-demand-Mentalitdt der Jugendlichen zeigt sich auch innerhalb der
Gruppendiskussionen. So wird das Internet mobil Uber das Smartphone genutzt, um

beispielsweise bei Diskussionen nach schnell verfligbarer Information zu suchen. Von
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Person Bf wird das Internet des Weiteren vorwiegend dafiir verwendet, um nach neuen
Informationen zu suchen: ,Ich nutze das Internet auch im Endeffekt mehr um mich von (.) mit
Sachen zu konfrontieren, die ich jetzt noch nicht so kenne wie meine Heimat.“ (Bf, GD 1,
Zeile 3074-3076). Dem persoénlichen Erleben anderer Lander und Kulturen wird allerdings
eine hohere Bedeutung zugeschrieben als der Erfahrung dieser durch das Internet. Innerhalb
der beiden Gruppen mit niedrigerer Bildung wurde auch der Konsum tagesaktueller
Nachrichten angesprochen, der bei den Probandinnen — wenn tberhaupt — vorwiegend uber
klassische Medien wie Tageszeitung und Fernsehen erfolgt. Hier zeigt sich ein Fokus auf
Nachrichten mit Regionalbezug (aufler bei den Themen Sport und Stars). Wecken
klassische Medien das Interesse an einem regionalen Thema, kann dies auch zu einer

weiterfuhrenden Recherche im Internet fihren, wie sich bei Pm und Om zeigt:

Pm: |Ja(.)]ja (.) aber jetzt so extra etwas nachsuchen oder etwas das mache ich nicht (.)
auller es ist bei uns jetzt irgendwo herum und dann

Om: | Dann interessiert es dich eben
und dann schaust du halt doch online nach (GD 4, Zeile 735-738)

Person Mf thematisiert allerdings auch, dass das Internet nun einen Zugriff auf ein breiteres
Informationsangebot erlaubt, als dies klassische Medien tun. Aufgrund ihrer Gatekeeper-
Rolle wirden diese entscheiden, welche Informationen zu den Rezipientinnen

durchgelassen werden:

Durch das, dass du durch das Internet viel mehr kennenlernst, viel mehr siehst und du
einfacher etwas kennenlernst (.) bekommst du sicher ganz eine andere Sichtweise auf die
ganzen Kulturen (.) Abladufe im Leben (.) in der Welt (.) die Kriege und alles weil du
bekommst Informationen die du so (.) ohne Internet gar nicht bekommen wirdest (.) weil
wenn gerade jetzt so Fernsehen und Radio (.) ansiehst, anschaust (.) die tun viel Sachen
einfach nur (.) Informationen ja bei sich halten und die bekommst du ja gar nicht mit und
durch das Internet bekommst du sie aber mit (.) und da (.) das beeinflusst sicher sehr.
(Mf, GD 3, Zeile 1138-1146)

Uber alle Gruppendiskussionen hinweg zeigt sich, dass die Probandinnen soziale Medien,
insbesondere Facebook, als All-in-one-Medien mit unterschiedlichen Funktionen
wahrnehmen. In den Gruppen mit niedrigerer Bildung lasst sich feststellen, dass Social
Media-Sites als Mittel zur Kommunikation, aber auch als Plattformen, um Uber die Aktivitaten
anderer informiert zu bleiben, dienen. Online gestellte Bilder werden als willkommene
Ablenkung und Unterhaltung empfunden. Person Mf hélt sich via sozialer Medien auch Uber

News aus dem Society-Bereich am Laufenden. Gerade Facebook wird als soziales Netzwerk
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wahrgenommen, das jeder benutzt.®® Auf mehreren Social Media-Seiten angemeldet zu sein,
wird fur Person Lm hingegen als (zeitliche) Belastung empfunden: ,Ich bin froh, wenn ich nur
auf einer Seite angemeldet bin, weil zu viele Seiten sind mir dann zu viel (.) weil wenn du

uberall nachschauen musst, da kommst du nicht mehr nach.“ (Lm, GD 3, Zeile 419-421)

Bei den Gruppen mit hoéherer Bildung zeigt sich hinsichtlich der allgemeinen Nutzung
sozialer Medien ein dhnliches, wenn auch nicht identes Bild. Auch hier werden Social Media-
Seiten als Mittel zur Kommunikation mit Menschen aus Nah und Fern angesehen. Zudem
dienen sie der Informationsbeschaffung zu Freizeitangeboten, aber auch zum
Weltgeschehen und regionalen Geschehnissen, wobei die Informationssuche haufig
oberflachlich bleibt. Soziale Medien werden dabei als Plattformen angesehen, die
hauptsachlich mit persénlichen Interessen verbunden sind. Bei Person Af erfolgt zudem eine
bewusste Auswahl von Accounts und Gruppen — so folgt diese Probandin nur jenen, zu
deren Themen sie auch regelmaRig naher informiert werden will. Gerade die
Teilnehmerlinnen von GD 1 sehen in Social-Media-Diensten auch eine Erweiterung des
eigenen Erfahrungsraums, indem man mit Landern und Kulturen in Kontakt kommt, ohne
selbst vor Ort zu sein. Dies steigere einerseits die Reiselust, andererseits aber auch die
Erwartungen an andere Lander und Kulturen. Person Bf kommentiert die Bequemlichkeit, die

sich aus der Nutzung dieser Seiten ergibt, folgendermalen:

,Die Bequemlichkeit hat ja eigentlich ein gravierendes Ausmall angenommen, weil du
konzentrierst sogar alles auf eine Seite, weil du kannst da Video chatten, du kannst da
schreiben, du kannst [...] Fotos schicken (.) du kannst telefonieren. Man sucht sich ja sogar
schon solche Plattformen, wo ich alles auf einmal machen kann, weil es mir einfach zu
muhsam ist, dass ich zwei Seiten aufmache.“ (Bf, GD 1, Zeile 1074-1076; 1078-1081)

Hinsichtlich weiterer Nutzungsmotive des Internets wurden von den Probandlnnen mit
héherem Bildungsgrad auch Instagram und E-Mails genannt. Instagram als Foto-Sharing-
Plattform zum weltumspannenden Austausch von Bildern wird von Ff vorwiegend zur
passiven Nutzung verwendet, wahrend E-Mails als die elektronische Form des Briefs
angesehen werden. Diese wirden den klassischen Brief im Internetzeitalter ersetzen und

hauptsachlich zur formellen Nutzung flir Schule und Job dienen.

Zudem konne das Web auch als Lernplattform bzw. als Hilfsmittel fiir schulische Zwecke
eingesetzt werden. Gerade fir Bildungseinrichtungen stellt es eine beliebte Plattform dar, um
Unterrichtsmaterialien, Lernprogramme und Live-Streaming verfigbar zu machen. Als
weitere Nutzungsmotive des Internets werden Online-Shopping und Internettelefonie

angefuhrt. YouTube wird vorwiegend als Videoportal, um Musik zu héren und Musikvideos

% An dieser Stelle sei darauf hingewiesen, dass die vier Gruppendiskussionen bereits im Jahr 2015 durchgefiihrt
wurden. Der starke Fokus auf Facebook innerhalb aller Gruppendiskussionen lasst sich vermutlich auf den
angefuhrten Erhebungszeitraum zurickfihren.
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zu konsumieren, genutzt. Andere wiederum sehen im Internet einen virtuellen Globus

(GoogleEarth), es kann aber auch als Zeitvertreib, um Langeweile zu Uberbriicken, dienen.

8.1.2. Soziale Medien und ihr Einfluss auf die Struktur der personlichen
Sozialkontakte

Fir die Teilnehmerinnen mit hoéherem Bildungsgrad dienen soziale Medien zur
Aufrechterhaltung von Kontakten bzw. zur Kontaktpflege und werden als moderne
Brieffreundschaften angesehen. Wie bereits aus der wissenschaftlichen Literatur hervorgeht,
steht bei den Userlnnen haufig allerdings nicht das aktive Networking und die Generierung
neuer Kontakte im Vordergrund, sondern viel mehr die Unterstitzung bereits offline
bestehender Beziehungen mittels virtueller Kommunikation (vgl. Neumann-Braun &
Autenrieth, 2011, S. 11). Durch das gemeinsame Folgen von Gruppen oder offiziellen
Accounts von Stars, Bands oder Personen des offentlichen Lebens wirde man zwar eine
Gemeinsamkeit mit anderen (unbekannten) Menschen versplren, die ebenfalls diesen
Gruppen oder Accounts folgen, ein Interesse an einer Kontaktaufnahme bestehe allerdings
nicht. Im Fokus steht bei den Diskussionsteilnehmerinnen die Pflege und Bereicherung von
Offline-Kontakten aus dem In- und Ausland sowie die zielgerichtete Kommunikation mit
diesen. Durch das Social Web flihle man sich standig verbunden und das Geflihl der
»,Cconnectedness® hebt — unabhangig vom Aufenthaltsort — die Distanz auf. In der Etablierung
des Smartphones und der damit einhergehenden mobilen Internetnutzung sieht Person Bf
gar den ,internationalen Internetmauerfall“ (GD 1, Zeile 1015). Die Wahl der Social Media-
Plattform hangt fur Cf und Ff indes von der geographischen Distanz ab: Wahrend Facebook
als Plattform zur Kommunikation mit Menschen dient, die man im Offline-Leben nicht
regelmaflig sehen kann, wird WhatsApp vorwiegend fiir die Interaktion mit Menschen
verwendet, mit denen man regelmafig auch offline in Kontakt ist. Die digitale Kommunikation
via Facebook bleibe dabei eher oberflachlich; fur persdnlichere Belange wird telefoniert, eine

WhatsApp-Nachricht verfasst oder das persoénliche Gesprach gesucht.

Bei den beiden Gruppen mit niedrigerer Bildung zeigt sich eine ahnliche Tendenz, allerdings
lasst sich eine starkere regionale Verhaftung feststellen. Beim Grofteil dieser
Diskussionsteilnehmerinnen stimmen die Online-Kontakte auf Social Media-Seiten mit den —
vorwiegend aus demselben regionalen Raum kommenden — Offline-Kontakten Uberein. Die
geographische Distanz beeinflusst die Entscheidung darliber, mit Personen mittels sozialer
Medien Kontakt zu halten, negativ: ,Ja wenn es zu weit weg ist, dann schreibst du eh nicht
weiter.” (Om, GD 4, Zeile 1052-1053) Zu einem verstarkten Kontakt mit Personen aus
anderen Landern durch das Social Web kommt es daher haufig nicht. Gerade berufsbedingt
kénnen sich allerdings Sozialbeziehungen zu Menschen aus anderen Landern ergeben.

Statusnachrichten fremder Personen, die ihr Leben auf sozialen Netzwerkseiten bis ins
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kleinste Detail schildern, werden als nervig empfunden. Ahnlich der Probandlnnen mit
hoherem Bildungsgrad sehen auch die Jugendlichen und jungen Erwachsenen mit
Pflichtschulabschluss/Lehre in Facebook eine Plattform fir lose Interaktionen. Fir enge

Kontakte und persdnlichere Belange wird WhatsApp als Kommunikationsmittel bevorzugt.

8.1.3. Als positiv und negativ empfundene Aspekte der Internetnutzung

In allen Gruppendiskussionen wurden sowohl die als positiv, als auch die als negativ
empfundenen Aspekte des Internets diskutiert. In Hinsicht auf die als positiv bewerteten
Komponenten richteten die Diskussionsteilnehmerinnen mit hdéherer Bildung ihre
Aufmerksamkeit vor allen Dingen auf die Vorteile, die fur sie durch die Nutzung sozialer
Medien entstehen. So erleichtern und unterstiutzen Social Media-Dienste die Kontakthaltung
Uber groRere Distanzen hinweg und fungieren gleichzeitig auch als Integrationstool, um im
Ausland mit der Heimat in Verbindung zu bleiben. Af stellt diesbezlglich fest:

»2Auslandskontakte zu pflegen ist Uber das Internet viel einfacher (.) ich habe mit solchen
Menschen die ich vor der Facebook-Zeit kennengelernt habe im Ausland (.) eigentlich keinen
Kontakt mehr (.) obwohl ich mich mit denen genauso gut verstanden habe wenn nicht besser
als wie mit anderen. Aber es ist einfach so, dass es viel einfacher ist.”

(Af, GD 1, Zeile 1026-1030)

Das Social Web wird aulerdem als nutzlich angesehen, um schnell Informationen an eine
grole Gruppe an Menschen zu verbreiten. Zusatzlich dazu halten Social Network Sites
Individuen Uber Neuigkeiten aus dem sozialen Umfeld am Laufenden, was von Person If als
weiterer positiver Punkt angemerkt wird. Abgesehen davon erleichtert das Internet allgemein
den Alltag durch die standige Verfligbarkeit von Informationen: ,Ja, es macht alles einfach,
die gesamte Informationsbeschaffung in jeglicher Hinsicht wird (.) wird total erleichtert. (Bf,
GD 1, Zeile 158-159) Diese standige Verfiugbarkeit bzw. Abrufbarkeit von Informationen
habe aber auch seine negativen Seiten. So wird laut Af und Dm die Diskussionskultur in
Mitleidenschaft gezogen; anstatt verschiedene Meinungen zu diskutieren, wird unverziglich

online nach Information gesucht:

Dm: | man hat gestritten und diskutiert und ja du kénntest recht
haben und nein du kdénntest recht haben und jetzt mittlerweile nimmt einer ein Handy
heraus und schaut nach (.) die ganze Diskussion beim Teufel

Af: | damit ist das ganze Gesprach vorbei
(GD 1, Zeile 397-400)

Da jegliche Information im Internet verfigbar scheint, kbnne auch eine Abnahme der
Merkfahigkeit und Gehirnleistung beobachtet werden: ,Ja, es férdert echt die Dummheit.” (Bf,
GD 1, Zeile 448). Abgesehen davon wirft auch der digitale FuRabdruck Bedenken bezuglich
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Datenschutz und Wahrung der Privatsphare auf. ,Deine Informationen, die du preisgegeben
hast, bekommst du nie wieder.“ (Bf, GD 1, Zeile 1338) Die Anonymitat des Internets
beglnstige zudem die Padophilie. Diese habe es vor dem Internetzeitalter zwar auch schon
gegeben, das Netz verstarke und vereinfache Padophilie allerdings durch die Benutzung
falscher Identitaten. Zudem zeigten sich die hdher gebildeten Diskussionsteilnehmerinnen
sehr reflektiert hinsichtlich der Nutzung sozialer Medien. So werden diesen nicht nur positive
Attribute zugeschrieben, sondern es wird auch die Kehrseite des Social Web beleuchtet. Als
negativ werden dabei der gesteigerte Leistungsdruck, das Geflihl, mit anderen mithalten zu

mussen sowie die standige Verpflichtung, am neuesten Stand zu bleiben, eingestuft:

,ES auch wichtig, dass du jetzt mithalten kannst mit den anderen (.) oder wenn du jetzt ein
paar Tage nicht auf Facebook bist, dann (.) zum Beispiel wirst du jetzt schon angeredet (.)
hast du das nicht gehort, und das nicht gehort, und das nicht gehort.”

(Ef, GD 1, Zeile 129-131)

Person Bf sieht zudem die Gefahr, dass der personliche face-to-face-Kontakt durch die
Internet- bzw. Social Media-Nutzung vernachlassigt wird. Durch das standige und einfache
Kontakthalten mit Familie und Freunden in der Heimat gehe auf Reisen bzw. bei
Auslandsaufenthalten zudem der Abenteuercharakter verloren bzw. koénne die
Personlichkeitsentwicklung dadurch eingeschrankt werden: ,Aber das Internet nimmt ja auch
allem (.) einer jeden Reise nimmt das irgendwie den Abenteuercharakter.“ (Dm, GD 1, Zeile
1082-1083) AuRerdem werden Social Media-Dienste von zwei anderen Teilnehmerinnen (Af
und Cf) als Triebfeder des glasernen Menschen angesehen, da gerade auf diesen Seiten
nicht zu 100 Prozent gesteuert werden kann, was online Uber die eigene Person zu finden

ist.

Fir die Diskussionsteilnehmerinnen mit Pflichtschulabschluss/Lehre ergeben sich die
Vorteile des Internets wiederum hauptsachlich aus seiner Schnelligkeit, Aktualitdt und
standigen Verfugbarkeit. Das Internet wird zudem als kostengiinstiges Kommunikationsmittel
und die Moglichkeit des Online-Shoppings als zuverladssig angesehen. Hinsichtlich der als
negativ empfundenen Aspekte der Internetnutzung thematisieren diese Probandinnen die
unterschiedlichen Gefahrenquellen im Internet. Die Sicherheit im Internet wird dabei zu
einem empfindlichen Thema: ,Ja, man muss schon aufpassen, was man tut im Internet (.)
das ist ja nicht ohne.” (Mf, GD 3, Zeile 852) Neben Online-Mobbing und Online-Betrug wird
auch die Moglichkeit zur bewussten Tauschung durch Fake-ldentitdten angesprochen.
AuRerdem seien junge Menschen leicht beeinflussbar, was zu einer Risikoquelle im Internet
werden konne. Kinder wurden Zugriff auf nicht altersgerechte Inhalte bekommen und auch
ein UbermaRiger Internetkonsum bei den Jiingsten wird als bedenklich eingestuft. Neben den
erwahnten Gefahrenquellen werden zudem Zweifel an der Glaubwirdigkeit von

Informationen aus dem Internet laut: ,Ich glaube Wikipedia gar nichts.“ (Kf, GD 3, Zeile 1156)
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8.1.4. Personliche Abhangigkeit vom Internet

Die personliche Abhangigkeit vom Internet empfinden die Gruppendiskussions-
teilnehmerinnen mit héherer Bildung einerseits aufgrund der Zuganglichkeit zu Daten durch
das Web. Viele Informationen wirden laut Cf exklusiv Uber das Internet verfugbar sein. Kein
Internetzugang sorgt zudem fur das Gefuhl, dass einem der Zugang zu Information verwehrt
bleibt. AuRBerdem entstehe diese Abhangigkeit auch durch die — selbst auferlegte, aber auch
von aufden herangetragene — Erwartungshaltung, standig online und verfligbar sein zu
mussen: ,Die Leute erwarten, dass du dauernd erreichbar bist.“ (Ef, GD 1, Zeile 504) Hierin
spiegelt sich die in der Forschung haufig diskutierte ,Always on-Generation“ wider.
Zusatzlich dazu wird die Nutzung von Social Media-Diensten auch mit einem gewissen
Gruppendruck in Verbindung gebracht. Diese Wahrnehmung lasst sich Uber alle vier
Gruppendiskussionen hinweg feststellen. So werden soziale Netzwerke unter anderem
deshalb genutzt, um Teil der Gruppe bzw. integriert zu sein. Gf schildert ihre Beweggrinde
fir eine Anmeldung auf Facebook folgendermalien: ,Ja, das habe ich bei Facebook auch am
Anfang immer gesagt, nein, da melde ich mich nicht an, das brauche ich nicht und dann hast
du dich eben doch angemeldet weil jeder (.) weil sich jeder angemeldet hat.“ (Gf, GD 2, Zeile
414-416) Fur andere wird eine Nichtteilhabe an sozialen Netzwerken sogar mit einer

AuBenseiterrolle gleichgesetzt:

Om: | .Ja weil jeder drinnen ist (.) und du magst auch nicht als
AuRenseiter nicht drinnen sein
Pm: | Da musst du dabei sein“ (GD 4, Zeile 270-272)

Weitere Griinde fir die personliche Abhangigkeit vom Internet sehen die Probandinnen mit
niedrigerem Bildungsgrad einerseits in der Arbeitswelt, in der vieles mittlerweile ans Web
gebunden ist, andererseits zeigt sich ganz allgemein das Suchtpotential der digitalen Welt.
So wird das Internet von unterschiedlichen Probandinnen als Lebensnotwendigkeit
angesehen oder mit dem Leben gleichgesetzt. Auch fir Person Pm ist ein Leben ohne
Internet nicht mehr denkbar: ,Ich kdnnte nicht mehr ohne Internet (.) ich wisste nicht was
tun.” (Pm, GD 4, Zeile 203)

8.2. Geopolitische Ausrichtung des Internets

Ein weiterer Themenbereich, der innerhalb der Gruppendiskussionen auf Nachfrage der
Diskussionsleiterin erdrtert wurde, setzt sich mit der geopolitischen Ausrichtung des Internets
auseinander. Als national ausgerichtete Internetseiten werden (trotz teils internationaler
Themensetzung) Online-Nachrichtenseiten aus Osterreich bzw. aus den Bundeslandern,
aber auch Websites von (Sport-)Vereinen wie FulRballclubs eingestuft. National

ausgerichtete Seiten sind fur Person Af dabei solche, deren Themensetzung einen

85




Osterreich-Bezug aufweisen: ,Ich hab es eigentlich an dem festgemacht, dass ich sage das
bezieht sich auf (.) Osterreichische Themen; sagen wir es mal so. Also es dreht sich um
Osterreichische Dinge.“ (Af, GD 1, Zeile 813-816) Der Grofdteil der Diskussions-
teilnehmerinnen schreibt dem Internet allerdings eine vorwiegend transnationale bzw.
internationale Ausrichtung zu und so werden auch hauptséchlich internationale Seiten
genutzt. Es gebe kaum eine Website ohne internationale Rahmung. Auch die
Mehrsprachigkeit von Websites sei ein klares Indiz fir Internationalitdt. Die globale
Ausrichtung und weltweite Zuganglichkeit sehen zwei der Probandinnen gar in die DNA des
Internets eingeschrieben: ,Das Internet ist ja da damit es jeder sehen kann, damit es jeder
findet, damit ich es verbreiten kann.“ (Dm, GD 1, Zeile 878-879) Daran schlie3t Person Cf
an: ,Der Sinn des Internets ist auf jeden Fall die Globalisierung und (.) das muss man auch
sagen eigentlich ist man zu hundert Prozent (.) auf internationaler Ebene im Internet
unterwegs.“ (Cf, GD 1, Zeile 881-883) Hinsichtlich der geopolitischen Ausrichtung sprechen
die Teilnehmerinnen von Gruppendiskussion 1 auch die Schwierigkeit der Zuordenbarkeit
von Internetseiten an. So lasse sich die landerspezifische Top-Level-Domain .at nicht
automatisch gleichsetzen mit ausschlief3lich nationalen Inhalten. Dm beschreibt dies an
einem Beispiel: ,Ebay ist auf jeden Fall eine internationale Seite, auch wenn ich das Kurzel
.at hinten dran habe.“ (Dm, GD 1, Zeile 783-784) Internationale Konzerne wirden Uberdies
mit mehreren Domains fir die jeweiligen Ziellander operieren: st nur customized im
Endeffekt; ist auf den Kunden zugeschnitten.” (Af, GD 1, Zeile 891)

8.3. Nationale Identitat

8.3.1. Nationale Identitat allgemein

Wie bereits aus der Forschung hervorgeht, ist nationale Identitdt ein komplexes soziales
Konstrukt. Auch in den Gruppendiskussionen wurde mehrfach angesprochen, dass nationale
Identitat fir jeden Menschen eine andere Rolle spielt, individuell unterschiedlich definiert wird
und fir jede und jeden einen anderen Stellenwert einnimmt. Fir Person Ef bedeutet
nationale Identitat ganz allgemein ,Mitglied einer Gruppe®“ zu sein, die ,aus bekannten und
auch aus fremden Personen® besteht (Ef, GD 1, Zeile 1501-1502). In dieser Definition findet
sich das Konzept der ,imagined communities“ von Benedict Anderson wieder, der ebenfalls
davon ausgeht, dass die Mitglieder einer Nation sich in den seltensten Fallen kennen, ,aber
im Kopf eines jeden die Vorstellung ihrer Gemeinschaft existiert* (Anderson, 1996, S. 15).
Bei den Probandinnen mit héherer Bildung zeigt sich, dass ihr Zugang zu nationaler Identitat
von inkludierenden Aspekten gepragt ist. So wird auf der einen Seite betont, dass die
nationale Identitdt ein wichtiges Unterscheidungsmerkmal ist, um sich von anderen

Nationalitaten zu differenzieren, auf der anderen Seite soll nationale Identitat mit
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Aufgeschlossenheit gegeniber anderen verbunden sein: ,Ich finde nationale Identitat, da

sollte man auch aufgeschlossen sein, da sollte man jetzt nicht so sein das sind nur wir.“ (Ef,
GD 1, Zeile 1569-1579) Weiters thematisieren diese Diskussionsteilnehmerinnen, dass
nationale Identitat haufig im Zusammenhang mit Stereotypisierung und Klischeebildern
stehe: ,Ja, da drickt sich ein jeder mit seiner Nationalitat irgendwo einen Stempel auf.“ (Dm,
GD 1, Zeile 1550) Haufig wurden Klischees Uber Individualitdt stehen und eine
Voreingenommenheit gegenuber der eigenen Nation und anderen herrschen. Beispiel-
Aussagen wie ,die depperten Deutschen* (Ef, GD 1, Zeile 1542-1543) oder ,die lauten
Italiener® (Cf, GD 1, Zeile 1546) wurden diese Pauschalisierung und Vereinfachung von

Nationalitaten versinnbildlichen.

Bei den Probandlinnen mit niedrigerer Bildung zeigt sich, dass Menschen sich gerne jenen
Gruppen zuordnen, die positiv assoziiert werden: ,Ja, wenn sie jetzt im Internet sagen, die
Européer sind (.) Spitzenklasse, dann sind wir auch Europaer, oder @(.)@.“ (Pm, GD 4,
Zeole 696-697) Emotional verbunden fuhlen sich diese Probandinnen aber viel mehr zu ihrer
Nation bzw. Region, wie sich im Folgenden noch zeigen wird. Zwei der
Diskussionsteilnehmerinnen identifizieren sich als Osterreicherinnen. Person Mf betrachtet
dabei alle Bundeslander als gleichwertig und stellt fest: ,Ich bin voll gegen das
Gegeneinander.“ (Mf, GD 3, Zeile 689-699) Bei drei anderen Jugendlichen lasst sich indes
feststellen, dass nationales ldentitatsgefuhl auch mit einer Abwertung anderer Nationen
einhergehen kann. In Aussagen wie ,ein Osterreicher ist besser wie ein Deutscher* (Pm, GD
4, Zeile 423) oder ,wir haben das bessere Land“ (Lm, GD 3, Zeile 1633) lassen sich
beginnende nationalistische Tendenzen erkennen. Auflerdem wird nationale Identitat als
Konstrukt mit Konfliktpotential angesehen. Treffen unterschiedliche nationale ldentitaten

aufeinander, konne es zu Streitereien kommen.

8.3.2. Komponenten nationaler Identitat

Hinsichtlich nationaler Identitat wird in der wissenschaftlichen Literatur haufig zwischen
zivilen, ethnischen und kulturellen Aspekten unterschieden. Diese Unterteilung der einzelnen
nationalen Identifikationsfaktoren wurde auch fir die vorliegende Untersuchung
Ubernommen und um universelle, soziale und naturbezogene Aspekte erweitert. Im
Folgenden wird zuerst auf die Merkmale nationaler Identitdt eingegangen, welche von den
Diskussionsteilnehmerinnen mit héherer Bildung vorgebracht wurden. Im Anschluss daran
werden jene Komponenten vorgestellt, die fir die Probandinnen mit Pflichtschulabschluss/

Lehre als gemeinschaftsstiftend eingestuft wurden.

Als universeller Aspekt nationaler ldentitat l&sst sich bei den Jugendlichen und jungen

Erwachsenen mit héherer Bildung zum einen das allgemeine Gemeinschaftsempfinden aller
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Osterreicherlnnen ausmachen. Zudem vermittle Osterreich ein Gefiihl von Heimat: ,Ich
glaube durch das, dass es kleiner ist (.) ist es auch (.) heimischer.” (Gf, GD 2, Zeile 659)
Auch die sehr gute Lebensqualitdt in Osterreich wird von mehreren Probandinnen
angesprochen, welche die nationale Verbundenheit fordere. Als ethnische Komponente kann
der Geburtsort als Ausdruck nationaler Identitdt eingestuft werden. Dieser alleine sei
allerdings nicht ausreichend, um ein nationales Identitatsgefihl zu entwickeln: ,Du kannst
auch als Osterreicher geboren sein und es kann dich absolut nichts mit dem Land
verbinden.” (Bf, GD 1, Zeile 1963-1964). Zudem sei nationale Identitat kein Exklusivrecht flr

im jeweiligen Land Geborene, wie Person Ef im Folgenden feststellt:

.Meine Schwester hat auch eine Freundin, die ist aus Marokko, ist aber total da und die zahlt
sich auch als Osterreicherin und das ist fiir mich auch (.) die gehért einfach dazu das ist (2)
offen sein finde ich ist da auch wichtig.“ (Ef, GD 1, Zeile 1573-1575)

Als wichtiger als den Geburtsort empfinden dabei einige der Probandinnen soziale Aspekte
wie Sozialisation, Erziehung und das persdnliche Umfeld. All das koénne nationales

Zugehdrigkeitsgefihl vermitteln:

,ES kommt darauf an wie ich aufwachse, wie ich erzogen werde, was ich fir eine
Personlichkeit habe und wie mein Umfeld ist (.) was ich fir andere Einflisse (.)
mitbekommen habe, wo ich schon Uberall war, keine Ahnung, da spielt so viel mit.”
(Af, GD 1, Zeile 1775-1777)

Person Ef merkt hier an, dass Nationalstolz auch von den Eltern vorgelebt werde und die
Bewertung des eigenen Landes auch davon abhange, was einem vom engeren Umfeld

vermittelt wird.

Bezuglich der kulturellen Komponenten werden von den Teilnehmerlnnen mit hoherer
Bildung Faktoren wie Sprache, Religion, Kultur, Essensstil, aber auch die Geschichte als
zentrale Elemente nationaler Identitat ausgemacht. Auch naturbezogene Komponenten wie
die Landschaft, die gute Luft- und Trinkwasserqualitdt sowie die (sportlichen)

Freizeitmdglichkeiten kdnnten die Verbundenheit zur Nation fordern.

AuBlerdem koénnen die Zeichen der Demokratie als zivile Aspekte nationaler Identitat die
nationale Anbindung laut der Probandinnen positiv beeinflussen. So werden unter anderem

die Presse- und Meinungsfreiheit angesprochen:

,lch hab es ja auch schon gesagt, ich bin echt froh, dass wir in Osterreich wohnen wegen der
Meinung weil das ist flr mich wirklich (.) jetzt sind wir wieder da, aber das ist wichtig fur mich,
dass man einfach (.) einen eigenen Standpunkt hat und den auch (.) vertreten kann.*
(Gf, GD 2, Zeile 690-693)
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Zudem wird Osterreich als liberaler Sozial- und Rechtsstaat geschatzt: ,Ja, aber ich bin froh,
dass wir da in so einem Land wohnen wo man (.) tun und lassen kann (.) was man will (.) so
lange es legal ist.“ (Gf, GD 2, Zeile 641-642)

Die Diskussionsteilnehmerlnnen mit niedrigerer Bildung identifizieren teils sehr &ahnliche
Komponenten nationaler Identitat. Als universelles Element, das nationale Verbundenheit
fordere, wird auch bei diesen Probandinnen die sehr gute Lebensqualitiat in Osterreich
angesehen. Aber auch die Staatsgrenze, die Staatsbiirgerschaft und die Wahrung werden
als mogliche Merkmale nationaler Identitat angefihrt. Sicherheit und Stabilitdt kénnen als
weitere Faktoren nationaler Bindung betrachtet werden: ,Fir das, dass wir ein sehr kleines
Land sind, sind wir ein relativ (.) stabiles Land (.) das keinerlei Probleme hat.“ (Lm, GD 3,
Zeile 640-641) Auch Musik, Sprache bzw. Dialekte, Kultur und Religion als kulturelle
Komponenten nationaler Identitdt konnten laut einiger Diskussionsteilnehmerinnen als
verbindende Elemente zwischen Osterreicherlnnen fungieren. Wie bei den beiden anderen
Gruppendiskussionen wird auch bei den niedriger gebildeten Probandinnen der Geburtsort
als mdgliches ethnisches Merkmal nationaler Identitdt angefihrt. Person Pm weist
weiterfihrend darauf hin, dass der Geburtsort in Folge auch den Lebensstandard von
Menschen beeinflusse. Hinsichtlich naturbezogener Aspekte nationaler Identitat identifizieren
einige der Jugendlichen die Landschaft und die Berge Osterreichs als verbindendes Element
zur Nation. Aber auch die (sportlichen) Freizeitmdglichkeiten und Tourismus finden an dieser
Stelle Erwahnung. Den zivilen Komponenten kdnnen schlieRlich noch die angesprochene
Entscheidungsfreiheit innerhalb Osterreichs sowie die Verbundenheit mit den politischen

Werten des Landes sowie seine Unabhangigkeit zugeordnet werden.

8.3.3. Nationalstolz

Ein Teilaspekt nationaler Identitat, namlich jener des Nationalstolzes, wurde konkret nur von
den héher gebildeten Probandinnen von Gruppendiskussion 1 angesprochen und diskutiert.
Ein gewisser Heimatstolz bzw. eine Heimatverbundenheit sei per se nichts Schlechtes.
Person Ef merkt zudem an, dass man sich von Geburt an als Osterreicherln sieht, sich das
Geflihl des Stolzes, dieser konkreten Nation anzugehoéren, aber erst im Laufe der Zeit
entwickelt: ,Du siehst dich sofort ab der Geburt als Osterreicher (.) aber du entwickelst erst
nachher sozusagen das Stolzheitsgefihl.® (Ef, GD 1, Zeile 1949-1950) Der Begriff
Nationalstolz wird in diesem Zusammenhang allerdings als falsche Begrifflichkeit angesehen.
So sei Stolz stets mit einer Eigenleistung verbunden: ,Stolz kannst du nur auf das sein, was
du selbst geschaffen hast (.) auf alles andere kann ich nicht stolz sein (.) nur weil es mir in
die Wiege gelegt wird.“ (Dm, GD 1, Zeile 1986-1987). Person Dm fuhrt weiter aus, dass

Nationalstolz aus diesem Grunde stets ein falscher Stolz sei: ,Das ist ein falscher Stolz, weil

89



du in dem Sinn eigentlich nichts (.) weil du nichts dafiir getan hast.“ (Dm, GD 1, 1996-1997)
Viel mehr kdnne man laut den Probandinnen glicklich dariber zu sein, in einem Land wie
Osterreich zu leben. Man kénne gliicklich (iber den Zustand des Landes sein. Hierin zeigt
sich eine sehr reflektierte Haltung dieser Gruppendiskussionsteilnehmerinnen, die sich
argumentativ mit dem konkreten Begriff des Nationalstolzes und den dahinter liegenden

latenten Dimensionen auseinandersetzen.

8.3.4. Stellenwert nationaler Identitat im Gesamtgeflecht der Identitat

Am Ende der Gruppendiskussionen wurden die Diskussionsteilnehmerinnen jeweils gebeten,
den Stellenwert nationaler Identitdt innerhalb des Gesamtgeflechts individueller und
kollektiver Identitaten einzuordnen. Bei den Probandinnen mit héherer Bildung stellte sich
ganz allgemein heraus, dass das geopolitische Verbundenheitsgefiihl mit zunehmender
geographischer Entfernung abnimmt. Bei einem Grofteil der untersuchten Personen stellt
die Region die wichtigste Ebene der Identifikation dar. Danach erst folgen die Nation, dann
Europa. Gerade die kulturellen Unterschiede zwischen den europaischen Nationen wiirden
die Entwicklung einer europaischen ldentitdt erschweren: ,Ich glaub das ist in Europa ein
bisschen schwierig, weil bei uns so viele verschiedene Kulturen sind.“ (Af, GD 1, Zeile 2064-
2065) Person Ef unterscheidet in dieser Hinsicht zwischen geographischer und emotionaler
Zuordnung: ,Ich bin sicher ein Teil von Europa, aber ich sage jetzt nicht, ich bin verbunden
mit all denen.” (Ef, GD 1, Zeile 2916-2917) In Hinsicht auf das Gesamtgeflecht der Identitat
zeigt sich bei den meisten ProbandIinnen, dass nationale bzw. regionale Identitat als ein
Aspekt unter vielen anderen Facetten der Identitat eingestuft wird. Die eigene Personlichkeit
sei jedenfalls nicht alleine an nationaler Identitat festmachbar; im Vergleich zu anderen
Teilaspekten wie individuellen Besonderheiten, Sozialisationserfahrungen oder Interessen
spielt nationale Identitat fur viele der Untersuchten eine eher untergeordnete Rolle innerhalb
der eigenen Identitatsfindung.  Definitionsschwierigkeiten = bzw.  unterschiedliche
Begriffsinterpretationen scheinen die Einordnung innerhalb der Gesamtidentitdt zudem zu
verkomplizieren. So lasse sich auch das Heimatgefihl nicht gleichsetzen mit nationaler
Identitat. Fur Person Af kann Heimat Uberall auf der Welt sein und hat mehr mit dem
personlichen Wohlbefinden und weniger mit nationalen Grenzen zu tun. lhre Wurzeln sieht

sie allerdings in Tirol und somit als Ausdruck nationaler Identitat an.

Fir die Diskussionsteilnehmerlnnen mit niedrigerer Bildung hat es sich als schwierig
erwiesen, das soziale Konstrukt der nationalen Identitdt in ihre Gesamt-ldentitat
einzuordnen. So zeigt sich auch bei Person Mf eine vorwiegend intuitive Beziehung zu
nationaler Identitat, welche schwierig zu artikulieren und einzustufen ist: ,Koénnte ich jetzt gar
nicht sagen (.) ich weil} es jetzt echt nicht, nein (.) einfach so wie es ist, ist es gut.“ (Mf, GD

3, Zeile 1683-1684) Fur zwei weitere Probandinnen ist die geopolitische Identitdt hingegen
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eine wichtige Facette ihres Selbst. Person Lm auflert sich dazu folgendermalen: ,Ja, das ist
schon ganz weit oben bei mir (.) das ist mir schon wichtig.“ (Lm, GD 3, 1607-1608) Wie bei
den Jugendlichen mit hoéherem Bildungsgrad zeigt sich insgesamt auch fur die
Teilnehmerlnnen mit Pflichschulabschluss/Lehre, dass das regionale ldentitatsgefihl als
starker empfunden wird als das nationale Wir-Bewusstsein. Auf die besondere Bedeutung
der regionalen Identitat fur die Untersuchungsgruppen wird das nachfolgende Kapitel naher

eingehen.

8.4. Regionale Identitat

8.4.1. Regionsspezifische Aspekte als primare Identifikationsquelle

Im Zuge der Gruppendiskussionen hat sich herauskristallisiert, dass sowohl bei den
Probandinnen hoéherer Bildung, als auch bei jenen mit Pflichtschulabschluss/Lehre
groRtenteils die Region als jene geopolitische Ebene angesehen wird, mit der sich die
befragten Jugendlichen am starksten verbunden fihlen. In erster Linie identifizieren sich die
Teilnehmerinnen mit Tirolerinnen, erst zweitrangig mit Osterreicherlnnen. Gleichzeitig
konnten auch Unterschiede in der Art und Weise bzw. Form der regionalen Bindung
zwischen den Bildungsgruppen, aber auch zwischen den beiden Gruppen mit niedrigerer

Bildung festgestellt werden.

Von den Probandinnen mit héherer Bildung werden u.a. typische bundeslanderspezifische
Eigenarten, aber auch andere Verhaltensweisen der jeweiligen Bundesslandbewohnerlnnen
als Grinde fir das primar regionale Verbundenheitsgefiihl angefiihrt. Weiters tragen auch
die stark ausdifferenzierten Dialekte in den Bundeslandern zum regionalen Wir-Bewusstsein
bei: ,Neun Bundeslander (.) 170.000 verschiedene Sprachen bzw. Dialekte.“ (Ff, GD 2, Zeile
597-598) Von Person Af wird zudem auf die soziale Vernetzung hingewiesen, die
vorwiegend im regionalen Raum erfahren wird. Die regionale Identitat steht hier an erster
Stelle, da man innerhalb Tirols die meisten Verbindungen, Kontakte und Erlebnisse mit

anderen teilt:

»~Ja fur mich geht es eher um das, dass ich einfach (.) die meisten Verbindungen fir mich
irgendwie innerhalb von Tirol sind (.) mit dem Rest Osterreichs sag ich jetzt einmal (.) da hab
ich fir mich irgendwie erstens wenig (.) weniger Erlebnisse die ich irgendwie zuordne oder
weniger Verbindungen wo ich (.) wo ich mich selbst als Teil sehe irgendwie (.) deswegen bin
ich zuerst Tiroler.“ (Af, GD 1, Zeile 1795-1799)

Von anderen Probandinnen wird die regionale Identifikation teils auch zurtickgefuhrt auf ein
intuitiv empfundenes Gefuhl oder auf eine klischeebedingte Zuordnung zur Region: ,Ich bin
stur ein Tiroler und damit auch sturer Tiroler, weil3t so fuge ich mich dann schon in mein

eigenes Klischee wieder ein.“ (Bf, GD 1, Zeile 1793-1794) Gleichzeitig machen die
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untersuchten Jugendlichen aber deutlich, dass ein Ubersteigertes regionales
Verbundenheitsgeflhl zu einer Abgrenzung innerhalb der eigenen Nation fihren kann — sie
weisen trotz regionaler Identifikation eine kritische Distanz zu Uberhéhten Formen regionaler

Identitat bzw. Anbindung auf:

Bf: Man grenzt sich dann im eigenen Land aber sehr aus

Ef: | Ja das sicher

Bf: | Also du machst
dich praktisch zur Minderheit in deinem eigenen Land (GD 1, Zeile 1746-1749)

Auch bei den Probandinnen mit Pflichtschulabschluss/Lehre zeigt sich eine primare
regionale Verankerung; die regionale Identitdt wird auch hier héher eingestuft als die
nationale oder europaische ldentitat: ,Sein tust du alles, aber du fuhlst dich als Tiroler.“ (Pm,
GD 4, Zeile 645-646) Es erfolgt eine klare regionale Positionierung als Tirolerln, teilweise bis
hin zu einer lokalen Identifikation mit dem eigenen Wohnort. Die generelle patriotische

Grundhaltung gegentiber Tirol wird in folgender AuRerung deutlich:

»~Ja doch (.) ich bin schon (.) sehr patriotisch (.) aber mehr eben auf Tirol @bezogen@ und
nicht so auf Osterreich (2) also ich bin schon stolz zu sagen dass ich Osterreicher und noch
mehr Tiroler bin (.) also ich méchte in keinem anderen Land sein.“ (Lm, GD 3, Zeile 653-656)

Als Griinde fur die primar regionale Zuordnung lassen sich einerseits das intuitive Gefiihl der
Verbundenheit und der sozialen Eingliederung in eine Gruppe, andererseits auch die
Zuschreibung typischer bundeslandspezifischer Eigenschaften (,Da sind wir in Tirol jetzt zum
Beispiel viel, viel gastfreundlicher.“ Mf, GD 3, Zeile 583) beobachten. Zudem dienen auch
regionale Sportvereine als verbindendes Element zu anderen Tirolerinnen und fungieren

gleichzeitig als Symbol der Abgrenzung zu den anderen Bundeslandern Osterreichs.

Dennoch gibt es wahrnehmbare Unterschiede zwischen den Diskussionsteilnehmerlnnen mit
niedrigerem Bildungsgrad. Wahrend sich bei Gruppendiskussion 4 (und teils auch bei
Teilnehmerinnen von GD 3) die regionale Identitdt hauptsachlich als Gewohnheit und
Selbstverstandlichkeit, sprich als ,sozial auferlegte Struktur (vgl. Antonsich, 2009, S. 294)
ausmachen lie3, zeigten sich bei einigen Probandinnen aus Gruppendiskussion 3 Anzeichen
von ,blindem Regionalismus®, der mit der gleichzeitigen Abwertung anderer Bundeslander

und Nationen einhergeht.

Von einigen der untersuchten Jugendlichen mit niedrigerer Bildung wird das Geflhl der
Verbundenheit zur eigenen Region als etwas Normales, zweifellos Gegebenes eingestuft.
Regionale Identitdt entwickle sich bereits in der Kindheit und werde zur
Selbstverstandlichkeit sowie zur Gewohnheit: ,Mir ist es (.) mehr oder weniger egal weil (.)

du bist es halt gewohnt (.) und wenn es anders ware kdnntest du es auch nicht andern (.) du
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musst es eben so nehmen wie es ist.“ (Qm, GD 4, Zeile 1236-1238) Bei diesen
Probandinnen war keine Uberheblichkeit gegeniiber anderen Regionen und Lé&ndern
feststellbar; viel mehr lieR sich eine neutrale Sichtweise im Bundeslander- bzw.
Nationenvergleich beobachten. ,Ja deswegen sage ich ja du (.) Tiroler sein ist ja nicht (.)
eigentlich (.) etwas Besonderes.“ (Om, GD 4, Zeile 1205-1206). AuRerdem zeigt sich, dass

das regionale Verbundenheitsgeflihl auch auf andere Lander ibertragbar ist:

Om: | Mir ware doch jetzt egal ob ich jetzt in einem anderen Land grof
geworden ware (.) kommt ja eigentlich auf das Gleiche an ob du jetzt in dem Land
wohnst oder in dem Land (.) Land ist Land

Pm: | Das sagst du dann je nachdem wo du
aufgewachsen bist

Om: | Ja eben (.) deswegen (.) kannst du nicht sagen dieses Land ist
besser wie das (2)

Qm: Das bist du eben einfach gewohnt (GD 4, Zeile 521-528)

Regionales Wir-Gefiihl ergibt sich bei diesen Probandinnen daher aus einer lebensweltlichen
Selbstverstandlichkeit bzw. Gewohnheit und weniger aus bewussten, selbstreflexiven
Entscheidungen (vgl. Antonsich, 2009, S. 294).

Im Gegensatz dazu war bei mehreren Diskussionsteilnehmerinnen der Gruppendiskussion 3
eine stark ausgepragte regionale ldentifikation erkennbar, die in Zusammenhang mit einer
Abgrenzung zu Restdsterreich und der Abwertung anderer Bundeslander und Nationen
steht. So wird die Identifikation mit Restdsterreich von Person Lm strikt abgelehnt: ,Ich bin
kein Osterreicher, ich bin ein Tiroler, ich mag das gar nicht gerne.“ (Lm, GD 3, Zeile 587-588)
Zusétzlich dazu wird Osterreich als ein ,dummer Staat‘ (Lm, GD 3, Zeile 605) angesehen.
Die Positionierung als Tirolerin inkludiert bei mehreren Probandinnen dieser Gruppe eine
Schlechterstellung anderer Regionen und Nationen (in Wien ,bis du arm dran®;, Kf, GD 3,

Zeile 676). Auch in der folgenden Aussage wird dies deutlich:

Y1:  Also du wiirdest sagen du bist eine Tirolerin keine Osterreicherin
Jf: | Ja dann bist du eh
schon in der Turkei unten (GD 3, Zeile 704-706)

Die idealisierten Vorstellungen gegeniber der eigenen Region fiuhren teilweise soweit, dass

Tirol als eigenstandiger Staat denkbar ist:

»~Ja also es ist einfach so (.) wenn die so (.) Tirol kann alleine auch leben denke ich mir (.) wir
haben in Tirol so einen guten Tourismus, wir kdnnten alleine auch ein Staat sein (.) wir
kénnten das alleine auch leicht erhalten.“ (Lm, GD 3, Zeile 715-717)

In Anlehnung an Kapitel 5.1.1. dieser Arbeit, das sich mit den Unterschieden zwischen
Patriotismus und Nationalismus auseinandergesetzt hat, zeigen sich in diesen Auerungen

nationalistische bzw. ,regionalistische® Tendenzen — eine unkritische Haltung gegenuber der
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eigenen Region, die mit einer Abwertung derjenigen einhergeht, die kein Mitglied der

regionalen Eigengruppe sind.

8.4.2. Geographisches Osterreich vs. emotionales Tirol

Wie sich gezeigt hat, verspurt ein Grof3teil der Probandlnnen eine starkere Verbindung zu
Tirol als zu Gesamtosterreich; die Region stellt fir die meisten die primare
Identifikationsebene dar. Es kommt allerdings auf den Referenzrahmen bzw. auf das
Gegeniiber an, ob man sich im In- und Ausland als Tirolerin oder Osterreicherln vorstellt.
Gerade im Ausland stellen sich die Diskussionsteilnehmerinnen in den meisten Fallen zuerst
als Osterreicherlnnen und dann als Tirolerlnnen vor. Dies erfolgt allerdings allein aus
Grinden der besseren geographischen Einordenbarkeit und ist unabhangig von der

jeweiligen emotionalen Verortung bzw. geopolitischen Bindung.

8.5. Globalisierung

Angesprochen auf das Thema Globalisierung, ergaben sich markante Unterschiede
zwischen den Bildungsmilieus. Wahrend die beiden hdher gebildeten Diskussionsgruppen
Globalisierung aus unterschiedlichen Blickwinkeln beleuchtet und diskutiert haben, war es fir
die Probandinnen mit Pflichtschulabschluss/Lehre — bis auf Person Lm — nicht mdglich,
diesen abstrakten Begriff einzuordnen und in Bezug zu setzen. Zwar wurde Globalisierung
auch von den hoher gebildeten Jugendlichen zum Teil als sehr theoretischer Begriff
angesehen, im Diskussionsverlauf gelang es aber schlieRlich den meisten Teilnehmerinnen

hoéherer Bildung, Verknupfungen zu bilden.

8.5.1. Chancen und Risiken der Globalisierung

Fir die Probandlnnen mit hoéherem Bildungsgrad ergeben sich die Chancen der
Globalisierung aus einem barrierefreien Handel sowie einer barrierefreien Kommunikation,
sprich einer einheitlichen, gemeinschaftsférdernden Sprache. Laut Person Dm wurde dies
schlief3lich zu einem Ruckgang von Stereotypen fiuhren. Auflerdem wird die kulturelle und
nationale Durchmischung (als Folge der Globalisierungstendenzen) als Bereicherung
angesehen. Kulturelle Elemente anderer Lander wirden mit der Kultur des Heimatlandes
verschmelzen (,In Osterreich gibt es jetzt auch Sushi, cool, oder (.) in Osterreich tatowiert
man sich, cool, oder in Osterreich redet man tiirkisch, cool.“ Ff, GD 2, Zeile 1356-1358).
Globalisierung passiere auch durch verstarkte Migrationsbewegungen weltweit. Hierbei wird
festgestellt, dass eine gewisse Anpassungsleistung von Migrantinnen eine funktionierende
Integration ermdgliche bzw. férdere. Allerdings wurden nicht nur die Chancen, sondern auch

die moglichen Risiken der Globalisierung eroértert. So kénne der Rickgang von kulturellen
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Eigenheiten zu einer globalen Vereinheitlichung von Sprachen, Kulturen, Religionen, duf3erer
Erscheiungsbilder und Essensstilen, kurzum zu einem ,globalen Einheitsbrei® fihren. Die
Auflésung von landerspezifischen Kulturen durch die Globalisierung wird als Risiko der
weltweiten Verflechtungen betrachtet: ,Viele denken ja, dass die Globalisierung die ganze
Kultur und (.) die Identitat kaputt macht.“ (If, GD 2, Zeile 1276-1277) Ganz allgemein wird
Globalisierung von den Diskussionsteilnehmerinnen als unaufhaltbare Realitdt angesehen.
Fiar Person Dm ist es vorstellbar, dass es durch die Globalisierung und die Durchmischung
der gesamten Weltbevoélkerung zur Abnahme der Bedeutung nationaler Identitat komme. Ff
sieht als Folge der Globalisierung indes, dass der Einfluss traditioneller Identifikationsquellen

abnehme: ,Uns macht nicht mehr das aus was es einmal war.“ (Ff, GD 2, Zeile 1332-1333)

Bei den Diskussionsteilnehmerinnen mit niedrigerer Schulbildung flhrt einzig Person Lm als
Chancen der Globalisierung die weltweite Angleichung von Systemen (Bildung,
Krankensystem), eine Verringerung der Unterschiede der Lebensstandards sowie eine
globale Vereinheitlichung von Gesetzen an. Durch den Prozess der Globalisierung wirden
allerdings auch viele Kulturen verdrangt bzw. zerstdrt werden. Im Zuge der Verschmelzung
wurden nur einige wenige, starke Kulturen erhalten bleiben und sich durchsetzen. Anders als
die ProbandIinnen héherer Bildung sieht Lm die potentielle Etablierung einer Einheitssprache
aus einem negativen Blickwinkel, da es dadurch auch zu einer Verdrangung regionaler

Dialekte kommen wdurde:

,Dialekte von Osterreich oder Tirol die wir noch haben oder die Schweizer Dialekte, die
werden dann komplett verdrangt werden glaube ich (.) das was es schon ewig gibt (2) so
wenn du @ins Otztal hineingehst oder so@ (.) da sind ja auch ganz unterschiedliche
Dialekte und wenn dann immer so (.) andere Leute kommen dann wird das alles verdrangt
und dann hast du irgendwann nur mehr eine Sprache.” (Lm, GD 3, Zeile 828-833)

8.5.2. Glokalisierung

In vielen AuRerungen der Untersuchten mit héherem Bildungsgrad trat eine weitere Ebene
der Globalisierung zum Vorschein, namlich jene der Glokalisierung. Laut den Probandinnen
gehe Globalisierung einher mit einem verstarkten Bewusstsein der regionalen Identitat. In
einer Welt der globalen Vernetzung und Ausdehnung verstarke sich die Sehnsucht nach
Authentizitat. Vereine und Brduche haben teils ihre urspringliche Bedeutung verloren,
dienen aber weiterhin dem Traditions- und Kulturerhalt. Aulerdem sieht Person Af in Zeiten
der Globalisierung einen Trend hin zu den kulturellen Wurzeln: ,Momentan finde ich eher,
dass der Trend dahin geht, dass sich dadurch die Leute eigentlich auch immer mehr wieder
zurlick zu dem sehnen was eigentlich authentisch ist.“ (Af, GD 1, Zeile 2109-1211). Daneben
pladieren die Diskussionsteilnehmerinnen fir eine Bewahrung kultureller Eigenheiten und

Traditionen bei gleichzeitiger Offenheit flir andere Lander und Kulturen. Man kénne laut
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Person Dm kulturelle Eigenheiten bewahren, ohne sich dem gréReren Ganzen, sprich
Europa zu verschlieRen: ,Es ist einfach eine Aufzeichnung der Geschichte in gewisser Weise
(.) aber das heilt nicht, dass deswegen Osterreich nicht bald einfach ein Teil vom gesamten
Europa sein kann so wie es in Amerika ist.“ (Dm, GD 1, Zeile 2186-2189) Eine Ausloschung
nationaler bzw. regionaler Eigenheiten sowie einen Relevanzverlust des regionalen Raums
aufgrund internationaler Einflisse sehen die Diskussionsteilnehmerinnen nicht. Viel mehr
handeln sie nach der Pramisse ,global denken, regional handeln®. Dies erinnert stark an die
im Theorieteil dieser Magisterarbeit thematisierte kosmopolitische Perspektive, die ein
Wechselverhaltnis und eine Gleichzeitigkeit von globalen und lokalen Einflissen sieht und
auf dem Sowohl-als-Auch-Prinzip anstatt eines Entweder-Oder-Prinzips basiert. Das Fremde
wird als bereichernd erfahren, ohne dass dabei die regionale Verbundenheit schwinden
muss (vgl. Beck & Beck-Gernsheim, 2007, S. 236; Beck & Grande, 2004, S. 27f.). Viel mehr
wird die regionale Identitat erganzt, adaptiert oder transformiert, jedenfalls aber einer

bewussten Reflexion unterzogen.

8.6. Nationale Identitat und Internet

8.6.1. Nationale Verortung auf Social Media Plattformen

Neben Name, Alter und Geschlecht kénnen Userlnnen auf Social Media Plattform unter
anderem auch ihre Herkunft bzw. ihren Wohnort angeben. |hre Herkunft hat Person Ef auf
Facebook ganz bewusst und fiir alle sichtbar angefiihrt, ,weil ich stolz bin eine Tirolerin zu
sein.“ (Ef, GD 1, Zeile 1370) Damit ist diese Diskussionsteilnehmerin allerdings eine der
wenigen Probandlnnen, die ihre Herkunft im sozialen Netzwerk Facebook uneingeschrankt
und bewusst darbietet. Beim GrofRteil der Diskussionsteilnehmerinnen — unabhangig von der
Bildungsschicht — wird die Wohnortangabe nur eingeschrankt, sprich nur fir Freunde
sichtbar angezeigt. Datenschutzbedenken werden haufig als Faktor fur die nur
eingeschrankte Sichtbarkeit angeflhrt, ,weil das muss nicht jeder sehen® (Jf, GD 3, Zeile

256). In Gruppendiskussion 4 auf3ern sich die ProbandIinnen dazu mit folgenden Bedenken:

Om: | Mhm (.) ja vielleicht (.) ein bisschen leichtsinnig ist das schon wenn du
genau angibst wo du wohnst

Nf: | Eigentlich schon weil es gibt ja viele solche Leute (.)
die (.) stalken anfangen (GD 4, Zeile 352-355)

Die Freundinnen, denen der Wohnort auf Social Media Seiten angezeigt wird, wirden
hingegen bereits wissen, wo die jeweilige Person wohnt. Tiefergehende Griinde, warum der
Wohnort auf Facebook und anderen Plattformen angegeben wird, werden darin meist nicht
gesehen: ,Ich habe es einfach einmal ausgefillt [...] sehen eh nur die Freunde.” (Jf, GD 3,
Zeile 280, 284-285) Ob die eigene Herkunft bzw. der aktuelle Wohnort offen gelegt wird oder
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nicht, hangt — wie es scheint — weniger vom nationalen Verbundenheitsgefiihl der Personen
und viel mehr von ihrer Skepsis hinsichtlich des Datenschutzes ab. Die Angabe der
personlichen Handynummer wird dennoch als weit personlicher angesehen als die
Wohnortangabe: ,Ich kenne jemanden, der hat die Telefonnummer drinnen (.) ob das
sinnvoll ist, ist eine andere Frage (.) also ich tate es nicht (.) das ist mir dann wieder zu
personlich.” (Gf, GD 2, Zeile 273-275).

Andere Diskussionsteilnehmerinnen wiederum haben gar keine Ortsangabe auf Facebook
(»lch wollte das irgendwie nicht so.“ Hf, GD 2, Zeile 291) oder eine bewusst falsche Angabe
(,lch komme aus Utopia, New South Australia.“ Dm, GD 1, Zeile 1379-1380).

8.6.2. Starkung vs. Schwiachung nationaler Identitdt durch das Internet

In einer Zeit, die gepragt ist von einer Polaritdt zwischen Begrenzung und (digitaler)
Entgrenzung (vgl. Barth, 2018), stellt sich zwangslaufig die Frage, wie sich das Internet und
seine Angebote auf das nationale Identitatsgefuhl von Menschen auswirkt. Unabhangig vom
Grad der Bildung, argumentierten die Gruppendiskussionsteilnehmerinnen, dass nationale
Identitdt durch das Internet einerseits sichtbar gemacht bzw. gestarkt werden kann,

andererseits aber auch geschwacht werden bzw. in den Hintergrund treten kann.

Zur Starkung bzw. Sichtbarmachung nationaler Identitat kénnten laut der Probandinnen mit
héherem Bildungsgrad nationale bzw. regionale Online-Nachrichtenseiten beitragen. Diese
wirden als nationale Meinungsbildner fungieren bzw. eine freie Meinungsbildung
ermoglichen und hatten somit das Potenzial, die eigene nationale ldentitat positiv zu
beeinflussen: ,Zum Beispiel auch bei so (.) News-Seiten wie Tiroler Tageszeitung kann man
auch Sachen nachlesen was in Osterreich passiert ist (.) in Tirol Giberall (.) dann kann man ja
auch seine (.) °Meinung bilden®.” (Gf, GD 2, Zeile 970-972) Auch YouTube wird von dieser
Bildungsgruppe als Instrument angesehen, um nationale Bilder zu prasentieren und zu
konsumieren. So koénnen Videos und Dokumentationen Uber das eigene Land nicht nur
rezipiert werden, YouTube wird auch als Mittel angesehen, um die eigene Heimat

vorzustellen:

~Aber gerade zum Herzeigen wo du her bist finde ich das Internet super (.) und da steigert
das auch nationale Identitat (.) weil YouTube kann ich auch nutzen, dass ich jemand
anderen zeige schau da wohne ich, genau da wo das ist.“ (Ef, GD 1, Zeile 3087-3089)

Nationale Identitdt wird ferner auch auf Social Media-Profilen ersichtlich, erfahr- und
erweiterbar. So wiirde man die eigene nationale Identitat laut Person Bf auch im Social Web
(insbesondere Facebook) mittels bewusster Auswahl von Bildern oder Postings nach auf3en
tragen und darstellen: ,Ich glaube, man stellt sich auch im Internet in gewisser Weise mit
sei::nem Bild der nationalen Identitat vor.” (Bf, GD 1, Zeile 2226-2227) Auflerdem kdnne man
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auch Uber diverse Facebook-Eintrdge das Wissen Uber die eigene Nation erweitern.
Zusatzlich dazu bietet das Internet in einer von Mobilitdat und Migration gepragten Welt die
Méglichkeit, nationales Wir-Bewusstsein auch Uber grof’e Distanzen hinweg aufrecht zu
erhalten. Zudem nitze auch die Politik das Internet und seine digitalen Angebote, um fur

nationale Belange Werbung zu machen.

Wahrend das Internet und seine Angebote von einem Teil der Probandinnen aus
Gruppendiskussion 4 in einer ersten Reaktion in keinerlei Zusammenhang mit nationaler
Identitat gebracht wurde, sehen andere Diskussionsteilnehmerinnen mit niedrigerer Bildung
im Internet bzw. Social Web durchaus die Méglichkeit der Starkung und Schwachung
nationaler Identitdt. Zur Starkung bzw. Sichtbarmachung nationaler Identitat konnten unter
anderem Facebook-Gruppen und -Seiten wie ,| am from Austria“ beitragen, welche
nationales Verbundenheitsgefiihl in den Vordergrund stellen und eine Verbindung schaffen
kénnen. Auch YouTube koénne als Plattform dienen, um nationale bzw. regionale Musik
wiederzugeben, was in Folge wiederum zur Starkung oder Bewusstmachung nationaler
Identitat fihren kann. Wie von den Probandinnen mit héherer Bildung wird auch von jenen
mit Pflichtschulabschluss/Lehre auf die heimische Politik verwiesen, die sich digitale
Angebote fir nationale Belange zu Nutze mache und dadurch das Nationale im globalen

Raum des Internets prasent mache.

Gleichzeitig werden von den untersuchten Jugendlichen auch Faktoren vorgebracht, die
nationale Identitat im digitalen Raum in den Hintergrund treten lassen bzw. schwachen
kénnen. So wirde sich laut der Probandinnen mit héherer Bildung nationale Identitat durch
das Internet aufgrund des Nachahmens von Personen und Trends jenseits nationaler

Grenzen verringern:

,ich finde die nationale Identitat verringert sich total durch das Internet (.) weil wenn jetzt ein
Jugendlicher lber Youtube das Video da sieht dann (.) ach, ich will auch so sein und das
auch und (.) ich glaub, dass sich da einfach (.) einfach deine persénliche Identitat auch (.)
anders (entwickelt).“ (Ef, GD 1, Zeile 2269-2272)

Auch Person Af ist der Ansicht, dass Soziale Netzwerke das Potenzial haben, nationale
Identitdt zu schmalern, ,weil jeder will gleich sein“ (Af, GD 1, Zeile 2247). Jeder und jede
wolle sich in dhnlicher Weise darstellen. Internetangebote kénnten laut Person Dm zudem
die Heimatverbundenheit beeintrachtigen, da nationale Eigenheiten online nicht sofort
ersichtlich sind bzw. generell nicht im Vordergrund stehen. Zudem stelle eine Offnung nach
aullen, sprich ein vermehrter Kontakt zu anderen Teilen Europas und der Welt sowie die

Offenheit gegentber Anderen eine rein nationale Abgrenzung und Identifikation in Frage:

98




,Differenziert gesehen wirde ich mich (.) wirde ich mich nicht als reiner Tiroler sehen, ich
sehe schon (.) du fahrst ja Uberall hin, informierst dich Uber das Internet (.) du bist offen (.)
dann sehe ich das schon ein bisschen weiter, als dass ich sage (.) ok ich bin Tiroler, ich bin
ein Osterreicher, fertig.“ (Dm, GD 1, Zeile 2877-2881)

An dieser Stelle tritt ein multidimensionaler Identitatsbegriff in Erscheinung. Die geopolitische
Verankerung im regionalen Raum schlieRt eine Offnung jenseits nationaler Grenzen nicht
aus — eine regionale bzw. nationale Bindung steht in keinem Widerspruch mit einer
transnationalen Bindung (vgl. Beck & Grande, 2004, S. 32).

Auch die Diskussionsteilnehmerlnnen mit niedrigerer Bildung beobachten digitale
Einflussfaktoren, durch welche nationale Identitdt geschwacht werden bzw. in den
Hintergrund treten kann. So argumentieren sowohl Person Kf als auch Person Lm, dass es
im Internet bzw. Social Web nicht auf die Nationalitat von Menschen ankomme: ,Im Internet
sind sie alle gleich.“ (Kf, GD 3, Zeile 1448) Lm auRert sich dazu wie folgt: ,Auf Facebook ist
es glaube ich nicht so (.) extrem wichtig woher du bist (.) du bist einfach dabei.“ (Lm, GD 3,
Zeile 1037-1038). Auch die regionale Verankerung, die sich im Offline-Leben teils deutlich
zeigt, kann im digitalen Raum durch die globale Ausrichtung des Internets nicht in gleicher

Form umgesetzt werden:

»ZU Hause bist du die Tirolerin (.) du redest tirolerisch, du isst Speisen die tirolerisch sind, du
hast eine tirolerische Umgebung, aber sobald du ins Internet einsteigst, ist alles so global
und da (.) kommst du dir quasi als Tirolerin jetzt (.) von einer kleinen Kultur her vor (.) weil
alles einfach so grof} ist, so Welt-maRig und (.) alles global, da ist nichts eigentlich so (.) oder
wenig ist so national (.) deswegen kommst du dir da eigentlich weniger als Tirolerin vor oder
(.) es ist schwierig zu (.) zu prasentieren, dass du Tirolerin bist.“ (Mf, GD 3, Zeile 1127-1133)

Die Probandin empfindet es als schwierig, die eigene regionale Identitdt im Internet zu
prasentieren; daher wirde die Identifikation als Tirolerin online in den Hintergrund treten.
Ahnlich wie Social Media-Dienste wirden aber auch andere Websites ohne
Registrierungspflicht (wie Suchplattformen, Onlineshopping-Portale oder YouTube) laut
einiger Diskussionsteilnehmerinnen mit Pflichtschulabschluss/Lehre die Bedeutung
nationaler Identitdt abschwachen. Die Internetnutzung basiere  primar  auf
interessensgeleiteten Motiven, wobei ein nationaler Bezug nicht oder nur von geringem
Interesse sei. Andererseits kdnnten aber auch negative Informationen Uber das eigene Land
via Facebook eine kritische Reflexion in Gang setzen und die eigene nationale Identitat in

Frage stellen.

Somit zeigt sich ein vielféltiges Bild, das die untersuchten Jugendlichen hinsichtlich der

potenziellen Starkung und Schwachung nationaler Identitat durch das Internet zeichnen. Wie
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sie schlieRlich den Einfluss auf die eigene Person einschatzen und beurteilen, wird in Kapitel

8.6.5. erortert und dargestellt.

8.6.3. Transnationale Offnung durch das Internet

Digitale Medien sind heute ein zentraler Bestandteil der Lebenswelten junger Menschen und
sind auch innerhalb des Sozialisationsprozesses zu tragenden S&ulen geworden (vgl.
Morimoto & Friedland, 2011, S. 551f.). Dabei stellen Kommunikationsmedien sowohl auf
lokaler wie auch auf translokaler Ebene auch wichtige Instrumente fir die Herstellung von
Gemeinschaft dar (vgl. Hepp et al., 2014, S. 44, 55f.). Inwiefern es bei den untersuchten
Gruppendiskussionsteilnehmerlnnen zu einer transnationalen Offnung durch das Internet
kommt — sei es in der Denkweise und in den Einstellungen, oder aber in der Art der

Gemeinschaftsbildung —, soll im Folgenden veranschaulicht werden.

Bei den Probandinnen mit hoherer Schulbildung wird die junge Generation als
.internetgeneration* (Cf, GD 1, Zeile 2220) angesehen. Das Internet beschleunige die
Verbreitung verschiedener, grenzibergreifender Trends und Strémungen. Zudem liege der
Fokus im Internet auf Themen, die nicht unmittelbar und direkt erfahrbar sind. Regionale
Belange konnten aktiv erlebt werden; daher ist das Internet viel mehr Mittel zum Zweck, sich
Uber transnationale Sachverhalte zu informieren und sich damit auseinanderzusetzen: ,Ja,
fur regionale Sachen, da muss eben das Internet im Endeffekt nicht Medium Nummer Eins
sein, da hast du irgendwie andere Mdglichkeiten zu entdecken oder zu erfahren.” (Af, GD 1,
Zeile 3081-3083) Zudem scheinen digitale Medien den Blick fiir das groRere Ganze zu
offnen. So stellt auch Person Ff fest, dass gerade soziale Netzwerke vor Augen fihren
kénnen, dass es Gemeinsamkeiten mit Personen jenseits nationaler Grenzen gibt.
Aulerdem komme es auch zu einer Auseinandersetzung mit weltweiten Platzen aufgrund

digitaler Einflusse.

Dieser Trend hin zur transnationalen Offnung durch verschiedene Internetangebote zeigt
sich bei den beiden Gruppen mit Pflichtschulabschluss/Lehre indes nicht. Wahrend digitale
Medien von mehreren Probandinnen als potenzielle Informationsquelle fir andere Lander
und Kulturen angesehen und eingestuft werden, werden diese Mdglichkeiten aktiv allerdings
nicht ausgeschdpft. Aufgrund der regional lokalisierbaren Online-Kontaktlisten bestehen
kaum Bezugs- und Beruhrungspunkte zu anderen Kulturen. Die Freundlnnen bzw. Kontakte
auf Social Media-Seiten wiirden vorwiegend aus Tirol stammen; ein die Region oder die
Nation Uberschreitender Austausch wirde daher nicht bzw. kaum stattfinden. Bei einem
Grofiteil der Diskussionsteilnehmerinnen mit niedrigerer Bildung besteht auch kein Interesse,
andere Lander und Kulturen naher kennenzulernen (z.B. ,Nein, mich interessieren andere

Lander nicht so.“ Lm, GD 3, Zeile 1361). Daraus folgend wird auch kein Interesse bekundet,
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sich Uber das Internet daruber zu informieren. Erfolgen Online-Recherchen hinsichtlich
anderer Lander, sind diese haufig zweckgebunden und an eine anstehende Reise geknipft.
Meist beschranken sich diese Recherchen auf Hotelangebote sowie Autorouten und
scheinen nicht zwangslaufig der Erweiterung des eigenen Horizonts zu dienen. Hier zeigt
sich ein deutlicher Unterschied zwischen den Bildungsmilieus: W&ahrend bei den
Probandinnen mit héherem Bildungsgrad eine weltoffene, kosmopolitische Perspektive und
eine global ausgerichtete Internetnutzung beobachtet werden kann, zeigen die
Teilnehmerlnnen mit niedrigerem Bildungsgrad eine stark auf den nationalen bzw. regionalen

Raum zentrierte Sicht- und Handlungsweise — im Offline- wie im Online-Leben.

8.6.4. Einfluss auf die Meinungsbildung durch das Internet

Digitale Medien stellen nicht nur Informationen Uber das In- und Ausland zur Verfligung,
sondern konnen laut einiger Diskussionsteilnehmerinnen auch einen Einfluss auf die
Meinungsbildung haben. So zeigt sich bei den Probandinnen mit héherer Schulbildung ein
durchaus quellenkritischer Umgang mit Internetinhalten. Laut Person Gf kdnne eine
reflektierte Nutzung digitaler Inhalte die Klischeebildung Gber andere Lander minimieren.
Eine personliche Meinungsbildung vor Ort sei aber nicht durch das Internet bzw. Social Web
zu ersetzen. Weiters merkt Person Ff an, dass die Qualitat und Quantitat von Informationen
Uber ein anderes Land Ruckschlisse auf die Richtigkeit der digitalen Inhalte zulieRen. Das
Internet kdnne das Image von Landern jedenfalls sowohl positiv als negativ beeinflussen —

einen Einfluss auf die Meinungsbildung sieht Person Ff aber in jedem Fall:

,Man kann Uber jedes Land irgendetwas Schlechtes im Internet finden, aber naturlich auch
Positives (.) was dann das Negative eben (.) mehr in den Hintergrund schiebt (.) aber das
Internet beeinflusst auf jeden Fall (.) die Meinungen von Menschen (.) Gber andere Lander.*
(Ff, GD 2, Zeile 890-893)

Zudem wird dem Internet die Rolle eines ,digitalen Reiseburos® attestiert; so wirden digitale

Inhalte Uberzeugungsarbeit leisten, ob man in ein anderes Land fahrt oder nicht.

Ein Diskussionsteilnehmer mit niedrigerer Bildung (Person Om) schreibt klassischen Medien
wie Fernsehen bzw. Nachrichtensendungen indes eine groRere Bedeutung hinsichtlich der
Meinungsbildung von Menschen (ber Osterreich und andere Lander zu als dem Internet. Im
Unterbewusstsein kdnne das Internet aber sehr wohl die Einstellungen von Menschen zu

Osterreich und anderen Nationen veréandern, wie Person Lm feststellt:

.,Man wird sicher irgendwo im Hintergrund beeinflusst (.) ich lese halt und im
Unterbewusstsein aber dann irgendwie (.) festsetzen tut es sich dann doch (.) auch wenn
man es gar nicht so (.) richtig wahrnimmt.“ (Lm, GD 3, Zeile 1299-1302)
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8.6.5. Der individuell empfundene Einfluss des Internets auf die eigene
nationale Identitat

Unabhangig vom Bildungsgrad, haben die Diskussionsteilnehmerinnen eine Reihe von
Einflussfaktoren und Parametern in Bezug auf das Internet und seine digitalen Angebote
identifiziert, welche nationale Identitat starken, aber auch schwéachen, sichtbar machen oder
in den Hintergrund treten lassen koénnen. In Bezug auf die eigene Person sehen die
Probandinnen beider Bildungsmilieus allerdings zum Grofiteil keinen (bewussten) Einfluss

auf das eigene nationale bzw. regionale Identitatsgefuhl.

Das Internet bzw. Social Web stelle laut einiger Teilnehmerinnen mit héherer Schulbildung
ein breites, interessensbasiertes Nutzungsangebot zur Verfigung und erleichtere den
Zugang zu diversen Kandlen und Informationsquellen; das eigene nationale
Verbundenheitsgefihl wirde sich dadurch allerdings nicht verandern. Person Ff stellt zudem
den Wahrheits- und Realitdtsgehalt von Social Web-Inhalten in Frage, weshalb eine
Einflussnahme auf die eigene Einstellung zu nationaler Identitat nicht bewusst zugelassen
wird. Zusatzlich dazu sehen mehrere Probandinnen mit héherem Bildungsgrad nationale
Identitdt als Grundeinstellung an, die bereits in frihen Jahren — noch vor der
flachendeckenden Ausbreitung des Internets — gefestigt wurde und relativ robust gegeniber

externen Einflissen aus dem Internet zu sein scheint:

»2Aber deine nationale Identitat ist ja (.) das hat ja eigentlich etwas mit der Grundeinstellung
auch zu tun (.) und an der Grundeinstellung Iasst sich jetzt eigentlich nicht so (.) so schnell
durch () also so ganz schnell durch andere Einflisse etwas &ndern.”
(Af, GD 1, Zeile 2297-2300)

Bei nachfolgenden Generationen werde das Internet allerdings einen groReren Einfluss auf
geopolitische Identitaten haben, da Zugang und Austausch via digitaler Medien immer friher
erfolgen wirden: ,Ich glaube aber, dass sich das bei nachfolgenden Generationen wirklich
noch andern kann (.) dadurch, dass eben der Zugang immer friher erfolgt und (.) der
Austausch.“ (Bf, GD 1, Zeile 2794-2795) Hier lasst sich der in der wissenschaftlichen
Literatur haufig zitierte Third-Person-Effekt, ein Phdnomen der verzerrten Wahrnehmung,
feststellen. Demzufolge nehmen Menschen an, dass Massenmedien (in diesem Fall das
Internet) andere Individuen starker beeinflussen als sie selbst (vgl. Kunczik & Zipfel, 2005, S.
384).

Auch Person Dm sieht in digitalen Medienangeboten keine direkte Auswirkung auf die
eigene nationale ldentitat. Allerdings wirde das Internet dazu beitragen, dass die Welt
kleiner wird bzw. zusammenwachst und die Heimat — ob Nation oder Region — nicht mehr die

einzige Identifikationsquelle darstellt:
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,Direkte Auswirkung vom Internet auf die auf die Heimatverbundenheit in dem Sinn sehe ich
keine (.) aber ich sehe, dass das Internet sehr viel ermdglicht, was die Heimat- den
Heimatbezug in gewisser Weise schmalert (.) was das einfach weniger macht, was das
einfach (.) ja ein bisschen auflockert (.) es tragt einfach dazu bei, dass die Welt kleiner wird
und dass somit auch die (.) der Bezug zur Heimat in gewisser Weise, also nicht dass man
deswegen, dass man sich (.) dass man deswegen die Heimat schlechter findet oder sonst
etwas, aber der Bezug dazu wird in gewisser Weise irgendwie gelockert (.) in meinen
Augen.“ (Dm, GD 1, Zeile 2800-2808)

Auch die Diskussionsteilnehmerlnnen mit niedrigerem Bildungsgrad schreiben dem Internet
und seinen Angeboten keinen (bewussten) Einfluss auf die eigene nationale bzw. regionale
Identitdit zu. An der regionalen Verbundenheit habe sich auch in Zeiten digitaler
Mediennutzung nichts geandert: ,Fur mich ist das immer noch gleich geblieben.” (Kf, GD 3,
Zeile 1280). Das Internet habe laut Person Lm zwar keinen unmittelbaren Einfluss auf das
eigene nationale bzw. regionale Identitadtsgefuhl, kdnne aber durchaus die Augen fir andere
Lander 6ffnen. Bei den Probandinnen der Gruppendiskussion 4 lasst sich indes kein direkter
Third-Person-Effekt feststellen. Auch bei engen Freundinnen werde kein Einfluss des
Internets auf deren nationales Identitdtsbewusstsein beobachtet. Da hier allerdings — wie
erwahnt — enge Freundinnen als Vergleichsbasis herangezogen wurden, die der eigenen
Person sehr &hnlich sind, kann dies aufgrund der fehlenden Distanz nicht als
aussagekraftiger Untersuchungsgegenstand fir den Third-Person-Effekt herangezogen

werden.

Hinsichtlich des Erkenntnisinteresses ergibt sich auf Basis der Auswertung ein weiteres
interessantes Detail: So entscheide malfigeblich auch die Grundeinstellung der einzelnen
Userlnnen sowie ihre Nutzungsinteressen und Nutzungsweisen Uber die weitere
Identitatsentwicklung und die individuelle (trans-)nationale Ausrichtung: ,Ja, das hangt immer
mit der Grundeinstellung zusammen (.) also ich glaube nicht, dass es da wirklich Seiten gibt
wo ich sagen kann, hey, da gehe ich hin und dann verliere ich meine Heimatverbundenheit.”
(Bf, GD 1, Zeile 3137-3139) Es scheint also zu einem gro3en Teil die Einstellung und
Orientierung des Einzelnen zu sein, die Einfluss darauf hat, ob man das Internet dafir nutzt,
die eigene nationale bzw. regionale Identitat zu starken oder nach Alternatividentitdten zu
suchen. Auch Person Af sieht eine per se neutrale Ausrichtung von Internetseiten — erst die

Nutzung durch das Individuum wirde Uber die Wirkungsweise des Internets entscheiden:

,ourch das Internet habe ich ja (.) bekomme ich Einflisse aus der ganzen Welt (.) aber das
kann sich ja auf meine nationale Identitat entweder so auswirken dass ich (.) mich noch mehr
irgendwie als (.) Osterreicher oder Tiroler oder wie auch immer sehe oder sag wie (.) keine
Ahnung (.) ich bin ein Weltburger also ein Bewohner der Welt und will mehr anschauen also
im Endeffekt ich weil nicht ob man das so generell sagen kann (2) ob das Internet entweder
Auswirkung A oder Auswirkung B hat.“ (Af, GD 1, Zeile 2283-2289)
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Das Internet kdnne nationale Identitdt demnach starken, aber auch schwachen. Es komme,
wie bereits geschildert, viel mehr auf die Nutzung der jeweiligen Plattform durch die
Rezipientinnen an und nicht auf das Medium an sich. Dies wird auch in folgender AuBerung
deutlich:

-Wenn ich mich Ubers Internet mit der Heimat beschaftige, dann sind es meistens die
gleichen Seiten, Uber die ich mich auch Uber andere Lander, Uber andere Kulturen, tber
andere Sachen informiere, ob das jetzt Wikipedia ist, ob das jetzt YouTube ist, ob das jetzt
Facebook ist, wo ich mit and- (.) wo ich mit (.) quasi (.) mit Osterreichern kommuniziere,
kommuniziere ich genauso mit dem Ausland.“ (Dm, GD 1, Zeile 3110-3115)

Jedenfalls kann das Internet als Katalysator und Beschleuniger von Tendenzen
geopolitischer Ausrichtung — in jegliche Richtung — angesehen werden: ,Du hast viel mehr
Input, aber im Endeffekt (.) verandert sich dein Bild im Laufe der Zeit vermutlich sowieso (.)
es geht aber womdglich schneller.” (Bf, GD 1, Zeile 2389-2390) Das Internet liefert demnach
Input, ist aber nicht der alleinige Faktor, dass sich Einstellungen im Laufe der Zeit verandern.

Es kdnne zudem Tendenzen beschleunigen, aber nicht von Grund auf verandern.

Ein weiterer Diskussionsteilnehmer (Person Lm) geht zudem von einer selektiven
Mediennutzung durch die Rezipientinnen aus. Er argumentiert, dass sich Userlnnen
thematisch voreingenommen mit digitalen Medieninhalten auseinandersetzen: ,Man sucht
sich immer das aus, was man hoéren will irgendwie (.) also wenn man jetzt héren will, dass
Osterreich super ist, dann findet man immer auch Artikel, dass Osterreich super ist.“ (Lm,
GD 3, Zeile 1258-1261) Dadurch wiirden bewusst gewahlte Filterblasen entstehen, indem
man nur jene Informationen im Internet auswahlt, die man héren will. Auch dies relativiert
den direkten Einfluss des Internets auf das nationale Identitatsgefiihl und richtet den Fokus

wiederum auf die Rezipientinnen und ihre individuelle Nutzungsweisen und Einstellungen.

8.7. Beantwortung der Forschungsfragen

Die Forschungsfragen wurden bereits in den vorhergehenden Kapiteln des Auswertungsteils
dieser Magisterarbeit implizit beantwortet. Fir eine Ubersichtliche Darstellung werden die
wichtigsten Ergebnisse anhand der drei forschungsleitenden Fragen an dieser Stelle

nochmals zusammengefasst.

Forschungsfrage 1. Welche Parameter bzw. Einflussfaktoren im Bereich neuer Medien
lassen sich hinsichtlich der Ausprégung nationaler Identitét identifizieren? Welche Faktoren

stédrken bzw. schwéchen nationale Identitat?

Wie in Kapitel 8.6.2. beschrieben, stellten die untersuchten Jugendlichen und jungen

Erwachsenen fest, dass das Internet bzw. seine digitalen Angebote das Potenzial haben,
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nationale Identitdt zu starken, aber auch zu schwéachen, diese sichtbar zu machen, aber
auch in den Hintergrund treten zu lassen. So kénnen sowohl Online-Nachrichtenseiten als
auch Social Media-Dienste oder YouTube nationale Identitat in den Fokus riicken sowie als
nationale Meinungsbildner fungieren. Auch die Politik wirde sich die digitalen Medien
zunutze machen, um fir nationale Belange zu werben. Haufig sind es allerdings dieselben
Websites und Netzwerke, auf denen nationale Identitat gleichzeitig auch in den Hintergrund
treten kdnne. Die globale Ausrichtung des Internets und die weltweite Vernetzung wurden es
erschweren, die nationale bzw. regionale Verankerung im Offline-Leben auch online in
gleicher Form umzusetzen. Ferner basiere die Internetnutzung primar auf
interessengeleiteten Motiven, wobei ein nationaler Bezug nicht von Interesse sei. Uber das
Internet verbreitete, internationale Strémungen und Trends wirden zudem zum Nachahmen
jenseits nationaler Grenzen anregen, was in Folge das nationale Verbundenheitsgefihl
verringern kénne. Zusétzlich dazu wiirde eine — durch das Internet unterstitzte — Offnung
nach auflen eine rein nationale Abgrenzung ganz allgemein in Frage stellen. Schlussendlich
entscheide die Grundeinstellung bzw. Orientierung von Individuen sowie ihre
Nutzungsinteressen und Nutzungweisen malgeblich dartiber, wie das Internet bzw. Social
Web-Angebote genutzt werden und die weitere Identitdtsentwicklung beeinflussen. Es
komme also viel mehr auf die Nutzungsform der jeweiligen Online-Plattform durch die
Rezipientinnen an und weniger auf das Medium an sich. Jedenfalls kdnne das Internet als
Katalysator und Beschleuniger von Tendenzen geopolitischer Ausrichtung — ob in regionaler,

nationaler oder transnationaler Richtung — operieren.

Forschungsfrage 2. Wie verdndert sich der Stellenwert nationaler Identitdt als

identitétsstiftendes Moment durch das Agieren junger Menschen mit und in neuen Medien?

Wie in der vorliegenden Magisterarbeit festgestellt werden konnte, wird die Region als jene
Ebene geopolitischer Identifikation angesehen, mit der sich die Probandinnen am stérksten
verbunden fihlen. Regionale ldentitat hat fir den GrofRteil der Probandinnen, die zum
Zeitpunkt der Untersuchung allesamt im landlichen Raum Tirols gewohnt haben und auch
dort aufgewachsen sind, somit einen hdheren Stellenwert als nationale Identitdt. Daran
wirde auch das Internet mitsamt seiner digitalen Angebote nichts andern. In Bezug auf die
eigene Person sehen die Diskussionsteilnehmerinnen — unabhangig von ihrem Bildungsgrad
— keinen (bewussten) Einfluss auf das individuell empfundene nationale bzw. regionale
Identitatsgeflinl. Auch in Zeiten der Digitalisierung und der raumzeitlichen Ausdehnung durch
das (Social) Web stellt die Nation, und noch mehr die Region, eine wichtige
Identifikationsquelle fir die untersuchten Jugendlichen dar. Das geopolitische Wir-
Bewusstsein sei bereits in frihen Jahren — noch vor der flachendeckenden Ausbreitung des

Internets — gefestigt worden und scheint relativ bestandig und robust gegeniber den
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externen Einflissen einer global agierenden Medienlandschaft zu sein. Auf die geopolitische
Identitat nachfolgender Generationen kénne das Internet allerdings einen grofReren Einfluss
haben, da Zugang und Austausch immer friher erfolgen wirden. An dieser Stelle zeichnet
sich ein Third-Person-Effekt ab; der Einfluss des Internets auf die (nationale bzw. regionale)

Identitat anderer wird groRer eingeschatzt als auf die eigene.

Forschungsfrage 3. Inwieweit hat das Bildungsmilieu von Jugendlichen einen Einfluss auf
die subjektive Bedeutungszuschreibung der eigenen nationalen Identitdt in der

Netzwerkgesellschaft?

Wie bereits im Rahmen der Beantwortung von Forschungsfrage 2 deutlich wurde, sehen
sowohl die Diskussionsteilnehmerlinnen mit Pflichtschulbildung als auch jene mit hdherer
Bildung die Nation bzw. Region weiterhin als eine wichtige Quelle der Identifikation an.
Allerdings zeigten sich auch deutliche Unterschiede zwischen den Bildungsmileus. Wahrend
bei den Jugendlichen mit héherer Schulbildung eine transnationale Offnung durch das
Internet deutlich wurde, konnte dies fir die Probandinnen mit niedrigerem Bildungsgrad nicht
nachgewiesen werden. Letztere sehen im Internet und seinen Angeboten zwar eine
potenzielle Informationsquelle hinsichtlich anderer Lander und Kulturen, aktiv genutzt wiirden
diese Mdglichkeiten allerdings nicht werden. Der Grund daflr besteht im fehlenden Interesse
gegenulber transnationaler Gegebenheiten. Auch die Online-Kontakte sind in den meisten
Fallen ident mit den Offline-Kontakten und regional lokalisierbar. Diese stark regional
zentrierte Sicht- und Handlungsweise steht im Gegensatz zu einer kosmopolitischen,
weltoffenen Perspektive, die sich bei vielen Teilnehmerlnnen mit héherer Schulbildung
identifizieren lieR®. Eine global ausgerichtete Internetnutzung kénne den Blick auf das grof3e
Ganze jenseits nationaler Grenzen lenken, wahrend eine transnationale Offnung in keinem
Widerspruch mit einer geopolitischen Verankerung im regionalen Raum stehen muss. Das
von Beck und Grande (2004, S. 27f.) beschriebene Sowohl-als-Auch-Prinzip, auf dem der
Kosmopolitismus fuRt, kann auch auf die AuRerungen der hdéher gebildeten
Diskussionsteilnehmerinnen umgelegt werden. So werden transnationale Erfahrungen —
auch medial vermittelt durch das Internet — als bereichernd empfunden, ohne dass dabei die
regionale Verbundenheit eine Entwertung erfahrt (Glokalisierung). Antonsich spricht in
diesem Zusammenhang von nationaler bzw. regionaler Verbundenheit als Ergebnis
bewusster, selbstreflexiver Entscheidungen (vgl. Antonsich, 2009, S. 294). Bei einem Tell
der Probandinnen mit Pflichtschulbildung I&sst sich regionale Identitdt hingegen mehr als
Gewohnheit und Selbstverstandlichkeit ausmachen, als sozial auferlegte Struktur, der keine
kritische Reflexion vorausgeht (vgl. Antonsich, 2009, S. 294). Wahrend bei diesen
Probandinnen eine neutrale Sichtweise im Bundeslander- bzw. Nationenvergleich

beobachtbar war (Gleichwertigkeit von Regionen und Nationalitaten), konnten bei anderen
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Diskussionsteilnehmerinnen mit niedrigerer Bildung nationalistische bzw. ,regionalistische”
Tendenzen hinsichtlich des regionalen Wir-Gefihls festgestellt werden. Eine idealisierte,
unkritische Vorstellung der eigenen Region ging in diesen Fallen mit einer Abwertung

anderer Osterreichischer Bundeslander bzw. anderer Nationen einher.

9. Conclusio und Ausblick

Den Ausgangspunkt fir die vorliegende Magisterarbeit hat die Frage gebildet, welche
Auswirkungen digitale Medien bzw. eine globalisierte Medienlandschaft auf die nationale
Identitat junger Menschen in Osterreich haben. Haufig wird in dieser Hinsicht argumentiert,
dass der Nationalstaat und nationale Identitdt veraltete, Uberholte Konstrukte in einer
transnational gepragten Welt darstellen wirden (vgl. Haller, 2010, S. 49). Die empirischen
Ergebnisse dieser Arbeit, welche mittels Gruppendiskussionsverfahren erhoben und mithilfe
der qualitativen Inhaltsanalyse nach Philipp Mayring ausgewertet wurden, zeigen allerdings
ein anderes Bild. Die Verwurzelung im nationalen bzw. regionalen Raum stellt auch in Zeiten
der Digitalisierung und Globalisierung nach wie vor eine wichtige Identifikationsquelle fir die

untersuchten Jugendlichen und jungen Erwachsenen dar.

Wie aus der wissenschaftlichen Literatur, aber auch aus der vorliegenden
Ergebnisdarstellung hervorgeht, ist das Internet mitsamt seiner vielfaltigen Angebote und
Social Media-Dienste zu einem selbstverstandlichen, nicht mehr wegzudenkenden Teil der
alltdglichen Lebenswelt junger Menschen geworden. In Teilen kann sogar ein
Abhangigkeitsverhaltnis beobachtet werden — einerseits aufgrund der Zuganglichkeit zu
(exklusiv Uber das Internet verfligbaren) Daten, andererseits aufgrund einer — teils selbst
auferlegten, teils von aullen herangetragenen — Erwartungshaltung, standig online und
verfugbar sein zu mussen. Die Diskussionsteilnehmerlnnen haben den Eindruck, durch das
Social Web allzeit verbunden zu sein und so hebe das Gefuhl der ,Connectedness® —
unabhanig vom Aufenthaltsort — die Distanz zwischen Individuen auf. Gleichzeitig nimmt in
einer Welt, die von Globalisierungstendenzen und der Erweiterung des personlichen
Méglichkeitsraums gepragt ist (vgl. Vasek, 2018, S. 231), die nationale Verbundenheit von
jungen Menschen nicht ab. Im Zuge der Forschung hat sich herauskristallisiert, dass sich die
Probandinnen — unabhangig von ihrem Bildungsgrad — in erster Linie mit ihrer Region bzw.
ihrem Bundesland und erst zweitrangig mit Osterreich identifizieren. Eine primare
Identifikation als Europaerln oder Weltbirgerin konnte bei keinem der Jugendlichen
beobachtet werden. Obwohl die Diskussionsteilnehmerinnen eine Reihe von Einflussfaktoren
in Hinsicht auf das Internet bzw. Social Web lokalisiert haben, welche das Potenzial hatten,
nationale ldentitat sowohl zu starken als auch zu schwachen, sehen sie in Bezug auf die

eigene Person keinen (bewussten) Einfluss auf ihr individuell empfundenes, nationales bzw.
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regionales ldentitatsgefuhl. Unterschiede zwischen den Bildungsmilieus ergeben sich vor
allen Dingen in der kosmopolitischen, weltoffenen und reflexiven Einstellung der héher
Gebildeten einerseits und der stark auf den regionalen Raum fokussierten Sicht- und
Handlungsweise der Personen mit Pflichtschulbildung andererseits. Dementsprechend
unterschiedlich prasentiert sich auch ihre jeweilige Nutzungsweise des Internets und seiner
(Social Web)-Angebote. Wahrend sich ein Grolteil der Diskussionsteilnehmerinnen mit
niedrigerer Bildung online aufgrund mangelnden Interesses kaum mit anderen Landern und
Kulturen auseinandersetzt und hauptsachlich mit jenen Kontakten in Verbindung steht, die
aus dem Regionalraum bekannt sind, nutzen die Probandinnen mit héherer Schulbildung
digitale Medien durchaus fir eine transnationale Offnung und die Erweiterung des
personlichen Erfahrungsraums. Die regionale Verbundenheit als wichtige Quelle

geopolitischer Identifikation geht dabei allerdings nicht verloren.

Gleichzeitig soll an dieser Stelle auf die Limitationen der vorliegenden Studie verwiesen
werden. Da fiur diese Arbeit ein qualitativer Forschungsansatz gewahlt wurde, sind die
Ergebnisse nicht quantifizierbar — sie reprasentieren lediglich die Meinung von 17
regelmafligen Internetnutzerinnen im Alter zwischen 16 und 24 Jahren ohne
Migrationshintergrund. Um zu einer Reprasentativitat der Ergebnisse zu gelangen, missen
in einem nachsten Schritt quantitative Verfahren herangezogen werden. Auflerdem beziehen
sich die Forschungserkenntnisse ausschlief3lich auf den landlichen Raum Tirols. Wie sieht es
allerdings in stadtischen Gebieten sowie in anderen Bundeslandern aus? Zukunftige Studien
zu diesem Untersuchungsgegenstand sollten sich daher sowohl mit landlichen Bereichen
anderer Bundeslander, als auch mit dem urbanen Raum im Allgemeinen auseinandersetzen.
Interessant wird es sein herauszufinden, ob das national bzw. regional verankerte Wir-
Bewusstsein auch in anderen Teilen Osterreichs &hnlich stark ausgepragt ist und wie sich
das Agieren in digitalen Welten auf Jugendliche und deren nationale Identitdt in ganz
Osterreich — aber auch im europdischen Vergleich — auswirkt. Ebenso wére eine
Gegenuberstellung von Jugendlichen mit und ohne Migrationshintergrund spannend sowie
deren jeweiliges geopolitisches Identitdtsempfinden innerhalb einer globalisierten
Medienlandschaft. Um die individuellen Bedeutungszuschreibungen der Probandinnen
hinsichtlich geopolitischer ldentifikationsquellen und den Einfluss digitaler Medien auf das
nationale bzw. regionale Identitatsgefuhl noch tiefergehend zu analysieren, waren in einem
nachsten Schritt zudem Einzelinterviews anzudenken. Da die Konstruktion von
geopolitischer Identitat laut Baeva als trager, andauernder Prozess verstanden werden
muss, ware auch eine Untersuchung langerer Datenreihen von Bedeutung (vgl. Baeva,
2014, S. 322). Zudem lassen die Ergebnisse keine Kausalaussagen bezlglich des medialen
Einflusses auf die nationale Identitat junger Menschen sowie keine Interpretationen

hinsichtlich der unbewussten medialen Beeinflussung zu. Gerade diese unbewusst
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ablaufenden Prozesse kénnen Gegenstand weiterfiihrender empirischer Untersuchungen
sein. Da die Gruppendiskussionen bereits im Juni 2015 durchgefiihrt wurden, ware auch ein
Vergleich mit aktuelleren Datenséatzen interessant. Galt vor wenigen Jahren noch Facebook
als das bedeutendste soziale Netzwerk im digitalen Raum, so ware aktuell vermutlich ein
deutlich starkerer Einfluss von Instagram, aber auch anderer Plattformen bemerkbar, die das
Social Web-Portfolio heute deutlich starker pragen als noch im Jahr 2015. Aufierdem ware
es interessant zu beobachten, welche Auswirkungen die Flichtlingskrise sowie andere
globale Entwicklungen langfristig gesehen auf den Untersuchungsgegenstand haben. Die
vorliegende Studie kann jedenfalls eine fundierte Grundlage bzw. einen Ausgangspunkt fir
eine weiterflhrende Auseinandersetzung mit diesem noch wenig untersuchten

Forschungsbereich bieten.
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ANHANG

Der Anhang dieser Magisterarbeit beinhaltet die angewandten Transkriptionsregeln, die
Transkripte der Gruppendiskussionen 1 bis 4, eine Beispieldarstellung der gezeichneten
Netzwerke im Rahmen der Gruppendiskussionen sowie das Kategoriensystem (qualitative

Inhaltsanalyse der Gruppendiskussionen).

12. Transkriptionsregeln

Richtlinien der Transkription nach TiQ (nach Przyborski & Wohlrab-Sahr, 2014, S.168f.)

| Beginn einer Uberlappung bzw. direkter Anschluss beim Sprecherwechsel

() Kurzes Absetzen; Pause bis zu einer Sekunde
(2) Anzahl der Sekunden, die eine Pause dauert
nein Betonung
nein Laut in Relation zur Ublichen Lautstarke der Sprecherin/des Sprechers
nee® Sehr leise in Relation zur Ublichen Lautstarke der Sprecherin/ des
Sprechers

Stark sinkende Intonation

; Schwach sinkende Intonation

, Schwach steigende Intonation

? Deutliche Frageintonation

Abbruch eines Wortes; so wird deutlich, dass man hier nicht einfach etwas

brau- vergessen hat.
Nein. ia: Dehnung von Lauten; die Haufigkeit der Doppelpunkte entspricht der
ei:n, ja:: .
Lange der Dehnung.
(doch) Unsicherheit bei der Transkription und schwer verstandliche AuRerungen

Unverstandliche /-'\uISerunger]_; die Lange der Klammer entspricht etwa der
Dauer der unverstandlichen Aul3erungen.

« )

Kommentar bzw. Anmerkungen zu parasprachlichen, nichtverbalen oder

((hustet)) gesprachsexternen Ereignissen

@nein@ Lachend gesprochene AuRerung

@)@ Kurzes Auflachen

@)@ Langeres Lachen mit Anzahl der Sekunden in Klammer
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13. Transkripte

13.1. Transkript: Gruppendiskussion 1

Transkript: Projekt: Neue Medien und nationale Identitat
Gruppe: Gruppendiskussion 1 (Héhere Schulbildung)
Dauer: 2h 34 min 35 sek

Transkription: Aline Mareiler

Y1:  Gutihr seids bereit?

Dm: | Jawohl

Y1: | Wunderbar

(6) ..

Dm: Technische Uberwachung

Y1: | Ja das wird jetzt aufgezeichnet, weil ich brauche dies fur
meine Magisterarbeit und ich muss dies alles nochmals transkribieren sprich alles
was ihr sagt nochmals niederschreiben damit ich dann belegen kann welche Daten
ich nehme wie ich es interpretiere (.) ahm (.) das Ganze ist natirlich anonym (.) also
ihr bleibt wirklich A B C D E, ahm (.) ihr werdet nirgends namentlich genannt (.) also
wirklich alles anonym (,) ganz wichtig ist fur diese Gruppendiskussion ist dass ihr
einfach sagt was euch einfallt und einfach sagen was ihr euch denkt (.) es gibt also
kein richtig oder falsch sondern alles was ihr sagt was eure eigene Meinung ist (,) ist
ok (.) es wird also Uberhaupt nicht bewertet (.) also ich nehme keine Wertung vor was
ihr sagt sondern es ist einfach super wenn ihr soviel sagt wie euch einfallt soviel wie
moglich (,) Wichtig in der Gruppendiskussion ist dass ihr ihr miteinander diskutiert;
Ja? Wartet nicht auf meine Fragen; ich werde euch ein paar Fragen stellen, so als
Input, als Anreiz tGber was ihr diskutieren kdnntet, aber wartet nicht auf meine Fragen
sondern diskutiert dies wirklich in der Gruppe (.) Diskutiert nicht mit mir, ich bin
eigentlich nur so ein Aullenstehender, beobachte das Ganze und wenn mir eine
Frage einfallt zudem was ihr gerade gesagt habt dann stelle ich die oder wenn ich
noch auf ein bestimmtes Thema eingehen will. Dann stelle ich auch diese Frage aber
ich werde nicht im Minutentakt Fragen stellen sondern diskutiert einfach miteinander
Wenn ihr selbst eine Frage habt dann stellt diese auch nicht mir sondern einfach der
Runde (.) und dann kénnt ihr miteinander ein bisschen diskutieren und vielleicht eine
Lésung finden oder ein Ergebnis finden. Ja: also wie gesagt ihr seid meine Experten,

Cf.  @()@

Dm: Gute Wahl.

@(4)@

Y1: Finde ich auch

@()@

Cf: Du bist der einzige Experte ((deutet auf Dm)) @(.)@

Dm: [Ja, fur alles @(.)@

Y1: | Das ist super.

Also wie gesagt, ihr seid jetzt eine Gruppe also ich habe noch mehrere Gruppen und
werde dies dann einfach ein bisschen vergleichen; aber wie gesagt das bleibt alles
anonym, u:nd (.)

Dm: | Wir
wollen trotzdem das Ranking (.)

@()@

Y1: Ihr seid die Nummer eins @(.)@ auf jeden Fall

Y1:  Gut, dann wirde ich sagen wir starten (.) und zwar (.) ihr bekommt alle ein Blatt
Papier (teilt Papier aus) und als Einstieg hatte ich jetzt ganz gerne dass ihr ein
Netzwerk zeichnet; sprich dass ihr auf dieses Blatt Papier zuerst einmal zeichnet
welche Websites ihr denn im Internet nutzt; also was macht ihr im Internet; welche

Seiten besucht i:hr; welche Social Network Sites zum Beispiel; also alles was ihr im
Internet macht einfach so in einem Netzwerk darstellen; (2)
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Af: | Nur privat also oder von
der Arbeit aus auch?

Y1: | Von der Arbeit aus auch; also einfach all- so das Gesamtpaket;

Af: | Mhm,

(Gruppenmitglieder erstellen Zeichnung des Netzwerks)

Y1:  Gut; also ich glaub soweit ist dann jeder fertig (.) und jetzt schaut euch nochmal euer
Netzwerk a:n und Uberlegt euch mit welchen Personen bzw. Gruppen ihr tber diese
Seiten Kontakt habt. also wer sind die Personen mit denen ihr Uber diese Seiten
kommunizi:ert, oder mit welchen Gruppen habt ihr (iber diese Seiten Kontakt (.) wenn
dies Seiten sind auf denen ihr nicht unbedingt mit Personen Kontakt habt (.) ahm (.)
dann Uberlegt euch zumindest (.) ah (.) ist dies eine regionale Seite, oder ist dies eher
eine nationale Seite, oder ist dies eine Seite wo eher meine Interessen im
Vordergrund stehen (.) und dasselbe bitte auch wenn das jetzt eine Seite ist (.) also
Uber die ihr (.) also mittels der ihr mit Personen in Kontakt seid oder halt Gruppen,
dann Uberlegt euch auch, sind das Personen mit denen ich regional (.) also im
offenen Leben quasi Kontakt habe, oder ist das eher (.) sind das Personen auf
nationaler Ebene=oder Gruppen, oder eher auf dieser Uberregionalen Ebene=sprich
internationalen Ebene, globalen Ebene (.)

Dm: | Die heifden ja schon Freunde, also (.)
@)@

Y1: | Ja, Freunde (.) aber sind das jetzt internationale Freunde, oder sind das jetzt
wirklich Tiroler Freunde

Dm: | Wie erkennst du das? (.) Ja sollen wir das jetzt
niederschreiben, oder?

Y1: | Vielleicht macht ihr euch noch ein paar Notizen ja? Vielleicht

in einer anderen Farbe?

Dm: Ah. (3) Mein Netzwerk ist schon so voll;

(Gruppe macht sich weitere Notizen zum Netzwerk)

Y1:  Gut. Dann wirde ich sagen wir starten jetzt einmal mit der ersten Frage, also mit der
Einstiegsfrage, (.) und zwar (.) schaut euch nochmal jetzt alle eure Netzwerke an (.)
wie beeinflusst denn das Internet euer Alltagsleben. Sprich, wie sehen denn auch
eure Netzwerke aus, eure sozialen Kontakte die ihr im Internet habt (.) und ja (.) wie
wirkt sich denn dies auf euer Alltagsleben aus.

(6)

Cf: Ja schon sehr, @(.)@

Dm: Ok weiter?

Cf: Dann musst du anfangen, @(.)@ (3) Ja, also zum Beispiel bei den Uni-Seiten da
schaust du- also ich schaue da jeden Tag hinein, in Webmail (.) ob eine Vorlesung
ausfallt oder nicht, und da bist du halt jeden Tag online, ohne das bekommst du die
Informationen nicht mehr; und auch die Noten bekommt man Uber das Internet (.) und
dann schaust du halt auch wenn du am Computer schon bist in Facebook hinein,
vielleicht steht da ja noch was Interessantes @(.)@ und dann schaust du in Hotmail
hinein, weil vielleicht hast du da auch noch was bekommen (.) also eigentlich schon
(.) ohne Internet ware es recht schwierig, glaube ich (.) mein Alltag.

Ef: Es geht bei uns ohne Internet auch gar nicht mehr; wie du eben schon gesagt hast
mit den Uni-Seiten, du erfahrst einfach alles Uber das Internet.

Af: ( ) Insbesondere auch die Smartphone- also seit jeder ein Smartphone hat ist das
jetzt so allgegenwartig

Dm: | Was heildt jeder?
@)@
Dm: | Ich habe immer noch einen mobilen Fernsprecher

Af: Ok @)@

Dm: (Legt sein Mobiltelefon auf den Tisch) So schaut ein Telefon aus; da kann ich das
einmal erwahnen jetzt (.)

Cf: Das hast du aber nur weil das andere kaputt geworden ist, oder?

Dm: Nein.
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Cf:

Echt? Boah.

Af: | () Auf jeden Fall, seitdem eben so viele ein Smartphone haben, ist man
den ganzen Tag eigentlich im Endeffekt mobil online

Dm: | Smartphone ist doch Mainstream

Bf: Ja; es ist einfach viel bequemer wenn du eines hast; es geht ja gar nicht darum ob es
Mainstream ist, oder nicht.

Dm:  @()@

Af: Es geht halt auf jeden Fall darum dass man eigentlich im Endeffekt rund um die Uhr
irgendwie mit der ganzen Welt kommuniziert

Dm: | Magst du das?

Af: | Naja, es hat wahrscheinlich
Vor- und Nachteile. @(.)@

Cf: | Du bist ja auch in Facebook (.) (blickt du Dm) also bist du ja auch
Mainstream.

Dm: | Ja, aber nicht mit meinem Telefon.

Cf: | Ja, mit deinem Laptop.

Dm: | Habe ich keinen.

Bf: | Ach, Karl.

Dm: @(3)@ Das ist mir zu teuer. Ich habe einen Stand-PC, aber da muss man davor
kurbeln damit er lauft.

(3)

Cf: Oder so WhatsApp oder so hat eigentlich eh ziemlich jeder der ein Handy hat oder so
ein Smartphone;

(4)

Dm: (Der der es braucht, ja.)

Ef: Es auch wichtig dass du jetzt mithalten kannst mit den anderen (.) oder wenn du jetzt
ein paar Tage nicht auf Facebook bist, dann (.) zum Beispiel wirst du jetzt schon
angeredet (.) hast du das nicht gehért, und das nicht gehort, und das nicht gehért (.)
das ist einfach auch (.) sozusagen eine Society-Sache wenn ich

Dm: | Definierst du dich Gber
dein Facebook-Profil?

Ef: | Nein, das nicht.

Cf: | Ach, Karl.

Ef: (Da haben wir einen sehr)

@)@

Bf: Ganz egal worum es geht, Hauptsache dagegen. @(.)@

Af: Nein, aber ich muss jetzt echt auch sagen, zum Beispiel wie ich im Auslandsemester
war (.) wenn ich da nicht auf Facebook gewesen ware, dann hatte ich Uberhaupt
nichts von zu Hause mitbekommen von irgendwelchen Veranstaltungen, da ware ich
daheim absolut nicht integriert gewesen in dieser Zeit. Da ist einfach alles nur tber
Facebook kommuniziert worden.

Dm: | Redest du mit den Leuten nicht?

Af: | Doch durchaus
aber, wie kannst du eine Gruppe (.) also (.) eine Gruppe die ich nicht irgendwie in
einem Haus zusammenhabe, das ist ein bisschen schwierig zu kommunizieren wenn
du irgendwelche Termine (.) &hm (.) in einem anderen Land auf der anderen Seite
der Welt kommunizieren willst.

Bf: | Man macht es nicht mehr.

Af: | Es ist einfach (.) ja, es ist einfach
die einfachste Moglichkeit irgendwie schnell irgendwie einen Termin und einen
Haufen Leute zu einem bestimmten Thema zu informieren u:nd;

Bf: | Ja, es hat einfach eine

(). Das mit dem persoénlichen Kontakt der wird auch vernachlassigt (.) weil du redest
wirklich nicht mehr was machen wir heute, sondern schauen wir mal was ist da los;
aber (.) es ja es macht alles einfach, die gesamte Informationsbeschaffung in
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jeglicher Hinsicht wird (.) wird total erleichtert, weil bevor ich auch wenn ich auf der
Bibliothek bin, bevor ich mir ein Buch hole und nachschlage, google ich es;

Cf: | Ja, das
stimmt @(.)@

Bf: | Ja, es fordert halt die Faulheit auch.

Ef: (zu Dm) Ja, wie du gesagt hast (.) bequem.

Dm: | Ja es ist die Bequemlichkeit; aber aber wirklich
verlasslich in diesem Sinn ist es nicht.

Af: | Nein sicher nicht; ( );

Dm: Aber da hatte es doch auch andere Mdglichkeiten gegeben zu kommunizieren wenn
man global kommunzieren muss (.) ein E-Mail, das ist doch noch nicht Uberholt,

oder?

Af: | Im Ausland? a:hm (.) im Endeffekt wenn du in das System hineinkippst dann
kannst du als Einzelner oft einmal gar nicht wirklich was dagegen machen.

Dm: | Ja aber

selbst auf Facebook konntest du die E-Mail Adressen herausfinden und dann
konntest kommunizieren ohne dass Facebook alles mitbekommt was du denen
mitteilen willst.

Cf: | Aber wenn du einmal auf Facebook bist schaust du nicht mehr nach
der E-Mail Adresse (.) wenn du eh schon Facebook-Nachrichten schreiben kannst (.)
oder?

Dm: Mhm. (Zweifelnd)

Cf: | Du schreibst doch wenn du siehst Nachricht senden, dann klickst du auf ich

muss jetzt auf die E-Mail Adresse sehen damit ich ja nicht bei Facebook ein SMS
oder eine Nachricht schreibe; das machst du doch nicht.

Dm: | Zum Teil schon (.) doch.

Af: | Das wurde ich jetzt gar
nicht sagen (.) aber (.) das mach ich schon ja.

Cf: | Als ich wirde das nicht machen @(.)@

Dm: |
Doch warum nicht?

Bf: | Ja je nachdem um was es geht (.) wenn es jetzt einfach ein normaler
Smalltalk ist und du mit jemandem quatscht wie es im Normalfall auf Facebook
einfach ist

Dm: | Hey wie geht’s gerade ab @(.)@

Bf: | Dann ist einfach wirklich (.) &:hm ja (.) auch

ohne die Unterhaltung sozusagen geben wirde dann schaust du sicher nicht nach
nach der E-Mail Adresse; oder wenn du von der Person was brauchst was jetzt (.)
wichtig ist also dann schaue ich schon auch nach ob ich (.) trete ich mit der in einen
personlicheren Kontakt weil Facebook ja ist auch oberflachlich;

Cf: | Ja, das stimmt schon, ja.

Dm: Hat auch schon Leute gegeben die haben Uber Facebook Schluss gemacht (.) das ist
auch sehr personlich.

Af: | Das haben sie tber SMS damals auch schon.

@()@

Dm: SMS ist immer noch up-to-date.

Af: | (Naja, ich verwende es eigentlich immer weniger.)

Dm: | Wir
schreiben nur SMS. (zu Ef)

Ef: (nickt)

@)@

Bf: zuerst fordert er den persénlichen Kontakt halten und dann muss er noch extra SMS
schreiben @(.)@ weil er ihn nicht vergessen willst.

Cf: Ja wenn ich einzelne Nachrichten bekomm sage ich auch ich habe eine SMS
bekommen (.) es hat ja fast den gleich Zweck.
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Ef:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Bf:

Dm:

Ef:

Cf:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

Af:
Cf:
Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

| Ja aber echt (.) da kann ich auf
einmal an zehn Leute was schreiben als wie da SMS, muss ich jedes mal zehn (.) bis
das eingegeben ist.
| Das kann sogar mein Handy schon (.) Gruppen-SMS verschicken.
| Ja
aber die Gruppen (.) du hast keine Gruppendiskussion als Antwort. (.) du wirst ja bei
WhatsApp die Mdglichkeit
| Ja ich kommuniziere ja mit den einzelnen Personen und nicht mit der ganzen
Meute.
| Man kann auch mit dem Kollektiv (.) sprechen, man muss sich nicht immer
mit dem einzelnen Individuum auseinandersetzen.
| Ich bin ein Freund der persdnlichen Komm- (.)
Konversation.
| Ja, das bin ich auf jeden Fall auch, aber (.)
| Danke danke.

Aber in dem also (.)
in dem Umfeld wo es einfach mdglich ist weil wenn ich jetzt (.) &hm heute jemandem
(.) @hm keine Ahnung kenne der irgendwo ein paar tausend Kilometer weg wohnt da
ist es ziemlich schnell einmal so dass der Kontakt abbricht wenn ich nicht auf einem
sozialen Netzwerk verfugbar bin; und wenn ich jetzt auf Facebook bin dann schreibe

| Schau, nur
dass man die Leute
| dann sehe ich (.) ok der stellt immer Fotos online, dann sehe ich was
der in einem anderen Teil auf der Welt macht.
| Karl, Brieftauben sind einfach old-school.
@@

| Schén sind die. das ist eine der elegantesten Arten zu kommunzieren (.)
wenn schon keine Brieftauben, dann wenigstens einfach einen Brief schicken oder
eine Postkarte (.) das ist ja immer noch
| Also ich habe glaube ich die letzten funf Jahre
auler Urlaubspostkarten nie eine Postkarte bekommeN wo drinnen steht kdnnen wir
uns am funften Mai oder da und da sehen.
| Nein.
| Das ist bei mir
| Mir hast du noch nie eine
Postkarte geschrieben.
| Doch doch (.) ( ) international.
| Aber auch nur weil du es
versprochen hast.
@4)@
| Lieber eine Postkarte
| Ja freust du dich jetzt mehr Gber eine
Facebook-Nachricht oder tUber eine Postkarte;
| Das kommt auf den Kontext an.
| Ja eben.
| Ich
freue mich Uber eine Postkarte wenn jemand in Urlaub ist.
| Ja aber da ist ein schones
Foto dabe:i (.) und in Handschrift und mit Unterschrift (.) das ist doch viel Iassiger;
| Ja
aber dann bekommt man vielleicht eine Postkarte von jemandem wie dir und dann
kannst du sie nicht lesen. @(.)@
| Aber das macht es doch dann schon wieder spannend
(.) was hat der jetzt da gemeint, da muss man uberlegen;
| Was meint denn der (.) was will
er mir damit mitteilen
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Cf: | Aber du schreibst doch keine Postkarte zurtick; du schreibst doch
nicht wenn der eine auf Urlaub ist und die sagt schéne Grifie vom Meer schreibst du
nicht zurtick Danke schéne GriiRe von den Alpen.

Dm: | Weil er da in der Zwischenzeit schon
wieder weg ist und die Post

Cf: | Ja eben.

Dm: | Viel langsamer geworden ist seitdem sie die
Dampflok abgebaut haben @(.)@

Bf: | Aber, jetzt erklarst du mir noch einmal dass

eine Postkarte nicht viel oberflachlicher ist wie eine Facebook-Nachricht weil was
steht darauf? Das Wetter ist schon, das Essen ist gut, wir liegen am Strand (.) Ja, da
schreibst du zum Beispiel in eine Nachricht sicher auch noch hinein

Dm: | Solche Postkarten
schreibst du.

Cf+Bf: | Und was schreibst du:?

Dm: | Habe heute eine wunderschéne Flagge von Vietnam
gesehen @(.)@

Bf: | Ja: (.) Ja genau so einen Scheil}

Dm: | Eben.

Af: | Das ja eine ganz andere Informationsebene
(.) Auf Facebook kommuniziere ich

Dm: | Die wichtigen Sachen

Af: gerade so Alltagsinformationen (.)
So rund um die Uhr Ding (.) a:ber eine Postkarte schreibe ich zu einem speziellen
Anlass.

Dm: | Ok.

Bf: | Ja aber aus dem Urlaub die Postkarten (.) es steht doch (.) kannst du sie

untereinander austauschen, es wirde keinem Menschen auffallen (.) es steht
eigentlich im Normalfall das Gleiche darauf dass es dass es im Urlaub supertoll ist
und man will gar nicht Heim u:nd

Cf: | Man sitzt gerade am Strand

Bf: | Ja genau und trinkt einen
Cocktail (.) und das ja: (.) zumindest ist es bei meinen Postkarten immer so gewesen.

Cf: | Uber

Postkarten freut man sich viel mehr als wie Uber e:ine digitale Nachricht (.) man freut
sich auch uber (.) wenn ich einen Brief bekomme dann freue ich mich auch
hundertmal so viel als wie wenn ich ein SMS bekomme

Dm: | (Das ist aber nicht das Gleiche)

Cf: | Nein, aber
ich bekomme schon manchmal einen Brief. oder ich schreibe auch manchmal einen
Brief.

Af: | Ja aber das eine kann das andere nicht ersetzen (.) das kann ja parallel
irgendwie funktionieren.

Cf: | Ich wollte einmal eine Brieffreundschaft mit jemandem

Dm: @(.)@ wund der
wollte mehr

@)@

Cf: Dann hat die Person zu mir gesagt (.) Nein weil er hat ein Handy (.) also die Person
@(.)@ will er mit mir keine Brieffreundschaft

Bf: | Auf Scharnitz ()

Cf: | Wer hat denn gesagt dass
es um Scharnitz ge:ht; es gibt andere auch noch

Dm: | Ja es war eh bis Mittenwald
@)@

Bf: International.

Cf: | Es geht nicht um Scharnitz.
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Ja aber ich glaub es ist wie du eben gesagt hast das mit den Alltagssituationen (.)
wenn ich jetzt schnell irgendetwas ausmachen will dann gehe ich ins Internet oder
schreibe Uber WhatsApp schnell was (.) dann gehe ich nicht (.) oder rufe den an (.)
und nachher schreibe ich keinen Bri:ef dass ich mich in zwei Stunden treffen will
| Ja, das stimmt
| Dann
musst du ihn personlich vorbeibringen (.) das ist auch noch eine Méglichkeit.
| Ja aber es
ist auch das personliche Ausmachen weil sonst wenn man sich getroffen hat hat man
halt gesagt ja: (.) keine Ahnung nachste Woche um die gleiche Zeit wieder (.) das
I&sst halt auch komplett aus (.) weil du machst nichts mehr aus.
| Das stimmt; Ja.
| Ja (.) wir
héren uns sowieso. oder sonst irgendwas (.) also es ist halt (.) der persoénliche
Kontakt bricht schon ab in gewisser Weise weil sogar zum sich sehen braucht man
das Internet
| Ja
| Sonst triffst du eh keinen mehr
| Es ist aber nachher auch wahrend dem Treffen
(.) dass wahrend dem Treffen schnell hineingesehen wird was machen die Anderen
(.) schaue ich schnell auf Facebook oder ich muss schnell schauen ob ich von der
Uni eine Nachricht bekommen habe (.) das tust du auch wahrend dem Treffen nicht
(.) tust dann nicht wahrend dem Treffen legst du es weg und denkst dir nein jetzt rede
ich mit dem
| Naja (.) Freizeit ist Freizeit (.) da schaut man dann nicht mehr
| Naja Facebook ist
Freizeit (.) und online sein.
| Also wenn ich jetzt weil ich erwarte eine Note dann bin ich
immer online (.) dann weil ich, ich bin immer online
| Ja
| Ich auch. Dreimal in der Stunde schaue ich hinein ob ich nicht
irgendwas bekommen habe
| Im Urlaub auch? oder da nicht?
| Ja (.) sobald WLAN ist schon (.) @(.)@ also
wenn irgendwas ausstandig ist (.) und du weilt es musst jetzt dann kommen dann
schaue ich immer hinein (.) auch wenn es mir selbst oft zu viel ist (.) aber ich muss
einfach weil vielleicht steht es ja drinnen.
| Wieso musst du? Macht es einen Unterschied
ob du es einen Tag vorher weif3t oder am nachsten Tag in der Frih (.) das macht ja
eigentlich Uberhaupt keinen Unterschied
| Ja du schaust ja sicher auch hinein (.) wenn du
jetzt eine Klausur geschrieben hast und du dir nicht sicher bist
| Ja da schaue ich halt
einmal am Montag rein und dann wieder am Dienstag rein
| Ja ich schaue nicht am
Montag und am Dienstag (.) ja schon, aber halt 6fter @(.)@
| Ja aber ich meine was bringt es
mir ob ich es jetzt heute weild oder morgen weif3 (.) das bringt mir ja gar nichts
| Das ist halt
die Neugier
| Ob es bestatigend ist oder ich weild nicht (.) ich schaue da schon &fter rein.
Ja aber wenn du jetzt nur einen Laptop hattest und nicht am Smartphone sowieso (.)
ah (.) immer einen Internetzugang hattest
| wirdest du auch nicht immer schauen. wenn du
jetzt wirklich jedes Mal zum Computer gehen musstest, wiirdest du auch nicht immer
schauen.
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| Das ist eben das Smartphone (.) da schaltest das Internet ein, geh schnell
rein
| Ja schon mit einem einem On-Knopf (.) oder halt einem Touch
| Ja aber man es
auch im Ausland wenn man jetzt kein Internet hat und man redet dber irgendwas und
weil} es nicht genau (.) du sagst verdammt keine Ahnung ich kann nicht nachsehen
| Ja.
| Echt? das habe
ich Gberhaupt nicht.
| Wenn du uber irgendwas diskutierst und man weil3 es nicht genau
dann goo- (.) ist doch das erste was man tut googeln
| Das macht ja auch (.) die
ganzen Gasthausrunde des macht es kaputt (.) der eine behauptet das, der andere
behauptet das
| Dann googeln wir mal
| man hat gestritten und diskutiert und ja du koénntest recht
haben und nein du kdénntest recht haben und jetzt mittlerweile nimmt einer ein Handy
heraus und schaut nach (.) die ganze Diskussion beim Teufel
| damit ist das ganze Gesprach vorbei
| Ja: (.) ich finde das
schon schade
| Ja, ist schade;
| da hast einfach ein paar Wortgefechte gehabt und
Diskussionen gehabt die jetzt einfach komplett wegfallen.
| Jetzt hattest du sicher ein
Problem.
| Ja. (3) Seit wann hat jetzt ein jeder ein Smartphone?
| Das ist noch nicht so
| Seit 20067?
| Nein
aber seit wann googelst du
| 2007 ist das erste IPhone auf den Markt gekommen.
| Ja aber seit wann hast du
eines? Seit wann ist es flachendeckend
| 2009
| Seit wann hat ein jeder so ein
Telefon dabei?
| Seit 2009 schaue ich sicher nicht jedes mal nach wenn wir Uber irgendwas
reden (.) hundertprozentig.
| Seit 2009 habe ich das eine Samsung Handy, das weil} ich
weil wir haben einen HTC Fall in der Uni deswegen haben wir das nachschauen
mussen. @(.)@ Ja Uber die Handyentwicklung und tUber das ganze
| Aber das hat sich
erst in den letzten zwei Jahren sage ich so richtig angefangen dass wirklich jeder
immer Internet dabei hat auf dem Handy und immer das Telefon mit hat
| Ja und
jeder wirklich von alt bis jung.
| Ja und
| Wenn du schaust wer aller ein Smartphone hat
(.) es hat einfach jeder (.) von Volksschule bis hin zu Oma Opa;
| Mhm
| Und seit
zwei Jahren ist es jetzt wirklich (.) mir kommt es (.) ja seit ungefahr zwei Jahren und
du schaust alles nach
| Mhm
| Also (.) vom hoéchsten Gebaude bis
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| Wenn ich schauen
will was ich kochen will gehe ich auf (.) suche mir irgendeine App, lade mir die schnell
runter und da steht drinnen 1000 weif} ich was
| Ja, du gibst nur noch die
Zutaten ein die du hast und er sagt dir was du kochen kannst
| Es gibt einfach alles (.)
das ist ganz egal, weil ich stehe oben auf dem Berg und dann zoome ich zu dem hin
und mache ein Foto und dann sagt er mir ah das ist der Berg
| Was das fir ein Gipfel ist, ja.
| Ja.
Ja es fordert echt die Dummbheit.
| Ich bin auf der Seefelder Spitze (.) Facebook. @(.)@
Das sind einfach Alltagssachen werden dann einfach durch die (.) durch die
Smartphones erleichtert.
| Es merkt sich auch niemand mehr wie der Weg geht, weil ich hab eh ein
Navi dabei; ich kann eh auf dem Handy nachschauen, und das finde ich einfach
immer einen Blédsinn.
| Wenn ich nicht weil3 wohin dann lasse ich mich halt orten.
@)@

| Ja, ist so.

Ich meine es wird der Alltag einfach zum Teil (.)
Also ich glaube ja generell nicht
dass sich das Internet irgendwann durchsetzen wird.
| Nein, es hat sich uberhaupt
noch nicht durchgesetzt.
| Kennt noch keiner @(.)@ Ist ganz was neues.
| Was ist denn das?
besteht aus lauter Heimseiten (.) ganz (.) ganz was abgefahrenes.
| So eine
neumodische Geschichte.
| (Das Internet sicher, aber Social Network Sites werden sicher irgendwie stagnieren)
(.) also dass Facebook immer so ein Hype bleibt das glaub ich nicht.
| Nimmt jetzt
schon wieder ab.
| Nein ist
jetzt schon beim Auflésen.
| Facebook hat jetzt mit (.) mit (Gandold) eine Collaboration
oder halt mit mit einen Zusammenschluss haben sie halt gemacht, dass sie zum (.)
auf die (.) also auf dem Homescreen wenn du das Handy einschaltest, dass dann
Facebook automatisch also Pop-up kommt und du das gar nicht einmal mehr (.)
offnen musst, sondern das kommt automatisch am Homescreen (.) und das ohne
dass du jetzt Facebook einschaltest bist du automatisch sobald du das Handy
einschaltest im Internet (.) und deshalb
| Was ist wenn du beim Facebook ( )?
| Dann hast
du das Gliick dass es nicht ist @(.)@ und das haben sie gemacht weil der Facebook-
Aktienkurs so gesunken ist und das wollten sie jetzt halt einfihren, aber viele haben
sich halt eben voll dagegen gewehrt weil eigentlich (.) haben sich dann eigentlich
viele gedacht, also das wir jetzt halt besprochen haben in der Uni dass halt (.) da ist
halt eigentlich der Klick dann gekommen, wow wir sind eigentlich dauernd online (.)
und so durch das kdnnte das dann eigentlich auch wieder zuriickgehen.
| Zurick geht es
nicht mehr; es geht nicht mehr zurick; die Zeiten verandern sich, ja; aber nicht
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| Ich
will jetzt nicht dauernd (.) ich will nicht (.) das will ich nicht
| Das wird schon wieder (.) das wird schon wieder weniger
werden. Momentan will ein jeder andauernd online sein (.) ich finde es zum Beispiel
super lassig wenn du jetzt einfach das Handy ausschaltest, wenn du einfach nicht
erreichbar bist und du bist mit deinen Leuten unterwegs;
| Ja aber da sind keine von
deinen Leuten online.
| Das ist (.) aber das ist ja viel gemutlicher als wie wenn ich andauernd
erreichbar bin, wenn ich andauernd am Telefon schaue
| Aber das erwarten die Leute (.)
die Leute erwarten dass du dauernd erreichbar bist, dass du dauernd
| Ja aber nur weil es
die Leute erwarten, muss ich das? Muss ich das?
| Ja aber (.) man gibt die Erwartungshaltung an sich schon ziemlich selbst her
(.) weil du kannst ja immer (.) du kannst ja sagen ab sieben am Abend bin ich nicht
mehr erreichbar und schalte mein Handy aus (.) macht aber keiner
| wenn das so ist dann
warst du bei mir an der Uni weill ich wie oft unten gestanden und die
Lehrveranstaltung ausgefallen
| Ja
| Aber dann gehe ich einen Kaffee trinken, weil
ich sicher nicht der Einzige bin (.) ich bin sicher nicht der Einzige der vor der
verschlossenen Tur steht
| Und das weildt du?
| Ja also bei mir sicher nicht, ich
hab das schon oft genug gehabt; Das ist
| Bei uns auch
| Bei uns warst du hundertprozentig der Einzige der
unten steht (.) und das ist, das wird einfach erwartet, du musst einfach (.) online sein
oder du musst dauernd deine Accounts schauen ob du nicht irgendwas bekommen
hast
| Ja, weil oft schreiben bei uns die Professoren einfach eine halbe Stunde
vorher, die Vorlesung entféllt, zum Beispiel heute
| Aber dann ist es eh schon zu spat (.) dann bist
du eh schon unten
| Ja ich war heute nicht unten.
| Aber dann warst du in einer
halben Stunden eh nicht hinuntergekommen
| Um finf vor 10 hat er geschrieben, die
Vorlesung wird auf 11.30 verschoben, und dann war kein einziger Mensch in der Aula
weil ich im Livestream hineingesehen habe, der wird ja automatisch eingeschalten,
| @)@
| und
kein Einziger
| Und warum schaust du im Livestream wenn du weil3t es ist keine Vorlesung?
Ja weil ich es nicht gewusst habe funf Minuten vorher. Der Livestream geht 20
Minuten vor der Vorlesung fangt das an dass du dir das halt langsam einstellen
kannst und dann machst du das weil bei uns (.) sonst (.) weill nicht (.) sonst tut der
die ganze Zeit halt so weg- hin- wegzoomen und deswegen stellst ihn 20 Minuten
vorher ein (.) und dann (.) kein Mensch kommt in die Aula, keiner kommt, keiner
kommt und irgendwie hat das der Professor einem geschrieben und der hatte das
dann auf Facebook posten sollen, das war halt voll komisch, weil jedenfalls ist kein
Mensch in der Aula gesessen um 10 obwohl die Vorlesung um 10 gewesen ware.
Ja das Livestream ist ja auch alles (.) ist ja auch Internet.
| Ja.
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| Das hatte es
friher nie gegeben, dass du Vorlesung nicht gegangen bist
| Von daheim aus schauen.
Aber es waren auch nie so viele Studenten. Du hast auch immer einen Platz
bekommen (.) weil wenn du jetzt zur Vorlesung gehst und du bist nicht eine
Viertelstunde vorher da dann bekommst du keinen Platz;
| Eine Viertelstunde genuigt
nicht.
| Naja, das ist bei uns nicht.
| Nein, bei uns wird vorher nicht aufgesperrt.
| Was seid denn ihr fir ein
Studentenvolk (.) das ist ja extrem.
| Wir gehen in die Vorlesungen.
| Ja, ich auch (.)
aber bei uns musst du nicht gehen, und die die dich halt interessieren die gehst und
da sind halt ein paar Leute da und die Anderen gehen die Vorlesung und die Anderen
gehen die.
| Das ist ja bei uns auch so. Es sind trotzdem voll viele.
| Und trotzdem sind so viele Juristen-St- (.) ah (.)
also Jus-Studenten dass einfach von der Studentenzahl nicht wirklich abhangen
kann; da musst du halt einfach frei machen, dass du nicht zu den Vorlesungen gehen
musst und dann musst du
| Ja aber das liegt nicht an uns das ist dann das System. Weil wenn du bei
uns nicht da bist dann bist du halt nicht da, aber du hast absolut keine Moglichkeit (.)
weil viele Skripten sind nicht da, du musst dich auf die Mitschriften von anderen
verlassen (.) und wenn es nicht Ubertragen wird, was es bei uns noch nicht wird,
musst du echt 20 Minuten, halbe Stunde vorher da sein, dass du sicher einen Platz
bekommst.
| Bei uns sind halt irgend- (.) ist halt irgendwer dabei, der das kompakt und
schlissig zusammenfasst und nachher schickt er das.
| Ja aber dann musst du auf das
vertrauen.
| Ja aber so jemanden musst du auch erst finden. Der was das tut.
| Lieber schreibe ich mir das selber.
| Naja, der verkauft das dann einfach und fertig.
| Um
Geld?
| Ja, sicher. So ein Skript kostet normal zwischen vier und fiinf Euro.
| Ja aber,
aber da bist ja dumm wenn du das nicht gleich selber lernst, musst ja nochmal
hinhocken und das dann lernen.
| Nein. ( ). Schau, er hockt sich da hin und
hért sich den ganzen Scheifly an und schreibt es zusammen und du (.) du Uberlegst es
dann daheim durch, kannst lernen wann du willst, du hast den ganzen Tag Zeit,
kannst arbeiten gehen, kannst machen was du willst, du kannst es selber einteilen,
das ist doch nicht (.) was ist daran bléd?
| Du kdénntest dir auch selber einteilen, dass du
einfach selber zur Vorlesung hingehst.
| Ja, nachher kann ich nicht arbeiten gehen. Ich
kann ja nicht einfach von 10 bis 12 auf der Uni sein und nachher wieder da auf die
Baustelle fahren und nachher
| Entweder studiere ich oder arbeite ich.
| Ja, aber
| Wieso kann ich
das nicht kombinieren? Das finde ich absurd?
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| Aber das ist schon so. Wie oft sitzt du in der Vorlesung drinnen und nach
einer Stunde gehst du raus weil es so viel Blédsinn ist.
| Ja aber bei uns (.) oft sind
100 Prozent Anwesenheit. Das hei’t du konntest gar nicht daheim bleiben, du
konntest Uber Livestream nicht schauen, du kdnntest nicht zur Arbeit gehen. Das ist
| Na, bei uns
ist (.) bei uns keine Anwesenheit. Ganz ehrlich, manches Mal kannst du es dir wirklich
schenken. Weil wenn ich mir das einmal durchlese und ich hab das Skript, dann weil}
ich mehr als wenn ich da drinnen hocke und, keine Ahnung, die ganze Stunde
irgendwas male oder sonst irgendeinen Scheil’. Weil dann lese ich es mir nicht noch
einmal durch weil ich war ja eh in der Vorlesung und da ist es auf alle Falle gescheiter
wenn ich wirklich das gebundelt habe.
| Darf ich da jetzt bitte wieder aufs Thema
zurickkommen. Wir sind im Internet, ja?
| Du kannst auch die ganzen Skripten
herunterladen.
| Ja.
| Das geht aber auch nur tbers Internet.
| Ja, fUr Juristen gibt's eine eigene Plattform, du kannst sie
entweder auf der Fachschaft kaufen oder du kannst sie Ubers Internet teilen.
| Ja, bei uns
werden sie nicht verkauft, die werden einfach hineingestellt. Gleich wie (.) es werden
zum Beispiel die (.) di:e (.) ja was aufgenommen worden ist werden einfach auch
hineingestellt.
| Ja, ihr habt euch doch wahrscheinlich auch vorher online anmelden
muassen bevor ihr euch inskribiert habt.
| Nein, bei uns sind die Vorlesungen und wenn du nicht da bist
| Nein, bevor
du dich Uberhaupt inskribiert hast auf der Uni.
| Nein, ich habe alle meine Vorlesungen die was
ich gehen muss (.) oder gehen musste, ich weil3 nicht
| Du hast die Voranmeldung die
(.) die du meinst nicht.
| Die hab ich nicht.
| Hast du das nicht gebraucht?
| Wir
haben einen Aufnahmetest gehabt; und ich hab mich auch nicht fir die einzelnen
Vorlesungen anmelden missen, sondern die sind einfach; das ist ein Block im ersten
Jahr und das
| Ja, ich muss mich fir jede einzelne Vorlesung im Internet anmelden, ich
muss das selber einteilen und ohne Internet geht das gar nicht.
| Nein, bei uns ist von 8 bis
12 oder von 8 bis 1 (eine bestimmte Vorlesung). Ich habe einen Stundenplan
sozusagen.
| Ja, ich hab keinen.
| Ja, die haben so ein Bichlein gehabt; da haben sie (.) jeder hat sein
Studienbuch gehabt und da ist das eingeschrieben worden. Sobald der das gemacht
hat ist die Note drinnen gestanden; wir haben das alles kompakt gehabt.
| Eben.
[Ja,
ist auch gegangen.
| Das ist wie das Serviceheft beim Auto, das musst ja auch noch nicht ersetzt
werden.
| Ja, aber mach das einmal mit 1600 Erstsemestrige zum Beispiel.
| Das funktioniert nicht. Das wirde schon gehen,
aber es mag keiner mehr.
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Cf: | Das ist ja nachher (.) das ist nur zeitaufwendig und die haben ja eigentlich

Dm: | Ist egal.

Bf: | Schau,
Arbeitsplatze.

Dm: | Ja eben, zum Beispiel; und du sparst dir die EDV-Technik, sparst dir (das
Service)

Cf: | Das generiert ja wieder Arbeitsplatze, weil EDV-Techniker sind ja auch
Arbeiter.

Dm: | Ja aber Schreibkrafte sind gunstiger als EDV-Techniker.

Cf: | Ja, aber
langsamer.

@()@

Dm: Sind langsamer, kosten weniger (.) kommen wir aufs Gleiche raus. @(.)@

Cf: Wieso? Sie konnen ja mehr kosten, wenn sie mehr arbeit- (.) also langer dafur
brauchen;

Bf: | Nein. Sie sind gunstiger und brauchen langer, deswegen gleicht es
sich aus (.) was sie damit sagen will. Im Endeffekt kommst aufs Gleiche raus, nur es
hatte halt jeder die Verpflichtung dass du da hingehst, weil so kannst du nicht da sein
und es fallt keinem Menschen auf.

Cf: | Und bei uns ist es deswegen dass man nicht
hingehen muss, weil sich eben durch dass wir uns das selbst einteilen und das (.) das
einfach nicht verkraftet die Massen an Leuten, muss (.) ist keine Anwesenheitspflicht
weil sich das alles schneidet.

Dm: | Lassen wir die Uni, es ist Freitag.

Cf: | @)@ Ja, das
heildt ja nichts.

Ef: Aber wie du jetzt sagst Uni es ist Freitag, also wenn (.) wenn ich alleine den Spruch,
das ist fir mich schon, ich weils morgen muss ich hineinschauen, ob wieder etwas
gekommen ist was ich machen muss.

Dm: | Ich schaue vor Montag nicht rein weil es mich
nicht interessiert.

Cf: | Du musst ja auch lernen.

Ef: | (Aber wenn ich es am Montag brauche? Das ist aber was

anderes bei uns. Wir sind nur 36 Studenten; jeder Lehrer weil} von jedem den Namen
und weild wenn du das nicht gemacht hast am Montag.)

Dm: | Aber warum muss ich
Hausaufgaben machen? Auf einer Uni brauche ich (.) also auf unserer Uni brauche
ich keine Hausaufgaben. Das ist nicht Fachhochschule oder sonst irgendetwas; das
ist Schule. Das ist Schule; aber das ist nichts mit Universitat; das ist ja auch mein
Punkt den was ich beim Lernen an der Universitat nicht packe. Du bist Student, du
bist fur dich selbst zustandig, du musst zur Priifung das kénnen und wie ist egal. Das
ware der Sinn in der Uni (.) sonst kann ich ja gleich in die Schule gehen.

Ef: | Ja stimmt
eigentlich.

Bf: Aber am Wochenende sehe ich nicht die Verpflichtung dass ich reinschaue; das ist
dein personliches Interesse (.) du kannst auch am Montag lernen wenn du am
Montag lernen willst, du musst nicht am Samstag.

Cf: | Aber wenn ich am Samstag will,
dann lerne ich am Samstag.

Bf: | Ja, aber das ist (.) das eine hat mit dem anderen nichts
zu tun. Du kannst, du musst aber nicht.

Cf: | Ja.

Ef: | Ja, es geht aber auch das Lernen; das
kannst ja alles schon Ubers Internet.

Cf: | Ja eben.
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Bf:

| Aber das kannst du dir vorher auch schon
einteilen; du weillt ja was du lernen musst.

Cf: | Erst steht es im Internet, dann kann ich es erst
lernen.

Ef: (Aber auch dazu brauche ich das Internet.) Es gibt da auch Lernprogramme die was
ich machen kann.

Dm: Jetzt lassen wir mal das Lernen Ubers Internet. Wie shoppt ihr Giber das Internet?

Af: Zalando. @(.)@

Bf: | Amazon.

Cf: | Amazon hab ich noch nie was gekauft. Ich war
auch noch nie auf der Amazon-Seite (.) na doch in Amerika einmal, aber

Af: | Warum?

Cf: Ich weil} nicht, das (.) mag ich nicht, das interessiert mich nicht.

Bf: | Nein ist (.) super. Amazon ist super.

Cf: Auch das (.) weildt nicht das (.) Zalando hab ich schon was bestellt, aber bei Amazon
das (.) weild nicht.

Bf: | Ich bestelle mir alle meine Bucher bei Amazon.

Ef: | Ich auch.

Bf: Ich gehe doch nicht mehr in eine Buchhandlung.

Af: | (Privat schon).

Bf: | Ja aber da
suche ich mir was aus was mir gefallt; ja dann suche ich mir nicht die Fachbuicher aus
sondern das was mich interessiert und was ich lesen will (.) weil es Spall macht.

Y1:  Wie viel Zeit verbringt ihr denn auf Seiten aus Osterreich und wie viel Zeit verbringt
ihr auf Seiten die zum Beispiel aus Deutschland kommen oder aus England, Amerika,
oder prinzipiell internationale Seiten die jetzt an kein bestimmtes Land (.) eben
gebunden sind?

Cf: | Auf Leo verbringe ich viel.

@()@

Bf: Ich wiirde sagen zu 70 bis 80 Prozent auf internationalen Seiten.

Cf: | Ja.

Df: | Hmm ()
90.

Cf: | Ja.

Bf: | Ja (.) weil

Af: | Also ich ware in der Arbeitszeit sicher e:her mehr als die
Halfte auf regionalen Seiten (.) oder nationalen Seiten; (.) und in der Freizeit sicher 90
Prozent auf eher internationalen Seiten.

Dm: | Ja ist ja nur internat- (.) die
ganzen Shoppingplattformen sind alle international.

Af: | Ja aber ich meine so
Nachrichtenseiten

Dm: | Die ganzen Nachrichtenseiten sind alle

Af: | sind eher re:gional; naja
je nachdem; weif} nicht was du schaust, aber.

Dm: | Naja, je nachdem wie du es nimmst. Das ist ja
eine nationale Seite weil es .at hinten dran hat, aber das ist ja eine Seite die
international arbeitet; also ja

Af: | Naja, fur mich ist Standard zum Beispiel eine nationale
Seite; mit internationalen Nachrichten.

Bf: | Aber dann kénntest eine Zeitung nie als
national betrachten.

Dm: | Dann ist ebay.at auch eine nationale Seite weil es ja .at endet
und international arbeitet.

Af + Bf: | ( )
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Dm:

Bf:

Dm:

Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Af:

Dm:

Af:

Bf:

Af:
Bf:

Af:

Nein, wieso? Ich bin ebay.at; dann hab ich hauptséchlich Produkte aus Osterreich
und ich klicke dazu international, dann habe ich alle internationalen Produkte.
| Wenn du
Produkte aus Osterreich kaufst, dann ist es auch eine nationale Seite.
| Ja, aber
wenn ich international anklicke auf der Seite, ja sicher.
| Das ist eine nationale Seite?
Das ist ja ein internationaler Konzern, oder?
| Ist ein internationaler Konzern, genau.
| Wenn ich auf ebay.at komme und ein Produkt aus Osterreich kaufe dann
befinde ich mich ja immer noch im nationalen Raum. Der Rahmen mag ja
international sein, aber finde einmal eine Seite die nicht irgendwann einen
internationalen Rahmen hat.
| Ebay ist auf jeden Fall eine internationale Seite auch wenn ich
das Kurzel .at hinten dran habe
| Ja, ist eine internationale Seite.
| und in dem Moment eigentlich (.) eigentlich nur
die nationalen (.) die nationalen (.) also weil, wo es trotzdem auf Osterreich bezogen
ist hauptsachlich, ist es eine internationale Plattform.
| Ja, fur mich auch. Ja.
| Genauso
wie wenn ich (.) wie wenn ich (.) ahm
| Facebook.at ist genauso eine internationale
Seite.
| Facebook (.) ganz wurscht. Amazon. Das sind alles (.) fir mich sind das
internationale Konzerne, die du einfach auf einer nationalen Seite aufrufst.
| Ja, aber du
findest mittlerweile fast keine Seite die wirklich national ist. Wenn du irgendwo
Fachliteratur auf einer (.) meinetwegen auf der Uni-Seite (.) wenn du die anschaust
dann ist sie auch schon wieder international, weil du keine nationalen Informationen
findest.
| Wieso? Die hat ihren eindeutigen Sitz in Innsbruck.
| Die Fachzeit- (.) Ich kann
mich jetzt zum Beispiel wenn ich mir
| Die Uni Innsbruck ist eine eindeutig (.) das ist
sogar eine regionale Seite.
| Ja und du findest dort fast nur internationale
Fachzeitschriften.
| Aber du machst das dann (.) du machst das dann eher an Problemen fest
und nicht an der (.) an der
| Das ist eben die Frage die was ich so in die Runde werfe, an
was wir das festmachen. Wenn du sagst du bist hauptsachlich in der Arbeitszeit
hauptsachlich auf nationalen Seiten,
| Ja, ich hab es eigentlich an dem festgemacht,
dass ich sage das bezieht sich auf (.) 6sterreichische Themen; sagen wir es mal so.
Also es dreht sich um 0Osterreichische Dinge. (Naja, das kann es auch nicht sein oder
eben doch).
| Naja, es ist eine Osterreichische Seite, die sich ums Weltgeschehen dreht;
aber wenn du jetzt sagst ebay ist eine internationale Seite wo du Produkte aus
Osterreich kaufst.
| Ja, das aber ist klar international (.) Ebay.
| Wenn ich auf (.) wenn ich auf
ebay.at gehe und von Osterreich kaufe dann ist fiir mich kein internationaler Transfer.
| Ja, aber du
hast ebay.com und dann hast du halt die 100.000 Verflechtungen.
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Bf:

Ef:

Bf:

Dm:

Cf:
Bf:
Af:

Dm:

Bf:

Af:

Dm:

Cf:

Dm:

Af:

Bf:

Dm:

Bf:

Cf:

Dm:

Cf:

Dm:

Cf:

Dm:

Ef:

Dm:

Cf:

Dm:

Ef:

| Ja, aber du hast
wohl genauso die grofen (.) die groRen (.) ah (.) Medienkonzerne hangen auch
irgendwo alle zusammen.
| Es gibt glaube ich gar nur mehr wenige wirklich
nationale Seiten. Was ist mit den ganzen Tourismusverbanden? Und die ganzen
| () sind national
fur internationales Publikum; wo ziehst du den Strich? Weil wie viele Leute aus
Seefeld schauen sich den Seefelder Tourismusverband an und wie viele Leute aus
dem Ausland? Es geht grundsatzlich ums Internationale.
| Ich schaue schon hin und
wieder auf Seefeld-TV rein.
| Ich schaue auch auf Seefeld-TV.
| Tourismusverband?
| Ja
auf Seefeld.com zum Beispiel.
| Ja, auf Seefeld.com schaue ich rein, ja.
| Aber es
geht in dem Sinn nicht um dich. Du fir dich wirst nicht geworben.
| Ja genau. Du
musst die Zielgruppe anschauen.
| Jaja, das passt schon.
| Und die Zielgruppe ist eigentlich
in dem Fall auch schon wieder international.
| Aber das ware jetzt zum Beispiel eine Seite aus Tirol, eine
Seite mit Inhalt Gber Tirol, aber weil das Publikum anders ist beziehst du das jetzt
schon wieder auf die Seite ob das eine internationale Seite ist;
| Nein, ich hatte jetzt eben
gesagt das ist eine nationale Seite.
| FUr ein internationales Publikum.
| Ja sogar eine regionale Seite.
| Aber ich meine
das Publikum ist immer international.
| Du hast immer einen Punkt der international ist; ob der Punkt ist die Seite ist
international, fur ein nationales Publikum
| Sobald ich es auf mehrere Sprachen lbersetze, habe ich automatisch ein
internationales Publikum.
| Ja dann hast den Tourismusverband auch international; den gibt es auf
Deutsch, Englisch, Franzdsisch, Italienisch;
| Ja () Ja nachher spricht es eben
internationales Publikum an; ist ja logisch.
| Ja dann ist ja auch keine internationale Seite.
| Aber die Seite hat einen
(.) hat einen regionalen sogar einen regionalen Charakter nicht einen internationalen
Charakter.
| Die Tanja hat schon gesagt ich glaube die ganzen regionalen Seiten
sind fur internationale Nutzer auch schon gemacht.
| Ja sind international
| Eigentlich nur.
| Ja
der Sinn vom (.) aber der Sinn (.) das ist ja der Sinn vom Internet; niemand schreibt
eine (.) eine Homepage auf Altdeutsch damit es nur Altdeutsche (.) éh (.) nur
Germanistikstudenten die Altdeutsch lesen kdnnen die Seite da Ubersetzen; das
macht doch niemand. aulRer er hat irgendeine (.) irgendeine radikale Verbindung oder
sonst was (.) aber im Normalfall das ist ja nicht der Sinn vom Internet; das Internet ist
ja da damit es jeder sehen kann, damit es jeder findet, damit ich es verbreiten kann.
International.
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Cf:

Dm:

Af:

Dm:
Bf:

Af:
Bf:

Af:
Bf:

Af:
Dm:

Bf:
Dm:
Af:

Y1:
Bf:
Dm:
Bf:
Dm:

@()@
Ef:

Cf:
Dm:

(5)
Y1:

Af:
Bf:
Af:
Bf:

Y1:
Dm:

Y1:

Ef:
Af:

| Ja (.) ah (.) der Sinn des Internets ist auf jeden Fall die Globalisierung und (.)
das muss man auch sagen eigentlich ist man zu hundert Prozent (.) auf
internationaler Ebene im Internet unterwegs
| Eben das ist der Punkt den was ich
eben davor gehabt habe, du machst international offen, aber die Seite an sich ist eine
nationale oder ist eine internationale und das ist schwierig zu unterscheiden, weil
ebay.at hat zwar das Kirzel .at und ist somit eine Osterreichische Seite, ist aber eine
internationale Seite weil ebay.de, ebay.com (.) ebay-China was (.) ich hab, Uberall
habe ich ebay; und somit ist ebay.at fur mich auch eine internationale Seite.
| Ja, flr mich auch.
Ist nur customized im Endeffekt; ist auf den Kunden zugeschnitten.
| Schénes Wort.
| Ja aber das ist ja
beim Tourismusverband genauso; ist auch auf den Kunden zugeschnitten; auf das
Publikum zwischen (.) weild nicht (.) 10 und 60.
| Aber das ist eine andere Form
von Thematik die das behandelt.
| Ja es geht ums internat- um den internationalen
Charakter des Internets und da triffst eigentlich (.) triffst du auf jeder Seite triffst du es.
Naja, was sagst du denn dann zu tt.com? Ist auch flr mich eine nationale Seite.
| Ja
aber mit internationalem Inhalt; weil es geht ums Weltgeschehen, also du hast tberall
den internationalen Charakter drinnen.
| Ja sicher sonst bin ich nicht im Internet.
| Wie hat die Seite geheilen? Die was (.) die hat
einen nationalen Charakter (.) donau.at, oder wie hat die geheilen? @(.)@
Das ist jetzt sicher wieder irgendein Schwachsinn.
| Du kennst sie, oder?
| Das sind ja
so Burschenschafter, oder so.
| So rechtsradikal.
| Ja.
| War sehr national.
| Ja.
War auch nicht auf Englisch verfugbar.

Bist du dir da ganz sicher?

| Ja wollte gerade sagen.
Ja aus juristischer Hinsicht ist das interessant (.) was ich ins Internet schreiben darf
und was nicht.

Also ihr habt gesagt ihr verbringt also eigentlich die meiste Zeit auf internationalen
Seiten im Internet.
| Ich bin mir da nicht so ganz sicher. Ich gebe da keinen
Kommentar mehr ab.
| Ist eine Definitionssache.
| Ja.
| Eigentlich ist es eine
Definitionssache, aber;
| Aber glaubt ihr dass
| Nach meiner Definition bin ich
mehr um auf internationalen Seiten.
Glaubt ihr, dass ihr durch das Internet auch verstarkt Kontakt habt mit Personen aus
anderen Landern?
| Ja.
| Ja durchaus;
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Ef:

Dm:
Bf:

Dm:
Bf:

Cf:
Bf:

Af:

Bf:
Cf:
Bf:

Cf:
Bf

Cf:
Bf:

Cf:
Bf:
Cf:

Bf:
Ef:

Cf:
Bf:

Cf:
Ef:

Bf:
Cf:

Dm:

Bf+Ef:
Cf:
Bf:
Ef:
Bf:

| Weil es einfach viel einfacher ist; wie vorher
schon gesagt, ich schreibe ein Mail, der bekommt das sofort, kann sofort antworten
| Chat-Roulette @(3)@
| Wie
oft bist du auf Chat-Roulette.
| Ich war noch nie auf Chat-Roulette. @(.)@
| Ja ( )
aber
| Das ist fir mich eher bedenklich
| Das haben sie einmal in der Zeitung gehabt (.)
Chat-Roulette (.) Du gehst auf die Seite hinein und dann chattest eben also hast
einen Videochat mit irgendjemanden da wirst du eben einfach zugeteilt und wenn dir
das nicht gefallt dann klickst du weiter
| Und dann bist du im nachsten Chat drinnen
oder wie
| So ungefahr
| Und was sind da fur Leute? Irgendwelche
| Eigenartige
Menschen vermutlich ich weil} es nicht
| Ma zach
| Aber auf jeden Fall haben sie solche
Probleme damit gehabt weil das natirlich auch Kinder ausprobiert haben
| Ja eben
|
Und das natirlich ja
| Oh Gott
| Ein Spielplatz fir °Padophilie® war
| Ja eben ist ja voll
gefahrlich denk ich mir gerade (2) Ja aber wenn jemanden kennenlernst irgendwo
wenn jetzt und dann ist eigentlich (.) ja wenn du sagst wie du hei3t dann kommt
eigentlich als erste Frage hast du Facebook und dann (.) so bleibt man dann immer in
Kontakt ja das ist so
| Ja aber wie lange bleibst du wirklich
| Ja und du fragst nicht nach der Handynummer sondern fragst
hast du Facebook.
| Entschuldigung.
| Aber wie
lange (.) aber wie lange bleibst du dann im Normalfall wirklich in Kontakt? Sonst hat
sich das sofort verlaufen und wenn du dich wirklich gut verstanden hast hast eben
sonst keine Ahnung hast eben wirklich angefangen Briefe schreiben und jetzt? Ja wir
sind auf Facebook befreundet aber
| Ja und dann schreibst wenn jetzt
| Ja und dann haltest
du Kontakt Uber Facebook und dann geht es irgendwann weiter dass dann
personlichen Kontakt hast
| Ja oder nicht (.) du bleibst einfach Facebook-Freunde
| Ja
oder du hast einfach ( )
| Die Laura ((Ef)) und ich sind Facebook-Freunde
@)@

Q@)@

Ja aber es muss ja nicht immer die oder die L6sung geben
Nein aber ich mein
| Facebook machts méglich
| im regionalen Raum ist es sicher
wieder etwas Anderes aber im internationalen Bereich wenn du jetzt wirklich
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Cf:

Bf:

Cf:

Bf:

Cf:

Dm:

irgendwo bist und jemanden kennenlernst dann bist du eben auf Facebook
befreundet und schreibst zwei mal und dann
| Ja du vielleicht (.) Ich zum Beispiel
wenn ich jetzt
| Schreibst du wirklich jedem mit dem du international auf Facebook
befreundet bist
| Nein aber zum Beispiel
bei manchen (.) die haben wir eben einmal kennengelernt und die (.) da hat man
immer wieder mal Kontakt und dann meldet sie der und ja was lauft in Tirol ja was
lauft was weild ich in Sudafrika zum Beispiel (.) Ja kannst du nachstalken wenn du
magst.
| Nein danke brauch ich nicht aber (.) Sonst wiirdest du eben wirklich
womdglich einen Brief schreiben
| Nein wir schreiben (.) den hab ich kennengelernt ich
weild nicht 2009 und mit dem schreib ich eben immer noch
| Bei dir findet alles 2009
statt.

Bf+Cf+Dm: @()@

Cf:

Dm:

Cf:

Bf:
Ef:

Dm:

Ef:
Af:
Cf:

Bf:
Af:

Bf:

Ef:

Cf:

Dm:

Cf:

Dm:
Dm:

Bf:

Ef:

Dm:

2009 ist halt eine (wichtige) Zahl.
| Das war die Wende.
| Es ist erwiesen dass seit 2009 viel mehr
Leute ein Smartphone haben.
Der internationale (.) Internetmauerfall.
Ja aber das ist auch die Bequemlichkeit. Einen Brief muss ich schreiben und den
handisch und schon schreiben dass der den noch sieht und den noch abschicken
| Und dann
kostet er noch was.
| Und dann kostet er noch was (.) und so gehe ich ins Internet
und denke mir (.) schreibe ich schnell.
| Ja (.) und so oft wie heute wer umzieht (.) ich
meine (.) die Adresse ist eh nach zwei drei Jahren nicht mehr aktuell oder?
| Ja.
| Ja.
Also (.) ich kann nur sagen also ich habe (.) also Auslandskontakte zu pflegen ist
Uber das Internet viel einfacher (.) ich habe mit solchen Menschen die ich vor der
Facebook-Zeit kennengelernt habe im Ausland (.) eigentlich keinen Kontakt mehr (.)
obwohl ich mich mit denen genauso gut verstanden habe wenn nicht besser als wie
mit anderen. Aber es ist einfach so dass es viel einfacher ist.
| Es ist bequemer (.) in
jeglicher Hinsicht.
| Es ist ja nicht nur Facebook sondern es sind ja auch die
ganzen E-Mails.
| Schreibe ich schnell ein E-Mail oder Skype.
| Ich wollte gerade auf das
E-Mail wieder zurickkommen (.) das ist ja immer noch eine wunderbare
Kommunikationsmaoglichkeit.
| Das ist trotzdem online.
| Sozusagen der Brief.
| Ja (.) der der der
| Der
elektronische. @(.)@
| Weil da kann ich auch das ganz das Gleiche was ich in den
Brief reinschreiben wollte schreibe ich da auch hinein und weil} sofort der hat es
erhalten und der liest es.
| Wenn er es ausgedruckt dann auch noch dann hatte er
ja wirklich einen Brief in der Hand.
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Cf:

| Man druckt es dann eh immer aus.

Dm: | Stimmt (.)
wenn es wirklich ein schones E-Mail ist dann schon.

Cf: | (Ein schlechtes) hab ich noch nie
ausgedruckt.

Bf: | Vor ein paar Jahren hast (.) hast noch Gber MSN gechattet oder?

Af: | @)@

Cf: | Nicht
lachen.

Bf: | Uber MSN hast du gechattet (.) Mittlerweile ist dir sogar das schon zu hart (.)
und es geht einfach alles nur noch Uber Facebook.

Dm: | MSN ist jetzt bei Skype dabei.

Bf: | Ja:
(.) Jetzt (.) Aber

Ef: | Es ist ja auch das Skype (.) Hast du friiher wo du im Ausland
gewesen bist rufe (.) rufe ich schnell an (.) Passt. Haben wir stundenlang geskypt (.)
hab genau mitbekommen was sie da driben macht (.) hab alles gesehen

Dm: | Wie hat sie
sich denn aufgefihrt?

Ef: | Ganz brav gewesen.

Af + Cf + Ef: | @)@

Ef: | Aber das hat (.) wenn
sonst im Ausland gewesen warst hatte ich mir gedacht (.) ja passt schreibe ich halt
ein Mail.

Cf: Ich méchte

Bf: | Ja aber das ist wirklich schon (.) die Bequemlichkeit hat ja eigentlich ein
gravierendes Ausmall angenommen weil du konzentrierst sogar alles auf eine Seite
weil du kannst da Video chatten, du kannst da schreiben, du kannst

Cf: | Telefonieren.

Bf: | Fotos
schicken (.) du kannst telefonieren. Man sucht sich ja sogar schon solche Plattformen
wo ich alles auf einmal machen kann weil es mir einfach zu mihsam ist dass ich zwei
Seiten aufmache.

Dm: | Aber das Internet nimmt ja auch allem (.) einer jeden Reise
nimmt das irgendwie den Abenteuercharakter.

Cf: | Ja eben das wollte ich zuerst
auch sagen.

Dm: | Wir sind (.) wie wir in Vietham ganz im hintersten Ding waren haben
wir funf Tage kein Internet gehabt und das war viel (.) hm?

Af: | Das ist eh fein (.)
wahrscheinlich.

Dm: | Ja (.) Naja das war viel cooler als wie da wenn (.) sonst bist du jeden
Abend irgendwo in ein Internetkaffee gegangen, hast ein E-Mail geschrieben oder
hast irgendwie sonst aber da hast einfach Zeit verschenkt die im Urlaub (.) ja wenn
ich mich einmal in der Woche melden muss reichen.

Af: | Ja.

Dm: | Und das (.) und
sonst sitzt du jeden Tag da und telefonierst mit daheim oder telefonierst mit dem oder
machst das. Nimmt ja dem ganzen auch total den Abenteuercharakter.

Cf: | Jaich finde
auch wenn du irgendwo (.) friher bist in ein Auslandsemester gegangen dass du
neue Erfahrungen lernst und dass einfach

Bf: | Keiner daheim hat was zum

Cf: | dass deine

Personlichkeit sich verandert weil einfach du Abstand hast und jetzt hast du eigentlich
keinen Abstand mehr weil du bist immer verbunden (.) du hast keinen Abstand.
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Af:

Bf:

Af:

Bf:

Af:

Bf:

Ef:

Bf:

Ef:

Bf:

Af:

Bf:

Af:

Dm:

Af:

Cf:

Af:

Cf:

Af:
Cf:

Af:
Cf:

Af:

| Integriert.
| Und
es weild auch jeder was du tust. Du kannst auch nichts mehr tun ohne dass es jeder
daheim mitbekommt.
| Ja aber (.) ich meine da muss man sich immer ein bisschen
selbst an der Nase nehmen weil ich meine.
| Ja aber nein (.) auf wie vielen Fotos bist
du markiert ohne dass
| Ja (.) das kann ich Gott sei Dank immer noch ein bisschen
steuern.
| Ja ein bisschen, aber bis du es gesehen hast haben (.) haben es daheim
auch schon wieder 15 verschiedene Leute gesehen.
| (Ja aber das bist du dann der
glaserne) Mensch. Wie weit will ich gehen dass die alle das Kontaktprofil haben.
| Ja aber das
kann ich
| Schreibe ich jeden Scheild auf Facebook hinein oder behalte ich doch ein
bisschen was fiir mich.
| Ja aber
| Aber das ist kein Grund dass man nicht auf der
Facebookseite ist weil du kannst auch nicht steuern wenn (.) oder 100% steuern
wenn du offline bist (.) weil es kann trotzdem jeder online stellen.
| Um das geht es ja
dass du (.) dass du wenn du offline bist nicht einmal (.) du hast nicht die Méglichkeit
dass du jetzt (.) dass du gefragt wirst bevor du markiert wirst, sondern du wirst
markiert und dann musst du es schon wieder zuriicksetzen (.) also du musst es
entfernen.
| Nein. Das stimmt nicht. Das stimmt
nicht. Ich muss das akzeptieren bevor (.) bevor ahm es erscheint.
| Nein. Du bekommst ja auch
| Das kannst
du schon einstellen. Aber trotzdem (.) du bist trotzdem mit dem Internet (.) dann bist
du halt nicht markiert aber wer dich kennt
Von meiner HAK-Klasse haben zwei Madels (.) noch nie in ihrem Leben einen
Facebook-Account gehabt und die haben sich strikt dagegen geweigert und die
bleiben da auch dabei.
| Ja aber die sind trotzdem sicher
| Und die sind top-integriert
und alles.
| Ja aber die sind sicher trotzdem oft genug auf Facebook vertreten.
| Nein, kein
einziges Mal. Ich habe jetzt einmal geschaut
| Nein ich mein auf Fotos und so.
| Ja (.) Wir haben
jetzt einmal geschaut (.) also die Mama von der ist auf Facebook und der Bruder (.)
und dann haben wir halt einmal wirklich gezielt geschaut (.) weil das haben wir einmal
in Marketing gemacht in der HAK (.) eben da haben wir auch das Thema gehabt mit
Facebook und (.) dem (.) wie du gesagt hast der glaserne Mensch (.) und dann haben
wir geschaut und wir haben die kein einziges Mal auf auf Facebook auf irgendeinem
Foto gefunden. Nur (.) das muss dann halt sein wenn du auf bei Sperrstunde
fotografiert wirst und hinten im Hintergrund der zwdlfte Mensch bist, dann schon.
| Ja: (.) Ok.
Dann bin ich heute deine Freundin und sage ich bin nie auf Facebook und du bist voll
der Foto-Fanat und stellst von jedem Wochenende Fotos online was soll ich machen
(.) kann ich sagen du schneidest mich jetzt mal weg.
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Cf:

| Sie hat das immer gesagt ich will auf
keinem Facebook-Foto sein.

Af: | Ja gut wenn sie sagt, aber wenn alle das machen.

Cf: | Sie hat das
immer schon gesagt seit seit ich denken kann hat sie das gesagt.

Bf: | Ja dann dann ists

Ef: |
Ja das muss ich auch zuerst akzeptieren (.) Weil sonst denk ich mir ach sieht sie eh
nicht tu ich einfach rein

Cf: | mhm

Bf: | Ja dann fangts schon an die Maturafotos (.) Von wem steht
nicht das Klassenfoto von der Matura im Internet ?

Cf: | Na das schon, ja.

Bf: | Da da ist auch
nicht jeder drauf

Cf: | Aber das

Bf: | Ja

Cf: | Aber das ist eine Schulseite und das andere ist eben
auf Facebook ich finde (.) ja

Bf: | Nein

Ef: | Ja aber das ist auch so

Bf: | Das ist beides ist online

Ef: |
Will ich jetzt ganz heraus bleiben aus dem ganzen Internet dann muss ich auch
sagen ich will auf keinem Schulfoto oben sein ich will keinem ( )

Af: | ( )

Cf: Sie hat sich nur gegen also im Internet so

Bf: | Ich will auf keiner Ergebnis- wenn ich
irgendeinen Sport betreibe ich will auf keiner Ergebnisliste drauf sein

Dm: | Doch aber nur
wenn ich vorne dabei bin

Bf+Cf: | @)@

Ef: | Aber das ist auch

Bf+Cf+Dm: | @2)@

Cm: | Unter die ersten finf ist
ok aber danach @(.)@

Ef: | Bei den ganzen Schulfotos da muss ja jetzt schon gefragt
werden

Cf: | Echt?

Ef: | Ja da musst sozusagen die Eltern oder jetzt die Hauptschule na ah die
Eltern aber (hdher) da musst unterschreiben dass eben das muisste jede Schule
normalerweise machen

Cf: | Echt?

Af: Jedenfalls

Ef: | Dass es sozusagen

Af: | Ich glaub dass es fast keine Person mehr gibt wenn
man bei 123people.de eingibt

Cf: | Ja

Af: | Dass da gar nichts gefunden wird

Ef: | Und was alles
herausbekommst weil du denkst dir du gibst doch nicht viel Preis

Af: | Ja und vor allem
gibts ja die Wolke dann die mit dir quasi in Verbindung gebracht wird das ist ja
ziemlich erschreckend

Cf: | Ja genau. (2)

Dm: Echt?
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Af:
Bf:
Af:

Dm:

Af+Bf:
Cf:
Dm:
Bf:
Cf:

Ja musst mal schauen echt (.) ich méchte nicht (.) da kommen
| Hundert Prozent
| Da
kommen irgendwelche Freunde von dir wahrscheinlich irgendwelche::: Hobbies und
SO
| Gebt mir mal so
ein Smartphone
| @)@
Ich hab keinen Akku mehr
| Schade
| Zerstor nicht die Diskussion
| Ja

Af+Bf+CE. @)@

Dm:
Af:

Cf:

Dm:

Cf:
Ef:
Cf:

Ef:
Cf:
Bf:
Ef:
Dm:
Bf:
Ef:
Cf:
Bf:
Ef:
Bf:
Cf:
Ef:

Bf:
Dm:

Bf:

Cf:

Ef:

Ware interessant was da daher kommt
| Ja das kannst du dir mal anschauen das ist
echt
| Ja irgendwie ist sicher jeder irgendwie im Internet und (.) kommt da nicht mehr
raus obwohl man das vielleicht gar nicht will (.) Es ist sicher die Oma auch irgendwo
im Internet bei irgendwelchen Chorausflug-Fotos die irgendjemand reingestellt hat
und gar nicht weil® was er anrichtet oder so
| Also anrichten die schlimmen
Chorausflug-Fotos @(.)@
| Ja aber das ist was anrichten
| Jetzt stell dir mal vor
| Wenn du da
drinnen bist und so einen Schwitzfleck hast und da riiber deutest dann ist das etwas
anrichten dann ist das fir dich das ist verletzend
| Nein und es ist nicht nur das sondern sondern die ganzen Padophilen
schau mal auf die Kinderfotos
| Ja eben bei der Oma
Scheille wenn die Oma auf dem Chorfoto ist @(.)@
| Ja jetzt nicht bei dem Chorfoto
|
@Die Oma beim Chorausflug@
| @Da freuen sich die Padophilen@
Das ist mir jetzt grad eingefallen
| Nein das stimmt schon
| Ja
| Ja das ist auch
| Ja aber
da ist so viel unpersonalisierte Informati- Information im Internet und die ist sonst
ganz ehrlich Padophile hat es vorher auch schon gegeben
| Ja aber jetzt ists eben voll
verstarkt und es ist fur sie so leicht
| Ja schon aber jetzt
vermehrt sichs eben durchs Internet
| Nein die hat es genauso
| Die waren eben friher im
Strandbad
| Ja (.) oder oder ihre ja die Videos hat es friher auch schon gegeben (.)
da sind sie nicht erst durch das Internet auf die glor- glorreiche Idee gekommen das
ist
| Aber es eben verstarkt und vor allem voll leicht wenn sie sich unter falscher
Identitat ausgeben
| Ja grad das Netlog oder das ist ja alles so
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Cf:

Ef:

Bf:

Cf:

Bf:

Ef:
Cf:

Ef:
Bf:
Cf:

Dm:

Cf:
Ef:

Cf:
Ef:

Bf:
Ef:

Dm:

Bf:
Cf:
Af:
Bf:
Cf:

Bf:

Cf:

Dm:

Bf:
Cf:
Bf:
Cf:
Bf:
Cf:
Bf:

Cf:

| Das ist ja auf Facebook
dasselbe
| das ist alles fiir
Kleinere (.) auch zach
| Ja Facebook (.) Facebook ist ab 14 und wie viel ab 14 oder ab wie viel
Jahre? Ich weil3 nicht
| Mit Erlaubnis von den Eltern steht irgendwo in den AGBs das
hab ich einmal durchgelesen dass
| Ganz ehrlich Netlog ist vermutlich auch schon
mehr oder weniger am Sterben ich weilk es nicht ich kdnnte es dir nicht sagen
| (Was ist mit) TirolCHAT
|
TirolChat ma genau das war das Erste
| Da hat es ja voll viel gegeben wo
| Ja bevor ( )
|Ja vor MSN
Schiler-VZ haben sie jetzt zugesperrt
| Schiler-VZ ja genau,
| Oder Studi-VZ das hat
es ja alles gegeben
| Das hab ich schon wieder vergessen
| Da hast auch
reingeschrieben du bist schon 18 weil du dir gedacht hast wow jetzt
| Ja
| Schreib ich
mal das rein
| Ich hab da ( ) gehabt

| @)@
| Was? @(.)@
Ah du warst das? @(.)@
| @)@
Ja aber oft wenn man als Kind so viel in irgendeiner Seite hat die man dann im Laufe
der Jahre eben wieder vergisst und dann hat man reingeschrieben ich wohne im
Fischerweg 220 und dann dann wohnst du ja ich weil3 nicht immer noch da und du
hast es aber voll vergessen dass du das hinein geschrieben hast
| Naja es ist eben
das einzige was es noch was es noch gibt ist
| Und
wenn sich noch einer daran erinnert?
| @2)@
| Ja wenn er es noch weil} er kann auch
im Telefonbuch nachschauen @(.)@ Also es gibt auch noch so @Leute die haben
ein Telefonbuch daheim@ da steht es auch drinnen
| Ja aber ich meine jetzt ja nicht Leute die dich kennen
| Ja
die kommen auch auf die Idee Herold
| Ja aber bei Herold da rufen sie teilweise an
| Finden sie
ganz ehrlich sie finden auch raus dass dein Papa Peter Hoffmann heif3t und der hat
es auf dem Auto oben stehen
Ja da haben sie aber angerufen ob sie das bei Herold eingeben dirfen
| Ja aber er hat
es auf dem Auto oben stehen da brauch ich es nicht auf Herold eingeben
| Ja aber das
weil} einer aus aus Sudtirol nicht Peter Hoffmann Tischler Fischerweg 220 weil er es
auf dem Auto stehen hat
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Bf:

Cf:
Bf:

Cf:
Bf:

Cf:
Bf:

Dm:
Cf:

Ef:

Bf:
Cf:
Ef:

Bf:

Cf:

Ef:

Dm:
Ef:

Dm:
Ef:
Y1:

Cf:
Y1:
Ef:
Cf:
Bf+Ef:
Bf:
Cf:
Af:
Ef:
Cf:
Bf:
Dm:

| Nein aber
da kommst du zum Beispiel auf die Homepage der Plateau-Zeitung da ist das
Familienfoto vom Hauser-Clan drinnen und da findest du auch alles
| Ja
| Du findest
alles da da ist eben
| Ja aber ich hab das so gemeint wenn du das einmal friiher preisgegeben hast
und irgendeiner x-beliebiger Unbekannter das merkt
| Da ist eben der Vorteil du hast die Masse der
Informationen wie viele Hoffman Sarahs gibts? (2)
Ich glaub du verstehst nicht so was ich meine
Ja naturlich deine Informationen die du preisgegeben hast bekommst du nie wieder
aber
| °Eieieiei®
| Ja und mit denen die kdnnen voll missbraucht werden (.) weil wenn
du das irgendetwas rein geschrieben hast und du du gar nicht gecheckt hast ma
eigentlich hatte ich das jetzt vielleicht nicht reinschreiben sollen weil du bist jung und
du willst cool sein und du willst sonst irgendwas sagen und du und du postest
irgendwelche Fotos rein oder irgendwas
| Und du willst mithalten (das ist
der Grund) warum ich in Facebook bin mit 14
| Ja
| Ja
| Ich bin ich gehér dazu ich werde
integriert
| Das ist das
ist aber eben einfach es sind alle auf Facebook dann muss ich auch aber da ist dann
das Alter da macht es auch keinen Unterschied ob ich 14 oder zwdIf bin
| Nein ich
weild nicht
| Nein das
nicht aber dann bin ich I&ssig wenn ich mit zwdlf sagen kann ma auf Facebook kann
ich mich jetzt anmelden hey da bin ich 14
| Bist du jetzt nicht mehr lassig?
| Hey da (.) wenn ich jetzt
(.) zu dir sag du bist 30 auf Facebook hm (.) freust du dich?
| @(2)@ Schon ja.
| Ah ok ok (2)
Ich hatte zu eurer eurer Diskussionsrunde noch eine kurze Frage und zwar eine
Frage an alle habt ihr auf eurem Facebook Profil oder Social Network Site Profil
angegeben woher ihr kommt?
| Aus Tirol hab ich drinnen
| Und warum
Weil ich stolz bin eine Tirolerin zu sein
| Ja@()@
| @)@
Eh Facebook fragt dich sogar ob du woher du bist rein von deine Freunde schon her
| Du musst das (nicht angeben)
Es schlagt dir vor woher du sein kénntest @(.)@
| Es ist ja auch
| (Du musst es nicht angeben
| Es schlagt es schlagt dir vor und
| lch komme
aus Utopia New South Australia (.) ja es ist wirklich so
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Ef:

Cf:
Bf:
Ef:
Bf:

Dm:

Bf:
Cf:
Dm:

Y1:
Cf:
Ef:
Y1:
Af:
Bf:
Y1:
Bf:

| Es ist ja auch das orten wenn ich irgendetwas
eingebe wo ich bin dann zeigt das Handy sofort an willst du das angeben dass du das
jetzt in Villach oder keine Ahnung wo geschrieben hast
| Ja kanns dir (orten)
Ja es war
| Das ist
| Das hat es einmal auf Facebook hat hat das mit dem Orten nicht
ganz drauf gehabt dann waren alle in Niederdsterreich (.) also das sind auch solche
Sachen
| Sobald ihr e:h sobald ihr e:h
eine Statusnachricht aus Telfs schreibts dann steht da drinnen gesendet aus Hélle
| Ja
| Ja?
| Ja
(2)
Nutzt ihr die Ortungsfunktion?
| Nein die hab ich ausgeschalten
((Kopfschitteln))
Wie ist es denn bei den anderen habt ihr auch an- alle angegeben woher ihr kommt?
Ich wiisste es jetzt glaub ich gar nicht aber ich glaub schon ja aber das weil} ich jetzt
gar nicht
| Jaich glaub auch (2)
Und warum? (3)
Ich glaub weils mich gefragt hat

DM+Ef: @(2)@

Bf:

Af:

Bf:
Af:

Ef:

Cf:

Bf:

Af:

Bf:

Cf:

Af:

Cf:
Af:

| Nein es hat mich gefragt bist du aus Seefeld in Tirol? (.) aber ich weil} es
jetzt nicht was drinnen steht (.) keine Ahnung
Naja das find ich jetzt eigentlich gar nicht so schlimm weil das ist ja nicht ersichtlich
als offentliche Information sondern nur fir meine Freunde
| Und die wissen es sowieso
|
Und die wissen es sowieso und also ich glaub ich hab das so eingeschrankt dass ja
ich hab da so eine Bekanntenliste und die sehen so gut wie gar nichts also von dem
her @(.)@ Das was ich da ( ) das glaub ich sehen nicht alle weif} ich
aber nicht
| Das ist ja auch (du kannst ja einstellen) (2) was die alles sehen und das (.)
mit ich bin aus Tirol das finde ich jetzt nicht nicht so schlimm wie du eben schon
gesagt hast (.) weil (.) ich finde auch so wenn ich jetzt oben eingebe weil} ich den und
den Namen kommen tausend Namen da (.) dann kann ich sozusagen die Bilder
durchschauen ist es der oder ist es der nicht und wenn jetzt da steht aus der ndhe
von (.) oder aus Tirol
| Ich hab auf Facebook eingegeben dass man mich nicht suchen kann (.) also
wenn ein Fremder meinen Namen eingibt findet der mich nicht (.) Das haben
| Was ich
was ich ja
| Ja aber
| Ja aber dann Freunde von deinen Freunden die du noch nie
gesehen hast wo du absolut keine Ahnung hast wo sie her sind wollen dich dazu
laden dann denk ich mir was haben denn die ganzen Leute zu tun
| Dann tust du ab-
abbrechen
| Ja aber warum lasst du dich jetzt zum Beispiel nicht finden von jemanden
weil du ich mein du kannst es ja ablehnen oder was ist der Grund
| Ja:: ich weild nicht das hab ich einmal
| Das
heil3t im Endeffekt kannst immer nur du Freunde dazu tun

153



1437
1438
1439
1440
1441
1442
1443
1444
1445
1446
1447
1448
1449
1450
1451
1452
1453
1454
1455
1456
1457
1458
1459
1460
1461
1462
1463
1464
1465
1466
1467
1468
1469
1470
1471
1472
1473
1474
1475
1476
1477
1478
1479
1480
1481
1482
1483
1484
1485
1486
1487
1488
1489
1490
1491
1492

Cf: | Ja genau

Af: | Ok

Cf: | Und dann
weild ich genau weil da kann nicht jemand zu mir irgendwelche so weil da hat mich
einmal (.) einer (2) so ein Komischer der hat immer geschrieben (.) von drei
verschiedenen Namen hat er einmal gehabt und dann hat er mir immer Nachrichten
geschrieben (.) hi hi hi eben so irgendwas also zwdlf Nachrichten (.) ich ich bin so
und so wie heif3t denn du ich wiirde mich so gerne mit dir treffen und das war eben
unter drei verschiedenen Namen und dann hab ich mir gedacht jetzt kann fur
irgendwelche Fremden (.) weil wenn Sarah Hoffmann eingibst ich weif3 nicht dann
kommen 4000

Af: | @(2)@

Cf: | Es kann echt

Dm: | Dreieinhalb aus Leutasch @(2)@

Af: | @(.)@ So viel Leute

haben wir gar nicht
Cf: Und dann hab ich das eben dann hat einmal jemand gesagt man kann das
ausschalten dass man dass du gesucht wirst wenn Suche

Bf: | Das ist unter 18 glaub ich
sowieso schon so eingestellt also falls dein wahres Geburtsdatum angibst

Cf: | Nein ist es nicht (.) ist es nicht

Ef: | Ja eben das ist es ja (.) ist es wahr ist es Uberhaupt die

Wahrheit was ich da hineinschreibe (2)
Cf: Dann habe ich das ausgeschalten (2) ich wiisste es aber nicht mehr wie man das
wieder einschalten kann

Ef: | Das ist ja auch mit dem Ort (.) ich kann sagen ich bin aus da aber ob ich
dann wirklich aus (.) Australien bin

Bf: Du kannst ja auch wenn bei der Ortungsfunktion du kannst auch es

Dm: | Ja wenn Utopia da steht dann wirst
du dir Uberlegen dass es eventuell nicht ganz richtig ist

Ef: | Naja dann denk ich mir auch
(.) wahrheitsgetreue Angaben

Cf: | @()@

Bf: Du kannst auch bei der Ortungsfunktion eingeben das ortet dich und dann suchst du
einen ganz einen anderen Ort aus und sagst du bist da (.) also

Ef: | Ja (2) ja Realitat

Af: | Ja aber was

bringt dir das ich meine das sind ich weil nicht das sind Informationen das tut mir ja
nicht weh wenn das jemand anderer weif}

Cf: | Mhm

Af: | Da hab ich eher einen Grant wenn
jemand ein Foto reinstellt wo ich nicht will

Cf: | Ja

Af: | Das finde ich viel schlimmer wenn ich

heute irgendwo eine Arbeit suche oder so und ich genau weif} dass die Arbeits- die
Chefs mittlerweile Uberall suchen (.) dann ist mir das viel weniger also viel weniger
angenehm als wenn da irgendwo steht dass ich aus Leutasch bin ist doch mir

wurscht
Dm: | Echt?
Af+Bf+Cf+Dm+Ef. | @(2)@
Af: | Ich ( ) die Seitenhiebe
Bf: | Das war jetzt klar das war

jetzt so logisch
(4)
Af: Ja echt
Af+Bf+Cf+Dm+Ef: @(.)@
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Dm: Das ist gut zu wissen

Af: | @)@ (3)

Y1:  Also wir haben ja jetzt schon viel Uber Nationales geredet viel Gber Internationales ich
wirde jetzt gerne von euch wissen was verbindet ihr denn mit dem Begriff nationale
Identitat? (.) was fallt denn euch dazu ein zu diesem (.) allgemeinen groRen etwas
abstrakten Begriff (.) also ihr konnt einfach einmal Stichworte in die Runde werfen
was ihr denn damit verbindet (.) was fir euch nationale Identitat ausmacht

Cf: Heimat (.) irgendwie wenn man sich Heimat

Ef: | Mitglied (.) Mitglied einer Gruppe (.) aus
bekannten und auch aus fremden Personen (.) weil ich sag auch zu Osterreich
Nationalitdt und kenn aber keinen (.) aus dem Burgenland (2)

Dm: Ich schon

Cf: | Ich auch

Cf+Dm+Ef: | @)@

Ef: | Ich nicht (.) kennst du alle aus Burgenland? nein

Dm: | Kennst
du alle aus Tirol?

Bf: | alle aus Tirol?

Ef: Nein

Cf: | Das ist ja deine geographische Einschrankung (3) weil wenn du sagst national
Osterreich gut ok dann weil jeder von Vorarlberg bis runter (.) bis Burgenland (.)
Osterreich

Bf: Ja es charakterisiert dich aber in gewisser Weise auch schon (2) so hat jeder so (.)
Tirol hat (.) hat seine (Eigenheit)

Cf: | Tiroler Sturheit

Ef: | Ja das ist ja auch die der Spruch bist du aus
Osterreich? nein nein ich bin aus Tirol das ist ja

Bf: | Bist ein Tiroler bist ein Mensch das ist

ja einfach das sind alles solche Sachen aber (.)
Dm: Aber da ist schon was Wahres dran

Af+Bf+Cf+Dm+Ef: | @)@

Bf: | Soll man jetzt nicht unterschatzen ja
@)@

Cf: | Das bestreitet auch keiner
@()@

Ef: Aber ich glaub nationale Identitat ist fir viele einfach etwas Verschiedenes weil ein
anderer steht ganz anders dazu zu seiner nationalen Identitat wie ein (.) eine andere

Person
Bf: | Ist ja auch (.)
ist ja auch wie du deine Id-
Ef: | Weil ich glaub die Tiroler stehen anders dazu wie (.) wie Niederdsterreicher
Bf: | Wie du deine

personliche Identitat zur Nationalitdt charakter- oder dazu tust (.) weil nur weil es gibt
auch viele die sagen ja ich wohne eben in Osterreich ich bin Osterreicher aber es gibt
mir personlich nichts (.) oder ich bin Ti- ja ich wohne in Tirol aber deswegen bin ich
noch lange kein Tiroler

(6)

Ef: Und das ist auch die nationale Identitat da schlie®t du sofort auf alle

Cf: | Ja

Ef: | die
depperten Deutschen (.) das ist einfach (.) kenn ich viele die nicht so sind aber du
schlielt einfach auf (.) ist eine Gemeinschaft

Dm: | Du gehst einfach von der Menge aus

Cf: | Oder die lauten ltaliener
die was sich nicht benehmen kénnen
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Ef:

| Ja (3) Da schlie3t auch auf alle auf die ganze Gemeinschaft und nicht

auf

Dm: | Ja da druckt sich ein jeder mit seiner Nationalitat irgendwo einen Stempel auf

Bf: Ist eben einfach kli- ja das Klischee hangt an der nationalen Identitat

Dm: | das ist fiir Stereotypen (.) fur Stereotypen ein
idealer Punkt aber irgendwie ich finde schon dass irgendwo ein gewisser Heimatstolz
nicht unbedingt schlecht ist oder eine gewisse Heimatverbundenheit

Af: | Nein finde ich auch nicht

Ef: | Nein das ist sicher

Cf: | Ja aber man
solls jetzt zum Beispiel wie so manche (.) Migranten nicht tGbertreiben (2) mit dem
Heimatstolz

Bf: | Ja:: da muss
man jetzt aber auch da

Dm: | muss man auch fair sein dass es dass man sagt fiir uns ist es
leichter dass man dass man das relativiert als fir jemanden der jetzt da frisch zu uns
kommt (.) vielleicht braucht ( ) aber das ist ja

Bf: | Fir sie ist Tirol eben nicht ihre Heimat (.) und das ist nicht ihre nationale
Identitat nur weil es fur uns jetzt (.) da (.) fir uns weil wir in der Heimat wohnen

Af: | Das
ist eigentlich schon

Ef: | Ich finde nationale Identitat da sollte man auch aufgeschlossen
sein da sollte man jetzt nicht so sein das sind nur wir

Cf: | Ja

Ef: | Weil ich hab (.) ich weif}
jetzt (.) meine Schwester hat auch eine Freundin die ist aus Marokko ist aber total da
und die z&hlt sich auch als Osterreicherin und das ist fir mich auch (.) die gehért
einfach dazu das ist (2) offen sein finde ich ist da auch wichtig nicht nur (.) scheil3
weild ich was Einwanderer und Dings sondern (.) es gibt solche und solche und da
sind wir wieder bei den Klischees (2)

Dm: Ja sind alles Stereotypen

Ef: | Ja aber manche sind (.) ja

Dm: Jajetzt jetzt jetzt jetzt @(.)@

Cf: | @)@

Ef: | @(.)@ Es gibt auch manche da wo das voll zutr- da wo das
voll passt aber die sagen von sich aus ja ich bin ein Tiroler (oder wenn ich mir denke)

Bf: | Ganz ehrlich wenn jetzt
ein Deutscher daher kommt mit die Sandalen und Socken drunter dann willst du
nichts Uber den Charakter wissen

Af+Cf+Ef: | @)@

Bf: | Das kann noch so ein netter Mensch sein
dann ist es ein depperter Deutscher

Cf: | Es gibt aber solche Osterreicher auch aber die
sieht keiner (.)

Bf: | Ja aber

Cf: | Da sieht man nur wenn einer mit der mit der Creme da daher
kommt dann sagst auch ma schau ein Englander

Bf: | Kann auch kann auch ein Osterreicher sein aber das ist
dann trotzdem ein depperter Deutscher weil das willst du gar nicht wissen was er
eigentlich ist

Dm: | Es gibt auch eigene Zehensocken fur die Flip Flops

Bf: | Ja;

Af+Dm: | @)@

Bf: | Es gibt

auch Schuhe mit Zehen @also alles solche Sachen da@ (.) das (.) die die grenzt du
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dann aber auch aus obwohl sie méglicherweise zu deiner (.) Nationalitat gehoren (2)
weil wie viele Osterreicher hast du schon mal als depperten Deutschen bezeichnet?

Cf: |
Ja @)@ .. ..

Ef: Oder zu wie viele Osterreicher passt das Klischee von den Osterreichern nicht

Bf: | Ja

Cf: | Ja

Ef: Weil das einfach

(4) )

Y1:  Was verbindet euch denn moglicherweise mit anderen Osterreichern? (3)

Dm: Ma ist das schwer

Ef: Die Heimatliebe

Cf: | Ja Heimatliebe das ist auch das einzige

Af: | Ja die Verbundenheit zum
Land °ja°

Cf: | Wenn du sagst ich komme (.) von also wenn du sagst ich komme aus die
Alpen dann sagst noch jemand du kommst aus die Alpen hey sagst du dann woher
kommst du und dann (.) hat man da irgendwie so eine Zuordnung

Af: | Ja das kommt
darauf an wo du bist weil

Ef: | Ja

Af: | Wenn ich jetzt heute in:: keine Ahnung in Innsbruck bin
und der eine sagt ah ich bin auch aus die Alpen dann

Cf: | Ja das

Af+Bf+Cf+Dm+Ef: | @2)@

Bf: | Yeah @coole
Sache@

Cf: | Nein ich meine das jetzt eben so

Ef: | global

Cf: | global (.) wenn du jetzt in
Innsbruck sagst du bist (.) ja komisch

Bf: | Ja aber aber gl- (.) wenn
du wenn du jetzt irgendwo in Amerika bist sagst du nicht ich bin aus die Alpen
sondern du sagst du bist aus Oster- Osterreich

Cf: | Ja das kommt eben wirklich drauf an wo du bist das ist
ja jetzt nicht (.) in Amerika stehen in New York schreien ich bin aus die Alpen ich bin
aus die Alpen ((Arme jubelnd in der Hohe haltend))

Af: | Nein das kommt drauf an (.) das kommt drauf an was du fiir nationale
Identitat im Endeffekt quasi flr was du

Bf: | Ja aber erklar mal erklar mal jemanden du ich bin da
aus Tirol das ist da mitten in die Alpen drinnen

Ef: | Ja aber das hatte ich schon gesagt (.)
in manche Lander hatte ich das schon gesagt

Cf: | Ja sicher das weil} ja
nicht jeder wo das ist

Bf: | aber du fangst du fangst einmal an Osterreich dann kennen sie Osterreich
nicht

Ef: | Nein das stimmt nicht (.) nein stimmt
nicht

Af: | Tirol ist in
manchen Landern e:h bekannter als Osterreich

Ef: | Ja (.) (Wenn ich im Ausland bin)

Bf: | Ja:: aber

Af: | Ich wollts nur sagen @(.)@

Cf: | @()@

Du weilt es ja
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Bf:

Aber aber da musstest auch (.) wenn in Amerika bist sagst nicht aus Tirol dann sagst
The Sound of Music da wissen mehrere Leute wo es ist

Af: | Jaja das schon

Bf: | als wenn wenn Tirol
oder oder Osterreich erklarst (.) da musst du dich eben dann auch in gewisser Weise
damit auseinandersetzen hey bei uns kennt es keiner aber wenn ihnen das sagst
weild jeder wo (.) von wo bist und dann denkt auch jeder an die Berge und (.) ja (.)
redest du eigentlich von Salzburg oder

Af: | Mhm

Ef: | Aber das wiirde ich das wiirde ich jetzt nicht sagen dass es mit
Osterreich anfangt (.) weil wo wo ich im Urlaub war und da jemanden kennengelernt
hab da hab ich sofort gesagt ich bin aus Tirol (.) Ja wo denn (.) Ja Osterreich also da
sag ich nicht

Af+Bf+Cf+Dm: |@R)@

Bf: Aber da kannst auch gleich sagen

Ef: | Aus Tiro:::l

Dm: | Genau wo in Tirol ja wo denn genau ja Osterreich

Af: |
@2)@

Cf: | Nein wenn sie (eben) Tirol nicht kennt

Bf: | Nein weil da misstest da misstest ich bin vom Seefelder Plateau ja wo ja in
Tirol ja wo in Osterreich und dann hm Europa ja es ist

Cf: | Ja es kommt eben drauf an
wie du redest das ist das kommt eben

Ef: | Nein das ist

Bf: | Das hangt ganz davon ab wo du bist weil
wenn du jetzt wirklich irgendwo (.) bist wo kein Mensch Osterreich kennt dann
brauchst du nicht mit Tirol anfangen

Af: | Ja das kommt drauf an

Ef: | Doch fang ich an (.) weil
fiir mich Tirol etwas anderes ist wie Osterreich ich fiihl mich

Bf: | ja
aber Tirol verbinden sie auch mit Osterreich

Af: | kommt immer drauf an wie du dich
siehst

Cf: | nicht als mit einem
Wiener zu vergleichen oder

Ef: | Ja genau ich sag ja auch nicht ich bin aus Amerika und
dann bin ich aus weil} ich woher

Dm: | Ja die
depperten Wiener das sind ja Uberhaupt die schlimmsten @(.)@ Dass die berhaupt
noch zu Osterreich gehéren @(.)@

Cf: | @)@

Af: | So also wie fiihlst du dich zu den anderen
Osterreichern verbunden Karl?

Dm: | Aber
Osterreicherin bist du schon gell ((an Cf gerichtet))

Cf: | Nein ich bin ein Tiroler @(.)@

Dm: | Ah du bist ein Tiroler (.) ok (.)
jetzt musst du mir aber schon erklaren wie du das jetzt genau abtrennst na den
Unterschied tate ich jetzt schon gern wissen worum bist du ein Tiroler und dann bist
du erst ein Osterreicher?

Cf: Ja weil wenn jetzt (.) wenn jetzt vergleichst (.) wie so mancher (.) Wiener (.) das
haben wir bei der Maturareise zum Beispiel gesehen wie die andere anders von der
Einstellung sein wie wir (.) also entweder das war jetzt

Bf: | Ist er deswegen ein schlechter Osterreicher?
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Cf:

Bf:
Cf:

Bf:

Ef:
Cf:

Af:
Ef:
Cf:

Bf:
Ef:
Cf:

Af:

Cf:

Af:

Cf:
Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

Bf:
Ef:
Bf:
Af:
Bf:
Cf:
Bf:
Af:

Cf:

Ef:

Cf:
Ef:

Bf:

| Nein hab ich
das das hab ich nicht in Frage gestellt
| Das war aber so die die Grund-
| Nein die haben sich einfach
ganz anders benommen wie wir
| Also siehst du dich nur als Tiroler und nicht als
Osterreicher?
Ich sehe mich als ersterweise seh ich mich als Tiroler
| Ja ich seh mich schon als
Osterreicher
| Zuerst als Tiroler oder zuerst als Seefelder ich mein das ist immer
| Zuerst als Tiroler
Ich sehe mich schon als Osterreicher und als Tiroler ich sehe mich jetzt nicht als als
ein Osterreicher weil man Osterreich mit Wien verbindet dann sag ich nein Osterreich
Tirol (.) so mein ich das
| Aber das ist
| Ja
| Nicht dass jetzt die Wiener schlecht sind
oder so eben so wie wir die da kennengelernt haben bei der Maturareise das war
eben schon (.) bedenklich
| Ja:: das waren jetzt vielleicht da waren vielleicht finf Wiener von einer
Million also das ist eben wieder
| Ja aber eben aber das das das ist so einpragend wenn so etwas erlebt hast
dann hast du gleich ein Vorurteil fir alle anderen
| Also eine Million? @(.)@ Doch
Sicher es gibt auch nette ich kenn ja auch nette Wiener @(.)@
| Ja es ist eben
| Echt
jetzt?
| Ja
| Echt? Sehr ( )
Man grenzt sich dann im eigenen Land aber sehr aus
| Ja das sicher
| Also du machst
dich praktisch zur Minderheit in deinem eigenen Land
| Durch was (.) ha das
hab ich jetzt nicht ganz gecheckt
| Dadurch dass du sagst ich bin zuerst Tiroler und
dann Osterreicher
Ja aber das das hinterfragst du ja nicht so lange (.) Gberleg ich jetzt bin eigentlich ein
Tiroler oder bin ich Osterreicher oder gehért Osterreich zu Tirol
| Ja wenn du sagst du
bist zuerst Tiroler und dann Osterreicher dann hast du es so hinterfragt
| Warum muss
man das so hierchi- hierarchisch bewerten?
| Ja aber aber du musst ja du sagst es ja weil es dir weil es dir so vorkommt
du sagst nicht weil davor drei Stunden dartiber nachgedacht hast wo wo ordne ich
mich jetzt da zu (.) das tust du doch nicht
| Anderes Beispiel (.) ein Deutscher (.) ein
Deutscher der in Garmisch oder Minchen wohnt (.) frag den woher er ist der sagt nie
Deutschland sondern er sagt sofort Bayern
| Ja
| Und das ist fiir m- das ist ja auch
warum sagt der Bayern warum sagt der nicht Deutschland (.) will der nicht
dazugehoren gehdrt aber doch dazu irgendwie
Ja es hangt immer von deinem Gesprachspartner ab (.) das
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Af:
Ef:

Af:

@)

Bf:

Af:
Ef:

Cf:

Dm:

Af:

Bf:

Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

Bf:

Af:

Cf:

Dm:

Bf:

Cf:

Af:

| Ja weil er einen eigen-
eigenen Charakter hat ja
| Ja wie stehe ich zum ihm wie stehe ich (.) zu dem (.) Land
oder zu dem
| Es kommt darauf an wie ich aufwachse wie ich erzogen werde was ich
fur eine Personlichkeit habe und wie mein Umfeld ist (.) was ich flir andere Einflliisse
(.) mitbekommen habe wo ich schon uberall war keine Ahnung da spielt so viel mit

Als was wurden sich denn die anderen bezeichnen zuerst als Tiroler oder zuerst als
Osterreicher? (2)
Ich bin Osterreicher aber (.) Tiroler auch (.) also es ist e:h ich bin sozusagen nicht nur
Tiroler
| Karl warum tust du mit dem Handy spielen?
| Ja genau wollt ich auch gerade
fragen
| Du hast
als einziger kein Smartphone und spielst mit deinem Handy
| Ich habe persénliche
Kontakte
| Ich sehe mich schon eher zuerst als Tiroler aber einfach deswegen weil ich
einfach irgendwie die meisten
| Naja aber fur fur (.) mich persénlich ist das dann auch so e:h ich bin stur ein Tiroler
und damit auch sturer Tiroler weilt so flige ich mich dann schon in mein eigenes
Klischee wieder ein (.) dass ich zuerst stur fur mich ein Tiroler bin
Ja fur mich geht es eher um das dass ich einfach (.) die meisten Verbindungen fir
mich irgendwie innerhalb von Tirol sind (.) mit dem Rest Osterreichs sag ich jetzt
einmal (.) da hab ich fir mich irgendwie erstens wenig (.) weniger Erlebnisse die ich
irgendwie zuordne oder weniger Verbindungen wo ich (.) wo ich mich selbst als Teil
sehe irgendwie (.) deswegen bin ich zuerst Tiroler
Also wenn mich jemand fragt ich bin jetzt wo ich herkomme und entweder wenn es
ein wenn es ein Osterreicher ist dann
| Dann bin ich ein Tiroler
| Dann bin ich ein Tiroler aber da ist ja logisch
und wenn mich wenn mich sonst jemand fragt dann ist als erstes Osterreich
| und
dann aus Tirol
| dann woher? dann aus Tirol
| Jaja (.) Ja das ist ja auch
| Und dann woher genau? und dann ist es Seefeld
aber als erstes ich tate wenn mich jemand fragt wenn wenn ich jetzt e:h in in Peking
am Platz des himmlischen Friedens und und zum Beten treffe dann fragt er mich
| Bin ich auch nicht so dass ich
sage Tirol
| Jaja
sagst du naturlich zuerst Austria
| Ja sicher sagst du Austria
| Ja ja und dann
| Ihr habt
jetzt gerade gesagt ihr seid Tirol
| Nein (.) es kommt immer (.) drauf an mit wem du
redest
| Ja ich es kommt drauf an auf andere also ich
fir mich ich hab das Gefiihl ich bin ein Tiroler bevor ich ein Osterreicher bin aber
wenn ich zu jemand anderen wenn ich mit jemand anderen rede dann sage ich
naturlich das wo ich mir denke das ist fir ihn irgendwie ahm mit dem kann er etwas
anfangen als erstes und dann
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Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Af:

Dm:

Cf:

Dm:

Bf:

Cf:
Bf:

Cf:
Bf:
Cf:

Dm:

Bf:

Cf:

Dm:

Bf:

Ef:
Bf:
Cf:

Ef:
Cf:
Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

Cf:

Bf:

Ef:

Af:

Bf:

| Ja sicher hab ich hab ich auch die gréRere Verbindung
zu Tirol als zu als zu Gesamtdsterreich aber das ist ja auch logisch
| Eh ja sicher
| Das
ist ja absolut logisch aber deswegen wenn mich jemand fragt wo im Normalfall geh
ich eben eher von der gréoReren Einheit ein weil es einfach die Leute
| Weil es eh
schon so riesig ist
| Und dann kannst du (zusammen gehen)
| Ja
| Es kommt ja wirklich darauf an mit wem
du redest wenn jetzt (.) sicher sag ich auch ich bin ein Osterreicher oder wenn ich mit
einem Sudtiroler rede obwohl das ein Italiener ist dann sag ich ich bin aus Tirol
| Ja
ich auch
| Ja
aber das (.) aber das ist auch (.) das ist auch wenn du mit einem Bayern redest sagst
du bist aus Tirol aber wenn du jetzt mitten in (.) ja Peking stehst
| Ja eben das ist
| in Amerika
Australien dann sagst du du bist aus Osterreich
| Sicher sag ich das
| Weil es ja
| Nein
zuerst sag ich ich bin aus Europa weil dann
| (Nein das fragen sie nicht)
| Osterreich
kennen sie @(.)@ das das sieht man
| Ja er kann ja
auch es kann ja auch sein dass ich Amerikaner bin oder Australier oder von
Neuseeland
| Bei bei Osterreich kommt Austria dann kommt automatisch ah Australia
| Australia kangaroos
@)@

| @()@

| Und dann (.) dann fangst dich eben an genauer definieren (.) aber
| Ja dann kannst
du zuerst Europa sagen und dann kommt man nicht auf Australien
°Oder man fangt gleich von vorne an mit Tiroler und dann®

| Tirol Europa @(.)@

| @()@
Auch eine Mdglichkeit @(.)@
| Ich komme aus Seefeld in Tirol aus Osterreich in
Europa
| You
don’t know Tyrol (.) | do a Schuachplattler for you @(3)@
| @3)@
| Ja das ist eben aber das hangt
immer davon ab wo wo du bist weil wenn du jetzt (.) wenn jetzt ein New Yorker zu uns
herkommt und sagt er ist aus New York dann weil} es jeder (.) New York kennst
| Ja
aber der fangt auch nicht an ich bin aus Amerika und dann bin ich aus da
| Naja aber
das ist eine andere:::
| Das ist eben eine andere GréRenordnung
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Ef:

Af:
Bf:
Ef:

Dm:

Bf:
Ef:

Dm:

Cf:
Bf:

Dm:

Y1:
Cf:

Dm:

Cf:

Dm:

Cf:
Ef:

Dm:

Af:

Cf:
Ef:

Dm:

Cf:

Dm:

Af:

Dm:

Cf:

Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

| Nein das ist ganz
das gleiche
| Nein aber New York
| New York kennt jeder auf der Welt und Osterreich ((Schulter zuckend))
| Ja das schon aber
| Und wenn du ihn fragst wo er
herkommt United States und dann New York
| Ja
| Ja aber der fangt auch mit States
ist Osterreich
| From the United States
| Es hangt eben davon ab
| Ja:: und das ware eines von den
patriotischsten Lander e:h patriotischsten wie auch immer Lander Uberhaupt die was
eigentlich (.) ja die fangen auch eigentlich
| Ist die Frage ausreichend beantwortet?
Ja was macht es denn fiir einen aus Osterreicher zu sein?
Hm man bist eben da reingeboren (.) wenn ich jetzt Australier ware oder dann ware
ich Australier oder wenn ich jetzt ein Deutscher ware dann ware ich ein Deutscher
aber jetzt bin ich ein Osterreicher (.) also so gesehen ist das (.) sicher
| Seit sie uns seit sie
uns den Schilling genommen haben leider nicht mehr viel aber
| @(.)@ Nein ich glaub
das ist einfach (.) so (.) haben wir es voll gut getroffen dass wir Osterreicher sind da
kann man schon stolz sein (.) weil wir haben eigentlich alles
| Man kann stolz sein dass man Osterreicher
also in Osterreich geboren ist?
| Nein aber man (.) tja
| Du warst dann aber auch stolz
wenn du in Deutschland geboren bist oder du warst stolz wenn in da und da geboren
bist und da aufgewachsen bist
| Ja wieso (.) wieso
kann man stolz darauf sein
| Nein aber
(auf was kannst du) stolz sein ich mein das ist
| Nein das ist eben einfach so
| Das ist
SO wie es ist
| Ja eben (.) da hast du nichts daftr
getan
| Ich bin stolz darauf dass ich Osterreicher bin weil in Osterreich so viel ist
| Wieso bist du da stolz drauf?
du hast ja nichts dazu getan,
| Du kannst gliicklich sein
| Glucklich bist ja
| Ich bin ich bin
wirklich stolz weil du kannst in Osterreich du kannst studieren du kannst du kannst
alles tun du hast ein gutes Leben
| Ja aber das ist ja nicht dein Erfolg
| Ja aber das ist das hat mit
| Doch ich bin da schon stolz drauf dass
ich da bin weil wenn ich jetzt aus Somali ware
| Ja
wieso bist wieso bist du stolz drauf?
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Af:

Cf:

Dm:

Cf:

Dm:

Cf:
Ef:

Cf:
Ef:

Af:

Dm:

Bf:

Cf:

Ef:
Bf:

Dm:

Cf:

Dm:

Bf:
Cf:

Dm:

Bf:
Ef:
Bf:

Dm:

Cf:
Y1:

Cf:

Dm:

Bf:

Dm:

| Ich glaub du bist eher stolz auf das
Land Tiro- e:h Osterreich dass du:: die Mdglichkeiten hast aber du bist nicht stolz
darauf (.) genau
| Ja dass (.) ich bin ich bin
froh dass ich da hingeboren bin weil wenn ich jetzt aus Somali ware dann ware ich
nicht so stolz oder eben (.) nicht so nicht so froh
| Ja du bist froh (.) aber stolz finde ich immer das

falsche Wort dafir (.) Das ist einfach nur

| Entschuldigung fir die falsche Wortwahl

pah
| Entschuldigung angenommen
|Jagut@()@
Aber ich glaube dass (.) dass einfach jetzt (.) so wie Osterreich dass dich da einfach
du siehst dich sofort ab der Geburt als Osterreicher (.) aber du entwickelst erst
nachher sozusagen das Stolzheitsgefiihl (.) wenn jetzt in Namibia geboren bist dann
entwickelst du auch dein Stolzheitsgefuhl weil
| Aber ganz anders
| die Gazelle jagen
gehst oder sonst irgendetwas (.) es kommt ganz darauf an
| Kommt darauf an wie du jetzt
| Schon wieder so ein

Stereotyp @(.)@ @Gazellen jagen und bei uns kannst studieren@

| Nein aber du kannst auch (2) Du kannst auch du kannst auch als

| ( )

Osterreicher

geboren bist dann hast du die Arschkarte
| Ich mein die Lebensweise
Du kannst auch als Osterreicher (.) du kannst auch als Osterreicher geboren sein und
es kann dich absolut nichts mit dem Land verbinden (.) du flihlst dich auch nicht als
Osterreicher (.) das ist eben einfach (3) eine Erziehungssache
| In Namibia wirst du ( )
weillt du was du in Namibia alles (.) ja
| Dann musst du auswandern
| ja (.) Ja und dann bist du dort
geboren und dann bist du auch sto- stolz dass du Somalier bist sowie ( )
| Und genau (.)
| Du
drehst mir alles im Mund um echt.
| Nein ich lege es nicht auf die Waagschale.

Und genau genau die Stereotypen machen dich auch
| zudem was du eigentlich
| zum
Osterreicher.
Siehst du kannst glucklich sein dass du bei uns bist und nicht in Somalia bist aber du
kannst (.) ja
| Ich horche hier zu @(.)@ ((zeigt auf Bf))
Und auf was kann man in Osterreich stolz sein? Also wenn ihr sagt ich bin stolz
Osterreicher zu sein (.) auf was ist man denn stolz?
| Auf die Lebensqualitat (.) auf die Lebensqualitat.
Stolz kannst du nur auf das sein was du selbst geschaffen hast (.) auf alles andere
kann ich nicht stolz sein (.) nur weil es mir in die Wiege gelegt wird.
| Ja (.) bei allem
anderen habe ich Glick gehabt.
| Ja
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2045
2046

Bf:

Cf:
Af:
Cf:

Dm:

Ef:

Dm:

Cf:

Dm:

Cf:

Dm:

Af:

Dm:

Bf:
Af:
Bf:
Af:
Bf:
Y1:

Bf:
Y1:

Ef:

Bf:
Ef:

Y1:

Dm:

Af:

Dm:

| Weil es kann dir auch in Osterreich schlecht
gehen
| Jaich weil}
Aber der Nationalstolz ist immer ein bisschen ein ( )
| Ja die Familie
| Das ist ein
falscher Stolz weil du in dem Sinn eigentlich nichts (.) weil du nichts dafiir getan hast

|
Ja du bekommst alles zur Verfligung gestellt
| Ja es steht da (.) darum darum finde ich
kannst du auf nichts stolz sein das ist meine Meinung
| Ja dann kannst du eben
glicklich tGber den Zustand sein (.) ist dir das lieber?
| Ja das ist auch richtig (.) das ist
ja irgend- da ist ja ganz was anderes als Stolz
| Ja (.) dann bin ich gliicklich tber den Zustand
| ich bin ich bin stolz dass ich das und
das geschafft hab dass ich das und das gemacht hab ja aber das habe ich alles
selbst irgendwie bewegt und auf das kann ich stolz sein
| Ja gut ich kann auch stolz
auf jemand anderen sein
| Richtig richtig (.) aber auch deswegen weil
| Ja (.) aber bist du stolz auf jegliche Aktion in Osterreich
| Nein
Also ich mein da ja (.) da musst (.) darfst du
| die Halfte einfach nicht sehen
| Ja
Und was trifft denn auf die anderen zu (.) was macht es fiir die anderen aus
Osterreicher zu sein
| Was von aulRen betrachtet oder was?
| Nein far flr euch
personlich (.) die bisher vielleicht noch nicht so viel dazu gesagt haben (4)
Es wird dir vorgelebt (.) es kommt auch auf die Familie darauf an (.) bist du jetzt stolz
darauf Osterreicher zu sein (.) weil es deine Eltern auch sind oder sagen deine Eltern
schon ach scheif® Land
| Ja
| Ja ist so wenn das wenn das vorgelebt wird dann (.)
Kinder sind Nachahmer Kinder nehmen das alles auf was die Eltern machen (.) und
wenn die das (.) ja so wie die das (.) wie die auf Osterreich reagieren so sind dann
die Kinder auch (6)
Also wir sind nun auf das Nationale eingegangen (.) Jetzt so diese Kontrastfrage (.)
Thema Globalisierung (.) Wie seid ihr mit dem Begriff in Kontakt gekommen
beziehungsweise was verbindet euch mit diesem Begriff und (.) hat Globalisierung
eurer Meinung nach einen Einfluss auf nationale Identitat?
Ja Einfluss (.) fir mich hat es mit Sicherheit einen Einfluss darauf (.) weil die nationale
Identitat immer weniger wichtig wird (.) wenn das (.) alles wird durchgemischt und die
gesamte Weltbevoélkerung wird (.) ich glaub dass das (.) irgendwann wird es einfach
ein gemischter Haufen werden auf gut Deutsch gesagt (.) und dann hat auch der
nationale Gedanken weniger zu tun (.) wenn der Handel international barrierefrei ist
wenn die Kommunikation international barrierefrei ist und wenn die wenn die Ansicht
also wenn es wenn die Stereotype in dieser Hinsicht auch weniger werden dann hat
die Globalisierung ja eigentlich in der Hinsicht einen positiven Effekt fiir mich
| Ja
wobei
| In der idealen Vorstellung die ja (.) die ja nicht funktioniert (.) weil das ist eine
ideale Vorstellung

164



2047
2048
2049
2050
2051
2052
2053
2054
2055
2056
2057
2058
2059
2060
2061
2062
2063
2064
2065
2066
2067
2068
2069
2070
2071
2072
2073
2074
2075
2076
2077
2078
2079
2080
2081
2082
2083
2084
2085
2086
2087
2088
2089
2090
2091
2092
2093
2094
2095
2096
2097
2098
2099
2100
2101

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Af:

Cf:

Dm:

Af:
Ef:
Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Cf:
Ef:

Dm:

Ef:

Dm:

Bf:

Af:

Ef:

Dm:

Ef:

Dm:

Cf:

Bf:
Cf:

| Ja eben ich wollte
gerade sagen das ist eine ldealvorstellung weil ich glaub eher dass da ein bisschen
so eine Schere auseinanderklafft und die nationale Identitat bei kleinen Minderheiten
immer groRer wird je mehr dass irgendwo globalisiert wird (.) weil so quasi gerade
nach dem Motto so (.) Jetzt erst recht
Jetzt momen- momentan haben wir noch
| Na momentan ist es eh wieder ein bisschen

abgeschwacht
| Ich sag jetzt momentan haben wir eine europaische Union
| Ja
| In Amerika
haben wir die United States of America
| Ja
| Ich bin mir nicht sicher wie lang das wie
lang si- (.) ob ob das sich nicht auch dreht dass der Europaer sagt er ist Europaer (.)
dass er sich einfach (.) dass du dann sagst | am from the United States (.) from Texas
(.) ' am from Europe | am from Austria
| Ich glaub das ist in Europa ein bisschen schwierig weil
bei uns so viele verschiedene Kulturen sind und das ist in den United States nicht
| Ja
| Noch (2) noch
Ja eh aber die Kultur
| die Kultur bleibt
| sicher verschmelzen Kulturen im Endeffekt
| Kul- Kul-
Kulturen verschmelzen Kultur wird immer weniger
| Ganz ehrlich wie viel Kultur ist schon
verloren gegangen
| Was haben wir (.) wie viel
Kultur ist denn bei uns noch ?
| Ja das schon aber wie (.) wir waren jetzt (enttduscht)
| Gerade jetzt
| Was hast du bei uns jetzt (.) du
hast die Musik du hast die Schitzen was hast was hast du noch
| und die werden
glaub ich noch lange bleiben (.) ich glaub nicht dass sich die Schiitzen da &ndern
werden
| Ja glaubst du (.) aber die
| Aber was spielt die Musik (.) die Musik spielt kein (.) spielt nicht mehr so viel
Marsch die spielen auch schon internationale Sachen es verschmilzt einfach alles
|
Ja sicher verschmilzt dir das
| (es ist auch kulturabhangig) vom Essen
| Und die Bedeutung von den Schiitzen (.) die Schiitzen
erhalten (.) sind bei uns jetzt (.) sind bei uns jetzt ein Traditionserhalt (.) ist ja ist ja
auch wichtig (.) aber in der Hinsicht dass sie eine Bedeutung haben
| Nein das schon

lange nicht mehr
| Das (.) das ist das was ich meine (.) das wird

| Ja von der Kultur wird
sicher (.) viel von fremden Landern aufgenommen weil es gibt jetzt auch zum Beispiel
die ganzen (.) Yoga oder (.) oder so das ist ja auch

| Bauchtanzkurse
| Ja eben oder

Bauchtanz oder Taekwondo (.) das sind
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2102  Bf: | Da wo die (.) die heimischen Kulturen ah

2103 Kultursachen einfach (.) untergehen und das wird auch

2104  Af: | Ja aber

2105 Bf: | Ininin China gibt es
2106 Schuhplattlergruppen (.) braucht kein Mensch dort aber es macht ihnen Spaf}

2107  Af | Ja das
2108 stimmt schon durch die Globalisierung verschmilzt das alles aber ich finde eher also
2109 momentan finde ich eher dass der Trend dahin geht dass sich dadurch die Leute
2110 eigentlich auch immer mehr wieder zurtick zu dem sehnen was eigentlich authentisch
2111 ist

2112 Cf: | back to the roots
2113  Af Ich meine vielleicht ist das nur ein Trend der jetzt nicht langfristig ist

2114  Dm: | Ja sind jetzt bei uns Schuhplattler noch

2115 authentisch?

2116 Af: Sicher nicht wenn sie so einen Tiroler Abend machen aber ich glaube dass das

2117 wieder mehr kommt (3)

2118 Dm: Ich sage

2119 Bf: | Da gibt es so wenig die das wirklich aus Spaf an der Freude machen und nicht
2120 wegen dem Auftritt (1) natirlich macht es Spal} aber du siehst jetzt relativ wenig
2121 Leute die als Paarungsritual was es ja war (.) Schuhplatteln (.) siehst du nicht mehr
2122 gibt es nicht mehr

2123  Af: | Sicher die Grinde verandern sich aber ich glaube trotzdem dass
2124 irgendwie der (.) Gedanke irgendwie so zurlick zu dem Anfang von allem

2125 Bf: | Der Gedanke dass es nicht
2126 vergessen wird das auf alle Falle aber aber (.) es ist ein zur Schau stellen sowie
2127 uberall (2) du zeigst deine Kultur weil ansonsten (.) warum machst du es ansonsten
2128 noch

2129 Ef: | Aber ich glaube dass Globalisierung (.) das tritt in den meisten Bereichen auf (.)
2130 gerade in Hinblick auf Schulen die ganzen Asylwerber kommen hin missen

2131 aufgenommen werden (.) das ist auch Globalisierung (.) friiher ich weil3 nicht also als
2132 ich noch zur Schule gegangen bin wir haben vielleicht zwei oder drei Auslander
2133 gehabt (.) jetzt gibts eigene Klassen schon fur turkische Kinder die Deutsch lernen
2134 mussen dass sie sich besser integrieren

2135 Cf: | Vorschulen (.) gibt es ja auch auf tirkisch

2136  Af: | Ja sicher a-
2137 Ef: | Das
2138 sind alles so Globalisierungssachen

2139 Af | Ja sicher man kann dem nicht entgegentreten
2140 aber nochmals zuriick zu dem (.) ich glaube trotzdem dass (.) zum Beispiel bei uns
2141 wollten sie jetzt ahm die langste Stangerreihe der Welt machen und zwar

2142  Cf: | @)@
2143  Dm: | @Ja ok
2144 klammern wir einmal die Leutasch aus dieser Diskussion aus@

2145 Cf: | Lass sie einmal

2146 ausreden

2147  Af: Aber warum wollen sie das machen weil (.)

2148  Bf: | Ja nicht fur sich selbst weil

2149  Af: | die Initiatoren (.) ja nicht ja nicht
2150 fur sich selbst aber weil sie Angst haben dass die Leute nicht mehr wissen warum
2151 man das macht (.) sicher es ist ein zur Schau stellen aber im Endeffekt der Gedanke
2152 ist schon (.) hoppala wenn man das nicht jetzt in Angriff nehmen in flinfzig Jahren
2153 weil kein Mensch mehr was das war (.) also ich denke im Endeffekt ist schon der
2154 grolie Gedanke (.) ich will die Kultur erhalten

2155  Bf: | Aber ganz ehrlich wenn das wenn das irgendwer liest die langste
2156 Stangerreihe der Welt dann denken sich alle (.) haben sie nichts zu tun?

2157  Af Nein das glaube ich nicht
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2188
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2196
2197
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2200
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2202
2203
2204
2205
2206
2207
2208
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2210
2211
2212
2213

Dm:

Cf:
Bf:

Cf:

Dm:

Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Af:
Bf:

Af:

Dm:

Bf:

Dm:

Cf:
Af:

Dm:

Bf:
Cf:

Dm:

Af:

Cf:

Dm:

Bf:

Dm:

Bf:

Af:
Cf:

Y1:

| Nein nein (2) nein
| Nein das glaub ich auch nicht (.) nein
| Dann denkt keiner (.) hey fur was ist denn das
gut
| Doch (.) das ist ja ( )
| Nein (2) Doch (1) Nein aber mit Sicherheit ist das
| Wie sagt man da (.) der Lerneffekt (.)
das das ist schon wichtig und also das kommt immer mehr da bin ich voll davon
Uberzeugt
| Und du wirst immer mehr
| (Heimatmuseum natirlich)
| aber du (.) das machst du
genau deswegen weil es einfach verschwindet darum musst du es exemplarisch
wieder darstellen (.) und willst (.) und mdchtest das schon noch erhalten
| Ja und du willst dich da (.) ja genau
| (Und das ist auch eine
Werbung)
| Und du willst du
willst nicht dass es verschwindet (.) sicher wirst du nicht mehr zuriickgehen zu dem (.)
du wirst nicht heute vom Traktor wieder zurlick zu die Stanger gehen das ist mir ganz
klar aber
| Und das ist aber eine reine Erhaltungsmaflinahme oder eine Vorzeigemalinahme
|
Es ist eine Werbung
| Nein nicht eine Werbung
| Nein es ist keine Werbung
| Sicher ist der
Nebeneffekt Werbung das ist klar aber
| Es ist eine geschicht- es ist einfach eine
Aufzeichnung der Geschichte in gewisser Weise (.) aber das heif’t nicht dass
deswegen Osterreich nicht bald einfach ein Teil vom gesamten Europa sein kann so
wie es in Amerika ist
| Das ist es sowieso schon
| Ja ich glaub aber trotzdem willst du
dich irgendwie abgrenzen
| Ja aber du hast du
deklarierst dich nicht (.) noch wird Osterreich als eigener Staat (.) als Osterreich
deklariert
| Davor bricht es auseinander bevor das alles als Europa bezeichnet wird
oder eben
| Glaub ich nicht
| Das ist die Frage das ist die Frage ich hab da
| Davor geht
es bankrott meinetwegen aber aber auseinanderbrechen (.) glaub ich nicht
| Du hast
eine gemeinsame Wahrung ein gemeinsames Bankensystem gemeinsame
Handelssysteme
| Und und das System kommt wieder auch wenn es Europa als das
meinetwegen nicht mehr gibt dann kommt das gleiche System wieder (.) ein
Staatenbund (.) dann heif3t es eben nicht mehr Europa
| Jaja( )()jaja
| Man will ja nicht wieder
zuriick zur Geschichte dass das so alt bleibt und dass man alles wieder alt macht
sondern man will einfach bestimmte Traditionen bewahren (6)
Ich wirde sagen wir gehen jetzt weiter zum Thema (.) wir verbinden jetzt nationale
Identitat und Internet (.) und was seht ihr denn fiir eine Verbindung zwischen Internet
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Af:
Cf:

Bf:

Dm:

Bf:

Af:

Dm:

Cf:

Dm:

Af:
Cf:
Ef:
Af:

Cf:

Dm:

Af:
Cf:
Bf:
Cf:

Bf:

Dm:

Bf:

und nationaler Identitat (.) wie wirkt sich denn das Internet auf nationale Identitat aus
(7)
Schwierige Frage (3)
Dass es eben jeden einzelnen eigentlich (.) oder eben von der jingeren Generation
jeden einzelnen eigentlich (.) betrifft und verandert weil wir viele (.) internationale oder
eben (.) Inputs bekommen wie zum Beispiel Facebook und (.) ich glaube schon dass
das dann auch pragend ist fir eine Kultur weil wir sind die Internetgeneration und das
ist (.) fur jedes Land dann (.) ist die Jugend eine Internetgeneration (.) und das ich
weild nicht das ist schon irgendwie weil da werden eben die Leute (.) wenn man sieht
in Amerika machen die Jungen das und dann machen die Jungen bei uns das auch
weil sie viel schneller voneinander mitbekommen irgendwie und das verandert dann
schon auch finde ich also ist meine Meinung
Ich glaube man stellt sich auch im Internet in gewisser Weise mit sei::nem Bild der
nationalen Identitat vor (.) das heifdt ich (.) mein Facebookauftritt (.) bei wie vielen ist
jetzt als Hintergrund eine Landschaft als sonst irgendwas (.) das was fiir mich
persodnlich eben dann ahm meine persoénliche und meine nationale Identitat ausmacht
ah zeige ich (.) keine Ahnung ein Skigebiet einen Berg wo ich war oder was auch
immer
| Aber das ist in erster Linie eine reinste Selbstdarstellung
| Ja ist meine Identitat
aber dadurch dass ich meine Identitat natlrlich mit einer nationalen Identitat vielfach
verbinde (.)
| Ja das stimmt
| Ja aber die meisten Fotos von den meisten Leuten auf
Facebook (.) also sehr viele sind eigentlich die Urlaubsfotos (.) die wo eigentlich nicht
mit mit daheim verbinde
| Das ist auch
| die ich (.) die ich ( )
| Also ich glaube mehrheitlich werden
sie eher die (.) nationale Identitat eher schm::alern (.) glaube ich
| Schmalern?
| Ja
| Ja
weil jeder will gleich sein (.) jeder will auf Facebook (.) gut
| Und stellt irgendwelche Fotos (.)
so (.) wenn einer in Amerika vor drei Jahren was weil ich (.) einen ( )
| Im Prinzip glaube ich
dass dass dass die (.) ich glaub dass die dass die ich glaub dass die (.) dass jeder
der (.) auf Facebook stellst du ja Sachen im Prinzip damit du dich selbst darstellst (.)
Sachen die nicht jeder erlebt weil beim Kuchen essen wirst du dich selten
fotografieren
| Im Endeffekt willst du ja
| Wird ich nicht ausschlie3en
| Ja aber das sind
jetzt nicht die die richtig lassigen Fotos was du allen zeigen willst
| Ja aber es macht
jeder
| Ja weil du deine Freunde zeigst
| die die du herzeigst die Fotos sind irgendwo besonders oder machst du
irgendetwas Besonderes
| du zeigst auf das was du stolz bist (.) wenn du jetzt stolz
darauf bist dass du auf irgendeinen Berg raufgegangen bist (.) kann auch der
Kilimandscharo sein (.) zeigst du eben das

((Handy von Dm lautet; Dm fiihrt ein kurzes Telefongesprach))

Cf:

Musst du jetzt telefonieren

168



2269
2270
2271
2272
2273
2274
2275
2276
2277
2278
2279
2280
2281
2282
2283
2284
2285
2286
2287
2288
2289
2290
2291
2292
2293
2294
2295
2296
2297
2298
2299
2300
2301
2302
2303
2304
2305
2306
2307
2308
2309
2310
2311
2312
2313
2314
2315
2316
2317
2318
2319
2320
2321
2322
2323

Ef:

Bf:

Cf:

Af:

Bf:

Af:

Dm:

Af:

Dm:

Bf:

Cf:
Dm:
Bf:

Dm:

Cf:
Dm:

Af:
Bf:

Dm:

Ich finde die nationale Identitat verringert sich total durch das Internet (.) weil wenn
jetzt ein Jugendlicher Uber Youtube das Video da sieht dann (.) ach ich will auch so
sein und das auch und (.) ich glaub dass sich da einfach (.) einfach deine persénliche
Identitat auch (.) anders (entwickelt)
| Ja du stellst ja auch die Sachen von deinem Land
hinein
| Ja aber ich glaube du hast das ganz anders gemeint wie wir das jetzt
aufgefasst haben ((zeigt auf Af))
Ja aber ich weil nicht ich (.) ich weil3 nicht ob das irgendwie so generell sagen kann
(.) ob es ob es (.) was flr einen Einfluss das eigentlich auf die nationale Identitat hat
() nur weil ich jetzt Urlaubsfotos
| Du zeigst deine eigene Identitat (.) was du gerne willst was du gerne warst und (.)
auf das du stolz bist du bist auf deinen Urlaub stolz weil er so schén war oder
| Naja
aber es ka- ich mein ich (.) durch das Internet habe ich ja (.) bekomme ich Einflisse
aus der ganzen Welt (.) aber das kann sich ja auf meine nationale Identitat entweder
so auswirken dass ich (.) mich noch mehr irgendwie als (.) Osterreicher oder Tiroler
oder wie auch immer sehe oder sag wie (.) keine Ahnung (.) ich bin ein Weltburger
also ein Bewohner der Welt und will mehr anschauen also im Endeffekt ich weil3 nicht
ob man das so generell sagen kann (2) ob das Internet entweder Auswirkung A oder
Auswirkung B hat
| Ich glaub dass das Internet prinzipiell die die Heimatverbundenheit
und die die die Identitat Gber die Heimat darzustellen schon ein bisschen schmalert (.)
friher sind sie (.) bist du nach Wien gefahren und da da warst du einfach als Tiroler
war es alleine schon an der Sprache so genau erkennbar (.) was du jetzt durch das
Internet und durch weitere (.) durch die gesamten Medien einfach das komplette
schon ein bisschen schmalerst (.) im positiven sowie auch im negativen Sinne (3) ich
glaube schon dass das weniger wird dadurch
Aber deine nationale Identitat ist ja (.) das hat ja eigentlich etwas mit der
Grundeinstellung auch zu tun (.) und an der Grundeinstellung lasst sich jetzt
eigentlich nicht so (.) so schnell durch (.) also so ganz schnell durch andere Einflisse
etwas andern
| Ja aber wenn ich wenn das weiteste was ich jemals gefahren bin nach
Kufstein war (.) dann habe ich eindeutig mehr Verbindung zu Tirol als wie wenn ich
durch die ganze Welt gefahren bin dann hab ich die hab ich die (.) die (.) hab ich die
in meinen Augen hab ich die eher
| Aber das heift auch nicht dass ich mich mit der ganzen
Welt dadurch identifiziere
| Nein
| Nein aber du hast also ich glaube schon
| Ich meine das Internet mag
Fernweh auf alle Falle &h und die Abenteuerlust auf alle Falle steigern (.) nur seh ich
mich deswegen nicht als anderer Mensch (2)
Du bist schon da gewesen du bist schon da gewesen du bist schon da gewesen ich
bin nicht
| Du bist ein Angeber
| Ja eben dann sag ich dann sag ich ich bin ah (.) wenn
ich (.) sag ich weniger dass ich ein Osterreicher bin in dem dass ich schon das ganze
Ausland erfahren habe dadurch schmalere ich das ja schon selbst weil ich sage ich
war ja auch schon dort
| Ja (.) ja aber das ist durch eigene Erfahrung
| Das ist aber (.) das ist aber dein Charakterzug
(.) das ist eben du willst eben alles sehen
| Ja aber wa- was ermoglicht mir das Ganze was ermdég- (.) was was bewegt dich
dazu jetzt das alles zu machen
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| Naja du hast (.) sicher du bekommst ( )
Ubers Internet.
| In gewisser Weise du
schaust auf Ryan Air und buchst dir einen Flug um 29 Euro und fliegst nach London
|
Ja
| Machst du sonst nicht
| Das ist glaube ich auch die die nationale Identitat wie du
das sagen willst (.) wenn ich jetzt da schon gewesen bin dann sehe ich mich auch
schon als Teil von dort weil ich habe ja diese Kultur schon miterlebt ich habe ja schon
gesehen wie die leben und deswegen bin ich ja schon ein bisschen Teil von denen
| In
gewisser Weise sagst du (.) ich bin ja ich bin ja nicht nur ein (.) ich bin ja nicht der
eingesessene Tiroler der nie aus seinem Bergdorf rausgekommen ist sondern ich war
schon dort hab das erlebt ich kenne das auch ich kenne das auch aber im Endeffekt
gefallts mir bei mir trotzdem noch am besten
| Bei mir ist das eigentlich eher durch das
je weiter oder je mehr dass ich herumgefahren bin desto me::hr Heim- also
Heimatverbundenheit glaub ich hab ich eigentlich zu Tirol gespurt also (.) ich glaube
echt das ist von Person zu Person anders
| Mit Sicherheit
| Ja das ( )
Das ist aber generell wie du dich (.) das hat meiner Meinung nach gar nichts mit
deiner Nationalitat zu tun sondern nur mit deiner persdnlichen Identitat (.) mit deinem
Charakter wie du dich siehst (.) da hat das Internet von vornherein nicht viel
ausgemacht glaub ich
| Naja::
| Nein du siehst mehr das schon aber du du &h wenn du
friher schon gerne gereist bist dann bist du genauso gereist nur weil du jetzt die
Méglichkeit hast dass du nicht mehr ins Reisebiiro gehen musst sondern (.) ins
Internet
| Naja das machts einfacher
| Es macht es einfacher
| Und du du machst mehr
Kurzausflige das ist auf jeden Fall eine Entwicklung die du sehen kannst (.) und du
brauchst weniger
| Ja aber
| du musst weniger planen du bist patsch-bum
| Ja aber umgekehrt (.) wenn ich jetzt nicht gerne verreist bin
und mir gedacht habe ma das ist viel zu viel Arbeit da in das zu gehen (.) jetzt denk
ich mir (.) ich schau ins Internet (.) seh ich einen Flug was weif3 ich wohin und buche
ich (.) fahr ich eben schnell (.) ist ja egal
| Ja und
dann buche ich mir (.) auf auf der gleichen Seite buche ich mir noch das Hotel dazu
dann hab ich gar keine (.) brauch ich mir nichts mehr tGiberlegen brauch mich um
nichts zu kimmern steig am Flughafen aus und sag zum Taxifahrer bitte da hin
| Ja du
wirst eh schon abgeholt wahrscheinlich vom Flughafen weil das eh (.) inbegriffen ist
| Ja () es
wird leichter aber aber das (1)
Was du daraus machst im ist im Endeffekt ( )
| Jetzt sind wir aber schon wieder beim
Reiseverhalten im Internet jetzt sind wir schon wieder ganz weit weg
Glaubts ihr dass das Internet einen Einfluss auf euer eigenes nationales
Identitatsgeflinl hat

@()@
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Naja das Internet ist vielleicht der Ausschlaggeber fir (.) manche:: (.) Dinge wo
| Umdenken
| also
das Internet ist sicher nicht der letztendliche ahm (.) wie sagt man (.) Grund warum
man dhm (.) nationales Denken irgendwie sich verandert aber ausschlaggebend eben
weil es einfach so einfach ist durch das Internet zu verschiedene Kanale irgendwie zu
gelangen (.) sicher wenn ich in einem anderen Land bin das find ich schon dass das
meine nationale Identitat irgendwie verandern kann aber nicht das Internet an sich
|
Du hast viel mehr Input aber im Endeffekt (.) verandert sich dein Bild im Laufe der
Zeit vermutlich sowieso (.) es geht aber womaoglich schneller (3)
Wenn ihr jetzt an Social Network Sites denkt die ja sehr global ausgerichtet sind (.)
wie kann denn das einen Einfluss haben auf das eigene nationale Identitatsgefuhl
Also dass du sagst so will ich nie werden
| Und ich glaube auch bei manchen steigert
das (.) das die Id- die nationale Identitat
| Dass (.) dass du Sachen siehst
| Oder auch
so Auslander- Auslandergruppen die haben durch Facebook haben die wieder ihren
Zusammenhalt bekommen erstellen auf Facebook eine Gruppe und sind (.) die
nationale Identitat steigert sich bei denen
| Oder oder du siehst
| Aber nicht zu (.) zu
dem Land wo sie sich befinden
| Nein eben zu dem wo sie gewesen sind (.) zu ihrem
| das (.)
aber du siehst eben einfach Stereotypen (.) von gewissen Landern und sagst ma bin
ich froh (.) dass ich Osterreicher bin
Ja des
| Drehen wir das Spiel wieder um
Ja natirlich aber das ist immer abhangig von Person zu Person das hangt auch
davon ab wie viel ah (.) Patriotismus du von Haus aus gehabt hast

| (

Ja das ist eben (.) aber es macht einen (.) innerhalb kénnen Familien gleich erzogen
worden sein und sie haben trotzdem ein anderes Heimatgefihl das ist eben einfach
so das ist auch wieder eine Charaktersache nur (.) ahm (.) ist es eben (.) da wirkt
sichs wahrscheinlich einfach mehr aus als wie ohne Internet (.) also die ganzen
Charakterziige ja

| Die ganzen Kontakte (.) ohne Internet hast du (.) nicht so viele Kontakte und
Bekannte

| Ja es geht eben
einfach schneller wahrscheinlich
| und wie du gesagt hast (.) die angeblichen Freunde
Ja wenn die wirklichen Freunde rausgibst dann (.) ich weil3 nicht wirst du unter die
Halfte kommen
| Ganz ehrlich Facebook ware langweilig wenn du nur deine richtigen
Freunde hattest
| Ja das stimmt auch wieder
| @()@
| Du willst ja von anderen auch
| Es
kommt aber auf die Freunde drauf an
| Ja aber (.) aber dann wars nicht so spannend
dass du jeden Tag zweimal rein schaust
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| Doch das mit Sicherheit weil ich warte jeden
Tag auf Moritz seine Statusnachricht und jeden Tag auf Tim seine Statusnachricht
und die
| Dann haben sie auch ein extremes Mitteilungsbediirfnis dran (.) die kénnten
dir eigentlich auch den ganzen Semmel als SMS schreiben
| Das ist wun- (.) das ist wunderbarste Selbstdarstellung und Gber
die freue ich mich jeden Tag
Aber kommuniziert ihr jetzt weil ihr gerade bei Facebook seid eher mit Leuten die ihr
auch im Alltagsleben also im Offline-Leben trefft oder auch vermehrt mit Leuten die
ihr sonst nicht treffen wirdet
Ich schreibe eigentlich mehr mit also auf Facebook mehr mit Leuten die ich sonst
nicht treffe (.) und auf auf WhatsApp zum Beispiel mit Leuten die ich jeden Tag zu tun
habe (.) wenn ich jetzt (.) ich weil} nicht (.) alte Schulkollegen oder eben Leute die
irgendwo kennengelernt hast mit denen schreibe ich auf Facebook (.) aber oder halt
ja sicher wenn man kurz etwas ausmachst und du siehst diese Person ist online dann
schreibe ich schon da weil sie gerade online ist aber wenn (.) extra hingehst (.) dann
schreibe ich nur den Leuten mit denen ich nicht direkt zu tun habe
Also ich finde das ist irgendwie ganz ausgeglichen (.) das kann sein dass ich auf
Facebook mit irgendjemanden schreibe den ich (.) vor zehn Minuten gesehen habe
es kann aber auch sein dass ich den dann (.) schnell ein SMS schreibe und gar
nichts mit dem Internet zu tun habe weil ich mir denke (.) oder dass ich sie anrufe
| Mhm
Also ich kommuniziere Uber Facebook eigentlich nur Blddsinn und da ist einfach zu
dem der Blédsinn passt dem schicke ich das
| Du kommunizierst generell nur Blédsinn @(.)@
| @)@
| Also das macht
keinen Unterschied ob im Internet oder
| @)@
Und mit wem kommunizierst du den Blédsinn?
Ja das kommt ganz darauf an zu wem das passt (.) na eben aber das ist ganz
unterschiedlich (.) egal wenn irgendjemand wenn jemand ein blédes Video Uber tUber
Wallfische findet dann habe ich einen Kumpel der aus Amerika der findet das auch
lustig weil er Angler ist ok dann schicke ich ihm das
| Aber das ist bei uns genauso
schau dir die SMS an die wir mit Mama und Papa schreiben (.) das ist grundsatzlich
nur Blédsinn (.) also die gesamte Kommunikation ist einfach schon auf einer so
irrsinnigen @Basis@
| Ja was meinst du jetzt wieder (.) das ist wieder ein anderes
Thema das lassen wir jetzt das das
| @)@
Ja und wenn dem Papa mal auf Facebook schreiben wiirdest dann wiirde er es
einfach nicht sehen (.) und wenn ihm etwas schickst dann ist es auch nur
Schwachsinn
| Ja aber das schicke ich ihm oft
| Ja
| Ja aber manchmal ist doch auch
wenn jemanden deine Handynummer nicht geben willst dann schreibst du doch mit
dem auf Facebook
| Nein
| Nein
Also ich mag (.) ich gebe nicht jedem meine Handynummer und auch wenn wir bei (.)
der Uni zum Beispiel
| Ich gebe auch nicht jedem meinen Facebook Account
| Gruppen Gruppenarbeiten
haben (.) oder ich meine ich weil® nicht ich méchte einfach nicht
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| Aber du hast ja gerade gesagt davor du hast ja
das gesperrt dass dich jemand anderer dazu tun kann dann kannst ja du eigentlich
nicht
| Ja sicher (.) wenn ich in einer Gruppenarbeit bin dann bin eigentlich ich immer
der der die Gruppe griindet
| Ok
| Und dann (.) dann machst du alles nicht (.) ja ich
mag nicht dass (.) ja wenn ich von der Uni die Leute die sehen das ja dann irgendwie
(.) wenn jetzt du im Sowi Forum reingeschrieben hast (.) ich habe das von der
Vorlesung nicht verstanden dann sieht jeder (.) dann sieht mich ja jeder (.) das ist ja
nicht so dass ich nicht zu finden bin
| Ja
| Wenn (.) aber wenn jemand wenn eben bei
den Gruppenarbeiten vor allem wenn du dann irgendwelche Leute dabei hast mit
denen eigentlich so nicht so viel zu tun haben mdchtest (.) dann geb ich denen nicht
meine Nummer und da bin ich dann froh dass es dann Facebook gibt dass man Uber
zum Beispiel Facebook (.) das alles machen kann (.) und nicht direkt ibers Handy
und das ist fur mich so (.) Handy ist persdnlich und Facebook ist (.) ich weil3 nicht
|
doch irgendwie anonym
| irgendwie anders (.) das ist nicht
| Bin ich auch (.) bin ich auch
bei dir (.) Uber Facebook mache ich Sachen die nichts (.) die einfach ohne Belange
sind und Ubers Telefon machst du einfach (.) machst du dich Sachen die
| Bla bla genau
| Direkter
sind
| Handfester
sind
| Ja
Facebook sieht man auch irgendwie als Zeitvertreib finde ich (.) wenn solange nichts
zu tun ist dann gehe ich auf Facebook rein und schau wer drein ist und schreibe eben
mit dem
| Ja insgesamt sicher (.) also sicher mehr Kontakt mit solche die was man
auch so (.) im richtigen Leben trifft
Ja ist einfach (.) ja wenn dir langweilig ist gehst du auch auf Facebook das hat dann
gar nichts (.) hat dann gar nichts (.) schreibst du eben mit irgendwem (.) grad dass du
etwas zu tun hast
Oder du schaust sinnlos viermal durch obwohl du es eigentlich eh schon gesehen
hast weil es wirklich so langweilig ist wie es bei uns manchmal ist
Apropos Facebook (.) welchen Gruppen oder Kiinstlern oder diese Gefallt mir-Seiten
(.) @&hm welchen von diesen folgt ihr denn auf Facebook (.) und seid ihr mit diesen
Gruppen oder eben diesen Gefallt mir-Seiten (.) seid ihr da eher mit euren Interessen
verbunden mit denen oder eher durchs Nationale oder Regionale
Ja ich glaub mit ,Bist du aus Osterreich? Nein nein ich bin aus Tirol* haben wir glaube
ich alle oder @(.)@
| Nein das hab ich nicht
| Du nicht ? echt ?
| Nein weil bei mir ist das
groliteils Interesse also
| Bei mir auch eigentlich
| Also und und eigentlich so irrsinn- ja
| ( ) dann hast
du auch noch ein paar regionale Sachen einfach
| Ja
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| @(.)@ Es wird fast ein jeder mit

der Plateau Zeitung oder mit Seefeld (befreundet sein) mit irgend so etwas ist jeder
befreundet weil es einfach irgendwie Aufschluss Uber Gber den Ort gibt aber
| Ja

| Genau

| Aber
grundsatzlich

| Aber prinzipiell ist es eigentlich (.) bei mir ist es reines Interesse

Ja beim Sport zum Beispiel ist es bei mir (.) weil Schwimmen (.) (DWV fails)

@)@

| @Ja@
aber das ist eben Interesse (.) also das ist (.) also groRteils Interesse
| Ja aber das ist reines Interesse oder ?
| Ja aber das hangt eben auch
| Ich

glaube das ist gemischt (.) das ist gemischt (.) ein paar hast du aus Interesse und ein
paar hast du einfach weil du bist eingeladen worden und du denkst dir (.) ja klickst du
eben auf ok (.) bin ich eben mit dem auf Gefallt mir (.) puh (muss mich eh nicht so
interessieren)
| So ist es (.) ich meine es kdnnen dich auch Sachen interessieren (.) oder es kann
also (.) auch was national ist kann dich ja trotzdem interessieren
| auch was Nationales interessieren
| °im Endeffekt
schliel’t das eine das andere ja nicht aus®
| Aber aber (.) wenn du dich selbst als als sehr patriotisch oder national (.) ah
orientiert siehst dann ist das ja auch in gewisser Weise dein Interesse
| Ja klar
Also von dem her (3)
Wenn ihr jetzt zum Beispiel Seiten liked wie zum Beispiel New York oder (.) ich weil}
nicht (.) ihr mogt Sushi (.) setzt ihr euch dann mit der Kultur des Landes naher
auseinander oder bleibt es wirklich bei dieser Ebene ich mag diese Stadt oder ich
mag das Essen oder (.) dieses Modehaus irgendwo
Also fur mich bleibt das auf dieser Ebene
| Das bleibt recht oberflachlich ja
| Also ich informier mich
jetzt nicht mal Sushi wie wird das jetzt gemacht wie rolle ich das wo gibts den besten
|
Woher kommt das warum machen sie das so (.) nein
| Nein das mache ich nicht
| Also
wie mache ich das (.) vielleicht noch
| Ja das vielleicht
| Aber aber warum haben sie
das irgendwann einmal so gemacht (.) sicher nicht (.) also
| Oder wie ist das
| Aber solche Sachen like
ich nicht ich meine das ist (.) wieso muss das ein anderer wissen wie man Sushi
macht
| Aber das hangt ja das hangt ja ganz davon ab
Also ich meine ich also ich tue nur solche Sachen also Seiten liken wo ich auch dann
mal wieder eine Info darlber lesen will
| (Juppan) Leutasch
| Ja das muss ich selbst
machen zum Beispiel @(.)@
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| Das kommt aber auch ganz auf die Persénlichkeit
darauf an (.) bin ich jemand der einfach viel preisgeben will dem es einfach egal ist ob
der andere sieht dass ich Sushi mag oder bin ich eher jemand der einfach
| Ja was hat er davon
| Ja das ist einfach

|
Die Einstellung
| ja will ich das oder will ich das nicht (.) will ich mich eher zurlickhalten
und sage ich ja ok (.) mache ich jetzt nicht obwohl ich es gerne mag (3)
Ja je nachdem wie wichtig
| Ich bin zum Beispiel mit Weber Grill befreundet und da
hinterfragst du dann auch wieder die ganzen Gerichte das ist
| Hast du einen Weber
Grill willst du einen Weber Grill
| Ich will einen Weber Grill ich hab keinen ich habe nur
einen gefalschten aber (.) ich sage ich sage jetzt nur du (sagst) Weber Grill gefallt mir
und im Nachhinein informierst du dich aber Gbers Essen (.) du informierst dich was fir
ein Fleisch
| Hast du schon einmal etwas gekocht was da bei Weber Grill vorkommt
|
Dann haben sie das recht richtig gemacht in der Werbung @(.)@
Ja die die haben gar nichts richtig gemacht ich hab von Weber genau ein
Grillthermometer aber
| Ja aber du wiirdest gerne einen haben
| Ja weil es die besten
sind
| Ja
| Ja aber das ist eben das Interess- das ist aber das Interesse daran und
| ja das ist deine
Personlichkeit
| das ist dann wieder (.) eben aber ich sage (.) aber ich sag das (.) in
gewisser Weise die schreiben da Uber Weber Grills und haben da dieses Fleisch
darauf liegen ich hinterfrage was ist das fiir ein Fleisch und schau dann nach wie
bereite ich das zu und grille es dann
| Ja das ist eben das personliche Interesse
| Wenn wenn wenn du jetzt
Sushi nimmst ist das auch nichts anderes (.) sie sagt Sushi gefallt mir (.) ich meine
Sushi interessiert mich nicht aber
Ja dafiir Weber Grill zum Beispiel
| Ja genau
| Ja schon aber
| Ja oder sogar Seiten wie
(.) Peek&Cloppenburg (.) sage ich gefallt mir weil ich hin und wieder da einkaufen
gehe aber da sage ich jetzt nicht gefallt mir weil ich wissen will (.) woher kommt jetzt
das
| Ja es ist eben relativ oberflachlich
| Aber dafiir willst du wissen wann sie eine
Aktion haben
| Ja
| Ja das schon
| Du willst etwas davon haben
| Ich will jetzt da (.) ich
sage da gefallt mir weil ich da wissen will ok diese Blusen hauen sie da um 20% raus
Ja aber dann bleibst du auch nicht auf dem Niveau wo du sagst ok
Peek&Cloppenburg gefallt mir Punkt fertig aus
| Das ist relativ gelegenheitsbedingt
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| Aber hast du jetzt
bei Weber hinterfragt woher kommt das was ist der Firmen- was weil} ich was
| Ja
I
Aber machst du das bei allen Seiten (.) du machst das nicht bei allen Seiten die dir
gefallen
| Nein nicht bei allen (.) sage ich ja
| Im Normalfall
|
Das sind das sind einfach gewisse Sachen wo du schon hinterfragst und gewisse die
du nicht hinterfragst
| Aber die (.) die die hinterfragst du vorher auch schon und nicht nur weil du auf
Facebook gefallt mir driickst
Nicht immer nein
Ja Weber Griller warst du sicher auf der Homepage mindestens schon zwanzig Mal
@(.)@ Abgesehen davon aber das war (.) es gibt ja andere Sachen auch die
| Ja ganz
ehrlich von uns war wahrscheinlich noch keiner auf Weber Grill @(.)@ auf der
Homepage
Also das wird jetzt schon sehr sehr spezifisch (.) vielleicht kommen wir vom Grillen
auf Kultur (.) wo wir eigentlich davon ausgegangen sind
| Die wird sich was denken
wenn sie das Skript durchliest @(.)@ hat nur Wahnsinnige interviewt
Also wie gesagt um zuriick zu kommen auf Lander und Kulturen (.) glaubt ihr
verandert sich durch das Internet bzw. durch Social Network Sites ecetera eure
Wahrnehmung von anderen Lander oder anderen Kulturen ? (.) weil das Ganze ja
sehr global ist und man doch mit diesem Globalen auch ein wenig in Kontakt kommt
((nickt heftig))
Irgendwie schon
Zum Beispiel mit Australien (.) verbinde ich (.) jeder geht irgendwie einmal nach
Australien (.) Australien ist das wo:: so viele Europaer hingehen und dann ist (.) fur
mich (.) Australien so ein Ort wo man eben (.) wenn man wenn man eben ein halbes
Jahr weggeht oder ein Jahr weggeht geht man zuerst nach Australien das ist
| Ja das

ist jetzt auch wieder personliches Empfinden das ist
| Aber hast du das jetzt durch das Internet (.) oder hast du davor schon diese
Einstellung gehabt
| Ja schon eigentlich
| Das hast du
wegen der Emma (.) und der Sofia aber fir mich ist Australien nicht das Land wo alle
hingehen das ist eben einfach so
| Nein (2) Ja aber fir mich jetzt rede
ich aber von mir und nicht von dir
| Aber das ist vom Internet eben auch nicht das geht
aber nicht vom Inter-
| Viel mehr die personlichen Kontakte
| FUr mich geht das vom
Internet aus weil im Internet sehe ich die Fotos da sehe ich sie liegt da an dem und
dem Beach und sie hat da einen Koala in der Hand und sie hiipft da mit einem
Kanguru herum (.) das ist fur mich nur durchs Internet
| Ja aber das ist genau die
Emma und die Sofia
| Weillt du das ?
| Ja sicher wenn du von diesen Fotos redest dann
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Vielleicht war der Max und der Timi auch unten (.) vielleicht war einer den ich aus
Innsbruck kenne auch unten weil3t du das nein also
| ja dann sind das auch
personliche Kontakte @(.)@ ja aber
| Das ist fur mich eben anders
| Ich glaube man
nimmt einfach das Land wirklich anders wahr (.) weil wie du sagst wenn jemand
anderer hinreist der stellt sofort Fotos rein und dann denke ich mir wow lassig schau
der war da und da der hat das und das gesehen und das und der war mit den Leuten
in Kontakt und (.) ich glaube dass du einfach wirklich ganz anders (gehst) (.) weil
ansonsten weif3t du Uber das Land nicht so viel
| Sicher sind die anderen Kulturen viel prasenter
| Ich glaube du hast (.) du hast zum
Beispiel ein ganz ein gefestigtes Bild wie das auszuschauen hat (.) ich fahre ich fahre
dorthin und so schaut es dort aus das weif} ich schon im Vorhinein das hab ich (.) ich
hab schon ein gewisses Bild (.) ich hab ein gewisses Bild im Kopf wie das
ausschauen wird
| Das und das will ich sehen das ist echt
| Das ist wie (.) wie
von Thailand wie sie alle die Baby-Tiger streicheln und flttern
| Ja
| Wenn du dann
dort hin kommst und du kannst das nicht machen bist du enttauscht
| Es ist sicher ein
viel ein engeres Bild das man mittlerweile von einem Land hat dadurch
| Ja du hast
einfach schon eine gewisse Vorstellung das ist meine Meinung dazu
| Aber das hat
Vor- und Nachteile ich mein
| Aber aber recht viel mehr beeinflussen tut es dich in dem Sinn auch nicht
glaub ich
| Doch schon
| Nein ok es steigert vielleicht deine Lust da und da hin zu fahren
| und deine
Erwartungen steigert es auch
| Aber ich glaube auch dass sich die ganzen Vorurteile
durch das Internet auch verandern kénnen (.) wenn ich jetzt sehe es ist (.) gerade
jetzt so die Auswanderer (.) ein Tlrke integriert sich bei uns super hat jetzt eine super
Stelle und arbeitet auch super dann ist das fiir mich auch wo ich mir denke schau es
sind nicht alle so (.) es sind nicht alle tirkischen Einwanderer so (.) und das verandert
sich schon durch das Internet und das nimmt auch durch das Internet eine ganz eine
andere (.) Auswirkung (.) aus als wie wenn ich jetzt nur irgendeinen treffe und den (.)
das weild dann ich aber wenn ich das im Internet sehe dann weif} es (.) weild ich wie
viele (.) oder wissen es
| Ja

Wir haben schon ganz viel tiber (.) bin ich jetzt Tiroler bin ich Osterreicher geredet (.)
und jetzt einmal ganz generell (.) wie seht ihr euch (.) als Tiroler als Osterreicher als
Europaer oder als Weltbirger (.) und denkt ihr dass das Internet einen Einfluss darauf
haben kann (.) wie ihr euch selbst wahrnehmt
Haben wir diese Frage nicht schon gehabt
| Ja@()@

| Ich glaube wir haben sie nicht

gut beantwortet @(.)@
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Ich glaube die Entscheidung kommt auch schon (.) zumindest bei uns war es so (.)
vor einem Alter mit dem wir wirklich mit dem Internet so viel zu tun gehabt haben weil
das (.) du bist schon mit der Frage konfrontiert gewesen woher bist du bevor du das
sozusagen im Internet (.) preisgegeben hast (.) weil
Jetzt antworten wir einmal konkret auf die Frage (.) du siehst dich als Osterreicherin
|
Ja
| Als Tirolerin
| Ja
| Oder als Europaerin
| Hm weniger
| Als was siehst du dich am
meisten ?
Als erstes als Osterreicherin das haben wir ja schon geklart (.) aber (2)
Es ist die Frage eben auch wo du Uberhaupt Giber das nachdenken kannst (schon
beantwortet) (.) wie gesagt ich glaube dass das alles irgendwie anerzogen ist (.) sind
deine Eltern wirklich Tiroler leben sie das vor schauen Tirol (.) voll heimatverbunden
oder sind deine Eltern so dass sie sagen wir sind Osterreicher wir wohnen aber in
Tirol heimatverbunden sind sie jetzt nicht so (.) ich glaube dass du das selbst gar
nicht so entscheiden kannst weil du einfach voll viel mitbekommst wie viele andere
Sachen (.) die einfach von vornherein schon so sind
Kannst du selbst auch einen Einfluss darauf haben dass sich das vielleicht auch
verandert
Ja finde ich schon aber ich finde (.) also bei mir sicher nicht also ich sehe mich als
Tirolerin und ich sehe mich (.) als zweite bin ich Osterreicherin und wirklich (.) weit
entfernt als Européerin (.) weil ich finde das ist einfach das Land wie davor schon
gesagt da weifd ich wo ich her- oder wo ich bin kenne ich mich aus war ich schon
relativ viel (.) aber das Internet (.) sicher nimmt es Einfluss darauf ob ich (.) wie ich
mich sehe aber (.) bei mir nicht @(.)@ (2)
Ich glaube aber dass sich das bei nachfolgenden Generationen wirklich noch andern
kann (.) dadurch dass eben der Zugang immer friher erfolgt und (.) der Austausch
| Mhm
| Ich glaube (.) ich
glaube dass es nur eine indirekte Auswirkung darauf hat
| Das glaube ich auch
| Direkte
Auswirkung vom Internet auf die auf die Heimatverbundenheit in dem Sinn sehe ich
keine (.) aber ich sehe dass das Internet sehr viel ermdglicht was die Heimat- den
Heimatbezug in gewisser Weise schmalert (.) was das einfach weniger macht was
das einfach (.) ja ein bisschen auflockert (.) es tragt einfach dazu bei dass die Welt
kleiner wird und dass somit auch die (.) der Bezug zur Heimat in gewisser Weise also
nicht dass man deswegen dass man sich (.) dass man deswegen die Heimat
schlechter findet oder sonst etwas aber der Bezug dazu wird in gewisser Weise
irgendwie gelockert (.) in meinen Augen
| (Wenn du das selbst )
| Ja
natarlich
| Wie siehst du dich dann
Ich ich hatte jetzt gesagt als Osterreicher aber in gewisser Weise schon auch als
Europaer
| Und als Tiroler weniger
| Als Tiroler (.) schon (.) aber
| Also siehst du dich als

alles
| (Ich schliele eigentlich )
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| Ich (.) ich nehme das ich nehme ich nehme den ganzen Begriff einfach lockerer
ich sag nicht ich sage nicht dass ich ein Tiroler bi- ja ich sage schon dass ich ein
Tiroler bin (.) aber ich nehme das nicht als erste Pramisse an ich bin Tiroler
| Also bei
dir kommt es darauf an mit welchen Leuten du redest (.) wenn du jetzt mit einem
Osterreicher redest dann bist du Tiroler und wenn

| Genau kommt
ganz auf den Zusamm- kommt ganz auf den Zusammenhang darauf an wenn ich mit
der Mami rede dann bin ich Européer (.) kommt auf den Zusammenhang darauf an (.)
als was du dich selbst siehst
|

| Aber das finde ich jetzt auch wenn ich mich als Européaer
sehe dann muss ich mich auch (.) ich weil3 nicht wie ich das sagen soll als Tiroler
kann ich mich (.) ich weil® nicht wie ich da sagen sollte als Tiroler kann ich mich (.) ich
weild hundertprozentig ich bin aus Tirol (.) und als Europaer muss ich mich mit
anderen aber auch dann (.) du musst jetzt auch mit
| Du musst dich auch als Tiroler
mit anderen auseinandersetzen das ist eben eine kleinere Gruppe
| Nein nicht auseinander-
| Ja
aber wenn (.) meinst du das vielleicht so dass du wenn du dich als (.) Européder siehst

Ja das kommt es immer

Identifizieren so auf die Art
| Dass du da gleichgestellt wirst wie zum Beispiel ein
Hollander und gleichgestellt wirst wie
| Genau
| Wie jeder andere und wenn du jetzt
dann
| Dann musst du dich
als Auslander sozusagen auch (.) wenn du jetzt (.) dann misste dir das auch egal
sein wenn dich wer
| Was was was muss mir egal sein ?
| Ja so wie die Tina jetzt gesagt
hat dann musst du dich einfach als alles auch sehen
| Ja
| Bist du ein Teil von Europa ?
|
Nein muss man wieso denn
| Nein (.) nein
| Ja du bist ein Teil von Europa aber trotzdem
ein Individuum
| Wenn ich
jetzt sage ich bin ein Europaer dann ist das fir mich so
| Ja aber da gibt es ein
bestimmtes Klischee (.) also ich muss mich ja deswegen nicht sofort in das Klischee
reindriicken gibt es Uberhaupt ein Klischee fiir Europaer
| Fur die verschiedenen Lander gibt es ein
Klischee (.) aber eben nicht nicht fir Europa selbst weil das ist irgendwie glaube ich
noch zu jung dass man sagen kann (welches Klischee das ist)
| das muss das muss eben ganz differenziert also in meiner in meiner
Hinsicht muss du das ganz differenziert sehen (.) jeder hat in sich das irgendwo
drinnen dass er Tiroler ist und der hat die Verbundenheit zu die Berge jeder hat die
Verbundenheit zum Ort zu seiner Umgebung zu seiner Heimat das ist aber rein
heimatlich bedingt wenn man da aufgewachsen ist wenn man das
| kennt
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| weil es
einem gut gefallt weil man es kennt (.) und dann (.) differenziert gesehen wurde ich
mich (.) wurde ich mich nicht als reiner Tiroler sehen ich sehe schon (.) du fahrst ja
Uberall hin informierst dich tGber das Internet (.) du bist offen (.) dann sehe ich das
schon ein bisschen weiter als dass ich sage (.) ok ich bin Tiroler ich bin ein
Osterreicher fertig
| Ja aber nationale Identitat ist fir mich auch Verbundenheit auch (.)
ich fihle mich ich bin verbunden mit denen die sich auch so nennen wie ich (.) wenn
sich jetzt die anderen auch Tiroler nennen dann (.) bin ich mit denen verbunden (.)
wenn ich mich jetzt Europaer nenne (.) dann kann ich mich nicht mit irgendjemanden
einen Rumanen verbunden fihlen der sich auch (.) oder mit einem Hollander da
denke ich mir ja ok der ist auch Europaer aber ist (.) ganz was anderes als ich (.) da
ist die nationale Identitat ist (.) finde ich
| Ja
das kommt immer darauf an welchen ( ) du als Verbundenheits-
| Ja das
kommt immer darauf an ob du jetzt eine besondere Sympathie zu (.) rein zu Tirolern
hast (.) ich finde zum Beispiel die Karntner super lustig ich mag die Karntner sehr
sehr gerne (.) ich finde das sehr witzig und fiihle mich auch irgendwie zu denen
verbunden weil ich sie einfach mag weil ich den Dialekt mag weil ich die Sprache
mag weil ich das Land mag (.) das ist das ist so (.) das sehe ich einfach viel offener
Vielfach willst du dich auch nicht als Europaer sehen weil du dich mit manchen
Landern nicht identifizieren willst (.) oder gleichstellen
| Ja aber musst du das
| Sollst du ja auch nicht
| Das
muss ja das ist ja nur eine Kopfsache
| Deswegen (.) nein du du bist egal ob du es willst (.) egal
ob du es willst oder nicht du bist ja trotzdem Européaer
| Als was
siehst du dich dann
| Ja ich sehe mich schon (.) ja also ich fur mich selbst sehe mich
sicher als in erster Linie als eine Tirolerin das habe ich eh zuerst schon gesagt aber
(.) es kommt auch darauf an mit wem ich rede was ich als erstes sage im Endeffekt
aber ahm (.) ja eigentlich
| Ja was ist aber dann fir euch nationale Identitat ? (.) heil3t das nur ich
komme daher oder heift das auch ich bin verbunden mit denen
| Verbindest du dich
nicht mit Europa ? (.) ist Europa ist Europa fur dich das was rund um deine Heimat
herum ist oder
| Nein von (.) ich bin ich bin sicher ein Teil von Europa aber ich sage
jetzt nicht ich bin verbunden mit all denen (.) ich sehe mich nicht als nationale
Identitat als
| Europaer
| grof3er Teil von Europa (.) weil ich denke mir das sind so viele Leute
und ich kann mit denen nicht irgendeine Verbundenheit flihlen
| Du brauchst dich auch nicht
als groRer Teil sehen das ist ja (.) ich meine ich sehe mich auch nicht als groRer Teil
von Europa trotzdem bin ich Europaer
| Du bist Europaer weil du ein geographischer
Teil von Europa bist aber du bist nicht Europaer weil du sagst
| Es geht ja um die
nationale Identitat
| Ich bin auch nur Tiroler
weil ich in Tirol geboren bin und sonst wegen gar nichts
| Ja
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| Ja das sind wir alle
| Gehen (.) gehen tut
es darum
| Des- (.) deswegen bleibe ich ja in dieser Hinsicht (.) immer Tiroler weil ich
genau da geboren worden bin wenn ich jetzt in Schweden geboren worden bin wenn
ich in Amerika (.) das das hat mit dem (.) gar nichts zu tun (2) du bist auch ein
Weltenburger nur (.) den Blickwinkel hat man vielleicht noch nicht gehabt
| Ich glaub man sieht (.) ich glaub man sieht das jetzt (.) ich glaube ich
glaube das wird jetzt aus zwei ganz verschiedenen Perspektiven betrachtet einmal
die Perspektive dass man einfach (.) das Geographische nimmt dass man einfach
sagt man ist nicht nur auf Osterreich beschrankt man will auch mehr sehen als (.) also
man fiihlt sich auch zu mehr mit mehr verbunden als mit Osterreich und einmal der
rein traditionelle familiare und Heimat-Gedanke der der als (.) der als solches da
wieder rein- ah also (.) betrachtet wird
| Ja aber nur weil ich (.) also ich sehe das nicht unbedingt als
nationale Identitat wenn also ich sehe mich als Tiroler nochmals aber ich bin sehr
weltoffen und ich (.) schaue sehr gerne andere Lander an aber das hat mit mir jetzt (.)
hat fir mich jetzt nicht unbedingt etwas mit nationaler Identitat zu tun (.) ich meine ich
sehe mich sicher sehe ich mich (.) dann sehe ich mich im Endeffekt sicher als
Weltbirger weil ich mir einfach denke (.) du kannst im Endeffekt Uberall als Zuhause
fu- also wohlfuihlen oder
| Ja
| Ja
| als Zuhause betrachten im Endeffekt (.) aber die
Wurzeln sind in Tirol und ich sehe eher die Wurzeln eher als meine nationale Identitat
oder als Heimat (.) aber ich sehe mich andererseits auch wieder als Weltenblrger
weil ich gerne quasi andere Kulturen anschaue und kennenlerne
| Aber wie wirdest du
jetzt dann (.) oder wie wirdet ihr dann die nationale Identitat wirklich definieren ?

[ In
national steckt ja schon das Land drinnen (.) wenn du sagst Europa bist du auch
schon wieder international
| Aber warum bist du dann Européerin und nicht Weltenblrger oder Mensch der auf
der Welt lebt

| Bist du genauso
| Bei nationaler Identitat kannst du als (.) du kannst nie sagen

meine nationale Identitat ich bin Weltenbirger das (.) da schlie3t ja das eine das
andere aus

| Nein ich bin (.) meine nationale Identitat

| Dann habe ich (.) dann habe ich keine Identitat (.) dann habe ich keine
nationale Identitat das ist ja klar
| Ja genau (.) nein (.) genau

| Meine Nationalitat (.) national (.) bin ich auf jeden Fall
Osterreicher
| Genau dann ist eigentlich gleich mal ausgeredet (.) eigentlich (.) wenn
du es so vom Begriff her einschrankst
| Und ich
sehe mich (.) ich sehe mich auch als ahm Européer (.) bin ich davon auf jeden Fall
ein kleinerer Teil weil es einfach mehr gibt (.) genauso wie ich ein Weltenburger bin
nur es gibt viel mehr andere Weltenbilrger noch dazu (.) das heifdt ich persénlich
habe einen kleineren Beitrag (.) gebe einen kleineren Beitrag dazu (.) ich gebe einen
gréReren Bruchteil von Tirol ab (.) einen kleineren fiir Osterreich und so weiter und so
fort (2) trotzdem bin ich immer noch
| Das sind einfach das sind einfach
Begriffsinterpretationen (.) du beziehst das auf die Wurzeln beziehst das auf dein
Daheim auf die Heimat (.) und die Identitat seh ich aber (.) ich hab da eine andere
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Interpretation dazu und sage wozu fiihle (.) was wozu ich mich tberall verbunden was
finde ich alles toll was taugt mir alles (.) das nehme ich dann irgendwie in den Begriff
mit auf weil ansonsten brauch ich es einfach nicht definieren wenn ich es auf die
Wurzeln definiere dann habe ich (.) dann habe ich keine Diskussionsbasis fiir den
Begriff weil dann habe ich eine strikte Reglementierung (.) das ist auf den Geburtsort
auf den Wohnort auf den momentanen Lebensmittelpunkt
| Aber wie du jetzt gesagt
hast Verbundenheit (.) du hast das Wort Verbundenheit auch gesagt
| Ja
| Ich kann
aber auch mit einem ganz anderen Land verbunden sein und Tiroler sein
Ich kann aber auch mit ganz unterschiedlichen Sachen verbunden sein du musst
nicht immer zu einem Ort verbunden sein du kannst auch zu verschiedenen Themen
verbunden sein
| Ja (.) nein ist eure Meinung aber zu Europa finde ich (.) hab ich jetzt
nicht bin ich jetzt nicht so verbunden
| Ich auch nicht
| Nur dass ich den Euro oben
habe
| Nein aber ich sa- (.) nein ich sage ich sage jetzt ich sage jetzt ich fahre gerne
an den Gardasee hab dort eine gewisse Verbundenheit ich will da wieder hin hab dort
mein Ding ich sehe das einfach anders
| Ja
| Ich finde den Ort (.) ich finde das lassig
und darum habe ich da auch eine gewisse (.) kann ich mich damit auch ein bisschen
identifizieren fertig
| Ja aber nur weil zum Gardasee gerne fahrst das fahren wir ja auch
und da fuhlen wir uns ja auch verbunden zum Beispiel (.) aber dass du deswegen (.)
nur weil ich zum Gardasee fahre flihle ich mich nicht zu Europa verbunden
| Das (.)
das ist eben der Punkt (.) das ist diese Interpretationssache wie du das Ganze
einfach siehst
| Du findest sicher auch Tiroler die sagen sie sind Tiroler und fuhlen sich
mit Tirol nicht wirklich verbunden
| Ja das sicher
| Ja das ist (.) fUr jeden anders das ist (.)
Einstellungssache
| Ja (.) ja (.) der Begriff lasst einfach (.) wenn du ihn rein vom Wort her nimmst dann
lasst er gar keine Interpretationsmoglichkeit dann bist du einfach fix gebunden und (.)
sobald ich anfange tber den Begriff zu philosophieren dann kann ich da hinein
interpretieren was auch gerade mir da vorkommt
| Mhm das stimmt
| Und das sieht
einfach jeder anders

Vorletzte Frage (.) um wieder auf das Internet zuriickzukommen (.) wenn ihr
nochmals euer Netzwerk anschaut das ihr vor zwei Stunden gezeichnet habt (.)
welche Internetseiten kdnnen denn eurer Meinung nach das nationale Identitatsgefuhl
fordern (.) durch welche Internetseiten fiihlt ihr euch vielleicht mehr mit Osterreich
verbunden (2)

Ich finde im Moment ist wahrscheinlich das was mich am meisten pragt die Uniseiten
und durch das fuhle ich mich zur Uni Innsbruck und durch das fuhle ich mich (.) als
als Tiroler weil ich in Tirol alles habe weil (.) ich weil3 nicht (.) das pragt mich im
Moment am meisten (.) durch das (.) steigert sich meine Identitat zu Tirol (.) ich weil}
nicht das ist
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Bf: Von meinen Internetseiten glaube ich keine weil sogar die Uniseiten durch jede (.)
beliebige Universitat die das gleiche lehrt (.) ersetzt werden kdnnte (.) also (.) ja

Dm: | Ja
passt schon

Cf: | °Das stimmt®

Bf: | Da kann ich (.) also von dem her gibt mir das jetzt kein
Heimatgefiihl oder etwas (.) da kénnte ich genauso in (.) Berlin studieren das ware

Cf: | Ich will ja (.) ich will ja in
Innsbruck studieren und deswegen (.) ist die Uni nochmals ein Zeichen fir mich (.)
dass das das untermauert dass da in Innsbruck bin ich und in Innsbruck fihle ich
mich zu der Zeit (.) als wie es meine Heimat ist und Innsbruck ist in Tirol auch wenn
es in anderen Unis das gleiche Studienangebot geben wiirde und den gleichen Inhalt
auf diesen Seiten (.) wirde es trotzdem in Innsbruck sein weil in Innsbruck ist diese
Uni da wo ich studiere (.) ja

Dm: | Ich glaube da gibt es Seiten die da wesentlich mehr (.)
aus denen du wesentlich mehr hast wenn wenn du zum Beispiel auf Youtube schaust
die ganzen Videos uber die Berge die ganzen die ganzen Blédsinn- also das ganze
Zeug was du dir da anschaust da wo Tirol wo die Heimat so dargestellt wird das gibt
dir immer das Gefiihl

Bf: | Kann es

Dm: | Schau da da komme ich her das ist (.) da

Cf: | Aber das (.)
das schaue ich mir ja nicht an wenn ich es ja weil}

Af: | Also ich habe eine Seite
draufstehen die sicher die nationale Identitat steigert und zwar ist die www.tirol.at
aber das ist eben arbeitsbedingt dass ich die acht Stunden am Tag anschaue

Bf + Cf + Dm: | @)@

Af: Ahm (.) das ist natirlich du wirst immer an das erinnert dass (.) an deine nationale
Identitdt und im Endeffekt (.) im Endeffekt eine Botschaft nach aulRen aber (.) ich
weild nicht der Rest das ist einfach irgendwie so international gepragt da kénnte ich
auch nicht sagen dass da bei mir irgendwie etwas

Bf: | Nein ich nutze das Internet auch im
Endeffekt mehr um mich von (.) mit Sachen zu konfrontieren die ich jetzt noch nicht
so kenne wie meine Heimat (.) also sicher schau ich mir auch irgendeinen (.) ja wenn
ich einen Berg nicht kenne schaue ich auch nach was das ist (.) aber das ist dann
eben im Normalfall schaue ich mir auch auf Youtube nicht die Wanderfotos von
irgendjemand anderen an sondern keine Ahnung (.) irgendwelche Surfvideos oder so
irgendetwas

Af: | Ja fur regionale Sachen da muss eben das Internet im Endeffekt nicht
Medium Nummer Eins sein da hast du irgendwie andere Mdglichkeiten zu entdecken
oder zu erfahren

Cf: | Ja

Bf: | Da kannst du
dich auch so austauschen

Ef: Aber gerade zum Herzeigen wo du her bist finde ich das Internet super (.) und da
steigert das auch nationale Identitat (.) weil Youtube kann ich auch nutzen dass ich
jemand anderen zeige schau da wohne ich genau da wo das ist

Bf: | Kannst (.) kannst du naturlich aber fiir
mich personlich wenn ich (.) wie ich es jetzt im Normalfall nutze &h ich (.) poste oder
verschicke nicht so viele Videos

Ef: | Nein bei mir jetzt auch nicht

Bf: | Im Endeffekt wenn du
jemanden erklaren willst da bin ich her dann ist es auf alle Falle ein sehr gutes
Medium

Af: | Ja

Cf: | Mhm
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Ef:
Bf:

Dm:
Bf:
Dm:

Bf:

Ef:

Dm:
Ef:

Bf:
Cf:
(4)
Y1:

(14)
Cf:

(6)
Bf:

Dm:
Af:
Bf:

Dm:

Cf:
Bf:

| (Dass es einfach )
Aber flir den personlichen Gebrauch habe ich eben mehr das was ich eben nicht
zuhause habe

Die Gegenfrage (.) auf welchen Seiten tritt denn die nationale Identitat eher in den
Hintergrund oder fiihrt eben generell zur Abschwachung (.) oder kann dazu fiihren
dass sich eben nationale Identitat abschwacht (.) welche Seiten seht denn ihr da (.)
und warum auch
Ich glaube das sind so ziemlich die selben Seiten
| Ja
| Also wenn jetzt (.) die Seiten
mit denen ich irgendwie (.) wenn ich mir Gbers Internet wenn ich mich Ubers Internet
mit der Heimat beschaftige dann sind es meistens die gleichen Seiten Uber die ich
mich auch Uber andere Lander tUber andere Kulturen Gber andere Sachen informiere
ob das jetzt Wikipedia ist ob das jetzt Youtube ist ob das jetzt Facebook ist wo ich mit
and- (.) wo ich mit (.) quasi (.) mit Osterreichern kommuniziere kommuniziere ich
genauso mit dem Ausland also ich sehe das einfach ich glaube dass das haupt- (.)
fast die gleichen Seiten sein werden
| Ja weil es andere auch nutzen um
ihnen oder um uns ihre Heimat sozusagen nahe zu bringen also (.) dreht sich das
einfach um
| Ich glaube dass
das auch touristische Seiten sind
| Sehr viele
| Die sind flr das gemacht dass ich mich
prasentiere aber die sind eben auch dafir gemacht dass ich mich Gber andere
informiere
| Ja
| Ja

Welche anderen Seiten (.) globalen Seiten kdnnten denn eben die nationale Identitat
noch schwachen

Ist das vielleicht so gemeint dass so Modeseiten weil ob du jetzt in Deutschland weil
du dich Deutschland verbunden fiihilst bei Zara einem spanischen Modekonzern
bestellt oder Osterreich weil du Osterreich verbunden bist bestellst du trotzdem bei
Zara (.) ist eigentlich egal

Ja das hangt immer mit der Grundeinstellung zusammen (.) also ich glaube nicht
dass es da wirklich Seiten gibt wo ich sagen kann hey da gehe ich hin und dann
verliere ich meine Heimatverbundenheit @also@

| @2)@

| @2)@

| Das funktioniert eben einfach nicht
wenn ich wenn ich mit dem Grundgedanken ins Internet gehe (.) mir passt es daheim
mir passt es da wo ich bin nicht (.) dann kann das Uberall sein (.) also das (.) ist dann

Go International Punkt com

l@()@

| Ja dann dann dann suche ich das aber auch
bewusst (.) weil das weil das (.) die Identitat in dem Sinn nicht mehr ganz so da ist
oder was (.) oder ich suche nach Alternatividentitaten oder was auch immer

Wie schaut es denn mit Social Network Sites aus
Ja das kann in die eine und in die andere Richtung gehen
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Af:

Bf:

Af:
(8)
Y1:
Af:
Cf:
Af:

Bf:
Cf:
Dm:
Ef:
Bf:
Af:
Bf:

)

(80)
Cf:
Ef:

| Mhm (3) Naturlich kann
das die nationale Identitat schmalern wie wir zuerst schon gesagt haben durch die
Sprache durch die (.) keine Ahnung (.) einheitlichen Interessen und die ganze
Globalisierung und die ganzen (.) Prasentationen von anderen Landern aber es kann
gleichzeitig irgendwie die nationale Identitat steigern
| Das haben wir eh schon ein
paar mal gehabt
| Ja das ist im Endeffekt wieder (.) ein Loch ohne Boden

Was ist denn mit den anderen Seiten die ihre bei eurem Netzwerk aufgezeichnet habt
Wirkt sich auf die Identitat Gberhaupt nicht aus

| Mm
| ( ) (.) Raiffeisen
ELBA
| @)@
| @B)@
| @3)@
| @B)@
| Da wirst du ganz ein neuer Mensch
| ( )
| Nein eher
nicht @(.)@

Dann wirde ich sagen wir kommen zur letzten Frage (.) bevor ich diese stelle zeige
ich euch noch ein paar Bilder ((Y1 legt diverse Bilder auf den Tisch)) also wir haben
jetzt sehr viel Uber (.) einerseits Internet Social Media geredet andererseits eben ber
Identitat (.) eben nicht nur Gber die nationale Identitat sondern grundsatzlich Gber
Identitat (.) und jetzt meine Frage (.) wie definiert ihr euch denn selbst (.) sprich was
macht denn euch selbst aus was macht eure Identitat aus (.) und denkt vielleicht auch
daruber nach wie wirden denn andere also eure Freunde oder eure Familie (.) was
wirden denn die Uber euch sagen (.) wie wirden die euch so quasi identifizieren (.)
also ihr misst euch da jetzt das sind jetzt Denkanregungen was alles Identitat zum
Beispiel ausmachen kdnnte (.) ihr musst euch jetzt nicht auf eines fixieren (.) es kann
alles einen Einfluss auf mich selbst haben (.) wie ich mich selbst sehe (.) wie mich
aber auch andere sehen und Uberlegt euch da auch welche Rolle spielt denn da die
nationale Identitat (.) ist die mittlerweile ein Aspekt aus vielen oder ist das ein ganz
zentraler Aspekt (.) oder ist das gar nicht wichtig fuir mich (.) wie ich mich selbst sehe
wie ich mich eben identifiziere (.) Nehmt euch einfach ein bisschen Zeit und denkt
daruber nach wie ihr euch selbst seht (2) was euch selbst ausmacht

()@

Also ich sehe mich als sehr heimatverbundene Tirolerin welche ihre Familie ihre
Freunde (.) einfach all- ihre Heimat da hat (.) und (.) sicher bin ich auch eine die
gerne andere Lander anschaut aber ich bin immer wieder froh wenn ich daheim bin
weil einfach (.) da fihle ich mich zuhause da fiihle ich mich glicklich (.) und will auch
nicht woanders hin

Definierst du dich selbst dann nur Gber deine nationale Identitat (.) wirdest du sagen
das ist das was du bist oder sind auch (.) gibt es auch andere Aspekte ? (.) und ist
nationale Identitdt dann nur ein Aspekt eben von mehreren (.) ist es eben auch die
Familie die mich ausmacht oder eben Freunde oder meine Interessen

| Also ich finde
dass das alles andere wichtig ist dass Familie Interessen Freunde dass die sicher
auch (.) auf mich einwirken
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Dm:

Af:

Bf:

Cf:

Y1:
Cf:
Y1:
Af:

Bf:
Cf:

Dm:

Ef:

Also ich wirde die Personlichkeit komplett anders aufziehen da du bist ein (.) also (.)
ich wirde mich selbst als relativ kommunikativ sehen als ja jemand der gerne isst
jemand der gerne feiert jemand der gerne lebt (.) der gerne reist der ja (.) und dann
dann wird d- d- das schon als relativ (.) schon als wichtigen Punkt aber in der
Hinsicht auf was was was mich ausmacht macht mich das glaube ich weniger aus
dass ich jetzt Tiroler bin als dass ich meine Personlichkeit dartber jetzt definieren
wurde (.) tate ich Uber ganz andere Anhaltspunkte (.) du kannst sagen das ist ein
Autonarr das ist ein (.) was auch immer aber (.) da ist das nur einer von ganz vielen
Aspekten den ich den ich da unter dem Punkt Personlichkeit mit aufnehmen tate
Also ich definiere mich eigentlich auch tber das dass ich glaube ich sehr viele
Interessen habe und (.) aus dem irgendwo resultieren quasi dann sehr viele andere
Dinge die mich eben pragen (.) ich bin auf der einen Seite zwar voll heimatverbunden
und traditionsbewusst und so weiter (.) auf der anderen Seite bin ich aber total gerne
unterwegs und schaue total gerne andere Sachen an (.) ich bin auf der einen Seite (.)
ja eben auch total gerne daheim auf der anderen Seite (.) gibt es dann wieder eine
Zeit wo ich mir denke ich muss unbedingt weg (.) also ich wiirde das jetzt auch nicht
(.) ich wirde mich nie an der nationalen Identitat (.) also meine Iden- (.) also ich tate
meinen Charakter oder meine Personlichkeit nie an der nationalen Identitat
festmachen das ist ein kleiner Teil von vielen da spielt die Familie rein da spielen
Interessen rein die Freunde die Erfahrungen die ganzen Erlebnisse was man
gesehen also (.) fur mich ist das auch nur ein kleiner Teil von vielen (.) ein ja ein Teil
des Ganzen (2)

Ich wirde mich jetzt auch nicht (.) also ich wiirde mich jetzt auch mehr Gber die
Interessen und die (.) Charaktereigenschaften definieren (.) wobei man da sagen
muss (.) Charaktereigenschaften von Stereotypen sind (.) ja auch vorhanden also die
nationale Identitaten die uns zugeschrieben wird ist glaube ich bei mir schon auch
vorhanden als das (.) was weif} ich der sture Tiroler oder was auch immer (.) aber im
GrofRRen und Ganzen die Heimatliebe ist ein wich::tiger Pu::nkt nur glaube ich (.) &hm
(.) macht das jetzt fur fiir meine Persdnlichkeit (.) nicht alles aus also da sind die
anderen Einflisse fast (.) groRer

Ja ich tate mich auch sehen als ein sehr kommunikativer Mensch der viele Interessen
hat und ich lerne gerne Sprachen und fremde Kulturen kennen (.) ob jetzt da (.) nicht
nur die Sprache sondern auch ob es das Essen oder irgendwelche Sportarten sind (.)
ich mache gerne verschiedene Sportarten und (.) es ist auch toll wenn du einmal
etwas machen kannst von einem anderen Land (.) aber das das wirkt sich jetzt nicht
direkt darauf aus ob ich mich jetzt als Osterreicher sehe oder ob ich jetzt (.) eben
sonst also das (.) ich glaube auch dass die Personlichkeit so wie du bist das auch viel
eben von der Familie abhangt und vom von der Einstellung zum Leben und dass man
nicht (.) dass man schon auch ein bisschen freidenkend ins ins Leben geht (.) aber
das (.) dass man sich dann weiterbildet oder auch etwas anderes sehen will und
sicher kann man dann traditionsbewusst sein wenn man irgendwie fiir sich selbst
einen Platz gefunden hat wo man hin gehoért und an dem kommt mir vor haltet sich
dann alles fest (3)

Und wo wiirdest du da nationale Identitat einstufen (.) ist es dann ein wichtiger Punkt
oder eben nur ein Punkt aus (.) oder unter vielen

Es ist ein (.) es ist ein Punkt unter vielen (.) der was dich genauso pragt wie andere
Sachen auch (4)

Wunderbar vielen vielen Dank (.) gibt es von eurer Seite noch etwas das ihr
unbedingt los werden wollt (.) zu dem ihr jetzt noch keine Zeit gehabt habt
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Y1:

Cf:
Bf:
Y1:

etwas das euch noch am Herzen liegt (.) und nicht schlafen kénnt ohne dass ihr es

gesagt habt

Dank

| Ich glaube nicht

| Ich glaube es auch nicht
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13.2. Transkript: Gruppendiskussion 2

Transkript: Projekt: Neue Medien und nationale Identitat
Gruppe: Gruppendiskussion 2 (Héhere Schulbildung)
Dauer: 1h 51 min 48 sek

Transkription: Aline Mareiler

Y1:
Ff:
Y1:

Hf:
Y1:
Gf:
Y1:

3)
Ff:
Y1:

Gf:
Y1:

Gut. Seid ihr bereit?
| Ja.

| Wunderbar (.) Dann wirde ich sagen wir starten (.)
noch einmal eine kurze Information bevor wir anfangen (.) wie schon gesagt es ist
naturlich alles anonym und (.) es ware super wenn ihr einfach sagt was auch immer
euch dazu einfallt zu dem Thema zu der Frage also sagt einfach das raus was euch
gerade im Kopf schwirrt es gibt kein richtig oder kein falsch also (.) es gibt keine
richtigen und keine falschen Antworten sondern alles was ihr sagt alles was eure
Meinung ist ist super (.) ahm ja ihr seid einfach meine Experten (.) u:nd noch was (.)
bei so einer Gruppendiskussion ist wichtig dass ihr einfach miteinander redet also
wartet jetzt nicht auf meine Fragen ich werde immer wieder Fragen einwerfen oder
auf was naher eingehen (.) wenn ich eben was in die Tiefe eben klaren will aber
wartet nicht auf meine Fragen sondern diskutiert das einfach in der Gruppe ich bin
eher so als AuRenstehender irgendwie so eine Beobachterin wenn ihr eine Frage
habt dann werft sie einfach ein und klart sie vielleicht auch in der Gruppe (.) u:nd (.) ja
es wird nicht bewertet oder irgendwas (.) ja also es ist keine Wertung was ihr sagt
sondern es ist einfach alles was ihr sagt super (.) ja keine Namen das hab ich auch
schon erwahnt und eben ich habe dann mehrere Gruppen also ihr seid nicht meine
einzige Gruppe sondern ich habe mehrere und mache mir dann ein Gesamtbild tber
das Thema was eben verschiedene Jugendliche dazu gesagt haben (.) gut soweit
alles klar ?

| Mhm
| Gut dann bekommt ihr alle jetzt mal so ein weiles Papier
| Danke

Bitteschdn (.) ja und zu Beginn hatte ich jetzt ganz gerne einmal dass ich euch
Uberlegt welche Websites nutzt ihr denn im Internet (.) macht euch einfach so ein
Netzwerk und schreibt alles auf oder zeichnet euch auf welche Seiten ihr im Internet
verwendet da sind viele Farben einfach alles aufschreiben auch wenn ihr die Seite
nicht ganz so oft verwendet einfach alles aufschreiben was euch einfallt und welche
Seiten ihr eben verwendet (.) und bitte notiert euch aufs Blatt jeweils euren
Buchstaben

Was alles jetzt?
| Genau (.) also jede Internetseite die ihr nutzt einfach mal in
diesem Netzwerk aufzeichnen.
Nur privat oder auch beruflich
Auch beruflich

((Gruppe zeichnet das personliche Netzwerk))

Y1:

Gf:

Gut ich habe auch noch eine zweite Frage (.) also wem noch etwas einfallt der
schreibt das einfach noch dazu (.) die zweite Frage dazu (.) wenn ihr euch jetzt euer
Netzwerk anschaut Uberlegt euch mit welchen Personen oder Gruppen ihr denn iber
diese Seiten Kontakt habt und (.) ob ihr mit diesen Personen oder Gruppen eher
regional verbunden seid oder eher national oder ob es eher auf der globalen Ebene
passiert und ahm wenn ihr Uber diese Seiten mit keiner Person oder keiner Gruppe
verbunden seid seid ihr dann (.) Uber welche Interessen seid ihr denn dann
verbunden

Also was uns an diesen Seiten interessiert oder
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Y1:

Gf:
Ff:
Y1:

Genau genau (.) also wenn es jetzt keine (.) zum Beispiel Amazon da ist man ja mit
keiner Person oder Gruppe verbunden sondern eher durch Interessen ja (.) und ob
diese Seite auch (.) ob diese Seite vor allem (.) ob diese Seite regional ist national
oder eher global oder eben international
Darf ich eine andere Farbe

| Sicher
Genau wenn ihr es mit einer anderen Farbe markiert dann ist es leichter (10) also
seid ihr eher mit den Personen verbunden mit denen ihr in die Schule geht (.) also
das ware dann regional oder eben mit anderen Osterreichern das wére national oder
wenn es eben auch andere Leute aus dem Ausland sind oder Gruppen aus dem
Ausland oder zum Beispiel (.) auf Social Network Sites wenn ihr mit irgendeiner
Interessensgruppe verbunden seid und da auch Leute aus der ganzen Welt oder
zumindest aus Europa oder anderen Landern dabei sind dann wére das international

((Gruppe kategorisiert inr Netzwerk))

Y1:

Gf:

Ff:

Hf:

Gf:

Ff:
Gf:
Ff:

Gf:
Ff:
Hf:

Gf:
Hf:
Gf:

Gut (.) wenn ihr euch jetzt eure Netzwerke mal so anschaut (.) dann ware jetzt meine
erste Frage dazu (.) wie beeinflusst euch denn das Internet in eurem Alltagsleben (.)
wie sehen denn eure Netzwerke aus und wie sehen auch eure sozialen Kontakte
online aus (2) ist das online und offline ahnlich oder habt ihr da mehr Kontakte mit
anderen Leuten (4) der Einfluss vom Internet aufs Alltagsleben
Also bei mir steht ganz oben Facebook und ich glaube dass ist auch sicher bei jedem
so von euch und Facebook beeinflusst mich eigentlich den ganzen Tag (.) ich bin
sicher (.) jede Stunde einmal auf Facebook drinnen (.) gerade um zu wissen was es
Neues gibt (.) ja und Freunde habe ich um die 500 und ob ich die jetzt wirklich alle
richtig kenne (.) wiirde ich mich jetzt nicht sagen trauen (3)
Ja ich habe Facebook jetzt auch als Erstes hingeschrieben (.) und wir haben da eine
Gruppe von unserer Klasse und das nitzen wir eigentlich (.) total oft (.) ziemlich jeden
Tag schreiben wir eben rein Haustbung und so und von den Fachern die Zettel (.)
von den verschiedenen Fachern die Zettel (.) u::nd ich habe iber 900 Freunde und
ich kenne bei Gott nicht alle aber (.) was solls (.) ja
Also bei mir ist Facebook auch das Wichtigste (.) einfach nur um zu wissen was
abgeht (.) oder was die Leute so machen (.) und wegen der Gruppe von der Schule
(3)
Ja ahm (.) eigentlich bei mir ist es auch Facebook (.) eben zum Erfahren was am
Wochenende ist (.) auch wegen der Schule da haben wir auch eine Gruppe (.)
einfach zum Informieren und (.) Kontakt halten mit den verschiedenen Leuten also (.)
ja (4)
Aber so richtig gute Freunde bei Facebook hab ich sicher nur (.) also die die ich
wirklich kenne sind die von Silz und die von der Schule (.) und ansonsten habe ich
schon mit denen Wort- Worter gewechselt aber (.) kennen tun wir sie eigentlich nicht
@richtig@
| Ja ich habe auch Leute dabei da gehe ich jetzt beim Ausgehen
| vorbei
|
vorbei und sage nicht einmal hallo ich ich erkenne sie zwar aber dann denke ich mir
wenn ich jetzt etwas sage dann kommt das auch bldd weil die werden sich auch
denken wer warst jetzt du
| Mhm
| Dann spar ich mir es einfach
| Also man weil}
meistens genau wer das ist
| Ja

| Man weil was er reingeschrieben hat @(.)@ aber (2)
Ja wenn er dir eine Freundschaftsanfrage gemacht hat oder sie dann kannst du ihn
auch nicht gut ablehnen weil wenn du ihn das nachste Mal siehst (.) dann kommt es
dir dann kommt das auch bloéd riber oder
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Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Hf:
Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

If:

Hf:

If:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Hf:

Ff:

| Ja deswegen beantworte ich viele Anfragen
gar nicht
| Ja mach ich auch nicht die die ich nicht kenne
| Ja (.) oder die kein ah Profilbild
drinnen haben
| Mhm
| Weil ich bin jetzt ehrlich ich gehe jetzt auch nach den
Profilbildern (.) wenn mir der jetzt sympathisch erscheint und ich kenne ihn doch nicht
oder sie dann nehme ich ihn an und wenn er so (.) grimmig oder so:: (.) jetzt nicht
gerade gepflegt oder keine Ahnung das klingt jetzt bldd so ein Profilbild eben drinnen
hat dann ignoriere ich das
| Ja oder wenn er alt ist
| Ja:: das muss ich auch nicht haben
(3)
Also ich habe bis jetzt alle nur angenommen die wo ich zuordnen hab kénnen
Also ich habe auch ganz viele offen (.) und ich werde sie auch sicher nicht annehmen
aber auch nicht ignorieren (.) also ablehnen meine ich (.) ja
| Ja einfach stehen lassen (.) du siehst zwar wer dir
eine an- dh gemacht hat du schaust es an aber tust sie weder annehmen noch
ignorieren
| Ja genau (.) genau (3) Ja das nachste ist bei mir
eigentlich Instagram (.) das hab ich auch am Handy und das schau ich auch
eigentlich fast jeden Tag an da kann man sich Bilder anschauen (.) von der ganzen
Welt die die eben da rein stellen (.) und dann gibts so ahnlich wie bei Facebook die
Likes und die Follower (.) also die was (.) die Freunde sozusagen (.) das mag ich
eigentlich auch gerne das mach ich den ganzen Tag fast @(.)@
Ich hab auch Instagram auf dem Handy (.) ich schaue mir da auch total gerne Bilder
an (.) weil ein paar machen echt voll coole (.) so Schminke und so (.) und Kleidung (.)
ja da sind echt von der ganzen Welt Leute dabei (.) das ist eigentlich voll cool(.) aber
das schlielt du irgendwie keinen richtigen Kontakt mit denen sondern das ist einfach
nur (.) du siehst jetzt ein Bild von einem aus Brasilien und driickst eben gefallt mir
aber du wirst nie wirklich mit dem kommunizieren (.) aber es ist trotzdem cool
Ich glaube ich bin die einzige die das nicht hat
| Ich auch nicht @(.)@
| Weil ich finde
das irgendwie (.) sinnlos irgendwie @(.)@ (.) deswegen ist Youtube fir mich
wichtiger einfach nur zum Musik horchen (.) ja (2)
Ja ich hab am Handy ahm Foxtube das ist so wie Youtube nur dass du kannst
rausgehen du kannst andere Sachen machen das kannst du bei Youtube nicht
machen (.) das ist auch mit dem Internet vernetzt (2) nutze ich eigentlich auch immer
in der Frih wenn ich in die Arbeit fahre oder heim (3)
Ich benutze Youtube eigentlich so gut wie jeden Tag (.) schon alleine wegen dem
Singen (.) da tu ich mir oft Karaoke Lieder rein mit die Texte dazu und ich schau mir
auch gerne neue Videos an (.) ja (6)
Das nachste wichtige fur mich ist (.) die Mails also die privaten Mails also zum
Beispiel GMX und Yahoo habe ich (.) GMX habe ich schon ewig lange und da hab ich
auch voll viel Spam-Mails deswegen habe ich mir jetzt Yahoo gemacht @(.)@ und
Yahoo ist eigentlich nur fir den H&M

| @()@
| @()@

Ja ich habe eigentlich nur einen GMX Account aber da schaue ich (.) da schreibe ich
hauptsachlich nur (.) von der Schule aus so (.) die ganzen Referate hin und her
schicken und so (.) und sonst eigentlich nicht mehr weil bestellen tu ich nichts ich hab
kein Geld @(.)@ ja und die ganzen Spams bekomme ich eben auch (.) aber die gebe
ich eben weg (6)
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Ja also ich hab GMX auch schon lange (.) da werde ich mir jetzt demnéchst einmal
die (.) E-Mail-Adresse andern @(.)@ u::nd also ich nutze es ja jetzt zum
Bewerbungen schreiben und auch durch die Schule ja aber ansonsten (4)
Ich nutze GMX eigentlich auch nur fir die Schule und flrs Referate hin und her
schicken und fur H&M @(.)@
Ja:: in H&M habe ich auch da stehen
| Ich auch
| Da bin ich in der Woche glaube ich
auch funf Mal drinnen oder so (.) egal ob es neues Zeug gibt oder nicht das ist
einfach (.) nett zum Anschauen @(.)@ und ja ich bestelle mir (.) ja ich nicht meine
Mama bestellt eigentlich oft fir mich bei H&M @(.)@ ja (3)
Bei so Bestell-Sachen hab ich jetzt da stehen H&M Zalando und Amazon (.)
eigentlich nutze ich am meisten Amazon weil man da alles finden kann was man
braucht von (.) irgendetwas flir das Handy Hiillen oder irgendeine CD oder ganz
etwas anderes oder auch mal einen Schal oder irgendetwas (.) das kannst du
eigentlich auch alle bei Amazon bestellen (.) wenn du jetzt nicht etwas willst das es
bei H&M gibt oder sonst irgendwo (.) Zalando da gibt es eben eher die teuren Sachen
und H&M nutze ich auch fast jeden Tag hab ich jetzt auch eine grolte Bestellung
@aufgegeben@ (.) ja (3)
Also wurdet ihr sagen habt ihr durch das Internet auch verstarkt Kontakt mit Perosnen
aus anderen Landern ?
Verstarkt ?
| Mhm (.) oder Uberhaupt
Durch solche Gruppen vielleicht (.) im Facebook (.) die sind eben eher international
ich weild auch nicht was gibt es da flr Gruppen (2) wenn man zum Beispiel David
Beckham hab ich jetzt drauf geschrieben wenn man da jetzt liked dann sind da sicher
internationale Menschen aber (.) Kontakt hat man mit denen auch nicht
| Ja also auch
wenn jetzt da gefallt mir driickst du wirst nie mit dem anfangen zu schreiben wie
gehts was machst du und so (.) also
| Ja das ist einfach nur eine Gemeinsamkeit
glaube ich weil das (.) einer aus Afrika vielleicht @(.)@ und Osterreich das geliked
hat
| Ja das ist dann eben interessenmaRig
| Ja (.) aber ansonsten habe ich keinen (.)
ich habe auch nie jemanden im Urlaub oder so kennengelernt wo ich (.) du vielleicht
oder
| Ja aber die kommen aus Osterreich aus Niederdsterreich (.) u::nd mit denen
habe ich schon durch Facebook noch verstarkt Kontakt also (.) die habe ich jetzt
schon drei Jahre nicht mehr gesehen aber (.) schreibe immer regelmafig mit ihnen
(2) da ist Facebook schon gut @(.)@ (3)
Und bei dem Lovoo das du hast
| Das ist aber Andy ah Handy (.) gibt es im Internet
nicht
| Ja aber das muss ja auch mit dem Internet verbunden sein oder nicht (2)
Weil} ich nicht
| Ok
| Kann sein (.) keine Ahnung (3)
Wie viel Zeit verbringt inr denn auf Seiten aus Osterreich oder eben internationalen
Seiten also Seiten aus Deutschland oder (.) Amerika England oder einfach auf Seiten
die an kein Land gebunden sind also einfach internationale Seiten wie jetzt Social
Network Sites sind ja ein kein Land geknlpft sondern sind internationale Seiten (.)
wie wirdet ihr das (.) wenn ihr wieder auf euer Netzwerk schaut (.) nutzt ihr eher
diese nationalen Seiten oder eher globale internationale Seiten oder eben auch
Seiten aus anderen Landern (2)
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Gf:
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Ff:

Y1:

If:

Hf:
Y1:

Also bei ist es hauptsachlich international (.) oder was nicht gebunden sind auf
welche Lander
| Mhm (.) ja bei mir auch
| Ich habe eine Osterreichische Seite (.) das
ware Tiroler Tageszeitung @(.)@
Ahm (.) bei GMX ist doch .de dahinter oder nicht
| Nein ist da nicht .at
| Ist das
Osterreich gebunden ?
| Nein das kannst du doch fur Deutschland auch machen oder
|
Ja und .com gibt es doch auch oder (2) dot com
| Also ist es doch nicht an ein Land
gebunden (3)
Bei Drei das (.) also beim Netz Handy:::netz (.) das wird wahrscheinlich Osterreich
sein das gibt es in Deutschland sicher nicht und in der Schweiz auch nicht (.) ja dann
habe ich Drei und Tiroler Tageszeitung
| Ich habe so gut wie keines (3) auf Facebook
kann jeder zugreifen (.) auf H&M auch (.) Google sowieso (.) Wikipedia (3) alles
international (3)
Wie schaut es bei euch aus?
Gleich (.) alles international
| Ja (.) eigentlich ziemlich ja (3)
Noch eine Frage (.) habt ihr auf eurem (.) hat jeder von euch Facebook (.) oder ein
anderes Social Network Site-Profil ?

((alle Teilnehmerinnen nicken zustimmend))

Y1:

Ff:

Gf:

If:

Hf:

Ff:

Y1:

Gf:

Hf:
Y1:
Gf:

Hf:

Gf:

Habt ihr auf eurem Social Network Site-Profil oder auf eurem Facebook-Profil
angegeben woher ihr kommt (.) also dass ihr

| Ja

| Ja

| Ja

| Nein habe ich nicht

| Aber das sehen nur
die die mit mir befreundet sind weil wenn (.) wenn jetzt jemand auf mein Profil geht
und der ist mit mir nicht befreundet dann sieht der gar nicht der sieht keine Fotos (.)
auller das Titelbild die sind generell 6ffentlich (.) aber der sieht gar nichts von mir (.)
weder wo ich herkommen noch Geburtstag gar nichts
Und diejenigen die das angegeben haben (.) warum habt ihr das angegeben ist euch
das wichtig beziehungsweise die die es eben nicht angegeben haben warum habt ihr
es nicht angegeben (2)
Also ich habe es angegeben wegen meinen Freunden wei::l (.) ich meine dass ich
aus Silz komme ist (.) verstecke ich jetzt nicht (.) dass ich wo ich arbeite verstecke ich
auch nicht (.) wo ich Schule gegangen bin auch nicht (.) was habe ich noch und das
Geburtsdatum aber nicht das Geburtsjahr (.) ja aber nur fir meine Freunde (.) der der
nicht mit mir befreundet ist sieht nur das Profilbild das Titelbild und dass ich weiblich
bin @(.)@
| @)@
Und warum hast du das angegeben (.) ist dir das wichtig
| Da gibt es eigentlich gar
keinen speziellen Grund ich habe eigentlich gar nicht so richtig Gber das nachgedacht
(.) aber wenn man so nachdenkt ob das eigentlich gescheid ist (.) zum Beispiel die
Telefonnummer kann man ja auch reinschreiben das tate ich nie im Leben
| Mm
((verneint))
| Das tate ich wirklich nie weil das ist ja wirklich

192



268
269
270
271
272
273
274
275
276
277
278
279
280
281
282
283
284
285
286
287
288
289
290
291
292
293
294
295
296
297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
312
313
314
315
316
317
318
319
320
321
322
323

Gf:

If:

Gf:

Y1:

Ff:

(6)
Ff:

Gf:

Hf:

Gf:

Hf:

Gf:

Hf:

Ff:

| Kann man da die Stral3e
eigentlich (reinschreiben)
| Kann man auch ja
| Ok das tate ich nie
| Das tate ich auch nicht (.) weil ich
zum Beispiel ich kenne jemanden der hat die Telefonnummer drinnen (.) ob das
sinnvoll ist ist eine andere Frage (.) also ich tate es nicht (.) das ist mir dann wieder
zu personlich (3)
Wie schaut es denn bei den anderen aus (2)
Ja ich habe auch angegeben wo ich herkomme (2) aber ich finde das nicht schlimm
wenn das jemand weil} weil (.) Silz ist relativ grof3 wenn mich da unbedingt jemand
finden will dann brauch er drei Tage (.) langer @(.)@ (.) ich habe die Schule
angegeben (.) weild auch nicht warum (.) und den Geburtstag aber nicht das
Geburtsjahr (.) was habe ich noch angegeben (.) eigentlich eh nichts mehr (.) alles
andere mussen sie nicht wissen @(.)@ aber die die mich kennen die wissen das eh
alles (2)
Also bei mir sehen die Freunde eigentlich nur den Namen und das Geburtsdatum und
das Geburtsjahr (.) wo ich wohne habe ich nicht angegeben und die Schule (.)
ansonsten habe ich nichts angegeben (2)
Also ich habe auch nur die Schule und den Wohnort (.) und das Geburtsdatum ohne
das Geburtsjahr (.) und ja dass ich eben weiblich bin aber ansonsten auch nichts (2)
Und aus welchen Griinden hast du nicht angegeben woher du kommst
| Ja ich weil}
nicht ich wollte das irgendwie nicht so /mhm// mir war es nicht (.) ich habe mir
gedacht die Freunde die (.) mit denen ich befreundet bin die wissen wo ich her
komme (.) ich weil® nicht ich wollte es einfach nicht //mhm//

Seht ihr Unterschiede zwischen euch selbst eurem Internetgebrauch (.) euren
Onlinekontakten und Offlinekontakten und euren Eltern (.) also gibt es da
Unterschiede wie ihr das Internet benutzt wie ihr mit Menschen eben auch Uber das
Internet kommuniziert und euren Eltern

Ja (3) also meine Mama hat glaube ich (.) kein Facebook wenn dann bin ich ihr noch
nicht draufgekommen @(.)@ aber sie sagt mal immer das ist der gré3te Blédsinn (.)
und so weit ich weil} hat sie auch Uber das Internet mit keinem Kontakt auRer von der
Arbeit aus mit den ganzen Kunden und so (.) u::nd (.) ja @(.)@ ich habe eben mit
den Leuten Uber Facebook Kontakt aber ansonsten (.) “ansonsten nicht® (3)
Ja sind wir wieder beim Thema Facebook @(.)@

| @()@

| Meine Mama hat auch Facebook

was mich am Anfang ein bisschen gestd::rt hat (.) ich habe jetzt keine Geheimnisse
vor meiner Mama aber alles muss sie jetzt auch nicht wissen @(.)@ nein und sie
nutzt eigentlich Facebook fir das dass wir schreiben weil sie wohnt in einem
ziemlichen Loch wo sie kein Netz hat beim Handy und jetzt schreiben wir eben immer
Uber Facebook weil Internet hat sie und das Handynetz hat sich nicht (.) u::nd sie ist
auf Facebook wegen Farmville und das tate ich zum Beispiel nie @(.)@ spielen (.) ja
deswegen hat sie eigentlich auch Facebook (3)
Ja meine Mama ist jetzt mit dem Internet also (.) tut jetzt nie wirklich etwas mit dem
Computer (.) wenn sie was braucht dann sagt sie Tanja machst du mir das bitte

|
@)@
| U::nd dann mach ich das auch (.) aber ansonsten jetzt (.) ware sie jetzt
nirgendwo (.) angemeldet oder so (2)
Ja meine Mama braucht das Internet hauptsachlich fur (.) Online Banking und
Sachen bestellen (.) also sie bestellt Blumen aus dem Internet @ja@

| @()@
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| @()@

| Da muss ich eben ein
bisschen helfen aber sonst (.) nutzt sie nichts (2)
Ja Net Banking habe ich auch (.) das nutze ich auch (.) weil ich finde das einfach viel
feiner weil (.) zum Beispiel wenn du arbeitest dann kannst du von der Arbeit schnell
irgendetwas einzahlen und musst nicht in die Bank rauf springen die sowieso nur bis
funf Uhr offen hat (.) und du bist erst um sechs Uhr daheim (.) deswegen nutze ich
eigentlich Net Banking (.) kdnnte ich eigentlich auch noch dazu schreiben

| Ja sicher

(6)

Ja meine Mama nutzt eigentlich auch viel Net Banking
| Was
| Meine Mama nutzt das
Internet auch viel firs Online Banking so @(.)@ und auch fiirs Sachen bestellen (2)
ja
| H&M
| H&M (.) meine neue Winterjacke @(.)@ mitten im Mai
| Schon wieder
|
Wieso
| Hast du nicht erst eine gekauft
| Das ist ja diese
| Achso
| Ja (.) mit (.) kann ich
das sagen
| Du kannst alles sagen
| Gut (.) mit Facebook und mit einem gewissen
Elternteil von mir habe ich eine ganz gute Erfahrung gemacht (.) mit 14 Jahren (.)
sitze ich bei einer Freundin frage ich ob ich auf Facebook gehen darf (.) denkst dir
nichts und hast drei Nachrichten (.) mhm von wem ? (.) von deinem (.) Erzeuger (.) ja
nein ahm hin und her Ig du weil3t eh wer ich bin mhm passt (.) u::nd davor wie ich
Facebook gehabt habe habe ich alles 6ffentlich gehabt und (.) da hat jeder lesen
kdnnen was ich reingeschrieben habe und seit ich diese Nachrichten bekommen
habe habe ich alles sofort gesperrt (.) und jetzt kann echt nur mehr (.) meine Freunde
lesen was ich reinschreibe (.) weil das war echt ein bisschen heftig aber (.) ja (.) so
viel zu die Eltern @(.)@
| und das geht aber auch nur jetzt durch das dass mir wieder
Facebook haben (.) weil sonst (.) wie hatte er sonst auf dich kommen sollen oder
| Ja
nein eh aber (.) das war eine lange Geschichte
| Ja ich weil® aber ich meine jetzt
generell wieder Facebook
| Ja aber ich finde es trotzdem ein bisschen niveaulos
| Ja
das ist ja auch niveaulos aber wenn jetzt nur wenn er nur die Mail Adresse oder (.)
die Mail Adresse nicht gewusst hatte wie hatte er ansonsten auf dich kommen
kénnen
| Du wenn er es gewollt hatte dann hatte er mich (.) ohne Facebook auch
irgendwie zum Kontakt (.) gebracht
| Ja das ware ja auch irgendwie gescheider
gewesen
| Ja fur ihn schon ja (.) ja jetzt ist es ja egal (3)
Verwendet ihr eigentlich immer die selben Seiten wie vor ein paar Jahren oder hat
sich da etwas geandert (2)
Vor ein paar Jahren war ich noch auf Netlog @(.)@

| @()@
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| Mah ja und Tirol Cha

SRS

Mah Netlog mama mia
| Das gibt es aber schon noch oder
| Ja (.) Tirol Chat gibt es
auch noch
| Tirol Chat
gibt es sich auch noch (.) fir die Jungen
| Naja
| Jain dem Alter war das eben einfach
(.) cool und irgendwann (.) ist man dann eben auf Facebook gekommen (.) dann war
das andere uncool dann hat man sich da eben (.) abgemeldet (.) das war dann nicht
mehr so interessant
| Mm ((verneint)) (2)
Da waren wir dann aus dem Alter drauf3en (.) ja
| Ja aber ich glaube Facebook ist
jetzt auch nicht mehr so:: interessant wie es am Anfang war
| Wie es am Anfang war ja
| Ja weil jetzt (.) ist
jetzt bése gesagt wir sind jetzt 18 oder 17 Jahre (.) und jetzt @(.)@ jetzt fihlen wir
uns eben (.) vielleicht alter und jetzt sind eben die Jingeren (.) die was da wieder (.)
auf Facebook sind
| Ja jinger ist gut weil (.) ich weil} nicht wie alt ich war (.) warte
2009 (.) jetzt haben wir 2013 (.) ich war 14 als ich mich angemeldet habe und jetzt
sind 8-Jahrige auf Facebook das ist (.) ich finde das wild
| Ja aber wie willst du das (.)
abschaffen
| Ja nein ja nein eh aber ich sag es nur
| Nein ich finde das ja auch nicht gut deswegen
sage ich ja (3) da kommt jetzt sicher irgendwann wieder was Neues das Google Plus
|
Das hat mich aber nie interessiert
| Ja das habe ich bei Facebook auch am Anfang
immer gesagt nein da melde ich mich nicht an das brauche ich nicht und dann hast
du dich eben doch angemeldet weil jeder (.) weil sich jeder angemeldet hat
|
Gruppenzwang
| Mhm
| Aber ansonsten (.) ich nutze eigentlich (.) die gleich Seiten wie
vor ein paar Jahren aulRer dass Netlog weggeflogen ist und vielleicht ein paar
Fotobearbeitungsprogramme (.) und Piercing-Seiten dazugekommen sind aber
ansonsten ist alles gleich geblieben
| Nein ich nutze schon andere weil mein In- meine
Interessen sind eben (.) doch anders geworden als wie mit 14 Jahren
| Mhm (3)
Wie schaut es denn bei den anderen aus
Ja (.) es sind schon noch ein paar gleich aber die Interessen haben sich eben auch
geandert (.) u::nd so viel Zeit im Internet verbringe ich eigentlich gar nicht muss ich
sagen (.) nur eben wenn ich jetzt einmal etwas brauche oder das (.) aber wenn mir
jetzt einmal langweilig ist bin ich jetzt nicht so die die sich zum Computer sitzt //mhm//
nur jetzt wenn mich etwas interessiert nachschauen aber jetzt einfach nur so aus
Langeweile bin ich eher nicht so der Typ (.) ja
| Ich zum Beispiel schon (.) wenn mir
langweilig ist sofort Handy Facebook
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| Mhm
| Durchscrollen (.) Instagram durchscrollen
|
Kenne ich irgendwo her (2)
Also bei mir ist nur Netlog weggefallen und H&M dazugekommen (.) weil friher habe
ich einfach nichts bestellt (.) und LEO also das (.) Wérterbuch
| Deutsch Englisch oder
|
Mhm (.) Franzdsich
| Das gibt es da auch ? ok
| Da gibt es Spanisch Chinesisch
Russisch Italienisch (.) gerade alles

Wenn ihr Urlaub macht zum Beispiel (.) recherchiert ihr da im Internet (.) liked ihr
dann zum Beispiel Facebook Seiten von diesem Urlaubsland (.) oder geht ihr auf
Instagram das ihr ja schon erwahnt habt (.) dass ihr dort Bilder von anderen Landern
anschaut (.) informiert ihr euch da Uber das Internet
| Mhm
| Ja
| Ich nicht @(.)@
Also zum (.) wir fliegen im August Agypten und da haben wir jetzt ein vier Sterne
Hotel und da habe ich mir schon die Bewertungen angeschaut (.) weil (.) es ist trotz-
ziemlich billig fur vier Sterne und all inclusive da hat man schon ein bisschen Zweifel
(.) dann habe ich mir aber die Bewertungen angeschaut und klingen ja gar nicht so
schlecht (.) kann man ja mal runter fahren oder @(.)@

| @()@
| @()@

(.
| @)@
| Mal schauen @(.)@ ja also
(.) ich ware jetzt in den letzten Jahre immer (.) in Jesolo (.) langsam kenne ich mich
da unten eben aus dann brauch ich eigentlich auch nicht mehr nachschauen (.) aber
wenn ich mir jetzt so denke mah da ware es einmal cool hinzufliegen oder so (.) dann
gebe ich bei Google ein da diese Insel da das oder auch Wikipedia lese ich mir von
dem Land das durch weil ich das voll interessant finde (.) bisschen Bilder
anzuschauen @(.)@ und ja (3)
Aber durch das dass ich jetzt nach Agypten fliege wiirde ich jetzt nicht sofort auf
Facebook Agypten liken (.) zumindestens davor nicht @(.)@
| @)@
| @)@
| @)@
| Also auf Facebook
wirde ich mir jetzt fur eine Urlaubsvorbereitung nichts anschauen (.) weil da bringt dir
das eigentlich gar nichts
| Mhm
| Wenn dann musst du auf Google Wikipedia oder so
(3)
Und ich wiirde eben im Internet auch noch schauen was es fiir Aktivitaten gibt egal
wo man hinfahrt weil (.) man will ja nicht immer das gleiche machen das kannst du ja
auch im Internet recherchieren
| Stimmt (.) ja
| Mhm
| Oder eben dann vor Ort aber es gibt eben Leute
die eher davor wissen wollen was man (.) was man tut
| Ja es gibt sehr viele spontane
Leute aber dann im Urlaub so spontan sein ob das immer gut ist (.) weil3 ich nicht (2)
Ja man kann ja wenigstens ein bisschen recherchieren was es geben wurde
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Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Y1:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Y1:

If:
Ff:

Y1:

Gf:

Ff:
()
If:

Hf:

Gf:

Ff:
Hf:
If:

Ff:

If:
Ff:

Hf:

| Na eh
|
Man muss es ja noch lange nicht tun
| Dann kann man ja spontan sein
| Ja genau
I
Aber vor Ort dann etwas herausfinden ist eben auch (.) nicht so
| Risiko
| Ja (.) dann
sitzt du doch am Strand und weif3t nicht was tun
| 14 Tage ja
| Super (.) 50 Grad
Gut (.) wir haben jetzt schon einiges Uber das Internet gehort (.) welche Seiten ihr
nutzt ob diese eher (.) national basiert sind oder eher global (.) eben internationale
Seiten sind (.) jetzt wiirde ich gerne auf dieses Thema ein bisschen naher eingehen
und zwar (.) auf den Punkt nationale Identitat (.) was verbindet ihr denn mit diesem
eher abstrakten Begriff nationale Identitat (.) was fallt euch denn dazu ein und werft
einfach einmal Stichwort in die Runde
Preisgebung auf Facebook (.) ° entschuldigung®
| Was meinst du mit Preisgebung ?

Identitat oder was
| Ja wie ich mich zeige (.) also wie (.) wenn ich jetzt auf irgendein
Profil gehe dann mache ich mir einen ersten Eindruck von diesem Menschen
| Durch
die Bilder Statusmeldungen
| Ja genau (.) und dann fasse ich daraus unsympathisch
sympathisch
| Ja Vorurteile sozusagen
| Ja (.) ° Preisgebung (.) auf Facebook® (.) wie
du dich zu den anderen Leuten zeigst (3)
Mhm das mag jetzt vielleicht Identitat sein aber genauer eben nationale Identitat (.)
vielleicht noch eine andere Frage oder anders formuliert (.) was verbindet euch denn
moglicherweise mit anderen Osterreichern (.) wir kommen ja alle aus Osterreich (.)
was verbindet uns denn maglicherweise mit anderen Osterreichern
Die Sprache
| die Kulturen (.) ist das jetzt auf das Internet bezogen oder generell
Generell (.) kann naturlich Internetbezogen sein (.) auf jeden Fall (.) aber einfach
einmal generell einmal (4)
Ja Religion (.) ist ja wie eine Kultur oder (3)
Essensstil

Ja das Aussehen (.) vielleicht
| Ja
| Ja stimmt auch (.) Chinesen schauen aus wie

Chinesen @(.)@
(@
| @()@
| @()@ (2)
Ja aber wenn du jetzt in Amerika durch eine Stralie gehst wird jetzt auch nicht jeder
meinen mah die kommt von Osterreich
| Sicher (.) voll im Touristenstyle

| Ja das darfst
du eben nicht machen @(.)@ mit so einem Bauchtascherl @da so rundherum@

I
@()@ (3)
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Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:
If:
Ff:

Gf:

Ff:
If:
Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:
If:

Gf:

Ff:

Gf:

Hf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:
If:
Ff:

Hf:
Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Y1:

Ja wenn wir jetzt so in Osterreich schauen (.) dann gibt es ganz wenige Leute die (.)
rausstechen oder (2)
Ja eben (.) Auslander
| Ja (.) aber Osterreicher sind hellhautig
| Die meisten ja @(.)@
|
Ich meine ob man jetzt einen Deutschen und einen Osterreicher unterscheiden kann
(.) nein
| Doch (.) doch
| Ein bisschen vielleicht
| Ja (.) doch finde ich schon
| Ja du hast jetzt den
typischen Deutschen im (.) im Kopf
| Ja
| @)@
| Ja das ist eben auch so (.) wie nennt
man das (.) Klischee (.) weil3t du wenn ich mir jetzt einen Deutschen vorstelle dann ist
das
| Ja Brille (.) Hose bis zum Bauchnabel (.) wie ein Nerd oder
| Nein (.) die sind fur
mich in Amerika auf den High Schools @(.)@
| @)@
| Nein ich weil3 nicht (3) Vielleicht auch
von den Autos her (.) jetzt die Osterreicher (3)
Wieso ? (2)
Ja weil} ich ja nicht es gibt schon ein paar die dasselbe Auto haben (.) von den
Marken her meine ich (.) die gibt es in anderen Landern einmal vielleicht
| Zum
Beispiel (3)
Afrika (.) Russland weif} ich nicht was die flr Autos haben
| Ich glaube die haben die
gleichen (3) aufRer in Afrika (.) glaube ich (3)
Ja auf alle Falle verbindet uns Osterreicher (.) wie gesagt das Essen (.) oder
| Ja
| Das
Wiener Schnitzel
| @)@
| Kaiserschmarren (3)
Und dann ? @(.)@
| Grostl
| Die Erdapfel
| Ja die Erdapfel
| Nein die Knddel @(.)@
| Ach
ja
| Ja genau (2)
Und eben die Religion
| Die Sprache (.) wobei die auch verschieden ist
| Ja das sind
eben die Dialekte
| Neun Bundeslander (.) 170.000 verschiedene Sprachen bzw.
Dialekte (2)
Was macht es denn noch aus Osterreicher zu sein ? (.) auRer den Aspekten die ihr
bereits genannt habt (.) was verbindet ihr denn mit Osterreich wenn ihr jetzt an
Osterreich denkt wenn ihr an euch selbst als Osterreicher denkt was verbindet ihr
dann mit Osterreich ?
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If:

Gf:

Ff:
Hf:

Ff:

Gf:

If:

Hf:
Ff:
Hf:

If:
Hf:

Ff:
If:
Ff:

Gf:

Ff:
(6)

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Hf:
Ff:

Y1:

Ff:
If:

Sozialer Staat @(.)@
Berge frische Luft

| Snowboarden
| Das Wasser kannst du vom Wasserhahn trinken
@)@
| @(.)@
| @)@
| @()@
| Ja das ist so

| In Italien brauchst du das nicht machen
| Nein (.) das ist
irgendwie auch (.) Luxus
| Ja
| Weil wenn du Zahne putzen mit so Wasserflaschen
musst weil das Wasser (.) nicht so (.) ist eigentlich schon Luxus (3)
Viele Bauern
| Mhm
| Nicht im negativen Sinne
Du kannst deine eigene Meinung ausdriicken (.) Demokratie (2)
Pressefreiheit

Also ich bin eigentlich froh dass wir in Osterreich wohnen weil in so einem Land wo (.)
deine eigene Meinung nicht sagen ka- darfst wo du einfach der Masse
nachschwimmen musst (.) das ware fir mich (.) ich weif} nicht
| Mhm
| Wie zum

Beispiel China (.) das ist ja so oder

| Du bist es gewohnt (.) wenn du von klein auf so aufwachst dann bist
du es gewohnt

| Ja schon aber denk dir jetzt du misstest jetzt auf China ziehen

| Tate

ich nicht @(.)@
| Ja aber (.) gehe mal auf das ein
| Ja
| du misstest (.) und dann musst
du das tun was die da unten sagen weil ansonsten (1)
Jaich weil} (.) aber (.) dann musst du dich eben zusammennehmen und das (.)
beinhart durchziehen
| Ja aber ich bin froh dass wir da in so einem Land wohnen wo
man (.) tun und lassen kann (.) was man will (.) so lange es legal ist
| Ich
auch
Osterreich ist eigentlich (2) ein (.) besonderes Land (.) weil (.) wir sind eines der
wenigen Binnenlander (.) °das nennt man so oder® (.) °ok gut® (.) ein Binnenland ist
das wo kein Meer rundherum ist also wir sind von Landern umgeben (.) und bei uns
gibt es eigentlich (.) ja es gibt schon Naturkatastrophen aber jetzt nicht so wie
Tornados und was weil} ich (.) Tsunamis (.) das ist bei uns eigentlich ein riesiger
Vorteil weil in Amerika oder in Japan (.) das kannst du alles vergessen
| Mhm
| Wenn

die (.) wenn es da einmal wackelt (.) magst du schauen dass du auf den Berg
raufkommst (2) ich meine bei uns gibt es die Hochwasser und die Hagelschaden (.)
aber (.) mit dem kann man leben (3)
Was unterscheidet denn Osterreich von anderen Landern (2)
Binnenland @(.)@

l@()@
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Gf:

Ff:

Hf:
Ff:

Gf:

Ff:

Y1:

If:

Gf:

(6)

Gf:

Ff:
Hf:
If:

Gf:

(4)

Gf:

Ff:

Gf:

Ff:

Ich glaube durch das dass es kleiner ist (.) ist es auch (.) heimischer (2)
Stimmt (3) es gibt ja sicher ein paar Lander (.) wo sich Teile zum Beispiel ich nehme
jetzt Deutschland her (.) da gibt es ja die Ostdeutschen und die Westdeutschen (.) so
noch vom Krieg her und so (.) und wenn du da jetzt (.) ich weif® nicht einen einen
Ostdeutschen fragst wie stehst du zu den Westdeutschen (.) interessiert mich nicht
sind alle bléd und hin und her (.) wenn jetzt mich einer fragt wie findest du einen
Wiener (.) gehért zu Osterreich (.) passt (.) also
| @)@

| Ja:: ich ha- ich habe (.) wir
sind neun verschiedene Bundeslander und ich habe tUberhaupt kein Problem damit (.)
also ich kdnnte jetzt nicht sagen (.) nein (.) Vorarlberg gehort nicht zu uns (.) weild ich
nicht (.) ich sage auch Suidtirol gehoért zu uns obwohl es zu Italien gehért (2) ja:: vom
Namen her @(.)@ (.) und wegen der Sprache (3)
Ja du hast eh recht weil wenn du jetzt einen Deutschen fragst das stimmt ja auch das
ist heute noch und wie lange ist das schon her mit der (.) Mauer (.) also

| 8998 89 7 (.)

89

Also wir haben jetzt schon ein paar Aspekte gesammelt was eben nationale Identitat
ausmachen kénnte und welche Rolle spielt das denn fiir euch selbst Osterreicherin
zu sein (2) wie wichtig ist das fir euch

| Brutal wichtig (2) ich sage jetzt wir kbnnten es
nicht feiner haben (.) nirgendwo (.) auch wenn jetzt die wunderschénste Insel (.) im
Pazifik hast oder weil? Gott wo (.) mit tirkisem Meer und Palmen und weiflem Strand
(.) wie gesagt da gibt es einen Tsunami dann ist diese Insel weg (.) und mir (.) uns
kann hier eigentlich nichts passieren und ich bin so froh dass ich da wohne (.) das
habe ich mir schon so oft gedacht (.) ich kénnte es nicht feiner haben @(.)@ (.) mir
geht nichts ab (2)
Wie sehen das denn die anderen (.) sehr ihr das gleich oder (.) ist es flir euch

| Also

ich sehe das ganz gleich wie die Lia (.) entschuldigung wie F ja und (2)
Ich hab es ja auch schon gesagt ich bin echt froh dass wir in Osterreich wohnen
wegen der Meinung weil das ist fur mich wirklich (.) jetzt sind wir wieder da aber das
ist wichtig fur mich dass man einfach (.) einen eigenen Standpunkt hat und den auch
(.) vertreten kann zum Beispiel jetzt mit der Politik die haben auch eigene Ding (.)
und das kannst du in anderen Landern nicht

Und wie gesagt Osterreich ist eben total heimisch und (.) ein schénes Land (.) ich
kénnte mich jetzt nicht beklagen (.) ich meine manchmal wirde man schon gerne
irgendwo wohnen wo (.) endlich einmal schénes Wetter ist @(.)@

| @()@
| @()@

| @)@
| Aber ich glaube

das geht dir mit der Zeit sowieso dann auf die Nerven (.) dann will man wieder heim
und (.) wenn man da aufgewachsen ist (.) gibt es sicher nichts Schéneres als hier

Ja

| Achso wolltest du noch etwas sagen achso

| Nein
| Ja bleiben wir beim Thema Wetter (.)

wir sind gerade recht mittendrin (.) der Winter ja (.) ist schon ein paar Mal ein
bisschen kalt (.) aber gerade recht (.) da kannst du wandern gehen im Schnee (.) nein
gerade nicht aber rodeln snowboarden Ski fahren (.) ohne (.) dass dir alles abfriert (.)
der Sommer geht auch (.) legst du dich einfach in den Schatten dann passt das

@schon@
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Hf:
(4)
Gf:
Ff:
Hf:
Ff:

Gf:
Ff:
Gf:
Hf:
Ff:
Hf:
Ff:

Gf:
Hf:
Gf:
Ff:
Hf:

(8)
Y1:

Gf:
Ff:
Gf:
Ff:
Gf:
Ff:
Gf:
Ff:
(12)

Ff:
Y1:

(4)
Ff:

| @)@

Ja also Freizeitmdglichkeiten hat man bei uns auch viele oder
| Ja
| Ja
| Klettern
Wandern Rad fahren Roller skaten
| Ski fahren snowboarden
| Spazieren
| Rodeln (3)
( )
| Ansonsten irgendwas (.) du kannst auch im Garten spielen
| Ja
| Ball spielen (.)
tanzen (.) alles
| Und wir mussen eigentlich nur (.) um die Ecke gehen sozusagen
| Ja

(.) was manche fir (.) Anreisen auf sich nehmen gerade dass sie einmal auf den Ski
stehen fir eine Woche oder so (.) das ist das schon
| Jaja

| Nicht einmal fur eine Woche die fahren auch fur drei
Tage (.) daher

| Ja (2) ewig lange Reisen ab und zu ja

Gut (.) also wir haben jetzt am Anfang ber Internet gesprochen und jetzt eben Uber
nationale Identitat (.) und eben habt ihr so Aspekte genannt wie Sprache die uns
verbindet Religion auch die Landschaft Politik sowie das soziale System (.)
Geschichte oder Kindheit Freizeitmoglichkeiten und eben vieles mehr (.) und jetzt
wirde ich diese zwei Aspekte ganz gerne verbinden mir euch (.) und zwar (.) was
sehr ihr denn fir eine Verbindung zwischen einerseits dem Internet und nationaler
Identitat (3) weil das Internet ja eigentlich ein globales Medium ist (.) und nationale
Identitat (.) also welche Verbindung seht denn ihr da
| Ja bei der Politik (.) die suchen
da auch schon den Kontakt mit sozialen Netzwerken (.) so wie es jetzt bei den
Wabhlen war da ist viel auch auf Facebook drinnen gestanden
| Mhm super
| Oder auch
so (.) °ja Plakate haben nichts mit dem Internet zu tun® (2)
Ja es ist (.) wie heildt das® (.) °nationale Identitat heillt das oder® (.) ja dann sind das
aber die Plakate weil die hangen ja in ganz Osterreich (.) wenn Wahlen sind
| Ja aber
das ist ja im Internet auch oder
| Ja (.) also ist das auch beides (.) im Internet und auch
SO
| Ja auf Plakaten aber im Internet auch

| Ja @(.)@ hab ich ja @gerade gesagt@

Ich finde das schwer (.) ich finde das echt schwer da eine Verbindung zu finden

| Gibt
es uberhaupt eine Verbindung beziehungsweise wenn ihr nochmals auf euer
Netzwerk schauts (.) gibt es da eher (.) also nutzt ihr da auch nationale Seiten oder
sind es fur euch mehrheitlich internationale Seiten die ihr nutzt (.) eben wirklich
globale Seiten eben auch dieses globale Netzwerk das das Internet auch schaffen
kann

Verstehe ich nicht
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If:
(5)
Ff:
Hf:
(10)
Y1:

If:
Gf:

(7)
Ff:
Y1:
Ff:

(10)
Y1:

Hf:
(10)
Gf:

Hf:
Gf:

Ff:

Gf:

(4)
Y1:

Ff:
Hf:
Ff:

Ja haupt- hauptsachlich globale oder (.) normal

Ich verstehe es nicht was jetzt

| @()@

Vielleicht noch eine andere Frage dazu (.) hat das Internet fiir euch einen Einfluss auf
eure nationale Identitat (.) wie ihr euch eben als Osterreicher seht (.) auf euer
nationales Identitatsgefuhl quasi (2)
Nein

| Finde ich auch nicht (.) da (.) ich finde das Internet hat Uberhaupt gar nichts mit
dem zu tun ob du jetzt Osterreicher oder Deutscher oder (.) Amerikaner bist (.) das ist
ja eher so interessehalber und nicht landesabhangig

Das ist jetzt aber nicht auf Facebook bezogen oder
| Nein auf das ganze Internet

| Ich
meine wenn ich jetzt bei H&M etwas bestelle und (.) in Russland bestellt die dasselbe
dann haben wir ja auch etwas gemeinsam o- obwohl wir nicht aus dem gleichen Land
kommen (.) das heif3t eigentlich gibt es da Giberhaupt keinen Unterschied weil (.) in
Russland die hat eben den gleichen Geschmack wie ich in Osterreich (.) ist so @(.)@
oder was weil} ich (.) da geht jetzt (.) ich bin in Innsbruck geht eine aus Afghanistan
bei mit vorbei das Kleid gefallt mir (.) geh ich in den nachsten H&M oder was weil} ich
wohin (.) und kaufe mir das oder bestelle es mir (.) also (.) ich finde da keinen
Unterschied (2) weil wie davor gesagt auf Facebook wenn jetzt (.) man sieht ja wenn
jemand eine Seite gefa- (.) eine Seite gefallt mir gedriickt hat (.) und der kommt jetzt
(.) keine Ahnung nicht aus Osterreich (.) und mir geféllt das auch driicke ich auch
gefallt mir (.) dann haben wir auch wieder eine Gemeinsamkeit (.) also die Leute von
verschiedenen Orten haben eben doch die selben Interessen

Wie ist es denn bei den anderen (.) hat da das Internet Einfluss auf das eigene (.)
nationale Identitatsgefiihl (.) wie ich mich eben als Osterreicherin sehe oder ist das
vielleicht weniger wichtig geworden durch das Internet oder hat sich das (.) dadurch
nicht verandert oder sind einfach andere Sachen (.) habe ich einfach mit anderen
Sachen zu tun bekommen seitdem ich das Internet nutze (.) wie ist denn das bei euch
Also mich hat es jetzt nicht so wirklich beeinflusst (2) finde ich jetzt

Ich meine es gibt schon so typisch dsterreichische Seiten das ist ja klar dass das nur
die Osterreicher kennen (.) wie zum Beispiel die Handynetzwerke (.) kann nur ein
Osterreicher kennen
| Ja das schon

| Aber ansonsten fin- (.) beeinflusst das finde ich
nicht du bist Osterreicher aber hast deine eigenen Interessen (.) du kannst die selben
Interessen haben wie die Lia gesagt hat (.) ahm (.) wie ein Russe (.) (oder )

| Ja (2)
wenn dem jetzt die Britney Spears gefallt (.) und mir auch (.) haben wir wieder eine
Gemeinsamkeit (.) obwohl wir uns nicht kennen
| Eben

Und wie seht inr euch denn generell seht inr euch als Tiroler als Osterreicher als
Europaer oder als Weltenbulrger zum Beispiel sogar (2)
Tiroler (.) —in @(.)@
| @Mhm@

| Ich weifd ich weil® nicht das (.) klingt bléd aber ich meine klar
(.) wir sind Osterreicher aber wenn mich jetzt jemand fragt woher kommst du (.) sage
ich aus Tirol weil (.) ich sage jetzt Tirol unterscheidet sich doch ein bisschen von den
anderen Bundeslander schon alleine wegen dem Dialekt her (.) der ist schon ein
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Gf:

Ff:

Hf:
Ff:

Hf:

Gf:

Hf:
If:

Gf:

If:
Ff:

Gf:

Hf:
(5)

(4)

Y1:

(4)
Ff:

Gf:

Hf:
(4)

Y1:

Gf:

bisschen einzigartig @(.)@ und (.) was ich auch schon gehért habe dass uns die
anderen Bundeslander sehr gerne moégen
| Stimmt auch
| Ja
| Vor allem die Wiener (.)
und ja (.) ich meine wenn mich jetzt einer aus Asien fragt dann wird er mit Tirol nicht
viel anfangen kénnen dann sage ich eben ja (.) Europa und dann Osterreich (.)
vielleicht kennt er sich @dann besser aus@
| @)@
| AuBRer er ist gut in Geographie
(2) aber Tirol
I OJaO
| Ich wiirde auch sagen dass ich ein Tiroler bin oder ich sage es ich
bin ein Tiroler (.) weil wenn wir jetzt in Kroatien unten Spring Break waren da sind ja
Deutschland Schweiz und Osterreich gewesen (.) und wenn du gesagt hast du bist
Tiroler dann bist du sofort (.) da ist das Herz aufgegangen sozusagen

| Mhm
| @)@
| Ja ()
also ich bin ein Tiroler (2)
Ich auch

| @()@
| @()@
@)@

Ja (.) ja ich auch also wenn mich jetzt jemand fragt dann sage ich auch ja ich bin eine
Tirolerin (.) jetzt im Urlaub zum Beispiel oder so wenn jetzt jemand nicht (.) also die
meisten sind dann eh (.) eh:: Tiro::I cool und so (.) aber wenn sich jetzt jemand nicht
auskennt dann eben auch ja (.) Osterreich °Europa®

Denkt inr dass da das Internet einen Einfluss darauf haben konnte wie ihr euch selbst
seht

Das glaube ich jetzt weniger (.) weil (.) ich meine (.) ich kenn- (.) wie alt war ich denn
zehn elf Jahre da habe ich eben angefangen mit dem Internet (.) ein bisschen zu tun
(.) aber ich habe ja davor schon meine Meinung von Osterreich aufgebaut (.) und die
wird sich jetzt durch das Internet sicher nicht andern weil (.) ich meine zehn Jahre in
Osterreich leben ist eben doch eine Zeit (.) du siehst eben viel (.) und du weilt halt (.)
ja das macht Osterreich aus (.) und das wird sich durch das Internet bei mir jetzt
sicher nicht andern (.) egal wie lange ich da herum tue @(.)@ (2)
Osterreicherin zu sein ist ja eine Nationalitat und im Internet da bist du ja eher nur auf
Interessen aus und nicht auf die Nationalitat (.) du willst ja nicht deine Nationalitat im
Internet &ndern (.) also ich bin im Internet nur wegen meinen Interessen

| Ja

Kann das Internet eurer Meinung nach einen Einfluss haben auf das was ich tUber
Osterreich denke (.) weil ich einfach sehr viel (.) googeln kann (.) recherchieren kann
(.) beziehungsweise auch was ich Uber andere Lander denke (.) weil es ja auch
leichter ist mit anderen Landern in Verbindung zu kommen (.) kann da das Internet
zum Beispiel eurer Meinung nach einen Einfluss haben

| Ja:: das kann schon sein weil wir
kennen ja die (.) viele Lander nicht oder und wie davor beim Urlaub da tun wir eben
ein bisschen recherchieren (.) und da kénnen natlrlich Sachen drin stehen die nicht
stimmen aber du glaubst es weil (.) weil es jetzt gerade in dem Moment da steht du
liest es dir durch es klingt glaubwiirdig (.) aber wenn du dann selbst in dem Land
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Hf:
Gf:

Ff:

Gf:

Ff:
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Gf:

Ff:

Gf:

warst dann machst du dir auch selbst deine eigene Meinung das sind dann wieder
Vorurteile sozusagen (2)
Jaich finde das auch (.) ich meine man kann ja auch tber Osterreich schlechte
Sachen googeln (.) so keine Ahnung Schlagzeilen wie das mit der Natascha
Kampusch oder der mit (.) wo ist der hergekommen (.) Amstetten
| Mhm

| Und ich
meine das ist jetzt gerade auch kein gutes Image fiir uns (.) die werden sich eben
auch denken mah nein nach Osterreich fahre ich sicher nicht (.) aber man kann ber
jedes Land irgendetwas Schlechtes im Internet finden aber natiirlich auch Positives
(.) was dann das Negative eben (.) mehr in den Hintergrund schiebt (.) aber das
Internet beeinflusst auf jeden Fall (.) die Meinungen von Menschen (.) Uber andere
Lander @(.)@ (2)
Ja deswegen sollte man sich immer selbst ein Bild machen davon oder

| Das ist aber
im Internet eben schwer

| Ja vor Ort meine ich
| Ja aber du musst dich ja erst durch das
Internet Uberzeugen dass du in ein anderes Land fahrst (1)
Ja schon
| Eben
| Aber du sollst dich ja dann (.) das sind dann wieder Vorurteile (.) weil

wenn du jetzt zum Beispiel auf Miami fliegen willst ok hérst du tberall da sind
Schusse und keine Ahnung Morde bla bla bla (.) aber du willst es dir doch irgendwie
gerne anschauen weil es auf einer Seite geil ist (.) @(.)@

| @()@
l@()@

| Ja und dann musst du jetzt
eben noch (.) musst du nachdenken (.) glaubst du jetzt das was im Internet steht oder
willst du dir selbst dein eigenes Bild machen (1)
Ja:: es kommt darauf an wie oft das im Internet drinnen steht wenn das einmal
drinnen steht auf irgendeiner unseridésen Seiten dann glaube ich das auch nicht aber
wenn es (.) 20 mal 25 mal von (.) bekannten Zeitungen drinnen steht dann muss ich
mir schon Gedanken machen (.) weil dann tate ich das nicht riskieren (.) dann schaue
ich lieber eine andere Stadt an oder was (.) keine Ahnung (2) da ist mir dann (.) das
Risiko zu hoch
| Ja das
das kommt immer darauf an (.) ja wie risikobereit du bist gleich @(.)@
| Ja das bin ich
leider nicht so @(.)@ aber da verzichte ich lieber darauf bevor ich da irgendeinen
falschen Schritt mache (.) da vertraue ich lieber auf das Internet als wie (.) ich komme
nicht mehr heim (.) so etwas (2) ja::
| Ja
Kann es auch positive Auswirkungen haben eurer Meinung nach (.) also wie man
einfach andere Lander bzw. andere Kulturen wahrnimmt (2)
Ja das kann sicher positive wie negative Seiten haben (.) positive vielleicht durch die
Bilder (.) es gibt ja auch viele Bilder im Internet (.) wenn du jetzt irgendein Land
eingibst mah schén und (.) im Endeffekt wenn du dort bist (.) schaut es aus wie (.)
nicht gut @(.)@ ja (2)
Ja aber wie gesagt wenn jetzt du dich auf einen Urlaub vorbereitest oder einfach nur
nach Wien fahren willst dann gibst du jetzt Wien ein oder Museen oder (.) Aktivitaten
was du machen kannst dann siehst du eh (.) mah jetzt geh ich in den Zoo:: oder ich
gehe in das Museum oder ich (.) gehe da in einen Garten rein (.) sind ja auch positive
Aspekte (2)
Ja (3)
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]

Ja also informieren tut man sich meistens doch davor wenn man irgendwo hinfahrt
oder (.) und dann sieht man eh negati- negative und positive Seiten (.) und wenn man
dann da ist dann macht man sich sowieso selbst ein Bild von dem (.) nur wenn du
jetzt wenn es mit Kriminalitat oder so zu tun hat dann ist schon zu Uberlegen ob man
nicht daheim bleibt (.) anstatt die Reise zu machen (2)
Ja also gibt es positive und negative Seiten

| Ja (2)
Ich meine wenn mich jetzt jemand persdnlich fragen wiirde gibt es gibt es tber Tirol
negative und positive Seiten dann muss ich sagen ja (.) weil ich habe ja schon selbst
negative Seiten kennengelernt von unseren Leuten (.) auch positive (.) also es ist
nicht nur Uber das Internet

Welche Internetseiten kdnnen eurer Meinung nach eben die nationale Identitat
fordern (.) gibt es da welche die eben nationale Identitat férdern kdnnen

| Wikipedia (.)
da steht alles drinnen (.) Sprache Kultur Religion (.) wie heil3t es (.) Politik @(.)@
Aber kann das deine eigene nationale Identitat fordern

| Ja wenn jetzt (.) sich
irgendjemand fiir Osterreich interessiert (.) oder auch nicht (.) oder wenn er negativ
gegenuber uns eingestellt ist und der liest sich das durch (.) und ich finde jetzt unsere
(.) Ja das ganze Zeugs eben (.) Religion und so finde ich jetzt eigentlich Gberhaupt
nicht schlimm (.) wir brauchen uns Gberhaupt nicht schamen und wenn das sich
irgendjemand durchliest der eben negativ eingestellt ist (.) dann kénnte sich seine
Meinung sicher andern und dann (.) sind ja wir auch schon wieder positiver
dargestellt
Ja aber nicht fir andere (.) sondern flir euch selbst (.) glaubt ihr wenn ihr jetzt (.) oder
konnt ihr an irgendwelche Internetseiten denken die eure eigene nationale Identitat
sogar fordern kdnnen
| Ja Wikipedia oder (.) das das tut ja unser unser eigenes

Wissen weil wir wissen ja viel Giber Osterreich wahrscheinlich auch nicht oder (iber
Tirol (.) und da kann man auch Sachen nachlesen was unser eigenes Wissen auch
wieder (.) ein bisschen mehr erweitert (2) liber Osterreich (3)
Ja generell so Suchmaschinen wie Google (2)
Zum Beispiel auch bei so (.) News-Seiten wie Tiroler Tageszeitung kann man auch
Sachen nachlesen was in Osterreich passiert ist (.) in Tirol Gberall (.) dann kann man
ja auch seine (.) °Meinung bilden®

Kdénnen noch andere Seiten diese Nationenverbundenheit irgendwie fordern (2)
Also ich finde nicht (.) ich kenne jetzt mal keine (.) aulRer eben die Tiroler
Tageszeitung

Ja YouTube vielleicht
| Ach ja
|Da kénnen wir ja von anderen Osterreichern Videos
anschauen (.) oder auch so Dokumentationen (.) von Osterreich (.) was wir jetzt nicht
wissen (.) tUber was weil} ich (.) Walder Flisse keine Ahnung (.) die haben wir eben
noch nie gehdrt und dann schauen wir uns das an und dann wissen wir auch mehr
@)@
| Ja dann ist es aber Facebook auch (.) kann man sich auch (.) weiterbilden
(2) da steht auch etwas tiber Osterreich drinnen (.) hat mich auch mal also ich habe
jetzt schon oft Sachen Uber Facebook erfahren was in Osterreich passiert ist (.) was
ich ansonsten vielleicht nicht erfahren hatte (2) da kannst du auch wieder dein
Wissen erweitern
| Stimmt (2)
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Oder wenn du jetzt zum Beispiel liest das muss ja nur jemand reinschreiben es ist ein
Unfall passiert oder (.) habt ihr das gehért und dann (.) willst du eben wissen was da
ist und dann suchst du automatisch
| Mhm
| Mhm
| Oder man schaut Nachrichten oder man
liest die Zeitung ob man jetzt (.) man mdchte es eben wissen (.) ja (2)
Und meistens sind es eben so Seiten wo mehrere Menschen beteiligt sind so wie
jetzt gesagt (.) Facebook YouTube (.) weil so Shopping Seiten das ist klar da kannst
du dich nicht national weiterbilden
| @)@
| Nein
| Aber wo mehrere Menschen beteiligt sind
kann man sich sicher iber Osterreich weiterbilden (.) weil alles wissen wir nicht (.)
und wir werden auch nie alles wissen (.) aber man kann sich immer wieder (.)
erweitern

Jetzt so diese Gegenseite (.) auf welchen Seiten tritt denn die nationale Identitat eher
in den Hintergrund (.) beziehungsweise welche (.) welche Seiten kdnnen denn sogar
zur Abschwachung nationaler Identitat fiihren (.) weil einfach ob ich jetzt
Osterreicherin bin oder nicht einfach (.) vielleicht auf diesen Seiten nicht mehr wichtig
ist beziehungsweise ob es dann wirklich (.) sogar abgeschwacht werden kann
| Ja die

ganzen Shopping Seiten weil (.) wie davor schon gesagt (.) in Amerika wird der
dasselbe brauchen wie ich in Osterreich (.) einen Staubsauger was weif} ich dann
bestellen wir das beide auf Amazon (2) dann ist das auch dann sind wir eben (.)
obwohl wir verschiedene Nationalitadten haben wir sind (.) im Prinzip gleiche
Menschen weil wir dasselbe Zeug brauchen (3) oder auch wie bei der Kleidung (.) ich
werde sicher nicht die einzige sein die das Leibchen hat oder (.) keine Ahnung (3)
Ja da spielt das auch keine Rolle ob du Osterreicherin oder irgendetwas bist

| Ja eben
(.) das ist ja komplett gleich (3)
Das ist wieder nach deinem Selbst- nach deinem Belieben was du magst (2)
Ja interessehalber

| Ja genau (2)
Also so auf (.) gewissen Seiten kann man sich (.) kann man die eigene Nationalitat
sicher nicht durchsetzen (.) das das (.) kann keiner wissen auller die was die Seite (.)
gemacht haben die sehen eben (.) von der IP-Adresse eben mah der kommt daher
und daher aber (.) wir selbst die auf dieser Seite sind (.) wir werden nie wissen ob da
jetzt (.) Russen Japaner keine Ahnung (.) wir kdnnen es uns denken aber wissen
werden wir es nie (.) das heif’t fir mich wird da (.) die nationale Identitat eher in den
Hintergrund geschoben (.) weil man sich nicht (.) preisgeben kann
| Ja

Wenn ihr nochmals auf euer Netzwerk schaut (.) auf welchen Seiten tritt denn die
nationale Identitat noch in den Hintergrund (.) oder wird sogar abgeschwécht (.) weil
es einfach vermehrt globale Kontakte gibt (.) weil einfach vermehrt eben eher auf
Interessen das Ganze basiert oder eben (.) ich einfach international mit anderen
Landern mit anderen Personen verbunden bin (.) °oder sein kann®

Ja bei der Google Suchmaschine das kann dann wieder beides sein finde ich (.) auf
einer Seite international (.) weil du kannst alles Uber jeden fast finden (.) und auf einer
Seite kannst du auch wieder tber Osterreich etwas finden

Das ist mit YouTube komplett das gleiche (.) Facebook auch
| Ja
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| Die sind so
zwiespaltig irgendwie (3)
Wie sieht es denn gerade auf Facebook zum Beispiel aus (.) wie wie seht ihr das

Ja Facebook ist nicht mehr das was es einmal war wirde ich sagen (.) friher hat man
mehr gemerkt (.) der kommt jetzt von da her und der interessiert sich fir das und da
und hin und her (.) und das ist schon lange nicht mehr so (.) also (4)
Ja (.) auf Facebook ist es wieder gleich wie auf Google wie wir gesagt haben
| Ja
| Auf
einer Seite international auf einer Seite regional (2)
Ja eben so mitten drin (2) ja wie YouTube Instagram eben auch (.) weil da da gibt es
ja auch dieses Suchfeld da kannst du jetzt (.) ja wahrscheinlich Austria eingeben
| Ja
|
Weil da schreibt jeder auf Englisch (.) und dann siehst du eben auch mah ja da sind
von Osterreich ein paar nette Bilder (.) ja

Welchen Gruppen oder Kiinstlern oder (.) Fanpages (.) also die Gefallt mir-Angaben
zum Beispiel (.) folgt ihr denn auf Social Network Sites wie Facebook oder eben
anderen Social Network Sites (.) und seid ihr mit diesen also Gruppen Kiinstlern
Gefallt mir-Angaben eher durch Interessen verbunden oder eher eben regional oder
national (3)
Also ich habe schon E::wig lange nicht mehr bei Facebook eine Gruppe geliked das
war eher so am Anfang wo
| Mhm
| du echt jede Gruppe geliked hast was habe ich da
jetzt zum Beispiel (2) so Spo::rtler wie (.) wie heil3t er (.) Torres
| Hirscher
| Torres
| Aso
| und
solche Sachen (.) oder so (.) so Spriiche gibt es ja auch oder
| Mhm
| Die du liken
kannst und (.) folgen (2) ja und die sind eher international weil wie gesagt jeder kann
denen (.) nachgehen (.) aber so regional das habt eher ihr mit der Schule
| Mhm
| Ja
aber da kann nicht jeder zugreifen das ist eine (.) interne (2) fur uns nur
| Ja privat
oder sozusagen
| Ja da (.) die anderen wissen nicht einmal dass es die gibt
| Ok (2)
Ja aber wie du schon gesagt hast G @(.)@ am Anfang wie man sich angemeldet hat
(.) ja alles liken damit man ja nichts versaumt
| Mhm
| Und nach einer Zeit habe ich die
alle weggeben mussen weil mir das so zu hart war und jetzt habe ich noch die
gewissen wie H&M und (.) wie heildt es bleib geschmeidig
| @)@
| Genau (.) genau
| Das ist (.) das
ist voll lustig da sind immer voll nette Videos und coole Spriiche und so (.) und das ist
immer nett wenn dir langweilig ist dann liest du so etwas (.) und auch eben die
Sportler wie den Hirscher (.) aber das finde ich auch nicht regional weil (.) es schauen
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ja nicht nur wir Ski fahren (.) dann ist eben ein Deutscher auch Fan vom Hirscher
dann drlckt der eben auch gefallt mir (.) hoffe ich halt @(.)@ ja (.) so regional fallt mir
jetzt nicht so wirklich viel ein (3)
Ja regional sind eher dann die Sachen (.) was nur Osterreich wissen kann
| Ja so die
ganzen Handyanbieter und so
| Ja genau
| Ja aber ich meine (.) wenn jetzt da @(.)@
irgendeinem Chinesen der Beitrag da gefallt dann kann er ja auch gefallt mir driicken

Ja kann er schon aber ich glaube der GroBteil ist da eher dann (.) Osterreich-méaRig
|
Ja (.) weil keiner weifl um was es geht
| Ja (.) weil ich glaube nicht dass du:: oder
vielleicht irgendeiner tut das aber wirdest du jetzt irgendein Netz von Deutschland
folgen (.) nur um das zu sehen was der reinschreibt
| Ja sofort @(.)@ nein
| Eben
Wie schaut es denn bei den anderen aus (.) welche Gruppen (.) welche habt denn ihr
geliked oder welchen Kiinstlern folgt ihr (.) und eher durch Interessen oder
international national
| Jetzt zum Beispiel (.) also
jetzt (.) eigentlich durch die Interessen jetzt zum Beispiel von einem Fotografen oder
so Tattoo-Seiten dass du eben ein paar (.) also dass du eben so Bilder siehst und
eben (.) aber ansonsten (.) wie du eben gesagt hast am Anfang driickst du halt
Uberall noch (.) und dann kommest (.) dann wird es dir eben zu hart und dann I8schst
du das eben wieder weg (.) ja (2)
Ich habe jetzt auch alle weggetan aul3er halt das bleib geschmeidig (.) und da einfach
nur wegen der Bilder @(.)@ aber ansonsten ists wirklich nervig finde ich
| Ja (3)
Wen ich jetzt noch zum Beispiel dabei habe ist die Tara von Saturday Night Fever (.)
am Anfang war die sicher auch nur regional also dsterreichweit aber jetzt ist sie
sicher auch (.) ich weil} nicht international (.) aber auch vielleicht Deutschland
Schweiz und
| @)@
| Mir ist auch noch etwas eingefallen (.) und zwar (.) gibt es da so
Sendungen auf RTL2 (.) Berlin Tag und Nacht und Kéln Postleitzahl @(.)@ ich weifl3
nicht mit 50 6 6 7 (.) egal (.) da habe ich auch gefallt mir gedruckt ich weild zwar dass
das Pseudo-Soaps sind aber ich schau das total gerne weil ich die Leute auch und
die Charaktere gerne mag (.) und die posten eben untertags was jetzt los ist (.)
obwohl ich nicht verstehe wie die das machen weil (.) dann am Abend dasselbe
kommt im Fernsehen (.) aber ich finde das recht nett weil dann weif3t du schon auf
was du dich freuen kannst am Abend (.) ja
| Ja mit denen bin ich (.) also ich bin mit
Berlin Tag und Nacht befreundet
| Befreundet ?
| Jai:ch
| Achso jetzt hab ich mir gerade
gedacht @(.)@
| Ich bin eben in dieser Gruppe drinnen (.) und das ist echt interessant
weil die machen auch Videos
| Mhm
| Mhm
| was dann am Abend lauft
| Eben
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| Und wenn du
eben jeden Tag das schaust dann ist schon die Spannung da wenn du am Abend
dann heimkommst und das einschaltest
| Ja

Ich glaube das ist auch eine gute Werbung fir Berlin Tag und Nacht
| Ja
| Ja
| Auf jeden
Fall (2) da sind keine Ahnung wie viele Leute auf Facebook angemeldet und (.)
Schweiz Osterreich Deutschland sind alles deutschsprachige Lander (.) keie Ahnung
wo man noch Deutsch redet irgendwo sicher
| Ja ltalien Sudtirol auch noch
| Ach ja (.)
jetzt zahlst du diese dreieinhalb Lander zusammen von den Leuten her (.) ich meine
jeder wird das nicht schauen aber es sind halt doch viele (2) es ist auf jeden Fall fur
jede Seite eine gute Werbung auf Facebook
| Ja
| Ja (3)
Und es gibt ja auch auf der (.) bei mir ist es auf der rechten Seite ich weill nicht wo es
bei euch ist (.) sind ja immer so Werbungen
| Mhm
| U::nd da kannst du ja auch sofort
gefallt mir driicken und dann (.) bist du bei der Facebook Gruppe automatische dabei
wenn du gefallt mir driickst (.) so Maybelline oder (.) Hofer keine Ahnung (2)
Von allen
| Ja
| Ja
| Und das erscheint bei mir nur (.) wenn bei mir da nur brutal viele
Freunde gefallt mir gedriickt haben
| Mhm
| So der und der und weiteren 76 Freunden
gefallt das (.) dann meint Facebook dir kdnnte das auch gefallen (2) ja eben wie
gesagt gute Werbung eben

Und wenn ihr jetzt zum Beispiel eben die Seite von (.) sagen wir jetzt nochmals Berlin
liked oder zum Beispiel (.) wenn ihr Pilates gerne macht dann like ich diese Pilates-
Seite oder Sushi (.) ich mag gerne Sushi dann like ich irgendeine Sushi-Seite (.)
vielleicht hat eben jeder von euch auch so ein Beispiel (.) setzt ihr euch dann auch
verstarkt mit der Kultur dahinter auseinander (.) also mit Berlin wie ist es denn da
oder Sushi (.) kommt jetzt aus Japan (.) setze ich mich da mit der Kultur dahinter
auseinander oder bleibt das wirklich nur das was ihr geliked habt ohne da jetzt
irgendwie tiefergreifend zu werden
| Das kommt immer darauf an was du likest
| Ja
| Ja
|
Bei Berlin da (.) ich kenne Berlin ich war zwar noch nie in Berlin aber ich (.) kenne
Berlin vom Horen eben @(.)@ aber ich habe mir jetzt noch nie so Gedanken
gemacht mah was was kénnte man in Berlin jetzt so machen das kommt dann
wahrscheinlich erst wenn du direkt nahc Berlin fliegen willst (.) aber (.) nur wegen der
Sendung alleine (.) irgendetwas uber Berlin rauszu- Berlin rauszusuchen tate ich jetzt
nicht
| Also ich bin jetzt ehrlich (.) ich habe wegen Kdéln schon einmal Google Maps
hergenommen @(.)@ weil da gibt es zwei Bars die Kunstbar und eine 66 und ich
wollte wissen ob es das ernsthaft gibt (.) und das gibt’s tatsachlich und ich war da ein
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bisschen (.) Uberrascht weil ich mir gedacht habe wenn das schon eine Pseudo-Soap
ist dann wird es das sicher nicht geben (.) und mich hat das (.) davon Uberzeugt dass
ich da hin mochte weil vielleicht treffe ich ja dann einmal die Leute und so das ware
voll cool (.) und die WG in Berlin die wiirde @ich auch gerne suchen@
| @()@
| Oder
einmal ins Matrix weil das gibt es sicher auch (.) dann triffst du da auch wieder die
ganzen Schauspieler also ich wiirde das voll cool finden das reizt mich total (3) und
ich verfolge auch auf Facebook Kéln und Berlin voll (.) weil ich eben auch wissen will
(.) wenn ich jetzt eine Sendung versaumt habe die schreiben ja jeden Tag
mindestens zwei Mal etwas hinein und dann weif3t du achso das habe ich versaumt
passt (3)
Ich habe das noch nie geschaut
| Da hast du etwas verpasst @(.)@
| Ich glaube nicht

@)@

Und wenn du jetzt zum Beispiel voll der Sportfanatiker bist und du bist bei
irgendeinem Verein (.) einer Gruppe ja dann machst du dir schon Gedanken und tust
vielleicht auch nachgooglen haben sie das Spiel gewonnen haben sie das Spiel
gewonnen aber das kommt wieder auf die Interessen darauf an (2) du kannst auch in
einem Verein in einer Gruppe sein und dich um das (.) kimmern sozusagen ob sie
gewonnen haben oder du bist in der Gruppe vom Verein und dich interessiert es
eigentlich nicht so (.) da bist du einfach nur weil vielleicht gerade von dir da eine
Freundin spielt oder irgendetwas

Gut dann wiirde ich noch gerne (.) zu einem Thema kommen das damit auch
zusammenhangt also nationale Identitdt und Internet und (.) gerade weil das Internet
ja auch ein sehr sehr globales Medium ist wiirde ich noch gerne auf den Punkt
Globalisierung zu sprechen kommen (.) wie seid ihr denn mit diesem Begriff in
Kontakt gekommen
| Boah
| Globalisierung (.) was verbindet ihr denn mit diesem
Begriff
| Frau Professor Péttler
| Mhm
| Und ja hat Globalisierung glaubt ihr einen
Einfluss auf nationale Identitat
| Ja
| Ja
| Ja (.) ja magst du es sagen
| Nein kannst du
| Ok ()
ich weild nicht in wie vielen Fachern wir in der Schule Globalisierung durchgenommen
haben ich glaube in 20
| Haben wir gar nicht
| Funf (.) drei
| Jain GW Geschichte
|
Geschichte Englisch
| Und Franzésisch
| Ah ja Franzésisch (.) auf jeden Fall in genug
Facher (.) und die nationale Identitat (.) macht ja die Kultur Religion Politik und so und
die Globalisierung ist ja das (.) dass jeder (.) wie jeder ist also jeder gleich (.) ja (.)
zum Beispiel dass jetzt Osterreich die gleiche Kultur wie die Tiirkei hat oder (.) wie
Afrika und dass eben alles gleich ist (.) weil wenn wir jetzt (.) wenn ich jetzt irgendwo
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Ff:
If:
Ff:

Hf:

Ff:

Gf:

Hf:

Ff:

Gf:
Y1:

Gf:

Hf:
Gf:

Ff:

Gf:

Ff:
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Gf:

Ff:

Hf:

Ff:

Gf:

hinziehe ich weil} nicht nach (.) nehmen wir Turkei dann habe ich ganz einen anderen
Essensstil eine andere Politik eine andere Kultur (.) eine andere
Hintergrundgeschichte vom Land einfach ganz etwas anderes und die Globalisierung
macht das aber einfach alles gleich (.) ich meine so die Geschichte und so wird sich
jetzt nicht andern (.) die Politik hoffentlich auch nicht weil ein paar Politiken kannst du
vergessen (.) ja

| Viele denken ja dass die Globalisierung die ganze Kultur und (.) die
Identitat kaputt macht

| Stimmt auch
| Ja
| Ja@()@ (2)

Und warum ?

| Ja wie gesagt jedes Land hat eine eigene Kultur sprich Religion
Sprache alles und mit der Zeit entwickelt sich das eben alles dass jeder die gleiche
Kultur hat und jeder die eigene die gleich Sprache (.) ich mdchte nicht wissen wie
lange es dauert (.) ich meine das wird jetzt sicher noch eine Weile dauern bis jeder
Russisch redet oder Englisch (.) weil es nicht mehr anders geht weil sich kein Mensch
mehr versteht (.) das ist jetzt zwar ein bisschen unvorstellbar aber (.) das kommt fix
(.) oder auch die gleiche Kultur (.) keine Ahnung (.) alle laufen mit dem Inder-Punkt
herum (.) weil die @Kultur so ist@
| Also Globalisierung ist dass einfach (.) ah (.) die
Lander die gleichen
| Dass das einheitlich wird glaube ich
| Ja
| Ok (3)
Was verbinden die anderen mit Globalisierung (.) es muss ja nicht jeder dasselbe
darunter verstehen (.) wie seid ihr mit dem Begriff in Kontakt gekommen
| Also ich bin
ganz ehrlich (.) Globalisierung sagt mir nur mehr etwas von der Schule @(.)@
| Ja
|
Und zwar in Geographie (.) aber (.) auseinandergesetzt habe ich mich mit dem
eigentlich danach iberhaupt nicht mehr (.) und wenn man mir das jetzt so sagt
Globalisierung da verstehe ich auch (.) wenn mir das die Lia jetzt nicht richtig erklart
hatte
| Ja das ist ja (.) nicht eine richtige Erklarung
| Ja aber ich hatte jetzt unter dem
Begriff (.) nichts sagen kénnen
| Ok (2)
Obwohl ich es auch einmal in der Schule gehért habe aber was hért man denn nicht
schon oft in der Schule und weif3 es danach nicht mehr
| Mhm
| Ja (.) aber mir fallt das
jetzt (.) also ich meine ich habe es jetzt zwar in der Schule gelernt und auch erst
heuer in diesem Jahr (.) und friher ware mir das nie aufgefallen aber jetzt wenn du
dich mit dem auseinandergesetzt hast und du gehst jetzt durch irgendeine Stadt oder
du brauchst auch nur durchs Dorf zu gehen dann fallt dir das sofort auf (2) ja
| Zum
Beispiel (.) sag mir irgendein Beispiel (.) °dass ich mir das vorstellen kann®
| Adaa
@(.)@ ja du gehst jetzt nach Innsbruck (.) und jeder tut gleich (.) au3er die die jetzt
nicht so normal sind aber

| @)@
| Ja:: das (.) wie nennt nein Gruppenzwang nennt man das

nicht das ist eben so (.) du willst so sein wie jeder (1)
Weil ansonsten bist du (.) gehdrst du nicht dazu oder so (.) oder wie
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If:
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| Meinst du nicht
eher dass die alle (.) alle etwas anderes ausprobieren wollen (.) von anderen
Landern (.) wie zum Beispiel das Essen ja
| Jadasistesja(.)dasistesja

| Ja aber dann wollen sie ja nicht gleich tun
(2)
Nein aber (.) uns macht nicht mehr das aus was es einmal war (.) so friher hast du
gesagt ja (.) Schnitzel Osterreich und jetzt sagst du chinesisches Essen Osterreich

| Mhm (.)
stimmt
| Das hat ja mit Osterreich (iberhaupt nichts zu tun (.) das heiRt andere
Kulturen kommen auch zu uns her oder andere Sprachen (.) geh durch Innsbruck
dann horst du 100 verschiedene Sprachen (.) aber nicht weil sie auf Urlaub da sind
sondern (.) weil
| Weil sie da wohnen
| Ja
| Mhm (3)

Kann gut sein oder schlecht sein @(.)@
Ich meine fir die (.) ja (.) fur die Kultur-Behaltung ist es sicher nicht positiv (2) ich
meine ich finde es eben schade weil (.) jedes Land ist (.) eigen und das soll auch so
bleiben aber (.) das ist unmoglich (.) weil jeder irgendwo anders hin méchte und dann
redet man da diese Sprache dann kommt er wieder zurlick redet der diese Sprache
bei uns da (.) also die Globalisierung kann man nicht mehr stoppen (3)
Und was kann denn Globalisierung fur einen Einfluss auf nationale Identitat haben (.)
gleich wie was kann das globale Internet fur einen Einfluss auf nationale Identitat
haben

Ja dass das halt verandert wird (.) dass man (.) nicht mehr Osterreich mit den
Punkten die wir aufgezahlt haben (2)
Identifizieren kann
| Danke (.) sondern mah in Osterreich gibt es jetzt auch Sushi cool
oder (.) in Osterreich tatowiert man sich cool oder in Osterreich redet man tirkisch
cool (.) ist eben
| In manchen Teilen von Osterreich kannst du dir eigentlich gar nicht mehr
denken dass du jetzt in Osterreich bist (.) finde ich (1)
Ja stimmt
| Mhm
| Aber das hat auch (.) mit dem Krieg noch zu tun (.) Kérnten und so
| Wie meinst du
In Karnten gibt es ja ganz unten (.) einen eigenen Teil an was grenzt denn das (.)
Slowenien Slowakei nein die Slowakei ist oben (.) Slowenien (.) da sind ja Slowenen
in Karnten und da hat es ja auch den den Ortstafelschild- @(.)@ -krieg gegeben
I
Diskussion
| Echt jetzt
| Ja die wollten ja zweisprachige Ortstafeln haben aber (.) dann
doch nicht und keine Ahnung (2) und ich meine wenn wir schon in Osterreich sind
dann kdnnten sie doch (.) ich meine ich verstehe die (.) slowenischen Karntner auch
aber (.) ein bisschen Ubertrieben
| So wie du das jetzt erklart hast ich kann es ja nur so
(.) wahrnehmen (.) finde ich das eigentlich gar nicht so schlecht die Globalisierung
weil (.) dass es in Osterreich nur Schnitzel gibt das stimmt ja gar nicht das ist ja
| Ja
das habe ich ja auch nicht behauptet
| Ja aber das ist ja nur irgendwie so ein (.)
Standpunkt von den Auslandern
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| Jaja
| Dass es jetzt bei uns Sushi gibt und dass man
tatowieren kann das finde ich ja voll gut dass es jetzt dann dass verschiedene
Sprachen kommen finde ich auch nicht schlecht (.) Hauptsprache soll schon Deutsch
oder Osterreichisch bleiben aber dass jetzt verschiedene Nationalitaten auf
Osterreich kommen finde ich jetzt auch gar nicht schlimm solange sie sich bei uns
eben ein bisschen anpassen
| Ja das ist ja alles (.) gut und recht aber ich meine (.)
friher wenn man echt ein Sushi gewollt hat dann hat man nach Japan fahren missen
und jetzt muss man das nicht mehr machen
| Ja das finde ich gut
| Ja einerseits gut
einerseits schlecht fur sie (.) weniger Tourismus
| Deswegen haben sie ja die
Geschafte bei uns (2) oder was (.) Tourismus
| Meinst du jetzt in Japan weniger
Tourismus
| Ja
| Achso
| Ach das glaube ich nicht dass die weniger Tourismus haben
|
Ja nein aber (.) ich meine es gibt ja jetzt auch schon in Afrika Wiener Schnitzel dann
fahren sie auch nicht mehr extra nach Osterreich (.) ich meine friiher hat man gesagt
mah wegen dem und dem fahren wir jetzt in das Land und das gibt es jetzt nicht mehr
(.) die bleiben im eigenen Land und haben das gleiche wie wir
| Ja aber weilt du dann
ist wieder das (.) ja du willst dir ja doch das Land ansehen ja du verbindest mit dem
Land Wiener Schnitzel aber du kannst ja auch du musst nicht immer Wiener Schnitzel
essen du kannst auch endlich einmal Sushi essen oder irgendetwas

| @()@

| @()@
| Ja aber um das geht es ja
nicht es geht einfach um das dass (.) sich ein Land von den Kulturen her vom
anderen Land nicht mehr wirklich unterscheidet (2)
Ich glaub dass es so schlimm (.) das kann ich nicht glauben
| Nein
| Dass es so

schlimm wird (.) ich glaube ein Land bleibt doch immer das Land (.) weif3t du ich
glaube nicht dass wir gleich werden wie die Deutschen oder irgendwie das kann

I
Diskutieren wir in 200 Jahren nochmals

| Aber ich meine jetzt oder
| Ja
| Wir sind ja jetzt
(.) °jetzt oder®
| Ja@()@
| Also ich glaube nicht dass das so schlimm wird (.) jetzt eben
einmal (.) in 200 Jahren kann wieder die Welt ganz anders aussehen
| Ja (.) na eh

aber (.) ich finde das eben

Was denken denn die anderen dazu (.) Globalisierung (.) welchen Einfluss kann denn

das auf die nationale Iden- Identitéat haben (4)
Hm was meinst du
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(6)
Y1:

If:
Gf:

Y1:
Ff:
Gf:
Y1:
Ff:

If:
Ff:

Gf:
Ff:
Gf:
Ff:
Hf:
Ff:

Hf:
Ff:

©)

Ff:
Y1:

Gf:

Y1:

Ich glaube schon (.) also dass das Einfluss hat (.) weil (.) ahm (.) ich weif3 nicht (.) das
haben wir halt in der Schule so gelernt dass das halt (.) schon eher Einfluss hat (.)
einfach weil eben so viele Menschen aufeinander treffen

Kann dabei dann das (.) bei diesem ganzen Prozess kann da das Internet auch eine
Rolle spielen eurer Meinung nach
Nein ich finde nicht (3)
Ja Internet ist eben wieder Werbung aber sonst finde ich auch nicht (2) weil die
Menschen kommen ja einfach so her (.) °finde ich jetzt halt®
Und wenn sich Menschen einfach im Internet treffen (.) ohne dass sie ins andere
Land kommen
| Das ist ein Blddsinn (2)
Wie dass sie nur chatten oder was (2)
Zum Beispiel
| Und sich Uber Gber die anderen Lander und so austauschen oder was (.) ja
Uber das Internet kannst du ja null (.) Eindruck gewinnen
| Da kannst du dir ja nichts vorstellen
| Ja (.) wenn
es dich wirklich interessiert dann musst du in das Land fahren
| Ja das haben wir ja
davor schon besprochen dass man (.) im Internet kann man sich davor ein bisschen
|
Vorbereiten
| Und recherchieren (.) aber die genauen Ding kannst du nur vor Ort (.)
finde ich
| Ja
| Mhm (2)
Weil du gewinnst null Eindruck von dem anderen Land (.) wenn dir jetzt der andere
von dem Land erzahlt (.) weil der kann dich so anliigen
| @)@
| @Dann bringt es@
dir auch nichts

Gut dann wiirde ich sagen wir gehen zur Schlussfrage Uber und zwar haben wir jetzt
schon sehr viel Giber Internet tiber Social Media geredet Giber Identitat nationale
Identitat Globalisierung (.) nun eben meine Frage und zwar wie definiert ihr euch
denn selbst (.) Uber was definiert ihr euch beziehungsweise stellt euch einmal die
Frage was macht mich denn selbst aus (.) also was macht euch selbst aus (.) Uber
was wiurdet ihr euch selbst definieren beziehungsweise denkt auch dariber nach
Uber was wurden denn andere euch definieren
| Was uns ausmacht ?
| Genau (.) was
macht eure eigene Identitat aus (.) und eben auch die Frage wie wiirden denn andere
euch sehen wie wirden denn andere Menschen (.) euch identifizieren quasi
| Hat das
jetzt aber nichts mit dem Internet zu tun oder
| Nein nein es kann naturlich aber muss
nicht nein nein das ist ganz eine generelle Frage und (.) da habt ihr noch ein paar
Bilder dazu (.) die sind eher mal so als Denkanregung gedacht

((Y1 legt diverse ,ldentitats-Kartchen® vor den Teilnehmerinnen auf den Tisch))

Y1:

Gf:

Schaut euch einfach vielleicht die Bilder an und (.) Gberlegt (.) also eure Identitat
muss sich jetzt nicht (.) nicht unbedingt nur auf diesen Bildern wiederfinden was fiir
euch selbst wichtig ist was euch selbst ausmacht (.) aber so nur als Denkanregung es
kann ja sein

Also ich finde mich macht einmal meine Personlichkeit aus und das macht einen
jeden (.) jeder hat eine andere Persoénlichkeit und das zeichnet einen Menschen auch
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Ff:
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Y1:

Ff:

Y1:

Y1:

If:
Y1:

If:
Y1:
If:
Y1:

If:
Y1:
Hf:

aus (.) und dann sind eben die verschiedenen Interessen (.) wie man da auf die Bilder
eben sieht

Wie wirden sich denn die anderen selbst definieren (.) was macht euch denn selbst
aus und uberlegt euch auch wie wichtig dabei noch nationale Identitat fir euch ist (.)
welchen Stellenwert hat denn das dass ich eben Osterreicherin bin (.) oder sind
andere (.) wichtiger beziehungsweise ist das einfach vielleicht nur mehr ein Aspekt
aus vielen oder ist das ein zentraler Aspekt was mich selbst ausmacht (.) aus allen
anderen wie Familie Freunde Interessen Sport Reisen wir haben ja ganz ganz viel
hier und noch viel mehr im Kopf (.) was macht euch selbst aus und wie wichtig ist da
jetzt die nationale Identitat (2) flr euch selbst

Ja die nationale Identitat (.) spielt sicher fiir jeden Mensch eine andere Rolle fir mich
spielt es jetzt eine grofRe Rolle (.) weil ich kann mich jetzt schon von vielen
Nationalitaten (.) unterscheiden wegen Kultur Politik und bla bla bla (.) und halt eben
(.) wie schon gesagt worden ist (.) jeder hat eine eigene Persdnlichkeit

| Und was
macht die Persdnlichkeit aus ? (2)
Das personliche Umfeld die Familie (.) daheim (.) das Land also (.) ja aber auch die
Interessen weil die zeichnen ja auch einen Menschen aus weil eben nicht jeder die
gleichen Interessen hat (.) dann kann man sich auch von anderen unterscheiden (.)
aber es haben auch viele die gleichen Interessen (.) dann ist eben da wieder die
Verbindung da (3) aber es gibt glaube ich keinen Menschen der komplett gleich ist
das heil3t jeder unterscheidet sich (.) irgendwie (.) auch wenn es Zwillinge sind (.)
gleiche nationale Identitat @(.)@ aber (.) viele gemeinsame Interessen aber eine
verschiedene dann sind es auch schon unterschiedliche Menschen

| Mhm (3)
Und wie wichtig ist jetzt aus den ganzen Aspekten die du jetzt aufgezahlt hast fir dich
nationale I- also das Gefiihl ok ich bin Osterreicherin (.) wie wichtig ist das (.) ist das
eben ein Punkt aus vielen oder ist das (.) hat das doch einen héheren Stellenwert
oder einen viel geringeren wie zum Beispiel jetzt meine Interessen oder meine
Freunde oder Familie oder eben all die Aspekte die du aufgezahlt hast (.) wo wiirdest
du das einstufen
Mittendrin (.) vielleicht (.) weil am Anfang tate ich sicher Familie Freunde (.) dann (.)
eben Osterreich die Nationalitdt und dann die Interessen (.) ja
Wie ist das bei den anderen (.) wie wie sehr ihr euch selbst (iber was definiert ihr
euch beziehungsweise wie kdnnten euch denn andere identifizieren
Also durch die Kleidung kann man zum Beispiel (.) also wenn man immer nur
schwarz angezogen ist dann denke ich mit eben ja (.) komischer Mensch (.) und (.) ja
() ich weifld nicht (.) Kleidung eben
Und was macht dich selbst aus (.) was wirdest du sagen welche Aspekte machen
deine Identitat aus was macht dich selbst aus
Ja die Persdnlichkeit und (.) die Interessen
Und aus was setzt sich diese Persodnlichkeit auseinander (.) aus welchen Aspekten
(2)
Ahm wie meinst du das
Was ist dir wichtig
| Achso ja die Familie die Freunde (.) das ganze (3)

Wo wirdest du da deine nationale Identitat einstufen (.) ist das fiir dich ein wichtiger
Teil von dir selbst oder eher weniger wichtig oder gar nicht wichtig
Ja ich finde es jetzt nicht so:: wichtig (.) aber es gehdrt dazu
Wie ist das bei dir (.) wie siehst du dich selbst (.) was ist fiir dich wichtig
Also ich finde das irgendwie schon wichtig (.) also jeder hat ja seine (.) eigene (.)
jeder ist anders das ist auch gut so und (.) ja man hat einfach die Familie die Freunde
seinen Umkreis die Interessen manches tut man mit dem gerne der tut das auch
gerne und dann andere (.) zum Beispiel Klettern gehe ich jetzt wieder mit dem der tut
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Y1:
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das gerne oder wir haben zum Beispiel schéne Berge und (.) dann geht man eben mit
denen auf den Berg rauf und (.) also (.) ja (.) hangt auch viel von den Interessen ab (.)
aber (.) ja
Und wo wiirdest du da deine nationale Identitat einstufen (.) ist das fiir dich wichtig ist
das ein Aspekt aus vielen was dich selbst ausmacht oder ist das (.) hat das einen
héheren Stellenwert wie vieles andere oder eben einen sehr geringen Stellenwert
verglichen mit deinen Interessen die dich auszeichnen oder (.) Freunde Familie deine
Netzwerke

| Ja:: es ist irgendwie auf einer Seite schon wichtig (.) aber setzt sich
irgendwie aus vielen Sachen zusammen und (.) ja (2)
Also eher ein Aspekt aus vielen oder hat das einen héheren Stellenwert wie die
anderen Aspekte (.) fur dich selbst (2)
Ja irgendwie ein Aspekt aus vielen (.) so

Gut dann abschliefliend moéchtet ihr noch irgendetwas zu dem Thema sagen das euch
noch eingefallen ist das ihr noch nicht sagen habt kénnen oder euch gerade jetzt
noch eingefallen ist und super zum Thema passen wirde oder einen anderen Aspekt
(7) gut dann vielen vielen Dank fur die Diskussion
| Bitte gerne
| Bitteschon

| Danke firs
Mitmachen (.) ich hoffe es hat euch ein bisschen Spall gemacht und ihr habt es
interessant gefunden
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13.3. Transkript: Gruppendiskussion 3

Transkript: Projekt: Neue Medien und nationale Identitat
Gruppe: Gruppendiskussion 3 (Pflichtschulbildung/ Lehre)
Dauer: 01 h 23 min 14 sek

Transkription: Aline Mareiler

Y1:

Jf:
Kf:

Y1:

Jf:
Y1:

Jf:
Y1:

Mf:
Y1:

(41)
Jf:
Lm:

Jf:
Kf:
Mf:

Gut (.) also jetzt am Anfang kurz um was es geht (.) und zwar schreibe ich gerade an
meiner Magisterarbeit und im Rahmen von dieser Arbeit (.) lasse ich ein paar
Gruppen wie eben ihr eine seid diskutieren tber eben dieses bestimmte Thema von
meiner Magisterarbeit sprich (.) also ich schreibe einen Theorieteil und dann einen
Praxisteil und innerhalb dieses Praxisteils seid ihr dann eigentlich meine wichtigsten
(.) Personen weil ich von euch einfach die Daten bekomme die eben fur mich dann
wichtig sind (.) mich interessiert einfach wie ihr zu diesem Thema steht wie ihr das
seht einfach wirklich eure persénliche Meinung (.) das Ganze wie ich davor schon
gesagt habe bleibt anonym (.) ihr werdet wirklich nur mit A B C und D genannt (.) also
ihr braucht (.) ihr braucht keine Angst zu haben dass irgendwo eben euer Name oder
so auftaucht (.) also alles anonym ganz wichtig ist dass ihr einfach sagt was ihr euch
denkt (.) also alles was ihr da sagt ist richtig es gibt nichts Falsches also ihr konnt
wirklich nur richtige Sachen nichts Falsches es wird auch nicht gewertet wer was sagt
sondern es geht wirklich darum wie ihr dazu steht und was ihr davon denkt und das
ist (.) das was wir dann auch am meisten auch weiterhilft (.) ihr seid also quasi meine
Experten (.) &hm genau ansonsten noch (.) nicht auf meine Fragen warten also wir
machen jetzt eine Gruppendiskussion und bei dieser Methode ist es eben am besten
wenn ihr einfach miteinander redet ich werde immer wieder Fragen einwerfen und
euch so (.) ein paar Inputs geben Uber was ihr diskutieren kénnt aber jetzt nicht nur
auf meine Fragen warten sondern diskutiert es einfach in der Gruppe selbst (.) ich
stelle immer wieder Zwischenfragen oder wenn mich irgendetwas genauer
interessiert dann melde ich mich wieder aber ansonsten wirklich in der Gruppe
einfach diskutieren (2) gut gibt es soweit noch Fragen
| Nein
| Nein
| Nein
| Super dann
wurde ich sagen starten wir gleich
| Mhm
| Und zwar (.) meine erste Frage ist und daftr
bekommt ihr jetzt einmal alle ein weilRes Blatt Papier (2) damit ihr euch einmal auf
das Thema einstellen konnt (.) bitte ich euch jetzt einfach einmal zu tiberlegen welche
Seiten im Internet nutzt ihr denn (.) auf welchen Websites seid ihr (.) téglich einmal
pro Woche einmal pro Monat
| Am Handy auch
| Genau am Handy auch (.) also alles
was ihr im Internet macht alles Seiten die ihr besucht einfach am Netzwerk festhalten
und dafiir eben ein paar Farben
| Also gleich loslegen oder
| Gleich loslegen alles was
euch einfallt (.) einfach einmal so ein Netzwerk zeichnen
((Teilnehmerlnnen zeichnen ein Internet-Netzwerk))
Ich wette jeder hat dasselbe geschrieben bis jetzt oder
| Nein ich be- besitze benutze
keine Gruppe
| Facebook und YouTube
| Was hast du

| ( )
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50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
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92
93
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96
97
98
99
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104

Kf:
Lm:
Mf:

Mf:
Lm:
Mf:
Lm:
Mf:
(44)
Mf:
Lm:

(4)
Jf:
Kf:
(117)
Y1:

Mf:
(4)
Lm:
Mf:
Kf:

Mf:

Lm:
Mf:
Lm:

(10)
Mf:
Lm:

Mf:
Lm:

Mf:

Jf:

(4)
Y1:

| Was ist das
| Sie benutzt Yahoo
I
Kraftsuppe (1)
Was ? WhatsApp
| @WhatsApp@

| @Kraftsuppe@ (2)
(Das mache ich auch jeden Tag)

| Nein
| Doch (.) mit meiner Mutti

Ach ja genau (.) °Ich glaube das schreibe ich besser nicht rauf ( ) illegal®
| Darf
man eigentlich (auch nicht raufschreiben) oder @(.)@

Gut wenn ihr euer Netzwerk habt (.) also ihr kénnt natirlich immer wieder Seiten
hinzufiigen wenn euch etwas einfallt (.) Gberlegt euch einmal zu jeder Seite mit
welchen Personen habt ihr denn da Kontakt (.) oder mit welchen Gruppen habt ihr
Uber diese Seiten Kontakt und wenn es jetzt Seiten sind (.) also Uber die man jetzt
nicht unbedingt Kontakt mit Personen hat (.) dann berlegt euch ist das eine globale
Seite (.) oder ist das eine nationale Seite also ist sie Osterreich-gebunden oder eine
regionale Seite zum Beispiel Tirol-gebunden (.) ja macht euch einmal Gedanken

Ich brauche einmal eine andere Farbe
| Ich auch

Gut wenn sich jetzt jeder sein Netzwerk anschaut und seine Seiten die er oder sie
benutzt (.) hatte ich dazu schon einmal die erste Frage und zwar ganz allgemein (.)
wie glaubt ihr denn dass das Internet euer alltdgliches Leben beeinflusst (.) wie sehen
denn eure Netzwerke aus welche sozialen Kontakte habt ihr denn online also (.)
einfach den Einfluss des Internets auf auf euren Alltag

Das ist das Leben gell

(Das ist Neuland (.) fir den Manuel)
| Ja ohne dem geht es gar nicht mehr (2) besonders ohne WhatsApp

|

Vor allem ohne Handy ja (.) Facebook und WhatsApp
| Ja WhatsApp (.) das ist zuerst das Wichtigste
(.) das sind eher (Fun-Sachen) YouTube Skype (.) ja Instagram und das Zeugs (.) °ja
ja°®

| Ja WhatsApp ist auch fur unsere Arbeit jetzt wichtig
| Ja
| ( ) da wird
alles reingestellt

Ja (.) sonst gibt es da glaube ich nicht viel zu sagen

| Ja (.) eigentlich ist WhatsApp eh
wichtiger als Facebook oder

| Hm ?
| WhatsApp ist eh wichtiger als wichtiger als

Facebook

| WhatsApp ist das Wichtigste (.)
das ist an héchster Stelle

|Ja(.)ja

Wie oft am Tag nutzt ihr das Internet
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106
107
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109
110
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112
113
114
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116
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119
120
121
122
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132
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137
138
139
140
141
142
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146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
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159
160

Jf:

Lm:

Mf:

Jf:

Lm:

Kf:

Y1:

Jf:

Mf:

Lm:

Jf:
Kf:

Lm:

Jf:
(5)

Y1:

Kf:
Jf:

Lm:

Mf:

Y1:

Jf:
Kf:
Jf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Y1:

| Jeden Tag
| So WhatsApp @ja@ die ganze Zeit
also rund um die Uhr
| Von Mor- (.) ( )
wenn ich das Handy in der Hand habe dann ist WhatsApp da
| Jaich auch (.) immer
|
Eben WhatsApp ist immer da
| @Bei mir auch@ (3)
Also hat das Internet dann einen wichtigen Stellenwert fiir euch
| Ja
| @Ja@
| Ja eben das
ist fast das Wichtigste
| Du brauchst ja nichts (.) das ist ja das Wich- es ist das Wichtigste eigentlich (.)
weil alles Uber das Internet geht heutzutage
| Ja es funktioniert alles nur Uber das
Internet
| Ohne Internet @heutzutage@
| Geht es gar nicht mehr (3)
Und was macht ihr alles Uber das Internet
Alles @(.)@
| Bilder schicken (3)
Alles nachschauen alles was ich brauche kann man nachschauen (.) das ganze
kommu- (.) kommunizieren mit Leuten einfach (.) @geht alles heutzutage@
| Das ist
lustig (.) oder Skype oder (2) (da kann man) telefonieren und keine Ahnung alles
| Spielen (.) wenn dir langweilig ist

Das kennt eh jeder eigentlich gell
| Ja viele
| WhatsApp oder Skype oder so (.) zahlst
du ja nichts wenn du so telefonierst (.) auch ins Ausland (3)
Eben
| Mhm

Wenn ihr jetzt auf euer Netzwerk schaut ahm (.) wie viel Zeit verbringt ihr denn auf
Seiten (.) aus Osterreich oder Seiten aus Deutschland oder Amerika oder was auch
immer (.) oder internationale Seiten
| Nein eigentlich nie (.) nur international

| Nur da

| Ja dort ja
| Also ist einfach nur international fast

keine da also 6sterreichische Seiten so @(.)@

| Ja (2)
Wie schaut es bei den anderen aus
Ja auch (1)
Es kommt halt immer darauf an (.) was ich gerade machen will (1)
@)@

| Eine Seite hab ich doch von Osterreich @(.)@ (.) vom FuBballclub (2) aber
sonst
| Nein ansonsten ist alles (.) von Amerika
| Ja weltweit auch
| Mhm (3)
Mit welchen Menschen kommuniziert ihr Gber das Internet (.) sind das eure direkten
Freunde mit denen ihr auch so im Alltag zu tun habt oder sind das auch (.) Freunde
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162
163
164
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166
167
168
169
170
171
172
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175
176
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179
180
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182
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184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216

Mf:

Lm:

Kf:

Lm:

Mf:
Jf:

Lm:

Mf:

Mf:

Lm:

Kf:
Jf:
Mf:

Lm:

Jf:
Mf:

Lm:

Mf:

Y1:

Jf:
Mf:

Lm:

Jf:

Lm:

Jf:

Lm:

Jf:

Lm:

Kf:
Mf:

Lm:

Mf:

Kf:

aus dem Ausland oder (.) vielleicht Menschen die ihr privat oder eben aus dem
Offline-Leben quasi gar nicht kennt
| Doch ich kenne bei Facebook eigentlich alle

I
Doch da kenne ich schon alle (.) Bekannte Verwandte
| Hab ich alle schon einmal gesehen und mit allen schon
einmal geredet @(.)@
| Bei mir ist es so auf Facebook sind eher die Leute die ich nicht
kenne und WhatsApp schreibe ich mit denen die ich kenne (.) weil meine Nummer
hat nicht jeder
| (Bei Facebook habe ich
nur Leute die ich kenne)
| Jaich auch
| Bei mir ist es verschieden
| Ich kann das nicht
haben (.) ( ) und voll ist mit Leuten die einen Scheil® schreiben die ich gar nicht
kenne
| Mah ich hasse es
| Da bekomme ich die Krise
| Ja das ist brutal (.) und viel
schreiben ihr ganzes Leben da rein (.) leider
| @)@
| Das ist (.) wie ein Tagebuch
| @)@
| Nein
das ist brutal die sagen wirklich hey ich gehe jetzt aufs WC und schreiben es rein
| Und wenn ich sie noch nicht einmal kenne dann
interessiert mich das Leben aber so einen ScheiRdreck
| @)@
| ( ) nein das
boah (.) schlimm
| Also ich habe nur Freunde dabei
| Ja das sind schon Bekannte
Freunde es ist eben von (.) (einer weiteren) und so Umgebung (.) wo ich
kennengelernt habe (.) ja die hat man auf Facebook und die ticken also die (.) die
guten mit denen man sich so sieht in WhatsApp weil da muss man eine
Telefonnummer angeben (3)
Wie ist es bei den anderen (3)
Ja(.)ehso () @)@
| Nina (.) bei dir auch oder
| @)@
| Ja keine Ahnung (.) ist alles
verschieden
| Hat keine Freunde @(.)@
| Genug
| (Den Max) @(.)@
| Ja weildt eh was
|
@)@
| @)@
| @)@
| Ach der fehlt jetzt da der Max
| Ja der fehlt direkt da (.) das ist ein
Kolleg ein bisschen ein (Linker) @also der ist ein bisschen verwirrt immer (.) es ist
alles so lustig mit dem@
| @)@
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224
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227
228
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231
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233
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238
239
240
241
242
243
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250
251
252
253
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262
263
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266
267
268
269
270
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272

Lm:

Mf:

Jf:

Y1:
Lm:

Jf:
Kf:

Y1:

Mf:

Y1:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Lm:

Y1:

Jf:
Kf:
Jf:

Lm:

Mf:

Kf:

| @()@

| Und hat so einen Stand auf mich und @es ist so
lustig@ @(2)@
| Das ware jetzt lustig (.) ja (.) ja (2)
Benutzt jeder von euch Facebook ?
| Ja
| Ja
| Ja
Ahm wie schaut es denn aus (.) habt ihr auf eurem Facebook Profil oder auch wenn
ihr eine andere Social Network Site benutzt habt ihr da angegeben woher ihr kommt
|
Nein
| Und warum oder warum nicht
| Nur dass ich im Alpenresort Schwarz arbeite (.) aber das hat
mich jemand angefragt vom Hotel da
| Ich habe schon angegeben dass ich aus Imst
komme
| Dann habe ich es
angenommen aber wo ich her bin (.) nein
| Doch das hab ich schon
| Wissen die alle nicht
(.) mein Geburtsdatum nur die die mit mir befreundet sind ansonsten weif3 das auch
niemand (.) also sie sehen
| Ja bei mir eben (.) bei mir
darf auch keiner auf die Seite zugreifen wenn jetzt (.) Freunde die nicht mit mir
befreundet sind die sehen genau Jan Schneider
| Ja meine auch
| Und die kdnnen eine
Freundschaftsanfrage schicken
| Die kennen aulRer dem Profilbild nichts anderes
| Das ist das einzige
ansonsten kommen sie nicht weiter
| Bei mir ist alles gesperrt nur fir die Freunde
| Bei mir steht es da

I
Eben meine Freunde wissen eh wo ich wohne @eigentlich@
| (Die) sind ja nur fir (.) far Bekannte oder fur die Gruppen
| Ja
|
Weil das muss nicht jeder sehen
Und steht bei euch da woher ihr kommt (.) fiir die Freunde
| Ja
| Ja:: wenn meine Freunde also wenn sie
dann befreundet sind mit mir dann steht es schon da aber
| (°lch habe etwas Falsches
hingeschrieben®)
| Das wissen die
meisten sowieso eh wo ich wohne eigentlich (3)
Und wie ist das bei euch zwei
Bei mir steht es da aber nur bei den Freunden
| Bei mir steht Miami
| @)@
| @)@
| @(.)@ Ger- ach ja
genau Miami genau
| Ja
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274
275
276
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281
282
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285
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287
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289
290
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294
295
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297
298
299
300
301
302
303
304
305
306
307
308
309
310
311
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314
315
316
317
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319
320
321
322
323
324
325
326
327
328

Y1:

Lm:

Y1:

Jf:
Kf:

Mf:
Jf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Jf:
Kf:

Lm:

Jf:
Kf:

Lm:

Jf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Jf:
Kf:
Mf:

Y1:

Und bei euch zwei warum habt ihr das angegeben ist es euch wichtig dass (.) dass
eben da steht woher ihr kommt oder ist das einfach weil Facebook euch gefragt hat

|
@Ja weil sie gefragt haben@ und halt (.) meine Freunde wissen eh woher ich komme
und das sehen ja nur meine Freunde also ist mir das von daher eigentlich egal @(.)@
(Und wenn der Mark Zuckerberg da rein schaut ist es mir auch egal)
| Und wie ist es bei dir

| Ich habe es einfach einmal ausgefullt

| @)@
| @()@
| @()@
| Sehen eh nur die
Freunde

Seht ihr einen Unterschied zwischen eurem Internetgebrauch also wie ihr alltaglich
mit dem Internet umgeht welche Seiten ihr nutzt und euren Eltern (.) also seht ihr da
einen Unterschied oder nutzen eure Eltern

| Gar nicht @(.)@

| Ja schon am Handy
eben WhatsApp (.) und YouTube und Google und so etwas und so Skype das
| Meine Eltern gar nicht (.) ( ) die haben so alte Handys die
kommen gar nicht rein @(.)@ ins Internet
| Ich skype jeden Tag mit meiner Mama (.)
so Facebook ist sie strikt dagegen also das findet sie wirklich (.) nein
| Meine Mama
hat sich bei Facebook angemeldet aber sie ist nie drinnen @(.)@
| Meine schon
| Meine
auch
| Nein sie wollen es immer meine Eltern wollen immer Uberall ins Internet Gberall
wo ich hingehe wollen sie auch rein

| @()@
| @()@

| Aber dann sage ich Mama das brauchst
du nicht weil du sowieso nicht reingehst (.) und das voll nutzlos ist fiir dich (.) weil sie
nichts tun braucht und
| @)@
| Ja sie tut ja nichts da drinnen sie will einfach nur
angemeldet sein dass sie halt auch dazugehdrt
| @(.)@ Da gibt es aber viele die
einfach dazugehdren wollen
| Ja weil meine ganzen Tanten sind jetzt auch schon
angemeldet und sie denkt sich ja vielleicht kann sie mit denen kommunizieren auf
Facebook aber das tut sie ja sowieso nicht (als ob sie sich jetzt auf Facebook einloggt
um mit ihren Schwestern zu chatten) (.) Naja sie hat sich halt angemeldet (.) schaut
alle zwei Monate mal rein @(.)@
| @)@
| Zu ihre (.) zu ihre zehn Tanten-Freunde
|
@)@
| Schreibt wieder was auf die Pinnwand wie geht es so

| @(2)@

| @(2)@

| @2)@

Wie ist das bei euren Eltern (.) ist da der Internetgebrauch ahnlich wie bei euch selbst
oder ist das
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343
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355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
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377
378
379
380
381
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384

Jf:
Kf:
Mf:
Jf:
Mf:

Kf:

Lm:

Kf:

Jf:
Mf:
Kf:
Jf:

Kf:
Jf:
Kf:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Jf:

Lm:

Mf:

Lm:

Jf:
Mf:

Lm:

Kf:
Jf:
Kf:

Jf:
Mf:

Lm:

Mf:

Kf:

| Ja
| Ja meine Eltern sind nicht so viel
| Echt oder
| Ich habe eine junge Mama
| Ja ich habe auch
eine junge Mama
| Also meine Mama ist schon auf
Facebook und WhatsApp oder so aber (.) nicht oft
| ( )
| Sie schaut zwar jeden
Tag einmal rein aber nur ganz kurz (2)
Bei mir nicht (.) sie sitzt stundenlang davor
| Echt jetzt
| Echt
| Wenn ihr langweilig ist
schon
| @)@
| Dann fangt sie an Spiele zu spielen ist immer so lustig
| Das tut aber
meine Mama auch ab und zu
| Nein das tut meine Mama nicht
| Da hat mein
Vater auch einmal eine Zeit gehabt Ski (.) Ski Challenge hat er gespielt da bin ich
ganz verrlckt geworden aber er hat so ungelenkige Finger da ist er immer schwupps
und weg war er
| @)@
| Da ist er sicher tagelang vorm (.) oder sicher eine Woche da
wo er jeden Tag funf Stunden aber immer schwupps und wieder weg war er (.) und er
hat so ungelenkige so (.) gar nicht mit den Fingern (.) mit dem Kopf so ganz schlecht
ach
| @)@
| Dann wollte er links fahren und auf einmal gerade aus gerade aus und da
vorbei (.) ach das hat er gar nicht kdnnen (.) aber er wollte es unbedingt
| Mir wére es sogar peinlich wenn meine
Mutter da in Facebook drinnen ware ich weil auch nicht ( )
| Ja ich habe sie eben lange
nicht bei den Freunden dabei gehabt weil ich nicht wollte (.) dass sie alles sieht was
ich schreibe (.) (
| Ich habe sie auch nicht dabei
| Ja sie schaut schon nach oder so weil ihre
Freundinnen auch Facebook haben aber (.) es reicht WhatsApp und Skype und das
Zeugs (.) °‘mehr muss nicht sein®
| WhatsApp (.) meine Eltern kénnen das gar nicht die
sind so alt die Handys (2) die haben sogar noch eine Tastatur @(.)@
| Wie alt ist denn deine Mama
| Hm ?
| Wie alt ist denn deine
Mama
| 36
Echt oder (.) wie alt sind dann deine Eltern
| Meine Eltern ? einer 47 und einer 49 (.)
glaube ich halt @(.)@ nein 48 der wird jetzt 49 mein Papa aber egal
| Ok
| Der hat
nachstes Jahr den Funfziger geil @(.)@

l@()@
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420
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429
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433
434
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440

Y1:

Kf:
Lm:
Jf:
Mf:
Jf:

Lm:
Mf:
Jf:

Mf:
Lm:

Verwendet ihr immer noch dieselben Seiten wie vor ein paar Jahren oder hat sich da
etwas geandert und was hat sich geandert
| Nei::n
| Netlog
| TirolChat
| Mah Netlog @das habe ich einmal gehabt@ (.) echt jetzt

| Glick gehabt das war friiher
| Mah wie ich da geheilRen habe
| Und TirolChat
und irgendetwas @(.)@
| TirolChat was ?
| Ja das hat es friher gegeben das kennst du
wahrscheinlich nicht @(.)@ TirolChat

((kurzes Zwischengesprach mit der Kellnerin))

Y1:
Mf:
Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:
Mf:
Jf:
Mf:

Kf:
Lm:

Mf:
Kf:
Mf:
Jf:

Mf:
Lm:

Mf:
Y1:

Kf:
Lm:
Jf:
Mf:

Jf:

Was hat sich da fiir euch geandert
| Ja es ist halt moderner geworden
| Ja friiher habe
ich auch voll viele Spiele gespielt
| Und Facebook ist jetzt halt voll der Hit also Facebook hat einfach jeder (.)
das ist einfach
|

Ja eben friiher bin ich zu Spieleseiten gegangen und habe gespielt (.) aber das
kannst du auf Facebook jetzt auch alles machen
| Twitter auch
aber habt ihr Twitter (.) tut ihr hast du Twitter
| Nein
| Hast du Twitter
| ( )

Ach da bin ich auch selten
| Das checke ich nicht (.) ja @das checke ich echt nicht@
| Nein ich bin jetzt
froh (.) ich bin halt bei ich bin froh wenn ich nur auf einer Seite angemeldet bin weil zu
viele Seiten sind mir dann zu viel (.) weil wenn du Uberall nachschauen musst da
kommst du nicht mehr nach
| Auf Instagram seid ihr drinnen ?
| Ja
| Du
| War ich
| Nein Instagram war mir auch zu
hart
| (Ach ich gehe nie auf Instagram ich schaffe es nicht)
| Nein eine Seite ist (.) leicht
genug @(.)@ Facebook
| Ja auf Facebook (bin ich nicht lange drinnen (.) oder selten)
Fur was nutzt ihr das Internet hauptsachlich also um mit Menschen in Kontakt zu
bleiben oder fur Informationssuche oder
| Ja
| Ja
| Ja
| Ja::
| Ja Information schon auch
| Alles (.) allgemein
SO
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441  Lm: | so Wikipedia schon auch @(.)@

442  Mf: | Also es ist ja schon cool und so weil gewisse
443 Leute Sachen hineinschreiben eben die ganze Zeit und so (.) kannst du ein bisschen
444 stalken

445  Kf: | Ja das ist cool

446  Mf: | Das ist wirklich cool und dann ich eben immer so ach du

447 warst dort ja woher weif3t du denn das ja hast du ja auf Facebook hineingeschrieben
448 Lm: | (Ja ist das eine bléde Frage) woher weifdt du
449 denn das (.) nur ganz grof3 auf Facebook geschrieben aber @woher weif3t du denn
450 das@

451 Mf: | Ja (.) ja und markiert auf
452 weild ich wo man sieht ja wo sie sind und dann (.) wundern

453 Lm: | Das (.) das tue ich aber
454 auch nicht Ortungsdienste bei Facebook (.) das hab ich sofort ausgeschalten

455 Mf: | Nein das ist so krank

456  Lm: | Das
457 packe ich gar nicht (.) wenn sie dann immer wissen wo ich umgehe das mag ich gar
458 nicht

459  Jf: | Ja die wo- die

460 Mf: | Wenn du dann nédmlich irgendeine Nachricht nur schreibst (.) weil® man ja

461 gleich schon wo man ist (.) ja das (.) ja das geht gar nicht

462 Lm: | Und das habe ich auch alles ausgestellt (.) alles

463 deaktiviert diese Ortungsdienste

464 Mf: | Mhm

465 Lm: | Das kann ich nicht haben (.) das ware zu viel
466 (2) ja da werden die Stalker dann noch mehr @(.)@

467  Mf: | Ja aber so stalken ist schon
468 zwischendurch lustig so (.) was die fur Bilder hineingeben und so

469 Lm: | Ja Bilder sind nett
470 zum Anschauen (.) schaue ich ab und zu (.) da kdnnte man Stunden durchschauen
471  Kf | Mhm (.) ja

472 Mf: |
473 Ja da kannst du wirklich Bi::ld Bi::ld (.) weil viele haben wohl hunderte von Bildern
474 drinnen

475 Lm: | Und dann kannst du
476 wieder lachen Uber ein blddes Bild

477  Mf: | Weil Bilder das gehdért sich auch nicht mehr man
478 kann nicht (.) ich weif3 nicht (.) auf Facebook

479  Jf: | Ja aber die sind Likes-geil (.) die meisten

480 Lm: | Wenn da manche so

481 hineinschreiben wenn du deine Mutter magst like @(.)@ ( )

482  Jf: | Ja das ist so etwas

483 Sinnloses

484  Mf: | Was ?

485 Lm: | Wenn du (.) wenn du deine Mutter liebst dann like (.) nein so etwas
486 packe ich gar nicht (.) das ist so Likes-geil (.) ja was soll denn das

487 Mf: | Nein das (.)
488 aber das tun viele (.) das ist brutal das ist so richtig krank

489  Kf: | Das ist echt krank

490 Mf: | Auch irgendetwas was
491 (ich dann like)

492 K | Kennst du das mit den Spinnen

493 Mf: | Ja ja

494  Jf: | Was ?

495 Kf: | Ja das ist immer so ein
496 Bild von Spinnen
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524
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526
527
528
529
530
531
532
533
534
535
536
537
538
539
540
541
542
543
544
545
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547
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549
550

Mf:
Kf:
Mf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Kf:
Jf:
Mf:

Y1:

Kf:

Lm:

Kf:

Lm:

Mf:
Jf:

Kf:

Y1:

Kf:

Y1:

Jf:

Mf:

Lm:

Mf:
Kf:

Lm:

Mf:
Jf:
Mf:

| Genau
| Like wenn du keine Spinnen magst und das alles
| Ja:: ein
I
Einfach nur so ein Scheif} ( )
| Was ist auch noch was gibt es da noch fur so Sachen (.) auch noch so
eines wegen (2) ja halt verschiedene Sachen (.) misstest du nur das Handy holen
und @schauen was@
| Ja wenn du so Nachrichten (.) wenn
du dann immer so Nachrichten weiterschicken musst wenn du diese Nachricht an
funfzehn Personen (diese Nachricht nicht schickst) kommt eine Frau zu dir und bringt
dich um (.) @das ist ja so sinnlos@
| Boah (.) ja das packe ich gar nicht (.) ja genau ein Bild von einer schénen Frau und
von einer hasslichen (.) oder eher so halt ahm (.) ja wo alles zeigt in Facebook und
weild ich was und eine ganz eine grausige Frau (.) und dann wenn du nicht likest
dann (.) halt
| Ja oder like und (komm-)
| Das ist mit dem Justin Bieber das
| Dann like und (.) ja:: und like und teile und weil} ich
nein brutal echt (2)
Wie schaut es bei den anderen aus also auch (.) also verwendet ihr das Internet auch
hauptsachlich um eben mit anderen Menschen in Kontakt zu bleiben oder
| Ich suche
auch viel bei Google
| Ja ich auch (2)
Oft ist es wirklich praktisch wenn du es am Handy hast (.) gerade wenn du zum
Beispiel diskutierst mit jemanden und du sagst nein das ist so und der andere nein so
(.) und dann musst du schauen
|

So wie sie nicht glaubt dass dein Geburtstag ( )
| Aber jetzt sei still
| Das ist
immer praktisch
| Ja (1)
Also auch fur die Informationssuche
| Mhm (3)
Also um mit Menschen in Kontakt zu bleiben Informationssuche (.) gibt es noch einen
anderen (.) eine andere Funktion (.) des Internets die ihr nutzt
| Ja YouTube
| Also GoogleEarth wenn ich so
| Musik (.) ja Musik ist auch
an hochster Stelle
| Wenn ich mir so Orte anschaue zum Beispiel wenn mir langweilig
ist dann tue ich durch die ganze Welt zoomen so whoom @(.)@ (.) ist voll lustig
| Ja das tue ich auch
| Wie
langweilig ist denn dir bitte
| @(.)@ Das ist voll geil (.) du kannst auch einen
Flugsimulator einstellen und dann kannst du auch durch die ganze Welt fliegen das
ist saugeil
| Voll cool (.) ja das tue ich auch (.) das ist so geil
| In 3D ware das cool
| Aber das ist so richtig
whoom
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| Ich meine in New York gibt es ja alles schon in New York sind die ganzen (.)
alles schon 3D weifl3t du (.) °du hast Streetview® (.) alle Hauser schon gebaut (.) von
dort (.) das ist voll geil
| Aber das ist 3D
| Ja eben in New York
| Allgemein ist es 3D
| Nein nicht alle
(.) alles ist noch nicht auf der Welt (.) nur so bekannte Stadte haben sie jetzt in 3D
schon (.) in Zirl ist noch kein 3D-Haus @(.)@
| @)@ (2)
Gut also wir haben jetzt schon viel Uber das Internet an sich diskutiert und jetzt wirde
ich gerne zum zweiten (.) zum zweiten Thema kommen und zwar (.) was verbindet ihr
denn mit dem Begriff nationale Identitat also was fallt euch denn zu diesem Begriff ein
und werft vielleicht einfach einmal Stichworte so in den Raum (.) was ihr mit
nationaler Identitat verbindet (2)
Eigentlich so was fir eine Staatsbirgerschaft man hat (.) also die Identitat zum
Beispiel
| Kommst du aus Osterreich nein aus Tirol

| Ja ein Schweizer hat

zum Beispiel die Schweizer Identitat und wir die Osterreichische Identitat oder
| Tirolerische bitte

Was verbindet ihr mit dem Begriff also was fallt euch dazu ein (.) aul3er die
Staatsbirgerschaft

@)@

Was kann man da noch sagen
Oder vielleicht anders formuliert (.) was verbindet euch denn moglicherweise mit
anderen Osterreichern
| Gar nichts (.) nur mit Tiroler (.) jetzt nichts gegen Osterreich
Nein (ich bin strikt gegen Osterreich)
| Aber eben in Osterreich oder in der Schweiz ist es eben komplett
anders (.) da sind wir in Tirol jetzt zum Beispiel viel viel gastfreundlicher
Mhm (.) was verbindet inr noch mit Osterreich also beziehungsweise nicht nur mit
Osterreich sondern mit dieser nationalen Identitat w- was macht es aus ein
Osterreicher oder Osterreicherin zu sein
| Ich bin kein Osterreicher ich bin ein Tiroler ich mag das
gar nicht gerne

Kénnt inr sagen ihr seid stolz dass ihr Osterreicher seid
| Nein Osterreicher nicht
Tiroler (.) ich mag Osterreich nicht
| Ja Osterreicher
| Nein
| Doch
| Ich weifd auch nicht
ich bin gegen ganz Osterreich verfeindet aber ich
| Doch ich schon (.) vor allem dass ich von Barwies bin
| @lch packe
das gar nicht@
| Magst du echt nicht
| Nein ich packe das gar nicht Osterreich (.) und es
wird
| Ja aber die ( ) magst du oder
| Ich finde den so einen dummen Staat
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Was macht fir euch sonst noch nationale Identitat aus (.) was verbindet denn (.)
Osterreicher Osterreicherinnen miteinander
Nichts

| Nicht ?

Dass ich ein Fuliball-Fan bin
| Hm ?

| Dass ich ein FuRball-Fan bin und so
aufgewachsen bin so mit Innsbruck weif3t du wir haben da so einen Verein gehabt (.)
und da war ich immer schon so gegen andere (.) das hat sich auch voll fortgesetzt

|
Also Sport
| Sport (.) eben und da hat ( ) was in Tirol war und ich bin halt voll

fanatisch gewesen friiher (.) und da waren so andere Bundeslander das war immer
voll die Verfeindung also und (.) @(.)@ das habe ich immer noch in mir

Was kann denn noch ein Punkt sein (.) also wir haben jetzt einmal Staatsburgerschaft
Sport (.) spiegelt auch die nationale Identitat irgendwo
Jetzt du

| Ja (.) keine Ahnung (3) was zu andere Lander (.) ja die Sprache (.) Kultur

Genau

Dann haben wir schon Sprache Kultur Sport Staatsbirgerschaft (.)
| aber naturlich auch ganz ein anderes
System (.) ein anderes politisches System naturlich auch (.) durch die Unabhangigkeit

Fallt euch sonst noch etwas ein ? (.) oder was unterscheidet denn Osterreich von
anderen Landern (.) um es vielleicht (.) um es anders zu sehen (.)
| Osterreich ist ein relativ kleines Land aber wir halten uns
relativ gut (.) glaube ich kann man sagen (.) wir haben einen guten Tourismus (.) also
wir kénnen gut (.) fur das dass wir ein sehr kleines Land sind stehen wir alle sehr gut
da (.) finde ich jetzt
| Hm ?

| FUr das dass wir ein sehr kleines Land sind sind wir ein
relativ (.) stabiles Land (.) das keinerlei Probleme hat
Stabilitat ist sicher auch noch ein Faktor

| Wenn du so andere siehst so Spanien Italien und so
Griechenland (.) die Schulden haben und alles da sind wir halt stabil und so
| Ja die
Wahrung halt
| Die Wahrung ja
| Ja da haben wir halt alle die Euros @(.)@

Welche Rolle spielt es denn fiir euch Osterreicher oder Osterreicherin zu sein?

Schwierig
Ist es wichtig flir euch oder ist das eher (.) unwichtig
| Ja doch (.) ich bin schon (.) sehr patriotisch (.) aber mehr eben
auf Tirol @bezogen@ und nicht so auf Osterreich (2) also ich bin schon stolz zu
sagen dass ich Osterreicher und noch mehr Tiroler bin (.) also ich méchte in keinem
anderen Land sein
| Ich auch
| Und wieso bist du stolz wieso (.) wieso
| Ja wieso ?
| Wieso bist du jetzt
stolz auf dein
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| Weil es ein schdnes Land ist (.)
| Ja es ist echt schon
| Und mir geht es
gut wir halten uns gut
| Es ist ein feines ist ein kleines
| Wenn du dir denkst zum Beispiel
in Wien unten (.) was willst du jetzt da unten
| Nein ich finde wir haben alles
| Wir haben
Natur (.) Berge
| Ja wir haben (.) die Berge wir haben Seen wir haben (.) einfach alles
finde ich (.) mehr brauche ich nicht (.) Gberall ein bisschen (.) (was brauchst du sonst
noch) (.) in Wien wenn du in einer Stadt drinnen bist ja hast du eine Stadt (.) aber
ansonsten hast du keinen Berg hast keinen See hast du nichts
| Bist du arm dran
@)@ (2)

Also ihr bezieht das jetzt auf Tirol und eigentlich gar nicht wirklich auf Osterreich oder
|
Jaich nicht (.) ja
Ich auch
Also ist da ein Unterschied (.) wie seht ihr euch denn selbst (.) seht ihr euch als
Tiroler
| Ja
| Oder als Osterreicher oder Osterreicherin oder als Européer oder
Weltenburger
| Ich als Barwieserin
| Aber gehst du gehst du jetzt in ein Land und wenn
dich jemand fragt woher bist denn du ja aus Tirol (.) keine Ahnung wo das ist
| Ja ich schon @(.)@
| Ja weil ja
niemand
| Ja eben (.) ja ich sage schon immer Osterreich und Tirol
| Du musst ja
Osterreich sagen
| Es wissen doch viele nicht wo Osterreich ist (.) wenn du dann sagst
so Austria dann sagt die Halfte Australia
| Also ich finde es ist nicht ich bin voll gegen
das Gegeneinander (.) du wiirdest ja auch sagen ich bin eine Osterreicherin (.) stolz
und das Land das ist (.) genial (.) ja nicht Tirol
| Nein @(.)@ Tirol
| Barwies
| @)@
Also du wiirdest sagen du bist eine Tirolerin keine Osterreicherin
| Ja dann bist du eh
schon in der Turkei unten
Und was ist mit euch zwei seht ihr euch als Tirolerin oder Osterreicherin
| Nein ich bin
Osterreicher (.) ich bin in K&rnten geboren aber hier aufgewachsen und wohne da (3)
Und bei dir
| Ja Osterreicher (.) gehért ja alles dazu
| Eben ( ) das kann
ich nicht verstehen
| Ja also es
ist einfach so (.) wenn die so (.) Tirol kann alleine auch leben denke ich mir (.) wir
haben in Tirol so einen guten Tourismus wir kdnnten alleine auch ein Staat sein (.) wir
kdnnten das alleine auch leicht erhalten
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| Ach ja Tourismus gell ich glaube

| Nein
jetzt lassen wir es wirklich

| Gber 50
Prozent ist in Tirol

| Ja eben
| An Tourismus
| Ja von was lebt denn das Burgenland bitte

auller dem bléden Wein haben sie ja gar nichts unten (.) Steiermark und
Niederosterreich Oberdsterreich was sind das flr Lander @das ist fur mich so
sinnlos@ (.) @die Lander sind fir mich so sinnlos@

l@()@
@)@

| Woher bist denn du wenn ich
fragen darf
| Ich bin in Tirol aufgewachsen aber studiere mittlerweile in Wien
| Ah ok (3)
Ahm wir haben jetzt tiber nationale Identitat geredet und wir haben eben einige
Komponenten jetzt schon herausgefunden also wie eben Sprache Kultur
Staatsburgerschaft auch die Landschaft habe ich so herausgehort
| Religion
| Religion
genau (.) Sport politisches System aber auch Schulsystem ahm (.) jetzt wirde ich
gerne zum Punkt gehen Globalisierung (.) und zwar wie seid ihr denn mit dem Begriff
in Kontakt gekommen was verbindet ihr mit dem Begriff Globalisierung

Fallt mir jetzt gar nichts ein
| Mir auch nicht (3)
°Globalisierung®

Habt ihr den Begriff schon einmal gehort

| Jaja

| Doch schon (.) ja dass halt (.) dass wir

jetzt nicht so die Staaten so dass wir mehr (.) auf einen (.) also alles gleich hat und
ein gleiches System hat Gberall oder (.) dass man ein gleiches Bildungssystem
einfach weltweit hat und so (.) gleiches Krankensystem (.) (und so) (.) nicht so
Unterschiede wie es zur Zeit noch gibt (.) so in den Ostblock-Landern und bei uns (.)
denkst dir das ist alles in Europa aber (.) was da eigentlich fir Unterschiede fir
Wohnsituationen sind so Kranken- (3) °gewaltig® (3)
Was verbinden denn (.) was verbindet ihr mit Globalisierung sonst noch (3)
Ja auch irgendwie so etwas (.) °ich weil3 nicht®

Mir fallt jetzt gar nichts ein
| Missen wir es googlen
| @()@
| Genau (Google ware da
ganz gut)

Vielleicht auch so mit den unterschiedlichen Begriffen (.) alleine schon einfach
national und global
| Ja global ist weltweit oder

°Global® (2)
( ) @)@
| @(.)@
| @()@
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Hm (.) ja (3)
Weildt du wenn wir einheitliche Gesetze auf der Welt hatten weil3t du (.) so wie es sie
in Amerika solche (.) Gesetze gibt (.) einheitliche Gesetze und so weif’t du (.) so ganz
weltweit (.) da hattest du einmal @Fortschritte@ (.) und nicht wenn du in jedes Land
gehst musst du dir immer wieder Sorgen machen (.) (und die hast du eben auch)
| Darf ich das darf ich das nicht tun
und das nicht tun
| Ja eben nein (.) in manchen Landern gibt es ja Regeln
| Wenn du da hin fliegst dann tust du das was bei
uns gang und gebe ist
| Ja eben
| Ja da wirst du ja halb eingesperrt
| Das gibt es auch in manchen Landern ist da
etwas brutal verboten ja das ist ja
| Ja das ist schon ein bisschen
| Wenn du da
irgendjemand (.) irgendwo in Ost-Arabien auf der Stral3e kusst bist du im Geféangnis
oder was
| Ja zum Beispiel das ist ja wie bei den (.) Turken da auch
| Asylanten
| Ja
|
Bauen sie Moscheen und weil} ich was alles (.) so keine Ahnung her wenn wir ins
Land und sie passen sich gar nicht an uns an und wenn wir ins Land hineingehen
wirst du gerade umgebracht (.) nein das da
| Wenn wir jemanden kissen auf der
Stralie bist du eh schon tot (.) sie laufen da mit den Kopftiichern herum (.) und tun
sich gar nicht anpassen
| Ja
musstest sie gerade alle (.) woah
| Musst eh oder wenn in Istanbul bist (.) Kopftuch
aufsetzen
| Ja das ist ja
| Da wohnt sie
| @)@
| @(.)@ In Klein-Istanbul
| Ja das stimmt
brauchst einen Reisepass wenn du Telfs fahren willst

|@()@
| @(2)@

| @Musst immer
einen Reisepass dabei haben@ (.) (siehst du eine Behorde) (2)
Kontrolle das ist ja auch eine Frechheit (2)
Glaubt ihr dass Globalisierung einen Einfluss auf eure nationale Identitat haben kann
|
Ja (.) extrem
| Ja (2)
Finde ich schon
Und in welcher Form

Ja viele Kulturen werden zerstoért werden weil es einfach (.) weil dann doch viel (.) ja
eben weil einfach viel einfach weltweit so Sachen alles zusammenkommt (.) und
dann werden Kulturen von uns st- (.) oder durch andere Kulturen verdrangt (3) so
jetzt zum Beispiel so Dialekte von Osterreich oder Tirol die wir noch haben oder die
Schweizer Dialekte die werden dann komplett verdrangt werden glaube ich (.) das
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was es schon ewig gibt (2) so wenn du @ins Otztal hineingehst oder so@ (.) da sind
ja auch ganz unterschiedliche Dialekte und wenn dann immer so (.) andere Leute
kommen dann wird das alles verdrangt und dann hast du irgendwann nur mehr eine
Sprache (.) Kultur wird schon stark (.) auRer ganz starke die es schon ewig vielleicht
gibt die werden sich halt erhalten aber so kleinere Kulturen (.) weil so Bergbauern (.)
die werden glaube ich schon stark (2) obwohl die eigentlich eh noch von der EU gut
gefordert werden die @Bergbauern@ (3)
Gut dann wiirde ich sagen wir fihren jetzt die zwei groRen Themen Uber die wir
gesprochen haben ein bisschen zusammen (.) also zuerst haben wir Uber das
Internet geredet dann Uber nationale Identitat (.) und deshalb jetzt auch meine Frage
(.) was seht ihr denn fur eine Verbindung zwischen dem Internet und nationaler
Identitat beziehungsweise welche Verbindungen kann es denn da geben
| Facebook
| Ja
Kann nationale Identitat durch das Internet gestarkt werden kann es eher geschwacht
werden (.) wie seht ihr denn das ?
Ja geschwacht und gestarkt
| Ja (.) eben
| Ja und warum (2) in welcher Weise also wie

Es gibt ja genug Seiten so von (.) Nationalwahl gerade so starkere wo du merkst (.)
@(da stehe ich jetzt)@ (3)
Ja man muss schon aufpassen was man tut im Internet (.) das ist ja nicht ohne

°Ja redet ihr einmal®

Welche Internetseiten kdnnen denn eurer Meinung nach nationale Identitat starken (.)
gibt es auf eurem Netzwerk zum Beispiel eine Seite die nationale Identitat also dass
ich mich mehr zu meinem Land oder mit meinem Land verbunden fiihle
| Ja da gibt es auf Facebook
schon ganz viele Gruppen und so
| Ja
| So I am from Austria und so (.) da gibt es
schon ewig viele Gruppen (.) aber das ist mir dann auch zu hart (.) die like ich zwar
am Anfang aber gehe dann irgendwann raus weil die so viel Scheil3e hineinschreiben
(.) da denke ich mir immer (.) ist mir wieder zu hart @(.)@ (.) einfach irgendwie weif3t
du so sinnlose Sachen hineinschreiben (3)
Fallen euch noch andere Seiten ein aulier eben bestimmte Facebook-Gruppen

|
TirolChat @(.)@
| Was ist das
| Das gibt es nicht so ( )
| Kennst du das nicht
| Das
ist ein Vorlaufer von Netlog in Tirol gewesen halt
| Echt oder
| Da hast du ein
Mannchen gehabt hast eine Figur gehabt du hast eine Wohnung gehabt
| Und ein
Haustier
| Und ein Haustier hast du gehabt
| Nein
| Ja@()@
| Und du hast eben mit
denen etwas unternommen (.) da kannst du eben einfach einmal jemanden besuchen
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kommen (.) irgendein Mannchen bekommst du halt und die kénnen dich in deiner
Wohnung besuchen kommen und das war voll cool
| Das war echt cool
| Das war voll
geil
| Ja das ist so wie Sims oder
| Das gibt es noch
| Nein nein du kannst auch miteinander chatten und
so alles weil’t du
| Das Mannchen kannst du nicht bewegen
| Einkaufen gehen
| Ja wie
Sims das ist auch genauso
| Nein (.) du kannst das Mannchen kannst du nicht bewegen (.) das kannst du
nicht so umherziehen das macht alles du hast eine Wohnung und der ist halt in der
Wohnung drinnen (.) die Wohnung musst du halt einrichten
| Das steht die ganze Zeit
nur
| @)@
| Ah
| Das ist nicht so
| Was das steht nur (.) und kann nichts tun
| Nein
| Geh
mal rein auf TirolChat kannst dich anmelden @(.)@
| Nein das das
| Gibt es noch andere
Seiten auler jetzt bestimmte Facebook-Gruppen und TirolChat (.) fallt euch noch
etwas anderes ein (.) was so das nationale Identitatsgefiihl starken kénnte

Hm (.) ja

Eigentlich wenn man so denkt YouTube ist es ja auch oder (.) wenn du da jetzt zum
Beispiel (.) Tiroler Volksmusik

| @()@
l@()@

| Nein aber das ist wirklich selten
| Ja aber das

starkt ja auch unser Ding oder zum Beispiel (.) was anderes

| AuB3er (.) Konis Hupen (.) kennst du das (.) Mit Konis
Hupen (.) ist Stimmung garantiert ((singt))

| Ja jetzt ist gut @(.)@
| Das musst du einmal
anschauen
Fallen euch noch andere Seiten vielleicht ein (3) wie schaut es denn mit
Nachrichtenseiten aus
| Ja (.) schaue ich auch brutal
| Also die Online-Auftritte von
Zeitungen einfach
| Ja ich lese meistens die Zeitung (so schnell) (.) auBer wenn ich ganz

(.) etwas wissen will
| Das kannst du heutzutage alles schon in Facebook drinnen nachschauen (.) was da
zum Beispiel auch so eine Rihanna tut oder was eine weil} ich was (.) das kann man
alles dort schon nachschauen

| Ja aber Nach- ich lese viel lieber Zeitung also Zeitung
lese ich gerne
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Lm:

| Nein das mag ich gar nicht
| Aber das kann ich im Internet (.) im
Internet packe ich das gar nicht (.) im Internet Zeitung lesen das ist so eine Sache
|
Mich interessiert das nicht
| Nein doch sonst lese ich die Kronen Zeitung und die
| Ganz
selten (.) da brauchte ich aber auch nur (
| Nein ich lese die Krone weil wir haben die
immer und die lese ich jeden Tag (.) aber im Internet (.) mah da kdnnte ich gar nicht
Zeitung lesen
| So jetzt Zeitschriften wie Grazia Woman das Zeug schon
| Nein so
Zeitschriften lese ich auch gar nicht das ist so
| Das ist schon interessant
| Nein das ist
mir viel zu teuer
| ( )
| Brauche ich nicht
Lesen die anderen Online-Zeitungen
| Ja doch ich habe mir schon eine App herunter
geladen (.) die Tiroler Tageszeitung
| Nein ich nicht
| Wenn mir gerade langweilig ist
kann ich nachschauen (2)
Und wenn es mich interessiert dann schaue ich halt nach

Und was fir Nachrichten lest ihr dann
Ich also Wirtschaft lese ich nicht so aber sonst Sport lese ich alles und international
was so ist (.) auler Wirtschaft lese ich eigentlich alles (.) auRer die Wirtschaft
| Ja
Wirtschaft lese ich nicht Sport auch nicht
| Nein Sport interessiert mich voll

I ( )

Sport ist so eine Sache das weil ich alles (.) da weil} ich jeden Tag alles
Im Inland oder auch Ausland

| Nein eigentlich regional (.) ich denke mir wenn da
irgendetwas in der Nahe passiert ist dann muss ich das wissen

| Das lese ich gar nicht (.)
das weil} ich auch nicht (.) ja (.) eher so was bei der High Society abgeht und so
| Hast du das gehért in
( ) da wollte eine einen mit dem Buttermesser erstechen
| Ich weil} ja
Also glaubt ihr dann dass jetzt (.) Nachrichtenseiten die nationale Identitat férdern
kdnnen oder eher schwachen oder eben
| Nein das ist in Osterreich immer so d- die Zeitungen
sind immer so politisch auch bezogen irgendwie habe ich das Gefuhl (.) da gibt es
eigentlich verschiedene Parteien (.) ich finde die Krone ist relativ (.) eher FPO-
bezogen habe ich das Gefiihl wenn ich sie so lese (3)
Ja eben es kommt immer darauf an was man liest weil zum Beispiel (.) bei
Griechenland ich glaube dass fast jeder Osterreicher ein schlechtes Bild von
Griechenland hat weil die uns einfach das ganze Geld wegnehmen
| Ja und bei

Hochwasseropfer kdnnen wir auf private Spenden zuriickgreifen das ist jetzt auch
nicht ganz ok
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Mf:

Kf:
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Kf:

Lm:

Mf:

Jf:
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Mf:
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Gm:

Mf:

Gm:
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Y1:

| Ja der Miiller geht
auch nach Griechenland in die Ferien
| Hm ?
| (Der Philipp fahrt auch nach
Griechenland)
| Urlaub machen ?
| Das finde
ich jetzt auch ein bisschen bldd weil gerade halt so
| Wieso wir sind auch in
Griechenland gewesen (.) ein bisschen unterstitzen ein bisschen Geld geben
| Ich war
auch erst unten
| Ehich
finde es nur einfach blod weil wir jetzt Hochwasser gehabt haben und da wird alles
wieder auf private Spenden zuriickgegriffen (.) da kommt immer Gberall die privaten
Konto::- rufen sie an auf ORF spenden sie fur Hochwasseropfer (.) da denke ich mir
da kénnen sie auch also wenn sie nach Griechenland Milliarden spenden (.) dann
kénnen sie doch bei uns auch die ganzen Hochwasseropfer helfen
| Ja eben
das sind nicht nur ein paar (.) das sind nicht nur ein paar Tausend wenn wir in den
Urlaub fliegen sondern das sind dann schon Millionen oder so (.) Milliarden und das
finde ich schon arg
| ( ) das
ist ja brutal

Jetzt noch die Gegenfrage auf welchen Seiten glaubt ihr dass die nationale Identitat
eher in den Hintergrund tritt also wo nationale Identitat woher ich bin (.) ob ich
Osterreicherin bin oder Deutsche bin wo das gar nicht mehr wichtig ist
beziehungsweise gibt es auch Seiten die nationale Identitat gar schwachen kénnen
eurer Meinung nach (3) auch wenn ihr wieder auf euer Netz-
| Ja auf Facebook ist es glaube ich egal wo du herkommst oder
(.) auf Facebook schaue ich ( )
| Ja aber auf Facebook gibt es auch so Gruppen
| So
allgemeine Fan- (.) ja das schon aber wenn jetzt (.) jetzt diese Gruppen nicht beitrittst
und nur im Facebook eben bist (.) dann ist es nicht wichtig woher du kommst bist halt
auf Facebook (.) es gibt jetzt schon Gruppen wenn du jetzt die likest aber sonst (.)

sonst nicht
|
(Viele kenne ich einfach vom Namen her) ich weifd auch nicht
| Aber auf Facebook ist
es glaube ich nicht so (.) extrem wichtig woher du bist (.) du bist einfach dabei (.) so
in YouTube auch da ist auch jeder dabei
| Das
ist nur bei deinen Privatnachrichten oder so ja (.) da und da her bin ich ja wenn sie
fragen dann bist du von da und von da
| °(Ja jeder schreibt einmal und fragt einmal
wenn du so schreibst wo du herkommst)®
| Hm ?
| Wenn man so schreibt fragt man halt
immer woher man kommt
| Ja wenn man so schreibt (.) es gibt viele die mich einfach
anschreiben hey bist du von da und dort (.) ja (.) das ist ja schockierend (3) weil die
wissen das gar nicht da ist nur der Namen und (3)
Welche anderen Seiten fallen euch denn ein (.) auf denen nationale Identitat eben in
den Hintergrund gerlckt wird oder (.) geschwéacht wird (.) vielleicht wenn ihr wieder
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Jf:

Lm:

Y1:

Mf:

Y1:

auf eure Netzwerke schaut findet ihr da Seiten die (.) auf denen eben gar nicht mehr
so wichtig ist
| Ja Skype und WhatsApp (.) ist ja eigentlich ziemlich (.) weltweit

| Eigentlich
ist es auf jeder Seite ist es nicht wichtig wenn du dich nicht wirklich anmelden musst
dann ist es auf jeder Seite unwichtig (.) wo du herkommst also (.) @Google@ und
das ist ja alles (.) das benutzt ja eh jeder weltweit da ist es ja egal woher du kommst
und so

Wir haben davor schon dariiber diskutiert (.) inr seht euch als Osterreicherinnen du
dich als Tiroler (.) glaubt ihr dass das Internet da vielleicht einen Einfluss darauf
haben kdnnte dass man sich vielleicht in Zukunft eher nur als Europaer oder
Européaerin sieht oder eben als Weltenbirger (.) durch einfach (.) weil das Internet
eben so ein globales Medium ist und (.) nicht immer regional oder national verankert
ist

Ja (.) eigentlich nein
| Doch (.) steht ja auf Facebook immer auf verschiedenen Sachen
drinnen
| Nein
| Hm ?
| Nein
| Ich werde schon immer einen Bezug zu Tirol haben
| Ja dass es einmal Scheil3e ist und einmal wieder gut
(.) dann erzahlen sie das wieder alles was war
|

Zu Tirol werde ich so einen Bezug immer haben aber irgendwie wird es sicher auch
(.) andere Lander einmal geben (.) denke ich mir (3) die mir gut gefallen (3) die
Schweiz ist zum Beispiel ein schénes Land

Gefallt mir fast noch besser (2)
Deutschland
| Nein Schweiz gefallt mir besser als Tirol (.) durch das dass ich
eigentlich in der Schweiz auch viel bin weif3t du und wenn wir im Ausland sind so
Urlaub wir haben ja ein Haus aullen (.) dann bin ich eigentlich jetzt immer im Jahr
auch fast einen Monat zwei Monate aufen
| °Es ist ja auch einfach schoén®
| Und
deswegen (.) (bin ich auch das ist auch auf) (.) ich finde die Schweiz hat immer so
viele schéne Seen auch und so
| Mhm

| Wir haben so wenige Seen gerade in Tirol (.)

haben wir ja nicht so viele Seen finde ich (.) (was mir nicht so gut gefallt)

| Ist einfach
schoén ja (.) da lasst es sich schon leben
| Ja was bist du jetzt (.) Osterreicher Tiroler oder was sonst
| So kleine Pfutzen so richtig
| Jetzt bist du kein (Uberzeugter) Tiroler mehr (.) ( )
| Ich bin

Tiroler ich bin Tiroler (.) nein nicht ich mdchte schon Tiroler sein aber wie gesagt (.)
ich habe ja viel in der Schweiz (.) nein ich bin schon Tiroler (.) aber ich finde jetzt (.)
die Schweiz finde ich schoner als den Rest von Tirol
Um nochmals auf die Frage zurickzukommen
| Ja
| Wie sehen denn das die anderen
(.) glaubt ihr dass das Internet einen Einfluss darauf haben kann wie man sich selbst
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Jf:

Y1:

Mf:
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Kf:
Jf:

Lm:

Kf:
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wahrnimmt (.) ob man sich eben als Tiroler Osterreicherin wahrnimmt oder eben dann
als Europaer oder Weltenburgerin sogar (2) glaubt ihr dass sich da etwas verandern
kann oder eher (.) eher nicht

| Ich glaube schon (.) es kann einmal ein schlechtes Bild
machen wenn jemand hineinschreibt dass da eben irgendetwas passiert ist

Wie meinst du das ? (2)
Ja keine Ahnung (2) man sieht ja immer Facebook was da immer drinnen steht (.) wie
sie Uber das Land reden (.) das macht dann einfach ein schlechtes Bild dann

Also bekommt man dann durch das Internet dann auch (.) mehr Informationen tber
andere Lander (.) so mit
| Ja (3)

Glaubst ihr dass das Internet darauf einen Einfluss haben kénnte wie man sich selbst
sieht (.) glaubt ihr dass man sich vielleicht mehr als Européaerin sogar sehen kann
durch (.) eben gerade durch das Globale was das Internet einfach auch an sich hat
|
Ja das nimmt sicher auch einen Einfluss (.) ich meine sicher zu Hause bist du die
Tirolerin (.) du redest tirolerisch du isst Speisen die tirolerisch sind du hast eine
tirolerische Umgebung aber sobald du ins Internet einsteigst ist alles so global und da
(.) kommst du dir quasi als Tirolerin jetzt (.) von einer kleinen Kultur her vor (.) weil
alles einfach so grof} ist so Welt-mafig und (.) alles global da ist nichts eigentlich so
(.) oder wenig ist so national (.) deswegen kommst du dir da eigentlich weniger als
Tirolerin vor oder (.) es ist schwierig zu (.) zu prasentieren dass du Tirolerin bist (.)
quasi (2)
Glaubst du hat das Internet auch einen Einfluss auf das was du tber Osterreich
denkst hat (.) verandert sich das durch das Internet
Ich glaube beides ich glaube man wird auch sicher (.) noch viel mehr auf seine
Meinungen und seine Ansichten (.) gefestigt aber durch das dass du durch das
Internet viel mehr kennenlernst viel mehr siehst und du einfacher etwas kennenlernst
(.) bekommst du sicher ganz eine andere Sichtweise auf die ganzen Kulturen (.)
Ablaufe im Leben (.) in der Welt (.) die Kriege und alles weil du bekommst
Informationen die du so (.) ohne Internet gar nicht bekommen wiirdest (.) weil wenn
gerade jetzt so Fernsehen und Radio (.) ansiehst anschaust (.) die tun viel Sachen
einfach nur (.) Informationen ja bei sich halten und die bekommst du ja gar nicht mit
und durch das Internet bekommst du sie aber mit (.) und da (.) das beeinflusst sicher
sehr (3)
Wie sehen das die anderen, habt ihr das Geflihl dass ihr durch das Internet mehr
Uber (.) die Welt wisst mehr Uber andere Lander wisst
Ja
| Schon ja (2)
Durch Facebook eher nicht
| Wikipedia da steht alles drinnen
| Wikipedia da kannst du
auch jeden Scheil} hineinschreiben
| Ja ich weil3
| Ich glaube Wikipedia gar nichts
| Ich
schon
| Nein nein das wird alles berprift (.) Ich glaube du dar- Wiki-
| Ja ich habe das einmal pro- ich habe das
einmal probiert gell dann habe ich auf bearbeiten gedriickt dann habe ich ein Wort
dazugeschrieben (dann ist es gegangen)
| Ja wie ein Wort hast du dazu geschrieben
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4)

|
Achso:: dort kannst du alles
| Das geht (.) du kannst alles hineinschreiben umtauschen
auswechseln das ist ja egal
| Ja das sind ja nur Worte aber wenn du jetzt wirklich eine
neue Seite erstellst das wird
| Aber was ist (.) was ist wenn jetzt einer zum Beispiel (.) bei (.) wenn es Uber dich
jetzt eine Wikipedia-Seite gibt gell
| Glaube ich nicht
| Und dann @l6scht@ einer alles
und schreibt alles neu hinein und voll einen Blédsinn (.) das geht auch
| Ja Uber mich das kdnnen sie
schwer Uberpriifen aber (.) normal so gerade so
| Ich habe immer die Referate aus dem gemacht
| Ja das ist
klar aber warum sollte es tber mich eine Wikipedia-Seite geben
| Nein das ist ein
Beispiel
| Ja aber ich denke mir so groRe Sachen so bekannte Sachen die werden alle
Uberprift
| Ja aber das ist wirklich so ( )
| Das habe ich namlich das habe ich ndmlich schon
gesehen
| Was kannst denn du da raus l6schen bitte
| Mein Papa ist auch in Wiki- also
hat er auch eine Seite (.) jetzt steht alles richtig drinnen von meinem Papa
| Also ich glaube denen nichts
| (Ja die
Seiten) werden alle geprift so gerade Bekannte da darf ka- man keinen Scheil}
hineinschreiben (.) weil das wird (.) da gibt es eigene (.) die Uberprifen alles (.)
wirklich das habe ich schon einmal gehort das habe ich schon einmal gesehen auch
|
Schon ?
| Ja das ist echt so
| Ich weild nicht
| So bekannte Seiten werden
| Gewisse
Sachen sind ja
| Du wirst da alles raus I6schen und neu schreiben
| Ja sicher
Uber welche Seiten kann man denn noch tiber andere Lander etwas erfahren (2)
Nachrichten (2) E-Mail-Seiten zum Beispiel da steht es immer auf der Startseite was
passiert ist

Informiert ihr euch Uber das Ausland (.) also Uber das Internet habt ihr (.) geht ihr
auch auf Seiten um euch gezielt wirklich Gber andere Lander auch zu informieren

| Ja
zum Beispiel ich mache
| Ilch wenig
| Ich mache Online-Shopping (.) tber Amerika und von
England her (.) zum Beispiel ( )ja

| Nein
| Aber informierst du dich dadurch auch
Uber das Land oder (.) bleibt das dann beim Online-Shopping
| Ja auch (.) ja
| Ja logo
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| Ja allgemein halt (.) interessiere ich mich
schon flr das (2)
Ich schaue meistens wenn ich irgendwo hinfahren will oder so (.) genau ist da was
oder
| Also du meinst in Bezug auf Urlaub
| Ja oder wenn zum Beispiel letztes Mal bin
ich nach Deutschland gefahren
| (Ja da kannst dich erkundigen)

| Und da war das Hochwasser in Bayern und dann
habe ich auch geschaut ob jetzt in dem Ort wo ich hinfahren will ob das geht dort (.)
weil ansonsten brauche ich ja gar nicht fahren (2)
Das ist schon krass (.) dieses Hochwasser

Wird sind jetzt ein bisschen abgeschweift (.) um vielleicht nochmals auf die
ursprungliche Frage zuriickzukommen (.) ahm auf welchen Seiten (.) also welche
Seiten fallen euch denn noch ein wo eben nationale Identitat eher in den Hintergrund
tritt (3) wir haben eben Facebook schon gesagt
| Ich finde auf fast allen Seiten (.) im Internet (.)
solange man sich nicht anmelden muss ist es (.) das ist ja dann egal wo du
hineingehst
| Nein eh
| Auf jeder Seite im Internet (.) mit diesem Hintergrund (.) wo man
sich nicht anmelden muss wirklich (.) &hm
| Brauchst du ja nur bei Google eingeben (.)
da steht alles da (3)
*Wikipedia®
| Ja (.) nein das glaube ich auch nicht mehr da I6sche ich alles raus @(.)@
|
@)@
| Da schaue ich bald nicht mehr nach
| Da gibt es eine Seite Uber dich
Was glaubt ihr denn welchen Einfluss hat denn das Internet fir euch also wie ihr Gber
Osterreich denkt und wie ihr tiber andere Lander denkt, zum Beispiel wie ihr tiber die
Schweiz, Deutschland denkt und Uber andere Lander allgemein (.) hat es einen
Einfluss hat sich da etwas verandert
| Ja (.) ich glaube

|
Denkt ihr jetzt durch (.) durch das Internet jetzt anders Uber (.) euer eigenes Land
| Man sucht
sich immer das aus was man héren will irgendwie (.) also wenn man jetzt héren will
dass Osterreich super ist dann findet man immer auch Artikel dass Osterreich super
ist @(.)@ @besser gesagt Tirol@ (2)
Osterreich hat schon extrem viele Ausléander und so
| Eben man sucht sich (.) man
kann sich leicht aussuchen was man will
| Telfs (.) Barwies nicht
| Die haben so viele Turken hey das ist (.) und Jugos boah
|
Sage ich ja Reisepass
| Nein (.) auch nicht alle Turken es gibt ja viele
| Ja sind sie auch
| Ja das gibt es Uberall
| FUr mich ist das schon
langsam normal
| Viele Einheimische sind schlimmer als die Tlrken bei uns unten
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Kommen wir wieder auf das Thema zuriick (.) und vielleicht wieder mehr aufs Internet
(.) was fallt euch denn noch zur Frage ein wie denn das Internet so eure Sichtweise
von Osterreich oder von anderen Landern beeinflusst (.) hat sich da etwas verandert
(.) oder ist das durch das Internet trotzdem noch gleich geblieben wie ich Osterreich
sehe oder eben andere Lander
| Fir mich ist das immer noch gleich geblieben
| Ja es ist
gleich
| Ja es verandert sich ja immer etwas
| Ja eben man kann immer etwas (.)
irgendetwas findet man immer ( )
| So mit Kroatien und EU und die
| Ja aber

wenn ich das dann weil} dann nicht durch das Internet sondern durch das Fernsehen
durch die Nachrichten (3) auf Facebook erfahre ich da nichts (1)
Im Facebook sind so wenige Nachrichten drinnen im Facebook steht wenig
Glaubhaftes @(.)@ in meinen Augen

| Ja eben (.) oder so (2)
Wie ist das bei den anderen (.) wie (.) hat sich da etwas verandert (.) also wie ihr jetzt
tiber Osterreich denkt und (iber andere Lander denkt (.) oder habt ihr (.) oder ist es
gleich geblieben (.) ob mit oder ohne Internet (3)
Ja ein bisschen hat sich sicher etwas verandert aber

| Hat sich schon verandert sicher

| Genau kann ich jetzt nicht
sagen was also wenn jetzt so allgemein (.) man wird sicher irgendwo im Hintergrund
beeinflusst (.) ich lese halt und im Unterbewusstsein aber dann irgendwie (.)
festsetzen tut es sich dann doch (.) auch wenn man es gar nicht so (.) richtig
wahrnimmt (3)
Verandert sich vielleicht auch die Wahrnehmung (.) von anderen Landern
beziehungsweise anderen Kulturen (.) durch das Internet durch Social Network Sites
(.) durch diese ganzen Seiten die ihr benutzt (2) bekommt man da eine andere
Sichtweise vielleicht auch auf andere Lander oder eben gerade auf andere Kulturen
auch
| Ich jetzt nicht so weil ich jetzt eigentlich nur Tiroler Freu- (.) weil meine Freunde
sind jetzt alle Tiroler und so (.) und eben da @kommt auch@ nicht viel anderes auf
die Seite von mir (von anderen Kulturen und so) (.) auer ich gehe jetzt strikt danach
suchen aber (.) das @tu ich nicht@
| Du ( ) auch die Tiroler (.) die anderen

sortierst du halt raus

| Ja (2)
Wie ist das bei den anderen

| Bei mir ist es gleich

Wie sie da sitzt (.) still schweigsam @(.)@

| Ich weil} ja gar nicht mehr die Frage
Ob das Internet vielleicht einen Einfluss darauf hat wie du andere Lander oder andere
Kulturen siehst

| Ja genau
| Musst schon aufpassen ist ja ein wichtiges Interview
| Ahm () ja ()
ich habe Freunde in Italien (.) ich habe in England Freunde ich habe in Spanien (.) ich
habe Uberall Freu- wirklich also Kollegen und alles Mdgliche (.) und die sind in jedem
Land komplett anders (2) hier sind sie am chaotischsten
| Es ist jeder anders (.) auch in Osterreich ist jeder Mensch

anders
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Du hast Uber das Internet auch Kontakt zu an- (.) also zu Menschen aus
verschiedenen Landern
| Ja genau

| Wie schaut das bei den anderen aus (.) habt ihr
hauptsachlich Kontakt mit Personen aus Tirol oder Osterreich oder ist das schon eher
ein vielfaltigeres Bild also dass ihr Kontakt auch mit Menschen aus vielen anderen
Landern habt (.) wie wie schaut das bei euch aus
Ja wir sind in anderen Landern aber wir sind Tiroler

Wie schaut das bei euch zwei aus?

| Ja meine Schwester ist jetzt auch in Amerika (.) also da habe ich schon
Kontakt mit ihr

| Mein Bruder ist in Aserbaidschan
| Ja meine Schwester ist in A- flir ein
Jahr in Amerika und da habe ich schon Kontakt (.) sind wir jetzt auch im Mai
hinibergeflogen
| Was ? (.) dein Bruder (.) in Aserbaidschan
| Krass
Und ansonsten hast du mit mit Menschen aus anderen Landern Kontakt oder eher
mit Tirolern oder Osterreichern Uiber das Internet
| Mit Tirolern @(.)@

Ach er ist in Aserbaidschan

| Und wie schaut das bei dir aus ?

| Ich habe von Kroatien und (.)
Niederdsterreich da (.) viel Kontakt mit den Leuten (1)
Er ist momentan
| Nein nein aber halt dein Bruder (.) ok (2)
Und durch die Leute die eben im Ausland leben ob sie jetzt Tiroler sind oder wirklich
einfach (.) von diesem bestimmten Land (.) bekommt ihr da neue Einsichten in diese
Lander (.) also (2)
Ja (.) ein bisschen (3)
Nein mich interessieren andere Lander nicht so
| Nicht ?
| In Osterreich interessieren
mich die anderen Bundeslander auch nicht so (.) wenn mich jetzt wirklich etwas
interessiert dann schaue ich schon nach aber (.) zum Grofteil
| Mein Bruder hat zum Beispiel

gesagt es ist halt arg wie sie da unten (.) es ist ganz anders (.) da musst du oft
aufpassen wenn du das Haus verlasst in einem gewissen Gebiet (2) und das ist Gott
sei Dank bei uns nicht

Es ist auch sicherer in Osterreich oder in in
| Ist klar dass du da sicherer bist wie in

|
Darf ich auch einmal reden (.) in Deutschland oder in der Schweiz es ist schon
sicherer als wie jetzt (.) wenn in der Turkei aus dem Haus hinausgehst (.) @das ist
schon so@ das ist halt alles anders (.) das stimmt auch
| Aber in Telfs musst du auch
schon Angst haben
| Dort musst du auch Angst haben
| Nein musst du nicht

| Nein in

Telfs (.) also Ubertreiben braucht ihr nicht
| Die Marina gell
| Ja wie ihr dort (.) ja das

glaube ich auch
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1386
1387
1388
1389
1390
1391
1392
1393
1394
1395
1396
1397
1398
1399
1400
1401
1402
1403
1404
1405
1406
1407
1408
1409
1410
1411
1412
1413
1414
1415
1416
1417
1418
1419
1420
1421
1422
1423
1424
1425
1426
1427
1428
1429
1430
1431
1432
1433
1434
1435
1436
1437
1438
1439
1440

Jf:

Lm:

Mf:
Jf:

Lm:

Jf:

Mf:

Kf:
Mf:

Lm:

Mf:
Kf:
Mf:

Kf:

Kf:
Mf:

Kf:

Jf:
Kf:

Mf:
Jf:

Kf:

Mf:
Jf:
Mf:
Kf:
Jf:

Kf:
Mf:

Lm:

Lm:

Jf:

Y1:

| Ja dort beim Spielplatz
| Ich bin finf Jahre in Telfs in die Schule
gegangen
| Dort darf man nicht alleine (.) nein nein Hilfe
| Ja sicher jeder verdient
einmal eine Ohrfeige
| Ich bin finf Jahre in Telfs in die Schule gegangen ihr Ubertreibt
ja voll wie oft bist du jetzt schon in Telfs gewesen
| Einmal
| Einmal zum Einkaufen am
Nachmittag wow und ich bin finf Jahre in Telfs Schule gegangen
| Ja und (.) ich bin
auch schon zwanzig Mal da unten gewesen trotzdem ist es unheimlich
| lch wohne schon seit neunzehn Jahren da unten

|
Ja und sie wohnt da seit zwanzig Jahren
| Aber du kannst trotzdem nicht (.) und trotzdem kannst du nicht
sagen dass du in Telfs nicht aus dem Haus gehen darfst
| Es ist (.) gell es ist un-
| Nein das nicht aber
| Aber es
ist gefahrlich
| Wenn du in der Nacht hinausgehst du siehst einfach die ganzen Leute
am Spielplatz die Marina die ist einmal geschlagen worden von den Leuten weil} du
das ist oft
| Die Riegler oder wer
| Ja (.) das ist nicht
| Ja:: deine ganzen Kollegen gell tun
sich wirklich
| Wenn du am Samstag zum Beispiel bei dem Dorffest drinnen hey du hast nur
noch Schlagereien gesehen
| Ja da waren wir dabei
| Uberall da ist eine gewesen da da da (.) das ist nicht
mehr normal da unten
| Das ist schon so (.) da hatte ich auch Angst
| Ich war auch bei
einer dabei (.) cool gell
| (Ich gehe auch
nicht mehr aus dem Haus)
| Also in Telfs (.) da braucht keiner Angst haben bitte
| Du
vielleicht als Madchen sieht man das komplett anders glaub mir das
| Ich habe keine
Angst hinunter zu fahren
| Ja du bist auch @kein normales Madchen@
| @)@
| Was
soll das jetzt heif3en (.) fangen wir wieder an zu diskutieren
| @)@
| @)@
| Nein mit der
kannst du nicht reden (.) mit der kann man nicht reden
| Die @tun alle@ (.) nein wild (1)
Jetzt hast du es verschissen (2)
Jetzt haben wir ganz lange Uber das Uber Internet Uber nationale Identitat
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1448
1449
1450
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1452
1453
1454
1455
1456
1457
1458
1459
1460
1461
1462
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1465
1466
1467
1468
1469
1470
1471
1472
1473
1474
1475
1476
1477
1478
1479
1480
1481
1482
1483
1484
1485
1486
1487
1488
1489
1490
1491
1492
1493
1494
1495

Lm:

Y1:

Kf:
Jf:

Kf:
Jf:
Kf:
Jf:

Kf:

Lm:

Jf:

Kf:

Lm:

Mf:

Jf:
Kf:
Mf:
Jf:
Mf:

Lm:

Kf:
Jf:

Lm:

Mf:

Lm:

Mf:

Kf:

Mf:

| Jedes
Méadchen in Telfs ist kein normales Madchen
| Jetzt frage ich nochmals die Frage die
ich am Anfang gestellt habe (.) vielleicht ist euch mittlerweile etwas dazu eingefallen
dann kdénnt ihr jetzt ja etwas (.) eben dazu sagen (.) und zwar seht ihr jetzt eine
Verbindung zwischen Internet und nationaler Identitat (3) welche Verbindung das
auch immer sein mag
| Im Internet sind sie alle gleich (.) und wenn sie dann so siehst
|
Nein sind sie nicht
| Doch
| Nein wenn jetzt da jemand hineinschreibt
| Schreiben wird er
doch gleich
| Irgendetwas
wegen Religion oder so kommt gleich eine Streiterei raus
| Ja das schon aber wenn
du jetzt mdchtest
| Ja viele sind nur auf Streitereien aus (.) die merkst du ja die gehen nur ins
Internet um irgendjemanden zu provozieren
| Ja aber doch
die verteidigen ihr Land und ihren Glauben und alles (.) ja es ist so
| Zum Beispiel du chattest mit
einem gell (.) du chattest mit jemanden und der schreibt ganz normal (.) und jetzt
sagst du zum Beispiel er ist ein Italiener und der ist aber ganz normal und dann triffst
du ihn und dann ist er voll das Arschloch
| Ein 16-Jahriger () und dann ist er ein 70-Jahriger (.) ( das ist ein Falscher)
| Ja sicher das ist (.) das kannst du im
Internet nie sagen
| Ja das ist aber normal
| Eben
| Ja
| Ja Vergewaltiger findest du da keine raus
| Darum gibt es diese
ganzen Vergewaltiger und das ganze (.) das ist ja auch so (.) oder das Mobbing (.)
(das ist ja auch so schwer da jemanden darauf zu kommen)
| Ich bin ein 16-jahriger
hibscher Italiener und derweil bin ich 70-jahriger padophiler Deutscher

| In Klammer
@()@
| @)@

Seht ihr da noch eine andere Verbindung eben zu nationaler Identitat (.) also wie ihr
euch als Osterreicherinnen Osterreicher Tiroler Schweizerin wahrnehmt (3) kann das
Internet da irgendetwas verandern oder eher
| Nein
| Ja doch
| Doch
| Ja und wie

| ( )

|
Du kannst einen komplett verriickt machen mit dem Internet
| Ja wenn du dich verriickt
machen Iasst dann schon
| Ja aber das (.) wie viele bldde Leute gibt es (.) wie viele
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1500
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1503
1504
1505
1506
1507
1508
1509
1510
1511
1512
1513
1514
1515
1516
1517
1518
1519
1520
1521
1522
1523
1524
1525
1526
1527
1528
1529
1530
1531
1532
1533
1534
1535
1536
1537
1538
1539
1540
1541
1542
1543
1544
1545
1546
1547
1548
1549
1550
1551

Lm:

Mf:

Kf:

Mf:

Lm:

Mf:
Jf:

Kf:

Mf:

Lm:

Mf:

(7)
Jf:

(6)
Y1:

Jf:
Mf:

Jf:
Mf:

Lm:

Jf:
Kf:
Jf:

| Ja eben das
gibt es ja gar nicht (.) es gibt so viele Leute die glauben alles was im Internet steht
das ist (.) die fuhlen sich so angesprochen durch das
| Und die (.) die leben in dem Internet
eigentlich das ist ihre Welt und wenn da etwas drinnen steht von (.) dann kommt die
in der Nacht dieses Monster dann kommt das (.) die hat Angst wenn sie nicht liked (.)
das ist das Kranke und das macht eigentlich (das Internet (.) die leben nur)
| Achso ich habe jetzt
gemeint auf mich persdnlich bezogen (.) generell oder ?
| Die haben dann (.) das ist halt gefahrlich
| Ja du
siehst eh wie viele in Amerika gerade so durch das Internet (.) so wie viele
Selbstmorde da begangen werden (.) gerade weil etwas drinnen steht und das
| Eben das Ganze (.) dann treffen sie sich
| Ja
aber nicht wegen den Bildern (.) weil sie fertig gemacht werden
| Ja die eine die die
Nacktbilder drinnen gehabt hat gell (.) die Selbstmord begangen hat
| Ja eben das ist das
Brutale (.) und die Nacktbilder alles (.) hey das ist (.) also das Internet ist eigentlich
saumafig gefahrlich man muss einfach aufpassen was man tut und wirklich
| Das ist brutal (.) du darfst dich einfach nicht angesprochen
fuhlen (.) das musst du einfach voll ignorieren
| Ja:: und (.) ach ich weifd auch nicht (.) viele sind echt zu bléd und ja (.)
schlimm

Was ?

Gut dann komme ich schon eigentlich zu meiner abschlieRenden Frage (.) und zwar
habe ich da jetzt einmal ein paar Bilder (3) aber das sind ganz viele (.) ich fange jetzt
einfach einmal da an (.) schaut euch einfach einmal diese Bilder an und dann ((Y1
teilt Stimulusmaterial aus))
| Goldenes Dachl
| Ja das ist deines (.) ja das das passt
schon zu mir da
| Paris Stadt der Liebe
| Was hast denn du Uberhaupt

| Das finde ich

geil so etwas finde ich voll geil
| Schau das ware etwas fir dich
| Wie er ?
| Party

((Lm liest die BegruBungen in verschiedenen Sprachen vor))

Y1:

Jf:

Gut also wir haben jetzt sehr viel Uber das Internet Uber (.) Social Media tber
nationale Identitat eben geredet und jetzt eben meine Frage und zwar (.) wie definiert
ihr denn euch selbst (.) also was macht euch selbst denn aus (.) und Gber was
definiert ihr euch (.) oder Uberlegt euch einmal wie euch denn andere sehen (.) wie
definieren euch denn andere (.) eure Familie eure Freunde (2) und ich habe eben
jetzt ganz (.) ihr habt da jetzt ganz viele Bilder (.) was alle zum Beispiel eine Identitat
ausmachen kdénnen aber natirlich nicht mussen (.) tberlegt euch einfach einmal fur
euch (.) Uber was ihr euch selbst denn identifiziert (.) und innerhalb von dieser Frage
wie wichtig ist euch denn selbst eure nationale Identitédt welchen Stellenwert hat denn
nationale Identitat fir eure Identitdt im Ganzen (.) ist das wichtig ist das (.) einfach ein
Aspekt aus vielen oder ist das weniger wichtig fir euch (.) ist anderes eben viel
wichtiger

| Mit diesen Bildern sehe ich mich wie ein fetter Alkoholiker @(.)@
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1552
1553
1554
1555
1556
1557
1558
1559
1560
1561
1562
1563
1564
1565
1566
1567
1568
1569
1570
1571
1572
1573
1574
1575
1576
1577
1578
1579
1580
1581
1582
1583
1584
1585
1586
1587
1588
1589
1590
1591
1592
1593
1594
1595
1596
1597
1598
1599
1600
1601
1602
1603
1604
1605
1606

Lm:
Mf:
Jf:

Kf:
Lm:
Kf:

Lm:
(10)
Y1:

(6)
Y1:

Mf:
Kf:
Lm:

| @)@
| Was ist

|
Nein nichts
| Als fetter Alkoholiker
| Da war ich schon oben (.) voll schén
| Wo ist denn
das
| In New York (3) so schdn

Das sind naturlich nur Inputs also eine ldentitat setzt sich meistens aus mehreren
Faktoren zusammen als (.) nur aus diesen paar Bildern beziehungsweise manche
Bilder (.) sind fur einen selbst einfach gar nicht wichtig zum Beispiel

Das sollte auch nur eine Anregung sein ihr misst jetzt nicht aus diesen Bildern eure
Identitdt zusammensetzen (.) also wie wie definiert ihr euch denn selbst (.) Uber was
definiert ihr euch (.) eure Personlichkeit (2) was macht euch selbst denn aus
Was gibt es da denn noch

| Ein Flugzeug Osterreich und Autos (3)
Dass ich ein starker Patriot bin (3) das ist Osterreich was tue ich mit Osterreich

((Die Teilnehmerlnnen fihren ein kurzes Zwischengesprach uber die diversen Bilder))

Jf:
Y1:

(10)
Y1:
Mf:
Y1:
Mf:
Kf:
Lm:

Jf:
Lm:

Y1:
Mf:
(19)
Y1:

Lm:

Y1:

Was tun denn wir jetzt Uberhaupt ? aufteilen wem was gehort

| Die Bilder sind fur
euch alle gedacht also ihr musst da jetzt nichts aussuchen sondern einfach dariber
diskutieren (.) wie ihr euch denn selbst definiert was denn eure Personlichkeit
ausmacht (.) was euch selbst ausmacht (.) und wo denn bei diesen ganzen Sachen
die euch selbst ausmachen wo denn da die nationale Identitat steht (.) also welche
Wichtigkeit nationale Identitat fir euch selbst hat (.) fir eure Personlichkeit hat ob es
wichtig ist ob es einfach ein Aspekt aus vielen ist oder ob es eher zweitrangig ist

Wer will anfangen
| Was ?
| Mag wer anfangen ?
| Ja du hm ?
| Nein
| Mir ist es wichtig
also (.) die (nationale Identitat) (.) also bei mir ist sie schon (.) oben @(.)@
| Was denn
|
Wo ich herkomme und so
| Mhm (.) und wie definierst du dich selbst noch (.) also uber
was definierst du dich sonst noch was ist wichtig fur deine Personlichkeit
| °Jetzt
kdnnte ich etwas Bdses sagen® @(.)@

Wenn wir jetzt zum Beispiel (.) also das sind ja nur so Denkanregungen zum Beispiel
Familie Freunde (.) Reisen aber eben auch internationale Netzwerke Beruf Essen (.)
Freizeitaktivitaten (.) Liebe

| Eigentlich schon meine Freundin ist mir auch wichtig (3)
wenn ich frei habe einmal dass ich schon schaue dass ich etwas tu also die zwei
Tage die ich frei habe in der Woche dass ich daheim herumhange (.) ich schaue
schon (so Filme mit Kollegen) weil ich sie sonst eh nicht sehe weil ich sonst eh nur im
Hotel bin (.) sonst eher nichts (.) schlafen und ansonsten bin ich eh immer da (.) ja (.)
wenn ich einmal frei habe treffe ich sie schon meistens (3)
Und nationale Identitat (.) welchen Stellenwert hat das fiir dich
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1607
1608
1609
1610
1611
1612
1613
1614
1615
1616
1617
1618
1619
1620
1621
1622
1623
1624
1625
1626
1627
1628
1629
1630
1631
1632
1633
1634
1635
1636
1637
1638
1639
1640
1641
1642
1643
1644
1645
1646
1647
1648
1649
1650
1651
1652
1653
1654
1655
1656
1657
1658
1659
1660
1661
1662

Lm:

Y1:

(4)

Y1:

Jf:

(5)
Kf:

Y1:

Kf:

Jf:

Kf:

Mf:

Lm:

Mf:

Lm:
Y1:

Kf:

Lm:
Y1:

Jf:

Mf:
Jf:

Kf:

Jf:

Lm:

Mf:
Jf:

Mf:
Jf:
Mf:

| Ja das ist schon ganz
weit oben bei mir (.) das ist mir schon wichtig (3)
Wie ist das bei den anderen

Was macht die Personlichkeit von euch aus

| Bei mir ist es ziemlich gleich (.) mir ist es
auch wichtig dass ich viel mit Familie und Freunden etwas mache und nicht die ganze
Zeit vor dem Computer und mich Uber Lander informiere und das alles

°Ich sitze generell nie vor dem Computer (.) ich tu zwar etwas mit meinen Freunden
ab und zu schaue ich am Handy Facebook (.) ab und zu einmal® (.) aber ich mag das
nicht zuhause zu sitzen (2)
Wie wichtig ist fur dich die nationale Identitat (.) welchen Stellenwert hat das
| Ich bin
schon stolz ein Osterreicher zu sein (2) aber eben wie gesagt ich glaube das sieht
einfach jeder anders
| Das ist auch so (.) da wo man herkommt das gefallt einem
besser
| Die einen sind stolz sie sind Schweizer die
anderen sind stolz sie sind Deutsche und wir sind stolz wir sind Osterreicher (.) also
ich glaube
| °Das ist (ganz normal hoffentlich)° (.) dass jeder auf sein eigenes Land
steht ( ) dann gibt es ja keinen Streit
| Ja doch gerade deswegen gibt
es Streit
| Weil sie neidisch sind
| Ja schon wir haben das bessere Land

| Ist das fir dich ein Aspekt aus vielen oder ist das wichtiger als andere Aspekte oder
weniger wichtig wie (.) wie wirdet ihr das einstufen

| Nein Also ich sage mir ist das schon wichtig (.) ich sage gerne
ich bin ein Tiroler aber ich muss es jetzt nicht herumposaunen (.) also ich muss jetzt
nicht sagen wir so wenn ich in Italien bin zu jedem hinUbergehen mah schau mah
schau mah schau

) @)@ (2)

Wie ist das bei dir (.) ist es ein Aspekt aus vielen oder ist es schon wichtiger wie viele
andere Sachen oder weniger wichtig (.) wie jetzt zum Beispiel Familie und Freunde
die du genannt hast
| Eigentlich (.) mir ist es komplett egal (2) ich bin schon stolz dass
ich von Osterreich komme und alles (.) aber mir ist es nicht so wichtig (.) wenn ich
von der Schweiz oder Deutschland kommen wiirde ware es klar dass es mir dann
dort besser gefallen wiirde (2)
Wieso
| Ja daher (.) wenn ich jetzt sage (.) du kommst jetzt aus Osterreich was geféllt
dir dann besser (.) bei den meisten ist es das Land (selbst das dir gefallt)
| Meinst du
dir gefallt das Land nicht
| Was
| Wenn du da aufwéachst dann ist immer alles schén (.)
wenn du da aufwachst als Kind
| Ja aber was
| Ja wenn du da aufwachst (.) da geboren
bist und alles dann gefallt dir das ja besser als alles andere
| Ja
| Ja eben
| Ja aber ware
es dir egal wenn du ein Deutscher warst (.) oder eine Schweizerin
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1664
1665
1666
1667
1668
1669
1670
1671
1672
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1674
1675
1676
1677
1678
1679
1680
1681
1682
1683
1684
1685
1686
1687
1688
1689
1690
1691
1692
1693
1694
1695
1696

Jf:
Mf:

Jf:

Y1:

Mf:

Mf:

Y1:

Mf:

Y1:

Jf:

Y1:

Mf:
Kf:

Y1:

Lm:

Mf:

| Ja
| Ware es dir
egal
| Ja wenn ich da geboren wéare und alles (.) ware es mir egal
| Dann wirde sie
eben sagen (.) dann wirde sie eben sagen Deutschland gefallt ihr besser
Uber welche andere Aspekte (.) definiert inr eure Persdnlichkeit also welche anderen
Aspekte sind euch wichtig (.) die euch jetzt einfach spontan einfallen
| Familie (.)
Freunde (.) ( ) (.) die sind an héchster Stelle aber das Internet ist einfach nur
(.) das ist einfach (.) ja dann sitzt du halt da
| Zeitvertreib
| Und dann zeigt es dir halt
also das ist ja das braucht es das ist jetzt einfach die moderne Welt da gibt es nur
mehr Internet und (.) aber es ist (.) Familie (.) aber immer etwas machen ich bin
immer unterwegs also bei mir gibt es nicht so daheim sitzen alleine (.) ( ) ich
bin immer unterwegs immer unter Leuten ganz viele Leute (3)
Und wo wiirdest du da nationale Identitat einstufen (.) also ist das ein Aspekt aus
vielen was dich selbst ausmacht oder ist es schon wichtiger wie andere Aspekte (.)
wie wurdest du das einstufen (3)
Konnte ich jetzt gar nicht sagen (.) ich weil} es jetzt echt nicht nein (.) einfach so wie
esististes gut @(.)@ (2)
Ok super (.) vielen vielen Dank (.) gibt es noch etwas das ihr unbedingt los werden
wollt was euch jetzt noch eingefallen ist und das ihr unbedingt noch anbringen wollt
|
Nein
| Oder habt ihr alles gesagt (.) was ihr euch denkt
| Ich glaube schon hm
| Ja
| Super
dann vielen vielen Dank dass ihr euch bereit erklart habt da mit zu machen
| Ich sage
danke
| Wir sagen auch danke (.) ein grofses Dankeschon
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13.4. Transkript: Gruppendiskussion 4

Transkript: Projekt: Neue Medien und nationale Identitat
Gruppe: Gruppendiskussion 4 (Pflichtschulbildung/ Lehre)
Dauer: 01 h 06 min 33 sek

Transkription: Aline Mareiler

Y1:  Also nochmals ganz allgemein ich mache diese Gruppendiskussionen fir meine
Magisterarbeit (.) bei einer Gruppendiskussion ist ganz wichtig dass ihr einfach sagt
was ihr euch denkt

Pm: | Ja ja

Y1: | Einfach das sagen was euch einfallt was ihr euch
denkt was eure Meinung ist das Ganze wird nicht gewertet oder irgendetwas es gibt
kein richtig und kein falsch also es gibt da keine richtigen Antworten oder falsche
Antworten sondern das ist eure Meinung ihr seid die Experten fiir dieses Thema also
alles was ihr sagt ist super fir mich (.) und ahm bei Gruppendiskussionen ist es auch
noch wichtig dass ihr einfach in der Gruppe miteinander redet also ihr kennt euch ja
alle redet einfach als ob ihr einfach alleine wart ohne dass ich jetzt da sitze also ich
bin eher die Beobachterin und wartet deswegen auch nicht auf meine Fragen ich
werde naturlich immer wieder ein paar Fragen stellen (.) aber diskutiert das einfach in
der Gruppe ich bin eher so diese AuRenstehende die das Ganze einfach ein bisschen
beobachtet (.) und ja (.) ich werde einfach wenn ich jetzt etwas interessant finde oder
ihr einfach auf etwas ein bisschen naher eingehen kénntet dann werde ich mich
melden aber ja (.) wichtig ist dass ihr miteinander redet und nicht mit mir redet (.)
genau eben es wird nicht bewertet und es werden keine Namen genannt (.) ich habe
auch weitere Gruppen damit ich mir ein bisschen ein Gesamtbild machen kann und ja
(.) deswegen auch mehrere Gruppen (.) gibt es von eurer Seite noch Fragen

Pm: | Mm
((verneint))

Y1: | Gut dann wirde ich sagen wir starten (.) und zwar bekommt jetzt jeder
von euch einmal so ein weiles Blatt Papier

Pm: | Ein leeres Blatt

Y1: | Genau (.) und jetzt

werden wir ein bisschen kreativ
((kurzes Zwischengesprach der Teilnehmerlnnen Uber die Umgebung))

Y1: Und zwar sind da ein paar Farben (2) und meine erste Bitte an euch ware jetzt
Uberlegt euch einmal welche Internetseiten ihr nutzt

Pm: | Facebook @(.)@

Y1: | Genau (.)
vielleicht ist noch etwas anderes auler Facebook

Pm: | @)@

Y1: | Und alle (.) jede Seite jede

Internetseite die ihr nutzt (.) bitte zeichnet ein Netzwerk (.) euer Internetnetzwerk (.)
also alle Sei- das Netzwerk sollte einfach alle Seiten beinhalten die ihr im Internet so
nutzt

Om: | Mhm

Y1: | Ob beruflich ob privat ganz egal einfach alles was ihr im Internet (.) so
macht welche Seiten ihr benutzt

Nf: | Das sind genau zwei

Pm: | @(.)@ Wieso

Nf: | Ja ich habe kein
Facebook mehr

Pm: | (Ja und dann)

Nf: | Dann brauch ich nur Wikipedia fur die Schule

Pm: | Mhm
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49 Nf:

50 Und (.) YouTube (.) @ja@ (ich brauche sonst echt nichts)

51 Pm: Netzwerk (.) zeichne ein Netzwerk auf ((zu Qm))

52 Qm: | Ok @(.)@ (2)

53 Pm: Wie zeichnet man ein Netzwerk

54  Y1: | Wie du dir das vorstellst

55 Qm: | @Ja@ (2) So wie eine
56 Kugel und rundherum schwirren die Ding @(.)@ (2) Ich mache das gleich

57  (13)

58 Qm: Muss das schon sein
59 Y1: Nein

60 (35)

61 Nf: Was ? ((schaut zu Qm)) Achso Facebook

62 (6)

63 Om: Brauchen wir ansonsten noch eine Farbe

64  Nf: | Ich brauche sonst nichts

65 (7)

66 Pm: Ja (.) mehr schaue ich nicht im Internet

67 Om: | Ich auch nicht

68  Nf: | Autoscout (1)

69 Om: Mhm (sowas)

70 Qm: | @)@

71 Om: | Hast du recht (6) ja

72 Nf: | @()@ (2)

73 Pm: Eigentlich alle dasselbe gell @(.)@

74  Om: | Was sind die anderen Seiten alle

75 Nf: | @)@

76  Pm: | @)@
77  (6)

78 Y1 Gut wenn sich dann jetzt noch jeder einmal sein Netzwerk anschaut dann tberlegt
79 euch auch mit welchen Personen beziehungsweise Gruppen ihr denn Uber diese
80 Seiten (.) Kontakt habt (.) und ob ihr mit diesen Personen oder eben Gruppen eher
81 regional verbunden seid oder eher national verbunden oder ob das (.) eben auf

82 internationaler Ebene stattfindet und wenn man tber diese Seiten jetzt eben (.) nicht
83 mit Personen verbunden ist (.) dann Uberlegt euch ist diese Seite national ist sie
84 global ist es eine regionale Seite

85 Om: | Mhm

86 Y1 | Und vielleicht notiert ihr es euch mit einer
87 anderen Farbe (.) °damit man es besser sieht® (2)

88 Om: Jazum Beispiel wie die Sachen die sind ja eigentlich alle (.) weltweit oder

89 Y1: | Genau (.)
90 dann einfach global

91 Om: | Global (.) ok

92 Y1 | Oder international (3)

93 Pm: Gib mir noch eine Farbe her bitte

94 (19)

95 Pm: So viel geschrieben habe ich eh schon lange nicht mehr

9% (14)

97 Pm: Dasist eigentlich alles inter- Net Banking gehort auch dazu oder (.) geht ja auch
98 Uberall hin

99 Y1: | Mhm (3) die Bank kann eigentlich national sein (.) die dahinter steht
100 Pm: | Ja
101 Y1: |
102 Eventuell (.) aber naturlich auch international (.) je nachdem welche Bank
103 (7)
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104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158

Y1:

Pm:
Om:

Pm:

Nf:

Om:
Pm:

(6)

Pm:
Om:

(9)

Om:

Nf:

Om:

(6)

Pm:
Om:

(4)

Pm:
Om:

()

Pm:
Om:

Pm:
Qm:
Om:

Nf:

Pm:

Nf:

Om:

Nf:

Pm:
Om:
Pm:
Om:

Nf:

Om:
Pm:
Qm:

()

Pm:

Y1:
Nf:

Om:

Gut dann schaut sich eben jeder nochmals sein Netzwerk an (.) und dazu hétte ich
schon einmal die erste die Einstiegsfrage (.) und zwar (.) Frage (.) wie beeinflusst
denn das Internet euer Alltagsleben (.) wie sehen denn eure Netzwerke aus eure
sozialen Kontakte auch online
| Das wird eine Sucht

| Ja eh mit der Zeit (.) ja so wie

Facebook
| Weil du immer immer ( )
| Wie Facebook
| Ja
| Ja

Und fein ist weil du alles gleich findest (2)
Ja wenn du etwas brauchst musst du nur rein gehen bei Google (.) whoop hast du es
da

Sprich dich aus @(.)@
| @(.)@ Ich weil} nicht was ich sagen soll

l@()@

Fein ist weil du ansonsten nirgendwo mehr suchen musst in Heften oder so etwas

|
Mhm

( )

| Ja wenn du dir die Lieder anhéren willst zum Beispiel auf YouTube
brauchst du nur den Text und nicht mehr die CD kaufen so wie friiher

Das ist fein @(.)@
| Das ist fein (.) oder wenn du jetzt eben ein Auto oder so etwas

kaufen willst oder einen Wohnwogen oder irgendeinen Hanger oder irgendetwas
dann AutoScout oder so ein Zeug (.) musst du nicht mehr in den Kleinanzeigen
schauen (2)
Bestellen (.) Zeugs (.) Glumpert (2)
Das Herold

| @Ja@

| Aso @(.)@
Das Telefonbuch
| Ja
Zalando das ganze Gewand kaufen (.) dann musst du nicht mehr in ein Geschaft rein
gehen gar nichts
| Amazon (2) Ebay (2)
Ja wir weniger
| Hm ?
| Eher die Weiberleit
| Ja
| Ich bin ja eine @(.)@
| @)@
| @)@
| @)@
Mehr gibt es eh nicht (2)
Wie beeinflusst das Internet noch euer Alltagsleben (3)
Eigentlich gar nicht
| @(.)@ Ich brauch es nicht so viel (.) auf3er in der Schule
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159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212

Nf:

Om:

Nf:

Pm:

Om:
Pm:

Nf:

Pm:

(6)
Y1:

Om:

Y1:

Om:
Pm:
Om:
Pm:

Om:
Pm:

Y1:

Nf:
(5)

Om:
Pm:

(4)
Y1:

Pm:

Y1:

Om:
Pm:

Nf:

Om:

Pm:

Om:

Nf:

| Jain
der Schule
| Ansonsten
| Fir Referate oder so etwas (.) (Aber ansonsten brauch ich es

auch nicht)

Zeitvertreib (.) gehst du halt ein bisschen schauen
| Ja wenn dir fad ist
| was du tust (.)
oder was es Neues gibt
| Mhm
| Da findest du alles (3) viele neue Sachen siehst du (.)
wenn du jetzt nur Stichwdrter von etwas Anderem eingibst

Und wie sehen denn eure sozialen Kontakte so online aus (2)
°Habe ich gar keine® (3) Also mit anderen Leuten so schreiben oder so etwas
| Genau
ja
| Nein das mache ich gar nicht
| Doch
| °Nein ich nicht® @(.)@ (2) jetzt werde ich ()
|
Billig- billiger ist es als wie wenn du jetzt auf Deutschland ein SMS schreibst oder so
etwas (.) Uber das Internet schreiben
| Mhm
| Facebook meistens (3) aber ansonsten

(2) gibt es auch nichts (3)
Habt ihr durch das Internet zum Beispiel verstarkt Kontakt eben zu anderen Personen
oder (.) verstarkt Kontakt zu anderen Landern (2)
Nicht wirklich

(Ich nicht) (3)
Nein

Und um nochmals auf euer Netzwerk zurtickzukommen (.) wie viel Zeit verbringt ihr
denn auf Seiten aus Osterreich beziehungsweise aus aus eben auf Seiten aus
Deutschland England oder USA oder prinzipiell internationale Seiten die eben an kein
Land gebunden sind (.) wie schaut es denn (.) wie schaut es denn da aus (.) verbringt
ihr mehr Zeit auf diesen globalen Seiten oder (.) schon eher diesen nationalen Seiten
|

Nein Uberall eigentlich (.) weltweit (.) und da siehst du auch von tberall her die
ganzen Sachen dann (3)
Wie ist das bei den anderen ? (1)
Ja eigentlich auch so

| Ich kénnte nicht mehr ohne Internet (.) ich wisste nicht was tun
(1)

Nein brauchen tu ich es jetzt nicht

| Nein unbedingt brauchte ich es jetzt nicht (.) so wie
das Facebook (.) wenn du jetzt da nicht drinnen bist dann geht es dir auch nicht ab

| Ja aber jetzt das aber was tust
du wenn du die anderen Sachen nicht hast
| Ja
| Ja Google ist schon fein wenn du was

suchst
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213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262
263
264
265
266
267

Pm:

Nf:

Om:

Qm:
Om:
Pm:

Nf:

Qm:

Om:
Pm:

Nf:

Om:
Pm:

Nf:

Pm:
Om:

Qm:

Nf:

Qm:

Nf:

Qm:

Om:
Qm:

Nf:

(4)
Y1:

Pm:
Om:

Nf:

Om:
Qm:
Om:

Nf:

Pm:
Qm:

(4)

| Ich sage
halt (.) wirklich brauchen tust du es eigentlich nur wenn du jetzt (.) fur die Schule
etwas suchst ja
| Etwas suchst
| Ja
| Ja aber fur dich selbst brauchst du eigentlich das Internet nicht so
(.) unbedingt auler fir schulische Sachen eben (.) weil fur was brauchst du jetzt
sonst ein Internet
| In der Arbeit bist du mehr oder weniger daran gebunden (1)
Ja
| Da geht alles Uber das Internet
| Viel ja
| Weil bestellen (.) zu 90 Prozent tust du nur
mehr Uber das Internet
| Ja aber kdnntest du anders auch
| Die Events bekommst du
auch alle uber das Internet
| Ja wir (.) wir bestellen Uber die Zentrale
| Was die ?
| Die Events vom Quad-Rennen und
solche Sachen bekommst du alle Uber das Internet
| Ja ansonsten bekommst du sie
eben per Post
| Wir missen ein Mail schreiben
| Naja:: aber
| Nein ich sage nur es geht
anders auch
| Ja ist aber auch Uber das
Internet
| Ja (.) ja gut das ist auch das Internet
| Weil wenn du telefonisch irgendetwas
machst zu 90 Prozent bekommst du eh das falsche
| Naeh @(.)@
| Oder es wird
vergessen oder sonst irgendetwas
| Ja
| Und so hast du eben etwas in der Hand
| Ja

Verwendet ihr eigentlich noch immer dieselben Seiten wie vor ein paar Jahren oder
hat sich das geandert (1)
Nein das sind eigentlich immer die gleichen
| Nein immer die gleichen ja
| Ja nur dass wir jetzt
eben Facebook nicht mehr haben (1) oder ich
| Ja friiher war es halt SMS.at oder TirolChat oder
so irgendetwas
| Jetzt sind die Seiten eben neuer geworden
| Ja
| Dann ist Netlog
gekommen und jetzt halt Facebook (.) die Trend-Chats @(.)@
| @)@
| @)@
| @)@

252



268 Y1: Wasist so ein Beweggrund dass man mit diesen Trend-Chats mitgeht dass man sich
269 da immer wieder

270  Om: | Ja weil jeder drinnen ist (.) und du magst auch nicht als

271 AuRenseiter nicht drinnen sein

272 Pm: | Da musst du dabei sein

273  Om: | Ja (.) weil bei solchen Dings da weif3t du eben
274 immer gleich alles von deinen Kollegen weil (.) jeder jeden Scheif} eigentlich

275 reinschreibt was er gerade tut

276  Pm: | @Ja@

277  Nf: | Ja und jeder ein Foto rein postet

278 Om: | Ja (.) egal was von
279 was

280 Nf: | Wo er ist und (.) jeden Bldédsinn (2)

281 Om: Und du musst nicht immer jeden schreiben dann weif3t du (.) dann schaust du eben
282 da rein und du weil}t gleich wo der ist oder was der tut

283 (4)

284 Pm: Eine feine Sache (.) hatte ich gerne erfunden

285 Nf: | @)@

286 Om: | @)@

287 Qm: | @)@

288 Om: Jada hattest du genug Geld

289 Pm: | Da brauchte ich nicht mehr arbeiten gehen

290 Om: | Da

291 brauchtest du nicht mehr gehen nein (3)

292 Y1:  Sehrihr einen Unterschied zwischen euch selbst und eurem Internetgebrauch (.)
293 einfach da wo (.) auf die Seiten auf die ihr geht (.) und eben euren Eltern (.) gibt es da
294 oder ist es ganz gleich oder gibt es da schon Unterschiede (.) wie ihr das Internet
295 nutzt und wie eure Eltern das Internet nutzen

296  Nf: | Also die brauchen gar kein Internet
297 @)@

2908 Om: | Die meinen eigentlich auch nicht

299 Qm: | Nein rein nur (.) eigentlich in der Arbeit
300 daheim tut sie fast gar nichts

301 Nf: | Nein die brauchen kein Internet (die gehen nicht ins
302 Internet)

303 Pm: | Ich
304 habe es eigentlich von ihnen wie sie das komplett Gleiche machen was ich im

305 Internet mache (.) Facebook Ebay meistens und die ganzen Banksachen und das
306 Zeug aber

307 Nf: | @)@

308 (6)

309 Y1:  Wie hat sich denn das auch verandert in den letzten (.) Jahren (.) so der Stellenwert
310 auch vom Internet (.) wenn man denkt eure Eltern nutzen kaum das Internet

311 Om: | Jaich
312 glaube der wird schon weit rauf gegangen sein im Gegensatz zu friher oder (.) der
313 Internet-Ding (2) (so viele wie es nutzen)

314 Nf: | Weil jetzt jeder Internet hat eigentlich (1)

315 Pm: Jeder Haushalt hat ein Internet

316 Nf: | Ja

317  Om: | Ja

318  (5)

319 Pm: Da gibt es nichts mehr anderes

320 Nf: | Mm

321 Pm: | @)@

322 Om: | Bléd gesagt lebensnotwendig

323  Pm: | @Ja@
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324
325
326
327
328
329
330
331
332
333
334
335
336
337
338
339
340
341
342
343
344
345
346
347
348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379

Nf:
(17)
Y1:

Om:

Nf:
Pm:
Y1:
Nf:
Pm:
Nf:
Pm:
Nf:

Om:
Qm:

Pm:

(8)
Nf:
Pm:

Qm:

Pm:
Nf:

Nf:

Om:

Pm:
Nf:
(7)
Y1:
(4)
Pm:

Om:

Nf:
Pm:

Om:

Nf:

Qm:

Nf:
Pm:

Qm:

Nf:
Pm:

| Ja
das ist so manche (.) fir manche Leute
| Ja fur viele ja

Jeder von euch der eben so ein Social Network Site Profil hat (.) also es muss jetzt
nicht Facebook sein sondern es kann auch (.) wer noch ein Netlog Profil hat oder auf
einer anderen Social Network Site da gibt es ja sehr viele mittlerweile (.) habt ihr da
angegeben woher ihr kommt

| Ja

| Ja habe ich (1)
Den Ort ja
Und warum habt ihr das angegeben (.) ist das wichtig fur euch

| Nein (2)
Das ist eben einfach nur so angegeben
| @Ja@
Weil es eben fast jeder drinnen stehen hat
| Soweit hatte ich jetzt gar nicht gedacht
| Ja
| Ja (2)

Weil es eigentlich egal ist wenn sie wissen woher du kommst (1) solange dann nicht
mehr Zeugs drinnen steht und solche Sachen

Steht eh nur dein Ort (.) du gibst eh nicht deine Adresse oder irgendetwas rein
Ja aber ein paar haben das
| Ja
| Sogar eine Karte wo das Haus eingezeichnet ist
| Ach
geh @()@
| Mhm (.) ja vielleicht (.) ein bisschen leichtsinnig ist das schon wenn du
genau angibst wo du wohnst
| Eigentlich schon weil es gibt ja viele solche Leute (.)
die (.) stalken anfangen
| (Die ganzen ldioten)
| ° Stalken®
| Ja

Was konnen denn so Vor- und Nachteile vom Internet sein

Dass du abgezockt wirst (.) wenn du jetzt irgendetwas Falsches eingibst
| Ja
| Ja

|
Fressen sie dich (3)
Ja die Vorteile eben (.) das ist eben viel feiner (.) du musst in kein Geschaft und
eigentlich musstest du eigentlich nirgendwo mehr hingehen (.) kannst alles per Post
heim schicken lassen (3)
Gratis schreiben (.) gratis telefonieren (3)
Schneller bist du

| Ja (2)

Ja wenn du denkst ans Brief aufgeben (.) du musst rauf fahren dann wieder her

I
dann dauert es ein paar Tage bis es ankommt

| Bis es ankommt ja
| Bis du eine

Antwort bekommst
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380
381
382
383
384
385
386
387
388
389
390
391
392
393
394
395
396
397
398
399
400
401
402
403
404
405
406
407
408
409
410
411
412
413
414
415
416
417
418
419
420
421
422
423
424
425
426
427
428
429
430
431
432
433
434
435

(7)
Pm:
Nf:
Pm:

Om:
Pm:

(6)
Y1:

(%)
Pm:
Om:

Pm:
Nf:
Om:

Y1:

Om:
Pm:
Om:
Pm:
Om:
Pm:
Om:
(6)

Y1:

Pm:
Qm:
Y1:

(4)

Pm:
Nf:

Om:
Qm:
(10)
Pm:
Om:
Nf:

Pm:

Om:
Nf:

Und der Nachteil eben dass (.) eben vielleicht abgezockt wirst wenn du einmal auf
eine falsche Seite draufdriickst

°So ist es’® (3) und immer noch jungere Leute sind im Internet
| Mhm
@(.)@ Ja wenn ich auf meinen Bruder schaue (.) mit acht Jahre (.) der ist mehr im
Internet als ich
| Ja
| Den ganzen Tag (.) Spiele runterladen und lauter komisches Zeugs

Gut dann wiirde ich gerne noch ein anderes Thema mit euch besprechen und zwar
das Thema nationale Identitat (.) das ist jetzt ganz ein abstrakter Begriff irgendwie
aber was verbindet ihr denn mit diesem Begriff (.) also was fallt euch denn dazu ein
(.) wenn ihr das Wort hort nationale Identitat (.) werft einfach einmal so Stichwoérter (.)
Stichworte so in den Raum (.) was ihr damit verbindet mit dem Wort

Ja dass sie dich Uberall kennen @(.)@ oder
| Ja die E-Mail-Adresse erscheint ja
eigentlich immer oder nicht
| Ja
| Ja

| und darum weil} ja dann eigentlich jeder (.) kann
ja eigentlich schauen dann woher du kommst wenn du das einmal eingegeben hast
oder (3)
Und jetzt vielleicht einmal abgesehen vom Internet einfach (.) oder anders formuliert
was verbindet euch denn méglicherweise mit anderen Osterreichern (.) wenn wir jetzt
an (.) wir sind ja alle Osterreicher (.) wenn wir an unsere eigene nationale Identitat
denken (.) die wir vielleicht haben vielleicht eben auch nicht (.) was verbindet uns
denn méglicherweise mit anderen Osterreichern (2)

Hobbies (2)
Sportarten verschiedene (1)
Arbeiten
| Konzerte ( ) Arbeiten alles eigentlich

| Arbeiten (in Arzl) (3)
Du lernst eben immer Leute kennen
| Ja

Was macht es denn fiir euch noch aus Osterreicher zu sein

| @()@
l@()@

) | Also was
verbindet ihr generell mit Osterreich

Ein Osterreicher ist besser wie ein Deutscher

| @
| @
| @

Ich weil} es nicht @(.)@

| Mir fallt jetzt da auch nichts ein (1)
Der Dialekt (.) Sprache

| Ich kénnte jetzt nicht ohne Berge sein (.) ich sehe es wenn ich

auf Deutschland fahre (.) bin ich froh wenn ich die Berge wieder sehe

| Ja da geht dir schon etwas ab

| Ja das Land

selbst
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436
437
438
439
440
441
442
443
444
445
446
447
448
449
450
451
452
453
454
455
456
457
458
459
460
461
462
463
464
465
466
467
468
469
470
471
472
473
474
475
476
477
478
479
480
481
482
483
484
485
486
487
488
489
490
491

Pm:

Y1:

Om:

Nf:
Y1:

Om:

Y1:

(7)

Pm:
Om:

(4)

Om:

(6)
Y1:

Pm:

Om:
Pm:

Nf:

Om:

Nf:

Pm:
Om:

Pm:

Om:

Pm:

Om:
Pm:

(4)
Y1:

Nf:

Om:

Y1:

Om:
Pm:

Nf:

(6)

Om:

| Das ist (.) brutal (2)

Also die Landschaft ?

| Mhm

| Ja
Landschaft Sprache (.) Sport (.) das ist ja eben (.) in Osterreich auch ein groRer
Punkt wie ihr schon gesagt habt
| Mhm (2)

Was wéren noch so Punkte die uns Osterreicher so quasi verbindet (2) auer Sport
Landschaft Sprache natirlich

Boah (.) ich weil} es nicht
| @(.)@ Die Grenze in der wir wohnen @(.)@

Vielleicht Religion oder

Was unterscheidet Osterreich denn von anderen Landern (.) wenn man es einmal so
sieht (2)
Ja wir durfen eigentlich alles machen (.) wenn du jetzt so denkst Islam haben ja den
Ding drinnen da wo sie nichts essen dirfen untertags (.) das wiirde ich sofort
abschaffen @(.)@ ist doch eine Qual oder nicht (.) jetzt denkst du dir du darfst unter
dem Tag nichts essen hast aber voll einen Hunger (.) oder wenn es heif} ist und du
darfst nichts trinken
| Nicht trinken (.) ja das ist halt der Glaube von ihnen
| Geh flieg ab (.)
nein
| Ja gleich wie mit dem Ausgehen (1)

Wieso

| Bei ein paar darfst du spater ausgehen oder darfst nicht so lange raus und bei
uns darfst du doch mehr (2)
Ja bei uns ware es schon auch gleich wenn man erst ab 21 Alkohol trinken durfte

| Weil wenn du dir denkst was da solche Dings herum sind (.) 13- (.)

Nein hor mir auf

14-Jahrige
| Jada
kommt jetzt meine ich sowieso (.) ein allgemeines Jugendschutzgesetz oder (.)
kommt in Osterreich (2)
Das ist schon recht so
| @(.)@ Mich betrifft es dann nicht mehr @(.)@

| Ja @mich auch

nicht@

Glaubt ihr dass euer Leben anders ware wenn ihr in einem anderen Land geboren
worden wart
| Ware sicher
| Glaube ich schon ja
| Und was (.) was ware denn anders
Ja wenn du jetzt so (.) in Afrika oder so (.) bei die Armen (.) bei die armen Lander
| Das ist je nachdem wie du aufwéachst (.)
das bist du gewdhnt (.) das ware dasselbe wenn du jetzt in Deutschland aufwachsen
wirdest wirdest (du so werden)
| Da:: (.) da
kannst du mit allem dann leben eigentlich weil da bist du eben (.) diesen
Lebensstandard gewohnt und (.) bei einem anderen Land eben wieder einen anderen

Mhm (2)
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492
493
494
495
496
497
498
499
500
501
502
503
504
505
506
507
508
509
510
511
512
513
514
515
516
517
518
519
520
521
522
523
524
525
526
527
528
529
530
531
532
533
534
535
536
537
538
539
540
541
542
543
544
545
546
547

Pm:

Om:

Nf:

(7)
Y1:

Pm:

Nf:

Om:
Qm:

(4)

Pm:
Om:
Pm:

Pm:

Nf:

Om:
Qm:
Pm:

Om:

Pm:

Om:

Qm:
Om:
Pm:

Om:
Pm:
Qm:

Y1:

Om:

Nf:

Pm:

Nf:

Aber so kdnnte ich mir das nicht vorstellen so in Afrika zu wohnen oder so etwas (.)
das ginge nicht

| Ja die haben halt nichts (.) und sind mit Nichts zufrieden eigentlich so
gesagt (.) und wir haben eigentlich alles und meckern da noch herum (1)
Ja weil wir alles bekommen oder viel bekommen und (.) die gar nichts

Wenn wir da so dartber diskutieren (.) fallt euch dann vielleicht auch zu dieser Frage
noch etwas ein (.) was uns Osterreicher vielleicht miteinander verbindet
beziehungsweise (.) wa::s es denn fiir uns ausmacht oder flir euch ausmacht
Osterreicher zu sein (3)
@(.)@ Es ist halt so

| @()@

| @()@

| @Ja@

Es ist eine Ehre Osterreicher zu sein @(.)@

@)@

| Ja stimmt es nicht ? (.) finde ich

schon @(.)@

Welche Rolle spielt es denn fiir euch Osterreicher zu sein (.) wenn ihr einmal an euch
selbst jetzt denkt wie wichtig ist es denn fiir euch dass ihr Osterreicher seid (.) ist das
fur euch wichtig oder ist es weniger wichtig

| Osterreicher nicht aber Tiroler @(.)@

Lee®
_Pee®

Oder nicht ?
| Mir wére doch jetzt egal ob ich jetzt in einem anderen Land grofR
geworden ware (.) kommt ja eigentlich auf das Gleiche an ob du jetzt in dem Land
wohnst oder in dem Land (.) Land ist Land
| Das sagst du dann je nachdem wo du

aufgewachsen bist

| Ja eben (.) deswegen (.) kannst du nicht sagen dieses Land ist
besser wie das (2)
Das bist du eben einfach gewdhnt

| Tja (2) Mir ware das egal
| So wie es kommt

kommts (.) @ja@ (.) du kannst es doch nicht &ndern

Dann (.) jetzt haben wir eben iber das Nationale (.) nationale Identitat geredet (.) ein
Begriff der eigentlich das ganz das Gegensatzliche bedeutet oder irgendwie (.) in sich
hat (.) Globalisierung (2) Stichwort Globalisierung (.) was verbindet ihr denn mit
diesem Begriff und wie seid ihr denn mit diesem Begriff in Kontakt gekommen (.) 8hm
()ja
| Was heildt das nochmals (.) @(2)@

| @2)@

| @2)@ (2)
Was verbindet ihr mit dem Begriff Globalisierung (.) ist ja auch in aller Munde
irgendwie und (.) was bedeutet das fir euch
@(.)@ Was heilbt das jetzt wieder

| Ja man sollte halt mehr mit den 6&ffentlichen
Verkehrsmittel fahren oder (.) das ist doch das (2)
Das ist die globale Erwarmung

| Ja eben
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(6)
Y1:

(6)

Pm:
Om:

| °Die Grinen oder®
| Was ?
| Mit den
Grlnen
| Ja
| °Und was heildt jetzt das (.) Globalisierung®

| Ja wenn du zu viel mit dem

Auto fahrst (.) das ist ja das oder @hatte ich jetzt gesagt@
| Ich weil} es nicht
| Nein ich
glaube nicht (2)
Globalisierung hat ja auch viel damit zu tun dass die Welt immer mehr
zusammenwachst (2)
Ja dass alles miteinander verbunden (.) ja
| Kulturen immer mehr zusammenwachsen (.) auch zum
Beispiel
| Dass alles miteinander zusammengehort irgendwann
| Genau (.) oder (.) internationale
Unternehmen (.) dass die jetzt nicht mehr landerspezifisch sind sondern auch in
unterschiedlichen Landern (1)
Ist wahrscheinlich auch mit der Wahrung das gleiche (2) das Uberall alles gleich viel
wert ist (.) ware schon gut wenn tberall der Euro ist
| Ja feiner ware es (.) dann
musstest du nicht in eine Bank umwechseln gehen wenn du in ein anderes Land
fahrst (.) das ware dann Globalisierung oder @oder was heifl3t das sonst@
| Oder auch

zum Beispiel dass vieles das in Amerika Trend ist dass (.) viele das auch in Europa
Ubernehmen und anders oder dass (.) die Welt ein bisschen mehr verschmilzt oder
zusammenwachst

Wie seht ihr das (.) glaubt ihr dass dieser Trend sich eben fortsetzt (.) glaubt ihr dass
das immer mehr wird
| OJaO
| Das glaube ich nicht (2)
Doch
| Meinst du
| Ja sicher
| Dass alles dann ein Ding ist
| Ja
| Nein (1)

Kann ich mir auch nicht vorstellen

| Nein das glaube ich nicht (3) dann gabe es dann
wieder bldéd gesagt einen Chef ja dann (.) nur einen Chef @flir den ganzen Ding@

|
@(.)@ Der hat dann etwas zu melden
| Der hat dann etwas zu melden ja

@)@

Glaubt ihr dass Globalisierung auch einen Einfluss auf die nationale Identitat haben
kénnte (.) und warum

Ich befasse mich eigentlich mit dem Thema eigentlich gar nicht
| Ich auch nicht (3)
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Gleich wie mit der Politik (.) lass sie doch machen @(.)@ @ja@ tun ja doch gerade
wie sie wollen

Gut dann wirde ich sagen wir gehen wieder zuriick zum Thema nationale Identitat (.)
ihr habt ja eben sehr viele Aspekte aufgezahlt also (.) nur ein paar die ihr eben
genannt habt waren eben Sport Landschaft Sprache die Grenze naturlich auch
Religion so quasi eben die Freiheit die wir in unserem Land haben Gesetze all das
verbindet uns ja (.) und ganz am Anfang haben wir Gber das Internet gesprochen (.)
was seht ihr da jetzt fur eine Verbindung zwischen Internet das ja eigentlich eher ein
globales Medium ist und was ich auch global nutzen kann und nationaler Identitat

@()@ (3)
Da weif} ich nichts
| °Nein keine Ahnung®
| Habt ihr zum Beispiel durch das Internet (.)
mehr Kontakt eben zu andere (.) zu andere Lander (.) jetzt nicht vielleicht direkt zu
anderen Landern oder anderen Personen aber (.) zumindest schon einmal
Informationen Uber andere Lander tiber andere Informationen (.) greift ihr durch das
Internet mehr auf Sachen zu die eben nichts mit Osterreich zu tun haben zum
Beispiel
| Nein
| Nein
| Nein
| Mich interessieren eigentlich die anderen Lander nicht so
Alles innerhalb von
| Und durch die Arbeit eben (1)
EU vielleicht ja aber (.) weiter sonst nicht
| Nein nicht einmal das (.) ich bin froh wenn
ich weifd was da los ist

| @()@

Hat das Internet glaubt ihr eurer Meinung nach einen Einfluss auf eurer nationales
Identitatsgefihl sprich (.) wie ihr euch selbst als Osterreicher oder Osterreicherin seht
(1)
Nein finde ich jetzt nicht
| Kann das Internet einen Einfluss haben
| °Nein®
| Kénnen schon

Wie seht ihr euch denn generell (.) seht ihr euch als Tiroler als Osterreicher als
Européaer (.) oder als Weltenbirger
| Du bist eigentlich alles zusammen oder
| Sein tust
du alles aber du fuhlst dich als Tiroler sag ich jetzt einmal
| Jaeh

Wie sehen das die anderen ? (2)
Ja eigentlich gleich

@)@

Als alles oder eher als Tiroler Osterreicher Europaer
Ja eigentlich als Tiroler
| Ja sein tust du ja alles
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Om:
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Om:
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| Ja aber sehen tust du dich als Tiroler
|
Ja
| Weil du ja da aufgewachsen bist (.) wenn du jetzt in in Salzburg aufgewachsen
bist siehst du dich als Salzburger (1)
°Ja° (.) sein tust du einfach Osterreicher und sein tust du gleichzeitig Weltmensch (.)
bléd gesagt
| Ja

Ein Teil von der Erde @(.)@
| @()@ Ja
| Ein kleiner (2)
Glaubt ihr kénnte (.) kdnnte das Internet darauf einen Einfluss haben wie man sich
selbst wahrnimmt

Ja wie man sich selbst wahrnimmt (was ist das)
| Ob man sich eben (.) ich nehme
mich jetzt vielleicht als Tirolerin wahr oder als Osterreicherin wahr (.) aber durch das
Internet wenn ich (.) vielleicht eben auch durch dieses global agierende Internet (.)
habe ich vielleicht mehr Kontakte zu (.) zu
| Andere Lander
| Zum Ausland habe zu
anderen Landern prinzipiell einfach international eher ausgerichtet bin (.) dass das
vielleicht einen Einfluss auf (.) auf meine eigene Einstellung haben kénnte (.) dass ich
mich dann vielleicht plétzlich mehr als als Weltbirgerin wahrnehme (.) anstatt als
Osterreicher (.) kénnte das sein
| Ja wenn man vielleicht
| Wenn ja wodurch oder eher
nicht
| Ich glaube nicht
| Ja wenn du dann vielleicht denkst ja Tirol ist von mir aus das Beste
sagst dann schaust du eben ein bisschen ins Internet und liest Gber die anderen
Lander nach (.) und siehst halt da Sachen die wo besser sind als wie die Osterreicher
machen (.) ja dann (.) keine Ahnung dann denkst du eben auch ja (.) ist eigentlich
alles gut nicht nur das

Wie sehen das denn die anderen (.) fallt euch noch etwas dazu ein (3)
Ja wenn sie jetzt im Internet sagen die Europaer sind (.) Spitzenklasse dann sind wir
auch Europaer oder @(.)@ denkst du dir dann @(.)@ ja ist so oder nicht
| Ja

| Immer
das was die anderen tun @(.)@ (2)
Hat das Internet fir euch einen Einfluss auf das was ihr (iber Osterreich denkt (.)
beziehungsweise eben auch auf das was ihr Uber andere Lander denkt (1)
Das ist bei mir eher das Fernsehen (.) die Nachrichten oder so
Ja wenn du jetzt die Videos siehst auf Facebook oder so die sie reingeben

| Ja da
sehe ich nichts @(.)@
| @)@
| @)@
| Ja du bist aber auf Facebook gewesen (.) du weif3t es doch
selbst (1)
Ja:: aber das sind ja nicht so Videos Uber das Land eigentlich drinnen
| Ja aber mit die
(.) mit die (.) Brauche die sie da haben mit dem Umbringen und mit dem ganzen
Zeugs (2)
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°Ja’® (2)
Erfahren tust du viel im Internet
| Ja sicher
| Ja im Fernsehen auch
| Aber im Fernsehen

eigentlich auch (1)

Zeitung

| Nachrichten

| Ja Bilder schauen (1)
Jaund @(2)@
| Jaund @(2)@

| Ist schon viel wert (2)
Wie schaut es mit Online-Nachrichten aus (2) nutzt ihr die
| Nein das schaue ich nicht nein
| Binich
eigentlich nicht nein
| Mm ((verneint)) (2)
Also da greift ihr eher auf die klassischen Medien zurtick (.) wie eben Fernsehen oder
Zeitung
| Ja
| Ja (.) ja (.) aber jetzt so extra etwas nachsuchen oder etwas das mache ich nicht (.)
auller es ist bei uns jetzt irgendwo herum und dann
| Dann interessiert es dich eben
und dann schaust du halt doch online nach
Ja das Wetter schaust du eben doch im Internet nach
| Ja lauft auch alles Uber das
Internet
| Ja das Wetter schaue ich im Internet (2)
Ja weil du eben mehr oder weniger (.) schneller bist
| Ja weil du das Internet einfach
immer mittragst mit dem Handy
| Genauer und weil es immer aktualisiert wird (3)
Ja so wie es heutzutage ist jeder tragt ja das Internet eigentlich mit (.) mit dem Handy

Es wird auch vieles nur mehr auf das ausgelegt auf das Internet (3)
Welche Seiten nutzt ihr dann im Internet (2) und fur was fiir welche Zwecke
|
Schulische Zwecke eigentlich hauptsachlich (3)
Uberweisungen (.) das mache ich (ber das Internet (2)
Wenn du jetzt etwas bestellen willst das du bei uns nicht herbekommst
| Ja Ebay oder
Google raussuchen die Seiten wo man das bestellen kann
| Ja
| In der Arbeit E-Mails
schreiben wenn du etwas bestellen musst
| Ja (.) dann eine Nummer oder einen
Namen oder so raussuchen
| Ja
Oder jetzt zum Beispiel bei irgend- (.) wenn du etwas auf dem Bau nicht weil3t wie es
geht dann steht eigentlich fur jeden Ding steht (.) ist eigentlich eine Anleitung in
YouTube oder etwas drinnen (.) dann kannst du da auch nachschauen wie es gehen
wirde (.) ja dann kennst du dich eben da auch aus

Sind es eher die globalen oder internationalen Seiten die ihr im Internet nutzt oder (.)

eher nationale Seiten (2)
Hm eher international
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| International
| Ja weil Google ist ja ( ) da findest du
eigentlich dann alles
| Mhm

Und wenn ihr sagt ihr verwendet sehr viele globale oder internationale Seiten (.)
glaubt ihr kann das Internet da einen Einfluss darauf haben wie ich andere Kulturen
eben auch wahrnehme oder eben auch andere Lander wahrnehme (.) andere
Personen aus anderen Landern wahrnehme (3) wie seht ihr denn das bei euch selbst
(3) informiert ihr euch Uber andere Lander andere Kulturen
| °Nein®
| Eigentlich nicht wirklich
|
Eigentlich gar nicht
| Nein

Diejenigen von euch die (.) irgendein Social Network Site-Profil haben muss jetzt
nicht Facebook sein da gibt’s ja viele andere (.) ahm (.) wie ist denn das habt ihr (.)
mit welchen Personen habt ihr Gber dies